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1. Introduccion




Segun Keeising (1993) la cultura es un sistema
que rige y ordena la interpretaciéon de las co-
sas, las pautas de conducta y un conjunto de
normas que organizan a la sociedad frente al
mundo, transmitiendo este conocimiento a lo
largo de las generaciones. Dentro de dichas
pautas de conducta, se considera el vestuar-
io como una de las manifestaciones cultur-
ales que los seres humanos han utilizado a
lo largo de la historia para definir roles den-
tro de sus comunidades, los cuales varian de
acuerdo a valores, estéticas, técnicas de pro-
duccién y desarrollo tecnolégico, los cuales a
su vez son influenciados también por las cor-
rientes que rigen el mercado y los medios de
comunicacion a nivel global y local. Dentro
de lo anterior, desde los inicios del siglo XX |a
industria televisiva y de la Moda (entre otras)
han jugado un papel preponderante en la
deconstruccién de modelos y valores social-
es y junto con lo anterior, han promovido la

creacién, desarrollo y consolidacion de otros

nuevos imaginarios, identidades y estereo-
tipos globales. Aspectos que también han
influenciado el desarrollo de identidades e
industrias nacionales, locales e individuales.
De la pantalla al closet, a través de la investi-
gacion, pone su foco en el anélisis de las in-
terrelaciones simbidticas que existen entre la
television y la Moda y cémo han impactado al
desarrollo de la cultura local (Chile) desde la
década de 1990 hasta el 2005. En esta linea,
se busca identificar y documentar piezas de
vestuario dentro de las telenovelas que se
constituyan como simbolos del desarrollo
de la moda y también de la memoria colec-
tiva de nuestro pais. Lo anterior, mediante el
diseno enfocado en la investigacion para el
estudio de los fenémenos, complementan-
dose con un anélisis especulativo que per-
mita tangibilizar la investigacién en

una exposicion.
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Mi interés y curiosidad por la moda surgié
a partir de mi intercambio el afno 2022 a la
ciudad de Milan, Italia. Donde tuve la opor-
tunidad de estudiar en la Nuova Accadem-
ia Di Belle Arti, Fashion Design y Styling.
Fue gracias al programa y mi estadia en
Milédn que se me abrieron las puertas a este
mundo y donde me surgié un interés en
particular por el entendimiento de las ten-
dencias de moda llevando a preguntarme
;De ddnde nacen las tendencias? ;Quién
las impone?y ;Por qué algunas trascienden
y otras no? Por otro lado, a lo largo de mi
estadia a modo de entretencion y debido

a la fascinacion que sentia por todo el arte

que veia en las calles, me cree una cuenta en
Instagram -@_mpd.styling — como medio de
comunicacién de un cool hunting. En esta
cuenta yo me dedicaba a subir outfits de per-
sonas que yo me encontraba en las calles o
que veia entrando a los desfiles en la semana
de la moda. Para mi fue muy emocionante la
recepcién que tuvo la cuenta, donde mis ami-
gos, familiares y personas que no conocian
me empezaron a pedir mas fotos y comentar
lo mucho que les gustaba el perfil. Es por ello
que mi proyecto de titulo fue un impulso més
para indagar y comprender més sobre este

gran mundo de la moda y sus influencias.
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En los siglos XX y XX, la palabra cultura se
utiliza para abarcar todo aquello que es in-
tangible dentro de la sociedad global y a
niveles locales, siendo capaz de definir gru-
pos y subgrupos y articular cuerpos de cono-
cimiento. Si bien existen multiples aproxima-
ciones al entendimiento del término cultura,
esta ha adquirido una propiedad conceptual
que se auto define al momento de articular-
la, comprendiéndolo como menciona Harris
(2011) desde una perspectiva de ese “todo
complejo que comprende conocimientos,
creencias, arte, moral, derecho, costumbres
y cualesquiera otras capacidades y habi-
tos adquiridos por el hombre en tanto que
es miembro de la sociedad.” Por ende, se
puede decir que los seres humanos, de for-
ma individual y colectiva, son los actores
principales en el desarrollo, mutaciones y
entendimiento de lo que abarca el con-

cepto cultura.

Para una mejor comprensién del foco, es
necesario considerar el término ‘cultura

global” que como menciona Hannerez:

“se caracteriza por una organizacién de la
diversidad mas que por una repeticién de
uniformidad. Hasta ahora no se ha dado
ninguna homogeneizacién total de sistemas
de significado o de expresién, ni parece que
la habra pronto. Pero el mundo se ha con-
vertido en una red de relaciones sociales, y
entre sus diferentes regiones existen flujos
tanto de significados como de personas o de
bienes”(2014: 107).

A partir de esta definicion, se abre paso al
concepto de globalizacién, ya que parte im-
portante del entendimiento de lo ‘global’
influye en los diferentes procesos de homo-
geneizacién cultural y se origina en parte de
las interacciones de distintas culturas locales.

Desde la visién de Giménez, la globalizacién

Marco Tedrico

implica “la reorganizacién (al menos parcial)
de la geografia macrosocial, en el sentido
de que el espacio de las relaciones sociales
en esta escala ya no puede ser cartografia-
do sélo en términos de lugares, distancias
y fronteras territoriales” (2005: 484). Por lo
tanto, el término global en el presente con-
texto se aborda desde una dimensién de
interconexion universal, cuya base son las
tecnologias de comunicacién e informacién.
Desde el punto de vista histérico la cultu-
ra global influye e impacta el desarrollo de
otros procesos histérico-sociales futuros, por
ejemplo, el origen del “American way of life”
qgue surge como consecuencia del término
de la Primera Guerra Mundial, donde posi-
ciona un ideal e imaginario enfocado en la
abundancia, conduciendo a un mayor consu-
mo a nivel social, el cual posteriormente se
convirtié en una aspiracion y modelo a seguir

por otros paises.
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De esta forma, segun lo sentado por Grim-
son (2008), se puede decir que “siendo el ser
humano un denominador comdn en un ente
cultural, los hechos que acontecen la vida de
este evidencian la existencia de diferentes y

multiples culturas” (Luna, 2013)..

10.



Asimismo, en consecuencia de esta inter-
conexién, surgen los ‘iconos culturales’ en
referencia a un fendmeno reconocible y cate-
gorizado por el ser humano, el cual es capaz
de trascender en la historia. Como Elia Kazan
(1951) senala, “Marlon Brando es icono de
belleza y contribuyé a popularizar el uso de
prendas usadas por su personaje de Stanley

Kovalsky en 'Un tranvia llamado deseo’”.

De lo mencionado anteriormente, se puede
inferir que la cultura global se interconecta
con todas las culturas (mediaticas), con la in-
formacion, creando nuevos coédigos y simbo-
los a nivel mundial. Es asi como, por ejemplo,
se pueden identificar las “metrépolis mundi-
ales”, las cuales se caracterizan por tener una
influencia directa y evidente en los asuntos
internacionales, concentrando ademas las
corporaciones y companias de productos y
servicios mas importantes, asi como también

organizaciones mediaticas transnacionales y

Marco Tedrico

las mayores industrias culturales. En relacién
a las Ultimas mencionadas, se hace referencia
a todas aquellas areas de creacién, produc-
cion, exposicion y difusion de servicios y re-
cursos culturales como el arte, disefio, entre-
tenimiento, publicidad, gastronomia, turismo
entre otros. Estas industrias desempenfan un
rol clave en el desarrollo cultural dentro de la
sociedad, donde a partir empresas editoras,
casas de musica, talleres de indumentaria,
cine, television entre otros, colaboran con la
creatividad, memoria histérica y el

desarrollo ideolégico.
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Esta investigacion se centrard en una de las man-
ifestaciones culturales a nivel global, especifica-
mente en la industria televisiva y de moda, sin
desestimar la existencia de las otras industrias
culturales. Se definié este objeto de estudio por
motivos de interés personal, y con el objetivo de
indagar una arista de las industrias culturales, pero

en mayor profundidad.



La industria de la moda es un
area de creacion, que surge en una de las
metrépolis mundiales y que hoy en dia se
encuentra en cada capital global es la in-
dustria de la moda. Esta es conformada por
3 sub-industrias; (a) textil, que consiste en
el trabajo del material crudo, produccién y
suministro. (b) indumentaria, en donde se
trabaja el disefo y confeccion para la pren-
da que adorna el cuerpo. Y por ultimo, (c)
retail, que consta en la distribucion y venta

de la prenda.

En términos generales, la industria de la
moda es considerada como una expresion
artistica que genera identidades, ya sea a
través de prendas que denotan estatus o
por intermedio de indumentarias que son
parte de una estilistica subcultural (Retana,

2014). En ese sentido, esta investigacion

analiza de forma macro |la industria, enten-
diendo que la moda incide directamente en
la identidad individual y colectiva en una so-
ciedad global, que seguiin Doria (2012), los va-
lores primordiales son el placer, la bdsqueda
permanente de pertenecer a un grupo y al
mismo tiempo ser diferente, y Unico. Dicho
esto, puede ser considerada como una ima-
gen visual capaz de incidir en la percepcion
social, generando pautas de identidad que

producen una segmentacién de grupos.

Un foco de estudio para el entendimiento de
lo mencionado anteriormente es la indumen-
taria -que hace referencia a la prenda de ve-
stir-, entendiéndolo como una forma espe-
cial de adornary significar el cuerpo vestido,
el cual va evolucionando y metamorfosean-

dose en estilos culturales en el tiempo.

Esquema realizado por la autora

Marco Tedrico
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El concepto de moda ha adquirido difer-
entes significados a lo largo del tiempo por
lo que es dificil establecer una definicion
Unica para ello. Su significado intrinseco ha
ido transformandose en base a los cambi-
os sociales y a los hdbitos de los individuos
dentro de la sociedad, de forma que, para
efectos de este proyecto hablar de moda
no hace referencia a hablar de indumen-
taria, si no que hace alusién a todos los
elementos invisibles que engloba el vestir
(Kawamura, 2004).

Siguiendo la misma linea, la indumentaria
es un reflejo de las ideologias de la socie-
dad y se relaciona con las conductas que
manifiesta el ser humano, “contribuyen
a crear la atmosfera global, el «espejo de
una época», que caracteriza la mentalidad
de los tiempos” (Sposito, 2016:5).

Tomando lo recién mencionado, para pod-

er describir y desarrollar la historia de la

moda, es sumamente relevante considerar
el contexto histérico, porque la indumen-
taria estd condicionada por estos, siendo
su representacion inmediata. Ademas, cabe
mencionar que mediante la moda se ratifican
valores morales como el poder, la austeridad,
modestia, bienestar, entre otros, lo que con-
vierte a la indumentaria en un medio artistico
y cultural para transmitir un mensaje en base
a las exigencias y a las circunstancias de uso.
Por ejemplo; en la moda de la década de
1960 la indumentaria de la minifalda es con-
siderada como una revolucion en el vestir,
donde es un simbolo de la liberacion femeni-
na. Mostrando al descubierto las piernas, un
elemento de la seducciéon femenina y que
hace referencia a la libertad sexual y com-
portamientos que afrontan el sistema social
(Sposito, 2016).

14.



Marco Tedrico

15.



De la pantalla al cléset - Marco Teérico - 2023

“Desde hace miles de anos el primer lengua-
je que han utilizado los seres humanos para
comunicarse ha sido el de la indumentaria.
Mucho antes que yo me acerque a usted
por la calle lo suficiente para que podamos
hablar, usted ya me estd comunicando su
sexo, su edad y la clase social a la que pert-
enece por medio de lo que lleva puesto”
(Lurie, 1994:21)

En otras palabras, la indumentaria se refiere
a un lenguaje de signos, el cual tiene un vo-
cabulario y una gramética como lo tienen las
otras lenguas. Este vocabulario no abarca
Unicamente las prendas de vestir sino que
también incluye los accesorios, calzado, for-
mas de peinar, maquillaje y cualquier obje-
to que se considere adorno corporal. Al ser
un vocabulario amplio, para efectos de esta
investigacién, se enfoca Unicamente en las

prendas de vestir.
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Las prendas de vestir como lenguaje tiene
una amplia gama de expresiones, manifes-
tado a partir de diferentes procedencias. Un
ejemplo es el cliché; la cual como menciona
Lurie (1994) sigue un estilo que esta prees-
tablecido en cada detalle y se es capaz de
identificar de manera inmediata a el que la

lleva como doctor, hippie o artista.

Estas prendas de vestir son frecuentes ya que
entre mas importante sea el rol social para
un ser humano dentro de la sociedad, més
valor le otorga al momento de vestir. De esta
forma se llega a una estandarizacién de la
indumentaria como por ejemplo; los jeans
vaqueros en complemento con las camisetas
en los estudiantes o el traje a rayas del hom-

bre de negocios.

17.



La televisién surge en los afios 20,
en donde las primeras transmisiones publi-
cas fueron emitidas en 1927 en Inglaterra por
la BBC, impactando en la cultura a nivel mun-
dial generando grandes cambios sociales y
culturales. Donde no solamente se inaugurd
un nuevo medio de comunicacion, sino que
también influyé en la manera de informarse
de las personas, entretenerse y relacionarse

con la sociedad que los rodea.

La televisiéon en los afios 60, si bien iba lle-
gando a méas hogares, aln no lograba reem-
plazar al cine como el principal medio de
entretenimiento. Sin embargo, a medida que
fue pasando el tiempo fue obteniendo una

mayor cuota en el mercado y con ello una

mayor influencia en la sociedad, alcanzando
a tener un puesto irrevocable en el tiempo
libre de las personas en los afos 80, y por
consecuencia, provocando como menciona
Lehnert y Delius (2000) una globalizacién de

conocimiento y de distintos estilos de vida.

Dentro de la industria de la televisidn, se
encuentra la telenovela, la cual se da origen
en 1967, y es considerada “como uno de los
productos televisivos mas valorados por las
audiencias y con mayor sintonia. "(Campon-
avo, 2001:1). Bajo este contexto, la television
actla como actor sociocultural, donde a
través del paso del tiempo va obteniendo un
aspecto multifacético y cambiante, producto

de los cambios tecnoldgicos y las constantes

Marco Tedrico

mediaciones socioculturales, dando origen a
la formacion de imaginarios colectivos que
sedimenta como sentido comin (Santa Cruz,
2003), este otorga una explicacion de nuestro
pasado, presente y lo que puede ser nuestro

futuro por el camino de la entretencién.

En base a lo mencionado, la investigadora
italiana Milly Buonanno nombra el termino
de familiarizaciéon con el mundo social en la
funcionalidad de la narrativa de la telenove-
la, en donde se trabaja para “preservar, con-
struir y reconstruir un «sentido comun» de la
vida cotidiana, un substrato de creencias y
aceptaciones compartidas” (Buonanno,1999)
para familiarizarnos con el mundo social al

momento de transmitir la telenovela.

18.



Desde el punto de vista de la moda, la tele-

vision comenzé a definir ciertas pautas en el
desarrollo de la industria de la moda como
se refleja en la serie 'Los Vengadores' la cual
“constituyé un desfile de modas con todas
las de la ley: los atuendos de cuero que ex-
hibia Emma Peel se consideraron la primera
moda de inspiracion fetichista, pues gracias
a ellos parecia una mujer poderosa e im-
batible” (Lehnert & Delius, 2000:60). Dicho

esto, cabe destacar la variedad de roles que

cumple la moda en la television donde se
hace participe en el desarrollo de creacién
de prendas en tendencia en conjunto con el
poder de formacién de un icono de moda
como lo es Emma en este caso, en el estilo
fetichista. Este personaje, de forma implicita
a través de sus prendas define una percep-
cion de valores sociales, que logra desafiar y
cambiar las percepciones culturales estable-
cidas, impulsando la evolucién de las normas

sociales y estéticas.

Marco Tedrico

Es relevante mencionar que, desde la per-
spectiva de la moda, la influencia de la tel-
evision no se limita Unicamente a las series
de televisién, sino que abarca todos aquellos
programas e imagenes que son transmitidos.
Dicho esto, para efectos de este proyecto el
foco de investigacién se centra en las teleno-
velas, sin desestimar las influencias nombra-

das anteriormente.

19.



Volviendo al fenémeno de la cultura global, es im-
portante establecer el rol de participacién que tie-
nen las metrépolis mundiales como puentes entre
lo global y lo local dentro de cada pais y también
desde otros paises que las miran como referentes.
Dentro de ese contexto, se indaga acerca de la
repercusion que tienen estas capitales sobre las

industrias culturales en Chile.



La industria de la moda en Chile, desde el
proceso de industrializacién en los afios 40
que di6 auge a la confeccién nacional, ha
ido evolucionando tanto a nivel conceptual
como a nivel de la prenda misma en el trans-
curso del tiempo. En los 60" fue el auge de
la industria textil nacional, donde si bien la
indumentaria comercializada en el periodo
poseia una fuerte influencia extranjera, casi
la totalidad de los modelos eran confeccio-
nados con telas fabricadas en Chile y man-
ufacturados en talleres locales (Miranda,
2017). No obstante, al igual que la industria
televisiva, se vio afectada por el régimen mili-
tar entre 1973y 1990, donde hubo un cambio
de discurso acerca valores y rol del individ-
uo dentro de la sociedad. En consecuencia,
la moda sufrié un retroceso en términos de
desarrollo de nuevos estilos, como lo aclara
Pia Montalva en su libro acerca de la moda
y sociedad en Chile entre 1960-1970, donde

menciona que se rescatan durante toda la

década de los 70" estéticas provenientes de
los 30" -culto al cuerpo y el deporte-, los 40’
-militarismo- de la belle époque tardia -ori-
entalismo y exotismo- y de los 50" -acento
en las curvas en funcién de la reproduccion
como necesidad de posguerra-, (Montalva,
2004:309-310) excluyendo claramente las dé-
cadas de los 20" y de los 60" debido a que son

consideradas como épocas rupturistas.

En la vuelta a la democracia, si bien los 90’
trajeron consigo su propia identidad, todavia
se podia notar influencia de los 80". Un ejem-
plo de ello son las hombreras, los colores en-
tre otros. Por otro lado, la moda se posiciond
como un asunto que superd las revistas fe-
meninas, incluso la television incluyd la moda
en su pauta. De esta forma, la industria de
la moda -a nivel nacional como internacion-
al- experimentd un crecimiento significativo
y una gran apertura a influencias internac-

ionales, en donde después de las reformas

Marco Tedrico

econdmicas, hubo un aumento en el poder
adquisitivo dentro de la poblacién, lo cual
generd por consecuencia un aumento en el
nivel de consumismo.

En Chile, a medida que avanzaban los afios
y llegaban los 2000, la industria de la moda
experimentd una transformacion significati-
va impulsada por la globalizacion y la prolif-
eraciéon de internet. Estos factores abrieron
nuevas puertas para la exposiciéon y adqui-
sicion de tendencias internacionales, per-
mitiendo que disefiadores y consumidores
chilenos accedieran a una amplia gama de
estilos y culturas. La moda en Chile se volvié
mas diversa y cosmopolita, fusionando in-
fluencias locales y globales en creaciones
Unicas y reflejando la interconexion de la era
moderna. Sobre la base de lo recién men-
cionado, la siguiente investigacion abarca el
desarrollo de la industria de la moda de los

anos 1992 y una década después; 2002.

21.



La telenovela chilena segiin Santa Cruz (2003)
desde sus inicios hasta comienzos de la dé-
cada de 1980 se considera como la época
prehistérica de la telenovela chilena debido
a la intermitencia de las producciones a par-
tir del régimen militar de 1973. Luego, con
el retorno a la democracia en la década de
los 90 volviendo a la democracia, se marca el
inicio de la posmodernidad de la telenovela
chilena. En esta nueva etapa, con énfasis en
Television Nacional de Chile, las telenovelas
se dirigieron al mercado nacional, y abord-
aron narrativas y tematicas identificables mas
cercanas y representativas en relacién a la so-

ciedad chilena.

Siguiendo con lo anterior, en la época de los
90, la discursividad de la telenovela dentro
del ambito televisivo adquirié un papel cru-
cial, estableciendo una “compleja relacion
con otros discursos y contextos sociales y cul-

turales, contribuyendo a sedimentar visiones

Marco Tedrico

|u

y lecturas de la sociedad chilena actua
(Santa Cruz, 2003:51), en donde se incluyeron
tematicas y reinterpretaciones del presente
y del pasado. Dentro de este coyuntura, la
telenovela opera como actor sociocultural
donde se le es requerido atravesar procesos
de segmentacion para detallar y orientar de
manera mas precisa las interpretaciones de
la sociedad. Esto significa que las produc-
ciones televisivas adoptaron sus enfoques y
contenidos para conectar con diferentes seg-
mentos de la audiencia, tratando de abordar
y representar a la diversidad que conforma la

sociedad chilena.

Florioella

Esquema realizado por la autora

Dentro de la television chilena, surge la llam-
ada Epoca de Oro de la telenovela chilena,
también conocida como la era dorada de las
teleseries, la cual se extiende desde el afo
1990 hasta el 2005, esta época fue un perio-
do histérico relevante para la televisién chile-
na, en donde la industria de Televisién Na-
cional de Chile (TVN) experimenté cambios
y transformaciones que llevaron a la creacion
de telenovelas con contenidos diversos y en-
riquecedores, basados en tematicas sociales

que reflejaban la cultura local.

22.



“Las identidades nacionales, y por lo tanto
la identidad chilena, no son inmutables, se
construyen en el tiempo y van cambiando”
(Larrain, 2001:6). Estas, no son un fenémeno
simple si no que se constituyen por varias
dimensiones entrelazadas, manifestando
por un lado una afeccién de unidad y leal-
tad entre los individuos participes dentro de
una sociedad, y por otro lado, expresan una
diversidad de discursos que construyen la
historia sobre la sociedad, en su inicioy en lo

que podria ser su futuro.

Una dimensién importante dentro del de-
sarrollo de identidad es la cultura nacional,

|u

la cual "es algo més general porque incluye

todas las formas simbdlicas y la estructura de

significados incorporados en ellas. Todos los
actos linglisticos, acciones humanas y cosas
materiales que se intercambian caben en
ella” (Thompson, 1990:132). Por consecuen-
cia, las culturas son sistemas abiertos que
comprenden un gran abanico de de signifi-
cados y simbolos provenientes de diversas
fuentes, las cuales estdn en constante cam-
bio, incorporando nuevas formas simbdlicas
y significados debido a la globalizacion que
produce una intensificacion de intercambios
culturales. De esta forma, La identidad utiliza
y elige ciertos simbolos y emociones que ya
han sido cargados de significado por la cul-
tura, para construir una narrativa especifica

sobre el individuo mismo.

Marco Tedrico
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Segun Hughes (2010) el disefio de las exposi-
ciones y espacios publicos de exhibicion cada dia
tienen una mayor presencia en todo el mundo. En
donde, exponer se convierte en una tendencia in-
nata de los individuos ya que en gran parte de los
hogares existen muestras informales de produc-
tos o iméagenes atesoradas por sus propietarios.

Del mismo modo, tomando lo que postula Fri-
sa (2020), exponer la moda es una manera de
rendirle homenaje y a la vez realizar una lectura
critica de todo lo que esta abarca. La muestra uti-
liza la moda como medio para una lectura de la

sociedad en su pasado y presente.

Dicho esto, se decide hacer una exposicion como
forma de oda y de visibilizarian al anélisis critico
que existe por detras de la moda dentro de la tel-
evision chilena. Se escoge la ‘Epoca de Oro de la
telenovela chilena’ como objeto de estudio al ser
el ejemplo més concreto de lo que se busca dar a

conocer a través de la exposicion.

Marco Tedrico

24.
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Desde comienzos del siglo XX, la moda se ha
introducido en la industria televisiva creando
vinculos que van mas alld de lo visual, influ-
enciando las percepciones del ser humano
en la sociedad y ampliando la capacidad de
formar modelos de vida y comportami-
entos sociales.

Esta correlacion puede ser analizada desde
dos perspectivas. En primer lugar, desde la
observacién del disefio del vestuario televi-
sivo de cada época, examinando el rol del
ropaje como manifiesto del tiempo histérico
y representacion del conjunto de normas de-
terminadas en una estructura social. Y en se-
gundo lugar, desde el anélisis de la television
como medio de difusién de la industria de
la moda, popularizando formas de vestir ya
sea a través de la promocion del uso de cier-
tas prendas, imponiendo nuevas tendencias,
o elimindndolas, considerando la influencia
que tienen los disefiadores destacados de la

moda en la creacién de vestuario televisivo y

el rol que tienen los actores de telenovelas
como creadores de estilos, canones belleza 'y
referentes dentro de la sociedad.

En el marco de lo anterior, Maria Luisa Frisa
sefiala que “reconocer el valor de la moda
no solo como motor de desarrollo puede
definir un sistema que tiene la capacidad de
funcionar como sismégrafo, pero sobre todo
como catalizador y traductor de los impulsos
que atraviesan la contemporaneidad” (Frisa,
2020:23). Dentro de esa misma linea surgen
preguntas en torno al cuestionamiento del
estudio de la moda tales como jcudl es su
rol dentro de la sociedad? ;Existe una in-
fluencia del cuerpo vestido en el desarrollo
de la identidad chilena?. Asi, es importante
abordar el estudio de la moda dado que, al
observar y analizar la indumentaria de una
época, es posible comprender los compor-
tamientos y formas de vidas de esa sociedad.
Un ejemplo de ello es el uso cotidiano de

sombreros y corbatas en hombres durante

Formulacién del proyecto

los afios veinte, donde se puede entender
dado al contexto social, econémico y cultural
de la época, que se usaban esos elementos
para mostrar cierto estatus social y de poder
frente a los pares. Por consiguiente, la moda
no es solo cosa del presente o del futuro
con una fecha de expiracién, sino que es
un fenémeno dindmico que se transforma y
evoluciona a través del tiempo, el cual puede
ser analizado durante la época en cuestién,
como también de épocas pasadas. En ese
mismo sentido, el anélisis de esta correlacion
entre la industria televisiva y la de moda es
capaz de formar un escenario que permite
comprender la cultura del disefio en pro-
cesos de configuracion de productos tangi-
bles e intangibles, asociados a movimientos
y transformaciones de los valores sociales y a

evoluciones tecnoldgicas.
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Oportunidad de diseno

Industria
de la moda

Arquetipos onela

Identidad Television
Chilena Nacional

Esquema realizado por la autora

Oportunidad de disefio

A raiz de lo anterior, surge el interés por pro-
fundizar en el estudio y anélisis de las interac-
ciones y puntos de convergencia existentes
entre la industria televisiva y la moda. Esto,
desde una perspectiva capaz de entender
los aportes e influencias de una industria en
la otra y, al mismo tiempo en los aportes de
ambas hacia la cultura tanto global como lo-
cal cudles son los aportes de ambas indus-
trias en la cultura global y local. Para ello, se
identifican actores claves que inciden en el
comportamiento y trasformaciones de la so-

ciedad en diferentes escalas y dimensiones.
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Exposicion que visibiliza el rol modelador
que cumple el cuerpo vestido de dos teleno-
velas de la ‘Epoca de Oro’, representando la
reconstruccion de estereotipos de clase so-
cial media-alta dentro de la sociedad chilena
y a la vez como esta influye en el desarrollo
de la identidad local.

Existe un rol de familiarizacion con la socie-
dad dentro de la narrativa de las telenovelas,
donde se construyen estereotipos capaces
de representar de forma simbélica el funcio-
namiento de la sociedad chilena. Dentro de
esta funcion, la practica del cuerpo vestido
es parte de la puesta en escena de la con-
struccion de identidades sociales y la evi-
dencia de cambios generacionales dentro

de una década.

Formulacién del proyecto

Visibilizar el vestuario televisivo como actor
analitico de la historia de chile y constructor
de identidades sociales, entendiéndolo un
medio para comprender los cambios sociales

del pasado, presente y futuro.
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Generar una exposicion que devele el vestuario
televisivo de las telenovelas Trampas y Caretas y
Purasangre como cédigo material y semidtico que
permite comprender los roles y actores de la so-
ciedad chilena media-alta en Santiago de Chile
como influenciador e intérprete en el desarrollo

de la identidad local.
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Identificar y caracterizar los roles de los protag-
onistas de clase media-alta de las telenovelas

en estudio.

Comprender como la contingencia nacional e in-
ternacional en los anos de estudio impacté en el
desarrollo del cuerpo vestido dentro de la carac-

terizacién de los estereotipos en las telenovelas.

Rescatar prendas utilizadas por los estereotipos
caracterizados en las telenovelas en estudio y pi-
ezas graficas de la época para la consolidacién de

la escena cultural.

Desarrollar |a narrativa de exposicion y los pro-
totipos iniciales de los objetos en el espacio ex-

positivo, a modo de una primera exploracién.

Formulacién del proyecto

.O.V: Por medio de una investigacién, revisién

bibliogréfica y anélisis critico.

.O.V: Por medio de una busqueda de imagenes
en documentos visuales, ya sea revistas o diarios

de la época.

.O.V: Visita a la bodega de vestuario de TVN y

recoleccién de fotografias.

.O.V: El desarrollo de diseno y testeo de los ele-

mentos en el espacio expositivo.
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La exposicion de este proyecto va dirigida a un
publico primario y secundario. El primero men-
cionado, se refiere a estudiantes, académicos o
cualquier individuo interesado en el entendimien-
to del cuerpo vestido del vestuario televisivo y su
influencia en la reconstrucciéon de estereotipos
sociales, junto con el poder de la indumentaria
como influencia dentro del desarrollo de la identi-
dad de una sociedad. Cabe decir que en cada ex-
posicion, como menciona Hughes (2010), es dificil
definir el publico porque muchos visitantes atraen
a otros visitantes, por lo que se habla de un pu-
blico secundario a todo aquel usuario interesado
en exploracién de la sociedad chilena en busque-
da de un entendimiento de esta, en conjunto con
personas que puedan llegar acompanadas del pu-

blico descrito anteriormente.

Formulacién del proyecto
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El disefio expositivo posee un caracter
simbidtico y experimental, el cual redne gran
variedad de temas de disefio con el objetivo
de transmitir informacién previamente deter-
minada de manera clara (Locker, 2013). Por
consecuencia, se convierte en un agente re-
flexivo que ademaés de visibilizar la tematica
propuesta, abre un espacio de debate, en
donde por medio de la narrativa expositiva

se transmite un mensaje.

Este proyecto busca ser una contribucion ac-
erca del entendimiento del desarrollo de la
industria televisiva y de la moda en la cultura
chilena, comprendiendo los factores exter-
nos de la cultura global como modeladores
de lo local -y a veces viceversa—, tomando
en cuenta los hechos contingentes vividos
en el periodo de estudio a nivel pais. Dicho
esto, este proyecto busca ser un aporte en
el dmbito académico del disefo, enfocan-

dose en contribuir en el area investigativa

de la Facultad y la Universidad. Dentro de la
linea de investigacién se realizé un proceso
riguroso de busqueda de piezas que per-
miten profundizar el andlisis y evidenciar el
rol modelador del vestido en el desarrollo
de la identidad local, que se hace tangible
en una prenda fisica y en piezas gréficas. Por
otro lado, relativo al disefo expositivo, gra-
cias a la colaboracion de TVN se realizé una
exposicién compuesta por prendas y piezas
gréficas que dan cuenta de ciertos estere-
otipos de la sociedad chilena en las épocas
estudiadas, en conjunto con la influencia del
vestido televisivo como modelador del de-
sarrollo de la identidad chilena. El objetivo
de esta fue comunicar el imaginario visual y
cultural del periodo estudiado junto con los
cambios acontecidos, poniendo en valor las
producciones desarrolladas por Television

Nacional entre los afios 1992 y 2002.

Formulacién del proyecto
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Metodologia

Para el desarrollo de este proyecto, en una
primera etapa se utilizé la metodologia de
triangulacion de métodos para el logro de
los objetivos anteriormente planteados. El
primer método consisti6 en descubrir, donde
se propuso una investigacion con una técni-
ca de caracter cualitativo para examinar la
percepcién del ser humano, a través de una
"indagacion de fendmenos sociales y com-
prensién de los pensamientos, sentimientos
o interpretaciones de las personas sobre di-
versos significados y procesos” (Given, 2014)
en toda su complejidad, logrando establecer
conexiones que no se encuentran de manera
explicita. Esta metodologia no busca simpli-
ficar las cosas, si no que reconocer las difer-
entes dimensiones y capas que componen el
problema en su profundidad, otorgandole al
disefiador una nueva o mas detallada com-

prensién del asunto en cuestion.

Reconocer

Definir
y proyectar

Descubrir Entender

[terar

Esquema realizado por la autora
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La primera etapa del estudio se centré en
descubrir desde la perspectiva planteada por
Muratovsky (2016) en el médulo de historical
research, la cual busca realizar una investi-
gacion literaria y etnogréfica para estudiar la
secuencia de los acontecimientos y sucesos
junto con el contexto que lo rodea. Si bien, la
fuente central del andlisis cualitativo son las
interacciones humanas, este puede ser tam-
bién aplicado a material no lingtistico como
lo son los archivos fotogréficos; episodios
televisivos, carétulas de peliculas, objetos,
revistas, etc. De ahi que esta investigacion
considera el uso del material recién nomb-
rado como evidencia histérica e instrumento
para el levantamiento de saberes, hébitos y

estilos del periodo en estudio.

Iterar

° >@\<\

Formulacién del proyecto
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Metodologia

e Reconocer

La segunda etapa se enfoco en reconocer, a
través de un andlisis especulativo a partir de
la informacién recopilada para poder identi-
ficar y caracterizar patrones y significados ex-

istentes en el contexto de estudio.

&
()
X

Reconocer

Definir
y proyectar

Iterar

P
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A
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Metodologia

e Entender

La tercera etapa se centrd en entender, don-
de para efectos de este proyecto fue necesa-
rio contar con documentos visuales, para lo
cual se recopilaron fotografias como imagi-
nario visual y cultural basadas en un estudio
de gabinete pertenecientes al periodo de
estudio, las cuales permitieron identificar los
aspectos relevantes de la época pertinente a
la investigacién. Ademas de ello, se realizd
una recoleccion de prendas de vestuario de

telenovelas en la bodega de TVN.

Iterar
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Por ultimo, para la etapa de definir y proyec-
tar, con el inventario de fotografias e indu-
mentaria recopilada y un profundo anélisis e
investigacién de la relacion entre telenovelas
- indumentaria - identidad, se comenzd con
el desarrollo de la exposicion, lo cual implicéd
la definicién del espacio expositivo, la narra-
tiva y la organizacién en general, de forma
que se pudiera proyectar una propuesta de
disefio enfocada en el andlisis y las interrela-

ciones de las industrias estudiadas.

Iterar

° XQX\

Formulacién del proyecto
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Esta exposicion del “Met Museum” explora
las diferentes percepciones existentes en el
desarrollo de la identidad de la mujer mod-
erna estadounidense desde 1890 hasta 1940
y cémo esta ha influido en la forma en que se
a las mujeres americanas el dia de hoy.

En esta exposicion se centran en los arqueti-
pos de una feminidad estadounidense defini-
da por la autora, a través de la vestimenta,
ésta muestra como la mujer comenzé revolu-
ciones de estilo que evidenciaron su inde-
pendencia social, sexual y politica. Algunos
estilos como como “Gibson Girls”, “Bohemi-
ans” y “Screen Sirens”, ayudaron a desarrol-
lary consolidar las bases para la identidad de

la mujer estadounidense de hoy.

38.



Formulacién del proyecto

Esta exposicion llevada a cabo en el Museo
de la Moda en Santiago de Chile, confron-
ta 2 épocas, en donde ambas son periodos
de cambio de siglo, evidenciando cémo los
avances tecnoldgicos de un periodo se tra-
ducen en temas sociales, develando histori-
as y situaciones que exponen lo que estaba
sucediendo en torno a temas sociales, cul-
turales y politicos que por consecuencia se

representan en la vestimenta.




Formulacién del proyecto

Ambas exposiciones realizadas por el Museo
de la Moda en los afios 2015 y 2016 fueron
desarrolladas con el fin de mostrar y poner
en valor la década de los 80" dentro del de-
sarrollo de la moda, estilos y tendencias. Lo
que se rescata de esta muestra es la identifi-
cacion de aspectos globales, teniendo en ex-

hibicion piezas internacionales y nacionales.
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Esta exhibicién fue realizada en Julio del
2022 en Beverly Hills, CA. y presentada por
“Turner Classic Movies” y la casa de subas-
tas “Julien’s Auctions”, con el objetivo de
memorar la historia de Hollywood. Los as-
pectos rescatables para este proyecto es la
valorizacion del vestuario y la identificacion
y caracterizacion de los actores significativos

dentro de la industria cinematografica.
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El miércoles 26 de julio de este afo 2023,
Televisién Nacional de Chile lanzé una nueva
sefial que transmite contenido histérico del
canal estatal como teleseries, programas cul-
turales, espacios franjeados de entretencién
y eventos deportivos, entre otros con el ob-
jetivo de revivir historias clasicas, personajes
inolvidables y recuerdos que marcaron a la

sociedad chilena.
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Exhibicién realizada en el MET en el afio
2021, en donde se hace una documentacion
y catdlogo de las modas desde 1870 al 2020.
Lo que se rescata particularmente es la man-
era que explora cémo la ropa genera asoci-
aciones temporales que combinan pasado,
presente y futuro. Exhibiendo dos vestidos
uno de 1895 y otro del 2004, disefiado por
diferentes artistas pero que estan conecta-
dos a través de la forma, el motivo, el materi-

al, el patrén, la técnica o la decoracion.
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Ante todo lo estudiado previamente, se
puede decir que la moda se ha introducido
en la televisién, creando un vinculo que va
mas alléd de lo visual, influenciando las per-
cepciones del ser humano dentro de la socie-
dad. Este fenémeno es como la metafora “la
punta del iceberg” donde solo uno ve una
pequena parte de todo lo que hay por deba-

jo de la superficie.

El vestuario cumple un rol multidimension-
al y juega un papel muy importante dentro
del desarrollo de la identidad chilena, sin
embargo, somos testigos de su poca visibi-
lidad como protagonistas en la historia, sien-
do esta una dimension poco explorada. Por
otro lado, este proyecto busca ser un aporte
al entendimiento de todo lo que hay por de-
bajo del iceberg —vestuario- y que no se ve,
a través de establecer un andlisis de las tele-
novelas y el rol que cumple el vestuario en el

desarrollo de la identidad chilena.

Inconsciente
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4. Desarrollo del proyecto




Descubrir



Al comenzar la investigacion se abarcd el estu-
dio de la industria de la moda y cinematogréfica,
sin embargo, hubo un quiebre que serd mencio-
nado maés adelante, por lo cual se decidié susti-
tuir la industria cinematografica por la televisiva,
considerando esta Gltima una mejor oportunidad
investigativa bajo el marco del objeto de estudio

principal —la indumentaria—.



En primer lugar, se desarrollé6 una investi-

gacion de caracter cualitativo, por medio
de una revisiéon bibliogréfica con el objeti-
vo de identificar las relaciones no explicitas
existentes entre la industria de la moda y
la industria cinematogréfica, para asi carac-
terizar los actores significativos dentro de la
formacién de iconos culturales.

En esta etapa se trabajé en la creacién de

una linea del tiempo que buscaba visualizar
la vestimenta cinematogréfica de peliculas
iconicas del cine occidental, en un orden
cronolégico lineal desde 1900 hasta el dia
de hoy. En esta linea de tiempo se abarcéd
un rango de tiempo mayor al periodo de
estudio definido, permitiendo establecer
relaciones entre “eventos” en mas de una

época. Gracias a esta, se logré establecer

Desarrollo del proyecto

moda, cultura y personas influyentes

Esquema realizado por la autora

conexiones que permitieron la identificacion
de patrones y actores de valor pertinentes al
objeto de estudio. Dentro de estas interac-
ciones se levantaron cuatro aspectos claves;
el vestuario cinematogréfico, la indumentaria
dentro de la moda, las personas significantes
dentro de ambas industrias y los movimien-

tos/cambios culturales del siglo XX-XXI.
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A raiz de esta linea del tiempo, se detectaron las siguientes interacciones claves:

Hay individuos que de una u otra forma han El vestuario cinematogréfico y la indumentaria

logrado trascender a lo largo de la historia. tienen una influencia reciproca.

Desarrollo del proyecto

Existen piezas fisicas que trascienden al paso
del tiempo, pero se van modificando segun los

cambios que va experimentando la sociedad.
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De las interacciones claves identificadas en la
linea del tiempo se reconocié la participacion de
actores que reciben una caracterizacion por los
espectadores asociado al vestuario cinematograf-
ico, la indumentaria y el ser humano. Para efectos
de esta investigacién se consideraron las repre-

sentaciones descritas a continuacion.



Celebridad

icono

“Bonnie Parker”

Faye Dunaway

Kim Kardashian

“Barbarella”
Jane Fonda

Michael Jordan

“Marty Mcfly”
Michael J.Fox

Harry Styles

“Annie Hall”
Diane Keaton

Bella Hadid Tonka Tomicic

“Harry Potter” “Compadre Moncho”
Daniel Radcliffe Adriano Castillo

Esquema realizado por la autora
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Individuo que trasciende en el tiempo y que
sigue estando presente y siendo referente
(de estilo, por ejemplo) para la sociedad de

hoy, a pesar de transcurrir siglos.

Celebridad

Toda aquella persona conocida por una gran
cantidad de personas dentro de la sociedad,

la que se puede considerar como famoso/a.

Icono

Es la creacidon de algo disefiado para ser
reconocible, y es caracteristico de la época.
Donde en el caso de las peliculas las per-
sonas suelen referirse al ser humano por el
nombre de su personaje en vez del nombre

del actor/actriz en la vida real.
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Para comprender cémo se relaciona la in-
dumentaria y el vestuario cinematogréfico
se hace tangible en objetos, producciones,
cénones y conductas; se desarrollé una in-
vestigacion etnogréfica donde se realizaron
entrevistas no estructuradas de manera

online y presencial.

Primero se entrevist6 a Muriel Parra,
disefiadora de vestuario chilena que ha tra-
bajado en el desarrollo de las peliculas «Una
mujer fantastica» «El regalo» y «Neruda», en

esta Ultima gané el premio Fénix el afno 2016

de mejor vestuario.

Resultados

Como resultado de la entrevista con Muriel
se logré conocer y entender los procesos de
diseno por detrés del desarrollo del vestuario
para las pantallas. Para inspirarse, ella inves-
tiga en pasarelas de “fashion weeks”, revis-
tas y se fija en los "outfits” de varias fuentes.
Pero lo més interesante y enriquecedor para
este proyecto fue conocer el proceso de
asimilacién que crea Muriel con la sociedad,
donde cuenta que, al leer el guion y la carac-
terizacion del personaje, siempre trata de rel-
acionarlos con personas reales que conoce.
Por ejemplo, piensa en una amiga que se
parece mucho a la descripcién del guion, por
lo tanto, luego, al momento de desarrollar el
vestuario, reflexiona como su amiga se com-
portaria en esa situacion y utiliza esa inspir-
acion para crear atuendos maés auténticos y

cercanos a la vida real.
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En segundo lugar, se entrevisté a Acacia Ec-
hazarreta, curadora del Museo de la Moda
de Santiago de Chile de manera presencial.

Esta entrevista fue un quiebre para el proce-

so de investigacién del proyecto.

Resultados

A raiz de entrevistas con Acacia Echazarreta
se llego a que la industria cinematogréfica no
se alineaba adecuadamente con el contexto
local chileno. Por lo tanto, se decidié cambiar
el enfoque de la investigaciéon y considerar
a la industria televisiva, ya que esta se ajus-
ta mejor a la realidad y las necesidades del
desarrollo local en Chile. Al hacer este cam-
bio, se pudo adaptar el estudio para abordar
cuestiones més pertinentes y relevantes para
la sociedad chilena, y asi obtener conclu-
siones y resultados maés significativos para el

ambito televisivo del pafs.
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Por dltimo, se entrevistd de manera pres-
encial a Emilia Muller, curadora del Museo
Historico Nacional de Chile y autora de la

exposicion temporal «Pasado de Moda: His-

torias de una coleccion».

Desarrollo del proyecto

Resultados

Como resultado de la entrevista se logrd en-
tender el valor de la exhibicién del vestuar-
io como una forma de entender el mundo a
través de la cultura material, una manera de
hacer historia, mostrar procesos, transforma-
ciones sociales, fenémenos, entre otros. En
donde la indumentaria es un punto de vista
que ha sido trabajado, pero no tanto y que te
permite acceder a espacios, a historia a mo-
mentos histéricos que otro tipo de fuentes

no te lo permiten.

Por otro lado, se conversé y comprendid
cdmo la television, especificamente las tel-
enovelas, construyen realidades y las con-
textualiza a través de la ambientacién, el
didlogo y la indumentaria. Es aqui donde se
decidié el estudio de las telenovelas en la

llamada “época de oro de TVN".



A partir del proceso de investigacién realizado
anteriormente, se determinaron ciertos requerim-
ientos para seguir el desarrollo del proyecto. En
primer lugar, se decidié limitar la investigacion
a un contexto local, especificamente la industria
televisiva chilena, la cual no fue abarcada anteri-
ormente. Esta eleccién se fundamenté en los fac-
tores culturales, sociales y econémicos chilenos,
siendo una influencia directa en la produccion,
distribucion y consumo del medio televisivo.

En segundo lugar, se optd por acotar el contexto
de estudio a la "época de oro de TVN", debido
a que durante ese periodo se experimentd una
innovacién en la creatividad de la producciéon
televisiva chilena. Por otro lado, al centrarse en
esta época en particular, se puede comprender
con mayor profundidad el comportamiento de la
television actual y su influencia en la cultura y la
percepcién de la sociedad. Otro factor que influyd
en la toma de decisién fue el interés y apoyo que
brindé Television Nacional al momento del con-

tacto de la estudiante con el canal.

Desarrollo del proyecto
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Reconocer



Para la definicién de las telenovelas se hizo
un anélisis basado en el rating de las 10 tel-
enovelas més vistas dentro época de oro de
Television Nacional, en donde al ser el rat-
ing una medida objetiva y cuantitativa, nos
permite identificar patrones y tendencias en
la audiencia, como los temas y géneros que
resuenan mas en el publico, la importancia

de los actores y actrices, entre otros.

1992

1993

1958

1994

1994

1995

1995

1996

1996

1997

Trampas y Caretas

Jaque Mate

Amame

Rompecorazén

Rojo y Miel

Estdpido Cupido

Juegos de fuego

Sucupira

Loca Piel

Oro Verde

Vicente Sabatini

Vicente Sabatini

Maria Eugenia Rencoret

Vicente Sabatini

Maria Eugenia Rencoret

Vicente Sabatini

Maria Eugenia Rencoret

Vicente Sabatini

Maria Eugenia Rencoret

Vicente Sabatini

30,5

133

219

24,7

21,6

2285

174

27,6

20,9

250
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Esquema realizado por la autora (Anexo)
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1 Amores de mercado
2 Romané

3 Los Pincheira

4 Pampa ilusion

5 El circo de las Montini
6 Puertas Adentro

7 Purasangre

8 La Fiera

9 Aquelarre

10 Trampas y Caretas

Esquema realizado por la autora

Desarrollo del proyecto

Dentro del andlisis se realizé un filtro adicion-
al con el objetivo de verificar la correspond-
encia de la época de produccion versus la
ambientacion de la telenovela, siendo este
de gran relevancia, debido a que nos per-
mite asegurar que la época de produccién
en la que se realizé la telenovela coincida
con el periodo histérico y contexto social en
el que se desarrolla la narrativa.

La congruencia entre ambas épocas se con-
sideré como un aspecto crucial para garan-
tizar la autenticidad y la coherencia de la
narrativa, debido a que, al producir una am-
bientacién de una telenovela en una época
especifica, se busca recrear lo mas pareci-
do posible los escenarios, la vestimenta, el
lenguaje y las costumbres de esa época. En
cambio, si la produccion de una telenovela
se realiza en un periodo diferente al que se
busca representar, podrian surgir incoher-
encias historicas o culturales que afecten la
credibilidad de la historia.
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Una vez realizado el filtro se llevé a cabo la
caracterizacién de los personajes, especifi-
camente de aquellas telenovelas que fueron
desarrolladas en Santiago de Chile. Esta
caracterizacién se basé en los protagoni-
stas, debido a que son el eje central de las
tramas y su correcta construccion es crucial
para lograr conectar y mantener la atencién

del publico.

Desarrollo del proyecto

Representada por Jael Unger.
Carmen es una mujer de la alta sociedad, ad-

inerada y pretenciosa.

Representado por Bastian Bodenhofer.
Felipe es un soltero empedernido, amante

de la vida bohemia y las mujeres.

Representada por Claudia Di Girolamo.
Mariana es una ejecutiva atractiva, empod-

erada de si misma.

Representado por Francisco Reyes. Serio y

conservador, estudia violin y musica clasica.
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De la pantalla al cléset - Desarrollo del proyecto - 2023

Como resultado de la caracterizacion, se logrd
identificar cuatro arquetipos recurrentes que se
repiten en dos telenovelas: “Trampas y Caretas”
del afio 1992 y “Pura Sangre” del 2002. A pesar
de estar diferenciadas por una década de produc-
cion, ambas telenovelas comparten estos arqueti-
pos en sus protagonistas. Esta observacién resulté
crucial para la definiciéon de las telenovelas que se

van a estudiar en el desarrollo del proyecto.

Mujer de 70-80 anos, madre de familia adinerada,
destacan en la vida social y cultural y participan en
eventos sociales, con una amplia red de contactos
y estan al tanto de las Ultimas tendencias en moda

y estilo de vida.

e El moderno

Hombre de 30-35 afos, suele tener una actitud
relajada, extrovertido y sociable, suele vestir pren-
das modernas para seguir las Gltimas tendencias
y estd interesado en las formas de expresion cul-

tural.

e El conservador

Hombre de 30-35 afos, integrante de una familia
adinerada, valora y defiende las tradiciones y lo
clésico y se resiste a los cambios sociales y cul-

turales.

Mujer de 25-35 afos, con una fuerte creencia en
si misma, consciente de su belleza y sus capaci-
dades. Tiene un estilo de vida contemporaneo,
siguiendo las Ultimas tendencias moda, arte,

musica y cultura.

Es importante destacar que estos arquetipos son representaciones simbdlicas y no deben tomarse como una descripcién precisa de individuos
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Es importante destacar que estos arquetipos son
representaciones simbdlicas y no deben tomarse

como una descripcién precisa de individuos



Tomando en cuenta los arquetipos definidos,
se realizd un anélisis cualitativo para cada
uno de los personajes, en donde se revisaron
40 capitulos de cada una de las telenovelas
“Trampas y Caretas” y “Purasangre”. En la
matriz (anexo), se consideraron elementos
como la silueta, los colores, las telas y los
accesorios que conformaban la imagen del
personaje respectivo, en donde cada aspec-
to visual permitié poder reforzar la coheren-

cia del personaje con el arquetipo.

Desarrollo del proyecto
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Entender



Para comprender y contrastar cémo el con-
texto global y local impacta en el desarrol-
lo de la identidad chilena, se realizé una
bisqueda de revistas de cada época re-
spectiva dentro de la categoria de entreten-
imiento, estilo de vida y moda en donde se
abordan temas como la cultura, la politica, la

sociedad global y local.

l -MODA-BELLEZA-COCINA-
- 3 4

Mario Zaﬁaﬂu
“LO QUE ME
HIZO LA DINA

FUE UN
CHANTAJE”

EN CHILE

iPRIMAVERA!

Conjuntos d
en fonos pastel

Ultima moda de Paris
SUPERPATRON

Siete chaquetas
estilo sn;f.r:l

¥ Todas las fotos
del matrimonio

ENTREVISTA EXCLUSIVA

Estefania nos

ont6 su drama

gado defet

ONTR|

Marcelo Cibié

YAESTA |
ENARAY

marore
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Resultados

Como resultado de la bdsqueda de revistas,
se logré obtener un conocimiento mas com-
pleto de las tendencias existentes en cada
periodo de la historia en estudio, de la mano
con un mayor reconocimiento y reafirmacion
de los arquetipos presentes en las telenove-
las. Por consecuencia, esta identificacion de
arquetipos proporciona un marco de referen-
cia para poder comprender cémo las formas
de comportamiento se entrelazan con las

percepciones de la audiencia en cada época.
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‘ -MODA-BELLEZA-COCINA

iPRIMAVERA!
e

Ultima moda de Paris

SUPERPATRON
Siete chaquetas

estilo safari

-
Z
Z

“Trampas y Caretas” - 1992

Carmen - representada por Jael Unger

“Gente” - Revista Caras - 1991



Para rescatar prendas utilizadas por los ar-
quetipos caracterizados en las telenovelas
en estudio se realizaron 8 visitas a la bodega

de vestuario de Televisién Nacional de Chile.

Desarrollo del proyecto

Resultados

Como resultado de la recoleccién de vestuar-
io en las visitas a la bodega de Television Na-
cional, se pudieron encontrar piezas iguales
o parecidas a las utilizadas por los actores en

sus respectivas telenovelas.
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“Trampas y Caretas” - 1992
Capitulo 81.
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De la pantalla al cléset - Desarrollo del proyecto - 2023

Una vez seleccionado el vestuario de TVN,
se realizé una busqueda de documentos
visuales, realizando un estudio de gabinete
pertenecientes al periodo de estudio, reco-
pilando fotografias como imaginario visual
y cultural, para poder identificar y reconocer
cémo se vestian ciertos individuos dentro de
la sociedad chilena, que comparten carac-
teristicas con los arquetipos definidos en las

telenovelas.

Resultados

Estas imagenes capturan a personas usando
el mismo vestuario que se vio en las revistas
y telenovelas, lo que refleja cémo la moda
televisiva e impresa influyd en las elecciones
de vestuario de las personas y cémo la gente
adaptd y apropié las tendencias segin su

propia identidad y estilo de vida.
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A partir de las etapas de reconocer y entender se
logré definir un modelo de matriz de andlisis. Este
permite estructurar y evaluar de manera sistemati-
ca diversos aspectos dentro de las telenovelas. El
objetivo de este disefo es proporcionar una guia
de anélisis para la comprensién de elementos

clave que estan presentes en la television.

Trampas y Caretas

HE GUSTA
QUE ME SEDUZCA

Purasangre e
s ; Romnnee




Esta investigacién que decanta en un modelo de
matriz de analisis tiene una formalizacion la cual es

llevada al desarrollo de una exposicién



Definir



Esta exposicion busca concientizar a los es-
pectadores acerca de un fendmeno comple-
jo e implicito, siendo el objetivo principal de-
velar el vestuario televisivo de las telenovelas
“Trampas y Caretas” y “Purasangre”, como
coédigo material y semidtico que permite
comprender los roles y actores de la socie-
dad chilena media-alta en Santiago de Chile,
que permeabiliza el desarrollo de la identi-
dad local.

Desarrollo del proyecto
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De la pantalla al cléset - Desarrollo del proyecto - 2023

A partir de la informacion obtenida y defini-
da en las etapas anteriores, se precisan y
estructuran los contenidos a presentar en la
exposicion. Se elabora una organizacion de
contenidos que sean capaces de transmitir
la informacién que se desea comunicar de

manera coherente.

Texto curatorial que introduce al proyecto

“De la pantalla al cléset”.

e Telenovelas

Descripcion de arquetipos identificados en

los protagonistas de las telenovelas.

Seleccién del vestuario de cada telenovela y

su arquetipo respectivo.

@ Contexto nacional

Revistas que contextualicen la época.

Seleccién de fotografiasntomadas en Chile

durante ambas décadas.
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La eleccion del espacio para llevar a cabo
la exposiciéon fue una decision que involu-
cré diversas consideraciones. Inicialmente,
se planted la posibilidad de implementar la
exposicién en el Museo Histérico Nacional.
Sin embargo, la curadora de vestuario, Emilia
Muller, manifestd su politica de exclusividad
en cuanto a las exhibiciones que ella misma

desarrolla.

Como resultado de estas conversaciones, se
planted la opcion de exponer durante unos
dias en la sala de gobernadores dentro del
mismo Museo Histérico Nacional, lo que
representaba un avance significativo en las
negociaciones. Sin embargo, antes de con-
solidar esta decision, se considerd necesario
llevar a cabo un proceso de prueba y testeo
del montaje. Para ello, se optd por realizar
una prueba preliminar en un espacio alter-
nativo: el Salén Sergio Larrain, ubicado en el

Campus Lo Contador.
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De la pantalla al cléset es el nombre del
proyecto, este surge de un proceso de brain-
storming. Se ha mencionado a lo largo del
proyecto el rol de la televisién, especial-
mente de las telenovelas como fuente mod-
eladora de la identidad chilena, por lo tanto,
se considera el nombre de la pantalla al cl6-
set, donde pantalla hace alusién a las teleno-
velas y cléset a la bajada de la identidad, ha-

ciendo referencia al vestuario de los chilenos.

Tipografias Paleta cromatica

Avenir Light

Avenir Light Oblique
Avenir Medium

Avenir Medium Oblique
Avenir Heavy

Avenir Heavy Oblique
Avenir Black

Avenir Black Oblique

Desarrollo del proyecto

Lora Regular

Lora Regular Italic

Lora Medium

Lora Medium Italic
Lora SemiBold
Lora SemiBold Italic
Lora Bold

Lora Bold Italic
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DE LA PANTALLA
al closet

Isotipo

<>

Colorizacion

al closet
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Proyectar



DE LA PANTALLA
al closet
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5. Cierre



Al estar desarrollando una exposicién, uno
de los objetivos de la autora es que logre
asistir la mayor cantidad de publico posible,
en donde se pueda comunicar del proyecto a
quienes no lo conocen aln, convocarlos para
que puedan encontrar este espacio que bus-
ca visibilizar el rol modelador de las teleno-

velas en el desarrollo de la identidad chilena.

user_name v

36 100

posts followers

De la pantalla al closet

=

edit profile

al closet

154

following

Cierre
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Cierre

Gerencia de Produccion g .
M)/ B Sistema de Administracion de Bodeg Guia Arriendo N° 059815 Vestuario por dia. $44.296
ANEXO 1. ARRIENDO DE ARTICULOS DE BODEGA Lienzos cuartoriales.............ccocooevernn.. $21.620
DESCRIPCION : MARGARITA PEIRANO/TRABAJO/FMG - PFG FECHA ENVIO SOLICITUD : 25/07/23 ., ,
PERIODO SOLICITUD : 25/07/2023 - 25/07/2023 ESTADO: ENTREGADO Im presion FOtOg rafias.... aoo $ 9.680
DIAS ARRIENDO : 1 BODEGA : VESTUARIO TVN. SECTOR : SECTOR STOCK. . .
ARRENDADOR : MARGARITA PEIRANO DECK USUARIO : Flores Villegas, Paola Revista Burda (2 u nld.) -------------------------- $15.000

CONTACTO : FONO : +569 56668727. MAIL: margaritapeirano@gmail.com

Revista Caras (4 unid.) ...$30.000

Valor Arriendo : $ 20.920

Valor Lavanderia: 8 23376 Revista Vanidades (2 unid.)................. $20.000

Valor Descuento : $ 0

Valor SubTotal : $ 40.096

Valor IVA : $ 4.200

VALOR TOTAL : $ 44.296
Codigo Valor Arriendo
Cantidad Familia SubFamilia Color Material Epoca Diario  Periodo Lavanderia ~TOTAL Garantia
1016007201744 POLERA HOMBRE MANGA CORTA ROJO ITALIANO ALGODON ANOS 2000 8374 $374 $300 $674 $4.991
2002039000087 BLUSA MUJER MANGA LARGA GRIS GASA AROS 2000 $750 $750 $588 $1.338 $10.000
1003007300192 CAMISA HOMBRE MANGA CORTA BLANCO INVIERNO SEDA ARNOS 1990 $750 $750 $506 $1.256 $10.000
2014001300061 PANTALON HOMBRE TRADICIONAL SIN PINZAS BEIGE CASIMIR AROS 2000 $1.125 $1.125 $1.763 $2.888 $15.000
2006000300305 ‘CHAQUETA HOMBRE TRADICIONAL BEIGE CASIMIR AROS 2000 $1.125 $1.125 $1.224 $2.349 $15.000
1003000607859 CAMISA HOMBRE CUELLO EN PUNTA BLANCO ALGODON AROS 1990 s1274 s1274 5506 $1.780 $16.990
1014001300306 PANTALON HOMBRE TRADICIONAL SIN PINZAS GRIS CASIMIR ANOS 1990 $1.125 $1.125 $1.763 $2.888 $15.000
1006000400052 ‘CHAQUETA HOMBRE CRUZADA GRIS CASIMIR ANOS 1990 $1.125 $1.126 $2.326 $3.451 $15.000
2072038700115 PARUELO MUJER RECTANGULAR NEGRO POLYESTER ARNOS 1990 $375 $375 $160 $535 $5.000
1016006900350 POLERA HOMBRE SIN MANGAS NEGRO ALGODON ELASTICADO AROS 2000 $749 $749 $300 $1.049 $9.990
1014007700488 PANTALON HOMBRE JEANS AZUL MEZCLILLA AROS 1990 8674 $674 $1.763 $2.437 $8.990
1003000601815 CAMISA CUELLO EN PUNTA CELESTE ALGODON ARNOS 2000 $2.925 $2.925 $506 $3.431 $39.990
1002500604516 VESTIDO MUJER SIN MANGAS ROSADO uNo AROS 1990 1125 $1.125 51763 52888 $15.000
1006000400053 ‘CONJUNTO MUJER CRUZADO MORADO LANA ANOS 1990 $2.250 $2.250 $2.326 $4.576 $30.000
2014001300246 BLAZER MUJER TRADICIONAL CREMA ALGODON ANOS 2000 $1.125 $1.126 $1.763 $2.888 $10.000
1003007300134 PANTALON MUJER TRADICIONAL CREMA ALGODON ARNOS 2000 $1.125 $1.125 $506 $1.631 $10.000
1023007201810 PANTALON MUJER TRADICIONAL CON PINZA NEGRO LANA AROS 2000 $1.125 $1.125 $1.224 $2.349 $10.000
1017846904670 PANTALON HOMBRE JEANS GRIS MEZCLILLA AROS 2000 8674 $674 $1.763 $2.437 $10.000
1002390602358 'CHAQUETA HOMBRE CAZADORA VERDE XX ANOS 1990 $1.125 $1.125 $2.326 $3.451 $15.000

$ 20.920 $20.920 $23.376 $44.296  $264.961

*Nota: Todos estos valores son mas IVA



Este proyecto tiene una dimensién de inves-
tigacion en donde a través de la matriz de
analisis definida, se pueden develar grandes
hallazgos, por lo tanto, como principal
proyeccion se puede decir que se logran
analizar otras telenovelas, desde la perspec-
tiva del vestuario y su rol en el desarrollo

identitario.

Por otro lado, se puede postular a fondos
concursables, para poder recaudar los fon-
dos para los costos de implementacion, ar-
riendo de espacio, difusion, etc. Algunos de

los fondos podrian ser:

Este fondo otorga financiamiento para
proyectos de exhibicién nacional e internac-
ionales que se incluyan en la programacion

de espacios expositivos.

Esta convocatoria para el 2024, va dirigida a
artistas y curadores chilenos emergentes y de
mediana carrera, para ser parte de su progra-
macion del proximo afio para exposiciones

individuales y colectivas.

El Fondart “Haz tu tesis en cultura” otorga fi-
nanciamiento para promover la investigacion
en cultura, artes y patrimonio realizada por

profesionales emergentes.

Este fondo nacional otorga financiamien-
to total o parcial para proyectos de investi-
gacién, con el objetivo de promover, colabo-

rar, realizar y difundirlos.

Cierre
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A modo de cierre, este proyecto es el resultado
de un largo proceso de investigacion, en donde
se logra reconocer la importancia del vestuario
televisivo y su rol modelador en el desarrollo de
la identidad chilena. Este fenémeno y la com-
prension de este nos influencia al ejercer como

disefadores.

Esta investigacion forma una pequefia parte de
todo lo que se puede profundizar dentro del len-
guaje del vestuario y sus significados en diferentes
contextos. Pero pese a ser una pequefa parte,

contribuye a la reflexién de la identidad.

La formulacién de este proyecto significo ver otro
lado del disefio. Este no soluciona problemas uni-
camente, si no que también sirve para visibilizar

tematicas y asi abrir espacios de reflexién.
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Trabajos realizados por Muriel para “Una mujer fantéstica”
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Trabajos realizados por Muriel para “Una mujer fantéstica”




1992

1993

1993

1994

1994

1995

1995

1996

1996

1997

1997

1998

1998

1999

1999

2000

2000

2001

2001

2002

2002

2003

2003

2004

2004

2005

2005

Trampas y Caretas

Jague Mate
Amame
Rompecorazén
Rojo y Miel
Estipido Cupido
Juegos de fuego
Sucupira
Loca Piel
Oro Verde
Tic Tac
lorana
Borrén y cuenta nueva
La Fiera
Aquelarre
Romané
Santo Ladrén
Pampa llusién
Amores de Mercado
El circo de las Montini
Purasangre
Puertas Adentro
Pecadores
Los Pincheira
Destinos cruzados
Los Capo

Versus

Vicente Sabatini

Vicente Sabatini

Maria Eugenia Rencoret

Vicente Sabatini

Maria Eugenia Rencoret

Vicente Sabatini

Maria Eugenia Rencoret

Vicente Sabatini

Maria Eugenia Rencoret

Vicente Sabatini

Maria Eugenia Rencoret

Vicente Sabatini

Leonardo Rojas

Vicente Sabatini

Maria Eugenia Rencoret

Vicente Sabatini

Maria Eugenia Rencoret

Vicente Sabatini

Maria Eugenia Rencoret

Vicente Sabatini

Maria Eugenia Rencoret

Vicente Sabatini

Maria Eugenia Rencoret

Vicente Sabatini

Maria Eugenia Rencoret

Vicente Sabatini

Maria Eugenia Rencoret

505)

878

219

24,7

21,6

22,5

174

27,6

209

250

204

30,2

18,8

310

305

385

262

36,2

325

2517

875

249

14,7

18,9
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a. Outfit: Traje de dos piezas; compuesta por
una chaqueta estructurada y una falda o pan-
talén a juego corte recto. Estos trajes son de
cortes clésicos con solapas. Ademés, bolsos
de mano estructurados y zapatos de tacon
bajo o medio completaban el aspecto formal

y sofisticado.

b. Silueta: Longitud a la rodilla o justo arriba
de esta, con disefios cldsicos como escote
en V, manga corta o tres cuartos y una silueta

ajustada pero no demasiado cenida.

c. Colores: Tonos clasicos y neutros. Colores
como negro, blanco, gris, azul marino y tonos

tierra popular en prendas formales.

d. Telas y estampados: Telas de alta calidad
y estampados refinados. Telas como la seda,
el crepé y el satén comunes en prendas for-
males. Los estampados son discretos y ele-

gantes, como florales o lunares pequefios.
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a. Outfit: Vestido sin mangas o con mangas
sencillas o blusas de cuello alto redondo o
escote en V. Con faldas rectas o pantalones

rectos.

b. Silueta: Estructurada y angular, con hom-
bros marcados que hacen contraste con la
cintura y caderas. Las prendas se ajustan al
cuerpo de manera elegante, pero sin ser de-

masiado ajustadas.

c. Colores: neutros y tonos sutiles. Se prefer-
fieren colores como blanco, negro, gris,
beige, crema y tonos tierra como marrén
claro o caqui. Estos colores crean una apa-
riencia elegante y atemporal, permitiendo
que las formas y las texturas de las prendas

se destacaran.

d. Telas y estampados: las telas son lisas y de
calidad, como algodén, seda, lino y tejidos

ligeros. Estampados sencillos.
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a. Outfit: Chaqueta, camisa con cuello exten-
dido, corbata y pantalon a juego. Trajes de
corte clasico con ajuste entallado, solapas
anchas y hombros estructurados, combina-
dos con unos zapatos de cuero como mo-

casines o Oxford.

b. Silueta: Silueta estructurada y marcada,
con los hombros ligeramente marcados de
corte recto hasta un poco més debajo de la
cadera. La parte inferior con un corte recto

con caida ligera.

c. Colores: Los colores mas comunes sonn

negro, azul marino, gris y tonos tierra.

d. Telas y estampados: Telas de alta calidad
como el algoddn, popelina o seda. Las cami-
sas con estampados sutiles como rayas finas

o cuadros discretos.
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a. Outfit: Cazadora bomber, camisa con al-
gunos botones abiertos combinado con
jeans rectos mas ajustados y zapatos botas

de cuero de estilo motero.

b. Silueta: La silueta en la parte superior es
ligeramente ajustada al cuerpo, con cami-
sas de cuello redondo o en V y pantalones
de corte recto ajustados hasta el tobillo o un

poco més arriba.

c. Colores: Colores llamativos y brillantes

como el verde, azul y el amarillo.

d. Telas y estampados: Prendas de telas co-
modas como el algoddn, denim o tejidos
livianos y camisas con estampados geométri-

cos, florales o de animales.
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a. Outfit: Blazer con pafiuelo con camisas de
cuello redondo, combinado con pantalones

rectos ajustados.

b. Silueta: Prendas ajustadas que resaltan la
figura. Se busca una apariencia sofisticada y

pulida.

c. Colores: Los colores predominantes sonn
los tonos neutros y clésicos, como el blanco,
beige, gris, negro, azul marino y rosa palido.
También pueden utilizarse colores mas vivos

en ocasiones especiales.

d. Telas y estampados: Se prefieren tejidos
de alta calidad, como seda, lino, cachemira
y algodén, que ofrecen comodidad y un as-
pecto refinado. En cuanto a estampados, las
prendas lisas y de colores sélidos son mas
comunes. Sin embargo, se pueden encontrar
algunos estampados discretos, como rayas

finas o cuadros suaves.
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a. Outfit: Blusa con jeans o pantalones tiro

bajo, combinado con unas ballerinas o botas.

b. Silueta: Silueta variada, con una amplia
gama de opciones de vestimenta. Los estilos
ajustados y entallados, al igual que las pren-

das més sueltas y holgadas.

c. Colores: La paleta de colores incluye una
mezcla de tonos neutros y colores més bril-
lantes y vibrantes. Los tonos clasicos como
el negro, blanco, gris y beige, pero también
colores como el rojo, azul, verde, amarillo y

rosa en diferentes intensidades.

d. Telas y estampados: Entra al mercado
mayor variedad de textiles como el poliéster
y la viscosa, se utilizan tambien telas clésicas
como el algoddén y la seda para ocasiones
mas formales. Se utiliza las telas con grans-

parencia y estampados florales.
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a. Outfit: Chaqueta larga de cuero, coon pol-
era de algoddn con o sin mangas combinado

con jeans ajustados de colores y zapatillas.

b. Silueta: La silueta en la parte superior es
ajustada al cuerpo, con poleras de cuello re-
donodo y pantalones de corte recto ajusta-

dos hasta el tobillo o un poco més abajo.

c. Colores: Colores oscuros, como el negro,

rojo, azul.

d. Telas y estampados: Prendas de telas co-
modas como el algodén, denim o tejidos livi-
anos y poleras con estampados con disefos

o imégenes.
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a. Outfit: Chaqueta, camisa con cuello abi-
erto, y pantalén de sastre. Trajes de corte
clasico con ajuste entallado, combinados
con unos zapatos de cuero como mocasines
o Oxford.

b. Silueta: Silueta estructurada y marcada,
con los hombros ligeramente marcados de
corte recto hasta un poco mas debajo de la
cadera. La parte inferior con un corte recto

con caida ligera.

c. Colores: Los colores mas comunes son ne-

gro, azul marino, gris y tonos tierra.

d. Telas y estampados: Telas de alta calidad
como el algoddn, popelina o seda. Las cami-
sas con estampados sutiles como rayas finas

o cuadros discretos.
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De la pantalla al cléset - Datos - 2023

Contrato de arriendo TVN




al closet

"De la pantalla al cléset" es una exposicién que devela el
vestuario televisivo de las telenovelas Trampas y Caretas
y Purasangre como cédigo material y semidtico, el cual,
permite comprender los roles y actores de la sociedad
chilena media-alta en Santiago de Chile, como influen-
ciador e intérprete en el desarrollo de la identidad local.

Esta exposicion busca visibilizar el vestuario televisivo
como actor analitico de la historia de chile y constructor
de identidades sociales, entendiéndolo un medio para
comprender los cambios sociales del pasado, presente y
futuro.

A través de la recopilacion del material de cada época de
las telenovelas, "De la pantalla al cléset" presenta una
propuesta expositiva que incluye prendas de vestir, foto-
grafias y revistas. Estas obras revelan el rol modelador
que cumple el cuerpo vestido de las dos telenovelas de
la ‘Epoca de Oro’, representando la reconstruccion de
estereotipos de clase social media-alta dentro de la so-
ciedad chilena y a la vez como esta influye en el desarro-
llo de la identidad local.
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Existe un rol de familiarizacion con la sociedad dentro de
la narrativa de las telenovelas, donde se construyen ar-
quetipos que son capaz simbdlicamente de representar
el funcionamiento de la sociedad chilena. Dentro de esta
funcién, la préactica del cuerpo vestido es parte de la
puesta en escena de la construccion de identidades so-
cialesy en el caso de comparacién de la telenovela Tram-
pas y Caretas (1992) y Purasangre (2002) la evidencia de
cambios generacionales dentro de una década, por con-
secuencia resulta relevante la caracterizacion del vestua-
rio en el estudio de la historia de Chile.
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Dentro de los protagonistas de las telenovelas se en-
cuentran los siguientes arquetipos:

La Socialité

Mujer de 60-70 afios, madre de familia adinerada, desta-
can en la vida social y cultural y participan en eventos so-
ciales, con una amplia red de contactos y estan al tanto
de las ultimas tendencias en moda y estilo de vida.

La Contempordnea

Mujer de 25-35 afios, con una fuerte creencia en si misma,
consciente de su belleza y sus capacidades. Tiene un
estilo de vida contemporaneo, siguiendo las dltimas ten-
dencias moda, arte, musica y cultura.

El Conservador

Hombre de 30-35 afos, integrante de una familia adine-
rada, valora y defiende las tradiciones y lo clasico y se re-
siste a los cambios sociales y culturales.

El Moderno

Hombre de 25-35 afios, suele tener una actitud relajada,
extrovertido y sociable, suele vestir prendas modernas
para seguir las Ultimas tendencias y esta interesado en las
formas de expresion cultural.
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"Fotografias”

Fuentes andnimas

La serie de fotografias exhibidas son resultado de una recoleccion de recursos
visuales de cada época. El objetivo es poder demostrar el rol modelador que
cumple el vestuario en la reconstruccion de estereotipos de clase social
media-alta dentro de la sociedad chilenay a la vez como esta influye en el desa-
rrollo de la identidad local

"Trampas y Caretas” - 1992

Televisién Nacional de Chile

La serie de vestuario exhibido pertenece a prendas utilizados por los actores de
la telenovela en su época respectiva. La seleccion de prendas se decide luego
de un trabajo de curaduria por Margarita Peirano dentro de la bodega de
vestuario de Televisién Nacional de Chile.

"Revistas”

Fuentes andnimas

La serie de revistas exhibidas pertenecen a la época respectiva de la creacion
de la telenovela. El propdsito de éstas es mostrar al visitante el contexto de la
época, para que se pueda comprender cdmo la contingencia nacional e inter-
nacional en los afios de estudio impactd en el desarrollo del cuerpo vestido
dentro de la caracterizacion de los estereotipos en las telenovelas

"Purasangre” - 2002

Televisién Nacional de Chile

La serie de vestuario exhibido pertenece a prendas utilizados por los actores de
la telenovela en su época respectiva. La seleccion de prendas se decide luego
de un trabajo de curaduria por Margarita Peirano dentro de la bodega de
vestuario de Televisién Nacional de Chile.
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"Fotografias” - 1992

Fuentes andnimas

La serie de fotografias exhibidas son resultado de una recoleccion de recursos
visuales de cada época. El objetivo es poder demostrar el rol modelador que
cumple el vestuario en la reconstruccién de estereotipos de clase social
media-alta dentro de la sociedad chilenay a la vez como esta influye en el desa-
rrollo de la identidad local

"Fotografias” - 2002

Fuentes andnimas

La serie de fotografias exhibidas son resultado de una recoleccion de recursos
visuales de cada época. El objetivo es poder demostrar el rol modelador que
cumple el vestuario en la reconstruccién de estereotipos de clase social
media-alta dentro de la sociedad chilena y a la vez como esta influye en el desa-
rrollo de la identidad local
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