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“La mano del autor, su relacion con el material, la
manera en que lo trabaja, las herramientas que lo
acompanan, el ritmo, el sonido y el tiempo puesto
alli, configuran una huella que quedard marcada
en la materia. Como un eco, ésta transmite la ex-
periencia de su creacion al que quiera recibirla.”

(Moreno et al., 2009 afio)
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01 ACERCA DEL PROYECTO



MOTIVACION PERSONAL

Desde que tengo memoria disfruto de la creacion,
experimentacion y trabajo manual. De hecho, esta
fue la gran motivacién que me llevod a estudiar
diseno. Generar piezas con cierta estética, que
emocionen, sean atractivas y estén manufacturadas
con buen oficio, me han llevado a desarrollar una
pasion gigante por el area “analoga” del disefo.

Asi, constantemente me encuentro creando
diferentes propuestas, ya sea como estudiante de
diseno o como magquilladora/peinadora, mi oficio
desarrollado de manera paralela a los estudios uni-
versitarios.

En ambos espacios propongo un trabajo de expe-
rimentacion y logro plasmar en ellos mi esencia y
pasion por el trabajo manual.

Si bien esto me mueve y emociona, desde que par-
ti estudiando me he dado cuenta del poco interés
que hay por construir piezas de manera artesanal/
manual. Hoy en dia se consumen objetos produci-
dos de manera barata y rapida y se desechan de la
misma manera. Estamos insertos en una sociedad
enfocada en una produccién industrial y digital que
parece estar muy alejada de volver a los origenes del
trabajo manual.

Por cierto, podemos encontrar disenadores, artistas
y consumidores que se rigen bajo la idea de produc-
cién manual, sin embargo, nada asegura que esto

pueda escalar y equilibrarse con las maneras masi-
vas de producir.

Si bien el trabajo analogo me apasiona como dise-
Radora, soy consciente de la importancia de generar
y sistematizar ciertos procesos para crear y asi di-
ferenciarnos como disciplina del arte y la artesania,
por ejemplo.

Espero plasmar en este proyecto el amor por el tra-
bajo manual y todo lo que conlleva, tanto el domi-
nio de materiales, el oficio y la sistematizacion de
un proceso productivo y asi demostrar el impacto
que puede llegar a tener un objeto disefado y pro-
ducido de esta manera.



ABSTRACT

“Ovvo” es una coleccion de joyeria contemporanea
que nace a partir del redisefio del trabajo final del
ultimo Taller cursado en la carrera. Esta coleccion
estd construida sobre la base de desechos de cajas
y cascaras de huevo, las que a partir de la experi-
mentacién logran convertirse en atractivas superfi-
cies que permiten revalorizar el material desechado
haciendo posible la visibilizacién de la importancia
del trabajo manual.

El proyecto se inserta en un contexto donde pre-
domina la desconexion emocional con los objetos
debido al modelo de produccién y consumo en el
que como sociedad estamos insertos y busca emo-
cionar al usuario cambiando su relacion afectiva con
los objetos, convirtiéndolos en piezas perdurables
en el tiempo.

Las joyas de “Ovvo” mantienen la simplicidad de la
forma del huevo, son atractivas, livianas y posibles
de ser utilizadas en distintos contextos sociales
por aquellos a quienes resuene su mensaje. Tanto
usuarios como observadores se impresionan gracias
al factor sorpresa que descubren en ellos dado por
la materialidad con que fueron confeccionados, que
se aleja radicalmente de la estética que presentan
hoy.

Gracias a la utilizacion de una materia prima nove-
dosa como son las cajas y cascaras de huevo, a sus

disefos, respeto por el medioambiente y cuidada
manufactura, la coleccion de “Ovvo” espera ser un
real aporte en esta area de la joyeria y del disefo en
general.



INTRODUCCION

Decir que estamos insertos en una sociedad de
consumo es casi una obviedad. Sin embargo, no es
trivial reflexionar acerca del significado de estar in-
mersos en una sociedad donde la sobreproduccién
esta causando graves estragos medioambientales v,
ademas, ha hecho que el ser humano haya perdido
el apego frente a la mayoria de los objetos que lo
rodean. Sentir que los objetos tienen una vida Ultil
demasiado acotada, reemplazarlos porque salié al
mercado una nueva versiéon u olvidar que pueden
ser reparados, es normal en estos dias.

La sobreproducciéon hace necesario proponer un
cambio de paradigma. Si bien quienes se vinculan
al area del diseno participan de esta infinita cadena
productiva es imperativo que se hagan conscientes
de este tema y propongan formas productivas a me-
nor escala. En este contexto, los disefos hechos a
mano que conectan al autor con el objeto y transmi-
ten emocionalidad en sus usuarios, son una buena
respuesta frente a esta tremenda amenaza.

En este entorno se crea “OVVQO”, una coleccién de
joyeria contemporanea que nace de la experimenta-
cién y manipulacién de materiales reciclados a tra-
vés de diversas técnicas. Mediante el trabajo manual,
la conexion del artista con la pieza se hace posible
y da énfasis a la produccién de una joya bella, que
emociona y pone en valor los desechos que la so-

»

breproduccion genera. La materia prima de “OVVO
-cajas y cascaras de huevo y resina- no solo habla de
desechos sino de materiales poco convencionales
lo que permite gque sus usuarios y observadores se
sorprendan al saber de qué estan hechos. La forma
de los “OVVO se aleja radicalmente de la de su ma-
teria prima lo que habla de la posibilidad de evolu-
cién de esta Ultima, y de las multiples posibilidades
que ofrece el diseno.

Este proyecto de titulo postula que generar apego
emocional con los objetos los hard perdurables en
el tiempo vy, de este modo, se dard una respuesta
frente a la sobreproduccion, y se visibilizara el tre-
mendo potencial que tiene la disciplina del diseno
en la generacion de un mundo mas sostenible, cer-
canoy amigable.
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DISENO EMOCIONAL

Este proyecto se realizd bajo la premisa del disefo
emocional. Este tipo de disefio se centra, segin el
padre y creador del concepto, Donald Norman, en
que el objeto provoque sensaciones positivas en
quien los perciba.

Tal como Norman (2004) refiere en su libro “El Dise-
Ao Emocional, por qué nos gustan (o no) los objetos
cotidianos”, las primeras impresiones y emociones
positivas al enfrentarse con un producto, son muy
importantes. Tanto su forma, como en su aparien-
cia, el funcionamiento y lo que se logra captar de
un objeto en particular, asi como la interpretacion
y el entendimiento que se le da, son componentes
claves para lograr un diseno exitoso.

El diseno emocional se aleja de la funcionalidad en
si mismay se centra en las emociones positivas que
produce, generando ganas de utilizarlo una y otra
vez, creando un lazo profundo entre el usuario y el
objeto. (Norman, 2004)

Donald Norman (2004) habla de tres niveles den-
tro de este tipo de creacién. Se refiere al disefo

Estos tres, desglosan el funcionamiento del disefio
emocional y permiten identificar en qué momentos
de la interaccion con el objeto se deberian lograr
sensaciones positivas. (p. 20)

Dice relacion con las sensaciones que
se producen al ver un producto por pri-
mera vez, evoca el impacto inicial fren-
te a las apariencias estéticas.

Este nivel va ligado a la sensaciéon de
placery a la efectividad al momento de
utilizar un objeto. Las emociones pro-
vocadas por su funcionalidad pueden
dar pistas respecto de qué tan optima
es o no la calidad de experiencia con
el producto.

Es el punto mas abstracto de los tres,
ya que se refiere a la comprension, el
entendimiento y razonamiento fren-
te al producto. Aqui se determina la
impresion general que este evoca, es
decir, su racionalizacion e intelectua-
lizacion.



Las imagenes mentales que se tiene sobre los obje-
tos se generan gracias a las emociones que nacen en
el interior de cada persona.

“En nuestra vida, los objetos son mucho mas que
meras posesiones materiales. Nos hacen sentir or-
gullosos, no porque hagamos ostentacion de nues-
tra riqueza o nivel social, sino por el sentido que dan
a nuestra vida." (Norman, 2004, p. 21)

Muchos objetos que se adquieren a lo largo de la
vida pueden no funcionar a la perfeccion. Sin em-
bargo, si ellos transmiten emociones, serd menos
importante para su dueho el hecho de que no sean
de gran factura. La percepcion emocional es tan
potente que puede disminuir la importancia que se
le da a la calidad y caracteristica original, haciendo
sentir, incluso, que hay una mejor funcionalidad
aunqgue en realidad no sea de esta manera.

Segun Norman (2004) los disefadores profesiona-
les crean piezas que son atractivas desde que se les
mira por primera vez. Del mismo modo, son funcio-
nales y son capaces de satisfacer las necesidades de
SuUs usuarios.



TRABAJO MANUAL

Para su sobrevivencia y la satisfaccion de sus ne-
cesidades basicas, el hombre debid producir ropa,
objetos, artefactos, herramientas y armas con sus
propias manos, desde los origenes de la historia.

A grandes rasgos, esta manera de produccion se
mantuvo hasta la llegada del siglo XVIII, tiempo en
que se produjo un quiebre con la llegada de la revo-
lucién industrial que reemplazd el trabajo manual
por el de las maquinas, se cred una separacién entre
la persona y la construccion del objeto y se genera-
ron cadenas de produccion de alta escala (Sanchez,

2019).

Segun Arglello (2019) los efectos de la automati-
zacion se han discutido y se siguen discutiendo de
manera recurrente desde el siglo XVI1II.Si bien hubo
movimientos sociales que lucharon por arruinar
este tipo de producciones tales como los “Luddi-
tas”, artesanos ingleses que “destruian la maquinaria
textil como protesta por la degradacion de sus con-
diciones de trabajo y de vida” (Sanchez, 2019), no se
lograron grandes cambios.

Hoy en dia, el mundo se mantiene inserto en esta
incesable manera de produccion industrial a lo que
se suma el hecho de encontrarse en medio de la
era digital y estar a la espera de la conquista de la
inteligencia artificial. (Argtello Verbanaz, 2019) “La
obsolescencia del trabajo (humano) no solo ha al-

canzado los sectores tradicionales de la produccién
industrial, sino que afecta al sector de los servicios 'y
el trabajo intelectual.” (Hoehn, 2019, p. 3)

La produccion se hace cada vez mas rapida y apa-
rentemente en forma mas eficiente. Si bien para
muchos esto puede ser un alivio, es necesario tener
cuidado ya que se dejan de lado procesos produc-
tivos manuales impensados de dejar de realizar, un
par de siglos atras.



Si se volviera la cabeza al pasado y se utilizaran las
manos para realizar muchos de los objetos que hoy
en dia producen las maquinas, se lograria un apre-
cio diferente hacia los productos manufacturados
por sus creadores. Tal como refiere el libro “Mano
de Obra”, hoy en dia una creacién manual puede
verse, incluso, como un objeto novedoso pues los
productos que se consumen con mayor frecuencia
estan hechos por maquinas y no por seres humanos.
(Moreno et al., 2009)

Sobre el movimiento Arts and Craft, “William Mo-
rris y John Ruskin creyeron que las artesanias ma-
nuales representaban un antidoto contra el empo-
brecimiento espiritual de la era industrial.” (Moreno
et al., 2009, p. 23) Hoy en dia la produccién manual
puede entenderse como un acto politico frente al
estilo de vida de esta sociedad industrializada en la
que el ser humano esta inserto. La lentitud y minu-
ciosidad de este tipo de creacién son esenciales en
estos trabajos que se alejan radicalmente de la ve-
locidad con que produce la industria.

Si bien en el presente existe una baja produccion
manual, esto no quiere decir que no existan perso-
nas que trabajen de esta manera. Artistas, disenado-
res, orfebres, artesanos, entre otros, mantienen esta
manera de creacion.

“La mano del autor, su relacién con el material, la
forma en que lo trabaja, las herramientas que lo
acompanan, el ritmo, el sonido y el tiempo puesto
alli, configuran una huella que quedard marcada en
la materia.” (Moreno et al., 2009, p. 21)

La persona pone su cuerpo y alma en funcion de la
creacion y manufactura de la obra, lo cual le da un
valor agregado al objeto a diferencia de las maqui-
nas, que se programan y producen sin un minimo
error.

Tal como sugiere Norman Cherry (2013) en su libro
“Jewellery Design and Development”, si no tuvié-
ramos la experiencia de tocar o manipular mate-
riales (metales, plasticos, telas, piedras u otros) no
sabriamos coémo reaccionan, qué podemos hacer
con ellos o que les podria pasar frente a cualquier
estimulo externo.

Hoy en dia la produccién manual es conocida tam-
bién como “craft”. Este término en lengua inglesa
alude a una actividad que involucra habilidades
manuales para producir cosas. Este tipo de trabajo
hace hincapié en los materiales y en su manera de
produccion. Va ligado a un trabajo experimental y
performatico y estd “comprometido con el mundo
como lugar de encuentro de cosas para ser manipu-
ladas de modos interesantes.” (Moreno et al., 2009,
p-27)



Juhani Pallasmaa (2012), reconocido arquitecto, en
su libro “The Thinking Hand", expresa que el cono-
cimiento y la experiencia con materiales no solo se
relaciona con el trabajo manual, sino que al usarlos
se convierte en una actividad intelectual que se en-
tiende como “pensar con las manos”. Normalmente,
de estas actividades manuales nacen objetos inno-
vadores y creativos.



LA JOYERIA

La Joyeria ha formado parte del ser humano desde
tiempos inmemoriales.

Durante siglos y en diferentes culturas, crear, ma-
nufacturar y utilizar joyas ha servido para demostrar
estatus social, poder econdémico, religion, salud y
estado marital, entre otras cosas. Este arte se ha uti-
lizado, dentro de muchas otras cosas, para denotar
autenticidad, buena fe y en muchas culturas sigue
siendo una forma de demostrar riqueza. (Cherry,
2013)

Los primeros actos de joyeria del ser humano se
produjeron cuando se apropiaron de objetos y los
unieron a sus cuerpos. Dentro de estos es posible
encontrar flores en el pelo, plantas que permitieran
ser tejidas, piedras e incluso conchas de caracoles
que tuvieran agujeros grandes que pudieran utili-
zarse como anillos. También se usaron como orna-
mentacion dientes y huesos de animales. (Staatliche
Museen zu Berlin et al., 2013)

La joyeria ha servido como una manera explicita
de comunicacion. El distinguirse entre todos para
demostrar pertenencia, resultaba clave para miem-
bros de algunas tribus, por ejemplo . La decoracion
se utilizaba, entre otras cosas, para representar las
jerarquias de los individuos dentro de sus grupos.
(Staatliche Museen zu Berlin et al., 2013)

El cuerpo porta la joya y la exhibe, convirtiéndose
en un una forma de lienzo. Muchas veces la joyeria
se ha entendido como una extensién del cuerpo ge-
nerando una relacién con el espacio que la rodea y
se convierte en una forma de arte escénico. (Cherry,
2013)




Es impensable analizar la joyeria sin la apreciacion
del material con el cual estd construida. Muchas
veces cuesta trabajo diferenciar el valor simbdlico
del valor material o econémico con el que carga la
pieza.

Demostrar estatus y rango es una caracteristica que
ha marcado la historia de la joyeria desde los inicios,
lo que se repite hasta nuestros dias. Muchas veces
la joya se ha utilizado como un simbolo de poder,un
muy buen ejemplo puede observarse en los retra-
tos de multiples reyes donde posan sus vestimentas
decoradas con piedras preciosas o luminosos dia-
mantes. (Staatliche Museen zu Berlin et al., 2013)

Las personas adineradas de la aristocracia y la reale-
za conservaron por muchos anos joyas hechas con
metales preciosos y piedras naturales. Sin embargo,
para el resto de los individuos, era practicamen-
te imposible ser duefo de una pieza de ese estilo.
Este patron se mantuvo hasta la llegada de la revo-
lucién industrial en el siglo XVIII, tiempo en que se
comenzaron a producir piezas con materiales mas
accesibles para el resto de la sociedad. El acero fue
utilizado masivamente para la produccion y asi fue
posible imitar metales preciosos. (Staatliche Mu-
seen zu Berlin et al., 2013)

Algunos de los ejemplos que dejan de lado el tra-
dicional valor econdémico de la joyeria surgieron del
art noveau y los movimientos de artes y oficios en
los comienzos del siglo XX. EL art noveau, ayudo a
cuestionar el valor econémico del material con el
cual eran producidas las joyas clasicas y le dio mu-
cha mas importancia al disefio de piezas manufactu-
radas con materiales de bajo costo que normalmen-
te eran percibidos sin ningun valor econémico. Se
le dio valor a estas piezas a través de la belleza de
los materiales y sus diversas cualidades. (Staatliche
Museen zu Berlin et al., 2013)

Hoy en dia, el valor de la joyeria va mucho mas alla
de los materiales con los que esta se construye.
No se relaciona con el dinero que se empled en su
creacion (Cherry, 2013) sino que se vincula al trabajo
del artista, a la propuesta o al mensaje que se quiere
dar a través de ella.

El proceso tecnolégico logré el desarrollo de nue-
vas formas de joyeria alejandose del concepto cla-
sico -con materiales y formas conservadoras-,y pro-
puso nuevos colores, materiales, formas y tamanos.
Lo anterior se entiende como una declaracién artis-
tica donde se toman nuevas direcciones. (Staatliche
Museen zu Berlin et al., 2013)



TIPOS DE JOYERIA

Para entender en qué tipo de joyeria se enmarca el
presente proyecto, se analizaron distintos estilos de
la misma. A continuacién, se describiran algunos de
ellos:

Este tipo de joyeria responde al concepto “clasico”
al pensar en joyas de alta gama. Se produce a mano
por un profesional especializado y se utilizan mate-
riales de procedencia natural para su creacion. Oro
blanco, oro amarillo, platino, diamantes y piedras
preciosas son solo algunos de los materiales que le
dan vida.

Son consideradas un lujo y no todo el mundo puede
acceder a ellas debido a su alto valor econdmico. A
lo largo de la historia, estas joyas han sido utilizadas
para demostrar poder y estatus.

Tipo de joyeria bajo la cual se enmarca el presente
proyecto. Puede ser realizada por un disenador, ar-
tista, artesano u orfebre quien crea la pieza a mano
con materiales no necesariamente convencionales.
Transmite un mensaje o concepto a través de la
pieza que generalmente es Unica y atractiva, visual-
mente hablando.

Este tipo de joyeria propone estéticas diferentes a
las tradicionales.

Estd producida por artesanos no necesariamente
especializados en el trabajo técnico de la orfebre-
ria. Son trabajos personales, Unicos e irrepetibles,
hechos a mano y creados por la aficion y gusto del
artesano. Generalmente, son piezas de bajo costo
lo cual las convierte en un tipo de joyeria bastante
accesible.

Es la joyeria mas democrética que existe hoy en dia.
Es de facil acceso y absolutamente masiva: todos
tienen alguna joya de fantasia en sus casas. Muchas
veces imitan joyas de alta gama pero con materiales
de bajo costo. Estan producidas por maquinas que
logran generar una cantidad importante de unida-
des. Es considerada como joyeria producida en masa.

Corresponde a la joyeria realizada por diferentes
grupos culturales, quienes utilizan las joyas como
amuletos y cargan con significados especificos de
cada grupo.



LA JOYERIA CONTEMPORANEA

Como se menciond anteriormente, este proyecto
estd inserto en la joyeria contemporanea. Este tipo
de joyeria comenzé su desarrollo aproximadamente
entre los afos 60 y 70 en Europa y Estados Unidos
(Silva Olavarria & Oyarzdn Gutiérrez, 2018). Se en-
tienden como:

“Objetos con alma, que emanan una conexidén muy
intima y sensible con su creador y/o portador. Esta
tipologia de la joyeria corresponde a un oficio cuyos
disenos integran un giro artistico con el objetivo de
dotar a las piezas de un espiritu reflexivo y analitico
mediante el uso de materiales no convencionales
y exploracién de formas innovadoras. Es asi como
estos objetos hibridos transitan entre el disefo, la

artesania y logicas de las artes visuales.” (Roman
Garcia, 2020, p. 9)

La joyeria contemporanea genera propuestas visua-
les estéticas no convencionales tanto en su forma
como en su materialidad, de este modo es posible
encontrar joyas hechas “de cualquier material sin
importar su valor econémico, solo el artistico. Una
democratizaciéon de la joyeria en cierto sentido”.
(Migayo, 2021)

Esta manera de producir ornamentos, es un proceso
continuo que resulta de la acumulacién de conoci-
miento y experimentacion técnica y tedrica del au-
tor sobre la pieza creada. Se considera una investi-

gacion practica reflexiva basada en la improvisacion.
(Cherry, 2013)

Del mismo modo, comprende una forma de crea-
cion a baja escala, valora la materia prima, la mano
de obra, el disefio y la conceptualidad. En este es-
pacio de produccién lenta, la joyeria contempora-
nea adquiere un lugar importante ya que pone en
valor el objeto, resalta la materialidad, transmite un
mensaje y propone visualmente algo atractivo y no-
vedoso. Al ser piezas Unicas, disefadas y producidas
a mano, adquieren mayor valoraciéon emocional, lo
que transforma estas creaciones en objetos soste-
nibles en el tiempo, heredables de generacion en
generacion.




PARTICIPANTES DE LA JOYERIA CONTEMPORANEA

En la joyeria contemporanea se identifican tres
grandes actores que interactUan de diferentes ma-
neras en torno a la pieza.

Tanto el autor,como el portador y el observador for-
man parte del ecosistema de este tipo de joyas.

Este actor es clave en la creacién de una pieza de
joyeria contemporanea. Esta persona da vida a la
pieza de manera fisica y, junto con ella, adhiere un
concepto a transmitir. Gracias a su investigacion y
experimentacién personal, disefa y crea manual-
mente la pieza. Estudia el material, hace pruebas y
llega a un resultado sistémico que puede replicar
para crear una coleccion.

Quien utiliza la pieza disefada, no solo modela el
objeto sino que también carga con la conceptuali-
dad que ella transmite. Es importante que la persona
que lo utilice se alinee con el mensaje y concepto
propuestos por el autor. El portador, de este modo,
se transforma en un mediador entre el autor de la
piezay el resto de la sociedad.

“No hay comunicacion ni diseno sin el ser humano
o sin interacciéon con el otro. Por eso, comunicacion
y diseno van unidos a los sujetos. EL objeto se dirige
siempre a un sujeto, desde su ontologia. EL objeto es
algo sobre lo cual actla el sujeto y esta sometido a
la accion de este” (Cambariere, 2017, p. 153)

Tal como dice Cambariere (2017), los objetos nece-
sitan de un receptor para ser significados y adquie-
ren valor o no gracias a la interaccién que generan
con quién los percibe. (2017, p. 153)

La concordancia entre el usuario/portador y el obje-
to, se hace fundamental para una mejor transmision
del mensaje propuesto por el autor.

Esta persona interactda con el portador y es un ele-
mento clave para poder dialogar y asi expandir la
idea que el autor de esta joya busca transmitir. Si
bien este individuo no utiliza la pieza, permite que
la sociedad se empape de su significado y ayuda a
involucrar a otras personas si el tema lo remueve o
interesa.



LA JOYERIA CONTEMPORANEA EN CHILE

La joyeria contemporanea a nivel nacional estd en
pleno desarrollo. Si bien existen exponentes hace
varios anos, la cantidad de personas que se dedican
a este tipo de joyeria no es demasiado significativa.

Olavarria'y Oyarzun (2018) plantearon lo siguiente:

“La joyeria contemporanea en Chile, desde la mira-
da de los mismos joyeros, es que esta disciplina tie-
ne poca trayectoria, es incipiente, y falta mucho por
experimentar, investigar, y crear. Se percibe que ain
cuesta salir de la joyeria tradicional” (Silva Olavarria
& Oyarzun Gutiérrez, 2018, p. 62)

Si bien falta desarrollo nacional, hay dos grandes ex-
ponentes en Chile que buscan apoyar e incrementar
esta disciplina: Joya Brava y We Walka.

Joya Brava: Es una asociacion nacional gremial sin
fines de lucro que “reline a mas de 30 joyeros con-
temporaneos chilenos, los cuales trabajan la joyeria
como medio de expresion artistica investigando y
experimentando con materiales, conceptos y proce-
sos."(Joya Brava, 2010)

Esta asociacion busca incentivar y fomentar el cre-
cimiento de la joyeria contemporanea en el ambito
nacional e internacional.

We Walka: Escuela de Joyeria contemporanea
creada el ano 2003 por Claudia Betancourt y Nano
Pulgar. Busca “impulsar la joyeria contemporanea
en Chile y Latinoamérica y revalorizar la artesania
a través de la formacién de talento.”(Walka Escue-
la, 2014) Este espacio ha sido reconocido nacional
e internacionalmente como un lugar de vanguardia
latinoamericano. Segln el Consejo Nacional de las
Artes, es el estudio de joyeria contemporanea mas
importante de Chile.

El bajo desarrollo que ha habido en torno a la Joye-
ria Contemporanea a nivel nacional, da un espacio
importante para la experimentacién en este ambi-
to. El presente proyecto se inserta entonces, en un
contexto favorable que da espacio para proponer
nuevas ideas y formas de creacion.




VALOR ECONOMICO V/S VALOR EMOCIONAL
EN LA JOYERIA TRADICIONALY CONTEMPORANEA

Al hablar de joyeria tradicional, generalmente se
piensa en su alto valor econémico, sus materiales
preciosos y lo dificil que es acceder a una pieza de
este tipo. Si bien estos objetos pueden estar carga-
dos de un alto valor emocional debido, por ejemplo,
al traspaso de generaciones (herencia), es muy co-
mun también asociarlos a su alto valor econémico.

La propuesta visual de la joyeria de alta gama es re-
lativamente similar entre si y generalmente no pro-
pone formas tan distintas a las conocidas.

“En esta ultima hay canones que hay que seguir y
uno compone dentro de ciertos margenes. No ocu-
rre lo mismo en una pieza que es mas libre, de ex-
presién mas fluida. Evidentemente en joyeria fina
hay un concepto de costo, un factor que limita la
experimentacién y que también se debe considerar”
(Ceppi, 2009, citado por Moreno et al., 2009, p. 54)

En contraposicion al alto valor econdémico de la jo-
yeria tradicional, se analiza el valor de la joyeria con-
temporanea, el cual no esté puesto en la clasica ma-
terialidad (oro, diamantes, platino, etc) sino, como se
dijo, en el concepto y la emocionalidad a transmitir.

Este tipo de joyas no serd parte de los clasicos
accesorios ornamentales. Seran creaciones indi-
viduales donde se pondra el foco en el concepto
que quiere intencionar el autor, el valor de la idea y
del proyecto.

La joyeria comienza a tomar una forma de expresién
personal. (Pignotti & Marcos Martinez, 1997, p. 52)

A través de esta tabla comparativa entre joyerias
tradicional y contemporanea se pretende ordenar la
informacién en torno a aspectos de valor econdmi-
co y emocional entre ambas.

Nobles y lujosos como Altos

diamantes, oro blanco y
platino.

La mayoria de las veces,
se utilizan materiales de
bajo costo econémico
de infinitos tipos (plasti-
co, carton, provenientes
del mar, etc)

Varian entre bajos y
medios. En general son
piezas econdémicamente

accesibles.

No es el la caracteristica
principal de este tipo de
joyeria

Busca transmitir un
mensaje especifico para
llamar la atencion del
usuario y de la sociedad
en general.

La mayoria de las joyas
clasicas se entienden
como piezas heredables.

No necesariamente,
pero seria interesante
que se convirtieran en

piezas heredables



APEGO Y DESAPEGO EMOCIONAL FRENTE A DIVERSOS OBJETOS

Muchos objetos y materiales son adquiridos por su
funcionalidad o por los beneficios que pueden en-
tregar en el transcurso de la vida, sin embargo, llega
un momento en que estos dejan de ser Utiles para
sus usuarios aun teniendo un correcto funciona-
miento debido a que se ven anticuados, pasaron de
moda o simplemente porgue un nuevo modelo en-
tré al mercado y se desea poseer. Esta manera frivo-
la de relacionarse con los objetos no solo da cuenta
del bajo apego emocional que se tiene con ellos,
sino que acarrea un tremendo problema de soste-
nibilidad. (Schifferstein & Zwartkruis-Pelgrim, 2008)

Es por eso, que vale la pena intentar alargar la vida
util emocional del producto, y asi generar el apego
necesario para que la persona cuide, repare y pos-
ponga su reemplazo el mayor tiempo posible.(Schi-
fferstein & Zwartkruis-Pelgrim,2008)

Schifferstein y Zwartkruis-Pelgrim (2008) plantea-
ron a través de una investigacion, que los recuerdos
y el disfrute de uso que generan los objetos, son
determinantes para construir una relacion de apego
frente a ellos.

EVALUACION PROMEDIO
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El apego hacia los objetos varia en el tiempo duran-
te el cual se poseen, especialmente en lo vinculado
a los recuerdos y el disfrute.

El placer provoca un mayor apego en los objetos re-
cién adquiridos a diferencia de los recuerdos, cuyo
apego se incrementa a medida que pasan los anos.

En el placer se encontraria la primera razén para
apegarse a un objeto nuevo y en los recuerdos es-
taria el principal factor de apego frente a un objeto
viejo pues evoca recuerdos y acumula alin mas a
medida que pasa el tiempo. (Schifferstein & Zwar-
tkruis-Pelgrim, 2008)

Este estudio sugiere a quienes disenan productos
que estos deben generar placer -estético y senso-
rial- al momento de utilizarlos a través de la crea-
cién de piezas Utiles y agradables. Se hace clave
evaluar las sefales emitidas por un producto y las
correspondientes sensaciones percibidas durante
su uso.

Otra manera de evocar placer al momento de usar
un objeto, es incorporar un factor sorpresa en ellos.
De este modo, se percibird que dichos productos
son mas placenteros.



APEGO EMOCIONAL PARA LOGRAR SOSTENIBILIDAD

El apego frente a los objetos materiales puede ser
visto como superficial e innecesario. Si bien es cier-
to que hacerse dependiente de un objeto es cues-
tionable, independizarse y desapegarse comple-
tamente de ellos, puede implicar, incluso, peores
respuestas. El desapego emocional frente a miles de
objetos que forman parte de la vida ha hecho que la
sociedad compre y deseche de manera indiferente.

“Una de las cosas que lleva de la mano este tiempo
limitado de los productos, es el juego psicoldgico
que se maneja con los usuarios por los lanzamien-
tos de productos donde de una u otra manera gene-
ran esa necesidad de cambio, buscando lo Ultimo de
la tecnologia o por las nuevas funcionalidades que
ofrece el producto mas reciente. Esto desgraciada-
mente ve afectada la produccién de materiales mas
durables y generando el aumento de residuos”. (Ro-
driguez Juarez & Leén Bermudez, 2022, p. 157)

Los seres humanos generan a diario toneladas de
desperdicios. Estos “desechos” no necesariamen-
te deben ser catalogados como tales pues muchas
veces se tiran objetos que pueden estar en buen
estado, da pereza arreglar o seguir utilizando. Ropa,
tecnologia, diversos plasticos, cartones, entre otros,
forman parte de este universo frente a los cuales se
tiene un claro desapego emocional que hace pensar
que son “desechos” sin que necesariamente lo sean.

Generar apego de manera equilibrada, sin llegar
a la dependencia y logrando una sana relacion, es
una opcién inteligente que permite mayor soste-
nibilidad en el tiempo.

(Rognoli & Ayala Garcia, 2018, p. 4)

“Uno de los temas que se relacionan a la sostenibi-
lidad, es el vinculo emocional entre el usuario y el
objeto que parte de su valor simbdlico y no Unica-
mente de su posesion, cada objeto representa una
asociacion personal e individual (experiencias), por
lo que un producto que trasciende es sostenible en
el tiempo mientras exista el apego, lo que en algin
momento podra alargar el ciclo de vida." (Rodriguez
Juarez & Ledn Bermudez, 2022, p. 156)

Cuando existe apego emocional con un objeto, sus
usuarios se enorgullecen de su posesion y su his-
toria. No sienten verglienza por usar algo que no es
completamente nuevo, lo cuidan y mantienen de la
mejor manera posible lo que hara que perdure en el
tiempo, lo utilicen con interés y gasten menos re-
Cursos.

El apegarse a un objeto no debe ser visto como algo
banal ni superficial, sino como algo positivo que
tiene un trasfondo que va de la mano de la soste-

nibilidad. “La afectividad a través del apego vy las
emociones juegan un rol muy importante en la rela-
cién duradera que las personas desarrollan con sus
productos y por esta razdén se ha propuesto como
estrategia de disefo sostenible” (Rodriguez Juarez
& Ledn Bermudez, 2022, p. 156)



EL VALOR EMOCIONAL DE LOS OBJETOS

Como se dijo anteriormente, generar apego frente a
un objeto, dependeréa de los recuerdos y el disfrute
que estos generen. Sin embargo, para que esto su-
ceda es clave que el objeto esté cargado de valor
emocional. Tal como postula Norman, es altamente
probable gque la relacién emocional con el diseho
pueda ser mucho mas importante en el éxito de un
producto determinado que su conformacion prac-
tica.

Generar un alto valor emocional no es tarea facil.
El hecho de que un objeto solo sea funcional no
serad suficiente para que sea valorado de manera
positiva. Tal como postuld Donald Norman (2004),

A partir de una larga revision bibliografica respec-
to del valor emocional de los objetos, se propone,
a continuacion, una lista de elementos clave en
las decisiones de disefo que ayudaran a generarlo.
Todos ellos seran de gran importancia para el enten-
dimiento de este proyecto.

Con respecto a la experimentacién manual, es im-
portante mencionar que cada vez que se modela
o construye una nueva pieza, se pone en ella una
carga afectiva que posteriormente serd valorada por
quien la perciba, aunque no sea perfecta. Cuando se
crea o disena un nuevo objeto se produce un fuer-
te vinculo entre su autor y la pieza. Aquello que se
crea con las propias manos adquiere un fuerte valor
aceptandose imperfecciones, creaciones y estéticas
alternativas, lo que no sucede al enfrentarse a obje-
tos que se han producido masivamente. (Rognoli &
Ayala Garcia, 2018)

“La literatura en el campo del disefo evidencia
que las formas, los colores y materiales, son ele-
mentos fundamentales de los productos y los toma
como elementos estratégicos para evocar emocio-
nes”(Rognoli & Ayala Garcia, 2018, p. 4)

Una pieza de joyeria contemporanea, por ejemplo,
se aleja de la materialidad clasica con la que por
siglos ha sido concebida. No es raro encontrar en
ellas plasticos, cajas de huevo, cacho de buey, alam-
bres, y un sinfin de materiales que dan vida a dife-
rentes piezas ornamentales.

“LLos materiales han adquirido un rol que no consiste
solamente en proveer propiedades fisicas o de in-
genieria. Este nuevo rol es de cierta manera invisible
pues ya no usamos los objetos con fines puramente
funcionales; nos interesa mas un nivel emocional y
los materiales contribuyen en conseguirlo.” (Rognoli
& Ayala Garcia, 2018, p. 5)

El disefio se hace cargo de la atraccién visual para
generar emociones en el receptor. Si se logra este
propdsito, se convertird en una pieza heredable que
se cuidard y atesorara a lo largo de los afos. Norman
(2004), el padre del diseno emocional, postula que
los productos que nos parecen mas atractivos ac-
téan incluso mejor que los puramente funcionales.
“Un producto que se corresponde con alguna de
nuestras actitudes, apela a nuestro gusto determi-
nado por esa actitud en particular, y por lo tanto es
estimado por nosotros como estético y sacara emo-
ciones en relacion a la atraccion.”(Conejera et al.,
2005, p. 64)



A juicio de la periodista Lujan Cambariere, “no hay
comunicacion ni diseno sin el ser humano o sin in-
teraccion con el otro. Por eso, comunicacion y di-
sefo van unidos a los sujetos. El objeto se dirige
siempre a un sujeto, desde su ontologia. El objeto
es algo sobre lo cual actla el sujeto, estd sometido
a la accion de este” (Cambariere, 2017, p. 153)

Siguiendo con la légica de la autora recientemente
mencionada, los objetos necesitan de un receptor
para ser significados y adquieren valor o no gracias
a la interaccion que generan con quién los percibe.
(Cambariere, 2017)

Mientras mejor sea la interaccion, es decir, haya un
correcto funcionamiento y entendimiento entre el
objeto y el usuario, mayor valor emocional conten-
dré la pieza. Esta concordancia se convierte en algo
fundamental para una mejor transmisién del mensa-
je propuesto por el autor.

El disefo propuesto estd al servicio de la concep-
tualidad/mensaje que se quiere resaltar y unifica los
conceptos de experimentacién manual y transfor-
macion del material, anteriormente expuestos. El

hecho de comunicar es una de las acciones princi-
pales que busca el diseno lo que dice relaciéon con
compartir y poner en comun (Cambariere, 2017).

Al entender, digerir y sentir que el mensaje que
transmite el objeto es concordante con visiones
personales, lograra valorar emocionalmente la pieza.

“Cualquier producto (o rasgo de éste) que estimula
un hecho subito e inesperado, el cual provoque una
contestacion rapida y predeterminada en el usuario
puede considerarse como un producto con con-
sideraciones del factor sorpresa.’(Conejera et al.,
2005, p. 65) Este factor influye de manera directa
en el valor emocional del producto pues daran ga-
nas de compartirlo para que todos sientan la misma
impresion. Pero, hay que tener cuidado, pues luego
de que el usuario se acostumbre al factor sorpre-
sa, dejard de sentirlo de manera efervescente. Sin
embargo, podra reactivarse al compartirlo con otras
personas.



EL UPCYCLING

La sociedad del siglo XX esta rodeada de una infini-
dad de objetos de variados precios, materiales, fun-
cionalidades y calidades. Hoy en dia y a diferencia
de la vivencia de nuestros abuelos, la persona pue-
de consumir lo que quiera, dependiendo ciertamen-
te de su capacidad econémica. Se ha instalado una
democratizacién frente a la manera de consumir ya
que el sistema de libre mercado ofrece multiples
opciones de calidades, precios y formas de pago.

La cultura del arreglo ha disminuido considera-
blemente con los anos dando paso a la cultura del
desecho. Hace solo un par de décadas, volver a
comprar un bien porque ya no funcionaba o sim-
plemente reemplazarlo porque otros ofrecian una
mejor opcién era un lujo que pocos se podian dar.
Reparar artefactos tecnoldgicos estd cada vez mas
lejos de la experiencia cotidiana. La mano de obra
ha subido de precio y adquirir un nuevo objeto es
accesible gracias a las multiples facilidades de pago
que ofrece el sistema de libre mercado, por lo que
reemplazar un bien se hace cada vez mas habitual.

“Nada se repara, nada se recupera, todo se bota por-
que reemplazarlo es mas barato. También sabemos,
o al menos intuimos, que no puede ser mas bara-
to reponer un artefacto defectuoso que repararlo.
Pero la logica del sistema productivo actual, los in-
centivos del mercado y la publicidad, nos empujan

a comprar siempre algo nuevo, y a dejar de lado lo
viejo."(Fundacion Basura, 2016, p. 10)

Las personas compran objetos solo por el hecho de
querer hacerlo, porque quieren la Ultima versién o
simplemente porque se echd a perder el que tenian
y necesitan un reemplazo al instante. Todo esto su-
cede la mayoria de las veces sin pensar en los im-
pactos econémicos, medioambientales y poco sos-
tenibles que estos actos generan.

La inmediatez ha hecho perder el foco de disfrutar,
cuidar, atesorar y arreglar las cosas que tenemos.

Como respuesta a la sobreproduccién que genera el
circulo de consumo recién descrito, el mundo ente-
ro se ha llenado de desechos.

Segun el libro Rehacer lo des(h)echo (2016), recien-
temente citado, la palabra desecho significa

(_
Fundacién Basura, 2016, p. 6) y el concepto rehacer
lo des(h)echo, dice relacién con “devolver el valor a
un objeto que lo habia perdido. Revalorizar” (Fun-
dacién Basura, 2016, p. 6)

Una manera de recuperar los desechos y vol-
ver a darles valor y uso, es a través del upcycling
o suprarreciclaje.




La siguiente definicion explica a qué se refiere este
término. “Representa una variedad de procesos me-
diante los cuales los productos antiglios se modifi-
can y obtienen una segunda vida a medida que se
convierten en un producto «nuevo» sin pasar por un
proceso industrial. De esta forma, gracias a la mezcla
y agregacion de materiales y componentes usados,
el resultado final es un “producto nuevo” con mas
valor que el original."(Thegravi, 2021)

Uno de los puntos positivos del suprarreciclaje, dice
relacion con el fomento de la economia circular
donde nada se desecha y a todo se le encuentra un
nuevo uso. Por su parte, la menor cantidad de de-
sechos, generara a la vez menor impacto ambiental.
(Fernandez Anta, 2021).

Hoy en dia el suprarreciclaje se posiciona como una
excelente manera de tomar accién frente al tema de
la sobreproduccion en la que la sociedad esta in-
mersa.

Para llevar a cabo este proceso, se necesita un alto
porcentaje de creatividad que junto con un traba-
jo de diseno, lograra dar vida a nuevos y atractivos
productos utilizando como materia prima desechos
existentes. El upcycling se convertirad en una herra-
mienta clave para el desarrollo de este proyecto.

“Muchas disciplinas -sobre todo las creativas-, son
clave para redescubrir el valor de los materiales

desvalorizados” (Fundacion Basura, 2016, p. 46)

Esta es una ardua tarea que es necesario entrenar
como sociedad. Debido a la falta de tiempo, crea-
tividad o simplemente por falta de ocurrencia, el
desecho es visto como un producto perdido y no
recuperable. “Los materiales de desecho o basura
son los mas estigmatizados y desvalorizados por
la sociedad. Representan la suciedad, lo que nadie
quiere, lo indeseado, lo que se debe esconder.”(Fun-
dacién Basura, 2016, p. 26)






03 PROBLEMAY OPORTUNIDAD



PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Desde los inicios, el ser humano disefd y manufac-
turd objetos de diferente indole con el fin de satis-
facer necesidades. Ese proceso de confeccion, iba
acompanado de una gran exploracion técnica y ma-
terial para la creacién de cada objeto.

En ese entonces se valoraban los oficios y existia un
sentimiento de apego emocional frente a los ob-
jetos producidos a mano. Se generaban animos de
proteccion frente a ellos, pues se sabia quién era la
persona que habia manufacturado la pieza, cuanto
tiempo le habia tomado crearla y de qué materiales
estaba hecha.

Ademas, no era facil conseguir otra vez el mismo
objeto por ende, las personas cuidaban de ellos y
tenian solo lo necesario.

Con la llegada de la revolucion industrial y el avan-
ce de las tecnologias, los procesos de produccion
se automatizaron de manera tan abrupta que no fue
dificil alejarse de la confeccion manual. La indus-
tria comenzd a producir incesantemente un sinfin
de objetos satisfaciendo multiples necesidades del
ser humano. Asi, ropa, tecnologia, muebles, bisuteria,
calzado y miles de objetos mas, fueron haciéndose
cada vez mas masivos y alcanzables en la cotidianei-
dad del ser humano.

Como resultado de este tipo de elaboracion, los
precios de los productos bajaron considerablemen-

te lo cual produjo una importante democratizacion
en el acceso a ellos.

Sin embargo, y como resultado de este cambio ra-
dical, los oficios comenzaron a desaparecer poco
a poco lo que produjo gran desconexion del valor
emocional con el que carga cada objeto. Ya no inte-
resa saber quién lo produjo, de dénde viene, tampo-
co que se rompa, que se pierda o que deje de gustar.
Menos alin, dénde ird a parar. La sociedad se ha ais-
lado del valor intrinseco de los objetos.

La inmediatez y la baja conexién emocional frente
a ellos, ha llevado a generar inconmensurable can-
tidad de basura y a produccién sin limites multiples
objetos descartables. La indiferencia con la que
se interactla es peligrosa, no solo da cuenta de lo
poco que importa conocer el proceso de produc-
cién, sino que se normaliza el bajo aprecio frente a
los objetos debido a la nula carga simbdlica que se
les otorga. De este modo, los actos de produccion
y consumo se convierten en muy poco sostenibles
en el tiempo.

En este contexto, vale la pena parar, tomar distancia
y pensar acerca de la relacion emocional frente a los
objetos materiales. Quizas, lo que la sociedad nece-
sita frente a este tema, es un cambio de paradigma.



OPORTUNIDAD DE DISENO

En respuesta al problema mencionado anterior-
mente, afortunadamente se han creado programas,
emprendimientos y talleres que se han hecho cargo
de revalorizar los objetos y de dar a conocer la im-
portancia de la produccion manual como proceso
de creacion.

Exponentes nacionales como SISA, Espacio Nalca
y We Walka destacan entre los mayores ejemplos
de esta practica como respuesta a la produccion in-
dustrial incesable y se instalan para movilizar a una
parte de la sociedad.

El uso de materiales diferentes como descartes, di-
sefos atractivos poco vistos y técnicas manuales de
producciéon novedosa, proponen una larga y soste-
nible vida para el objeto gracias al apego emocional
que logra generar.

En este contexto, la joyeria contemporanea se pre-
senta como un espacio de creacion manual actual
que produce objetos reflexivos y analiticos.

A través de las logicas del diseno como sistematizar
un proceso y mediante el uso de materiales no ne-
cesariamente convencionales junto con la creacion
de superficies atractivas y novedosas, se conecta
con el creador, portador y el observador de la pie-
za para vincularlos y generar conciencia y dialogos
en torno a la importancia de la creacion manual que

contribuye a generar apego emocional frente a la
pieza.

Este espacio de producciéon manual se transforma
en un “antidoto contra el empobrecimiento espiri-
tual de la era industrial” (Moreno et al., 2009, p. 23)
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04 PROPUESTA DE DISENO



FORMULACION

Coleccion de joyeria contemporanea
construida a partir de cajas y cascaras

de huevo desechadas que, mediante
sumanufactura,genera una propuesta
innovadora.

POR QUE

La joyeria contemporanea permite
desarrollar piezas atractivas y portadoras
de mensajes como la revalorizacion

del material desechado a través de una

propuesta innovadora, haciendo posible

la visibilizacién de la importancia del
trabajo manual.

PARA QUE

El proyecto se inserta en un contexto donde

predomina la desconexion emocional frente

a los objetos debido a la produccién seriada

y busca emocionar al usuario cambiando su

relacién afectiva con ellos, convirtiéndolos
en piezas perdurables en el tiempo.




OBJETIVO GENERALY ESPECIFICOS

Crear una coleccién de joyeria contemporanea a
partir del rediseno de una superficie con cajas y cas-
caras de huevo desechadas.

A través de la manufactura de piezas atractivas se
revalorizard el material visibilizando el trabajo ma-
nual y generando apego emocional frente a un ob-
jeto que perdurara en el tiempo.

Redisefiar OVVO previo

Identificar y evaluar con el usuario requerimientos
de disefo a través de la experimentacion con el
material, formas, colores, uniones, escala, sonido,
flexibilidad, peso, exposicién en el cuerpo, proceso
de manufactura.

Revalorizar el desecho gracias al trabajo manual

Construir una pieza atractiva que se aleje de la for-
ma original del desecho, mediante la transformacion
del material y, posteriormente, exponer este proce-
so generando como respuesta en el observador un
factor sorpresa.

Vincular emocionalmente al usuario con las
piezas para convertirlas en objetos perdurables
en el tiempo

Entregar a 3 usuarios una pieza de “OVVO” para
que la utilicen cierta cantidad de dias. Registrar sus
comentarios en torno a esta experiencia

Implementar, difundir, testear y proyectar

Implementar y difundir el proyecto mediante re-
des sociales y una exhibiciéon abierta a todo publi-
co. Testear los resultados tanto con el observador
como con el usuario de distintas maneras. Proyec-
tar mejoras con los resultados de los testeos y la
implementacién.



CONTEXTO DE IMPLEMENTACION

Hoy en dia la joyeria forma parte de la cotidianei-
dad. No importa el nivel socioecondmico, todos
pueden usar este tipo de objetos, ya sea bisuteria,
joyeria artesanal, tradicional, étnica, de autor, con-
temporanea, etc.

La joyeria contemporanea es una de las tipologias
gue menos se encuentran en el mercado de este
tipo de objetos. Si bien en Chile existen importan-
tes exponentes en el area, se sigue considerando un
espacio de trabajo relativamente nuevo si se com-
para con otros tipos de joyeria. Por ende hay espacio
para trabajar y proponer ideas novedosas.

Existe un segmento de personas que valorany con-
sumen este tipo de joyeria lo que se ha demostrado
en variadas exposiciones de joyeros contempora-
neos que se han presentado en nuestro pais. Joya
Brava, la asociacién chilena de joyeria contempora-
nea, ha montado exposiciones desde 2011y en 2024
sera la encargada de organizar la bienal latinoame-
ricana de joyeria contemporanea que se realizara en
Chile.

Ademas, escuelas de alto renombre como Walka
-gran exponente y referente a nivel latinoamerica-
no- se han encargado de formar joyeros contempo-
raneos en Chile. Sin embargo, y como el mercado
de este tipo de joyeria aun es bastante exiguo, son
estos mismos exponentes quienes tienen la mision

de hacer crecer este mercado visibilizando alin mas
sus impecables y atractivas creaciones y dandoles el
espacio que merecen.

Por otro lado, pero no menos importante y como se
ha hecho referencia en paginas anteriores, el con-
texto socioecondmico en el cual estamos inmersos,
demuestra un exceso de producciéon masiva que no
cesa, sino que se incrementa cada vez mas. La impa-
rable produccién industrial que genera cantidades
gigantescas de objetos de mala calidad, ha hecho
que como sociedad nos sea normal el comprar y
desechar.

El bajo apego emocional que existe por parte de las
personas hacia sus posesiones, ha producido un gra-
ve problema de sostenibilidad. El acto de despren-
derse de los objetos sin que ello signifique proble-
ma alguno, asi lo demuestra. Sin embargo, al igual
que en el mundo de la joyeria contemporanea, exis-
te un grupo social que se hace cargo de este proble-
ma y busca ser agente de cambio en todo sentido.
Valoran la manufactura, la produccién a baja escala,
lo Unico y diferente.



USUARIO

Quién utiliza “OVVQO”, es una persona de menta-
lidad abierta, vanguardista que se atreve a innovar
en lo estético, tanto personalmente como en su
entorno. Se guia por sus propios gustos y busca di-
ferenciarse de lo que utiliza el resto, no se guia por
tendencias ni modas momentaneas. Busca siempre
resaltar su estilo propio teniendo en cuenta la carga
simbodlica que cargan sus prendas/piezas.

Valora el diseno, las distintas expresiones de arte y
la estética de las piezas, sobre todo las que estan
hechas a mano, a baja escala y que portan un men-
saje. Generalmente, compra en comercios locales y
se preocupa de apoyar a los emprendedores.

Les gusta saber el origen de las cosas que compra,
como fue manufacturado y cual fue el motivo que
movilizé al autor para su creacién..

Elige cuidadosamente qué utilizar, especialmente
cuando se enfrenta a situaciones sociales donde se
encuentra con terceros.

Esta persona es amante de la joyeria contempora-
nea y los mensajes que transmite. La estética que
se aleja de lo comuUn es lo que le hace elegir este
tipo de accesorios para adornar su cuerpo. Se preo-
cupa de invertir en estos objetos y los valora enor-
memente empatizando con el mensaje implicito del
autor al cargarlo y mostrarlo al mundo, aunque sig-

nifique salirse de lo convencional y verse como una
persona osada.

Se caracteriza por preocuparse por el medioam-
bientey se siente con la necesidad de hacerse cargo
de esta problematica buscando generar conciencia
en el resto de las personas, lo cual es de extrema
relevancia para el proyecto ya que se transformara
en mensajero.

Es en ese momento cuando aparece el observador,
tercer participante, que gracias a la interaccion con
el portador y/o por interiorizarse acerca del proyec-
to a través de otros métodos de difusién, realiza la
reflexion en torno al mensaje que se quiere transmi-
tir a través de la joyeria.






05 ANTECEDENTESY REFERENTES



ANTECEDENTES

ovvo

JOYA PLASTICA

FABIANA GADANO

Proyecto personal realizado en Taller Mercado Il.
La idea de este consistid en crear una coleccién de
joyeria contemporanea sobre la base de cajas de
huevos. Se buscd rescatar un material que terminara
como desecho para darle una segunda vida y con-

vertirlo en un objeto de valor para hacerlo hereda-
ble

Aporte al proyecto: Este es el antecedente princi-
pal de este proyecto que se retoma en titulo. Repre-
senta el primer acercamiento personal a la joyeria
contemporanea y rescata un material ya desechado.

Empresa B certificada que disefa joyas coloridas y
originales a partir de la reutilizacion de bolsas plasti-
cas en desuso. Esta tienda trata de innovar constan-
temente y busca inspirar y despertar la conciencia
en sus usuarios acerca del cuidado medioambiental.
(Plastica, s. f)

Aporte al proyecto: Este antecedente representa
la intencién que hay detras de la marca de inspirar
y despertar conciencia sobre el cuidado medioam-
biental. Por otro lado, se rescata la construccion de
piezas visualmente atractivas, desarrollando una
técnica especifica 'y propia.

Joyera de nacionalidad argentina que ha desarrolla-
do joyeria contempordnea tomando como base de
sus creaciones el plastico PET. Visibiliza el proble-
ma de la contaminacion que produce este material
buscando generar conciencia entre sus usuarios. La
materia prima pasa por un gran proceso de transfor-
macién, logrando que no sea obvio el material con
el que se cred la joya. (Gadano, 2013)

Aporte al proyecto: Resaltar el atractivo visual de
la pieza sin demostrar necesariamente la materiali-
dad con la que fue creada. Ademas, invita a crear una
obra estéticamente atractiva y de cuidada factura.



ANTECEDENTES

DOT SIM

URRACA

AGONIA

Joyera escocesa, sus disefos estan inspirados en su
entorno rural escocés, paisajes cambiantes, mares
tormentosos y playas azotadas por el viento.

El movimiento de la linea vy la tactilidad son carac-
teristicas fuertes de esta orfebre. “Dibuja” con metal
para capturar el movimiento. (SIM, s.f)

Aporte al proyecto: Representa de manera atracti-
va el trabajo lineal con el que se le da forma a las
piezas de joyeria. Este recurso es utilizado también
en la coleccion propuesta. Todas las piezas son un
continuo de plata laminada.

Proyecto de titulo de la escuela de Diseno de la
Universidad Catdlica realizado por Marina Vega,
quien propone una coleccion de indumentaria
y joyeria experimental, en la cual con ayuda de la
quimica, se logra modificar materiales para entregar
valores simbélicos a las piezas, acompanado de una
experiencia del usuario que lo conecta con cada
prenda y/o accesorio. (Vega Emerson, 2017)

Aporte al proyecto: Demuestra que si es posible
generar piezas simbdlicas y emocionales desde el
disefo.

Proyecto de titulo de la escuela de Diseno de la
Universidad Catélica realizado por Catalina Bonilla.
Este proyecto es una coleccion de joyeria contem-
poranea que promueve una reflexién critica con res-
pecto a la contaminacién ambiental, especialmente
de los plasticos en el océano. Esta disenadora crea
las piezas a partir de desechos encontrados en el
mary hace un uso visible de ellos, los cuales se pue-
den identificar en las piezas. (Bonilla Sdnchez, 2018)

Aporte al proyecto: Este antecedente visibiliza la
materia prima reciclada y genera una nueva superfi-
cie atractiva a través de la experimentacién.



REFERENTES

WE WALKA

PLASTIC LUP

SISA

Esta escuela de joyeria contemporéanea chilena fue
creada el ano 2003 por Claudia Betancourt y Nano
Pulgar. El ano 2014 fue declarada como la mejor
escuela de joyeria contemporanea por el Area de
Disefo del Consejo de la Cultura y las Artes. Esta
escuela busca “impulsar la joyeria contemporanea
en Chile y Latinoamérica y revalorizar la artesania a
través de la formacion de talento”(WALKA, s. f)

Aporte al proyecto: Da cuenta de que se pueden
crear piezas de joyeria no solo atractivas visualmen-
te, sino que también portadoras de mensajes y con
materiales no convencionales.

Estudio de disefo chileno creado en 2014. Su visidon
consiste en extender la vida Util del plastico y valo-
rizar este tipo de residuos. La fibra lup es un material
flexible elaborado con residuos plasticos. Es utiliza-
da para crear objetos hechos a mano en conjunto
con artesanos de diversos lugares del pais, quienes
incorporan este material en sus procesos de pro-
duccion. (LUP,s. )

Aporte al proyecto: Demuestra que es posible ge-
nerar un atractivo visual a través de materiales re-
ciclados. Ademas, logra crear conciencia acerca del
alto consumo de plastico.

Tienda de indumentaria chilena que produce pren-
das atemporales y de calidad que pueden ser ocupa-
das y redescubiertas ano tras afno. Trabaja de manera
responsable frente a sus producciones y entiende
que “el lujo esta en lo que permanece, en lo que se
hereda y permite ser cuidado.” (SISA, s.f)

Aporte al proyecto: Este referente, demuestra que
se pueden generar piezas perdurables en el tiem-
po. Su disefo atemporal, de calidad y muchas veces
construido con materiales reciclados, logran emo-
cionar al usuario convirtiéndose en piezas durables.



REFERENTES

PAPIER LUZ

MUSEO TALLER

MONTSERRAT LIRA

Emprendimiento enfocado en la decoracion de in-
teriores. Produce a mano ldmparas hechas de papel.
Las tinen y moldean hasta lograr un producto suma-
mente atractivo.

Buscan potenciar la artesania chilena, de manera in-
novadora y sustentable. (Bazar ED, 2022)

Aporte al proyecto: Producen piezas construidas
con papel reciclado, al igual que este proyecto, res-
catan un material y le dan valor de manera atractiva.

Museo interactivo que pone a disposicién de la so-
ciedad una coleccion de herramientas antiguas de
carpinteria y de maquinas de impresion grafica para
ser utilizadas en talleres. Buscan “generar experien-
cias transformadoras asociadas a la creatividad, in-
genio, la valoracion del patrimonio y el fomento de
los oficios”. (Museo Taller, s. )

Aporte al proyecto: Visibiliza de manera interactiva
los procesos de produccién para aprender a valorar
la importancia del trabajo manual en la artesania.

Disefadora textil chilena que produce accesorios
y joyeria textil contemporanea bajo el concepto
de slowfashion, usando diferentes técnicas como
el fieltro y el ecoprint. Utiliza una gran variedad de
materiales (Lira, s. f)

Aporte al proyecto: Las piezas generan un factor
sorpresa en el usuario al enterarse qué material uti-
lizd para producir un producto atractivo. Esta mane-
ra de interactuar con el usuario y observador, sera
utilizada en el proyecto.
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06 PROCESO DE DISENO



METODOLOGIA

METODOLOGIA ADAPTADA

Para el desarrollo de este proyecto, se utilizd la me-
todologia de Doble Diamante de Design Council, la
cual pasé por un proceso de adaptacion para conse-
guir un buen desarrollo en este proyecto.

Esta metodologia “garantiza que el tiempo y el es-
fuerzo se asignen adecuadamente vy, en general, au-
menta la eficiencia y la eficacia del proceso creati-
vo."(Design Council, 2007)

Asociado al proyecto de joyeria contemporanea, se
propone el siguiente orden:

IDENTIFICACION
DEL
PROBLEMA

INVESTIGAR

ORDENAR Y
DEFINIR

DEFINICION
DEL
PROBLEMA

REVISAR FEEDBACK Y |
REORIENTAR PROVECTO !

REDEFINICION
DEL
PROBLEMA

SEMINARIO ‘ TITULO

SELECCIONAR
EXPERIMENTAR Y
EVALUAR

DESARROLLAR E
IMPLEMENTAR

SOLUCION
DEL
PROBLEMA




METODOLOGIA

ORDEN METODOLOGIA

Esta primera fase contempla llevar a cabo un con-
junto de acciones orientadas a recopilar informa-
cién de distintas fuentes acerca del problema que
se busca abordar en este proyecto.

En primer lugar se contempla llevar a cabo una ex-
haustiva revisiéon de la literatura que permita hacer
una revisién bibliografica que fundamente la pre-
gunta central de investigacién. Sera clave presentar
y caracterizar conceptos para el desarrollo del pro-
yecto. A través de entrevistas, se recopilarad infor-
macion exacta sobre el tema a tratar.

Una vez procesada tanto la informacion provenien-
te de la literatura como de las entrevistas hechas
a informantes claves, sera posible llevar a cabo un
proceso de jerarquizacién y definicion, generando
asi, la idea de crear una nueva superficie para pro-
ducir una coleccion de joyeria contemporanea. Este
punto implica necesariamente identificary clasificar
la materia prima disponible para guiar el proceso de
experimentacién y produccion posterior.

Luego de un largo proceso de revisién del primer
diamante con expertos en el area, se toman en
cuenta las recomendaciones y cambios a conside-
rar para seguir con el proyecto. Este paso es muy
importante, pues permite detenerse y analizar para
luego continuar.

A partir de la redefinicién del proyecto, sera posible
llevar a cabo una seleccién especifica de los mate-
riales que daran inicio a la fase de experimentacién.
A partir de ella se crearan distintos prototipos de
superficies que posteriormente seran sometidas a
una evaluacion cualitativa por distintos usuarios.
La experimentacion se hara considerando distintas
técnicas, por ejemplo, aglutinar, deshilachar, que-
mar, hornear, tefir, etc. dando origen a distintas su-
perficies que posteriormente seran evaluadas para
ver si efectivamente generan algln tipo de emocién
o gusto respecto a ellas.

La evaluacion cualitativa sera un proceso critico en
la medida que informaré acerca de cuales prototi-
pos de superficies relinen las mejores condiciones
de atraccién y emocionalidad frente a los usuarios.
Lo anterior serd fundamental para asegurar una bue-
na recepcién del proyecto.

Una vez que los prototipos de superficies hayan
sido evaluados por diversos usuarios y selecciona-
dos en funciéon de altos estandares de exigencia de
atraccién, se pasara a la fase de desarrollo e imple-
mentacion de los prototipos de manera ya definitiva
donde todos estos podran ser completados en to-
das sus etapa para dar fruto a la coleccién de joyeria
contemporanea final.



SEMINARIO DE TiTULO

REVISARY REORIENTAR PROYECTO

El inicio del proceso de seminario, fue marcado por
un interés personal en trabajar en la creacion de una
coleccién de joyeria contemporanera. Motivada por
el ultimo proyecto de taller Mercado |, se quiso se-
guir indagando en esta area.

El proceso de semianario estuvo marcado por bus-
car una tematica en la cual se pudiera insertar una
coleccién de joyeria contemporanea.

Se hizo una ardua investigacion y se decidié enfocar
en la problematica de los desechos textiles genera-
dos por la moda rapida.

Al analizar cémo la gente desechaba sus prendas, se
llegd a las tiendas de beneficencia, las cuales lamen-
tablemente, se transforman en basureros textiles.
Mas del 60% de las prendas que reciben las tiendas
de beneficencia no pueden ser vendidas debido al
deplorable estado en el que se encuentran.

Ahi se insertaba el proyecto, la idea era disefar
una coleccion de joyeria contemporanea con alto
valor simbélico que lograra generar apego emocio-
nal a través de la creacion de una nueva superficie
construida con ropa descartada de las tiendas de
beneficencia de la fundacién Debra.

Se buscaba visibilizar la gran cantidad de desechos
textiles generados en el mundo y reflexionar acerca
de la donacion indiscriminada y la falsa tranquilidad
que genera.

Luego de presentar el proyecto frente a la comision,
se hicieron varios comentarios sobre la manera en la
que se estaba orientando el proyecto.

Lo primero que sugirieron, fue revisar la idea de tra-
bajar con la moda rapida y sus desechos, ya que era
un tema que etaba siendo extremadamente utiliza-
do en proyectos de titulo, por lo que si se queria lo-
grar una diferenciacion, recomendaban tomar otro
camino. Ademas realmente no se estaba aportando
a mejorar este problema de raiz, la escala en la que
se estaba trabajando (joyeria) no hubiera permitido
utilizar grandes cantidades de desechos textiles.

Se sugirid avanzar desde un disefo capaz de impac-
tar y emocionar por lo atractiva que puede llegar a
ser una pieza de joyeria. Esto, siguiendo la linea de
utilizar desechos para construirla y generar apego
para que se convierta en una pieza perdurable en
el tiempo. Asi se simplificarian las premisas que lo
sustentan.




TESTEO USUARIO

APEGO A LOS OBJETOS

El desarrollo del proyecto se inicié testeando de
manera cualitativa a un grupo de 6 personas por
separado pertenecientes al usuario para entendery
analizar diversas tematicas.

Fue fundamental analizar si el usuario sentia apego
emocional frente a sus objetos.

La entrevista estaria planeada de tal modo que se
lograria conocer las emociones y caracteristicas que
debieran cumplir sus objetos para apegarse a ellos.

Se entrevistd a 6 mujeres:

TESTEO

Las preguntas realizadas a las entrevistadas fueron
las siguientes:

ALGUNOS OBJETOS FAVORITOS USUARIAS

RESULTADO

Todas las mujeres a excepcién de una, declararon
tener objetos o grupos de objetos favoritos entre
los que destacan joyas, piezas de decoracion, arte-
sanias y prendas. Llegaron a sus manos porque fue-
ron regalos o porque los compraron ellas mismas.

Les generan emociones ya que muchos de ellos les
evocan/recuerdan o momentos especiales. A otras
personas el atractivo visual ha influido en conver-
tirla en una pieza frente a la que siente apego y una
entrevistada refirid que el saber quién hizo la pieza,
logra conectarla con el objeto.

Por lo general estas son personas que sienten apego
frente a sus objetos y tratan de cuidarlos y mante-
nerlos a través del tiempo.

Las caracteristicas mas repetidas resepecto de qué
debieran tener los objetos, son las siguientes: ser
atractivos, de buena calidad, ser capaz de alinear-
se a su gusto personal, que tenga color, que ten-
gan textura, que evoque recuerdos, saber quién lo
confecciond y saber la materialidad con la cual esta
construida.

Este testeo da cuenta que las usuarias son personas
que sienten apego frente a objetos que cumplen
ciertas caracteristicas. Estas Utlimas serdn tomadas
en cuenta para el desarrollo del presente proyecto.



NUEVO DESECHO

LA BUSQUEDA

Luego de estudiar al usuario en torno al apego emo-
cional, empieza la tarea de busqueda de nuevos de-
sechos alejados de la moda rapida para poder dise-
Aar la nueva superfcie.

El enfoque del proyecto estaria puesto en lograr
una pieza atractiva hecha a mano que permitiera
revalorizar el material desechado. Ademas, se de-
bia lograr generar apego emocional para que fueran
piezas que perduraran en el tiempo.

Es por esto que la busqueda de materiales seria un
paso muy importante para poder experimentar y ge-
nerar una superficie atractiva.

La presion de encontrar un desecho que dentro del
mundo de la joyeria contemporanea no hubiera sido
utilizado, comenzd a invadir mi cabeza. Plasticos de
toda indole y textiles fueron inmediatamente des-
cartados, pues son los materiales que mas se en-
cuentran dentro de esta tipologia de joyeria.

Estaba presente la necesidad de utilizar un desecho
que fuera cotidiano y con el que nunca nadie se
hubiese imaginado que se podian crear superficies
atractivas.

En la siguiente etapa se mostraran las experimenta-
ciones que se hicieron con materiales desechados.

La pelusa de la secadora de ropa y las bolsas de té,
fueron los materiales que dieron forma a algunos
prototipos.

Al final de esa estapa, se analizaron los resultados-
con el usuario para testear de manera cualitativa
cual de todas las superficies fue mas atractiva y qué
tipo de emocidn provocd en la persona que interac-
tud con él.



PRIMERA EXPERIMENTACION

EXPERIMENTACION

El primer material con el cual se experimentd fue-
ron pelusas de secadora de ropa. Este desecho poco
comun tiene potencial al no estar en nuestros rada-
res de desechos.

Las pelusas se juntan en una malla en la secadora 'y
con el tiempo se genera una “tela/plancha” de pe-
lusas. Esta no esta aglutinada ni nada por el estilo.
La malla las va juntando entre ellas y se genera este
efecto similar al fieltro.

Este desecho estd compuesto de varios colores, los
cuales se desprenden de las prendas que se intro-
ducen en la secadora. Ese potencial es interesante
para generar una nueva superficie.

Lo realmente complicado esta en aglutinar y mani-
pular en exceso el material, pues las pelusas al no
estar aglutinadas y ser muy pequenas, vuelan y son
aspiradas de manera inconsciente, generando aler-
gia 'y siendo danino para la salud.

Por eso, se cred la necesidad encapsular de cierta
manera las pelusas. Para lograr lo anterior se experi-
mentd con resina epoxy.

La primera pueba consistié en encapslar una can-
tidad pequena de pelusas, sin embargo al poner la
resina, se notaba muy poco la textura.

El segundo intento consistid en tedir la pelusa
con un poco de anilina, esto funciond e hizo que la
pelusa resaltara a diferencia de la primera prueba.



SEGUNDA EXPERIMENTACION

EXPERIMENTACION

Pensando qué otro material se podria utilizar en el
proceso de prototipado, se pensd que las bolsas de
té podrian ser una buena opcién por la cantidad dia-
ria que el mundo entero desecha diariamente.

Primero se lavaron las bolsas de té y abrirlas, tratan-
do de no romperlas, luego se lavaron nuevamente
para sacar todas las hojas de té que quedaran pega-
das a la bolsa con el fin de que quedaran listas para
usar y manipular. Un aspecto positivo de las bolsas
es que aguantan mucho tiempo en el agua sin rom-
perse.

Al haber sido previamente utilizada, la bolsa que-
dod quedd pigmentada con el clasico color café que
deja la hierba.

Es importante recordar que lo que se busca en este
proceso de prototipado es generar nuevas propues-
tas de superficies atractivas donde no sea obvio el
uso del material reciclado, sin embargo, un aspecto
negativo de este material es que por el color ca-
racteristico de las bolsa de té, se podria asumir fa-
cilmente que el prototipo estaba hecho de ese ma-
terial.

El primer intento de manipulaciéon con el mate-
rial, fue tefir con anilina la bolsa en degradé hasta la
mitad para aprovechar el clasico color café.

Siguiendo por el lado del tefido, se generd una
muestra con cloro para lograr un degradé entre el
café de la bolsa y un blanco puro. Sin embargo, el
cloro desintegré la bolsa.

Se bafd en resina una de las muestras tenidas
con anilina. Este paso hizo que se intensificara el
color y la textura de la bolsa, lo cual resultd muy
interesante. Ademas se le agregaron un par de pelu-
sas de secadora mojada para ver como funcionaba la
mezcla de materiales.



TESTEO EXPERIMENTACIONES + OVVO

ATRACTIVO Y EMOCIONES

Ya que los prototipos no daban el resultado espera-
do, se empezd a buscar nuevos materiales. En algin
momento se penso en trabajar con cajas de huevos,
-tal como se hizo en Taller de Mercado Il-y fue alli
cuando se pensé en retomar aquél trabajo.

Antes de esto, nunca antes se habia pensado en
volver a dicho proyecto, pero luego de reflexionar
profundamente se decidio retomarlo para darle una
nueva vida en el Proyecto de Titulo.

En su momento, el proyecto de “OVVO” fue reali-
zado en el lapso de un mes, nunca se tested, ni se
hicieron diferentes prototipos por lo que era viable
retomarlo para seguir desarrollandolo. Replantear
todos los requerimientos de disefo, conceptos cla-
ves y convertirlo en un proyecto de titulo era per-
fectamente posible.

Sin embargo, antes de tomar una decision final, se
debieron testear los prototipos experimentales
ademas de los “OVVOS” anteriores para analizar si
al usuario realmente le interesaba esa superficie.

Se entrevistd al mismo grupo de 6 usuarias nombra-
do anteriormente para lograr constancia en las deci-
siones de diseno.

TESTEO

Se probaron los prototipos de pelusa de secadora,
bolsas de té y “OVVO" para determinar qué opcidn
se encontraba mas atractiva y asi decidir si de reto-
mar o no el proyecto anterior. Se mostraron los tres
prototipos al mismo tiempo.

Las preguntas planteadas fueron:

RESULTADO

En resumen, los prototipos generaron diferentes
emociones en las entrevistadas

Se percibid como una superficie sucia. Les produ-
jo curiosidad, no supieron qué tenian en la mano y
pensaron que podrian ser retazos de ropa. Esta fue
la pieza que generd menos atraccion.

Algunas usuarias la entendieron como una superfi-
cie sucia y poco atractiva y a otras les evocd el mar.
Lo translucido y el color les llamo la atencion vy
piensan que podria ser toalla nova con moho.

Las entrevistadas dijeron que les hizo alusién al mar,
a las profundidades, al espacio y a una piedra. Sintie-
ron que es una textura mejor lograda, que se ve mas
elaborada en relacion a los otros prototipos y fue la
mas popular entre todas.

En general, los sintieron livianos contrario a lo que
pensaron en un comienzo. También reportaron que
hay una intencion detras de cada uno, pero no su-
pieron decir cual.



TESTEO EXPERIMENTACIONES + OVVO

FACTOR SORPRESA

El factor sorpresa en los objetos es clave para gene-
rar apego en ellos, razdn por la que se decidio tes-
tear si se cumplia este factor con las usuarias.

Este testeo, resultd clave para definir si el proyecto
de “OVVQO" se retomado o no.

TESTEO

Para ver si se generaba este factor sorpresa, se les
conté a las usuarias con qué materiales estaban
construidos los prototipos y se analizaron las reac-
ciones al enterarse de esa informacion.

Finalmente, se indagd en el uso de joyeria contem-
poranea.

JOYAS DE USUARIAS

RESULTADO

Hubo impresién de parte de todas las usuarias al en-
terarse del material con que estaba construido cada
prototipo.

Preguntaron como estaba hecho y dijeron que era
impresionante el resultado. No se lo esperaban.

La mayoria logré reconocer las pelusas vy las bolsas
de té en cada prototipo, pero las cajas de huevo en
“‘OVVO’ no las pudieron ver. Segln algunas usuarias
esto hacia que fuera incluso mas llamativo.

Esta respuesta fue clave, pues fue el punto de in-
flexion que llevd a retomar el proyecto de “OVVO”

Con respecto a las respuestas del uso de joyeria
contemporanea, el 100% de las usuarias declararon
utilizar joyas de materiales no convencionales.

Esto, porque les gusta diferenciarse, estan a favor
de las propuestas sostenibles que entrega la joye-
ria contemporanea al utilizar materiales reciclados
y diferentes, les gustan las formas y tamanos poco
comunes asi como despegarse de lo clasico, lo cual
es parte de su esencia como usuarias.



TESTEO EXPERIMENTACIONES + OVVO

CONCLUSIONES

Luego de una ardua sesién de entrevistas, se con-
cluyd que

.Ademas. las entrevistadas declaran que
si usarian piezas de ese estilo si es que fueran joyas.

Por todas estas razones, es que se decide retomar
el proyecto.

Para eso, se hizo un analisis exhaustivo de la pro-
puesta original de” OVVO", junto con sus fortalezas
y debilidades.

Tomar este camino no fue facil pues lograr un cam-
bio radical para demostrar que este no era un avan-
ce del proyecto inicial, sino que se insertaba en el
contexto de proyecto de titulo que incluye testeos
y analisis exhaustivos ademas de todo tipo de re-
querimientos de disefo ademas de la implementa-
con

A diferencia de la version pasada,este se entendid
como un proyecto integral.



ANALISIS PRIMERA VERSION DE OVVO

PROYECTO 2021

“‘OVVO" es un proyecto que nace originalmente en
Taller Mercado II. EL encargo consistia en generar
una nueva superficie textil a partir de cualquier ma-
terial para luego disefar una coleccién de indumen-
taria.

Por interés personal y sin ninguna experiencia pre-
via, decidi generar una coleccion de joyeria contem-
poranea, idea que fue aprobada por la profesora.

La superficie se cred por accidente experimentando
con caja de huevo molida con cola fria en el horno.
Al despegar la mezcla de la lata del horno, se generd
una textura en la superficie, que al ser pintada con
acrilico, dejé espacios sin ser rellenados. Luego, se
sellé con resina epoxy para dar brillo y durabilidad y
asi nacio “OVVO”.

El proyecto se sustentd en valorizar un desecho y
proponer 3 piezas interesantes que salieran de las
formas comunes que se encuentran en el mundo de
las joyas. Se definié el usuario y hubo un estudio de
formas de manera directa en el maniqui. Es impor-
tante mencionar que no hubo ningun tipo de testeo
con usuarios.

En torno a la forma de cada “OVVQO”, hacen alusion
a huevos, y las uniones fueron una decision total-
mente personal pensando en que fueran atractivas.
La coleccion fue llamada “Stone”, ya que la textura
de las piezas, parecieran piedras.

Las fotografias finales lograron presentar de manera
adecuada las piezas y el ideal de coleccién que se
buscaba.

Las piezas logran revalorizar el material desechado
a través de una atractiva propuesta. Se genera un
factor sorpresa al enterarse del material.

Confeccién poco amigable con el medio ambiente,
no existe ningln tipo de testeo, las uniones tienen
mala vida Util y las piezas no cumplen con un estan-
dar de calidad.




REDISENANDO OVVO

REQUERIMIENTOS DE DISENO

Luego de los testeos cualitativos con el usuario y
el anélisis personal se realizé una lista de requeri-
mientos minimos de disefo con los que debia cum-
plir la nueva version de “OVVO”.

Cada requerimiento se resolviod gracias a los testeos
a las mismas 6 usuarias con las piezas realizadas en
Taller Mercado Il. Lo anterior, con el fin de analizar
las fortalezas y debilidades que entregaron informa-
cioén relevante para determinar de qué forma reali-
zar las mejoras necesarias en cada requerimiento.

Algunos requerimientos fueron resueltos a través
de decisiones tomadas como estudiante de disefo
y creadora del proyecto y otros, gracias a la informa-
cién proporcionada por testeo hecho en los usua-
rios.

A continuacion, se muestra la lista de requerimien-
tos a reformular.

A través del testeo a usuario

A través del testeo a usuario

A través del testeo a usuario

A través del testeo a usuario

A través del testeo a usuario

A través del testeo a usuario

Anélisis realizado por la disenadora del proyecto

Andlisis realizado por la disenadora del proyecto

Mezcla entre el testeo al usuario y el anélisis realizado por la
disenadora del proyecto.

Mezcla entre el testeo al usuario y el analisis realizado por la
disenadora del proyecto.

Analisis realizado por la disefadora del proyecto




REQUERIMIENTOS DE DISENO

1. ANALISIS DE ATRACTIVIDAD

Para iniciar el proceso de rediseno, se hizo un ana-
lisis exhaustivo para determinar qué tan atractivas
eran las piezas de “OVVQO” para el usuario.

Es por esto que se le pregunté a las 6 entrevistadas
lo siguiente:

Las respuestas a esta pregunta fueron las siguientes,

USUARIO CON LA PRIMERA VERSION OVVO

Solo 3 usuarias accedieron a sacarse fotos con la
primera versiéon de ovvo.

CONCLUSION

La superficie “OVVQ” se considera atractiva visual-
mente hablando, lo que da una pista muy impor-
tante para desarrollar el redisefo. Lo atractivo de la
textura se repite en varias de las respuestas.

Si bien de manera global hay aceptacién frente a
“‘OVVQO” (primera versién), se analizaran diferentes
cualidades en forma especifica.



REQUERIMIENTOS DE DISENO

2.FORMA,COLORY TEXTURA

Analizar las opiniones en torno a la forma, color
y textura de las piezas, se convierte en un trabajo
fundamental, pues esto marcaréd profundamente los
cambios que se decidan para la nueva version.

Las respuestas a esta pregunta fueron las siguientes,

CONCLUSION

Se decide que se mantendra la forma pues es parte
de la esencia de “OVVQO”, hace alusién a los huevos
y es atractiva para el usuario.

A partir de las respuestas se piensa que es necesa-
rio hacer pruebas de color para generar una nueva
paleta. El negro debera ser ncluido en la nueva co-
leccion.

Del mismo modo, se tratard de imitar la textura, sin
embargo, el éxito de esto dependera de la manera
en que se produzcan las piezas. Este punto es suma-
mente importante a desarrollar pues, como dijeron
algunas personas,



REQUERIMIENTOS DE DISENO

3.USABILIDAD

Al testear la usabilidad y ver cdmo era la funcionali-
dad de la primera versién de “OVVO”, se hicieron las
siguientes preguntas a las usuarias.

Las respuestas a esta pregunta fueron las siguientes,

Algunas usuarias declararon que portarian las piezas
y otras que no lo harian porgue

A algunas usuarias les parece interesante que son
piezas que se pueden utilizar en diferentes outfits
de noche o de dia.

Otro tema interesante que salié a flote fue respecto
del ruido que generan las piezas al moverse

Las usuarias declararon que si se arreglaran estos
problemas usarian los “OVVOS” porque es una pro-
puesta diferente y permite diferenciarse del resto.

CONCLUSION

Se hace necesario revisar el tamafio y la movilidad
de las piezas.

La pieza es atractiva y eso se sigue demostrando in-
cluso en preguntas donde no es la respuesta que se
busca.

Les gustaria que la coleccion de joyeria incluyera
ver piezas simples para el dia a dia al igual que pie-
zas “jugadas”, que permitan el uso de ellas en dife-
rentes ocasiones.

Las usuarias reportan que esta propuesta de disefio
les permite diferenciarse del resto de las personas.
Esta joya es Unica y original. Esta conclusion hay
que tenerla muy presente al momento de disefar la
coleccién.



PROCESO DE DISENO

REQUERIMIENTOS DE DISENO

4. TIPOS DE JOYAS

Esta siguiente pregunta, logra analizar en qué partes
del cuerpo y qué tipos de joyas se imaginarian en
una nueva versién de OVVO.

¢En qué otras partes del cuerpo las usarias?

Las respuestas a esta pregunta fueron las siguientes,

Todas respondieron que si la usarian en otras partes
del cuerpo.

Las que mas se repitieron:

Orejas
Murecas
Manos
Hombros
Cuello

Prendedores

[Fig 62] Elaboracidn Propia
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CONCLUSION

Generar una coleccidn con variadas piezas se con-
vierte en una necesidad después de escuchar al
usuario.

Se deberdn tomar como parte importante cada parte
del cuerpo que fue nombrada y disefar para esos
lugares en particular.



REQUERIMIENTOS DE DISENO

5.REPLANTEAR UNIONES

Un punto que no se puede obviar al momento de
redisefar y que se menciond bastantes veces en
las respuestas de las usuarias, fue las uniones de

‘OVVO".

Los prototipos que se testearon estaban muy ma-
nipulados y gastados. Demostraban la mala vida de
las uniones, lo cual fue mencionado por diversas
usuarias.

La eleccién del color también fue criticada, ya que
seglin algunas usuarias era muy llamativo en rela-
cion a las piedras, que era lo mas importante.

Las usuarias mencionaron también que las uniones
hacian que se viera muy artesanal y no tan elegante
como les hubiera gustado. Para algunas, no cumplia
con sus estandares de atractivo.

Finalmente, un punto importante a tomar en cuenta
en el redisefo de las uniones, es el movimiento y
ruido poco soportable.

ANALISIS

Se decidié volver a analizar las fotos de las joyas que
utilizaban las usuarias para saber qué tipos de unio-
nes tenian.

El resultado fue muy bueno, por lo menos el 80%
de las piezas, iban acompanadas de algun metal que
les daba sostén, generaban uniones y cierres.

%ol

CONCLUSION

La necesidad de cambiar las uniones se hace evi-
dente. Se piensa que el uso de metal para comple-
mentar las piezas seria una buena respuesta para
solucionar el problema que presentan las uniones.

Sera clave que esta nueva unién no compita con los
“‘OVVOS”, sino que solo se haga cargo de sostener-
los de buena manera.

La nueva unién debiera ayudar a evitar el ruido que
genera el choques entre los “OVVOS”. Se podria
analizar el disefo de una opcién rigida.



REQUERIMIENTOS DE DISENO

5.1 IMPLEMENTACION PLATA

Para generar las uniones, se analizaron las opciones
que ofrece el mercado en el mundo de los matales.

Después de analizar varias opciones (como cobre
y bronce) se decidié usar plata ya que su color es
altamente combinable y neutral. Esto ultimo fue co-
mentado por varias usuarias al decir que les gustaria
que las uniones de las joyas fueran “tenues”.

La plata es un metal de precio medio, facilmente
maleable e ideal para partir trabajando en orfebreria.
Por otro lado, tiene la caracteristica de que no opaca
al “OVVO’ sino que lo acompafna adecuadamente.

Este metal es elegante, se ve sobrio, muy profesio-
nal comparado con las amarras del primer proyecto.

Teniendo claro que las formas de huevo de los “OV-
VOS” se mantendrian, se empezaron a hacer dife-
rentes bosquejos como opciones para la incorpora-
cién de este metal.

Opcién 1: dibujo 1. Esta idea resultd muy tosca. Usa-
ba mucha plata y daba la sensacién de haberse visto
anteriormente.

\

Opcidn 2: dibujo 2. En este, la plata no convencia
como unién pues llamaba mucho la atencion.

Opciodn 3: dibujo 3. Opcidn final.

La opcién 3 no competia con el “OVVO” y proponia
algo mas original que las opciones 1y 2.

Al comenzar con la produccién de las joyas, se deci-
di6 partir por las piezas de plata para luego utilizar-
las de molde al momento de crear los “OVVO” para
que estos encajaran facilmente.

Como no se sabia como trabajar el metal, recurri a la
escuela de orfebreria “Firenze” donde Rodrigo Se-
pulveda fue el encargado de instruirme en la manera
de trabajar el metal desde el proceso de fundicion
hasta el laminado vy lijado.

Es importante explicitar que cada pieza fue hecha
de manera lineal sin cortar ni pegar. Se decidio utili-
zar una medida de 1,5 pie de metro para que la plata
fuera delgada y no llamara demasiado la atencion.

Durante el curso de joyeria debi fundir, laminar,
moldear, recocer, aplanar, lijar y agregar piezas es-
tratégicas.

Acudi a este taller durante 3 semanas para producir
las 14 piezas de la colecciéon de “OVVO”.

La manufactura de cada joya se guidé con los bos-
quejos tratando de imitarlos al maximo.



REQUERIMIENTOS DE DISENO

6.REDISENO PULPA

Habiendo terminado con las uniones, se comenzd a
redisefar la pulpa de los “OVVO”".

Esta parte del proceso se decidié gracias a un ana-
lisis del proceso productivo de la primera versién
de “OVVO’ realizado por la disefiadora de este pro-
yecto. Se revisaron los cambios que necesitaba la
pulpa para su redisefado y para que se acercara a
un optimo resultado. Es importante entender que
los procesos de disefio son infinitamente iterantes,
por lo que la confeccién de la pulpa podria incluso
seguir mejorando a futuro.

MANUFACTURA PRIMERA VERSION DE OVVO

1.Se despedaza la caja de huevo y se deja hidratar en
agua por 24 horas.

2. Transcurrido ese tiempo se trirura en la juguera
con agua.

3. Al finalizar este paso se escurre al maximo y se
mezcla con cola fria.

4. Luego se extiende en la lata de un horno tratando
de dejar lo més plano posible y se cocina por apro-
ximadamente 1 hora a 150 c.

5. Se despega la ldmina de la lata y se dibujan los
ovvos con moldes fijos.

6. Se cortan los ovvos con el dremel y se lijan sus
bordes a mano.

7.Se le da una capa de pintura blanca por ambos la-
dos. Cuando ya esta seco se le da una capa de pintu-
ra negra con una brocha plana. Se esparce la pintura
de tal manera que no entre en todos los orificios
de la ldmina y se genera la textura tan conocida de
OVVO.

8. Luego se le dan dos banos de resina epoxy por
lado y quedan listas para formar una pieza de joyeria.

9. Para las uniones se hacen orificios con la dremel y
luego se anuda el cordel de poliester.

CONCLUSIONES:

Esta primera versién fue similar a un Frankenstein,
sin embargo, el proceso llegd a un buen resultado.

Se vio que existian muchos cambios posibles de
realizar para mejorar la produccion de "OVVO”.

Se hizo necesario replantear el proceso aprove-
chando al maximo la materia prima (caja de huevo)
y generando una pieza con menos pasos a seguir y
menos materiales para lograr sostenibilidad en todo
sentido.

En primer lugar, fue urgente buscar un aglutinante
menos procesado que la cola fria.

Un error garrafal que se cometidé en esta primera
version fue hornear la caja de huevo. Esto NO se
puede hacer, pues al hornear la caja de huevo se
elimina una sustancia toxica que impregna en la co-
cina.

Por otro lado, era necesario hacer un cambio en la
utilizacién de pinturas acrilicas para generar la tex-
tura. Al igual que el aglutinante, este paso también
debia ser mas amigable con el medio ambiente.

Finalmente, y no menos importante, se hizo nece-
sario buscar un material que reemplazara a la resina
pues este material no es sustentable. Si bien da un
excelente acabado y durabilidad en el producto, su
decision de uso es cuestionable. Sin embargo, este
punto no se pudo lograr



REQUERIMIENTOS DE DISENO

6.1 REDISENO PULPA

La pulpa del material se convierte en la pieza clave
para generar la coleccion de joyeria contemporanea.

Los cambios necesarios para el redisefo son:

Buscar un aglutinante mas sostenible y dejar de
hornear la pieza. Mas adelante se revisara la textura,
los colores y la resina.

Para buscar opciones de aglutinante, se hizo un ba-
rrido del proceso de manufactura.

La primera parte consiste en cortar las piezas y de-
jarlas remojar en agua durante 24 horas.

Transcurrido este tiempo, se pasa por la jugueray se
genera una pulpa. Esta pulpa es muy similar a la que
se utiliza para hacer papel reciclado.

En teoria, la caja de huevo es papel reciclado, por
ende esta pulpa es igual que la del papel reciclado.

Esa asociacién motivé a analizar el proceso de
creacion de papel. Ahi se encontré la respuesta al
problema del aglutinante pues finalmente no se ne-
cesitaba. Solamente se debia usar un bastidor para
prensar la pulpa lo que permitiria escurrir el agua y
generar una pulpa tipo “papel”.

A diferencia de la anterior, esta nueva pulpa es mu-
cho més delgada, lo cual contribuye a reducir el
tamafo de las piezas (problema identificado por el
usuario).

NUEVO PROCESO DE MANUFACTURA

1. L primer paso es licuar la caja de huevo (previa-
mente reposada 24 horas en agua) y prensar en el
bastidor escurriendo el maximo de agua posible.

2. Al terminar de aglutinar y crear esta “plancha’, se
deja secar en rejillas de horno al aire. Ya no se utiliza
el horno para secar la pulpa, sino que este proceso
se logra naturalmente.

3. Al secarse al aire libre, las planchas se curvaron
de tal manera que no fue facil su manipulacion para
cortar.

Se debieron confeccionar unas planchas de mdf, las
que aplanaron la pulpa y facilitaron el proceso de
marcado y cortado, ademéas de dejar una superficie
plana para recibir la resina.

F - —




REQUERIMIENTOS DE DISENO

6.2 REDISENO PULPA

La textura de los “OVVO" es algo que se mantendra
en la nueva coleccién pues cumple un importante
papel dentro de la atraccion de la pieza frente al
usuario.

En los “OVVO" de la primera version la textura era
generada con pintura acrilica. Con un pincel plano,
se pintaba la superficie de la pulpa que estaba mas
arriba y se dejaba sin pintar y al descubierto las hen-
diduras, provocando la textura.

Se hacian dos capas de pintura. La primera era blan-
ca y se pintaba la totalidad de la figura, la segunda
capa era negra y pintaba una capa mas superficial.

Ya que para el redisefo de la coleccidon se plantea
dejar de usar tantos materiales, se busca una opcién
mas sostenible.

Se hicieron dos experimentaciones en las que se
traté de imitar la textura de las piezas originales.

1. La primera vez que se experimentd para encon-
trar la textura, se utilizé solamente pulpa de caja de
huevo. Al momento de llevar la pulpa al bastidor, se
intentd recrear la textura con pulpas de diferentes
colores. Fue muy dificil controlar que las “pintitas”
fueran pequefas, quedaban grandes y un poco tos-
cas, por lo que la idea fue descartada. Se debia asi-
milar mas a las piezas originales.

RESULTADOS
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Pulpa + Resina

2. Dentro del marco de la observacién, se encuentra
una céscara de huevo recién abierta y un poco mo-
lida. Esta imagen abre la imaginacién de la autora y
se deciden hacer unas pruebas en la que se trataria
de imitar la textura original. Si esto funcionaba, daria
un cierre importante en la elecciéon de los materia-
les ya que la cascara es un desecho y tiene relacion
directa con las cajas de huevo.

Lo primero que se hizo fue lavar la céscara y luego
se molié con el reverso de una cuchara para ser apli-
cada encima de una pulpa. Para terminar, se tapé con
resina. Si bien en los primeros prototipos se veia un
poco tosco, para el desarrollo final de las piezas se
molid aln mas la cascara.

RESULTADOS

Pulpa + Céascara Pulpa + Resina



REQUERIMIENTOS DE DISENO

6.3 REDISENO PULPA

Definir una paleta de colores se convirtio en una ne-
cesidad luego de entrevistar al usuario.

Si bien el negro era el color clave que dio origen a
OVVO, se decidid agregar nuevos colores a la co-
leccion final.

Dentro de las decisiones importantes, se busco ori-
ginar color de alguna manera sustentable.

Se inicidé por buscar una opcién de lograr el color
negro de alguna manera que no fuera con acrilicos.
Es aqui donde los tintes naturales pasaron a ser cla-
ves.

Para el color negro, se decidio trabajar con carbén
molido. Este fue introducido al momento de licuar
la caja de huevo, logrando tenir al 100% la pulpa.

Los otros colores, debian ser acordes a la coleccion,
la elegancia y simpleza debian ser transmitidos por
para lograr que la coleccién fuera usable para el dia
adiay para ocasiones mas formales, asi se cumpliria
con la necesidad de versatilidad declarada por las
usuarias.

Al estar buscando manera de producirlos, se generd
el cuestionamiento de dejar de agregar materiales
a la mezcla, por lo que se decidié hacer pruebas de
color con el mismo tinte de las cajas de huevo ori-
ginales.

Se utilizaron las cajas grises y rosadas claras, para
hacer unas pruebas. Al agregar resina encima de la
pulpa, esta se oscurecié y cambié de color, logrando
un resultado muy atractivo.

CONCLUSION

Esta manera de encontrar colores, puede ser pro-
yectada, pues como sociedad, estamos rodeados de
cajas de colores diferentes.

Esto significa que se podrian generar diferentes
paletas de colores por cada nueva coleccion. Utili-
zando los colores basicos o generando mezclas al
momento de licuar la caja de huevo, produciendo
colores Unicos e irrepetibles.




REQUERIMIENTOS DE DISENO

6.4 REDISENO PULPA

Para finalizar el redisefo de la pulpa de “OVVO’, se
buscd una alternativa a la resina, material clasico de
la primera version de “OVVO”.

Este material es altamente criticado, pues no es
considerado ecolégico pues proviene del petréleo.
Este es un recurso no renovable. Ademas, el proce-
so de fabricacion de resina utiliza productos quimi-
cos agresivos mientras agota el suministro finito de
petroleo del planeta.

Es por eso que se busca una solucién a este pro-
blema. Si bien efectivamente cumple con proteger
la pulpa, lograr un buen acabado y darle durabilidad
a la pieza, si se pudiera encontrar otro material que
cumpliera con esos requisitos minimos, seria ideal.

Para buscar un reemplazo, se hicieron 3 pruebas de
ingredientes para recubrir la pulpa.

1. En primer lugar se bafid una muestra con clara de
huevo. La eleccién de este material para recubrir la
pulpa, nace de la idea de la clara de huevo derrama-
da que se encuentra a veces en las cajas.

Para hacer la prueba, con un pincel se band la pulpa
con clara de huevo. Se hicieron 4 capas y no se lo-
graba notar la clara, la pulpa solamente la absorbia.

Esta opcion fue rapidamente desechada, pues no
aportaba visualmente ni protegia la pieza.

RESULTADOS

2. EEn segundo lugar se probd derretir un plastico
encima de la pulpa con una pistola de calor.

Esto funciond en primera instancia, pero al momen-
to de enfriar, se desprendid rapidamente de la pul-
pa, por lo que fue descartado debido a la baja dura-
bilidad.

RESULTADOS




3. El tercer intento fue recurrir a los biomateriales.
Se tuvo una reunién con la profesora de biomateria-
les de la escuela de Diseno, Carolina Pacheco quien
explicd que el biomaterial no serviria para recubrir,
porque se desprenderia facilmente de la pulpa. La
Unica opcidén era anadir a la pulpa la mezcla del bio-
material para formar una nueva superficie.

Se probd con una mezcla de glicerina y gelatina de
alto bloom.

El resultado era vago, atractivo, parecia moho y era
muy cambiante frente al clima. Era totalmente blan-
doy muy fragil.

RESULTADOS

4. Buscando nuevas opciones, se encontrd, via in-
ternet, una resina llamada ecopoxy. Esta resina fun-
ciona de la misma manera que la resina epoxy clasi-
ca. La diferencia esta en que la resina ecopoxy esta
hecha de recursos renovables.

Lamentablemente, esta resina no esta a la venta en
Chile, por lo que solamente se puede proyectar su
uso. Pero antes de saber eso, se decidid hacer una
Ultima prueba con resina epoxy.

RESULTADOS

CONCLUSION

Si bien no es la opcién mas sustentable, logra le-
vantar visualmente la pulpa, la destaca y pone en
valor, a diferencia de las otras opciones. Convierte
en durable la pulpa de “OVVO". La resina aporta en
dar larga vida, soporta rayones, caidas y altas tem-
peraturas. Por todos estos factores que se decide
finalmente seguir usando resina epoxy.

Gracias a este material la pieza sera mucho mas
atractiva y durable en el tiempo.







07 COLECCION



La coleccidn de joyeria contemporanea OVVO 2023-1, busca emocionar al usuario a través de sus atractivas
piezas experimentales, construidas con cajas y cascaras de huevo.

Esta coleccion de cuidada manufactura, busca convertirse en objetos de valor frente a los cuales se generara
apego. A través de un factor sorpresa, se emocionara al usuario, generando apego emocional y se revalorizara el
material con el cual fue construido.

Esta coleccidn, alejada de la produccion en serie y de la joyeria tradicional, pone en valor la importancia del
trabajo manual y lo que puede llegar a crear la mano del autor.

La coleccién esta compuesta de 14 piezas de joyeria: tres pares de aros, tres anillos, una charretera, un set de
pulseras, tres collares y tres prendedores.

QAVAVL®,

JOYERIA CONTEMPORANEA






BOCETOS FINALES




PROCESO DE MANUFACTURA

Fundir la granalla de plata Laminar en perfil cuadrado el lingote de Llegar a 1,5mm de pié de metro Moldear a gusto la plata con ayuda de
plata recociendo cada 3 pasadas Recocer antes de empezar a moldear alicates

Soldar plata extra en el caso de que sea Confeccionar anillo base solo en caso
un aro o prendedor de ser necesario

no 12

Moldear anillo para que quede redondo Decapar la plata luego de haberla Pesar la cantidad de plata utilizada en
soldado cada pieza



PROCESO DE MANUFACTURA

Cortar y remojar en agua la caja de Licuar papel remojado hasta obtener Presionar la pupa en un bastidor Agregar cascara de huevo para dar textu-
huevo por al menos 24 horas una pulpa ra a los “OVWO”

7 8

Presionar y sacar toda el agua posible Dejar la pulpa secar en una rejilla al aire Prensar la pulpa seca para aplanar Marcar los “OVVO” usando la estructura
9 de la pulpa 10 libre 1 12 de plata como molde

Cortar y lijar para que calce perfecto en Bafar con resina cada pieza por ambos Pegar con la gotita las piezas Coleccion lista
la plata lados
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08 LOOKBOOK



QAVAVIQ,

FOTOGRAFIA Y EDICION: Florencia Alcalde
MODELO: Sofia Stitchkin

VIDEO: Colomba Medina

MAQUILLAJE, PEINADO: Antonia Gonzalez
STYLING: Antonia Gonzalez
PRODUCCION: Antonia Gonzalez



DEVOLUCION SESION

PLAN SESION

Tener buenas fotos de los productos se hace 100%
necesario para poder implementar y difundir el pro-
yecto. Para eso se planed una sesion de fotos que
permitiera mostrar las joyas de manera fidedigna
siendo el centro de atencién de la produccion.

Se tomaron elecciones de modelo, lugar, ilumina-
cion, styling, maquillaje y peinado, acting y tiros de
camara.

La sesion fue realizada en el estudio de la fotdgrafa
Florencia Alcalde y se utilizd un infinito claro de co-
lor beige-camel para hacer resaltar las piezas.

La iluminacién y los tiros de cadmara jugaron un pa-
pel clave, pues las piezas al estar recubiertas de re-
sina, reflejaban mucha luz. Hubo que tener especial
cuidado con el exceso de iluminacion y los tiros de
cadmara para retratar en el momento exacto las pie-
zas.

La modelo Sofia Stitchkin, fue la encargada de posar
junto a las joyas. Su eleccién, se debe a lo neutral
que luce en edad, no se ve ni tan joven ni tan mayor,
por lo que muchos usuarios se pueden ver refleja-
dos en ella.

El acting fue relajado y natural, ayudando a dar én-
fasis en las joyas. El peinado y maquillaje fue muy
neutral, buscaba ser lo menos llamativo posible.
Finalmente, el styling consistid en un crop top, pan-

taldny capa, esta Ultima fue la prenda clave que per-
mitié dar un aspecto diferente y etéreo. El color de
las prendas (blanco) se eligid para iluminar la foto-
grafia y hacer sobresaltar las piezas.




OVVO

JOYERIA CONTEMPORANEA
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09 IMAGEN DE MARCA



NAMINGY LOGOTIPO

NAMING

El nombre del proyecto se mantiene del traba-
jo anterior, OVVO significa huevo en Portugués.
El idioma de origen no es relevante, la eleccién fue
netamente hecha en base a lo facil que es decir y
recordar el nombre, ademaés de lo elegante, corto y
preciso que se ve escrito.

El parecido sonoro puede dar una pista de lo que
contiene el proyecto. Deja abierta la posibilidad de
referirse al mundo de los huevos en grandes aspec-
tos como las cascaras, cajas, clara, etc.

Durante el tiempo de testeo, las joyas fueron pre-
sentadas como “ovvo”. Las personas lo encontraron
atractivo y terminaron refiriéndose a ellos por su
nombre. “Qué atractivos estos owos”

LOGOTIPO

Para el desarrollo del logo, se utilizd para escribir
OVVO una tipografia sans serif llamada “grove”, y la
bajada “joyeria contemporanea” fue escrita en ma-
yUscula regular con la tipografia “circe”.

El logo actual se estiliza, es menos tosco y logra un
resultado minimalista. Es de facil lectura y aplica-
cién en rrss, packaging, afiches, etc.

Logo primera version

vvO

Logo version actual

OVVO

JOYERIA CONTEMPORANEA

APLICACION

Afiche Redes sociales

21 149 29
publicaciones Seguidores  Seguidos

OVVO Joyeria Contemporénea
Hecho a mano

? Santiago, Chile

Ver traduccion

Siguiendo v Mensaje 2




TIPOGRAFIA Y COLORES

TIPOGRAFIA Y COLORES

Grove es la tipografia del logotipo. La minUscula es
utilizada ya que la mayuscula tiene unos puntos en
sus letras que visualmente no aportaban tanto en el
logo.

La tipografia utilizada en la bajada del logo y en to-
dos sus documentos asociados, es circe. Esta tipo-
grafia sans serif, minimalista y de facil lectura acom-
pana todos los documentos asociados. Se utiliza en
light, italic light, regular, italic regular, y bold. Los
titulos y subtitulos se escriben en mayuscula y el
resto de los textos en minuscula.

ABCDEFGHUKLMNNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEF GHUKLMNNOPQRSTUVWXYZ
12345678901'$%&/(0-2;#+"C_+C

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnhopgrstuvwxyz
abcdefghijklmnAopgrstuvwxyz

abcdefghijklmniopqrstuvwxyz

1234567890!"-$%&/()=2; @# ¢~="""*C :+"¢

1234567890!"-$%8&/()=2; @# ¢—+""~5C 1;+"
12345678901 $%&/()=2; @# ¢~+"""4C :;+"

G
G

PALETA DE COLORES

La paleta de colores que se eligi6 para el desarrollo
de la marca, tiene como origen elegir colores que
no opaquen de ninguna manera los OVVOS. Tanto
en fotos como en documentos. Ademas, son colores
neutrales y elegantes.

#262626

#d9b594

Hiffff

#000000



PACKAGING

PACKAGING OVVO

El packaging de OVVO estd compuesto por una caja
de cartdn negra estampada con el logo en la parte
frontal. Dentro de ella, hay un manual de cuidado
que va acompanado de una bolsa de algoddn tipo
solapa que se cierra con una cinta espiga de Tcm ne-
gra. Esta bolsa sirve para proteger las piezas de la
humedad y del contacto con otros metales, lo cual,
permitira darles una vida mas larga.

COMPONENTES

La idea del packaging es que se vea minimalista y
elegante. Fue clave decidir que no tuviera un exceso
de cosas, pues al ser un proyecto que gira en torno
a devolver el valor a un desecho, seria poco conse-
cuente que el empaque tuviera piezas que se bota-
ran y dejaran de ser funcionales.

Manual de cuidado

Bolsa de algodén Caja de cartén

VARIACIONES

Debido a la variedad de tamanos de las piezas, se
decidid contar con dos portes de packaging.

1. Piezas pequenas como aros, anillos, prendedores:
La medida estandar del packaging es una caja de
12x12x4 cm, la bolsa de 10x10 cm.

2. Piezas grandes como collares y charretera: La
medida estandar de este packaging es una caja de
20x30x4 cm,y la bolsa es de 20x25 cm.



RED SOCIAL - INSTAGRAM

CANAL PRINCIPAL DE COMUNICACION

Instagram es el canal oficial de comunicacién de la
marca. El usuario hace uso principalmente de esta
red social.

Nombre del usuario:
@ovvo_joyeria

Informacion perfil:

OVVO Joyeria contemporanea
Hecho a mano

Santiago, Chile

El perfil al igual que la marca, es elegante, ordenado
visualmente hablando, muestra los productos fina-
les, los procesos de manufactura y educa a su usua-
rio en torno a la importacia del trabajo manual, el
darle valor a un material desechado, la importancia
del apego emocional hacia nuestros objetos y sobre
la joyeria contemporanea.

ovvo_joyas

21 149

Publicaciones Seguidores

OVVO Joyeria Contemporanea
Hecho a mano

9 Santiago, Chile

Ver traduccion

Siguiendo v Mensaje

Exposicion

29
Seguidos

INTERACCION

Esta red social permite interactuar con sus usuarios
a través de historias, reels, encuestas y preguntas.

Asi puede testear y conocer de manera remota a su
usuario y observador. También permite informar so-
bre exposiciones y procesos de manufactura.

En temas de diagramacién, eleccion de colores, ti-
pografias y aplicacion de logotipo, se acude a las
reglas mencionadas anteriormente.






10 EXPOSICION



LEVANTANDO INFORMACION

Con el fin de dar a conocer el proyecto, nace la idea
de realizar una exposicion abierta, sin embargo, an-
tes de implementar esta muestra se decidio realizar
una encuesta para conocer de qué forma la gente se
relaciona con la joyeria.

Si bien el proyecto “OVVO” se basa en el disefio y
creacion de una coleccion de joyeria contempora-
nea, en la encuesta se afade el concepto “acceso-
rios” para las personas que entienden el concepto
de “joyeria” como joyeria tradicional (de lujo) y asi
no perder respuestas por un mal entendimiento de
parte de los encuestados.

Las preguntas fueron difundidas por redes sociales
y whatsapp.

iHolal
Mi nombre es Antonia Gonzdlez y soy
estudiante de Disefio UC.

Estoy realizando una encuesta para
saber acerca del uso de
joyas/accesorios.

Las respuestas seran utilizadas
para la investigacién de mi
proyecto de titulo.

gracias de antemano!

La encuesta fue respondida por 149 personas vy los
resultados que mas llamaron la atencién fueron los
siguientes

De quienes contestaron son mujeresy solo un
3,4% son hombres

De quienes contestaron dicen utilizar joyas.

De ellos, dicen gustar de la joyeria.

La mayoria de quienes respondieron dice utilizar jo-
yas pero un porcentaje importante de ellos no sabe
qué es la joyeria contemporanea:

Sin embargo, una pequena cantidad de quienes res-
pondieron cree tener una vaga nocion:



En general, la gente usa joyas porque les gusta com-
plementar su outfit, verse bien y forman parte de su
personalidad. Al preguntarles por qué usan joyas,
algunas de las respuestas fueron:

“Porque me gusta utilizar cosas que vayan con mi
personalidad. Siento que ademas visten y le dan un
peso importante al look”

“Por costumbre (para que no se cierre la perforacién
o he usado aros desde chica) pero también para ex-
presarme o por recuerdo”

"
Porque encuentro que embellecen, aportan luz y
ademas algunas tienen un sentido mas profundo”

“Me siento mas linda”
“Me gusta cémo se ven, me encantan los accesorios

“" . ’ . .
Me gusta vestirme con cosas basicas y una joya/
accesorio eleva todo el look”

“Me dan identidad”

“Estilizan y tienen valor emocional”
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PLAN EXPOSICION

Con el fin de difundir el proyecto de “OVVO" nace la
idea de realizar una exposicién.

En esta instancia se pretendia dar a conocer el con-
cepto de joyeria contemporanea y mostrar el pro-
ceso de manufactura de “OVVO" con el fin de que
tanto usuario como observador lograran valorar la
importancia del trabajo manual que hay detras del
proyecto.

El espacio para exponer fue elegido cuidadosamen-
te. Debia ser un lugar de facil acceso que permitie-
ra llegar tanto a usuarios como a observadores. El
campus Lo Contador cumplia con este requisito y
permitia,ademas, que profesores de disefno se acer-
caran y pudieran entregar feedback.

Se solicitd una sala en el campus Lo Contador de la
Pontificia Universidad Catdlica de Chile para expo-
ner el miércoles 5 de julio.

Por otro lado, se planed la manera de mostrar y or-
ganizar la exposicién.

La idea fue presentar la materia prima (caja de hue-
vo) desde su estado original dando a conocer todos
los cambios que va sufriendo hasta llegar a conver-
tirse en un “OVVO”".

Se determind detallar a través de “tarjetas educati-
vas” el proceso de manufactura de esta colecciéon
con el fin que las personas pudieran entender lo que

se puede lograr a través del trabajo manual.

Al disenar el espacio se contempld que el proceso
de “paso a paso” se mostrara en la primera mesa. En
ella estarian las caja de huevos, cascaras de huevo,
las pulpas, las muestras y la plata laminada.

En la segunda mesa, en tanto, se mostraria el resul-
tado final de “OVVQ’. Las piezas se montarian en
ladrillos para ponerlas en altura lo que demostraria
que son la parte mas importante de todo el proyec-
to.

Después de las piezas, se instalarian las “tarjetas
educativas”, que surgieron como idea luego de ana-
lizar las respuestas de la encuesta anteriormente
descrita. Estas tocarian los siguientes temas: con-
cepto de joyeria contemporanea, importancia del
trabajo manual, apego emocional para lograr soste-
nibilidad, materiales y su propiedad emocional, el
desecho como lo méas despreciado.

Finalmente, se puso a disposicién un soporte para
dejar anotaciones y comentarios de manera libre.



EXPOSICION

PIEZAS GRAFICAS

AFICHE

Este afiche se utilizé para difundir la exposiciéon a
través de las redes sociales de la marca, de Disefio
UC, CED,y perfiles personales. Ademas se utilizo el
dia de la exposicion afuera de la sala para invitar los
transeuntes.

QAVAVIQ.

JOYERIA CONTEMPORANEA

SALA 101

CAMPUS LO CON
PONTIFICIA UN|
EL COMENDADOR'

10:30 AM-18:00 PM i

@OVVO JOYAS

PASO A PASO Y SOPORTE

La mesa expositiva contaba con los pasos de ma-
nufactura escritos de manera grande para ayudar a
identificar cada paso. Ademas, se imprimié un so-
porte para escribir comentarios libres sobre la ex-
posicion.

CAJAS DE HUEVO PLATA LAMIN,
MATERIAL PRINCIPAL UNIONES
CASCARAS DE HUEVO

TEXTURA

PULPAS DEJA TU COMENTARIO
EXPERIMENTACION iGRACIAS POR VENIR!

MUESTRAS
PULPAS + RESINA
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POSTALES EDUCATIVAS

Las postales educativas estaban impresas a doble
cara. Por un lado se mostraba una foto de la sesién
y por el revés tenia una cita que hacia referencia a
temas a educar al usuario y observador.




FOTOS

=
=




COMENTARIOS

Los comentarios recibidos en la exposicion, fueron
organizados en tres diferentes temas -sugerencias,
preguntas y felicitaciones- con el fin de lograr un
anélisis profundo especialmente de las sugerencias.

SUGERENCIAS

Durante la exposicion realizada en la Facultad, dos
profesores de la Escuela de Disefio realizaron un
mismo comentario al proyecto lo que fue clave para
hacer una pausa, reflexionar y redefinir el foco. Hasta
ese momento, estaba dando la misma importancia a
la creacién de una nueva superficie -materia prima
de “OVVO"-y al producto final, es decir, a la colec-
cion de joyeria. Ninguna tenia mas preponderancia
sobre la otra.

Sin embargo, ambos académicos me hicieron ver
que debia decidir donde centrar la importancia del
proyecto: en la creacion de una nueva superficie o
en la creacion de una coleccién de joyeria contem-
poranea.

Otra sugerencia fue equilibrar la cantidad de piezas
negras con los demas colores propuestos en la co-
leccion.

PREGUNTAS

Una de las preguntas que mas se repitid al expo-
ner este proyecto fue por qué decidi utilizar cajas
de huevo y no otro material para la confeccién de
‘OVVO’". Otra interesante pregunta fue acerca de
como se logrd llegar al colorido de las diferentes
piezas. Varias personas quisieron saber si yo habia
confeccionado o no los soportes de plata de las jo-
yasy si estaban a la venta.

FELICITACIONES

Estas fueron algunas de las felicitaciones que se es-
cribieron en el soporte.




COMENTARIOS

CONCLUSIONES

A partir de las intervenciones de los profesores,
recientemente mencionadas, y de una profunda re-
flexion personal decidi dar un 80% de importancia
a la creacién de esta coleccion de joyeria contem-
poranea y un 20% de importancia a la creacién de
una nueva superficie manufacturada sobre la base
de cascaras y cajas de huevos.

En lo personal, siempre fue mas cautivante el tema
del disefo de piezas atractivas, novedosas, minima-
listas y de cuidada factura que la creaciéon de una
nueva superficie frente a la cual no hice testeos de
laboratorio que probaran su durabilidad, fuerza, per-
meabilidad, resistencia, etc.

Para futuras colecciones se tomard en cuenta la
propuesta sobre el equilibrio de color realizado por
uno de los asistentes a la exposicion realizada en la
universidad.
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TESTEO FINAL USUARIO

Se decidid hacer un testeo final junto con 3 usuarias
para evaluar los siguientes tépicos.

Para evaluar la usabilidad, se les pregunté sobre su
experiencia sobre la funcionalidad de la pieza, se les
explicitd que sus respuestas giraran solo en torno a

se hace necesario hacerse cargo de ese tema. Con
respecto a la funcionalidad las tres refirieron haber
tenido una buena experiencia.

Para evaluar lo anterior, se les entregd una joya a
cada una en su version final, junto con el packaging
que incluia la caja, bolsa y manual de cuidado. La
Unica instruccién fue que utilizaran la joya un dia en
el que tuvieran que interactuar con otras personas.

las cualidades de uso.

RESULTADOS

Con respecto al tamafo de la joya, a las tres usua-
rias les parecid bien pues, dicen, les gusta utilizar
joyas grandes. En lo relativo al peso, sintieron que
era liviano y que no les molestaba cargarlas. En lo
que respecta a la comodidad, la que utilizd el anillo
sintid que este era mas pequefo que el didmetro
de sus dedos por lo que debié manipularlo (pues es
moldeable) pero le preocupd que podria deformar-
lo. Las demaés usuarias las sintieron comodas.

Al preguntarles acerca de la facilidad para instalar la
joya en su cuerpo la usuaria que utilizd el collar dijo
que tuvo la sensacion de que al pasarlo por el cuello
se podia doblar la plata, lo que efectivamente ocu-
rrid, y que podria costarle hacerlo volver a su forma
original. Las demas usuarias no tuvieron problemas.
Después de conocer los comentarios respecto de
la manipulacidn y posible maleabilidad del metal




TESTEO FINALUSUARIO

Para evaluar el packaging, se les pregunté especi-
ficamente sobre las caracteristicas fisicas de la ma-
nera en que recibieron la joya.

RESULTADOS

Con respecto al packaging, en general fue muy bien
recibido. En relacion a la caja dijeron que es como-
da, precisa, bonita, elegante y que tiene un adecua-
do tamano para regalar. Sin embargo, una de ellas (la
que uso los aros) encontré que era muy grande.

La bolsa, por su parte, también gustd al igual que los
colores por ser neutros e ir en concordancia con el
diseno del producto.

Respecto del manual de uso las tres sintieron que es
utlil y que es facil de entender.

Para analizar la interaccion con el observador, se
realizaron las siguientes preguntas. Sus respuestas,
podrén dar una pista para ver si se cumple la interac-
cion con el tercer actor.

RESULTADOS

La persona que utilizd el collar refirié haber reci-
bido un comentario acerca de la joya. Le pregunta-
ron de dénde habia sacado ese collar tan distinto
y bonito vy, al preguntar la usuaria de qué material
pensaban que estaba hecho, le dijeron que posible-
mente, de plastico.

Al contarles que el collar habia sido manufactura-
do con céscaras y cajas de huevo, la reaccion de los
observadores fue de total incredulidad y sorpresa.
Una de las observadoras (no muy alta) dijo que le
encantaria poder usar un collar asi, siempre y cuan-
do las piezas fueran mas pequenas y mas acordes a
tu tamano.

La usuaria que utilizd los aros, tuvo interaccién con
dos personas via redes sociales. Ella subid una foto
de lajoya ala historia de su instagram y dos personas
le comentaron sobre lo lindas que eran las piezas.

De todo mi gusto @ovvo_joyas

Respondio a tu historia

ﬂ/

[

1

\

=
=
—
=
==
T

Amo las historias detras de los
objetos.

@owvo_joyas

Preciosos los aros !!



TESTEO FINALUSUARIO

Para evaluar la emocionalidad y atractivo de la
pieza, se les preguntd directamente sobre lo que le
provoco sensorialmente la joya.

Otra usuaria dijo que se sentia “empoderada” al por-
tar un anillo como el que usé vy la tercera dijo que
se sentia emocionada por el hecho de saber quién
habia hecho la joya.

RESULTADOS

Las tres usuarias dijeron que les gusta el disefo de
la joya y que les parece visualmente atractiva. Una
de ellas dijo que es novedosa, elegante y que tiene
mucha personalidad. Al preguntarles respecto de su
atributo favorito las tres dijeron que era novedosa
y distinta a lo que habian visto antes. Una dijo que
para ella es muy importante saber quién es el crea-
dor de las joyas que utiliza.

Con respecto a la posibilidad de cambiar algo, una
de ellas dijo que quizas el acabado de la pieza po-
dria ser mas opaco pues el brillante le da una sen-
sacién de “plastico”. Otra usuaria dijo que agregaria
algunos puntos de plata en la pieza “como peque-
Aos puntitos brillantes”.

Finalmente al preguntarles acerca de si les evocaba
alguna emocion, una dijo que se sentia como “onde-
ra”y distinta al utilizarla.




TESTEO FINAL REDES SOCIALES

ENCUESTA INSTAGRAM

Con el fin de conocer los alcances del Instagram de
‘OVVO’, @ovvo joyas el canal oficial de comunica-
ciéon de esta coleccién de joyeria contemporanea,
se realizd una pequena encuesta en esta red social
para determinar cuanto habian llegado a conocer
sus seguidores acerca de este proyecto.

Es importante recordar que los seguidores del |G
no necesariamente son potenciales usuarios de la
marca sino que también pueden ser observarores.

A continuacién se mostraran las preguntas y se da-
ran a conocer las respuestas entregadas por algunos
de los seguidores del Instagram.

PREGUNTAS

¢Sabes de qué estan echas nuestras joyas?

¢ Qué le da la textura a nuestros ovvos?

¢ Qué metal usamos para unir las piezas?

¢Porqué usamos cajas de huevo como la base de nuestras joyas?

¢Usarias alguna joya OVVO?

¢Tienes alguna pregunta?

RESPUESTAS

A Textil reciclado. 0
© Caiay cdscara de huevo 37

C Piedra pome 1

dh = ~ T

A Porgue la Gallina s nuestro animal faverita 0
@ Porque buscamos revalorizar un material des.. 36

© Porque nos encantan los huevos revusitos [

@ Céscara de huevo 30

8 Pintura 2

C Papel blanco 3

dh = ~ U
4 Bronce 3
B Cobre 1
©rea 33
© oreblanco 0

dh = es ~ U

Respuestas

Que ganas de ver
el procesott!



TESTEO FINAL REDES SOCIALES

RESULTADOS

Como resultado de esta pequena encuesta es posi-
ble afirmar que el potencial usuario y el observador
sabe casi al 100% de qué se trata el proyecto gracias
a la difusién que ha tenido mediante los post que se
han subido al Instagram. En ellos es posible encon-
trar fotos de las joyas, frases educativas en torno a
varias aristas que contiene el proyecto y fotos del
proceso.

Con esto se concluye que esta red social logré in-
formar no solo al futuro usuario de esta colecciéon
de joyeria contemporanea sino también al observa-
dor.

Por otro lado y respondiendo a una peticidon con-
creta de uno de los participantes del Instagram, se
ve la necesidad de mostrar el proceso creativo de
forma detallada, lo que puede quedar como una
proyeccion del proyecto.

Gracias a las respuestas obtenidas por esta breve
encuesta, se ve la posibilidad de seguir interactuan-
do con los seguidores del Instagram a través de pre-
guntas rapidas para determinar si les atraen even-
tuales nuevas superficies y formas, hacer sorteos u
otro tipo de interacciones entre la creadora de esta
coleccién y quienes interactdan con el 1G.



ANALISIS FODA

IMPLEMENTACION

Para implementar el proyecto, se hace necesario ana-
lizar el negocio de manera integral definiendo las FORTALEZAS OPORTUNIDADES
fortalezas, oportunidades, debilidades y amenazas.

A través del andlisis FODA se logran definir estrate-
gias comerciales efectivas.

DEBILIDADES AMENAZAS



MODELO CANVAS

MODELO CANVAS

Se decide utilizar el modelo Canvas como modelo
de negocios.

Esta plantilla de gestion estratégica, permite visua-
lizar, ordenar y desarrollar las estructuras, procesos
y sistemas de posicionamiento de una empresa.

Consta de 9 bloques:

Este proyecto pretende crear una superficie atracti-
va a través de material desechado (cajas y cascaras
de huevo) con el fin de crear piezas de joyeria con-
temporanea atractivas. Esto revalorizara el material
y permitird visibilizar la importancia del trabajo
manual.

La emocionalidad que generan las piezas haran que
se conviertan en joyas perdurables en el tiempo.

Esta superficie propuesta se aleja abruptamente de
la estética original de su materia prima lo que genera
un factor sorpresa evocando diferentes emociones
en el usuario. Del mismo modo, esta propuesta se
aleja radicalmente de otras ofertas que se encuen-
tran en el rubro de la joyeria contemporanea propo-
niendo piezas Unicas y completamente originales.

Los clientes de OVVO son personas de mentalidad
abierta, vanguardistas, que se atreven a innovar en
el plano estético. Se guian por sus propios gustos
y buscan diferenciarse de lo que utiliza el resto,
sintiéndose independientes de las tendencias y
las modas momentaneas. Buscan resaltar su estilo
propio teniendo en cuenta la carga simbdlica de
sus prendas/piezas. Valoran el disefo, las distintas
expresiones de arte y la estética, sobre todo lo que
estd hecho a mano, a baja escala y aquello que porta

un mensaje. Les gusta conocer el origen de lo que
compran, cobmo fue manufacturado y el propdsito
del autor. Eligen cuidadosamente qué utilizar, espe-
cialmente cuando se enfrentan a situaciones socia-
les donde se encuentran con terceros. Son amantes
de la joyeria contemporanea y la estética alejada de
lo comun.

Esta es una relacion entre artista - usuario, por lo
tanto, es sensible en torno al tema de la creacion
y, especificamente, de la joyeria. Es un vinculo que
busca ser directo, cercano y horizontal con quienes
valoran el disefio de autor y el trabajo manual. Busca
asentarse y consolidarse en el tiempo.

Es clave hacer participe al usuario del proceso de
manufactura y de las decisiones de disefo para que
estos valoren alin mas el producto final. Del mismo
modo, es fundamental mantener activo el canal de
comunicacion entre el artista y sus clientes (usua-
rios), en este caso el Instagram que tiene la posibili-
dad de ser agil, simple y masivo.

Canales digitales: instagram, como la red social y
lugar principal de venta, es fundamental para difun-
dir informacion, educar tanto a los usuarios como
al observador y mostrar procesos de produccion asi



MODELO CANVAS

como nuevas piezas y colecciones. Este espacio es
clave para generar un vinculo con el usuario, con las
caracteristicas recientemente descritas.

Canales presenciales: sera a través de exposiciones,
ferias y bienales donde el usuario pueda relacionar-
se de manera mas cercana con las piezas de joyeria.
Esta participacién serd fundamental para dar a co-
nocery difundir ain mas el proyecto incluso en per-
sonas que no sean usuarias. Esto permite fortalecer
la cercaniay el conocimiento de la marca.

Dentro de las actividades principales se parte con
un proceso de investigacion para definir la temati-
ca de este proyecto de titulo. Posteriormente, con
el rediseno del proyecto “Ovvo” trabajado en Taller
Mercado Il conjuntamente con las actividades de
testeo con el usuario. Mas adelante, se siguid con el
diseno de las nuevas piezas, el proceso de confec-
cién (experimentacion) de las mismas y con clases
de orfebreria para aprender a trabajar la plata.

En paralelo se realizé una encuesta sobre uso de
joyeria.

Luego se realizd la produccién fotografica para dar
a conocer el proyecto, la implementacion en las re-
des sociales y la exposicion de la coleccion de joye-
ria. En esta instancia y gracias a piezas graficas mas

las publicaciones en las redes sociales, se educd al
usuario y al observador, se difundié el proceso de
produccion y la narrativa de “Ovvo”.

Dentro de los recursos clave estan la materia prima
cajas de huevos, cascaras de huevos, resina, grana-
lla de plata-, las herramientas utilizadas -bastidor,
prensas, lijas, tijeras, alicates, pinceles-, el taller de
orfebreria donde se trabajé la plata, el packaging
-bolsas, cajas, timbre, manual de cuidado- vy, por
cierto, la mano de obra para producir las piezas de
“Owvo”.

Como socios claves para la realizacion de este pro-
yecto de joyeria contemporanea, surgen en primer
lugar la Escuela de Diseno UC, la Escuela de Joyeria
Firenze y en particular su fundador, Rodrigo, quien
me ensend a fundir y a dar forma a la plata; “Cajitas.
cl” los proveedores de las cajas del packaging, las
bolsas “Creaideas” donde se introdujeron las piezas
de joyeria y Plotter “I Plot” que imprimié las piezas
graficas necesarias para la exposicion y el packaging.
Finalmente, surge “Joya Brava” la asociacion de jo-
yeros contemporaneos de Chile con los cuales se
pretende colaborar en un futuro cercano para inten-
tar participar de la bienal que estan organizando.

La estructura de costos para la realizaciéon de este
proyecto contempla lo siguiente: Materiales e in-
sumo, mano de obra, arriendo de taller, inversion
en MK, produccién fotografica, comisiéon Redbank
y Webpay, administracién del negocio (contador),
costos de stand, exhibiciones, gastos asociados al
registro de marca y patente.

Los ingresos seran adquiridos a través de la venta de
los productos. Esto se realizard a través de dos cana-
les: la venta digital a través de Instagram y la venta
directa en exposiciones, ferias y otros eventos pre-
senciales. En ambos casos, los medios de pago po-
drdn ser a través de efectivo, transferencias banca-
rias o pagos a través de transbank y link de webpay.

El ingreso recaudado estard definido por el margen
de ganancia aplicado a cada pieza.



PLAN DE FINANCIAMIENTO

INVERSION INICIAL

La inversion inicial de OVVO incluye implementos
esenciales para el desarrollo de las joyas, como un
bastidor, prensa y un timbre para el packaging, ade-
mas de un curso de orfebreria para aprender a ma-
nejar los materiales de la manera correcta. El total de
dicha inversién fue de $255.000.

INVERSION INICIAL

Bastidor $25,000
Prensa $20,000
Curso orfebreria $200,000
Timbre Packaging $10,000

Total $255,000



PLAN DE FINANCIAMIENTO

ESTRUCUTRA DE COSTOS

A continuacién se presenta el detalle de los costos
de cada pieza producida. Las cascaras y cajas de hue-
vo no implican un costo adicional ya que se utiliza
una pequena cantidad para la fabricacién y se es-
pera que puedan obtenerse del consumo de huevo
del hogar o la donacion de conocidos. Al ser una
baja cantidad de cajas las que se pretende utilizar
no se piensa, por el momento, recurrir a centros de
reciclaje para su obtencién.

CANTIDAD COSTO UNITARIO cosToTOTAL
Plata (1) 1 5998 s13972
Caia de huevo (g1) 4
Cascara de huevo (sr) 05 -
Resina Epoxy (&1) 2 s2 $264
Topes de plata 2 unidades) 1 5500 $500
La gotita <10% 5200 5200
Caja packaging 1 $1450 $1450
Bolsa Packaging 1 5680 $680
Manual de cuidado 1 5285 $285
Mano de obra (horas) 8 $6000 548,000
Costo Total 565,351
Costo Total Neto $54917
Margen de ventas 0%
Precio neto 91528 -
A $17390 =
Precio de venta 5108920
EE ]
CANTIDAD COSTO UNITARIO cosToTOTAL
Plata () 7 $998 56986
Caia de huevo (g1) 3 -
Cascara de huevo (g7) 03 -
Resina Epoxy (&1) 2 $22 $264
Topes de plata 2 unidades) 1 5500 $500
La gotita <10% 100 $100
Caja packaging 1 $1450 1450
Bolsa Packaging 1 $680 $680
Manual de cuidado 1 285 $285
Mano de obra (horas) 6 56000 $36,000
Costo Total 46265
Costo Total Neto 38878 7
Margen de ventas 40% oy
Precio neto $64797 4
VA 1231
Precio de venta smat0

Plata (g1)
Caja de huevo (g1)

Cascara de huevo (g1)
Resina Epoxy (1)

Topes de plata (2 unidades)
La gotita

Caja packaging

Bolsa Packaging

Manual de cuidado

Mano de obra (horas)
Costo Total

Costo Total Neto

Margen de ventas

Precio neto

WA

Precio de venta

TDE PU

Plata (g1)

Caja de huevo (g7)
Céscara de huevo (gr)
Resina Epoxy (1)
Lagotita

Caja packaging

Bolsa Packaging.
Manual de cuidado
Mano de obra (horas)
Costo Total

Costo Total Neto
Margen de ventas
Precio neto

VA

Precio de venta

CANTIDAD

CANTIDAD

COSTO UNITARIO.
5998

$22
$500
$100
$1450
5680
285
$6,000

COSTO UNITARIO
5998

$100
51450
5680
5285
$6,000

COSTOTOTAL
56,986

5352
$500
5100
51450
5680
5285
$36,000
546,353
538952
40%
564,920
12335
$77,260

COSTOTOTAL
510978

$242
$100
$1.450
5680
5285
$36,000
549735
54179
0%
569,657
$13235
$82,890

ANILLO1

Plata (1)
Caja de huevo (g)
Cscara de huevo ()
Resing Epory (&1
Lagotita

Ca packaging

Bolsa Packaging
Manual de cuidado
Mano de obra (horas)
Costo Total

Costo Toral Neto
Margen de vents
Precio neto

A

Precio de venta

Plata 1)
Caja de huevo (31)
Céscara de huevo (g1)
Resina Epoxy (1)
Lagotita

Caja packaging

Bolsa Packaging
Manual de cuidado
Mano de obra (horas)
Costo Total

Costo Total Neto
Margen de ventas
Precio neto

WA

Precio de venta

CANTIDAD

CANTIDAD

COSTO UNITARIO
$998

$100
$1.450
5680
5285
$6,000

COSTO UNITARIO
5998

$100
$1.450
5680
285
$6,000

COSTOTOTAL
55988

$66.
$100.
51450
5680
5285
$36,000
344,569
$37453
0%
$62422
511,860
$74,280

COSTOTOTAL
52,994,

$36,000
541,575
534937

40%
$58.228
$11,063
$69.290




IMPLEMENTACION PROPUESTA

PLAN DE FINANCIAMIENTO

Plata (gr) 53992
Caja de huevo (@)

Céscara de huevo (g1)

Resina Epoxy (g1) 588,
Lagotita $100
Caja packaging. 51450
Bolsa Packaging 680
Manual de cuidado 285
Mano de obra (horas) 536,000
Costo Total 542595
Costo Total Neto 53579
Margen de ventas 40%
Precio neto 559,657
A $11335
Precio de venta §70990
Plata (gr) @

Caja de huevo (@) 3

Céscara de huevo (g1) 03

Resina Epoxy (g1) n $242
Lagotita <10% 5300
Caja packaging 1 53800
Bolsa Packaging 1 $580
Manual de cuidado 1 285
Mano de obra (horas) 9 54,000
Costo Total sTn
Costo Total Neto 564,850
Margen de ventas 40%
Precio neto 108,083
vA 520536
Precio de venta $128,620

Plata (g1)
Caja de huevo (z1)
Céscara de huevo (31)

Resina Epoxy (31) 539
Lagotita $200
Caja packaging $3,800
Bolsa Packaging $580
Manual de cuidado $285
Mano de obra (noras) 554,000
CostoTotal 78223
Costo Total Neto $65734
Margen de ventas 40%
Precioneto 5109556
VA $20816
Precio de venta 130,370

Plata (1) 16
Caja de huevo (&1) 4

Céscara de huevo (1) 1 -

Resina Epoxy (37) 27 $22 $59
Logotita <10% $400 $400
Caja packaging 1 53800 53800
Bolsa Packaging 1 $580 $580
Manual de cuidado 1 285 $285
Mano de obra (horas) ? $6,000 72,000
Costo Total 593627
Costo Total Neto 78678
Margen de ventas 40%
Precio neto $131130
WA 524915
Precio de venta $156,050

Plata @) 2
Caja de huevo (@) 2 -

Céscara de huevo (g1) 05

Resina Epoxy (g1) 19 522 418
Lagotita <10% 5200 5200
Caja packaging 1 53800 53800
Bolsa Packaging 1 $580 $580
Manual de cuidado 1 5285 5285
Mano de obra (horas) 10 56,000 560,000
Costo Total $85,243
Costo Total Neto 571633
Margen de ventas 40%
Precio neto 5119388
VA s22684
Precio de venta $142,070

Plata (g7)
Caja de huevo (z7)

Cascara de huevo (&)
Resina Epoxy (31) 5308
Lagotita $200
Caja packaging $1450
Bolsa Packaging 5680
Manual de cuidado $285
Mano de obra (horas) 548,000
CostoTotal 557909
Costa Total Neto 548,663
Margen de ventas 40%
Precioneto 581105
A $15410

Precio de venta $96.520

Plata (1)
Caja de huevo (g1)

Cascara de huevo (gr)
Resing Epory 51
Lagotita

Caja packaging

Bolsa Packaging
Manual de cuidado

Mano de obra (horas)
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Costo Total
Costo Total Neto
Margen de ventas
Precio neto.

WA

545,843
538,524
40%
564,206
$12,199

Precio deventa

Plata (1)

Caja de huevo (g1)
Cascara de huevo (g1)

Resina Epoxy (&)
Lagotita

Caja packaging
Bolsa Packaging
Manual de cuidado

Mano de obra (horas)

$76410

s1s4,
$200
51,450
$680
$285
$48,000

Costo Total
Costo Total Neto

Margen de ventas

$57,755
548,534
40%

Precio neto

A

$80,889
$15,369

Precio de venta

$96,260

Los costos fijos a los que se incurrird seran la con-
tratacién de una persona que se encargue de ciertas
actividades administrativas, el arriendo de un taller
a partir del segundo afio de operacién y un gasto en
publicidad correspondiente al 3% de las ventas para
potenciar los productos mediante las redes sociales.



PLAN DE FINANCIAMIENTO

VENTAS

Para calcular el nivel de ventas de OVVO, se supuso
que todas las piezas se venderan en la misma pro-
porcion. Dado el trabajo que implica la fabricacion
de cada joya, se espera que los volimenes de venta
no sean muy altos en los primeros meses de ope-
racion.

Se estima que se venderan unas 120 piezas durante
el primer ano de operacién y que este monto cre-
cerd un 10% cada ano gracias a la publicidad que se
hara en redes sociales.

A continuacién se presenta el EERR de OVVO para
los primeros 5 afos, en donde se muestra el nivel de
ingresos correspondiente a las ventas y el detalle de
los costos mencionados anteriormente.

EERR OVVO

Inversién Inicial
Ingresos

Ingreso operacional

Costos Variables

Costos directos

Margen bruto

Gastos de Administracién y Ventas
Publicidad (3% ventas)

Arriendo de taller

Gastos administrativos

Resultado Operacional

Impuestos

Utilidad después de impuestos

ANO 0 ANO1
-$255,000
$11,888,914
$11,888,914
$7,133,263
$7,133,263

$4,755,651

$1,156,667
$356,667

$800,000

$3,598,984

$1,898,207

$1,700,777

ANO 2

$13,077,806
$13,077,806

$7,846,589
$7,846,589
$5,231,217
$2,692,334
$392,334
$1,500,000
$800,000
$2,538,882

$1,917,189

$621,693

ANO 3

$14,385,586
$14,385,586

$8,631,248
$8,631,248
$5,754,338
$2,731,568
$431,568
$1,500,000
$800,000
$3,022,771

$1,936,361

$1,086,409

ANO 4

$15,824,145
$15,824,145

$9,494,373
$9,494,373
$6,329,772
$2,774,724
S474.724
$1,500,000
$800,000
$3,555,048

$1,955,725

$1,599,323

ANO 5

$17,406,559
$17,406,559

$10,443,810
$10,443,810
$6,962,749
$2,822,197
$522,197
$1,500,000
$800,000
$4,140,552

$1,975,282

$2,165,270



PLAN DE FINANCIAMIENTO

EVALUACION FINANCIERA

Para evaluar financieramente el proyecto se hizo
una proyeccion de los flujos de caja para los prime-
ros 5 anos de operacion, los que se detallan a con-
tinuacion.

Para el calculo del VAN del proyecto, se utilizd una
tasa de descuento del 109, obteniendo como resul-
tado un VAN equivalente a $4,598,194.

La rapida recuperacion de la inversion inicial, la uti-
lidad percibida desde el primer periodo de opera-
cion y la validacion de la aceptacion del producto
por los potenciales clientes, son factores que arro-
jan buenas proyecciones para la rentabilidad de este
proyecto, lo que se sustenta en el VAN positivo de
este.

FLUJO DE CAJA NETO

VAN

ANO 0

-$255,000

$4,598,194

ANO1
$1,700,777

ANO 2

$621,693

ANO 3

$1,086,409

ANO 4

$1,599,323

ANO 5

$2,165,270






12 PROYECCIONES



MANUFACTURA

Para proyectar la continuaciéon de OVVO en el fu-
turo es necesario tomar en cuenta ciertos aspectos
fundamentales.

En primer lugar, se identifican temas relacionados a
la manufactura del producto. Luego de realizar las
piezas a mano, se establecieron algunas falencias
que sera importante de revisar.

Como en todo proceso de disefo, mejorar la manu-
factura del producto es clave para lograr éptimos
resultados. La posibilidad de seguir experimentan-
do es infinita y se propone seguir con la creacion de
nuevas superficies con materiales asociados al mun-
do de los huevos. Por ejemplo, crear bioceramicas
de céascara de huevo, trabajar la caja de otra manera
y proponer nuevas paletas de colores, entre otros.
Esto permitird la creacion de nuevas colecciones
dentro del mundo “OVVO".

Por otro lado y no menos importante, el nivel de
sistematizacion del proceso de manufactura puede
mejorar. Es importante recalcar que este proyecto
pone en valor el trabajo manual, por lo que hay que
tener cuidado con el nivel de sistematizacién que
se busque. Hay que lograr un equilibrio para que su
produccion no se convierta en industrial y asi man-
tener la escala y exclusividad de la coleccién.

Los procesos que se podrian sistematizar ain mas
son: controlar el tamario de las piezas para que sea

mas facil el encaje entre las piedras y el esqueleto
de plata. Se podrian crear algunos moldes de corte
para los “OVVOS”"y moldes para dar forma a la plata
y asi controlar el acople.

Por otro lado, se podrian crear moldes de silicona
de diferentes medidas para bafar los “OVVO” en re-
sina. Esto, con el fin de lograr un resultado incluso
mas pulcro en temas de aplicacion del material. En
relacion a laresina, se proyecta el uso de resina Eco-
poxy (ecoldgica) y se contempla la idea de grabar la
marca en la plata o en los mismos “OVVO”.

Finalmente, el tema de las uniones sigue quedando
“al debe” en términos de durabilidad, ya que el uso
del pegamento “La gotita” no es suficiente cuando
la pieza recibe un golpe, por lo que retomar la idea
de las amarras puede ser interesante en un futuro
pues se aseguraria, de este modo, la durabilidad del
producto.

Otros cambios importantes que se pueden proyec-
tar son en torno al uso. Hay tres piezas que se de-
ben replantear en términos de funcionalidad: Collar
ajustable, pulseras y anillos.

Es necesario que las joyas tengan un uso amigable y
que su durabilidad y la mantencién de su forma ori-
ginal no dependan de la manipulacién del usuario.

Actualmente, las pulseras se caen con facilidad, tie-

nen un mal agarre y el collar ajustable es dificil de
controlar por el usuario, pues insertarlo y sacarlo
hace que se malee y deforme la estructura de plata.
Finalmente, los anillos se podrian hacer ajustables o
a pedido, lo cual permitiria el correcto calce de las
joyas en el usuario.



COMERCIALES

Ademas de las proyecciones planteadas en el am-
bito de la manufactura, existen proyecciones co-
merciales importantes en términos de la marca y el
producto.

Para lograr lo anterior, lo primero que se debiera ha-
cer en un futuro cercano es patentar la marca y la
joya.

Para ello seria necesario postular al concurso “Pa-
tentar para transferir para estudiantes UC" impulsa-
do por la Vicerrectoria de Investigacion de la UC.
Esta area se encarga de apoyar a los alumnos si lo
que se necesita es patentar un trabajo o investiga-
cion realizada en esta casa de estudio.

El tener la marca registrada y la idea patentada po-
dria ser una buena carta de presentacion para pos-
tular a la bienal de joyeria contemporanea a rea-
lizarse en nuestro pais el proximo ano. Participar
en esa instancia seria una gran vitrina para “OVVO”
frente a joyeros y disenadores. Este encuentro esta
organizado por la asociacién de joyeros contempo-
raneos chilenos “Joya Brava” por lo que sera necesa-
rio tomar contacto con esta institucién.

Otra accién importante dentro de las proyeccio-
nes comerciales dice relacién con acceder a capital
inicial para montar un taller donde sea posible de-
sarrollar esta coleccién de joyeria de manera pro-
fesional. En este sentido, se podria buscar financia-

miento en lugares como el Ministerio de Economia,
mediante su fondo concursable Sercotec; Corfo, a
través de su “capital semilla” o postulando con un
proyecto de disefo al Fondart.

Y, finalmente, es fundamental buscar dos o tres tien-
das como Artesanias Chile o Espacio Nalca, que
ponen en valor el trabajo manual, donde se pudie-
ran exhibir y vender las joyas de “Ovvo” de manera
presencial.
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CONCLUSIONES

Luego de terminar el proyecto, se hace clave tomar
distancia y analizar la experiencia.

Primero que todo, es importante decir que estoy
muy satisfecha con el resultado obtenido en esta
coleccién de joyeria contemporanea. Apenas en un
ano, retomé un proyecto pasado, logré recuperarlo
y redisefnarlo lo que, como futura disefadora, fue
todo un desafio. En el marco universitario y especi-
ficamente en esta carrera, pasamos de un proyecto a
otro por lo que haber retomado uno de manera tan
seria y completa me ha dado gran satisfaccion.

Redisefar no es una tarea facil, como se pudiera
pensar. Al contrario. Siento que presenta mayores
desafios que realizar un proceso desde cero y hay
mayores exigencias a las cuales responder. Tomar un
proyecto ya existente me dio nuevas herramientas
que me hicieron crecer como profesional.

A través de este trabajo entendi que los procesos de
diseno son iterantes y siempre mejorables. Si bien
este proyecto de titulo hizo que “OVVO” creciera
soy consciente de que aun quedan temas por mejo-
rar tanto en el disefo de las piezas como en la ma-
teria prima con las que se construyo..

En esta “segunda etapa” tuve que testear la primera
versién de “OVVQ” y aprender a trabajar la plata lo
cual fue tremendamente enriquecedor y me abrid

un espacio desconocido que me permitié conocer
con mayor propiedad el mundo de la joyeria.

Por otro lado, definir los requerimientos de disefio
fue todo un desafio. Analizar los aspectos que debia
mejorar del proyecto original fue fundamental para
concebir las piezas de esta nueva coleccion.

El equilibrar la sistematizacién de los procesos con
el trabajo manual fue también una tarea desafiante.
El hecho de no olvidar la importancia que tiene la
creacioén “uno a uno”, encargada de transmitir emo-
ciones a las piezas producidas por el autor, fue cla-
ve. Esta relacion entre el creador vy la joya es lo que
le entrega valor a las piezas y, en definitiva, a esta
propuesta de coleccién contemporanea.

El equilibrio -recientemente comentado- demues-
tra que este no es un proyecto artistico sino que la
sistematizacion le otorga las bases para convertirse
en un robusto trabajo de diseno cuyo resultado me
motiva a seguir avanzando en él. De hecho, he pen-
sado que la joyeria contemporanea podria ser un ca-
mino a desarrollar de manera profesional.

Este proyecto de titulo ha hecho que mi compro-
miso con el cuidado medioambiental se traspase
también a la forma de desarrollar mi futuro desem-
peno profesional. Pienso que los disefadores nos
relacionamos de manera especial con los objetos

por lo que no podemos seguir desechando ni pro-
duciendo de la forma en que la sociedad esta acos-
tumbrada a hacerlo.

‘OVVO”" me permitié desarrollar un producto de
forma integral: manufacturé las piezas, hice evolu-
cionar una marca, creé su imagen, disefié el packa-
ging, organicé la produccién fotografica, hice iterar
multiples ideas, testeé las piezas y, en definitiva, di
vida a una coleccién de joyas lo que me dio gran
versatilidad como disehadora. Me siento muy orgu-
llosa de ser la autora de un proyecto tan completo.

Las actividades anteriormente descritas me hacen
pensar que es factible comercializar los proyectos,
es posible hacerlos rentables y darles vida real mas
alla de los muros universitarios.
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JOYERIA CONTEMPORANEA
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