propuesta de autosustento para mujeres tejedoras
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EL TEXTIL

fextis nos rodean, algunos 1os podemos

Muchos toos de

vestiry extis de intrior). ol que o son fices de econocer

e tratan de texties tcricos cepilos, vendas, etc)

£l proceso llevaco a cabo pars s proccion de text comienza

con'la eraccion de la matera prina en fibras que se hian para
can telas. estas puecden s

Hilos que luego se tejen y cr
fialmente I tels pueden dar

s mocdfcar s aparienci

tefidas y/o_estampadss,
acabado y/o tratamiento




LAS FIBRAS

Los teidosestan formados esencialment por fbras. Dichas fbras
puegen clsificarse en nlurales o sintéticas  cada Una posee sus.
carscteistcas v cualidades. Por clemplo, as fbras do algoden
producen un tefdo transprabe, mient

s que las fbras e lana

crean prendas caldas, pro son prendas scr "

Tanto en fa fabicacon de tefdos arihciaes como naturales se

debe evalua ol impacto que
n. N

sroducen en el entorno sus procesos
de fabr

e sentida deci que los tejcos de fbras
naturales son buenos para e medicambiente y que os artfciles
Son malo, va que ambién en | fabricaien de tefdos naturales se
pueden utlizar productos quimicos; por otro lado, lo el
artifcisles <o pueden recicar; ade

crecimiento ndustril cetido.
Ussle. 2024)

portan  desarrllo y
i ecio asecuibe que estos tenen




macién de s fbras en i
1135 fbras 2 12 v par
hilr 2z




ELTEJIDO

Plezas realizadas con fibras naturales o sintéticas mediante

diversas técricas de tefido como el anudado, trenzatdo, s e et conomdopordos e Esactegora au s ol poce
bordado, que se entrelazan o cohesionan una trama ettt iopereied o Wi, Un g s s
ando uraunidad. En algunas ocasiones <l tejdo e s e i e s o i o
elaborado con a ayuda de una herramients, por s e e e e frma s

ciemplo, un tela. Los textiles pucden formar distintos o v mih"w"“l”
disefos y formas, como también pueden presentar ofras NoTEIDOS de oy sogi, il essenci aue et

teristicas funcionales y elementos como el color,
mediante_diversos tintes v/o la aplicacion de objetos
(VWAA, 2011).

L tla e forma cuando fibras o s se ensamblan enuna o
estructura cohesivo. Eiste e cjida plano y e de punto,
adomds haytlas ave se construyen diecto
como el pao do lna. También hay maeria
para s rendiniento: para cumpir unciones specifcas on Hnsn s
un determinado producto, defides por su composiion
auinica v su estuctura e, olorgando caracteistcas
como: suavidad, rigdez tanspiracion, clastiidad. peso,
toxturas clores (Vilegas & Gonzdlez, 2013

ELTaI0 T

Las Abras pueden tejerse a través de un proceso de hilatura
(trenzado) o vincularse por adherencia (telal. También
existen otras opciones como procesos alternativos en los
que no se presenta hiatura, los no tefidos (felrol. En la
industria textil se encuentra gran variedad de estructuras

van desde redes abiertas hasta mallas compuestas.
Satoman, 2008)




INDUSTRIA TEXTIL

La industria




CONTEXTO GLOBAL

Lo industrializacien v globalizacion ha repercutido

son consumidos y. despues de un
tiempo, desechados (Dannritzer, 2010

st eassion

La moda rapida (Fast Fashion) es un icono de l linealidad
para un consumo fimitade. Esta exige a la industria textil
disminuir los costes y tiempos usados en la confeccion de

complrcon o exienes nun st bl cusria

il recure a paises del tercer mundo, donde las
Conone de prouecion y oo s rencons ol
se mantienen en o insostenible, con graves consecuencias
para as personasy el medioambiente.

Las consecuencias para a5 personas pueden tratarse como
asuntos locales, cuando no estén a b vista de la
idealizacién y el consumo. Pero las consecuencias para el
el ambiene e s comoun o ol

ooy dio b i g mods s i convrido
el segunda s conamiante d ods 2 ncsr
siendo responsable del 20% de Ia contaminacin de las
aguas y del 10% de las emisiones de CO2 (ONU, 2019), v

idusiri o a mod rpica deber rechc s emines
de GEl y alcanzar la
Cobonaneutaidad para 2050, 1 biscueda e sz
Ia meta estipulada por la Cop 26, laindustria de la moda se
ha visto obligada a optar por un modelo de economia

desechos de produccion se reducen a materia prima que se
e inserta a 1 adena productive.



THE

FUTURE
OF FASHION
IS SLow

SLOW FASHION

La moda lenta no se define directamente por velocidad,
5o busca ser un concepto ave engiova ua viian de
estilo de vida que promueve la variedad de la produce

e Moda. Ademds. busca ncentar ol Sgnifcsc cultrl

realzar el producto, indo la sabidurta del oficio y la
nuuczadc\asm(mcasAfamuons\csomabo adas ‘a mano,
asignando segin el contexto de.
Sbaracion deas perons (tcher, 20141



CONTEXTO LOCAL

Tas el periodo de industralizacion, la industria texti en
Che e i uertemene Impufads o un auge
anufacur e et o, flujerdo postamente
I ceanomia ncional va on ¢ a0 1954 i e txct
iena tovo un gfan Gt y safic na de as meyores
fuentes laborales para el pai.

Los cierres de las industras texties desde las dltimas
décadas del silo XX, En la década de 1980 se comenz6 el
v progresicce f procuccia et s, ceico 1
crisis econémica de 1983 y la incapacicad de la industria
de mantener su mmvemwdm debmn 3 un iente
retraso tecnologico y técnico. Luego, en la década de
1950, con i apesors ccontmic i b s e una
s de oo el comerc, s nptcores
tex ario se hicieron muy  masivas,
e s e ot 2 e v 0
Esto implics Ia debacle del sectory a su vez. el ierre de la
Ittt Yau Manufctrss Crlnas ce Agoctn
(1990} Toxles Samar 20031y I frica ertl Belloista
O ome 5000

Dado este_escenario, Calvo apunta a dos desafios del
sector texti chileno en el sglo XXI; uno stiene que ver con
la posibiidad de reactivar la otrora industria textla través
de la Innovacion en productos texties mediante el uso de
tecrologias o materias primas novedosas para el mercados
01958yl ot st g al frcacion de prentas
ector intensivo en mano de obra y
Complementatio s la st toxle (Cao, 2019)
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1945 1990

2007 2010




CHILE
$357MM —

IMPORTACION DE DESECHOS

Entre los datos de la World Trade Organization se
puede notar a Chile, aportando apenas US$357
millones, Io que no alcanza a ser un 0.1% del valor del
mercad mundial. No obstante, el impacto de la
contaminacién debido a la industria de la moda
también afecta a Chile, donde terminan los resicuos
del consuma desmesurado de los paises del “primer
undo’.

s 2 com, aio 2 e, pafes de Eurapa Estsdns
Unidos, envian unas 55 mil toneladas a de

ceaunda mane:a Chile. £ 70% de co opa termina en
vertederos clandestinos o incinerada, o cual emite una
gran cantidad de GE| a la atmosfera (Calvo, 2021),
Tales vertederos se ubican en el norte de Chile, mas
especificamente en el desierto de Atacama. en
proximidades de la comuna de Alto Hospicio







Actuments o pors de e ol mercado mundl e
o lega siquiera al

mymnuuv
en los ulfim
por tanto pre:
la industria. local,

MENOS DEL

DE LA ROPA EN DESUSO,
SE TRANSFORMA
EN NUEVA ROPA




RECICLAJE: REVALORIZACION DE
LOS DESECHOS TEXTILES

e 10 e fennens o et o oo o
por.

sobre el cerrar ¢l ciclo de vida de las prendas post
‘consumo; ademas establecer beneficios tributarios por
i reuizacian de los residos como mecanisno para
evitar quelos terminen desechados e
iersaon cnetsairos flegales (Calvo, 2019)

Si bien el reciclaje y la reutilizacion de tales desechos
textiles no va a solucionar el problema de los desechos
que genera Ia industria de la moda a nivel global, si

podria disminuir el impacto ambiental que generan
locaimente, ot s u 1 mecidas cu se oren para
su procesamiento podran ayudar, paso 2 paso, a una
forma de vida sostenible (Calvo, 2019).

20%

EMISIONES DE PRODUCCION
VESTUARIO Y CALZADO 3%

15%

€ este modo de circularidad el que implica politicas

recicaje y la_ eliminacion de la fo
cerrando el ciclo de vida del producto y devolviendo al
mercado materias primas secundarias que pueden ser
reutilizadas y redisenar desde cero haciendo productos
titles técnicamente y biolégicamente (Dannoritzer,
2011, Debido a que la mayoria del textil reciclado en
la actualidad se destina en cascada a aplicaciones de
escaso valor: toalas de fmpieza, material de
aislamiento y relleno. Estas_requieren de  poco
procesamiento y le otorgan un ditimo uso antes de ser
descartadas en su totalidad.



ECOCITEX

En a linea de lo que deberia regularse, empresas como
Ecocitex comienzan a trabajar con residuo. texti
seleccionado, para generar una fibra que se compone
en'su 100% de tal material. Revalorizando el proceso
de fabricacion nacional ba
materia prima local. Este

fonad

emprendimiento, que pr
sectores econbmico-prog

luctivos locales.

Acopia ropa en desusa y retazos para transformarlos
e procesa en una antigua
mero st cidica por ¢o

revisa que esté libre de elementos no texties, la
empresa indica previamente a quienes entregan sus
desochos e esos deben venie mpls uegn stos
pasan al proceso de
cortan y mezclan las telas para lograr el color deseadlo,
esto se desmenuza y se rean fardos de velon textl

duc
enta, asocidndose principalr
mujeres emprendecoras.




la fira reccda ofece una alenata de bofo
mact en comparacén con o ue bra. Es
e rec e consumo de material
s quimicos. El proceso tradicional
G reciche impico o so ds méquinas de cardado
adaptadas para rasgar la prendas en desuso, cualquier:
composicién. El efecto de la ‘apertura’ mecnica
manera no es solo para desenredar |
Uctura de 12 tela, sino también para romper las
fibras individuales en longitudes mas c e
u e vuelven 3 hilar en hio nuevo, se
producir nuevos hilados y 1
ecursos, el reciclaie mecinico
importantes ahorras sobre Ia produccion de
gen Utz menos enerfay ambién ahorra sobre o
50 de colorantes quimicos y agu:




ARTESANIA

El Consejo Nacional de la Cultura y las Artes define la
artesania como “conjunto de disciplinas, técnicas,
materialidades y productos  utiltarios  realizados
principalmente por la accion humana y representativa
de un medio cultural, que pueden ser reproduciole,
comercializable, adaptados para usos especificos y no
consumibles en su uso.” (CNCA, 2011) Los objetos
artesanales pueden representar la identidad nacional,
debido a su riqueza cultural. Estos deben ser
protegidos y valorizados para no perder las tradiciones
locales, del oficio y el sin fin de técnicas, que forman
parte del legada patrimonial. EI Area de Artesania del
CNCA clasifica la artesania en tres dreas: artesania
tradicional, indigena y contempordnea, segin sus
distintas especificidades y polticas pablicas.




ARTESANIA INDIGENA

actividad
través de

taciones culturales de |

ance: w transmitca a

munidad

\NIA TRADICIONAL ARTESANIA CONTEMPORANEA
Actividad colectiva en la qu *Producciones expresiones
mmm tan creencias, necesidade i
h

pia

ntativas, mantenidas en ¢

eracior manteniéndos
relativamente estables sin perjuicio

de la incorporacion histrica de
nuev entos”




PATRIMONIO CULTURAL CHILENO

El patrimonia cultural son bienes que forman parte de
la prictica social, tienen un valor determinado y.
pueden transmiise de generacién en generacion, se
encuentra el patrimonio cultural tangible como el
intangible.

El patrimonio cultural tangible se refiere a las obras
tangiles de la sociedad que tienen un significado
histérico, cultural o natural. Por otra parte, estd el
patrimonio cultural inmaterial, entendido coma los

artefactos y espacios culturales caracteristicos- que las
comunidades, los grupos . en algunos casos, los
individuos ven como parte integrante del patrimonio
cutural.  Este  patrimonio  cultural  inmateria,
transmitido  de generacion e generacion, es
constantemente recreado por comunidades y grupos
en funcion de su entorno, interaccion con la naturaleza
y Ia_historia, inculcando un sentido de identidad y
continuidad. De esta manera, ayuda a promover el
respeto por la diversidad cultural y la creatividad
humana,
No son s6lo a los monumentos y colecciones. sino
taien s adicones uhas  expresone Perecades
pasados y transmitidas a nuestros
des(en(hentes Estos nchyen tradicions rgle, res
énicas, usos sociales,  rituales,  celebraciones,
Pricicas elacionac con  aturlesay ol unercs y
conocimientos y técnicas relacionadas con la artesania
(UNESCO, 2003)




ARTESANIA + DISENO

Laindustriaiizacién, ha conllevado al productivismoy la
estandarizacion de los procesos productivos, resultado
en un discfo enfocadoespecificamente en la
industrializacion, las dreas técnicas v la digitalizacion.
Esta produccion en masa degrada completamente la
artesana e ignora el trabajo manual, *hecho a mano'y.

t

limitaciones respetuosas en el trabajo entre artesano y

istador, vlorzando sus bores
L artesa

B

atey reactivacion de v es fundamental
ictos contemporéne
hHm\ v tradicion, y

tren
es una expresion
i6n del nuevo mercado y su

m\v rador v el artesano s
al para la creacion de nuevos productos,
porque es esta relacion la que fomenta y fusiona la
innovacién con la tradicion. Segdn la UNESCO, existen
muchos métodos y tipos diferentes de 'relaciones’ que
se pueden introducir durante la implementacion
proyecto, que son de suma importai
ohesion entre Ios participantes, basad
el comercio justo y la buena comunicacion.




MODELO CIRCULAR
COLABORATIVO

Bl traspaso  intergeneracional,
sutodidacta, la bisques

dade inicacy a b
én cultural a

s
en su mayoria re:
matema en - contexto
socializacion femenina aun que se ha observado, en
ido, una apertura re: b

5




PUEBLO

INTERCAMBIO ENTRE LA ARTESANIA Y EL DISENO

GLOBALIZACION -

CIUDAD

*

Existen dindmicas de_desteritorializacion que oy
experimenta la artesania tradicional, este sentido que
estas expresiones hoy se estén reproduciendo en
espacios no tradicionales de sus pueblos y deben
adaptarse a nuevos contextos. Por ejempla: fa zona
urbana.

PREGUNTA!

PUEBLO clubaD
Como puedo confar Cémo puedo confar
en'eldisenador? . Qe este producta

s auientico?

Mantener las técnicas y los procesos de creacion de
artesania,  similares & su origen, faciltan la
descarbonizacion y la produccion local. Para esto la
transicion a procesos productivos ‘sin maauinas ¥ a
mano’ como se hacia antiguamente, donde los
disenadores deben realizar una busqueda de técnicas
tradicionales que puedan simplificar la manufactura.
La incorporacion de nuevas tecnologias a los procesos
reativos, son también parte de una transformacion y
adaptabilidad en circunstancias, la mayor parte del
tiempo, muy adversas.



ESCASEZ DE MATERIA PRIMA

Entre los m
la artesania tradic
materias primas ha sido ur
las distintas versione
En la textileia, ha h.
algunos c.

ala dismin o por escasez hidrica
debido a la pandemia de COVID-19. EI pai
un impacto significativ

5 artesanos de todo el p

cual esti presente e
e habitan desde el nort
mo materia prima fib
uso utlitario y decorativo como:
osturero de coirn, el llepii
base de mapi (unco), entre

ambiental en quienes
practican los ofici ctitud prevent
uidada hacia 13 natural
agotar las materias prir
produccion, se pued:
prima reciclada.




ROL DE LA MUJER EN
EL TEXTIL

Desde los origenes del textil su sede de produccion se
adjudica al drea doméstica. Desde Ia temprana Edad
Media (Siglo V) con la formacion de los gremios
artesanales, el dominio del oficio texti y la diversidad
de sus técnicas manuales fueron adjudicindose a las
mujeres dentro del hogar.

Tradicionalmente, se ha asociado el textl con el mundo
*femening’. Esta consideracion 1o releg6 al papel de
pasatiempo a los ojos de la sociedad, pero a fa vez lo
convirtib en un instrumenta de empoderamiento: una
técnica a través de la cual las mujeres han podido
refugiarse para manifestar su identidad y reconfigurar

.
El oficio textil se actualiza con el tiempo, no obstante

su esencia s e, su discurso se ha permeado
con causas como la sustentabilidad o el género, para
replantearse las fe hacer y producir en la

il

extile n
mlscmn con el planeta v la produccion con cardcter
loc:




1

i e comer s bor n st como i
desarrlindose a parir de la Industria textl, do paso para
> cabo s posbiiad e

st o kﬂ(h una

turacion soc
cemplo empoderamicntofemerino =13

Vo
= reinentando e ofio el teido como una nueva forma
de arte abstracto




MELIPILLA

Este proyecto si bien puede ser escalado a cualuier
lugar de Chile, se selecciond implementar su desarrollo
en la comuna de Melipilla a modo de proyecto piloto,
debido al potencial aporte que puede generar a la
comuniad de mujres s de ogar atsanss én 3

Meipila es una de las provincias de la Region

pertenece al #rea rural
comunas, A, urscavi Mirl it Melila y San
Pedro, que ocupan en total una superficie territorial
Couivlene o 26 daltetrori detoda a Regon

Melpila es una comuna y ciudad capital de a provincia
de Melpila Forna parte de a Regen Metropitana
importante ciudad satéiite de

Copnol nocone chilen, et Stach 3 aroese oo
Santiago. Es una comuna satlite y rural, casi la mitad
de sus habitantes viven en zonas rurales, esto se v

sobre el promedio de la region Metropolitana, segin
encuesta CASEN 2017.

Dentro de los principales atractivos de la provincia
destaca Pomaire, capital de

ci al visitante un amplio y variad
patrimonio arquitectdnico, famosas son sus iglesias y.
ki, f Puente Ingeriero Narambio enee atas

construcciones. Destaca el entormo natural v su
cercania con el rio Maipo.



TEJEDORAS MELIPILLA

Melila s una comun sl y cudad stte de la
capital. donde desarrollan activid de
it de procuccion artesand tzwuesmo o
‘doméstico, por personas que migraban de [a capital en
buisqueda de nuevas oportunidades cerca ‘del campo’,
muchos de ellos comenzaron a trabajar en talleres

llevar a cabo estos oficios es trasmitico de generacién
en generacion, donde familias trabajan en un rubro,
salvaguardando técnicas manuales,

En las ferias artesanales de la comuna de Melipila se

variadas van desde el telar al crochet, entre otras.

Una de estas ferias es "Expo Lanas 2022, actividad
organizada por FOSIS Provincial, donde participan
mujeres tejedoras de Alué, San Pedro y Melpil, gran
parte de ellas pertenecientes al ‘Programa FOSIS' y
*Programa Jefas de Hogar'.




HERMOSINA ESTRELLA

oriunda de Melipilla, las
o el conocimiento

Lo famia de Hernosina

Hermosina_ mancja de tejido a telar, a
palilo, de fic 35, Su trabajo se clasif

Como “Artesania Contempor,
elaborar propuestas creativ

mujer visionaria y emprendedor
aprendio a tejer como un
convirti6 en su tnica fuente de ing

Aun que el
tiempo, su pasion se

Hace mis de wizoaprender ateer e telara
n Chi on




ELTRABAJO DE LAS TEJEDORAS




DIALOGO + OPORTUNIDAD

Con la ayuda de Hermosina se logro formar una
instancia de dialogo entre la Disefadora y 3 Artesanas:
Hermosina Estrella, Rosario Romo y Ana Ramos. Todas
tejedoras con variadas técnicas, pero con la misma
motivacion: desarrollar a de forma
colaborativa que sirva d

que tejen para generar ingre

todas pudieran elaborar esta pi

técnica simplificada y un producto que pueda

con facilidad al mercado. En conversaciones se llego a

m
tiempo le gustaria realizar calzado, mostrando unas
hormas que tenia guardad

que no sabia como, pero la disenadora h:

habia realizado un curso sobre calzado por lo que s:
interesante esta propuesta.




EL CALZADO

1 caa s toda rends e et compuest, por s st
Superior (capelada o corte) y ¥ (uell, destinada a
eoteger, cubrtota o parcaiment M st i aciinda
ol comior, el actviodes eporves, arts 7 ot

jendo tene connotaciones 5y, en casos especiles,
erpecass coneciors

Un drea del diseno de calzado que requiere una nueva forms de
penr e o mercad del caado "o Demands gboes cn

cansinido zapatos de ma

Sotombvies wsoacs. E cesal del dief 6 & menudd como

hacer que ol calzado édco  sostenible sea atractivo. Hay muchas

Steas que pucden ser ambientamente consideradas en la
2l2do, pero

pacer un clzpdo s sosei, o rordd aa mches
empresas de clzad

st st v 10 s ra sl do acr o e miteris ¥
tuosos con el mcio anbint

o €1 sprte, Muchas
s mb ety cespeiciand meno.

on buscando produci de




HISTORIA DEL
CALZADO

€l diseio de calzado es quizss una de las ocupaciones mds.

rando.
s do isono da Cazad temprans ve destacan or
simpleza de su confeccion,

a primera evidencia indirecta de calzado primitivo se
oo 30000 stes cuanc comensé 3 cambir
estructura dsea del dedo pequeiio del pie—una indicacidn
de que los humanos estaban usando algo en sus pies.
Algunos de los primeros zapatos conservados datan de
Hace 9500 afos y fueron descublertos o 1938 en el
centro de Oregon por Luther Cressman de la Universidad
de Oregan, Estos fueron un tipo de zapata de punta
cerrada hecho de cuerda torcida y aspecto
sorprendentemente moderno.

Bl zapato de cuero mds antiguo que se consenva es
eciente descubriniento de una cueva en Armena, que

cortea de cuero y lleno de heno para mayor comodidad y

aislamiento, mostrando que ya muchos aspectos de la

contermporancidad se h tenido en cuenta el diseno del
Jzado; apariencia y comodidad.

Las referencias visuales al calzado aparecen a o argo de la
historia, desde Pinturas rupestres espaiiolas de 5000 anos

el estatus social del usuario, y mucho més ademds.



TECNICAS TRADICIONALES DE
CALZADO TEJIDO

Todo comet con e de apts s con ol
zach, e

Slgunas sokucones &1 MUch v, como 67a ConsTuccon o
materses

En esta recopilacion de cazado tradicional elaborado en
distintas partes cel mundo se puede obsenar dentro de I
técrica el uso del renzado como mecarismo simplifcador del
praceso de elaboracin,




INDUSTRIA CHILENA

En la Industia e calzado chira se introcuiron
métodos “Fordistas’ de produccion de calzado en

1939 empresa checa “Bata’, en Melipilla,
Esta empresa formo [a produccion en linea y a aumen
asi su productividad v la calidad de los productos, La:
politicas  economicas, aue  apuntaban  a la
industrializacion  mediante | sustifucion de la
importaciones durante los afos cincuenta v sesenta,
contberon ol sumerto de
sector. De este modo, a comienzos de los anos setenta,
e arodccion sl co esoaco eanes
de pares, alcanzando un sector de mercado altamente
protegido.

Desde que entro en vigencia el Tratado de Libre
Comercio con China en 2010, el calzado de ese origen
ingresa a Chile sin barreras y con cero arancel de
gravmenes. Gran parte de las fabricas chilenas
aron por mantener sus estructuras comerciales y
ados en Asia, casi desapareciendo la
1L altemativa se presenta con la
Zoacicon t micro v pequencs falkres especiliados
en nichos de mercado: como asi también de
empresarios dedicados al diseiio v produccion de
alzados de Autor. Es este caso, muchos cuentan
5uS propios puntos de venta y una dlientela fidelizada.
Su competitividad se basa en la flexibilidad de la
pequefas producciones, que w permiten una rapida
entrega de productos de moda (SERMA, 2019),

En Chie tenemos el consumo més alto del calzado per
cipita al ano de Latinoamérica, pero en su gran
mayoria corresponde ha calzado de baio precio y corta
vida i, Los chilenos compramos en promedio 6 pares
de zapatos al ano, solo 1 de esos 6 es fabricado en
Chile
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CONVIVENCIA

MODELO

FABRICACION

Los zapatos del mercado cominmente cuentan con
punteras conicas y talones altos, que no son
ergonémicos con la forma del pie, provocando con el
tiempo deformidades (juanetes) o problemas a la salud
(hipertrofia muscular), ademas afectan al equilirio y
son poco eficientes.

La pisada natural el pie necesita que el zapato se
aiuste a su estructura Gsea, esto puede conseguirse
desde Ia horma, con un modelo del pie a\
fabricar un calzado que se ajuste desde su
construccion a su forma. proporcionando una pisada
ergonmica y estable, para que los pies descansen.
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FORMULACION
DEL PROYECTO

La formulacion de este proyecto se presenta como una propuesta de negocio que espera
ser implementada en un grupo reducido de una comunidad como proyecto piloto, se
espera que el proyecto se pudiese escalar si se da la oportunidad.
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FORMULACION

{POR QUE? ¢{PARA QUE?

RMULACION DEL PROYECTO
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Propuesta de calzado reciclado
con impacto social
medioambiental, mediante una
red colaborativa entre mujeres
artesanas jefas de hogar que
aplican tecnicas tradicionales en |a
revalorizacion de materia prima en
desuso.

Por medio del aprovechamiento
de los residuos textiles es posible
acometer una tarea urgente, la de
concientizar y responder a la
creciente demanda de productos
reciclados que buscan un
consumo sostenible.

N
U,
~O

Aportar con una alternativa de
autosustento que genere INgresos
estables mediante el
aprovechamiento de los desechos
en desuso con una propuesta de
aplicacion con mayor valor, que
Incentive a las mujeres con
necesidad economica a formar
parte de esta red colaborativa.



FORMULACION DEL PROYECTO

OBJETIVO GENERAL

OE 1.

Crear un producto de
produccion lenta que rescate
tecnicas tradicionales para una
elaboracion simple y que no
requiera de maquinas.

Formulacion

Fomentar el desarrollo y la colaboracion entre mujeres artesanas jefas
de hogar, generando una oportunidad de empleo con estabilidad

economica basado en la produccion con materia reciclada.

OE 2.

Experimentar con materia
prima de Ecocitex a partir de

Un proceso no contaminante.

Generar el diseno vy las bases
del emprendimiento para
facilitar la iniciacion.

o

Concientizar sobre el uso de
residuos coOmo materia prima
para nuevos productos.
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INTERACCIONES CRITICAS

LA PRODUCCION ARTESANAL LOCAL LA CANTIDAD DE DESECHO TEXTIL ESCASEZ DE MATERIA PRIMA

RMULACION DEL PROYECTO

- O

Existe |la posibilidad de reactivar la artesania a
traves de la innovacion en productos textiles
mediante el uso de tecnologias tradicionales
0 materias primas novedosas para el
mercado; ligado a la fabricacion local, sector
intensivo en mano de obra y complementario
a la industria nacional. Los objetos elaborados
a mano por artesanos preservan el
conocimiento de las técnicas ancestrales que
facilitan el uso de materiales sustentables sin
la necesidad del uso de toxicos.

Hasta 550 toneladas de prendas de vestir
terminan en vertederos ilegales en Chile cada
ano. Cerca del /0% de ella es inutilizable, por
l0 que se convierte inmediatamente en un
desecho. Empresas como Ecocitex buscan
enfrentar el problema del desecho textil, pero
se hace necesario esbozar aplicaciones de
calidad para estos proveedores de productos
reciclados.

Las grandes tiendas de retail en Chile han
provocado la disminucion del consumo de
productos locales, debido a la competitividad
economica, las artesanas han tenido que
disminuir los precios de sus productos para
poder venderlos en las ferias, pero estos no
resultan atractivos para un consumidor
globalizado por las tendencias.

,Ll,

La escasez de las materias primas impactan
directamente a los artesanos, ya que
aumentan sus costos y no pueden costearlas.
Desde el diseno podria aportar, por ejemplo,
explorando aplicaciones mediante materia
prima reciclada, estos aportes podrian
justificar inversiones que impliguen mejoras
economicas.

Ante la esperada carbononeutralidad para
2050, el mercado de productos sustentables
va al alza, por lo que cada vez con mas las
personas interesadas en cambiar sus habitos
de consumo a opciones que cuiden el medio
ambiente.
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CONTEXTO DE
IMPLEMENTACION

Podemos caracterizar el contexto de implementacion desde
cuatro interacciones criticas que surgen de la posibilidad de
articular un dialogo entre los responsables de una alternativa de
hilado actual y disenadores locales. Pensamos que desde tal
dialogo se podrian repensar los potenciales de los desperdicios
como material reciclado y sus procesos de produccion en funcion

de lo mas deseable, factible y viable en diversidad de aplicaciones.

Este proyecto, si bien puede ser escalado a cualquier lugar de
Chile, se selecciono implementar su desarrollo en la comuna de
Melipilla a modo de proyecto piloto, debido al potencial aporte
que puede generar a la comunidad de mujeres jefas de hogar
artesanas en la zona. Se busca generar un aporte desde distintos
ambitos: artesanal, cultural, social y medioambiental; en un
mercado de nicho sustentable que cada dia adquiere mayores
exponentes. Ademas, se situa en un contexto de caracter
colaborativo, ya que se busca trabajar nuevas propuestas desde la
artesania tradicional, a una transicion a modelos de produccion
sustentables que promueven el diseno renovable y sostenible
para beneficiar a la comunidad de mujeres.

Formulacion
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Se desarrolla una propuesta de negocio que proyecta
beneficios que a medida pueden ser escalables a o largo de
Chile. Tomando a la mujer que realiza productos artesanales
desde su hogar debido a las dinamicas identitarias locales que
pertenecen a la mujer chilena, valorando su oficio y trabajo
manual, bajo los lineamientos del Slow Fashion tendencia que
responde a una produccion consciente, bajo parametros de
responsabilidad en cuanto a ambitos e impactos ecologicos vy
sociales.

Lo anterior a modo de respuesta ante la inminente perdida de
la produccion nacional debido al aumento de la importacion
de vestuario que ha aumentado un 650% en los ultimos 15
anos (Fashion Revolution Chile),

Il - Formulacion
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cuando en Chile hay una fuerte presencia de marcas
internacionales, las firmas locales no abundan y las marcas
extranjeras limitan significativamente la posibilidad de
crecimiento de estas (ICEX, 2021. P2).

En este contexto se implementa Choz, en una dinamica que
debe ser cuestionada con aportes de impacto social y medio
ambiental que disrumpan en el mercado local con productos
locales, artesanales y sustentables; esto con un producto que
Innoven e incentiven un modelo de desarrollo sostenible en

la industria de produccion nacional.
Este producto se adapta a la realidad de la comunidad de

mujeres jefas de hogar, cuales son sus espacios de circulacion
y las posibilidades de

ERAENEC | T aeIelipia

proveedores, facilitando de esta forma que las entregas se
realicen por correo a las casas de las mujeres. Ademas, se
debe aprovechar el uso de herramientas digitales para la
promocion vy la venta de Choz debido a su alcance.

De forma analoga se espera crear material para que puedan
iInstalarse en ferias artesanales, con un biombo que explica la
importancia de Choz vy el trabajo detras de su elaboracion. Se
espera su presencia en ferias organizadas por la
municipalidad de Melipilla, en la Plaza de Armas de la ciudad;
tales como “Feria Trilogia Creativa”, o en el Mall Espacio
Urbano en las exposiciones artesanales que realizan.



DEL PROYECTO

'ON

RMULAC

- O

USUARIO INTERNO
ARTESANAS

El usuario interno de este proyecto son las mujeres artesanas jefas
de hogar, para su implementacion y experimentacion se trabajo
con un grupo reducido de mujeres tejedoras provenientes de la
red de “Creadores y productores de Melipilla”, presentadas por
Hermosina Estrella. La finalidad de trabajar con este usuario es
empoderar y generar una propuesta de ingresos estables,
haciendo lo que a ellas les apasiona, pero adaptandose a las
tendencias de mercado actuales. Se genera una colaboracion
entre la disenadora y las artesanas: Hermosina Estrella, Ana
Ramos vy Rosario Romo; para el desarrollo de un producto que sea
de baja complejidad y pueda ser elaborado por cualgquier mujer
tejedora que necesite ingresos trabajando desde sus hogares,
respetando su labor como Jefas de Hogar.




DEL PROYECTO

RMULACION

- O

USUARIO EXTERNO
CONSUMIDOR

El consumidor final, la persona que adquiere el producto. El
proyecto apunta a un nicho de mujeres chilenas y adultas de 25 a
40 anos. La practica de diseno considerada es la herramienta para
abordar este tema. Garantizar la idoneidad vy la relevancia para el
canal de ventas, el consumidor uso final y fin de vida, ya sea
reutilizacion, reciclaje o reventa.

Las colaboraciones ahora estan integradas en el sistema neuronal
de la industria de la moda, la red. Estos pueden ser
verdaderamente progresivos y senalar como disenar un futuro
mejor cuando generan innovacion, ideas cruzadas y transmitir
conocimiento, va sea manteniendo vivas las habilidades
tradicionales o traer innovaciones de vanguardia al mercado. Para
esto se definid un usuario por medio de un Mapa de Empatia del
Usuario.

Google search Interest: “Recycled” in Apparel -
Interés en la busqueda de "RECYCLED” en la categoria Vestuario.

100

50

2016 2017/ 2018 2019 2020 2021

Antonia y Alejandro Barozzi

Edad: 28 y 32 anos

Nacionalidad: Chilena

Estado civil: Casada vy soltero
Profesion: Odontologa e Ingeniero Civil
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USUARIO

visionarios
productos sostenibles

intereses

nacionalidade

se podria

escalar en el turismo
vy vender a
extrangeros,
ademas, de chilenos

MAPA CONTEXTO

mujeres y hombres

25-45

edad y'genero

transparente
honesto
acogedor
comodo
ecologico
reciclado

Formulacion

facil de manipular/transformar
sustentable

abundante
durable

propiedades técnicas

¢ propiedades sensoriales

color base neutral y detalles
en colores primarios

suave y abrigado

simple

eco

PRODU

facil de hacer
no requiere herramientas

¢ proceso de elaboracion

CTO e forma
ergonomica
. nido
¢ funcion
practico
atil
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ANTECEDENTES

Antecedentes de productos disenados a partir de la revalorizacidn de desechos materiales textiles y no textiles
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PET LAMP

La marca fundada en 2012 por el espafol Alvaro
Catalan de Ocon. Nacio de un compromiso con
la proteccion del medio ambiente, la reduccion
de los desechos de PET en todo el mundo, el
trabajo con comunidades locales vy artesanos de
todo el mundo para producir lamparas con €l v la
creacion de disenos modernos con metodos
ancestrales. Sé que promete no solo en el campo
ambiental sino también en el campo social, ya
que empodera, fortalece vy visibiliza las diferentes

culturas y técnicas de la sociedad vy los artesanos.

Marca sustentable que disena anteojos hechos
con redes de pescar en desuso. Se ha certificado
como carbono neutral y es una empresa B. Para
hacerse cargo vy visibilizar el problema de los
desechos plasticos que existen en las costas de
Chile. Ademas, es un ejemplo de modelo de
desarrollo circular y colaborativo. Si bien se
especifica la cadena productiva de forma
trazable y se dan a conocer las acciones
contaminantes que realizan, se hace de forma
subjetiva, ya que su manufacturacion es
extranjera.
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MOCHACO

Generar dialogo y encontrar acuerdos en pro de
la conservacion vy recuperacion del ecosistema
marino" fueron parte de las motivaciones de
Manu Astudillo vy Erick Sepulveda al crear
Mochaco, su marca de complementos hechos a
partir de la recuperacion de residuos acuicolas.
La primera Mochaco, disenada en 2019
inspirados en la Pilwa. Esta hecha a mano por
artesanas de la Region de los Lagos a partir de
materias primas nobles vy residuos de la industria
acuicola bajo un modelo de comercio justo vy
transparencia.
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ANTECEDENTES

Antecedentes de calzados disenados a partir de la revalorizacion de desechos y el trabajo artesanal.
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Marca que disena zapatos sustentables, hechos
de botellas de plastico y son lavables a maquina,
muy duraderos. Guian a sus consumidores a
devolver sus productos una vez dejen de usarlos
para poder cerrar sus ciclo de vida reciclandolos,
la marca ademas da un descuento de incentivo.
Para insertar en el mercado un modelo de
produccion sustentable que toma contaminantes
y los procesa para elaborar productos con ellos y
de esta forma darle nueva vida a los desechos.

CHILOTE SHOES

Marca de pantuflas hechas a mano por artesanos

independientes de la Patagonia.
Nace de la motivacion de poner en valor oficios

artesanales y materiales locales del sur de Chile,
a traves de la aplicacion de técnicas de diseno de
primer nivel. Rescatar tradiciones locales
valoradas internacionalmente, dar trabajo a
comunidades rurales apartadas y posicionar a
Chile como un exportador de diseno de primer
nivel.

L/L/‘

MASAI BAREFOOT TECHNOLOGY

Zapatilla con suela multilamina creada para
caminar, inspirada en el andar de la tribu de los
Masai. Ayuda a tonificar, alivia el dolor de las
articulaciones, vy reduce paulatinamente |a
celulitis. Su sistema de pisada simula caminar
descalzo, ademas la correcta y medida sujecion
del zapato al pie hace que se camine totalmente
erguido.



Il - Formulacion

3.6
ANTECEDENTES

Antecedentes basados en la creacidn de indumentaria bajo un trabajo colaborativo entre disenador y artesanos.
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FUNDACION ARTESANIAS DE CHILE

Artesanias de Chile es una entidad de derecho
privado, sin fines de lucro, que desde hace 20
anos trabaja para la valoracion de las artesanias
existentes en todo el territorio nacional. Nuestro
objetivo principal es impulsar, formular e
Implementar iniciativas que aporten de manera
pertinente vy significativa al sector artesanal
nacional, considerando su dimension cultural,
soclal y economica.

| -

VOZ

Fundada por el duo de disenadoras Jasmine
Ftoile Aarons v Veronica Currivil Nahuel, la marca
VO/ se destaca por su lujosa ropa hecha a mano,
segUn una politica de comercio justo v
sostenible. “VOZ se cred para dar voz a las
mujeres y nuestra mision es empoderar a los
artesanos locales pagandoles de manera justa
por su artesania. Nuestra marca utiliza un diseno
colaborativo donde los artesanos participan
activamente en el proceso de innovacion del
diseno”

Zurita es un estudio de diseno chileno fundado
por Gabriela Farias Zurita. Sus creaciones
capturan un fuerte compromiso con el medio
ambiente y bienestar social. A traves de su
trabajo colaborativo con artesanos, examina
formas de generar valor vinculadas al territorio,
tomando el patrimonio artesanal como base para
crear piezas heredables en las cuales se
reconoce la traza de la memoria como un nuevo

lujo.
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ANTECEDENTES

Antecedentes basados en la creacidn de indumentaria bajo un trabajo colaborativo entre disenador y artesanos.

ARMANDO TAKEDA

Marca homonima del disenador mexicano
Armando Takeda. Este saber ancestral de Ia
sociedad mexicana se valora a traves de estudios
contemporaneos y contemporaneos de la obra
de Armando Takeda. Aqui, las telas artesanales,
inspiradas en la herencia (y el ojo) mexicano vy
Japones del disenador del mismo nombre, se
mezclan con telas modernas y técnicas, como el
cuero vegetal.

Il - Formulacion
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TRENZADOS DE CUTEMU

La técnica de tejer paja de trigo se realiza de la
misma manera que fue traida al campo chileno
hace 200 anos por los monjes franciscanos. Esta
tradicion comercial atrajo a la disenadora Rocio
Schatzke, quien en 2015 organizd un taller de
diseno y artesania para un grupo de tejedoras de
Kutemu, Paredones, Region de O'Higgins. Fruto
de esta colaboracion nacid Trenzados de
Cutemu, una iniciativa que combino la sabiduria
artesanal de Zaida Munoz, Andrea Reyes vy
Deborah Vidal con los disenos de Rocio
Schatzke.
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REFERENTES

Referentes relacionados a la técnica de trenzado cosido, aplicado en objetos.

FORMULACION DEL PROYECTO

TECNICA DE TRENZADO / COSIDO

Esta técnica consiste en formar una trenza
continua que se teje de forma tradicional,
separando las hebras en tres grupos, una vez que
se van acabando las hebras se van reponiendo
con hebras nuevas. Para formar un objeto, esta
trenza se va uniendo con una costura para
afirmar la trenza mediante puntadas que van
uniendo la trenza anterior con la trenza
siguiente.

CALZADO TRADICIONAL / FIBRAS

Desde distintas partes del mundo, la fabricacion
del calzado con fibras vegetales ha sido parte de
la tradicion de culturas muy diferentes. Se
pueden ver un sin fin de distintas tecnicas vy
fibras implementadas. Técnicas similares a las de
cesteria, esta forma de elaboracion forma parte
de la historia de estas culturas, ya que desde la
prehistoria el humano vistio sus pies con fibras
trenzadas y cuero para protegerlos.
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3.7
REFERENTES

Referentes formales en cuanto a la inspiracion de estilos, formas y lineas. Sin dejar de lado la comodidad en el calzado.

FORMAL: ESTETICA BAUHAUS CONCEPTUAL: COMODIDAD

Movimiento  artistico que combind las En un mundo que exige cada vez mas lo practico,
caracteristicas esteticas de las bellas artes con Ia la necesidad de ropa comoda que se pudiera
artesania, creando nuevas formas de creacion usar fuera de casa ya era una realidad incluso
para la arquitectura y el diseno en la sociedad antes de que comenzara el COVID-19. Sin
que surgid luego de la guerra, estuvo embargo, una vez que llegd la pandemia vy el
caracterizado principalmente por el minimalismo, mundo se confind, la estética de la comodidad
en el que se destaca la ausencia de obviamente se impulso, con prendas de punto,
ornamentacion y de detalles artisticos, optando holgadas y suaves.

por la simplicidad en sus lineas.




PROCESO DE DISENO

PROCESO
DE DISENO

El proceso completo para la creacion de un producto textil parte desde la
experimentacion, la inspiracion, luego la creacion de propuestas de calzado
que van iterando con el testeo, para finalmente llevar a cabo el proceso de
produccion final. La etapa de inspiracion y propuesta la realiza el
Disenador, luego en conjunto se realiza la experimentacion con nuevos
materiales, para definir la propuesta final e indicar el producto a realizar.
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PROCESO DE DISENO

METODOLOGIA
DEL PROYECTO

El proyecto fue llevado a cabo mediante la metodologia "Design
Thinking” como base para el proceso de diseno del producto, pero
ademas en algunas etapas del proyecto se requirid otras
metodologias de diseno que ayudaron en los procesos donde
influyo la materia prima y quienes |lo elaboran, para llevar a cabo
un producto integro.

La metodologia base del proyecto, Design Thinking consta de 5
fases que estuvieron presentes en las etapas del proceso de

diseno de CHO/:

1) INVESTIGACION: empatizar v definir, participativo. Se utilizé
la metodologia “Diseno Centrado en las Personas” (DCP), con el
fin de entender como piensan, sus necesidades y lo que es
realmente importante para los usuarios. Revision de fuentes y
blusqueda de referentes y antecedentes, ademas de salidas a
terreno son parte de la investigacion previa al diseno, para luego
sintetizar toda esta informacion.

2) FORMULACION: definir, generar ideas innovadoras vy
construir desde los participantes una propuesta.

3) EXPERIMENTACION: idear, generar ideas innovadoras v
construir desde los participantes una propuesta.

4) PROTOTIPAR Y TESTEAR: desarrollar prototipos rapidos v
sencillos que retroalimenten la propuesta de diseno. Para ello se
experimentd con la materia prima reciclada desde Ia
metodologia “Material Driven Design” (MDD).

5) IMPLEMENTACION, simulando un contexto real, se busca
implementar el proyecto a un grupo reducido, con las
herramientas necesarias para su ejecucion.

IV - Diseno
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PROCESO DE DISENO

INVESTIGACION

En esta primera etapa se trabajo desde la empatia
y la definicion del proyecto.

Se realizdO una investigacion bibliografica y un
estudio del Estado del Arte, relacionado con
proyectos colaborativos y sobre la reutilizacion de
residuos en su modelo de produccion que
hubiesen marcado precedentes en la industria de
los textiles.

Ademas, usando la metodologia de “Diseno
Centrado en las Personas’, se generd el primer
encuentro con las mujeres artesanas jefas de
hogar de Melipilla gracias a Hermosina Estrella que
me guio a las otras mujeres que forman parte de
esta red de “Creadores vy productores de Melipilla”.

IV - Diseno

DEFINIR

FORMULACION

Tras la recopilacion de la informacion entregada en
la etapa de experimentacion, se logro llevar a cabo
un  cuadro comparativo de las  posibles
aplicaciones que se le pueden dar a la materia
prima, las cuales fueron asignadas en conjunto con
las participantes del proyecto. Se pudo definir que
forma de tejido y qué hilado era ¢l mas 6ptimo de
acuerdo a las técnicas tradicionales, se eligio la
mas simple para que cualquier mujer pueda
elaborarlo desde su casa y ademas, la materia
prima fue elegida por su calidad, y lo mas
importante cual era su aplicacion mas optima:
Calzado Domestico.

EXPERIMENTACION

Material driven design

Una de las finalidades del proyecto es innovar en el
uso e implementacion de materia prima reciclada,
es por eso gue se experimento distintas formas de
tejido, observando como este se comportaba en
distintas muestras. Se realizaron
experimentaciones con los hilados generados por
Ecocitex para conocer su comportamiento v
calidad. Gracias a esto se logro elegir que material
utilizar.

Reuniones con artesanas

Se realizaron distintos talleres con las artesanas
con la finalidad de conocer su oficio y las técnicas
que cada una realizaba, todo esto a partir de |a
materia  prima textil de Ecocitex. Luego
respondieron fichas de registro sobre |3
experiencia sensorial del material y como fue su
trabajo con este.



PROTOTIPADO Y TESTEO

DESARROLLO

Obtencion de materiales

Se recorrio la Calle Victoria en busqueda de
materiales sustentables, complementarios,
optimos para las costuras y de ser necesario
pegamento.

Prototipado

Se realizaron distintos prototipos inspirados de
tecnicas de calzado tradicionales en fibra vegetal.

Rediseno

Teniendo en cuenta los resultados de |3
experimentacion y el testeo, se realizaron los
bocetos finales.

Testeo

Se realizaron testeos a posibles usuarios,

IV - Diseno

%

IMPLEMENTACION

FINAL

Eleccion materiales vy identidad grafica

Al definir el producto final se hizo una seleccion de
materiales complementarios segln sU
disponibilidad de colores vy facilidad de obtencion.
Segun esto se hizo desarrollo de una paleta de
colores y de la identidad grafica de Choz.

Packaging y material de difusion

Se diseno un packaging simple y de bajo costo para
los zapatos. Ademas, se cred contenido grafico
para difundir en redes sociales.

Produccion Fotografica

Al tener listo el producto final se organizo una
sesion de fotos para obtener contenido para
mostrar el producto, siendo usado por un posible
usuario. La sesion tuvo como objetivo mostrar el
calzado creado desde sus contextos de uso y con
fotos de estudio con un fondo neutro.

@x
~J
!

Con la metodologia Design Thinking
se pueden volver pasos atras
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PROCESO DE DISENO

DISENO CENTRADO EN LAS PERSONAS (DCP)

Con el motivo de reconocer perfiles de mujeres tejedoras se
encuentra la metodologia Diseno Centrado en las Personas, es
una guia para el diseno que se centra en las personas para quienes
se quiere crear una solucion, se examinan las necesidades, los
suenos y comportamientos. Este comienza desde la deseabilidad:
que es lo que la gente desea obtener; para luego pensar la
factibilidad: que sea técnica y organizacionalmente factible; y la
viabilidad: que sea financieramente viable. Desde estas 3 lupas se
lega a una solucion centrada para la persona a la que se
encuentra disenando.

Tras conocer |lo variado de las técnicas textiles y de tejido que
levan a cabo las artesanas, se comenzo a recopilar elementos que
podrian ayudar a definir una necesidad. Para esto se realizd una
entrevista pautada a cada una de ellas para escuchar sus historias
y con preguntas para reconocer sus necesidades y a que aspiran o
que quieren realizar. Llegando a la conclusion de que su necesidad
es el autosustento, buscan nuevas oportunidades que puedan
generar ingresos para ayudar a sus familias, pero haciendo lo que
les gusta: la artesania. CoOmo disenadora integral se puede ayudar
en el reconocimiento de tendencias actuales con el fin de atraer
consumidores con un producto innovador.

Se propuso a un grupo reducido de mujeres artesanas jefas de
hogar: Hermosina, Ana v x, trabajar en una colaboracion con la
finalidad de crear un producto que pueda ser elaborado a mano
desde sus hogares y con mucho interés y buena disposicion
accedieron.

IV

Diseno

DESEABILIDAD

FACTIBILIDAD

cQue es
tecnicamente
factible?

Comienza aqui

cQue desea la gente?

LA SOLUCION

VIABILIDAD

cQue es
financieramente
viable?




PROCESO DE DISENO

DISENO CENTRADO EN LAS PERSONAS (DCP)

El proceso ECE comienza con identificar un reto especifico para
resolver. Pasa por 3 fases:

Escuchar, sé recopilaron historias de las tejedoras y elementos
claves que forman parte de su tecnica.

Crear, se busco una solucion basada en la variedad de técnicas
abstractas en prototipos rapidos.

® Entregar, se planifico la implementacion de la propuesta, los
Ingresos, costes, etc.

ESCUCHAR CREAR

Tiempo
ANECDOTAS

@
OBSERVACIONES

IV

Diseno

Abstracto

Concreto

@ ENTREGAR

OPORTUNIDADES

SOLUCIONES

PROTOTIPOS

'
IMPLEMENTACION
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PRIMERA FASE: ESCUCHAR

Escuchar fue lo mas importante en el trabajo colaborativo con las
artesanas, para la cual se planificaron diferentes reuniones con
fichas de registro para tener un catastro de la informacion
recopilada.

REUNION EN DOMICILIO

Se realizd una visita a la casa de cada una de las artesanas para
conocer su ambiente y cual es la realidad que viven, en esta visita
se genero un didlogo para conocerse como primera instancia.

REUNION EN FERIA

Para conocer sus canales y métodos de venta se visitd a las
artesanas a una feria de artesanos realizado por Espacio Urbano
en Melipilla, en esta instancia ademas, se pudo entregar a las
artesanas materia prima de Ecocitex para introducir los hilados
reciclados y que se familiaricen con este.

REUNION EN TALLER

Para reunirnos todas con el motivo de generar una instancia de
dialogo y reflexidon del proyecto a realizar, una de las artesanas
ofrecio su taller que se encuentra en su domicilio en el sector
(rural) de Carmen Bajo dentro de la comuna de Melipilla, en esta
reunion se realizd la propuesta por parte de la disenadora de
generar una colaboracion para el desarrollo de un producto que
pueda ser elaborado desde sus hogares y se realizan
presentaciones acerca de que se ftrata especificamente el

proyecto a realizar.
Ademas, se hizo entrega a las Artesanas de dos fichas de registro:

IV

Diseno
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FICHA ENTREVISTA TEJEDORA

DATOS ENTREVISTA
Lugar: Melipilla

Fecha: o3/10/22

DATOS TEJEDORA

Nombre: Ana Maria Ramos Peralta

SU APRENDIZAJE

tHace cuantos anos se dedica a trabajar el crochet?

Desde el 2000 el crochet y el tejido en si desde muy pequefia

;De qué manera aprendio el oficio?

Sola, autodidacta. Ahora con tutoriales me ha ayudado a aprender nuevos puntos.
iDe quién lo aprendio?

De revistas, en una feria me encontre con unas revistas argentinas y me llamo la atencion.
i Trabaja todo el ano en artesania?

Si todo el afio, pero descansamos en enero, nos tomamos vacaciones.

El taller en que trabaja, jesta en su casa?

Trabajo desde mi casa.

¢Como es su taller?

En la silla con una mesa en una buena posicion para el dolor de espalda

FICHA REGISTRO

CARACTERIZACION EXPERIENCIAL DEL MATERIAL

COMPRENDER EL MATERIAL

ias por artesanas Ana

y Rosario Romo.

OBSERVACIONES

;Cuales son las cualidades sensoriales Unicas del material?

Es un hilo con caracteristicas Gnicas ya que tiene distintas composiciones de hilados, se notan distintos colores y

tamanos.

iCuales son las cualidades sensoriales mas y menos agradables de el material (segin los usuarios internos)?

Debido a su procedencia reciclada, al tacto si bien se siente suave tiene irregularidades

JEl material esta asociado con cualguier otro material debido a su estética parecida?

Similar al sisal debido a las hebras que se escapan del hilo,

tComo describen las personas este material? jQué tipo de significados evoca?

Al ser reciclado, tiene una connotacion de ser menos resistente

\Ji’r'.)(jl.\' (- 3|‘{f‘|il'-.'-l emacion en partic ular, como S0rpresa, amar, adio, miedo, I'{'|.-‘.JI.':‘( ion, etc.?

Produce una sensacion de sustentabilidad, que requiere de un cambio estético

£Como interactlan y se comportan las personas con el material?

Pueden trabajarlo con noermalidad pero si se manipula con herramientas mecanicas o telares que requieren de tensior

este no tiene la resistencia necesaria

IV

PROCESO DE PRODUCCION

Descripcion general de su oficio

Es rapide
descu ol hogar

iQue técnica de produccion utiliza?

Por encargo, mis clientas me mandan foto de lo que quieren.
A mis qustos los hago por inpiracion por pinterest.

MATERIA PRIMA

{Que materias primas utiliza?

las compro como trabajo

{De donde obtiene la materia prima?
En rmelipilla

iQue objetos realiza?

i5e siente identificado en su trabajo?
si de todas maneras
Cual es el mayor problema que tiene en su trabajo

El tiempo.

COMERCIALIZACION
iDonde comercializa sus artesanias?
por contacto.

{Ha podido vender algo durante este tiempo?

al mes vendo en promedio 4 productos. Cuando no tengo pedido me inspiro y tejo para la feria.

FOTOGRAFIAS

Diseno

= puedo dar forma y color en base a lo que yo quiera. Ademds me permite ser auto suficiente sin

- 61

FICHA DE ENTREVISTA

Se realiza una entrevista para comprender la historia del artesano, sus
necesidades y que desean hacer. Ademas, se dejo registro de las técnicas
textiles que realizan.

FICHA DE EXPLORACION Y ANALISIS MATERIAL

Guiada por “Material Driven Design (MDD): A Method to Design for Material
Experiences” (Karana et al. 2015). Se realiza una muestra y una serie de
preguntas que nos permiten entender la materia prima desde la perspectiva de
las Artesanas, considerando sus aspectos funcionales como el significado
sensorial que el usuario le designa.
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AESTRO ARTESANC

2

ARTESANIA DE REFERENCIA
CULTURAL O TRADICIONAL

K

ARTESANIA CONTEMPORANEA O
URBANA

4

PRODUCTOS TIPICOS

5
SOUVENIR O ARTESANIA A GRAN ESCALA

DirAmids EA  ArA D Aavrrncr 2071 O
Flramide cauardo oarroso, 20716

Diseno

- 6/

‘La relacion A+D es hinalmente una
interaccion de personas en el trabajo
para buscar beneficios mutuos, por 1o

tanto, como toda relacion humana,

debe estar basada en la comunicacion
v el respeto, mas alla de los resultados
v del o los objetos que puedan surgir
coOmo consecuencia material.”

Alfaro, E. and Rodriguez, C. 2009

ROLES DE A+D

Se dialoga y acuerda un trabajo colaborativo entre artesanas y disenadora.
Definiendo que el nivel de intervencion solo sera como propuesta de negocio.
Desde la disenadora se propone experimentar con materia prima reciclada
debido a su potencial innovador y alternativa mas economica.

El nivel de intervencion que se puede realizar a las artesanas se identifica con
el nivel 3 de la Piramide de Eduardo Barroso “Artesania Contemporanea o
Urbana”, donde la intervencion puede ser parcial o radical, desde la sustitucion
de materias primas por alternativas recicladas.

En el desarrollo de este proyecto colaborativo, se define que la disenadora el
rol de disenar un nuevo producto que tenga potencial dentro del mercado. Por
otra parte, las artesanas deberan informar a la disenadora sobre problemas que
puedan surgir en el proceso de elaboracion y de que les resulta mas comodo
para trabajar. Afinando vy sistematizando la propuesta de diseno.
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IV - Diseno

g POCA RESISTENCIA
g T No puede ser trabajado con herramientas que hagan mucha

SEGUNDA FASE: CREAR tensidn al hilo.

En esta fase se realizO una experimentacion a manos de Ia JHHLHL BALANCE

disenadora, con el objetivo de entendery definir las caracteristicas FHEHD No se puede trabajar desde el telar, ya que el balance en la trama
del material hilado de Ecocitex, enfocdndose en lo técnico v de los hilos no puede ser ajustada debido a que la tension no
funcional (también aplicando MDD). HHHHT resiste.

Se realizaron fichas de registro denominadas Experimentacion

Casera: Exploracion y Analisis Técnico del Material. Se pudo + MATERIAL + RESISTENCIA | )
observar las siguientes determinantes del material: Se identifico uno de los hilados de Ecocitex, "Cordon Tejido

Tenaz”, que se encuentra tejido en si mismo, lo que su contenido
es mayor y le brinda mayor resistencia. Una vez tejido su
resistencia es muy alta, no se rompe al intentar de rasgarlo.

Expy ORg QONS ?}GA G ON E){p Ef?
- ’ “3"344,” /
VST, Ny DESCARTES
Bxpyg, ON EXPE N 4 :
g RIMENT Si su elaboracion es en telar, surgen muchos descartes de hilos
Eia de la urdimbre que sobran y son recortados.
INVESTIGACION EXPERIMENTAL
} \_ ALTA COMBUSTION
QL Tiene poca resistencia a la combustion.

BRILLO Y SUAVIDAD

i ; ; Pilacty e
% 110 Mica, ;J::: 0 £y i M M
-=w Tiene poco brillo v suavidad.
ent,
OBSERVACIONES

TEJIDO TELAR FLOJA
Se planifico el tejido con un ancho de urdiembre de 1ox10 cm

RESULTADO
Eneltr o del hilado se comenzo a notar que la urdiembre estaba floja lo que facilitaba el paso de la naveta 7
pero ne nitia controlar el ancho del tejido por lo que se reduce su tamario en1cm
El telar 25 mas pequeno de lo planificade. Su calada quedo extensa por lo que |a densidad y gramaje del H | D RO S CO P | CA Y T E R M | CA
tejidor entes (se puede ver a través)
. . . o 7 .
Si bien su capacidad de absorcion es alta, se seca con rapidez
Encojimiento: se debe controlar la tensién de la urdiembre pero se cuestiona si: juna urdiembre tensada podria p 9 p .
romperse?, esto debido a la resistencia del hilade reciclado.

DURABILIDAD
Su resistencia es alta ante soluciones quimicas abrasivas vy el roce.
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POSIBLES
APLICACIONES

Resistencia

Balance

Cantidad

Descartes
Combustion

Brillo y Suavidad
Hidroscopia y Téermica
Durabilidad

ALFOMBRA

no
no
no
S|
no
S|
S|
no

FRAZADA

S|
no
no
S|
no
no
S|
S|

IV

VESTUARIO

S|
no
Nno
no
SI
no
S|
S|

Diseno

COJIN

SILLA

BOLSO

ALPARGATA

PANTUFLA

S|
no
S|
SI
no
S|
S|
S|
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no
S|
no
S|
no
S|
no
no

S|
S|
S|
S|
S|
no
S|
S|

no
S|

S|

S|

S|
semi
no
no

S|
S|
S|
S|
S|
semi
S|
S|

MAPA COMPARATIVO POSIBLES APLICACIONES

Luego se realizd un mapa comparativo entre las posibles
aplicaciones que se le pueden otorgar a la materia:

Se pudo definir que la mejor aplicacion para la materia prima
basada también en las motivaciones de las socias que colaboran
en el proyecto, seria en un calzado domeéstico.



PROCESO DeE PROTOTIPADO

CALZADO
DOMESTICO

Se han desarrollado diversos tipos de calzado, seglin las necesidades de
uso del mismo, entre ellos tenemos: calzado domestico, laboral, deportivo,
de moda vy calzado para ocasiones especiales, entre otros

Dentro del calzado domeéstico; zapato de casa, también conocidas como
"pantuflas’, consisten en una zapatilla ligera y comoda para que el pie
descanse en contexto del hogar.
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IV - Prototipado

INVESTIGACION DE MERCADO

UGBS

=

HORMAS HILOS
En la calle Victoria se ubica un local que Busqueda de los hilos adecuados para cumplir con
vende |los saldos de Hormas Hormital. los requerimientos de calidad en el calzado.
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SUELERIAS

En la busqueda de la suela adecuada para la propuesta
se identifico una fabrica que podria colaborar.



Ser

el calzado tejido
permite

etc. Con distintas
O distinguir el potencial

tecnica

plantilla
iInspiradas en

Y

simpleza
elaborado por cualqguier tejedora.

del trenzado del cordon de Ecocitex al
realizar la suela como alpargata, ya que

partes que conforman un calzado: suela,

capellada

Se realizaron distintas muestras de las
tecnicas
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LA MATERIA PRIMA
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La costura no era suficiente para la
resistencia requerida, por lo que se
pego con un adhesivo de contacto
para calzado pero aun asi no era
optimo.
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TESTEO PROTOTIPO 1

Sandalia fue testeada con el motivo
de entender la materialidad y sus
posibles funciones. Opiniones de |os
usuarios se destacan el aspecto
similar a una pantufla pero con forma
de sandalia, que es confuso.

Las partes que lo conforman
necesitan  ser  adheridas  con
pegamentos v el calzado no otorga la
seguridad necesaria al caminar, por lo
que se siente flojo en el pie.



PROCESO DE PROTOTIPADO

IV - Prototipado

PROTOTIPO 2: UNIFICANDO

Se plantea realizar un nuevo prototipo rapido que no requiera
pegamento, solo se una mediante costuras, para que de esta

forma sea unificado y no se tenga que unir por partes. Se hace necesario una talonera
para que el ple tenga mayor
Si bien el modelo simplifico la técnica de elaboracion su forma no seguridad al caminar.

tenia la resistencia necesaria por lo que se planteo el siguiente
prototipo con un forro y con talonera para que fuese mas comodo
para el usuario.

N

Se debe pensar el recorrido que la trenza tendra para que su
elaboracion sea mas simple y rapida.
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PROTOTIPO 3:
MODELO MOCASIN

Se planted una continuidad del trenzado
que forme un solo cuerpo sin cortes,
evitando pegamentos, aportando
firmeza y seguridad.

Se retorno a los referentes del proyecto
buscando otras técnicas de construccion
basadas en una sola fibra continua en la
conformacion de un solo cuerpo.
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TESTEO

Esta forma no es optima ya que uno se
demora en realizaar el recorrido de la
trenza y la formaa. Esta puede ser
simplificada al girar la trenza con otro
camino, ademas, generando una forma
mas moderna.
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PROCESO DE PROTOTIPADO

HORMA ADECUADA

El diseno del calzado comienza con la horma, que es un modelo
del pie que se utilizara para fabricar el producto. Son disenadas
para producir el zapato, por lo que en realidad no corresponde a
las medidas exactas del pie, sino gue incorpora informacion
relacionada con la anatomia, ademas de dimensiones uUtiles para
construirlo, como las holguras para el movimiento y las
caracteristicas propias del calzado (Choklat, 2012).

Se busco una horma sin altura de taco, plana y con puntera ancha.
|[deal para hacer un calzado comodo y minimista, que permita que
los dedos de los pies se extiendan como |lo hacen al estar
descalzos. La puntera ancha tambien es ideal para acomodar a
distintas anatomias de pie, que pueden presentar dimensiones
especiales debido a patologias plantares, como por ejemplo pie
plano o juanetes.

IV

Prototipado

,72,

Horma elegida debido a
su puntera ancha,
superficie plantar plana vy
con un perimetro de
metatarso-falangicas
suficiente para casos
especiales de pies con
patologias.
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PROTOTIPO 4:
MODELO BOTIN

Buscando un estilo mas moderno se
realizo este modelo construido con una
altura de cana media para que el agarre
del talon sea firme. Pero para optimizar
tiempo y cantidad de material en su
elaboracion se opto por un modelo sin
talonera con altura de cana leve.
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PROTOTIPO 5:
MODELO BABUCHA
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Con una forma definida se pudo lograr
un modelo de calzado moderno vy

minimalista.
Y ademas se realizdO el primer

acercamiento a la estética definida por la
identidad de la marca, usando un color
perteneciente a la paleta de colores.
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PROCESO DE PROTOTIPADO

PROCESO DE ELABORACION

Para elaborar este calzado primero se debe enmascarar vy realizar
los patrones de la horma, para cortarlos en |a tela reciclada y forrar
la horma, de esta forma se podra tejer la capellada por sobre |a
tela y obtener la forma firme, con la resistencia necesaria. El tejido
realizado en la capellada se realiza dando vueltas alrededor vy
Jjuntando cada trenza con la siguiente con una costura como |a
que se realiza en la cesteria con la técnica de trenzado cosido. El
grosos del trenzado le otorga mayor firmeza a la forma del calzado
por lo que se realizo un catalogo para comparar cual es el grosor
mas adecuado, sin perjudicar la maleabilidad de la trenza que
facilita la elaboracion.

IV

Prototipado

Registro de las etapas de
la elaboracion del prototipo 5.
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IV - Prototipado

TESTEO PROTOTIPO 5
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Al testear este prototipo con un
posible usuario se logro notar su
conformidad con el diseno pero se
informo del deslizamiento que se
genera sobre superficies lisas vy Ia
necesidad de una suela
antideslizante para una mayor
confianza y seguridad del calzado.

Comoda; la talonera queda bien a esa altura. Se
necesita una trenza mas gruesa para que la forma sea

, Ademas se noto que la trenza
mas firme y definida.

deberia tener mas grosor para que la

Ademas, para que no se deslice se hace necesario una forma quede firme (tipo nido).

suela anti deslizante.
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20 mm

Se determino que la trenza
elaborada a partir de 5 hilos es la
mas adecuada para el calzado vya
que su grosor le da la firmeza
adecuada a la forma de la horma.
Ademas con este grosor se
disminuyen las costuras por lo que
el proceso de elaboracion se hace
mas rapido.

Muestrario de trenzas elaboradas con
cordon reciclado Tenaz de Ecocitex.
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ELABORACION DE
LA SUELA

Para la creacion de la suela se visito Sueleria Cristian, ubicada en
San Ramon, donde gracias a los colaboradores de la fabrica se
pudo llevar a cabo una suela con los desusos de produccion.
Cristian Catalan fundador de esta fabrica, trabaja produciendo
suelas innovadoras para el mercado nacional, el mismo disena vy
elabora las matrices con los disenos de cada marca.

Se trasmitio los intereses del proyecto y buscando interacciones
claves dentro de la fabrica se reconocio la oportunidad de fabricar
una suela con parte de los desusos de produccion. De esta forma
la fabricacion del calzado CHOZ continua fomentando la
produccion local y revalorizando los descartes de goma de la
produccion dentro de la sueleria.

La suela realizada se compone un 50% de goma pigmentada y un
50% de goma reciclada de desusos de la produccion de otras
suelas en la fabrica. Se realizaron mezclas de las gomas con
pigmentos basandose en la paleta de colores de CHOZ vy gracias a
la ayuda de Maria del Carmen Bocachica, manufacturera vy
prensista, se logro una suela en parte reciclada, manteniendo |a
calidad requerida.
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ETAPAS DEL PROCESO

Para la produccion de las suelas primero se
deben troquelar los descartes de goma sin
pigmento (1), luego se elaboran las mezclas de
goma con pigmentos (2 v 3), para troquelarlas vy
pesarlas hasta obtener 140 gr en total por cada
suela (4 y 5) vy finalmente realizar una coccion
prensada de 6 minutos en la matriz estdndar (6).
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TERCERA FASE: ENTREGAR

En esta fase se realizd una reunion en el taller con las tejedoras
para implementar la propuesta realizada, ensenarle a las mujeres
el producto vy la forma de elaborarlo. Se llevaron todos los
materiales necesarios y una ficha técnica que explica paso a paso,
como hacer el calzado, los materiales vy la cantidad.

FICHA TECNICA

| Zapatos Domésticos CHOZ Se cortan las piezas de tela Se forra la horma con la
con los moldes tela cosiendo los bordes a
mano

Materia Prima Cantidad

Se cose la trenza girando al rededor de la Se cose la suela al zapato
horma, uniendo una a otra con una puntada con una costura simple
cosida con hilo encerado

Prototipado

R

a
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DISENO

FINAL

Un objeto destinado a un consumidor final se denomina
producto terminado. El producto terminado es el producto
que esta listo para ser entregado al consumidor final.
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DISENO FINAL

MOODBOARD

Diseno Final
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DISENO FINAL

REQUERIMIENTOS
DE DISENO

Se requiere que el material sea apto para otorgar comodidad vy
dialogue con la anatomia del pie. Lo proteja vy abrigue, pero no lo
suficiente para que pueda ser usado en todas las estaciones del
ano.

Se busca llegar a un producto con una simplificacion técnica,
desde referentes tradicionales que sirven para englobar los
conocimientos de tejido de distintas artesanas que pueda ser

elaborado “a mano” sin una herramienta de tejido.
Sistematizar el proceso de elaboracion, organizando de forma

simplificada la cadena de proveedores que puedan enviar a la
puerta de sus casas la materia prima vy la manufactura no necesita

de un espacio fisico mas alla de la comodidad de cada hogar.
En terminos narrativos se busca llegar a una coleccion con

identidad local y nacional, pero que dialogue vy se desenvuelva en
un contexto y ambito contemporaneo.

\Y

Diseno Final

MATERIAL

En la eleccion de la materia prima dentro del repertorio de
productos de Ecocitex, se optd por la “tela reciclada con urdimbre
de algodoén” v el “cordon tejido Tenaz’, debido a su potencial como

materia prima innovadora y su resistencia para el producto. Otra
eleccion de material se definid por la necesidad de proteger |a
superficie inferior del calzado con una suela, se eligid una opcion
reciclada que se conforma de desechos de caucho de |la
produccion de la fabrica de suelas.
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MATERIALES

Los materiales para la elaboracion de
cada zapato son los siguientes:
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Diseno Final




~

DISENO FINAL

FICHA TECNICA

Se desarrollo una ficha técnica para la elaboracion del producto,
trayendo la informacion necesaria para tejerlo, con: medidas,
colores, materiales, terminaciones. Esta ficha fue entregada a las
tejedoras en la implementacion y entrega de la propuesta CHO/Z.

Zapatos Domésticos CHOZ

Cantidad trenzas: 6 de 2 mt
Horma n® 37/

Técnica: trenzado cosido con forro
Union suela: costura Blake

Materia Prima Cantidad
Cordon Tenaz Ecocitex 4 mt

Tela Tapiz Algodon Ecocitex 25x140 cm
Hilo Encerado 5mt

Hilo Poliester 5mt

Suela Caucho Reciclado X 2

V - Diseno Final

WIS

Se cortan las piezas de tela Se forra la horma con la
con los moldes tela cosiendo los bordes a
mano

Se cose la trenza girando al rededor de la Se cose la suela al zapato
horma, uniendo una a otra con una puntada con una costura simple
cosida con hilo encerado
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calzado CHO/ se

del
adapta a simplificar la materia prima vy su
elaboracion para cualquier tejedora

diseno final

L

S€e

Y

usa un color neutral para la base trenzada.

Para la uniones vy detalles se usan colores
primarios y secundarios que simplifican el

I

proceso de reciclaje al final de su vida util

dentro de |la fabrica Ecocitex.
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IDENTIDAD DE MARCA

IDENTIDAD

MARCA

La identidad de marca se trata de combinar aspectos que
respaldan una marca, tanto visualmente como en terminos de
experiencia y principios. Su objetivo principal es crear un
elemento que lo diferencie de la competencia y asi aparezca
en la imaginacion del consumidor.




VI - Identidad de Marca

CHOZ es un calzado domestico disenado bajo los
principios de la colaboracion entre Diseno vy Artesania,
con el proposito de impactar de forma positiva a la
comunidad con un producto pensado para generar
iINngresos a mujeres artesanas jefas de hogar, mostrar
aplicaciones de materia prima reciclada con valor
agregado, contemporaneas pero inspiradas en tecnicas
tradicionales de tejido. Simplifica y sistematiza un
modelo de produccion en casa, pero que conforma una
red de colaboradoras que buscan el autosustento y
poder seguir apoyando a sus familias en el hogar. El
calzado esta pensado desde la anatomia del pie, le
otorga el espacio necesario sin comprometer Ia
sensacion de seguridad del pie en su uso, la comodidad
es un factor primordial que le otorga la materia. La
tecnica de trenzado vy la union de las costuras a un
forro textil genera un objeto resistente y con forma
designada por la horma.
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#ff5447 #606b9%a #764428

La paleta de colores de CHOZ se
compone de colores vivos vy vibrantes.
Una variacion innovadora de los colores
primarios. La seleccion de colores
ademas facilita el posterior proceso de
reciclaje para Ecocitex.

NAMING

CHILE + ZAPATOS .

De esta forma "CHOZ” hace referencia al impacto
social que busca generar este proyecto y a la
renovacion de la materia prima en desuso que se
revaloriza para fabricar con tecnicas manuales
ancestrales pero innovadoras este nuevo producto.
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ISOTIPO

Similar

abstraccion de un sol, simplificado con lineas rectas
impias y contemporaneas. Tiene dos variaciones de

colores.

a un asterisco, se construye desde

Variaciones de la paleta de color.
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LOGOTIPO

Se construye con el nombre de la palabra CHOZ en
mayusculas, con la tipografia X, tiene variaciones de
colores segun el producto.

CH*¢Z

La tipografia usada para el Logotipo:

ANDES BOLD
ABCDEFGHIJ KLMNNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnihopqrstuvwxysz
0123456789

HXZ

Variaciones de la paleta de color.
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ETIQUETAS Y PACKAGING

El packaging v las etiquetas se determinaron por su
potencial sustentable, las bolsas de tela pueden ser
reutilizadas y no son envases de un solo uso, al ser
reutilizadas en distintos contextos, ademas junto con
las etiquetas son una estrategia de marketing
posicionando la identidad grafica de la marca en el
mercado.
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Etiqueta Bordada
planificada en todos los
colores de la paleta
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CH¥




DE M

J

DE

VI - Identidad de Marca

choz_cl

90 172 3
Publicaciones Seguidores Seguidos

CHOZ SHOES

Seguir Mensaje
MADE %
. / WITH PR

v

Proceso Disponibles Ustedes Envios

CANALES DE DIFUSION

| proyecto busca generar una estabilidad economica
nara las beneficiarias directas, entonces las ventas del
oroducto son un factor importante, por lo que se
deben implementar estrategias de marketing simples
para mostrar a CHO/Z v el trabajo que existe detras,
esto a traves de redes sociales, como Instagram. Se
debera subir contenido grafico que muestre el calzado
en uso, su proceso de fabricacion y sus creadoras.
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55 cm
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BIOMBO PARA FERIAS

Uno de los canales de difusion de CHOZ son las ferias
de artesania donde se espera exponer el proceso de
desarrollo del producto v el valor detras del trabajo de
las mujeres que o elaboran.



COSTOS Y
PROYECCIONES

Se planifica la implementacion de la propuesta al mercado, teniendo en
cuenta los costos v sus proyecciones a futuro.




COSTOS Y PROYECCIONES

MODELO CANVAS

VIl - Proyecciones

SOCIOS CLAVE

-Ecocitex: proveedor de tela e

hilado
-Proveedor de insumos calzado

(Sueleria San Miguel)
Sueleria Cristian

Eco3r
- Asociacion creadores y

productores Melipilla
-Municipalidad de Melipilla
-Ferias de artesania locales

RECURSOS CLAVE

Insumos Ecocitex (tela e hilos)
- Insumo Suelerias (suelas e

hilos)
- Cuenta de Instagram y pagina
web

PROPUESTA DE VALOR

ACTIVIDADES CLAVE

-- Confeccion

- Compra de insumos: tela, hilos,

agujas, suelas, etc.

- Difusion por medio de redes
sociales

- Contacto con los clientes
(Responder, WhatsApp, DM de

Instagram, Ilamadas)
- Envio por agencias de correo.

-El valor de la propuesta de
diseno, recae en ser un proyecto
que busca entregar una
oportunidad de autosustento
para sus beneficiarias principales;
las mujeres artesanas que
trabajan desde sus hogares,
creando un producto simple que
internaliza las técnicas de los
oficios textiles para que este
pueda ser elaborado con facilidad
por cualquier mujer desde su
hogar con materia prima de
proveedores que se encargan de
los desechos, para cerrar los
ciclos productivos, de manera
que sirvan como materia
secundaria para otra produccion
de ciclo cerrado, otorgando al
producto las herramientas
necesarias para que desde el
diseno se revalorice en un bien
durable.

CANALES

Se pretende que las ventas se
realicen via online por la pagina
web e Instagram, luego enviados
por correo. También en distintas
ferias de artesania organizadas por
las municipalidades o espacios de
diseno local. Ademas, por retail,
tiendas de mercado sustentables o
de productos nacionales
artesanales.

SEGMENTO DE MERCADO

RELACION CON CLIENTE

Una relacion cercana con el
cliente, ya que es directa, entre
artesano vy cliente, pero como en
retail no se podra lograr esa
cercania, se espera que exista un
contenido grafico que visibilice el
trabajo del artesano. Desde las dos
modalidades el envio se hara
mediante una agencia externa de
Correos y por pagar.

SMujeres y hombres adultos
chilenos que tienen una fuente de
ingresos, desde los 25 a 40 anos,
que les interesa el medioambiente,
por lo que optan por productos
que demuestren ser sustentables vy
sostenibles con el tiempo. Marcas
comprometidas con disminuir su
huella de carbono, que opten por
el desarrollo local v la trazabilidad
de su produccion. Prefieren la
comodidad vy el diseno 6ptimo e
funcional en su calzado.
Anteponen la calidad antes que el
precio, prefieren pagar por un
producto justo y de calidad. Que
efectivamente inviertan en su
vestimenta, por lo tanto, se
propone un segmento
socioeconomico Abcl a C2.

ESTRUCTURA DE COSTES

- Manufactura artesanas
- Inscripcion ferias

- Materiales e insumos

- Bolsas y etiquetas

FUENTE DE INGRESOS

Ventas directas del producto o ventas indirectas por retail.
Fondos de Capital Semilla y Fondart en lineas de “Diseno y Artesania’
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ESTRATEGIA DE
POSICIONAMIENTO

Segun las posibilidades basicas de insercion al mercado
para un emprendimiento de indumentaria, existen dos
fipos de modalidades:

VENTA DIRECTA

La venta directa del calzado Choz se realizara de forma
remota en los siguientes canales: Pagina VWeb,
nstagram y WhatsApp. No se realizara la venta directa
fisica, ya que los costos de tener una tienda son altos
Dor que se deben considerar los costos de arriendo del
ocal, sueldo vendedora, stock, etc.

VENTA RETAIL

Para ventas fisicas se tendra la opcion de venta a
consignacion en tiendas que revendan articulos de
diseno nacional y mercados sustentables. Al retail se
venderd el producto con un precio “al por mayor’, para
cenerar utilidades por venta externa. FEj. Ecocitex,
Plugin, Creado en Chile, Chileamano, etc.

VI

Proyecciones

COMPRA AQUI
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ESTRATEGIA DE
FINANCIAMIENTO

Al ser un proyecto de impacto social, se hace necesario
obtener fondos para gque sea rentable e iniciar su
Implementacion en el contexto del mercado actual. Se
podria postular a fondos nacionales que apoyan a
distintas causas de desarrollo para pequenos mercados
locales en desarrollo, como el Fondo Nacional de
Cultura (fondart) v el Capilla Semilla (corfo), en las
ineas de Diseno y Artesanias para el ano 2023.

EVALUACION FINANCIERA

Estimando el posicionamiento de la marca en el
segmento del mercado sustentable, se estima que el
rango de precios a cobrar por un “calzado de interior”,
para este tipo de consumidor, se encuentra dentro del
margen: $15.000 - $40.000. Para comprobar que el
producto se encuentre dentro de este rango se
establece una tabla de precios que se deriva de la suma
de todos los costos de produccion.

VII -

Costos
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VII - Costos

Metros de tela |$ Mt tela |Metros de hilo nylon|3 Mt hilo nylon |Metros hilo cera |3 Mt hilo cera | Metros cordén |$ Mt cordén | Mano de obra confeccién |$ Mano de obra por hora |Packaging |Etiquetas (3) |Suela (par)

|EEI|IEIdn 0,25|511.394 515 4,15 5|5 11,8 48| S 45 415 2.381 |S 3.297 |5 480 | S 2.850
Vta directa al detalle: | Vta por mayor:
Costosin MO: | S 11.715,25 Costo sin MO: S 11.715 Horas mensuales 168
Costo total: S 21.239,06 Costo total: S 21.239 |Sueldo MO | S 400.000
Precioventa: |5 42.478 Precio venta: S 36.106 Precio x hora E 2.381
Margen: S 21.239,06 | Margen: 3 14.867 |
Ut x vta externo S 6.372

PLANILLA DE COSTOS POR ARTICULO

Se planifico los costos por par de calzado sumando
todos los costos involucrados en su produccion:
materiales + mano de obra. Luego se realiza un margen
del 100% para venta directa v del /0% para venta “al
por mayor” en retail. Las ganancias llegan directamente
a las artesanas en una cuenta para la asociacion de
todas ellas, de la cual en un inicio se pagara un sueldo
minimo a las artesanas por la elaboracion de 42
unidades al mes.



VIl - Costos
2023 2024 2025

Unidades anuales |Margen unidad |Margen total Unidades anuales |Margen unidad |Margen total |Unidades anuales |Margen unidad |Margen total
Calzado al por mayor 330| S 14909 | § 4.919.852 363| S 14909 | S 5.411.837 | 399| S 14909 | S 5.953.021
Calzado vta directa 132| S 21.298 | S 2.811.344 145| S 21.298 | S 3.092.478 160| S 21.298 | S 3.401.726
Sueldo anual disefiadora S 193.280 S 212.608 | S 233.869
Total anual S 71.537.916 S 8.291.707 S 9.120.878
Crecimiento anual 10%
Tasa de descuento 10%
VAN $20.557.952

PLANILLA DE PROYECCION EN MERCADO

Se planifico la proyeccion basandose en una
expectativa de ventas segun cuantos pares de calzado
se deben de vender al mes para cubrir los costos fijos.
Esta estimacion de expectativas de venta por prenda
se fija pensando en cuantos pares de calzado pueden
realizar las 3 artesanas al mes, que serian
aproximadamente 42 unidades, por lo su trabajo se
define a baja escala.

Inicialmente, a cada mujer se le podra pagar un sueldo
de $133.000 aprox. Por trabajar 56 hrs al mes, creando
14 pares mensualmente, serian 3,5 pares semanales.
Ella podra distribuir sus 14 horas de trabajo semanales
a libre disposicion, entendiendo que son jefas de sus
hogares y su disponibilidad de trabajo se ve definida
por el cuidado de sus hijos y de las labores del hogar.
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CONCLUSIONES

Si bien este proyecto comenzo desde la curiosidad de
enfrentarme como disenadora a nuevos desafios que
se plantean al mercado, debido al calentamiento global,
el trabajar bajo una produccion conciente y sostenible.

La busqueda de materias primas y procesos de
produccion sustentables vy reciladas, haciendonos
cargo de los desechos que se puedan encontrar, fue
todo un desafio. Ademas en la busqueda de los
colaboradores de este proyecto se encontro a un
orupo de mujeres de mi entorno, Melipilla, que
INspiraron este proyecto.

Desarrollando de forma colaborativa esta propuesta de
autosustento para mujeres tejedoras, se logro conocer
cuales son las personas atras de los stands en las ferias
de artesania contemporanea que se desarrollan
comunmente en las plazas, entender cuales son sus
necesidades vy sus intereses.

Si bien este proyecto busca generar un ingreso para
estas red colaborativa de tejedoras, no se pretende
mas gque este sea un segundo trabajo que ellas puedan
elaborar desde la comodidad de sus hogares sin
requerir herramientas de tejido vy sin interferir en sus
habitos.

VI

Conclusiones

Esta propuesta de calzado, puede ser escalada a
diferentes partes de Chile, vendido por |la agrupacion,
fue planificado para gque su implementacion fuera
simple y sus socios clave ya conocen de que se trata la
propuesta.

Trabajar de forma colaborativa fue un desafio sobre
todo debido a la diferencia de tecnicas de tejido que
tenia el grupo, interaccion que guio al diseno del
producto final. Ademas las necesidades de cada una
pero el interes de poder ayudar a miembros de sus
agrupaciones locales fueron las que decidieron que
este proyecto no fuera solo para ellas si no para mas
mujeres que buscaran un autosustento sin dejar de
lado su labor como jefas de hogar.

Ahora se espera ver la posibilidad de trabajar con estas
mujeres para que la implementacion de este proyecto
se lleve a cabo y poder ayudarlas en el camino desde la
disiplina del Diseno y con todo el carino ya que me
abrieron las puertas con una gran dispocision.
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