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Motivaciones personales

Este proyecto nace de un pequefio detalle en la vestimenta
femenina que a lo largo de mi vida como consumidora (y
disefiadora en formacién) siempre me generé ruido: la diferencia
en el disefio de los bolsillos entre la ropa cofegorizodo por el
mercado como “para hombre” y “para mujer”.

Muchas veces inUTi|es, inexistentes e incluso fo|sos, cump|ieno|o una
funcién netamente decorativa en la ropa “para mujer’, los bolsillos
de mi ropa me generaban una gran frustracion, y fui notando
que también a muchas otras mujeres de mi generacién y mds
jovenes. Comencé a investigar este detalle desde una perspectiva
de la cultura moTerio|, examinando cémo esta diferencia de
disefio entre géneros, se entrelaza con un pensamiento
omnipresente en nuestra sociedad: la légica patriarcal. Esta se
manifiesta extensamente a lo |orgo de la historia en diversos
objefos; y ha influenciado de manera casi invisible en las
decisiones del disefio de estos, influencias que tenemos
naturalizadas como sociedad % suelen pasar desopercibidos.

Esta investigacion significé poner foco en o|go pequefio que
parecia tan cotidiano y mundano, pero que terminé abriendo un
por’r0| hacia una prob|emd’rico mucho mds grcmde e interesante,
fan gronde gue se expresa de manera imp|ici+o como un elefante
en la habitacion, del que no se habla lo suficiente a mi parecer y
el cual si observamos con atencién, puede develar las |<’)gicos
detrds de la violencia simbélica que sufrimos las mujeres a través
del disefio, siendo una oportunidad para visibilizarlas y tenerlas
presentes fanto como para futuros disefiadoras y disefiadores
como también para consumidoras del mercado de la moda,
viendo a través de la lupa feminista.



Cargalnvisible

Abstract

En un contexto donde los roles de género estdn siendo altamente
cuestionados, sin ser tan evidente, aun nuestro entorno material
contiene vestigios po‘rriorco|es y se modela bojo ciertas
preconcepciones establecidas por el po‘rriorcodo de manera
silenciosa, debido a que se manifiesta en objetos que aparentan ser
tan triviales gue no son cuestionados. Corgo invisib|e, a través de la
investigacion histérica y etnogrdfica, usando el disefio critico como
herramienta, cuestiona estas preconcepciones patriarcales e indaga
en su origen y consecuencias en el comportamiento de las mujeres,
examinando el caso de los bolsillos disfuncionales en la ropa pensodo

para la mujer.

Palabras clave: patriarcado, bolsillos, disefio critico, invisible



Cargalnvisible

Introduccion

Esta tesis de disefio pre’rende ser una investigacion cualitativa
sobre el efecto que ha tenido el pensamiento patriarcal en la
moda y en las conductas de consumo de las mujeres, a través de
un caso de estudio en por‘ricu|c1r: Los bolsillos en la ropa
femenina.

Basandose en el andlisis de la cultura material a lo |orgo de la
historia de este e|emen’ro, en conjunto con literatura feminisfo, se
llegé a la pregunta inicial para esta investigacion: ¢§Cémo se
manifiesta el patriarcado en el disefio de los bolsillos en la
vestimenta femenina? A medida que el proyecto avanzé, surge
una segundo pregunta asociada a la primera: gCudI es su efecto
en las conductas de consumo de las mujeres chilenas?.

Ante los descubrimientos en el proceso de responder estas
preguntas, con el fin de avanzar desde lo mds elemental a lo
menos obvio, nace la inquietud por proyectar visualmente estos
descubrimientos para, asi, visibilizar una prob|emd’rico de género
que se manifiesta materialmente, pero gue no se ve de manera
explicita a lo largo de su existencia.
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Marco tedrico

Géneroy sexo

Para abordar la prob|emd’rico del proyecto, definir ciertos
conceptos es primordial. Primero, es importante entender qué es
el género y como se diferencia del sexo. Estos dos conceptos
suelen confundirse debido a que el género responde a
connotaciones simbélicas y correspondencios conductuales que
como sociedad hemos coTegorizodo estereotipicamente para
cada sexo (Trodicion0|menfe, hombre - mujer).

El esquema Genderbread Person, elaborado por Sam Killerman
en 2017, nos ayuda a ilustrar de forma mas clara las diferencias
entre los dos conceptos que suelen confundirse: género y sexo
bio|égico. Para esta investigacién nos ocop|0remos a dos
definiciones que poeru|o este esquema:

Sexo biolégico: Son los rasgos fisicos con los que se nace, que
consideramos caracteristicas sexuc1|es, tales como los geni+o|es,
hormonas y cromosomas.

Expresiéon de género: Es la manera en que se exterioriza la
identidad (a través de la apariencia, vestuario, maquillaje, etc.) y
cémo son percibidos estos elementos en funcion de las
expectativas de la sociedad.

Por otro lado, en cuanto al concepto identidad de género del
esquema, este se refiere a la percepcion subje’rivo que el individuo
tiene sobre si mismo en funcién de cudnto se alinea (o no) con los
«roles de hombre o de mujer» que la sociedad tradicional ha
establecido; existiendo también las personas no binarias, gue no
se identifican con los patrones de género masculinos o femeninos
tradicionales.

A pesar de esto Ultimo, al examinar la influencia del patriarcado
en estos pafrones que han perdurodo como dicotémicos, esta
investigacién propone abrir la mente a que estas fronteras de
patrones de género del que habla el modelo Genderbread

person, son flexibles y ‘remporo|es. Este es un proyecto optimista
respecto a que los «roles de hombre o de mujer» mutan y
evolucionardn, incluso a un punto idealista en el que ya no sean
importantes de definir, ni se hogon diferencias que afecten los
derechos de las personas. Hace sig|os se hacia inconcebible la
idea de que la mujer saliera a la esfera pubhco a ‘rrobojor y ser
proveedoro de una familia, como si se le permitia socialmente al
hombre. Hoy ya no es asi. En la década de los 2000’s un hombre
usando una cartera (objeto que tiene una carga simbolica de
feminidod) era motivo de bur|o, en combio, hoy, cada vez es
menos relevante y no se hacen chistes al respecto. Entonces, ¢por
qué tendrian que existir los «roles de hombre o de mujer»?, esta
es una pregunta de la cual esta investigacién no se hard cargo,
pero se menciona para enfender por qué es importante visibilizar
los efectos negativos que ha tenido el po‘rriorcodo en nuestra
sociedad (obje’rivo genero| del proyecto), al asignar roles
dicotémicos que limitan los derechos no solo de las mujeres, sino
también los de los mismos hombres y personas intersexuales.

e
Genderbread
Person

Imagen: Teoria de Sam Killerman The Gingerbread Person ilustrada por STREAT.
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Patriarcacdoy roles de género

Reconociendo la existencia de otras expresiones de género no
estereotipadas, por fines prdcticos, en esta investigacién se
hablaréa constantemente en la légica hetero normativa de
«mujer-hombre y femenino - masculino» debido a que la
problemdtica a tratar proviene desde esa dicotomia de
conceptos que presentan como dualidades indistintas el sexo con
el género, siendo el sistema predominon‘re en nuestra sociedad
chilena en donde la gran mayoria del mercado de la moda
separa la ropa por género. Teniendo como objetivo el reflexionar
sobre las tensiones que estas ideas han producido,
particularmente para quienes viajan bajo el signo de mujeres.

Por mucho tfiempo los roles de género han estado estrechamente
vinculados al patriarcado, como Buckley (1986), describe: “en el
sistema po’rriorco| se requiere que las mujeres desempeﬁen
diferentes roles que los varones, ideo|men+e, los domésticos.
Asimismo, para cumplir con las expectativas de la masculinidad,
los hombres debian ser ’rrobojodores laboriosos en la esfera
publica y mostrar absoluto desinterés por las tareas domésticas.
La mujer se desenvolvié principalmente en el hogor, |igoo|o ala
esfera privodo asociada a la feminidad y tareas consideradas
menos valiosas en comparacion a las del hombre, que constituian
la fuerza productiva en el exterior”. Esto en general nos
acostumbré a pensar que los hombres, quienes salian a ’rrobojor,
se desenvuelven en los espacios publicos, dénde, por légica, su
vestimenta debia habilitar su libertad de movilidad. Mientras las
mujeres, habitantes del espacio privodo, confinadas en el hogor,
tenian vestimentas que no tomaban en cuenta su movilidad,
priorizando la estética esperada del canon de mujer ideal de la
época. Asi, la vestimenta, ha sido parte de nuestra construccién
del género y viceversa, en efecto, nuestro entendimiento del
género ha influenciado el cémo estd disefiada la ropa.
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Patriarcacdoy roles de género

Reforzando lo que plantea Buckley, Lorber (2018) describe que el
género es parte de un sistema de estratificacién que define
estatus sociales identificables para la asignacion de derechos y
responsobihdodes; y que a lo |C|rgo de la historia ha puesto a los
hombres por encima de las mujeres debido a un proceso de
evaluacién diferencial identificando al hombre como el ser
dominante. Este sistema subordina a la mujer y entrega poder de
manera jerdrquica al hombre, formando una estructura
hegemonica, donde este se encuentra en la cima vy se adjudica el
poder dentro del orden familiar, social, po|i’rico y estatal. A esta
construccién social la denominamos patriarcado.

Este poder, en los dltimos afios, se ha enfrentado al prob|emo de
preservar su dominio, en una época donde el capitalismo g|obo|
ha liberado a las mujeres de sus roles prescritos y o’rorgcdo cierto
nivel de libertad econémica. Ante esto, de acuerdo con Jerkovic’
(2014) el discurso patriarcal ha sido reemplazado por la industria
de la moda y belleza, en conjunto con los mensajes en los medios
de comunicacion masivos, que se han convertido en autoridades
para las mujeres. El aumento de la importancia del ritual de la
feminidad, la industria mundial de la moda y de la belleza
preservan el mantenimiento de relaciones de género ocep’rob|es
para la mentalidad del patriarcado.

Fotografia por Maturizio Di lorio (intervenidea)
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Patriarcacdo y su caracterinvisible

El concepto de po’rriorcodo es sustancial para teorizar sobre la
violencia que sufren las mujeres porque mantfiene el emcoque
tedrico en la dominacién, el género y el poder. También ancla el
problema de la violencia contra la mujer en las condiciones
sociales, mds que en los atributos individuales (Hunnicutt, 2009);
y esta violencia no puede ser entendida como una simp|e formula
de “opresor y oprimido”. Hay que tener en cuenta que no se
puede simp|ificor a reflexiones conscientes ni creaciones
individuales, sino que es el resultante del proceso de socializacion
sexista, que viene a “naturalizar” los estereotipos de género que al
ser creados, compor’ridos y opoyodos por la maquinaria simbélica
y estructural de los modelos dominantes, son invisibilizados".

(Instituto Vasco de la Mujer [EMAKUNDE],2008).

Por lo anterior, este proyecto ’rrobojo sobre la base de que el
patriarcado no estd escrito, sino inscrito en nuestra
sociedad, por lo que queda invisibilizada su existencia y, por
tanto, se inhibe de la memoria, de esta manera la pc1|obrc1
‘patriarcado” es excluida del lenguaje habitual (Reguant, 2007).
Asi, podemos identificar que el disefio puede ser una herramienta
para hacer visible este fenémeno que afecta a la sociedad.
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Asimetrias de género
enlavestimenta

Segun la investigacién de Zambrini (2010)
fue a partir del siglo XIX que la vestimenta
incrementé la divisién de los imaginarios de
lo femenino y lo masculino, en los cuales
occidente recreé a través de la moda dos
patrones exc|uyen’res en los modos de vestir,
uno para hombres, y otro para mujeres, y
ambos debian connotar valores opuestos
(no solo de valores de distincion social, sino
también de género). Este fenémeno generé
grondes diferencias en su disefio para cada
grupo, o|gunos gue son percibidos por las
mujeres como injustificadas y que aunque
han evolucionado a lo |orgo de la historia,
por’ricu|ormen’re les han afectado hasta el
presente a las mujeres (y a otros géneros
que usan ropa de mujer).

Para ilustrar estas diferencias injustificadas
de manera mds directq, ejemp|os de estas
asimetrias, en su dimension funcional, son
la batalla social por el derecho a usar
ponfo|ones por parte de las mujeres en el
posodo,- y en el presente, la reciente
controversia sobre lo que pueden usar o no
las mujeres depor’ris’ros, quienes son
prdcticamente ob|igodos a usar prendos
restrictivas, sexualizadas e incémodas para
desenvolverse en la actividad fisica.
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“The buxom, fighting, free-living, and generally scandalous ladies of lllustrated Police News (1896-1898)

La comodidad de montar una bicicleta en sus inicios, no estaba garantizada para las mujeres, debido a que la
vestimenta femenina de la época se encasillaba en /Orgas faldas, los corsés y calzado de tacén, limitaban la movilidad
requerida para pedalear. Las primeras mujeres que comenzaron a usar ‘bloomers” faldas convertibles en pantalén, para
pocler andar en bicic/efo_ eran repudiados por la sociedad, debido a que el ciclismo ofrecia a las mujeres de salir de las
normas sociales excesivamente restrictivas, escapondo de la vida doméstica como cuidadoras, esposas y madres.



Asimetrias de géneroen
la vestimenta: Bolsillos

Ademds de los casos anteriores, existe otro,
en el cual se centra esta investigacién: Las
diferencias notables entre los bolsillos de la
‘ropa de hombre” y ropa de mujer”. Este
altimo grupo, genero|men‘re carece de
bolsillos funcionales o directamente son
inexistentes o falsos. Segun el estudio que

). Diehm y AThomas realizaron en 2018, el
tamarfio de los bolsillos es bastante
desiguo| entre los dos géneros. El bolsillo de
los jeans para mujer es en promedio un
48% mds corto y un 7% mds estrecho que
el de un hombre. Un fenémeno de cardcter
mds sutil, que pareciera ser trivial, pero que
es una limitante extra, que es molesta para
muchas mujeres, que hoy en dia, al iguo|
que los hombres, se desenvuelven en
espacios publicos.

Los bolsillos tienen una herencia histérica
asociada al género, y sus roles, siendo una
pieza material que si la analizamos,
podemos descubrir como el disefio
con’rribuye a construir el cémo entendemos
los roles de género, incluso a través de esta
pequefia y cotidiana pieza de la ropa.
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10% | of women's pockets and ;-100% of men's pockets can fit this item.

Jo0 b0 0g

iPhone X  Samsung Google Front Fen
Galaxy Pixel Wallet

Man's
Hand

Investigacién de visualizacién de datos "Someone clever once said Women were not allowed to have pockets” - Jan Diehm

& Amber Thomas
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Historia del bolsillo

Si indagamos sobre bolsillos a través de la historia, existe
poquisima literatura al respecto. lampoco parece haber
cobertura sobre el tema focalizado en Latinoamérica. Ante esta
escasez de informacion podemos deducir que ha sido un tema
que ha posodo desopercibido y asi, se convierte en una
opor’runidod para generar nuevas reflexiones en torno a cémo
disefiamos en el presente y ponerlo en valor en el contexto
chileno, dentro del proceso de tension que afravesamos al
reformular lo que entendemos por género.

Como sustento histérico tomaremos el ’rrobojo Ariane Fennetaux
y Barbara Burman quienes son de las pocas inves‘rigodoros que
han estudiado el pasado histérico de los bolsillos, (y desde una
perspectiva de género), en o|gunos papers y por’ricu|0rmen’re en
su libro “ The Pocket: A Hidden History of Women's Lives, 1660-
1900 en el cual narran y analizan a través de vestigios
materiales y documentos del periodo SXVII - SXI el como fueron
los bolsillos en una de sus primeras Formos, los cuo|es, similar a la
situacién del presente, se diferenciaban bastante de los que
poseian los hombres, con el contraste de que eran mucho mds
funcionales para las mujeres de la época.

Mientras que la vestimenta de los hombres les habia permi’rido
durante mucho tiempo llevar obje’ros porque gran parte de sus
labores se desenvolvian fuera de casa, el equivalente de bolsillos
era escaso en la mujer, cuyo espacio rufinario correspondio
principo|men‘re a espacios privodos como el hogor, ilustrando su
relativa limitacién de movilidad en comparacion con los hombres.
La aparicién, hacia finales del siglo XVII, de amplios bolsillos que
les permitian llevar todo tipo de obje*os. La popu|orio|oo| de este
tipo de bolsillo se debié a su eficiencia y su simple y econémica
construccion propia vy person0|izodo. Estos se ataban alrededor
de la cintura, por lo genero| debojo de faldas o delantales.

Mufieca vestida, mostrando enaguas y bolsillo. S. 1760 (L 515 cm). Museo Victoria and
Albert Londres. T.19-1936
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Historia del bolsillo

Pese a desenvolverse principalmente en un
|ugor privodo entendido como el interior
de su hogar cumpliendo el rol de amas de
casa, estas mujeres carecian de espacios
que fueran solo de ellas, algo cerca de eso
era un escritorio con cajones que quizds
tenian en casa, pero era escaso segln
cuenta Fennetaux (2018). Asi podemos
entender como gesto de busqueda de
autonomia y privacidad, la confeccién
propia de sus bolsillos. Se convirtieron en
una tradicién heredada a sus hijas
pasando de generacién en generacion y
que fue resiliente por dos sig|os, c1|go
impresionante comparando a lo dindmica
que es la moda hoy en dia que nace en e

siglo XIX.

Sin emborgo, en o|gllm punto esta pieza
cambié. ¢Qué fue lo que ocurrié? A inicios
del siglo XIX, las siluetas de la vestimenta
femenina se hicieron cada vez mas
ojus’rodos, dénde los bolsillos comenzaron
a entorpecer la estética que se esperaba
de la mujer. Asi, aparecieron las "reticulas"
algo asi como los primeros bolsos de
mano, cuya delicadeza era un simbolo de
estatus en si mismo, sefialando una vida de
OcCio y un marido que se mcmejobo en las
finanzas. Ante esto, los bolsillos se
po|i’rizoron, ya que o|gunos mujeres
lucharon por la "igualdad de bolsillo"

mientras que las tendencias de la moda
empujobon el uso de reticulas. Surgieron
dos corrientes en tensién que se
contradecian. Un grupo de mujeres
mayores se negaba a usar reticulas por su
escasa practicidad, al punto de llamarlas
"ridiculas" en lugar de "reticulas”,
significondo una resistencia Gnica en la
practicidad de una tecnologia mas antigua
frente a innovaciones que avanzan
radicalmente. Mientras que las nuevas
generaciones, tildaban de anticuadas y de
poca clase, a las mujeres que preferian los
bolsillos atados.

Este curioso fenémeno relatado por
Fennetaux y Burman es paradéjico,
observando ambas corrientes. Por un |odo,
los bolsillos atados fueron una bUsquedo
de autonomia y privocidod, pero a

la vez, también servian para desempefiarse
mejor como ama de casa ordenada
permi‘riéndo|e llevar consigo elementos de
costura. "..el establecimiento de agujas e
hilo debe mantenerse no solo listo para el
servicio, sino también brillante en accién.
Nada debe quedar sin coser o sin arreglar
por falta de una sirvienta que lo realice”
Fennetaux (2018) una concepciéon que
reforzaba el rol menospreciado por los
hombres, la ama de casa que realiza las
actividades ‘menos valiosas”, las

domésticas; y por el otro lado, las nuevas
mujeres preferian las reticulas por el nuevo
establecimiento social de una buena
situacién econémica dependiente de su
marido y a la vez el cump|imien’ro de una
imagen canonizada en siluetas mas
ajustadas, sensuales y e|egon’res que
permitia tfransmitir esa clase tan deseada.
Ambos casos, se marcan por una visién
po’rriorco|.

Reticula,1800-1810, probablemente alemana. Coleccién
de Vestuario del Museo de Brooklyn en el Museo
Metropolitano de Arte, Donacién del Museo de Brooklyn,
2009; Donacién de los albaceas de la sucesién de Clara
M. Blum en memoria de los Sres. Albert Blum 1966.



Diseno Critico

Tomando parte de lo que postula de Torres (2015) podemos
entender como el disefio critico nos sirve de medio para
desp|egor la prob|emc’1ﬁco de este proyecto. Es una forma de
investigacion a través del disefio destinada a influenciar a los
consumidores a ser mds criticos con su vida co’ridiono, en
porﬂcu|or sobre como esta estd mediada por presupuestos,
valores, ideologias y normas de conducta inscritas en los disefios
con los cuales convivimos, como podemos ver en la figuro 3, el
disefio critico observa y cuestiona al disefio tradicional, utilizando
el disefio discursivo el cual se refiere a la creacién de objefos,
servicios o interacciones cuyo propdsito principo| es comunicar
ideas: artefactos incrustados de discurso. Estas son herramientas
para pensar; aumentar la conciencia y quizds la comprension de
cuestiones sustantivas y, a menudo, debatibles de consecuencias
sociolégicas e ideolégicas.

Anthony Dunne y Fiona Raby (2009) aseguran que el disefio
critico pone en un primer plano debatir la ética de la practica del
disefio y a la vez, revelar valores ocultos en dichas prdcticas, en
este caso para este proyecto, las |égicos poTriorc0|es y sus efectos.
Guiados por estas ideas, se puede generar una propuesta
discursiva que desafie la prob|emd’ric0, la cual propicie debate
sobre las tensiones entre nuestra concepcion de género y ropag;
con la intencién de vislumbrar lo invisible: el disefio puede
encarnar un discurso critico, y su existencia misma tiene el
po’rencio| de cambiar el mundo del que forman parte.

Traditional design Discursive Design

e SD

Time

Esquema realizado por Leon Karlsen Johannessen (2017). The Young Designer s Guide to
Speculative and Critical Design.



FORMULACION
DEL PROYECTO



Oportunidad cde diseno

Considerando el gran acontecer feminista que se ha dado a nivel
nacional y global, y el cuestionamiento propio sobre las temdticas
del género, su expresion y tensiones que se generan, esta
investigacién a través del disefio propone ser un llamado tanto
para disefiadores como para consumidoras a concientizarnos
respecto a las opresiones sociales po’rriorco|es que sufrimos las
mujeres y la influencia que estas ejercen en sus habitos de
consumo.

En un contexto copi’rohs’ro y g|ob0|izoo|o, en nuestra sociedad
siempre cambiante, ambigua vy fluida (Carrington, 1994). Las
estructuras poﬁrriorco|es, el orden, las costumbres y el poder se
“derriten”, tomando continuamente nuevas formas (Bauman,
2000), ante esto, el patriarcado sigue presente en otras formas
de ejercer la violencia hacia las mujeres, de forma simboélica %
menos exp|icifo: las cargas psicosocio|es que sufren las mujeres se
mercantilizan y se consumen dvidamente, legitimando su
estructura de poder que las someten de manera silenciosa y que
las lleva a ademds de ser consumidoras, obje‘ros de consumo.

Entendemos el diseno como una
practica social y politica expansiva,
que examina los objetos, sistemasy
estructuras que dan formaa
Nnuestras realidades vividas.

Revista Depatriarchise design

A pesar de que existen diversas corrientes feministas, el
movimiento feminista nace con el fin de sentar las bases teéricas y
juridicas de la equidod de género, sin emborgo, en el presente, no
hoy equidod. Entonces, para |ogr0r esto es fundamental que la
sociedad comprenda que los problemas de las mujeres son
prob|emas de la sociedad, no exclusivamente de las mujeres. Si
ellas conforman 51,1% del total de la poblacion chilena (censo,
2017) los problemas de las mujeres, son los problemas de mds de
la mitad de la pob|ocic’>n nacional, por lo que es necesario
cambiar la Sptica con la que los miramos. Ante esto, se propone
el disefio como herramienta para amplificar la experiencia de los
grupos oprimidos (basados en el género, sexualidad, raza/
etnicidad, riqueza, etc.) jugcmdo un pope| activo para sus
usuarios, practicantes, teéricos, y objetos de representacion
(Neidhardt y Ober, 2020) siendo los limites y la utilidad del

concepto pofriorcodo obje‘ro de un omp|io debate.

A través de la investigacion de un caso en por’ricu|or, «la
ausencia generohzodo de bolsillos funcionales en la ropa pensado
para la mujer» se busca explorar cémo nuestra cultura material
en conjunto con nuestro escenario de consumo pueden ser un
retrato de la propagacion de ideologias y estructuras mas
amplias, apoyando esquemas de poder que valoran a algunos
grupos por sobre otros.

Este proyecto busca sintonizar con coémo la revista "depatriarchise
design" (2017) entiende el disefio: "Una prdéctica social y politica
expansiva, que examina los obje‘ros, sistemas y estructuras que
dan forma a nuestras realidades vividas”. La urgencia por el
cambio de la prdctica del disefio Y sus porodigmas dominantes es
su fuerza motriz.



Formulaciondel
proyecto

Queé

Exposicion itinerante que visibiliza las cargas patriarcales que sufren las
mujeres y su contribuciéon al mercado, a través de la analogia histérica del
bolsillo femenino y el desp|ozomien+o de su funcién a la cartera; simbolos
narrativos a través de los cuales se manifiestan estas imposiciones sociales
invisibles de roles de género, en quienes viajan bajo el signo de muijer.

Por qué

Existe una carga sociocultural pofriorco| sobre las mujeres, la cual ha
regu|odo su participacién en los sistemas econémicos y que, ademds, en
el presente, incita de manera implicita al consumismo. Ambas cargas las
tenemos naturalizadas e invisibilizadas en nuestra sociedad chi|eno, pero
se manifiestan en los objetos, sistemas y estructuras que dan forma a este
fenémeno social.

Paraqueé

Visibilizar y sensibilizar sobre la carga extra que se le impone de manera
implicita a la mujer que habita un contexto patriarcal y que se devela si
hacemos una doble lectura de nuestra cultura material, permi’riendo que
las personas se cuestionen la naturalizacién de estas cargas, abriendo
reflexién dentro de la contingente lucha por la equidod de género.
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Objetivos

Genenral

Generar un espacio visual itinerante que devele la simbiosis que se da
entre las conductas de consumo y la carga sociocultural pofriorco| que
sufren las mujeres, utilizando la historia del bolsillo femenino y el
desp|ozomienfo de su funcién a la cartera, como pieza narrativa central
que denuncia las cargas asociadas a los roles de género, que sufren las
mujeres tanto a nivel nacional como global.

Especificos

1. Descubrir manifestaciones imp|ici’ros de ideas po’rriorco|es en la

cultura material asociada al disefio de los bo|si||os, en la vestimenta
dirigido al pubhco femenino del presente, conectada a los vestigios
de su pasado histérico.

[ LOV 1 Investigacién exhaustiva de bibliografia en conjunto con el
andlisis de registros Fofogrdficos en malls y entrevistas a mujeres.

2. Estructurar el discurso temdtico de la exposicion en funcién tanto

de la investigacién cualitativa como también de las interacciones
criticas identificadas en el proceso de disefio.

[ LOV ] identificacién de interacciones criticas que denuncien las
tensiones identificadas y su recorrido secuencial en la exposicién.

3. Definir los métodos y herramientas visuales para el disefio

comunicacional del contenido del proyecto con el propdsito de
provocar pensamiento critico en torno a los roles de género.

[ LOV ]Testeo de prototipos expositivos, registrando aspectos
cualitativos de la experiencia de las participantes.

4, Proyectar una propuesta expositiva itinerante con la cualidad de

odopforse a espacios flexibles, para dar continuidad al proyecto a
futuro y acceder a mayor cantidad de contextos.

[ LOV 1Documento que presente el proyecto y sus respectivas
piezas a posibles espacios expositivos.



Publico objetivo

Los asistentes de la exposicidn para este proyecto son
identificados como p0b|ico primario y pUb|ico secundario. El
publico primario evidentemente son mujeres, principalmente
jbvenes pertenecientes a las generaciones millenial y z, esto
porgue se caracterizan por tener mayor sensibilidad, interés y
recep‘rividod frente al tema de este proyecto, poseen hambre
critica, buscando renovar y abrirse a cuestionar nuestros patrones
de conducta hacia el género. En consiguiente, se habla de un
publico secundario debido a que las exposiciones, a pesar de que
tengan un publico objetivo definido, suelen atraer a otros
visitantes, que podrion acompafiar a los primarios, como
menciona Hughes (2010). Esto también aporta al objetivo del
proyecto, visibilizar la prob|emc’1’rico que aqueja principo|men’re a
las mujeres, pero que para generar un mayor impacto es
importante ser también visible para el resto de la sociedad,
debido a que todos somos participes del discurso po’rriorco|, ya
sea de manera consciente o inconsciente; por esto, se propone un
espacio de denuncia material, abriendo debate y reflexion entre
los asistentes en torno a las conductas consumistas en la mujer,
que suele ser un fenémeno que todos visualizamos como o|go
banal y que tenemos naturalizado, como si fuera algo innato en
ellas, pero que fiene un gran trasfondo asociado a las cargas
extra que les Odjudicon los marcos pofriarco|es que fenemos
como sociedad chilena y también a nivel global.

Fotografias: Manifestacién feminista 8 de Mayo 2022. Autor desconocido
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Contexto cdeimplementacion

Desde la postura del disefio critico, el disefio expositivo se
presenta como una herramienta adecuada para cump|ir con sus
objetivos: visibilizar y generar reflexion y debate. El disefio de una

exposicidn se convierte en un agente de sentido social que a J U MPER
través de su narrativa funciona como medio para comunicar un
mensaje o en este caso, denunciar un problema poco visibilizado. 50 anos de historias

El proyecto se enmarca dentro del contexto del activismo
feminista chileno, el cual ha ocupado multiples lugares de la
ciudad a lo |orgo de los afios, y que en los Gltimos afios se ha
materializado in‘rerdisciphnoriomen’re en c1|gunos instalaciones que
fueron antecedentes importantes para la formulacion de este

proyecto, como lo realizado por el colectivo malvestidas en
conjunto con la historiadora Pia Montalva o el Trobojo de la
artista Daniela Bertolini. Es por esto que se propone implementar
este proyecto expositivo en un espacio de circulacién accesible,
permi’riéndo|e a las espedodoros y espec’rcdores experimentar de
forma presencial e interactiva, donde la narrativa y la interaccion
se relacionan entre si con el fin de crear un intercambio de

respuestas mediadas POr una experiencia, una formacién, o una
interpretacion del publico espectador (Aranzazu et al, 2016)

Asi, se busca proyectar un espacio simp|e e itinerante, actuando
como un punfo de encuentro tanto para las receptoras como
para el p0b|ico genero|, abriendo debate y reflexion en torno a la
prob|emc’1’rico levantada que tiene un gran trasfondo asociado a

las cargas extra que sufren las mujeres, adjudicados por los
marcos po’rriorco|es que fenemos como sociedad chilena.

Fotografias propias, visita a la exposicién JUMPER. 50 afios de historias” curada por
Pia Montalva (Thinking Fashion) y Colectivo Malvestidas (Loreto Martinez y Tamara
Poblete).
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Metodologia

Para estructurar la propuesta de disefio de la exposicion fue de
gran ayuda la lectura del libro “disefio de exposiciones” dirigido a
disefiadores, escrito por Phihp Hughes quien en este entrega una
guia de referencia sobre el proceso detrds de la tarea de disefiar
una exposicion.

Este proyecto nace o|ejoo|o de la perspectiva tradicional del
disefio, la cual se enfoca en resolver problemas. Contrario a esto,
se busca levantar una prob|emc’1’rico social, utilizando
herramientas de disefio. Este es el enfoque principo| del disefio
critico: exponer problemdticas de las cuales no se discute lo
suficiente o pasan inadvertidas. Es por esto, que la investigacion
para esfte proyecto es una parte fundamental y debe ser robusta
para condensar en un mensaje claro y conciso al momento de
disefiar.

Lo importante es que al momento de definir la metodologia para
un proyecto de este cardcter se debe apuntar a o|gunos puntos
minimos en comun, que caracterizan al disefio critico. Los cuales
se pueden definir como lo describen Bardzell et al.(2012) con el
uso de ‘estrategias semidticas para exp|icor los sistemas
simboélicos; proponer estrategias criticas para sacar a la luz
estructuras ideolégicas ocultas; apropiarse de un vocabulario
tedrico critico para exp|oror las relaciones entre las caracteristicas
y cualidades de los artefactos de disefio, la fenomeno|og|'o de las
experiencias del usuario y los contextos socioculturales en los que
se desarrollan estas relaciones.

24



Metodologia

Se estructuré la mefodo|ogi0 del proyecto en cuatro etapas. La
primera, descubrir, asociada al objetivo especifico nimero 1, se
enfoca en descubrir, a través de una investigacion literaria y
eTnogrdfico detallada en las siguientes pdaginas. Esta etapa
apuntaria a un levantamiento de ho”ozgos. La segundo efapa,
asociada al objetivo espech(ico numero 2, apunta a estructurar
una organizacion del contenido para dejor clara una linea
narrativa para el proyecto materializado. La tercera etapa,
definir, asociada al objetivo espech(ico numero 3, imp|ico la
definicion del espacio y materiales optimos para una
implementacion itinerante. Por Gltimo, la cuarta etapa, se enfoca
en proyectar de manera clara un disefio definitivo.

Definir
(forma)
O
/ \
/ \
/ \
/ \
/ \
/ iterar \
/7 € \
/ \
/ Proyectar \
/ (propuesta) \
/ prop \
/ & \

/ \
O-—---=-=--"=-—=-—=-——-- - O
Descubrir Estructurar
(investigacion) (narrativa)
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Estaclo del arte

La obra de Barbara Kruger
(1976 - 2022)

Barbara es un gran antecedente
concep’ruo| para el desarrollo de este
proyecto. Ha creado un |enguoje visual
propio, simp|e y potente, cuyo objeﬁvo ha
sido fuente de inspiracion.

Durante cuatro décadas, Kruger ha
criticado las estructuras de ou’roridod,
identidad y deseo de nuestra sociedad
vinculadas a los estereotipos asociados a la
mujer. En su trabajo, adopta las mismas
imdagenes, palabras y estrategias utilizadas
por quienes estdn en el poder para
arremeter contra e||os, de manera irbnica,
dando como resultado imdgenes
controversiales ocompoﬁodos de textos que
muestran a la sociedad patriarcal.

Trabaja sobre la cultura de masas y el
consumismo para convertirlos en co||oges
de protfesta, los cuales describen como se
construye la identidad y denuncia la
imagen de una mujer sumisa y sometida en
una sociedad construida bojo el modelo de
po’rriorcodo.
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Womanish
Hermanas Danyelle y Dionna Gray y Emily Dahlquist (2022)

Womanish es otro antecedente concepfuoL una mega
exhibicién de 5 pisos con 15 habitaciones que invitan a
reflexionar de manera |L'Jo|ico, las cuales estan destinadas a ser
“instagrameables’, siendo una especie de ‘museo de selfies’
pero que va mds alld, conceptualizando cada habitacion,
provocando a la imaginacién, conversacion y reflexién en torno
a romper estereotipos sobre los principo|es prob|emos que
afectan diariamente a las mujeres, como el impuesto rosaq, la
brecha salarial, la salud mental y otras temdticas alinedndose
con los movimientos Me Too y Say Her Name.
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Taller Arriba los jumpers!k: El uniforme como pancarta
Colectivo Malvestidas , Pia Montalva (Thinking Fashion) (2017)

TALLER <l |

LR
iArribalos | PUTa/

jumpers! \te la andoif
eranto \DuSCande

Empoderamiento \, s
creativo del \?(Mj-thn?

unifarme como \Calienta
pancarta. S_Qp_ﬂ

Este taller se realiza para abrir reflexién sobre la mirada
patriarcal que da forma a la ropa que conocemos. La
actividad princip0| del taller fue |o|c|smc1r creativamente en el
uniforme una reflexién personal sobre su uso, utilizando

€ -m-e| técnica libre de manera de transformarlo en pancarta, por
\\gmmri medio de la recopilacion critica de anécdotas, memorias y
|mojigato) testimonios de las alumnas del Liceo N1 de nifias. Parte del

material recopi|oo|o en este taller evoluciona a una propuesta
expositiva en Junio de 20292, desplegada en el GAM.

Jumper. 50 afios de historias

Colectivo Malvestidas , Pia Montalva (Thinking Fashion) (2022)

Exposicién que examina la cultura material a través de
fofogrofios, audiovisual, archivo y obras artisticas que indagon
en el uniforme emblema de la presencia femenina en la
educacion chilena. Un recorrido por su origen, su vinculacion
con el contexto sociopo|iﬂco Yy SU USO en las artes visuales.
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| Tendede!
esline Pr

> (Gloth

El tendedero
Ménica Mayer (1978 - presente)

Ménica Mayer es una artista que invité a 800 mujeres a que
completaran la frase: “Como mujer lo que mdés me disgusta de
esta ciudad es..” en pope|es rosa. Cada una de las respuestas
fue montada sobre una estructura que aludia a un tendedero
como una referencia a una actividad cotidiana que se
considera femenina, para abrir un dié|ogo sobre la violencia
que viven las mujeres en el espacio publico. Esta pieza fue
presen’rodo por primera vez en una exposicion colectiva en el

Museo de Arte Moderno de la Ciudad de México. La pieza ha

tenido varias reactivaciones en otros contextos hasta hoy.

Feminista havies de ser
Palau Robert (2020)

Este proyecto mapea el entorno actual y saca a relucir el
sexismo cotidiano que el po’rriorcodo aun |ogro imponer. Por
medio de instalaciones muestra un historial de discriminacion
sistematica hacia las mujeres y el camino desafiante y
desven’rojoso que cada dia enfrentan, recopi|oo|os en una
muestra visual y auditiva de los discursos estereotipicos que se
nos imponen a las mujeres, que nos enajenan, que el mundo
nos comunica desde que nacemos.
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Estado del arte

Sociedad conyugal
Daniela Bertolini

La instalacién que busca tensionar el consumismo y el poo|er,
el sexismo y la cosificacion, lo pL’Jb|ico y lo privodo, la lucha
feminista y esa realidad que aln somete, oprime y margina a
las mujeres. Propone la idea de una exhibicion tipo Saléon del
Automovil, situando al auto como un obje‘ro de deseo y
consumo, ironizando con la idea de la mujer adorno por la
presencia de las promotoras o bien con la idea de la mujer
adorno de una “familia perfecta” (que debe encargarse de lo
doméstico, de la crianza de los hijos, lucir bien y tener siempre
una sonrisa perfecta).
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Patronde valor

Ante todo lo estudiado previamente, podemos decir que esta
carga sociocultural patriarcal que ha potenciado las conductas
consumistas en las mujeres es como la metdafora del elefante en la
habitacion: un fenémeno que es ignorodo y que pasa inadvertido,
del que no se discute lo suficiente.

El rol de la mujer en la sociedad es multidimensional y juega un
papel importante en nuestro sistema econémico, sin embargo,
somos festigos de su poca visibilidad como actores a lo largo de
la historia. Esta invisibilidad también se retroalimenta con la
capacidad de la sociedad para mantener una serie de ficciones y
estereotipos de género mediante los cuales se mantiene una
imagen devaluada la actividad de las mujeres. El proyecto de
disefio propone establecer una analogia visual que visibilice esta
contribucién al mercado y las cargas po’rriorco|es que conllevan, a
través de la historia del bolsillo femenino.

llustracién: Soma Difusa

31



o Eda akaltun (i




1. Descubrir



1. Proceso deinvestigacion

Para aterrizar esta investigacion, fue de suma importancia
realizar tareas de investigacion e’rnogrdfico, que fueron
comp|emen’roo|os con literatura feminista.

Como se sefiala en el esquema (fig.x) se efectuaron 3
tareas de manera paralela, las cuyos hallazgos se

retroalimentaron entre si para llegar a la identificacion de Encuestas y
interacciones criticas.

entrevistas

Hallazgo de

interacciones

criticas

Revisién critica Registros

de literatura fotograficos en malls



1. Descubrir

Encuesta general

Objetivo: Acercamiento a la opinién general sobre la problemdatica.

Para obtener un primer acercamiento a la percepcién y nivel de
conciencia que fienen las personas a nivel genero| de esta
inequidod presente en la vestimenta entre géneros, se realizé una
una encuesta a través de Google Forms, cuantitativa y abierta a
cuo|quier género, a personas pertenecientes a las generaciones
millennial y centennial; sondeando cudnto interés tiene cada género
y algunos de sus habitos de consumo.

Al final de esta encuesta cerrada, se dejé un espacio para que las
personas comentaran lo que quisieran respecto a las palabras:
género, ropa vy bolsillos. Esto dltimo oyudc') a obtener sefiales que
encauzaron la investigacion gracias a comentarios que fueron
simi|ores, identificando temas interesantes en los cuales enfocarse.

Resultados

Se obtuvo una muestra de 99 personas, de las cuales se destaca
mayor interés de las mujeres (ﬁg.]), pues la encuesta fue compartida
en diversas redes sociales (grupos de Who’rsApp, Instagram y
Facebook) donde se encontraban mujeres, hombres y personas no
binarias. Que la participacion haya sido mayormente femenina
(o|go que se repite en la préxima encuesta) es una indicacién de que
es una temdtica que realmente afecta mds a las mujeres y es o|go
que les interesa hablar. Un 65% de los encuestados consumen ropa
mayoritariamente en el retail (fig2). Esto fue un punto clave para
abordar la problematica, la cual més adelante se centré en estudiar
lo que ofrece el retail, que es lo que mds consumen las mujeres
chilenas.

Ante la pregunta “iEn qué tipo de prenda te interesa mds que haya
bolsillos?” 83% respondié que en prendos inferiores (fig.B), dentro de
los cuales se destacé en comentarios el caso de los pon’rc1|ones‘

Fig. 1 _ Te identificas como:

3%
mujer
hombre

persona no binaria

76%

21%

Fig. 2 _ Mayoritariamente consumes ropa en:

B I
retail
65%
) hombre
tiendas de disefio \'ndepend'\eme
31%

Fig. 3 _ iEn qué tipo de prenda te interesa mds que haya bolsillos?

83%

prendas superiores (camisas, polerones, chaquetas, etc.)

I prendos inferiores (ponfcﬂones, faldas, shorts, etc.)

17%
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1. Descubrir

Encuestas Dirigiclas

Objetivo: Contrastar informacién entre hombres y mujeres.

Para profundizar la informacién de la primera encuesta, se realizaron
dos encuestas cuantitativas cada una dirigido a cada género, con
preguntas iguo|es. A|gunos pidieron jus’rificocién del por qué su
preferencia de respuesta, para con esto profundizar y probablemente
obtener nuevos ho”ozgos interesantes.

Las preguntas fueron en torno a temas de interés identificados en la
encuesta anterior: Ponfo|ones, accesorios que reemp|ozcm la funcién de
los bolsillos (cor’reros, boncmos, bolsos mochi|os, e’rc) y los habitos y
preferencios respecto a estas piezas en relacion a sus actividades
cotidianas. Al preguntar lo mismo a los dos géneros por seporodo, se
|ogr<’> contrastar la informacién a partir de 107 respuestas de mujeres y
100 de hombres.

Resultados: Habitos y preferencias

Se destacan respuestas diametralmente opuestas en cada género ante
una misma pregunta, excepto en el caso de la fuente principo| de
consumo de ropa, que en ambos fue el retail como preferencia primaria
con un 78% en los hombres y un 64% en las mujeres.

Las primeras respuestas opuestas fueron el nivel de conformidad que
sienten los hombres versus las mujeres respecto a los bolsillos de su
ropa. En las mujeres 75% se siente disconforme, en contraste con los
hombres que fue sélo un 15% (fig4). Cuando se les pregunté que
preferion usar para cargar pertenencias bdsicas (dinero, llaves, tarjetas
o billetera) las preferencios predominon‘res fueron opuestas: (figAS)
Hombres: bo|si||os, mujeres: accesorios extra (cor‘rero, bonono, mochi|o,
etc). 83% de los encuestados hombres poseen menos de 3 accesorios en
su cléset, en contraste con las mujeres, quienes 48% poseen entre 4 y 10
de estos accesorios y un 30% posee mds de 10 en su cléset (fig.6). Esto
altimo nos habla de que las mujeres tienden a consumir mds accesorios,
lo cual més adelante profundizoremos en qué podemos interpretar de
esta tendencia, asociado a los roles de género.

Fig. 4_ iEstas conforme con los bolsillos que frae la ropa que compras?

15%

76%

mujeres

24% 85%

Fig. 5_ ¢Qué prefieres usar en tu dia a dia para cargar pertenencias
personales esenciales?

accesorio accesorio

mujeres hombres

bolsillos bolsillos

Fig. 6_ ¢Cudntos accesorios destinados a cargar tus pertenencias personales
bésicas como billetera, celular, dinero y llaves posees?(sumando todos los
tipos mencionados: cartera, bo|so, bomcmo, mochila pequefia, efc)

9% o 2%
14% \ 309
18%
mujeres hombres
29%
49%

48%

1 1

menos de 3 menos de 3

entre 4y 10 entre 4 y 10

mas de 10 . més de 10
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1. Descubrir

Percepcionclelos
bolsillos seguin género

Dentro de la encuesta dirigido se
pregunté: ¢Estas conforme con los bolsillos
que trae la ropa que compras?ite son
utiles en su mayoria? con alternativas
cerradas de si o no.

Después, se pregunté de manera abierta
el por qué, lo que proporcioné
comentarios del cémo las personas
perciben la funcionalidad de sus bo|si||os,
que al ser analizados nos permite
desprender dos cosas: La evidente, la
mayoria de los hombres se siente
conforme con el disefio de sus bolsillos % la
menos evidente: Los hombres expresan
claro y conciso con qué cosas cargan
siempre. En el caso de las mujeres,
depende de la ocasion; asociado a esto,
surgen varios comentarios que hablan de
que las mujeres cargamos una mayor
cantidad de cosas, muchas veces, esto
se dice en un sentido frivolo. Pero, jpor
qué ocurre esto?

hombres

76%
conforme

'Son dtiles para guardar lo que
necesito, ce/u/or, bi//eferq efc.

‘Porque cabe billetera, celular llaves y
algun accesorio como alchol gel
pequefio o pafiuelos”.

‘Sirven para dejar todo billetera,
/oves, no es necesario dejor casi nada
en una mochila”.

‘Son espaciosos por lo que puedo llevar
hartas cosas’.

‘El tamafio es adecuado para guardar
mis)”cosas (fe/éfono, bi//eferq auriculares,
efc) .

‘Suelen tener suficiente espacio para
lo que necesito y no suelen verse mal a
//e\/or mUChC’S COSas en eI/OS.

‘Porque cabe todo lo que uno ocupa:
celular, billetera, llaves".

mujeres

15%
conforme

‘Generalmente las prendas, sobre todo
ponfo/ones, que tienen bo/si//os, son muy
pequefios, muy estrechos y resultan poco
uncionales’.

‘Porque son muy pequefios, no son de
gron utilidad e incluso a veces son
olsillos falsos".

‘Porque o son muy chicos o tienen solo
la costura del bolsillo pero sin
bolsillo".

‘Generalmente son bolsillos falsos o

”

muy chicos, no sirven’,

"Por lo general son decorativos y muy
pequenos, por lo que no tienen mucha
utilidad al momento de guordor
elementos que deben tenerse a mano
como llaves o el celular”

‘Me fijo mds en que la forma del bosillo,
por ejemplo de un pantalén, le haga
‘bonita forma” a mi poto, porque se que
no lo voy a ocupar para guardar
cosas (no caben)’.

37



Alveces quiero hacer salidas rc’:pic/os o de urgencia sdélo
con mi celular y billetera y me veo obligaba a llevar
a’gt’m bolso. En otras ocasiones quiero ir lo menos
cargada posible para traer bolsas de compras y la
cartera se convierte en un estorbo. Por dltimo,
cuando voy a /ugores pe/igrosos preferir:’o ir solo con mi

teléfono y billetera, ya que el tener un bolso se
convierte en una fuente de peligro o atraccién, que
se suma al hecho de ser mujer y ser vulnerable en
la calle pero me veo obligada a usarlo porque no

tengo bolsillos grandes, lo que me pone muy insegurad.
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Tensiondeinterés

A partir de o|gunos preguntas cerradas de la encuesta dirigido,
se pregunté el por qué de la respuesta elegida. Analizando los

1. Descubrir

comentarios en las respuestas abiertas, se filtrd una principal
tensién de interés.

Resignacién a la cartera

Estd muy arraigado que 1. La mujer se tiene que ver bien
(aparentemente los bolsillos impiden eso) 2. Que esto
favorece el consumo de otros productos para llevar objetos
cuyo publico target son mujeres (muy rara la ocasion donde veo
esta publicidad dirigida a hombres)

Sé que para los ojos de muchas personas la falta de bolsillos en
ropa de mujer son un problema menor porque al final nos hemos
adaptado nosotras a lo que nos quieren vender y no
podemos comprar lo que realmente queremos tener.

Actualmente encontrar un ponfo’/én con un bolsillo decente en el
que te quepa la mano comp/efo es casi un /ogro y no debiera ser
asi, debiera ser olgo normal porque yo decido si quiero usar ese
bolsillo o no, por o/go estoy pogondo el ponfolc’m comp/efo. Al
final de todo son las propias tiendas y disefiadores de ropa
quienes nos obligan a tener que andar con mochila, cartera,
banano y uno se adapta por necesidad. En lo personal me es
muy frusfronfe, quiero bolsillos.

Amaria que los bolsillos fueran mds grandes o seguros para no
tener que usar carteras.

No logro llevar mis pertenencias sin la necesidad de un
bolso/cartera/banano, y si es que existe un bolsillo son muy
pequefios, queclo la mitad del celular a la vista o la bil/efero, es
muy probable que te roben asi.

e
=

Imagen: Campafia otofio - invierno 2022, carteras Sei.
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Retail

Existe una inequidad en la presencia de bolsillos funcionales entre la ropa pensada para el hombre y la ropa pensada para la mujer.

Para las mujeres, (Qué tipo de prenda les genera mayor insatisfaccion en relacién a este fenémeno?

Pantalones ~ —— « Tallgje inconsistente

* Siluetas que no consideran con las
caracteristicas corporales chilenas

* Materialidades que inmovilizan

* Bolsillos falsos
* Tamafo insuficiente

* Bolsillos no cubren la necesidad de
cargar pertenencias bdsicas persono|es

!

La necesidad es desplazada a “la cartera” —— "Cargan con mds cosas” ipor qué?

l

También presentes en Realizacién de entrevistas
campafias de marcas

Vestigios patriarcales

Esquema: Elaboracién propia a partir de la interpretacién de los resultados de las
encuestas anteriormente realizadas.
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Entrevistas

Objetivo: Identificar relatos y narrativas significativas que
permitan articular un hilo conductor para el proyecto, que
destaquen puntos criticos para el desarrollo de este.

Se formularon preguntas en torno a los temas: inseguridod,
movilidad y hébitos de consumo, temas destacados en las
anteriores encuestas.

Las entrevistas se realizaron a 5 mujeres de forma semi-
estructurada, donde se hizo una pauta de preguntas como guia
para una conversacion donde se le permitié a la entrevistada
exp|oyorse sobre lo que quisiera hablar que habitara dentro de
los temass.

Preguntas

1.Cémo describirias tu experiencia de compra y uso de
pantalones?

Preguntas complementarias: iRecuerdas alguna situacion en
por’ricu|or que puedas contarme? jHay o|g(m tipo de pan+o|c'>n
que evites? ;Hay en tu cléset? iPor qué crees que lo compraste?

2.Cudl crees que es la razén de que en general no traigan
bolsillos funcionales? ¢Cudntos accesorios para cargar articulos
personales posees?

3. :Cémo lo asocias a que nosotras, como mujeres,
mayoritariamente cargamos y consumimos muchos mds
accesorios en comparacion o los hombres?

4.¢Cud|es piensas que son tus motivaciones cada vez que
compras una nueva cartera o accesorio? (;Cuc'ﬂ podrios clasificar
como motivacion propiciodo por el entorno sociocultural y cudl
como motivaciéon personal?

5. ¢En qué situacién te sientes mds vulnerable cuando sales? ;Con
tus articulos personales en bolsillos o dentro de un accesorio
personal?

6. Respecto a lo anterior, iHay actividades o acciones fisicas
cotidianas que evites realizar o se te hogon engorrosas por
cargar con un accesorio extra?
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1. Descubrir

Resultados entrevistas

Las entrevistas fueron transcritas y se
identificaron puntos en comun entre los
testimonios de distintas mujeres, sin
emborgo, estos puntos criticos eran
muchos, se encontraban estrechamente
interconectados y se expondion a ofras
problemadticas atn mas amplias, por lo
que fue un proceso cadtico en el que se
necesité tiempo para filtrar a medida
que avanzaba el proyecto y se hacian las
otras tareas de investigacion.

La manera en que se condensaron las
ideas fue a través de la seleccién de
testimonios significo‘rivos y el dibujo de
muchos esquemas, los cuales se pulieron
hasta poder simp|ificor la lectura los
conceptos y fensiones clave identificados,
que se mostrardn digi’rohzodos en las
paginas siguientes.
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Retail

Existe una inequidad en la presencia de bolsillos funcionales entre la ropa pensada para el hombre y la ropa pensada para la mujer.

Para las mujeres, (Qué tipo de prenda les genera mayor insatisfaccion en relacién a este fenémeno?

Pantalones ~ —— « Tallgje inconsistente

* Siluetas que no consideran con las
caracteristicas corporales chilenas

* Materialidades que inmovilizan

* Bolsillos falsos
* Tamafo insuficiente

* Bolsillos no cubren la necesidad de
cargar pertenencias bdsicas persono|es

!

La necesidad es desplazada a “la cartera” —— "Cargan con mds cosas” ipor qué?

Vestigios patriarcales

» La mujer debe estar preparada para todo

* La mujer debe tener multiples cosas bajo control

También presentes en
campafias de marcas

Mayor consumo de estos accesorios

Esquema: Incorpora hallazgos de las entrevistas



1. Descubrir

Registro fotografico en malls

Objetivo: Interpretar los discursos implicitos en los entornos y
productos dirigidos al publico femenino

Como sefiala Pink (2006), la etnografia se ha caracterizado por
una aproximacion que presta especio| atencién a la cultura
material y visual de los contextos sociales que investiga, lo cual,
segun Hermansen y Ferndndez (2017) en el marco de las
perspectivas contempordneas de la e’rnogrofio, supone asumir
que el dato visual, al iguo| que cuo|quier otro dato, no es una
representacion objetiva de la realidad sino mas bien una mirada
situada sobre estq, que permite elaborar conocimientos
pertinentes sobre las prdcticas y significados propios de un
determinado campo socio|, en este caso, el cémo el mercado
puede comunicar imp|ici’romen’re ideas de los roles de género en
la sociedad chilena.

Tomando lo anterior, como forma de investigacion
comp|emen’rorio al marco tedrico, se realizaron registros
fo’rogréficos en centfros comerciales locales para dar cuenta de los
entornos y produc’ros dirigidos al p0b|ico femenino, y asi
interpretar los discursos imp|ici‘ros que pueden desprenderse de
ellos. Estas fo’rogrofios se utilizaron a lo largo de la memoria
como complemento a los testimonios significativos.

Fotografia propia, mall VIVO Imperio, Huérfanos, Santiago.
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1. Descubrir

A nivel genero|, de lo que se descubri6 en el proceso de esta
tareq, se concluye que el mercado de la moda y belleza
Femenino, en la ocfuohdod, se ha convertido es un subproduc’ro
de lo que Robert Riegel en 1963 denominé como una
”propogondo patriarcal mas amplia" para hacer que las mujeres
sean serviles mediante el cultivo de una psico|ogio restrictiva y
esclava.

Pese a ser una idea formulada hace mas de 50 afios, atn
podemos identificar este fenémeno en el presente, al entrar a un
mall. Al explorar los espacios dirigidos a las mujeres, vemos como
se repite un discurso asociado al control del cuerpo y su estética,
que gritan una infinidad de caracteristicas por "arreglar" de
forma omnipresente, mensajes implicitos en estas imdgenes y
po|obros que potencian sentimientos de cu|po y deseo por
cump|ir ciertas expectativas.

Fotografia propia, mall Open Plaza, Rancagua, VI regién.
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2. Estructuranr



2.Estructurar

Que hagan los bolsillos chicos me hace sentir que la
sociedad ve a las mujeres como seres tontos, sin
aspiraciones y superficiales en un mal sentido.

Claudia Quintana, 25 afios.
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INTERACCIONES CRITICAS

Hustracion por Andrea Ucini (intervenida)



2.Estructurar

Mi mama cuando yo era chica siempre me retaba
cuando No salia con carteray andaba con las cosas
en el bolsillo. Me decia: ¢ por qué andas con las cosas
en el bolsillo Vale?, jse te van a caerl. Una tiene que
andar con su carteray sus cosas.

Es unlema muy antiguo de: Tienes que estar lista
para todo lo que se te venga, pero alos hombres no
les inculcan eso. A mi hermano nunca le dijeron
llévate las cosas en una mochila. Al contrario, es un:
Jpara donde vas con una mochila tan grande?
Porque es raro que la usen a menos que vayan al
trabajo o0 a un lugar donde necesiten muchas cosas.

Valentina Céspedes, 24 afios.
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2.Estructurar

Hallazgo central:

Lainecquiclad del bolsillo representa la
inequicdlad de género dentro de laeconomia

Ante el total de lo recopi|oc|o en la investigacion e‘mogrdfico, la
interpretacion a nivel macro del panorama es que el fenémeno de
la inequidad en el disefio de los bolsillos entre prendos femeninas
y masculinas, puede servir de por’ro| hacia prob|emé‘ricos de
género grandes y aun invisibles para la sociedad: Patriarcado y
Capitalismo son complices, se sustentan el uno al otro.

Se llega a este hallazgo al interpretar en conjunto los testimonios
de las mujeres y los mensajes que fransmiten los malls en sus
espacios disefiados para pl’Jb|ico femenino vistos anferiormente en
los registros fotogrdaficos.

Fotografias propias, mall Costanera Center y mall VIVO Imperio, Huérfanos,
Santiago. Para el piblico masculino se habla de un "todo en uno"y
versatilidad para cumplir sus labores funcionales cotidianas. Mientras que
para el pdb/ico femenino se fomenta la idea de variedad y el plocer de
comprar esa gran variedad carteras, fomentando una conducta de consumo
impu/sivo y mundono, sustentada en la premisa de la constante reinvencién
estética a la cual se asocia a las mujeres.

48



Lainequidad del bolsillo representa la
inequidad de género dentro del sistema econémico

Patriarcado y Capitalismo

Preconcepciones patriarcales

« "La ropa debe marcar el ideal de
cuerpo femenino de la época’”

« "Las mujeres se dedican a
tareas de menor valor econémico”

« + Preconcepciones de lo que
debe hacer y ser la mujer

son simbidticos

_s 'Los bolsillos entorpecen  _
la estética de la silueta”

Las mujeres no cargan

con cosas de alto valor”

Contenedor para cargar con obje’ros

____________________________

Mercado Fast Fashion

« Omite la importancia de los
bolsillos en la ropa femenina

« Las necesidades funcionales de
las mujeres las dejo en segundo

plano .o en una segunda pieza

____________________________

Abre otro mercado:

l

Carteras
(y accesorios equivalentes)

! Publicidad

para tareas invisibilizadas*

l

Se rep|icc1n discursos

patriarcales en los

Ritual de Feminidad*

en

productos y servicios

se proyecta

Medios de

comunicaciéon
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*;Cudles son las tareas invisibilizadas?



2.Estructurar

YO creo que nosotras Nnos acostumbramos a
llevar cartera por una razén muy antiguay
mMuy Machista(..)de tener que estar preparada
para todas las ocasiones y de poder tomar las
riendas de cualquier situacion.

Daniela Espinoza, 24 afios.

llustracién por Eleni Debo (intervenida)
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Fotografia: Cesilla Klenydnszki 'La reminiscencia de ser mujer' (intervenida)

Rol multitarea de la mujer

La cultura pofriorccﬂ presiona a las mujeres a ser seres dinc’lmicos,
multifacéticos y multitarea: La mujer debe mantener bajo control
mu|’ri|o|es estandares y situaciones.

La cartera se convierte en el contenedor de las herramientas que
podrian auxiliarla ante lo que se le presente. Hay una carga
imp|ici’ro que la sociedad asocia al género femenino que inculca
cosas por ser y hacer, que se pueden resumir en 2 dimensiones: la
estética y la produc’rivo: la primera se refiere a ser consumible
para la vision patriarcal a través del ideal estético del momento y
la segundo, realizar tareas que contribuyen al sistema econémico
copi’rohs’ro, pero que no son reconocidas como labores
productivas. Incorporando lo que plantea Hartsock (2004): la
actividad vital dindmica de las mujeres ha llegado a
distorsionarse para que se conviertan en mercancia, por lo
tanto, son y no son personas/sujetos humanos. Ellas estan mas
involucradas en la produccién de valores de uso asociados a la
subsistencia % al cuidado humano los cuales quedon fuera del
sistema econdmico porque no se intercambian por dinero. Sin
embargo, sin estas tareas la economia no podria funcionar.
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‘ .ce_, propias, mall Costanera Center y mall
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Esta muy arraigado que: 1.La mujer se tiene
gue ver bien (aparentemente los bolsillos

impiden eso); 2. Que esto favorece el
consumo de otros productos para llevar
objetos cuyo publico target son mujeres.

Karina Espinoza, 26 afios.




Regulacién de la participaciénde las
mujeres en el sistema econémico

Como conclusién cenJroJ, Juego de todo el andlisis anterior, el
fenémeno que ocurre con el caso de los bolsillos y uso de
cartera en las mujeres, encarna materialmente la carga
sociocultural patriarcal que hay sobre las mujeres, la cual ha
regulado su participacién en el sistema econémico de muchas
formas las cuales se pueden agrupar en dos dimensiones: la
dimension de tareas que con‘rribuyen funcionamiento de la
economia y la dimensién de control estético, la cual abre un
enorme mercado cuyo target son mujeres.

Patriarcado + Capitalismo

Regulan la participacién de las mujeres
en el sistema econémico

a través de

s A

Dimensién funciona Dimensiéon de control estético

J J

Activa su participacién

Restringe su participacion

J J

No se reconoce como Favorece el consumismo de
trabajo el tiempo gastado

en JObOI’QS domésficos

productos y servicios Gtiles
para lograr ese control

por reoJizor estas Jobores, quedo en eJ mercodo genera unad

desventaja para su desempefio en oferta gigante a través de la
trabajos remunerados, donde la culpa vy el placer asociados a
mayoria de los hombres no gastan la obtencién de este control

ese tiempo diario
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2.Estructurar

Fotografia: Cesilla Klenydnszki 'La reminiscencia de ser mujer' (intervenida)

‘ ‘)r*eo que el no tener bolsillos amplios a
diferencia de los hombres, va netamente
ligado a que supuestamente nosotras las
Mmujeres No cargasemos cosas de valor o
importancia a diferencia de ellos, ya sea
cargar una billetera con dinero, un celular
caro, etc.
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"Eso qqe.l_[g‘njgﬂ_qmor_. es trabajo no pago” sefialé la antropdloga feminista~
italiana Silvia Federici. Fotografia por Nicolds Stulberg (intervenida). =
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2.Estructurar

1. Dimension productiva: Labores no
remuneracias

La primera dimension se refiere a un tema controversial, debido a
que habla de un fenémeno que la filésofa politica Nancy Fraser
llama “economia del cuidado” la cual en breves palabras se
refiere a que todas las tareas domésticas y de cuidado que suelen
realizar las mujeres, son una contribucién para el funcionamiento
de la economia, sin embargo, esta no las reconoce como labores
producﬁvos (es ‘rrobojo no remunerado), no por nada cuando se
le pregunta la ocupacién a algunas mujeres, muchas responden:
no ’rrobojo, soy duefia de casa.

Psster "El capitalismo también depende del trabajo doméstico" (afios
70-80) del colectivo de serigrafia See Red Feminist
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2.Estructurar

2. Dimensioén de control estético:
Canones y su constante reinvencion

La falta de incorporacion de bolsillos funcionales en la ropa
disefiada para el publico femenino refleja la premisa de ser
consumible para la vision poﬁrricurco|: El marcar un ideal de silueta
hegemonica deseable para los hombres se complica con la
incorporacién de un bolsillo amplio, ya que affiade volumen. Por
otro lado, socialmente se le inculca a la mujer la constante
reinvencion estética, en parte gracias a que el canon de belleza
del momento se renueva constantemente y la ropa debe
responder en funcién de favorecer ese canon; y al mismo fiempo,
esto es retroalimentado y oprovechodo por el mercado de la
moda répida, el cual produce de forma vorazmente masiva y
acelerada, siendo los bolsillos una tarea y material extra en el
cual no conviene invertir. Ademds, ¢Para qué preocuparse de
incorporar almacenamiento en las prendas femeninas si su
ausencia abre ofro mercado?

Collage por Michelle Claesson Eismann (intervenida)
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YO Ccreo que viene de ahide esa
responsabilidad multi-tasking, entonces
ahi el mercado aprovechd de inventar
esta variedad enorme de carterasy
accesorios para que la mujer pudiera
sobrellevar esa responsabilidad impuesta.

Valentina Céspedes, 24 afios.
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Proceso _2. Estructurar

:Qué es el Ritual de Feminidad?



Ritual de feminicdlad

A modo resumen, en esta investigaciéon se decidié denominar
como ritual de feminidad a todas estas preconcepciones y
expectativas de lo que deberia ser y hacer la mujer, desde la
perspectiva po‘rriorc0|.

Se le llama ritual porque estas expectativas se traducen en
habitos que deberian tener las mujeres para cump|ir|os. A|gunos
ejemplos de estos son: La depilacién, cuidados para mantener la
pie| suave y tersa, tratamientos copi|ores para la mantencién del
cabello |orgo, la bL’quuedo de obtener la silueta corporo|
femenina ideal del momento, el vestir a la modo, y un infinito
etcétera. Estos ejemplos son sélo algunos de la dimension del
control estético del cuerpo e imagen.

Por otro lado, ejemp|os de la dimension producﬂvo: Preparar
comido, poner lar mesaq, servir lor comido, levantar la mesaq, lavar
los platos después de la comida vy vigilar a los nifios/as que estdn
jugondo en el comedor, criar a los hijos/os, llevarlos al co|egio,
juntar la ropa sucia, lavar la ropa, co|gor|o, ir al supermercodo a
hacer las compras, ordenar las compras al llegar a casa, hacer
las camas, pagar las cuentas, contestar el teléfono, frapear y
barrer los pisos, |im|oior los bafios y la cocina, ir a buscar a los
hijos/as al colegio, ayudarlos con las tareas, animarlos porque
estdn tristes o entretenerlos porque se aburren, recibir a la parejaq,
servirle la comida, llevar a los nifios a acostarse. Y si quedo 0|go
de tiempo, estudiar.

Asi, ante estos hélbi’ros, el mercodo, no solo de la modo,
aprovecha la gran oportunidad que abren todas estas exigencias
po’rriorco|es. No se puede controlar el aspecto corporo| sin la
infinidad de producfos y servicios que ofrece el mercado hoy en
dia, al igual que el “estar a la moda vy reinventarse” es dificil sin lo
que ofrece el fast fashion.

El po’rriorcodo provoca necesidades que regu|on de cierta forma
la participacion de las mujeres en la economia en estas dos
dimensiones mencionadas anteriormente; y asi, "La mujer se
convierte en un "bello personaje” para el mundo del consumo y
esa posicion se consolida progresivamente, afirmada en su
cardcter p|uri—consumio|or: las mujeres son comprodoras de
objefos para el consumo persono|, para el hogor, para los nifios Y,
en ocasiones, para el hombre. La mujer es destinataria de los
desvelos pub|ici’rorios y es también personaje de la pub|icio|ao|".

(Walzer, 2003).
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1. Diseno deinteraccion

Esta exposicién busca sensibilizar a los espedodores acerca de un
fenémeno complejo e implicito, siendo el objetivo principal
proporcionar un punto de vista critico sobre cémo tenemos tan
naturalizadas las conductas consumistas en la mujer como si
fueran algo innato, olvidédndonos del estrecho vinculo que tiene
con nuestra sociedad poTriorco|. Es por esto, que se busca
involucrar a los espec’radores y espec‘rodoros, proporciondndo|es
una capa de interaccién que les empuje a poner mas atencion, tal
como explica el disefiador Francisco Zamorano (2013): incorporar
elementos ludicos a la experiencia permite que los participantes
se transformen en agentes activos, donde el resultado del disefio
estd en las respuestas emocionales que se puedan crear.

Este proyecto propone entonces una interaccién clave que
involucra al espedodor, el cual busca producir un estado de
atencién aumentada a través del uso de oncghfos (filtros
decodificadores bicromaticos) conocidos por usarse en las gafas
3D, que simboélicamente ofrecen una nueva perspectiva acerca de
este fenémeno que suele ser posodo por alto. Utilizando estos
filtros de color, el espectador tiene la opcién de alternarlos para
revelar y ocultar sectores de la narrativa en las piezas grdﬁcos,
desper’rondo su curiosidad.

Referentes
Arriba: Keep on searching, Szukaj Dalej 2014.
Abajo: Liberty in north Korea Tori Ero.
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3. Definir

2. Creacion de moocdboanrd

‘La creacién de exposiciones atractivas genero|men’re exige una
representacion del publico objetivo. Para llegar a los visitantes a
los que se o|irige la exposicion, el disefiador vincula el tema de la
misma con c1|go que éstos conozcan vy entiendan, y con lo que
tengan una relacion positiva, y suele investigarlo de forma visual
empleando un moodboard’(Hughes, 2010). Es por esto, que
durante el proceso se creé un moodboard en el cual se busco
reﬂejor el alma del proyecto, una especie de mapa mental visua
del mensaje que se quiere transmitir, con una doble funcién:
estimular la imaginacion y al mismo fiempo realizar un primer
testeo de qué entiende y qué genera en el publico objetivo al
mirarlo. Asi se obtuvo una primera pruebo de si la idea se estd
traduciendo a o visual de forma comprensib|e para las
espectadoras, ayudando a refinar el |enguoje y el tono del
proyecto al revisar los resultados del testeo.

Decisiones de disefio

Se utilizé la técnica de co||oge por su gran flexibilidad y ropidez
creativa para comunicar metdforas visuales.

La composiciéon se centré en la idea del “ritual de feminidad” el
cual se mercantiliza junto a la imagen femenina y que puede
contenerse en una cartera, objeto que la sociedad histéricamente
ha asociado a la mujer y a la feminidad, y que no por nada hace
unos afios, si era usada por hombres estos eran humillados y
objetos de burla: llevar cartera era tener “preocupaciones de
mujer” las cuales desde la perspectiva po’rriorco| son ridiculas y
triviales. La cartera es un contenedor de las mt]|’rip|es
herramientas y objetos de consumo que auxilian o podrian auxiliar
a la mujer ante lo que se le presente y anfe lo que se le inculca
tener bojo control: su imagen corporo| y cuidado de otros, como
pueden ser los hijos, ademas de ella misma.




Moodboanrd
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Resultados testeo

La eleccién de colores se asocia a estereotipos de género,
pero pueden interpretarse como o|go asociado a la
bisexualidad, concepto que se escapa del proyecto.

, Se identifican conceptos clave como: estereotipo, productos
femeninos, consumo, sometimiento.

Gracias a este testeo se decidié continuar con el lenguaje de
co||oge y con una eleccion cromatica similar, modificando un
poco la temperatura y saturacién para que no confundiera con
el simbolo de bisexualidad.
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Proceso eiteracionde diseno

Definicién del espacio de implementacién: Pasillos

Debido a que el proceso de investigacién tomé mas tiempo del
presupuestado, se decidié buscar un formato de espacio simple y
estandar, como base para comenzar a disefiar. Se pensaron y
visitaron posib|es espacios y se ||egc’> a la conclusién de que el
recorrido tipo pasillo es un formato que es aplicable en casi
cualquier centro cultural e incluso universidades. En Campus Lo
Contador se identificé un posi”o que serviria para comenzar d
imaginar como desplegar el contenido de la exposicion.

Fotografia propia. Pasillo al exterior de la biblioteca campus Lo Contador. Cuenta
con mds de 30 metros de largo y 180 ¢cm de ancho.

Fotografia propia. Pasillo sala de Artes visuales GAM. Cuenta con
aproximadamente 35 metros de largo y 270 ¢cm de ancho.
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Primera aproximacion al diseino

Con todo lo que se iba recopi|0no|o en la investigacion
etnografica, se generé una primera aproximacion a la estructura
del recorrido.

1. Titulo (Soy mercancia que carga mercancia) + texto curatorial
introductorio.

2. Mural que incorpora testimonios significativos de las
entrevistas. Esto porque dan cuenta de la prob|emc’1ﬂco de
manera menos técnica vy comp|ejo, con ejemp|os circunstanciales
aplicados a la realidad.

3. Aplicacion en el muro que permita tomar foto de manera
interactiva, la cual active la participacién y difusiéon por parte de
las asistentes.

4. Pregunta participativa de cierre con tono reflexivo. Se
prefendio realizar o|gun0| pregunta similar a lo que se hizo en e
antecedente ‘el tendedero” con el fin provocar una reflexién como
cierre del recorrido.

Por dltimo, se comenzé a experimentar con textos en onoghfo
para testear legibilidad, variando los colores tradicionales de rojo
y azul, a magenta y cian (colores asociados a los estereotipos de
género) testeados en el moodboard.

Fotografia propia.

Testeo de legibilidad.
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Testeo contenicdo y legibiliclad

Se imprimié una ldmina que incluia la propuesta 1 junto con las

pruebas de color y se le mostré un a un grupo de 5 personas

para que opinaran respecto al contenido y evaluaran la

legibilidad de los mensajes anaglifos.

LOS COI’]C'US]OH@S 'FUQI’OH:

El disefio de lo que estd pegado al muro, para posar junto
a él podria ser menos literal.

Es bueno incorporar la invitacion a fotografiar parte de la
exposicién, ya que el publico objetivo le atrae registrar y
compartir experiencias a través de Instagram. Surgié la
idea de entregar a las futuras visitantes un accesorio para
celular que funcione de filtro de color para tomar las fotos.

Al ejecutar estas pruebos, a medida que personas ||egobon
al grupo, mostraban curiosidad y ganas de probar los
lentes para leer los mensajes disefiados. Esto habla de que
es un buen sistema para desper’ror curiosidad en las
espectadoras.

Podrian buscarse formas de ocupar ofras dimensiones del
pasillo ademds de solo un muro para generar una
performance mds completa.

Fotogratias propias. Testeo de legibilidad.
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3. Definir

Testeo legibiliclad

Se realizaron pruebos de color para e|egir los de mayor contraste
para la lectura clara de ambas capas de color. Esto fue testeado
mostrando la misma frase con distintas combinaciones de color,
probando cian y magenta cdlidos y frios, en conjunto con un
primer protfotipo de lentes provisorios hechos con cartén y pope|

celofan.

La combinacién con mayor |egibi|io|oo| fue el cian mas verdoso

con el magenta mas calido.

SEFCRERITIANL O S OARE CIREE. 0

COMERSI NIo GO EATE

SBEPQRIEEIAE. A
N/TENISITOIRO. E
COBANIS NIO

Fotogratfias propias. Colores éptimos para la lectura.
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3. Definir

Segunda propuesta: mural
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Segunda propuesta: mural

Para el punto 2 de la primera propuesta, se experimentd en cémo
podria hacerse un mural que condense los hallazgos de la
investigacion. Al revisar y conversar con mujeres, las conclusiones
para iterar fueron:

Las alternancias de color entre los sujetos y los objetos que
cargan no fiene mucha razén de ser, ya que no funcionan
como imdgenes ocultas.

El mensaje de las imégenes estd muy literal aun.

Quizés la lectura de mensajes ocultos a través de capas de
palabras es un camino mas simple y directo.

Hace falta una parte histérica que quizds facilita la

comprensiéon de la narrativa.
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Tercerapropuesta

Frente a las propuestas narrativas fallidas anteriores, se decidio
replantear el total de la exposicién, simplificando las ideas y
cantidad de trabajo involucrado debido al tiempo disponible.

Entonces se planteé lo siguiente:

1. Incorporar el factor histérico:

La problematica y narrativa interpretada en el contexto presente, ————— + Se crea una linea de tiempo de la historia a nive
nace de vestigios del posodo, y se puede ilustrar de manera mas g|obo| del bolsillo femenino.

clara y exogerodo el cémo las ideas pofriorco|es de roles de

género influencian la cultura material. Esto debido a que en el

pasado estos roles fueron mds extremos si los comparamos a los

de hoy, pero que siguen estando presentes, solo que en distinta

forma.

2. Simplificar el cierre que invite a reflexionar. —— + Se define la fotografia interactiva para RRSS como
y que active la difusion del mensaje del proyecto. forma de cierre.

3. Unificar el recorrido total con un elemento. ——— + Al disefiar la linea de tiempo, en lugar de usar una

linea recta tradicional para conectar todo, se usa
una cinta de tela aludiendo a los bolsillos atados del
periodo de siglos XVI - XIX. Esta cinta unifica toda la
exposicion y concep’ruo|men’re se e|ige pensondo en
la idea de la invisibilidad, asocidndolo al concepto de
un ‘hilo invisible que une cosas’”.
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3. Definir

Contenido total delatercerapropuesta

1. Introduccién
2. Linea de tiempo

3. Cierre: mujer a escala rea

muro

piso
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3. Definir

1. Introduccion

Los elementos introductorios se pensaron como dos partes:

1. El identificador grén(ico + el texto curatorial introductorio.

2. La cinta desp|egoo|o en el piso, enredada con conceptos clave

de los que hablard la exposicion.

SABER L

Imagen: El identificador grdfico + el texto curatorial introductorio.

‘Carga invisible” es una exposicién que visibiliza
las cargas patriarcales que sufren las mujeres y su
contribucién al mercado, a través de la analogia
de lo historia del bolsillo ino y el despl
miento de su funcién a la cartern; simbolos
narrativos o través de los cuales se manifieston
estas cargas invisibles

de roles de género, en quienes viajan bajo el
signo de mujer. ;Cémo se manifiesta el patriarca-
do en el disefio de los bolsillos de la vestimenta
femenina? Es la pregunta desde la que nace y se
desarrolla el proyecto.



3. Definir

2.Lineade tiempo

La linea de tfiempo se piensa desde la idea de oprovechor los
extensos muros que proporciona un pasillo, el contexto de
implementacion estandar. Se empezé suponiendo una longitud
de 8 metros oproximodomen‘re.

Se comp|emen+o el relato histérico con frases con mensajes
ocultos, los cuales potfencian la idea central: denunciar
manifestaciones patriarcales que afectan a las mujeres a lo
|orgo de la historia.

BOLSILLOS
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3. Definir

2.Lineade tiempo

Testeos

Al ser un gran formato, (8 x 1,10 metros) fue necesario probor las
elecciones ﬁpogréficos y de tamafios. Ademas de procurar que
las imagenes utilizadas no saldrian pixeladas al momento de
imprimir. Esto tltimo fue una gran dificultad, debido a que tomé
bastante tiempo seleccionar imd&genes de buena calidad vy
ampliarlas a la cantidad de pixeles necesarios.

Las conclusiones fueron:

, Se entiende la eleccién de manuscritq, porque le aporta un
cardcter de denuncia al mensaje.

Los mensajes manuscritos estdn sobredimensionados.

, Hay letras que podrian corregirse formalmente para
mejorar la |egibi|io|oo|.

' Los tamafios ’ripogrdficos de cuerpos de texto son
adecuados para una lectura cémoda.

Por otro |oo|o, a estas alturas del proyecto, se fomo la
decision de crear un filtro de Instagram para visualizar los
mensajes, en lugar del uso de un formato andlogo, debido
a que es un doble ahorro: de presupuesto y de futuros
desechos materiales.
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2.Lineade tiempo

lteracién del contenido

Se revisé la linea de tiempo vy se llegé a las siguientes acotaciones
para iterar en el disefio final:

+ Es importante agregar ubicaciones donde suceden estos
hechos.

+ Sumar un icono o o|guno simbo|ogio que potencie que las
personas usen el filtro.

+ Siglo XXI| podria desarrollarse un poco mdés.
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3. Cierre: Mujer a escalarealista

Para cerrar la narrativa de la linea de tiempo, se buscaba hacer
una conexién con lo que ocurre en el presente, descrito
anteriormente en las interacciones criticas. Por lo que se eligio
centrarse en el rol multitarea que se le odjudica ala mujer.

Asi se ||egc’> ala idea de desp|egor una silueta femenina
es’rereo’ripodo, la cual se conecta con la cinta de la linea de
tiempo sosteniéndola.

Se tomé como referente la Primera portada de la revista M,
1971 ilustrada por Miriam Mosk, muestra la una version
embarazada de la diosa hindu Ko|i, con 8 brazos donde
sostienen un re|oj, una sartéen, una mdquina de escribir, un
rastrillo, un espejo un teléfono, un volante y una plancha.

La intencién fue “actualizar” esta imagen, reemplazando los
objetos que son obsoletos para el presente, por ofros actuales
que aludan a las responsobi|idoo|es y expectativas que se cargan
a la mujer hoy en dia.

Referente
Primera portada de la revista Ms, 1971 ilustrada por Miriam Mosk.
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3. Cierre: Mujer a escalarealista

La intencién detras de hacer esta imagen a escala realista era
que las visitantes pudieran pararse delante y posar para una
foto haciendo un juego irbnico con los mu|’rip|es brazos.

Enfrentarse a esta escala de imagen fue un desafio, debido a
que se necesita una imagen de alta calidad para que la
impresion final tenga oficio. Para |ogror esto, se realizaron
autorretratos caseros frente a una pared blanca, aprovechando
que se disponio de softboxs para iluminar % obtener una buena
calidad de pixeles.

Fofogrof!’as propias. Set que se usé para el autorretrato casero
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3. Cierre: Mujer a escalarealista

Una vez realizadas las fo’rogroﬁos, se revis6 la calidad de imagen
visualizandola en pantalla y en impresion a escala real. La
calidad de las imdgenes finales no era optima; sin emborgo, se
siguid ’rrobojondo con estas, debido al tfiempo disponib|e y
considerando que los detalles no serian tan notorios, si la imagen
estd pensodo en gigante para ser vista a una distancia minima
de 40 a 60 cm. se procedié a |impior los fondos para hacer el
montaje de los brazos multiples.

s oo Sememiin FAM 30 View Pl Velans Aps

PR — .
- D Gm -] Oewsse— S8 WM

s UYL & SN (RIS

Fofogrofl’os propias. Arriba: testeos de impresion. Abojo: Visualizacién en ponfo//a
a escala real.
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3. Cierre: Mujer a escalarealista

Se incorporaron en las manos objeJros representativos de las
responsabilidades y labores descritas anteriormente en la
definicion del ritual de feminidad.

Por otro /odo, se dejé una mano /ibre, la cual seria la que
sostiene la cinta proveniente de la linea de tiempo. Respecto al
rostro frogmenfodo, este se inspira en esa constante reinvencion
estética de la que se hablé anteriormente.

Fotomontaje final
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3. Cierre: Mujer a escalarealista

Luego de obtener este fofomonmje, se intenté llevar a cabo la
incorporacién de esta dualidad de colores que muestra y oculta
cosas. Al ser una imagen con mucho detalle, fue un proceso
comp|ejo y Cuyo resultados no eran tan claros visualmente al
verlos con los filtros de color.

Se evalué la propuesta con otras personas y se llegé a las
siguientes conclusiones:

Se podria generar una forma mas simple y con menos

elementos.

Sabemos que la técnica de onog|i1co funciona mejor con

imdgenes mas planas y con menor detalle ¢Por qué no
reevaluar dénde y como aplicar esta técnica para que
tfenga buena visualizacion y un mensaje mds claro?

Falta o|guno conexion con el bolsillo, cambiar vestido por
jeans para incorporarlo.

Fofogrofl’o propia. Se intenté superponer brazos de distinto color para mostrar y
ocultar los distintos elementos que sostenian los brazos.

85



3. Cierre: Mujer a escalarealista
Iteracién final

Dadas las comp|ejio|oo|es identificadas con el anterior montaje, se
tomé la decisiéon de simp|ificor‘ Se realizaron los siguientes
cambios:

+ Se tomd un nuevo autoretrato esta vez usando jeans, para
incorporar bolsillos en la imagen.

+ Se omitieron los brazos mL'J|’rip|es, cuyo mensaje fue
reemplazado por frases sintéticas en formato onog|i1co que
reflejan las interacciones criticas identiicadas en la etapa de
investigacion.

« La invitacién a tomar una foto se mantuvo, solo que la
interaccion cambié al quitar los brazos extra.
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3. Cierre: Mujer a escalarealista

Mas acestumbrames a llevar cortero par una mzdn
muy antigen y muy machista. Yiens del ral gue fiene.
Fo muer de bener que estor preporoda pore fodas
ks acaviones y de poder femar lay rienday de
culguier situacian: y anle sste; &l mercada
apravechs de inveatar esta vorledad enarme de
carterss y accesarios paro que pudieramos
& tudar esm bilidades impieitay

,’,{,ﬁ [Comparte #l menisjel |
Leri mjeries na suelen tener bohilles pergue

] pueden wsar balsas. Pera adembs de terer

1 que llevar bolso, tienen que comprar el balsg
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Nombre eidentificacdor grafico

Primera propuesta: Soy mercancia que carga mercancia

Esta fue la primera aproximacion al nombre e identidad gréfico,
basdndose en la idea de que las cargas psicosociales que sufren
las mujeres se mercantilizan y se consumen avidamente,
|egi’rimcmo|o su estructura de poder que las someten de manera
silenciosa y que las lleva a ademds de ser consumidoras, objetos

o|e consumao.

La imagen de la derecha es una primera propuesta de lo que
seria el texto curatorial introductorio a la exposicion.

"Soy mercancia que carga mercancia” es una exposi-
cién que visibiliza los cargas patriarcales que sufren
las mujeres y su contribucién al mercado, a través de
la analogia de la historia del bolsillo femenino y el
desplozamiento de su funcién a la cortera; simbolos
narrativos a través de los cuales se manifiestan
estas cargas invisibles de roles de género, en quie-
nes viajan bajo el signo de mujer. éCémo 5 maoni-
fiesta el patriarcado en el disefio de los balsillos de
la vestimenta femenina? Es la pregunta desde la
que nace y se desarrolla el proyecto.
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3. Definir

Testeo de la primera propuesta

Se compartié la propuesta con mujeres, ademds de probor a
través de una encuesta en google forms que tan coherente y
comprensib|e era para ellas el titulo con el texto introductorio.

La encuesta se realizé a 11 personas que vieron de forma

presencio| el cartel, e incluia las preguntas:

I. iCrees que el texto introductorio de arriba hace sentido y es directo en su

explicacién en torno a lo que tratard la exposicién?

8 Personas

3 personas Si, se explica bien
Me costé entenderlo

2. Te hace sentido el titulo de la exposicién "Soy mercancia que carga

;o
mercancida

6 Personas

5 personas l Si, se explica bien
No se me hace tan claro

La conclusion general de este testeo es que el titulo podria
simp|icorse y conectar mds directamente con la narrativa.
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Iteracion dela propuesta: Carga
Invisible

A medida que el proyecto avanzaba, se fueron pu|ieno|o los
conceptos centrales del proyecto. Luego de definir la propuesta
final, cuyo concepto central que unifica su total, alude a un hilo
invisible que une el posado con el presente, develando el
trasfondo po‘rriorco| que tiene la prob|emé‘rico en el contexto
actual, al final de la exposicion. Por esto, se e|igic’> la po|0bro
invisible, ya que es un concepto que forma parte del alma del
proyecto: develar lo implicito y observarlo con atencién.

La segundo po|obro, carga, nace de la lectura de un andlisis que
Hunnicutt (2009) hace: "El concepto de patriarcado es
especialmente Gtil para la construccion de teorias porque el
término evoca imdgenes de jerarquias de género, dominio y
orreg|os de poder. Una teoria de las variedades del po’rriorcodo
mantendria el género como una caracteristica organizodoro
central, manteniendo un énfasis jerdrquico y centrandose en los
sistemas sociales y arreglos sociales que refuerzan la dominacion.
El concepto de pa’rriorcodo también es Gtil porgque mantiene la
mirada dirigido hacia los contextos sociales en |ugor de hacia los
hombres individuales que estédn motivados para dominarl
Aunque es atil por estas razones, el concepto de po’rriorcodo ha
sido tan prob|emc’1’rico como prome‘redor. Este concepto lleva una
carga de "equipaje” histérico"

Primeras propuestas con el nuevo nombre
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3. Definir

Identidad grafica final

Imagotipo Colorizacién

CARGA| CARGA CARGA
Tnvisiblle Tnhvisiblle Tnvisiblle

Miniatura

el




3. Definir

Identidad grafica final

Paleta de colores

La eleccién de la paleta de colores nace de una critica irénica
hacia los estereotipos de género, la idea perpetuada de lo
femenino, supedi’rodo a los conceptos de delicadeza y bondad
traducidos al rosa, en contraste con el ozu|, un color que
universalmente asociamos a lo masculino.

Al incorporar el sistema de onog|i1co, es importante la eleccién
cuidada de valores CMYK, para evitar colores opacos al
momento de imprimir.

C 0%
M 0%
Y 0%
K 0%

#FFFFFF

C 0%

M 0%

Y 0%

K 85%
#252525

C 39%

M 13%

Y 0%

K 21%
#66A8C9

C 47%
M 3%
Y 0%

K 24%

#4BBCC3

Gradiente

C15% C 0%

M 20% M 40%
Y 0% Y 20%
K 29% K 40%

#9083B5 #993366

C 0%
M 71%
Y 36%
K 9%

#E7338B

92



Identiclad grafica final
Tipografias

Para cuerpos y subtitulos

Josefin Sans Light
Josefin Sans Light [talic

Josefin Sans Regular

Josefin Sans Bold

Titulos

Bahnschrift Bold
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4. Proyectar



4.Proyectar

Propuesta total final

Esta es una propuesta visual p|ono para dar a entender la
totalidad de los elementos. A partir de esta se planificaron los
soportes materiales. Dado el gran formato de este disefio (el total
supera los 14 metros), los detalles se presentardn en un anexo al
final de este documento.

muro

o
RoL EcONOMICS

e

?
%

piso
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Propuesta total final

Esta es una propuesta visual |o|onc1 para dar a entender la
totalidad de los elementos. A partir de esta se planificaron los
soportes materiales. Dado el gran formato de este disefio (el total
supera los 14 metros), los detalles se presentardn en un anexo al
final de este documento.

muro

CARGA -
TNVLSLL

ROL ECONGOM

Detalle de los
conceptos juntos

con la cinta.

96



Propuesta formaly matenrial

Todo el proceso de disefio descrito anteriormente fue realizado
bidimensionalmente debido a que trabajar sobre la imagen vy
|enguoje visual, es la manera predominonfe persono|men’re como
disefiadora. Fue un desafio encontrar y definir los materiales
ideales para la implementacion, ante esta dificultad personal, se
consulté con arquitectos y docentes con conocimientos sobre
impresién y soportes para gigon‘rogrcﬁosi

Se definieron 3 requisitos para cump|ir con la cualidad de
itinerancia de manera optima:

1. Que respete el espacio donde se instala

Esto quiere decir que se evite dafiar o tener que modificar e
espacio donde sea instalado, por ejemp|o, tener que dafiar
poredes al adherirle soportes o grdficos.

2. Que en su mayoria de componentes sean reutilizables
Evitar generar desechos innecesarios, como ocurriria si se usaran
filtros cmcj|ogos. Por otro lado, el utilizar estructuras y soportes
que se puedan reutilizar potencia la itinerancia del proyecto.
3. Un presupuesto econémico

Debido a que es un proyecto cultural sin fines de lucro. El cual
idealmente permita postular a fondos con montos que puedan

solventarlo.

LLos soportes y materialidades se detallan en el anexo.
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Implementacion de la propuesta

Esta tesis, por temas de presupuesto, no se centrd en
implementar, sino en proyectar una investigacion en forma de
exposicion, haciendo todos los esfuerzos posib|es por detallar de
forma clara y concisa en su contenido, visualizacion y valor social.
Se eligieron soportes que permiten la instalacién practicamente
en cuo|quier posi”o que fenga un minimo de 18 metros de |orgo,

medida acotada si se piensa en los espacios de centros culturales.

Costos de implementacion

En el anexo se detallan los soportes y materiales, junto con una
estimado del costo de imp|emen’rocién del proyecto
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Estrategia de difusion

Uso de RRSS
& cargainvisible

La estrategia de difusion para la propuesta expositiva se
proyecta principo|men’re mediante el uso de redes sociales. Para
esto se propone la creacion de una cuenta de Instagram y de O T 0 1

Facebook, a modo de llegar a un mayor nimero de usuarias &1  Publicacio.. Seguidores  Seguidos

debido a que son |o|o’rc11tormos omp|iomen’re frecuentadas por
Carga Invisible

Visibilizamos las cargas patriarcales presentes la moda
femenina.

Ver traduccion

generaciones millenial y z, el publico objetivo. Las publicaciones
consistirian, por un |oo|o, en contenido relacionado directamente
con el evento, invitaciones y videos atractivos usando la técnica
de onaghfo relacionado con los ho”ozgos detectados en la

investigacion. Siguiendo v Mensaje

Activaciéon a través de los visitantes

Una vez abierta la exposicion al pL’Jb|ico, esta tiene el poJrencic:| de
generar difusion en RRSS sociales por si misma, a través de la
tercera instalacion, la mujer a escala real, que invita a compartir
una fotografia o video posando con su cartera a la visitante junto
al mensaje en onog|ifo, especiﬁcodo anteriormente en el disefio.
Esto también incluye el hoshfog #corgoinvisib|e.

Filtro anaglifo
de cargainvisible

Este cédigo gr dirige al filtro
para leer los anaglifos




Estrategia de difusion

Generacién de alianzas

En esta futura etapa, se propone generar
alianzas colaborativas que potencien la
difusion del proyecto. Actores clave para
esto pueden ser Colectivo Malvestidas y
Thinking fahion (Pia Montalva). Ambas
entidades se enfocan en examinar la moda
chilena desde la perspectiva feminista.

& colectivo_malvestidas

o 134 3,283 185
{ 3 Publicacio... Seguidores  Seguidos
Colectivo Malvestidas

Practicas criticas en moda, vestimenta y cuerpo.
Gestoras del encuentro www.modadesobediente.com
desde 2017

Ver traduccion

www.malvestidas.com/

Seguir Mensaje

& thinking__fashion

191 3,413 425

Publicacio.. Seguidores Seguidos

Pia Montalva D.

M L

PENSAR LA MODA
HISTORIA-POLITICA-ARTE-PERSONAS
Ver traduccion
m.youtube.com/watch?v=9Yyb6qcNZci8

Seguir Mensaje Contacto

e
¢

e

Pensar la moda




Proyecciones

Este proyecto tiene una dimensién de investigacién a través de la
cultura material, la cual puede develar grandes hallazgos, por lo
gue como princip0| proyeccién se puede decir que podriomos
investigar ofras prendqs, desde la perspectiva de género. También
podria iniciarse un trabajo interdisciplinar en estas nuevas
opor’runidodes de investigacion, donde diferentes profesioncﬂes y
actores se vean involucradas

Por otro lado, se podria postular a fondos concursables, para
costear los gastos de imp|emenfocién (monto estimado de
$1.057.231, ver anexo), de arriendo de espacios, difusién, etc.
Algunos de estos fondos podrian ser:

+ Fondart Nacional Fomento al Diseiio modalidad
Organizacién de festivales, encuentros y/o muestras:
Otorga financiamiento para proyectos que fengan como
objetivo la difusion del rol del disefio como herramienta de
generacién de valor cultural.

+ Fondart Nacional “Haz tu tesis en cultura™ Este fondo
busca promoverla investigacién en cultura, artes y patrimonio
realizada por profesioncdes emergentes.

- Fondart Nacional Exposiciones: Otorga financiamiento
para proyectos de exhibicién nacional o internacionales que se
incluyan en la programaciéon de espacios expositivos.



Conclusiones

Finalmente, este proyecto es el resultado de una |orgo
investigacion, a través de la cual se descubrié lo importante que
es el cémo entendemos el género como sociedod, un constructo
que no es estdtico. Este evoluciona y nuestra comprension de él
nos influencia al ejercer como disefiadores. Esta larga
investigacion forma una mintscula parte de todo lo que podemos
profundizor sobre prob|emé|’ricos de género futuro, pero pese a
ser una pequefia parte, contribuye a la reflexion feminista actual,
desde el disefio critico para estar mds atentos a los sesgos
po‘rriorco|es que tfenemos de manera inconsciente.

Las ideas pa’rriorco|es no surgieron como o|go premedifodo
intencionalmente por seres individuales con el fin directo de
oprimir a las mujeres. Ha sido un proceso social complejo, en el
cuo|, hoy en o|i0, tenemos la oporTunidOd de de’renernos, a
analizar y cuestionar.

La formulacion de este proyecto significé ver otra rama del
disefio tradicional. El disefio no solo resuelve prob|emos, también
tiene la capacidad de levantarlos y denunciarlos.
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CARGA
1TNnvisiblle

Exposicion que visibiliza las cargas

patriarcales detrds del bolsillo femenino



CARGA
1TNnvisiblle

Conten idos de la expos icion



TEXTO INTRODUCTORIO

‘Carga invisible” es una analogia a través de la cual se
visibilizan las cargas patriarcales que sufren las mujeres y la
contribucion que estas signiﬁcon para el funcionamiento de
la economiaq, conectando con la historia del bolsillo femenino
en el cual se manifiestan estas preconcepciones patriarcales.
¢Coémo se manifiesta el patriarcado en el disefio de los
bolsillos de la vestimenta femenina? (;Cué| es su efecto en rol
que tienen las mujeres para la economia capitalista?

El rol de la mujer en la sociedad es multidimensional y juega
un papel en nuestro sistema econémico, sin embargo, somos
testigos de su poca visibilidad como actores a lo |orgo de la
historia. Esta invisibilidad también se retroalimenta con la
capacidad de la sociedad para mantener una serie de
estereotipos de género mediante los cuales se mantiene una
imagen devaluada la actividad de las mujeres. “Carga
invisible” busca visibilizar las actividades que suelen realizar
las mujeres en una sociedad po’rriorco| que han contribuido
a que la economia funcione como lo hace.



TEXTO INTRODUCTORIO
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"Carga invisible” es uno analogic o través de la cual se
visibilizan las cargos patriarcales que sufren los
muijeres y la contribucién que estas significan para el
funcionamiento de la economia, conectando con la

El rol de la mujer en la sociedad es multidimensional y
juega un papel en nuestro sistema econémico, sin
embargo, somos testigos de su poca visibilidad come
actores a lo largo de la historia. Esta invisibilidad

también se retroalimenta con la capacidad de la

histeria del balsillo femenine en el cual se manifi
estas preconcepciones patriarcales. iComo se

manifiesta el patriarcado en el disefio de los bolsillos
de la vestimenta femenina? ;Cudl es su efecto en rol
que tienen las mujeres para la economia capitalista?

sociedad para mantener una serie de estereotipos de
género mediante los cuales se mantiene una imagen
devaluada la actividad de las mujeres. "Carga invisible”
busca visibilizar las actividades que suelen realizar las
iedad patriarcal que han contribuido

i en una
a que la economia funcione como lo hace.
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Las mujeres no-suelen tener bolsillos porque
pueden usar bolsos Pera ademds de tener
gue llevenr bolso, tienen que comprar el balsa.

La cinta de tela pérmite la
interaccién con las'visitantes
para que posen y éomparfcm
una foto o video




iComparte el mensaje!

iComparte la experiencia en |nstagram!

Pasa en el recuadro con lo cartera que
cargas hby w captura un video o dos fotos
con el filtro, usando el hashtag
#CARGAINVISIBLE, asi compartimos y

¥ lizamos el consumo extra que
realizomos los mujeres, condicionadas por
preconcepciones patriarcales del mercado
de la moda y de nuestra sociedod.




iComparte el mensaje!

iComparte la experiencia en |nstagram!

Pasa en el recuadro con lo cartera que
cargas hby w captura un video o dos fotos
con el filtro, usando el hashtag
#CARGAINVISIBLE, asi compartimos y

¥ lizamos el consumo extra que
realizomos los mujeres, condicionadas por
preconcepciones patriarcales del mercado
de la moda y de nuestra sociedod.




Nos acostumbramos a llevar cartera por una razén
muy antigua y muy machista. Viene del rol que tiene
la mujer de tener que estar preparada para todas
las ocasiones y de poder tomar las riendas de
cualquier situacién; y ante esto, el mercado
aproveché de inventar esta variedad enorme de
carteras y accesorios para que pudieramos
sobrellevar todas esas responsabilidudes impuestas.

|
I Las mujeres no suelen tener bolsillos porque
| pueden usar bolsos. Pero ademas de tener
que llevar bolso, tienen que comprar el bolso. |




Nos acostumbramos a llevar cartera por una razén
muy antigua y muy machista. Viene del rol que tiene
la mujer de tener que estar preparada para todas
las ocasiones y de poder tomar las riendas de

- cualquier situacién; y ante esto, el mercade

. aproveché de inventar esta variedad enorme de
carteras y accesorios para que pudieramos
sobrellevar todas esas responsabilidades impuestas.

Las mujeres no suelen tener bolsillos porque
pueden usar bolsos. Pero ademas de tener
que llevar bolso, tienen que comprar el bolso. [
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PRESUPUESTO DETALLADO DE PROYECTO

N° [ITEM |UN.| CANT.| V.UNITARIO | V.TOTAL

1 MOSTRADOR

1.1 POLICARBONATO COMPACTO TRANSPARENTE UN 4 % 52251 § 209.004
1.2 POLICARBONATO COMPACTO OPACO UN 4 % 52.251 § 209.004
1.3 CORTE LASER UN 20 $ 1.700 $ 34.000
1.4 IMPRESION (PAPEL INCLUIDO) ML 122 $ 9.000 $ 109.800
1.5 PERNOS DE POLIPROPILENO M4 UN 116 $ 340 §$ 39.440
1.6 ADESHIVO PARA PLASTICO RIGIDOS CEYS UN 3% 3990 % 11.970
2 ALZAPRIMAS

2.1 LISTON 2X3 CEPILLADO 3,2 M UN 10 $ 3.840 $ 38.400
2.2 LISTON 1X3 CEPILLADO 3,2 M UN 20 $ 1980 $ 39.600
2.3 TIRAFONDO HEXAGONAL 5/13" X 1 1/2" UN 80 $ 295 § 23.600
2.4 PERNOS HEXAGONAL 5/13" UN 20 $ 86 §$ 1.720
2.5 TORNILLO DE MANO 5/13" UN 40 $ 520 §$ 20.800
2.6 SOPORTE PARA GANCHO UN 20 § 380 $ 7.600
3 COMPLEMENTOS

3.3 CINTA ML 20 $ 890 $ 17.800
3.4 PLANCHA DE ACERO LAMINADA M2 02 $ 377.706 $ 75.541
3.5 CORTE LASER UN 1% 20.000 $ 20.000
3.6 IMPRESION DIGITAL (LETRAS) UN 88 $ 329 § 28.952
4 MANOFACTURA Y LOGISTICA

4.1 TRANSPORTE UN 1% 20.000 $ 20.000
4.2 MANO DE OBRA (ARMADO DE ALZAPRIMAS) UN 1% 150.000 $ 150.000
CT COSTO TOTAL $ 1.057.231




LA HISTORIA DEL
BOLSILLO FEMENINO

Un retrato de los roles de género y sus
realidades econémicas cambiantes: la
historia de los bolsillos esté llena de
politica, intriga e independencia.

ey

=
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Para leer los mensajes
ocultes, utiliza el filtro
escaneando el codige QR.

é Inglaterra

Baolsillos de lino, 700 Coleccian
Victario ond Albert Muzeum

Finales del siglo XVII

Surgen los primeros bolsillos incorporados
a la ropa..de los hombres

Segun el Victoria and Albert Museum de Londres, la
vestimenta femenina no tuvo bolsillos incorporados
durante la mayor parte de la historia, incluso mientras
los bolsillos en la ropa para hembre se cosian
directamente en las prendas (como se hace hoy).

Mufiera vestida, mastranda enaguas v bolsilla 3
1760 (L 515 cm)
Mezeo Victario ond Albert, Londres. T 191936

Las mujeres tenian que impre
par de sacos con una tira de
de la cintura, ocultos debajo
lo que implicaba tener que e:
desnuda para poder acceder

(Vissbradyhes salidonaucs



wisar y atar un
tela alrededor
de sus vestidos,
star casi
a ellos.

Balsillo, 1784, Caleccian de Vestuario del Museo
de Brooklyn en el Museo Metropclitano de Arte,
Donacion del Musea de Brooklyn, 2008, Legodo
de Morie Bernice Bitzer. par infercombio, 1996

Norteamérica

Siglo XVIII

Estos bolsillos se vuelven mas sofisticados

A lo largo de los 1700s, estos bolsillos son ricamente
decorados y personalizados a través del bordado.

Grabada colorends o meno. E martin (grobador)
Biblioteca Winterthur. Defawore. coleccion Josephs
Down de manuscritos v materiol impreso,

Europa y América

Vinculos materiales entre mujeres

Se convirtieron en una tradicién heredada a sus hijas
pasando de generacién en generacién y que fue
resiliente por dos siglos, algo impresionante
comparando a lo dindmica que es la moda hoy en dia

que nace en el siglo XIX.

Tanta libertad como estorbo

Suplieron una utilidad crucial para llevar las cosas que
necesitaban las mujeres, proporcionando tanta
libertad como estorbo. Eran tremendamente grandes,

algunos median 30 ¢m por 30 cm o mds.

Permitian que la mujer mantenga sus manos libres, al
almacenar cosas de valor econémico y personal,
mientras se mantenian al dia con la infinidad de

tareas que llenaban su dia.

Bolsilla ameriano de lina. Primer cuarte sigle XIX. Coleccian de vestuario del
Musea de Brooklyn en al Musvo Metropelitenc de Arke, regal del Museo de
Brooklyn, 2009, Danactdn de lo coleceion Jasan y Pegay Westerfield. 1959

Identidad propia y privacidad

Pese a desenvolverse principalmente en un lugar
privado (el hogar) cumpliendo el rol de amas de cas
estas mujeres carecian de espacios que fueran solo «
ellas, algo cerca de eso era un escritorio con cajones
que quizds tenian en casa, pero era escaso. Asi, la
confeccién propia de estos bolsillos se convirtié en ul
gesto de busqueda de privacidad y de identidad, al
incorporar elaborados bordados personalizados.
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18n reticula. Auter descanocide Journal des Dames et des

Mades: Costume Porisien, 1802

Europa

Inicios del Siglo XIX

No hay espacio para bolsillos

La silueta de la vestimenta femenina se vuelve mds
estilizada, los vestidos se confeccionaban con lineas
largas y elegantes que no dejan espacio para llevar

los bolsillos acultos.

Inicios del Siglo XIX
Las primeras “carteras”

Las reticulas, mintsculos belsos que las mujeres
llevaban en las manos y cuya delicadeza era un
simbolo de estatus en si mismo, sefialando una vida

de ocio y un marido que se manejaba en las finanzas.

Los bolsos grandes eran menospreciados porque

simbolizaban que una mujer trabajaba.

Reticula 1800-1810, proboblemente alemana
Col de Vestuario del Muses de Brooklyn
Mu

de Brooklyn, 2009, Donacion

o Metropalitans de Arte, Danocidn del Muse
de los alboceas de la

sucesion de Clara M, Blur rio de los Sres.

Albert Blum, 1956,

feticula con forma de pifin, Revolution in Fashion
17151815, copyright 1990 The Kyate Costume

Irsfibute

Europa y América

Los bolsillos se politizan

Un grupo de mujeres lucharon por la "igualdad de
bolsillo" mientras que las tendencias de la moda

empujaban el uso de reticulas.

Surgieron dos corrientes en tensién que se contradecian.
Las mujeres mayores y de clase trabajadora se
negaban a usar reticulas por su escasa practicidad, al
punto de llamarlas "ridiculas” en lugar de "reticulas”,
significando una resistencia tnica en la practicidad de
una tecnologia mas antigua frente a innovaciones que
avanzan radicalmente. Mientras que las nuevas
generaciones, tildaban de anticuadas y de poca clase, a

las mujeres que preferian los bolsillos atados.

Rebull

Los bolsos de mano son simbolo de estatus

A medida que avanzaba el siglo, se volvieron mas
elaboradamente decoradas, al igual que los bolsillos de

la era anterior.
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Muchas de las mujeres de esta época posaron, a
menudo, en fotos de la prisién, de una manera que
quizas confrontaba a la audiencia de la época, con

las manos metidas en sus grandes bolsillos.

Europa y América
Década de 1910's

Las sufragistas reviven los bolsillos

El impacto de algo tan aparentemente trivial
como los bolsillos es féacilmente ignorado por
nuestra sensibilidad moderna, pero parte de
la propuesta de las sufragistas era que las
mujeres merecian ropa que coincidiera con sus
elecciones y necesidades, incluyendo tantos (o

tan pocos) bolsillos como quisieran.

Retrato de Gabriefle Toca' Chonel 1929

Década de 1920's
Chanel trae de vuelta el bolsillo

La disefiadora Chanel integra bolsillos
funcionales en sus chaquetas, inspiradas en
tomar elementos de la moda masculina y

ponerlos en la moda femenina.
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War fashions for feminine safety, 1943 Narteamer

Periodo 1914 - 1945
Auge de la ropa utilita

Con ambas Guerras Mundiale
un auge de la ropa utilitaria |
mujeres que comenzaron a tre
pantalones y los bolsillos grar
convirtieron en la norma.
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Feminidad posguerra

Se esperaba que las mujeres de la posguerra exudaran
feminidad y se deshicieran de los estilos masculinos
voluminosos que habian estado usando mientras los
hombres estaban fuera. Christian Dior, en su coleccion
Corolle de 1947, revoluciond el munde de la moda a la
vez que levanté airadas criticas que aducian que su
propuesta representaba un retroceso en la imagen de

las mujeres y su proceso de emancipacion.
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Bolso baguette Zucca de Fend)

Década de los 90°s
Bolsos de disefiador

Los 90 trajeron el surgimiento de los bolsos
de disefiador de lujo, que hizo que la moda
se preocupara mds por crear bolsos que por

garantizar la ropa con bolsillos.

La aetriz Kaira Knightley an 2003 ssando

los degnicas jeans de tira bajo

Década de los 2000°s

La moda las quiere delgadas, asi
que no hay espacio para bolsillos

En los primeros afios de los 2000's se consclida
la popularizacién de los pantalones ajustados y
de tiro bajo, los cuales no dieron espacio para

incorporar bolsillos funcionales.

Shein es lo marca mas representative del
fost fashion a nivel global

Década de los 2010's - presente
Moda rapida

Se instaura y masifica el fast fashion, el cual
consigo la premisa de la acelerada reinvenci
estética para las mujeres, produciendo ropa
forma veloz, utilizando los procesos de un co
globalizado, donde disefiar bolsillos atiles no
relevante al priorizar el ahorro de material y
proceso de disefio.
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En 2018 se analizan 20 marcas de jeans del
mercado fast fashion que incluyen Levis,
Calvin Klein, Lee, H&M, Wrangler, entre
otras: Los bolsillos de las mujeres son 48%
mds pequefios que los de los hombres y sélo
a 10% de los bolsillos femeninos le entra una

mano promedio de mujer.

Diehm y Thomas (2018)

@eargamvisible

iComparte el mensaje!
iCemparte lo experiencia en Instagraml

Pasa en el recuadro con la cartera que
cargas hoy y captura un video o des fotos
con el filtro, usando el hashtog
#CARGAINVISIBLE, asi compartimos y
visibilizameos el consumo extra que
realizomos las mujeres, condicionadas por
preconcepciones patfriarcales del mercado
de la moda y de nuestra saciedad.

Las mujeres no suelen tener bolsillos pe
pueden usar bolsos. Pero ademas de t
que llevar bolso, tienen que comprar el



Nos acostumbramos a llevar cartera por una razén
muy antigua y muy machista. Viene del rol que tiene
la mujer de tener que estar preparada para todas
las ocasiones y de poder tomar las riendas de

rque e
9 cualquier situacién; y ante esto, el mercado
ener " . "
b | | Clprovecho CIE inventar esta Varledud enorme de
olso.

carteras y accesorios para que pudieramos
sobrellevar todas esas responsabilidades impuestas.
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