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“Todo comportamiento humano, incluso el silencio y la
inmovilidad, es siempre un vehiculo informativo en el contexto
de la interaccién, no existiendo la posibilidad de permanecer
en dicho contexto sin comunicar nada.”

Squicciarino, N.,1998.

“Los seres humanos hablan no solo con las palabras, sino
también con los gestos, con el lenguaje del vestido que esta
lleno de misterio y, de la forma mas seductora, con las
creaciones de la moda”.

Fink, E.,1969.
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Motivacion personal

Mi primera aproximacién a la moda surge desde el arte y la
estética, mi mama es una artista visual de profesion y desde
chica la acomparnié en los diferentes trabajos que ella rea-
lizaba, creciendo asi, rodeada de cuadros, pinturas y mate-
riales de todo tipo. Al mismo tiempo ella y mi papd fueron
padres jovenes, que seguian estudiando en mis primeros
afos de vida por lo que pasé mucho tiempo de mi infancia
en cuidado de mi abuela materna, ellg, al igual que otras
mujeres de su edad, era parte de grupos de jubiladas que se
juntaban al menos una vez por semana a tomar once, coser,
hacer tejidos y otros trabajos manuales de larga tradicion,
tanto urbana como rural, mientras también jugaban al bingo
y conversaban. Es en este contexto, en un pueblo rural llama-
do Cato, a 12 kildbmetros de la ciudad de Chilldn, al centro sur
de Chile, donde usé por primera vez una mdquina de coser y
aprendi otras habilidades de confeccidn que he ido practi-
cando y fortaleciendo hasta el dia de hoy.

Parti haciendo vestidos y prendas para mi uso personal, sin
aun tener ningdn conocimiento de patronaje o moldaje ne-
cesarios para lo que es la confeccién de prendas de vestir, al
mismo tiempo, nace mi interés profundo por la historia, que
rescato de mi lado paterno, quien me incentivo la lectura

de todo tipo de libros, y del interés por la historia nacional y
mundial.

Es por esta razdn que mi proyecto, en un principio de manera
inconsciente, se fue enmarcando en estas dos dualidades
con las que creciy me fueron formando como la persona
que soy ahoraq, ya fuera de la zona rural de Chillén, ahora vi-
viendo sola en Santiago. Por un lado mi pasion por la moda,

la estética y las habilidades précticas de confeccion, y por
el otro, mi interés por el conocimiento tedrico, la historia y el
aprendizaje y mantenimiento de tradiciones territoriales. Es
en estos conceptos, donde surge, se enmarca y también se
cuestiona en este proyecto el concepto de moda de autor,
COMo una respuesta consciente y critica, de cardcter na-
cional y de diferenciacién frente a la industria masiva de la
moda, que se explicard en profundidad a continuacion en el
desarrollo de esta memoria.



Introduccion

La industria de la moda es una de las mds importantes del
mundo, donde sus impactos van desde lo medioambiental,
lo econdbmico, lo ético y lo significativo o simbdlico para las
personas e identidades de todo el mundo. No podemos ne-
gar que en Chile se le da bastante atencién e importancia a
la moda, esto reflejado en el gran y constante consumo de
prendas de vestir, es por esto que nos encontramos con una
gran variedad de malls y centros comerciales a lo largo de
casi todo el territorio nacional, y la llegada de grandes y nue-
vas marcas extranjeras, que en otros paises de Latinoamé-
rica adn no estdn presentes. ¢Qué hace que los ciudadanos
chilenos sean tan dvidos consumidores de moda?

Desde los afios de Dictadura y la apertura a las importacio-
nes, tarjetas de crédito y los shopping center las formas de
consumo fueron cambiando de acuerdo al avance del capi-
talismo, que potencia estos sistemas de masas, donde parti-
cipa el sistema de la moda.

El acaparamiento y sobreconsumo de bienes surge como
una de las formas mas primitivas de riqueza y otras signifi-
cancias de poder o distincion, esto no significa que lo consu-
mido sea guardado bajo llave en nuestros closets, sino que,
debe y necesita ser exhibido. Mds allé de las ya tradicionales
pasarelas de las importantes casas de moda, que median-
te modelos presentan las Ultimas prendas y tendencias de
sus colecciones de vestuario, el escenario de exhibicion pri-
mordial, en todos los tiempos de la historia, son los espacios
puUblicos, es decir, la calle y la ciudad. ¢Qué pasa entonces
si, debido a una crisis sanitaria de implicancias mundiales,
como la vivida desde el afio 2020, limitamos estos espacios
de exhibicién, promoviendo el estar en casa? Se podria pen-
sar que, ya que no existe la necesidad de salir y de vestirse
de cierta manera, el consumo de vestuario deberia disminuir,
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pero lo interesante es que, gracias al desarrollo, hace ya al-
gunos anos, de la digitalizaciéon, que abarca cada vez mdas
la mayoria de los dmbitos de nuestra vida, los espacios pu-
blicos como la calle o centros sociales pasan a configurarse
mediante las redes sociales, permitiendo mediantes fotos,
post, historias y en fin, contenido visual o audiovisual, crear
estos espacios de exhibicidbn que necesita la moda y que
provienen de las necesidades casi inconscientes de las per-
sonas de mostrarse a los otros.

Esta investigacién se enmarca en el contexto actual chile-
no vivido desde marzo del afno 2020, donde la industria de

la moda de autor en Chile se ha visto seriamente afectada.
El acceso a internet, herramienta esencial de estos ultimos
anos, que ademds impulso el replanteamiento y la recon-
figuracion de las interacciones de los seres humanos y sus
formas de trabajo y de estudio, debido a la necesidad y nor-
mativas de distanciamiento social, da por consiguiente el in-
greso a un mundo de ilimitadas ofertas de bienes y prendas
de vestir, es ahi, donde la moda de autor local debe competir
y diferenciarse frente a la masiva llegada de importaciones,
grandes marcas y retail.

En un mundo donde las personas esperaron con ansias el
poder salir y hacer su vida “normal” se siguié consumiendo
prendas de vestir en grandes cantidades, ya sea por razones
funcionales, para estar més comodos en el hogar, o pura-
mente simbdlicas, para sentirse “lindos” en los pocos mo-
mentos de libertad o el prepararse para salir, segin informa-
cién recogida para este proyecto. Como sigue existiendo una
demanda, los productores de moda y especificamente los
disefiadores de moda de autor chilenos deben seguir produ-
ciendo, porque es su sustento y pasion diaria. Estos puntos
son de sumo interés en esta investigacion, por un lado ¢Por

qué las personas consumen moda? y ¢De qué manera lo
hacen?, y por otro lado ¢Por qué y como se estd producien-
do?, enfocado a la forma en que el disefiador produce y lleva
a cabo su marca con especial atencién a las dificultades y
procesos actuales.

De esta manera la propuesta de investigacion y sus pro-
yecciones se presenta como el estudio, sin olvidar el cues-
tionamiento, de los hdbitos y formas de consumo en donde
participa la escena de la moda de autor chilena actual, per-
mitiéndonos comprender comportamientos e interacciones
en torno al consumo, a la moda y a su produccién desde lo
local.



Marco Teorico

“La moda es un conjunto de comportamientos significativos que expresan
los valores caracteristicos de una época y entran en decadencia junto a ellg;
en un sentido mds estricto, constituye la forma de vestirse, es decir, de mos-
trar y ocultar el propio cuerpo. Como <conciencia colectiva> la moda, con su
dialéctica de identificacién y de diferenciacion, ejerce una presion sobre la

conciencia individual”. (Squicciarino, 1998, p.11)

A diferencia de lo que se podria pensar, el vestido no surge
en primera instancia con el objetivo del hombre prehistorico
de protegerse del frio, mds bien, como una forma de decorar
el cuerpo desnudo (Squicciarino, p.47), este vestido podria
tener, de todas maneras, funciones multiples que se fusionan
o se confunden en algdn momento, una, estética-ornamen-
tal, donde mediante el uso de pinturas, tatuajes, ornamentos
y vestidos se decoraba el cuerpo a modo de diferenciarse
unos de los otros escapando de la homogeneidad, y otraq,
utilitario-protectora, donde se ve al cuerpo humano como un
ser desprovisto, insuficiente y limitado que necesita de cier-
tos elementos de proteccion, los cuales pueden surgir desde
la proteccion magica y adornos que la otorguen o proteccién
fisica; es asi como, desde los primeros tiempos de la huma-
nidad, en la prehistoria, surgen caracteristicas simbélicas
asociadas al acto de vestirse que se mantienen hasta el dia
de hoy. En estos tiempos primitivos los cambios en la forma
de vestir y de moda se producian de una manera muy lentaq,
lo que se mantiene hasta los tiempos feudales en Europa,
cuando aparece en escenad la burguesia patricia, que logra
competir, monetariamente, con la aristocracia tradicional,
que se mantenia pionera en términos de moda, imitando sus
formas de vestir. Es ahi donde, acompanado de las innova-
ciones y descubrimientos de la época, se acelera el desarro-
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llo de la moda como un mercado de cambios de tendencias
en el vestir y una competencia de distintos grupos que que-
rian destacar mds que los otros, ya que al igual que en los
tiempos prehistéricos, la moda se presenta como un signo
diferenciador de riqueza y exclusividad. La moda aparece

y se mantiene como un constante desafio a la costumbre,
manteniendo al consumidor en un estado de tensidn en es-
pera de lo nuevo.

Mds adelante, en el siglo XX, que significo el desplazamiento
de las barreras entre las clases sociales y también entre la
ciudad y el campo se entra a lo denominado “democrati-
zacién radical de la moda” (Konig, 2002, p. 26) a manos de
la mujer joven que quiere participar en el movimiento de la
moda y es propiciado por el desarrollo de la comunicacion
de masas como el periodico, las revistas, el cine, la radio y la
television. Estas mismas mujeres juegan un papel principal
en el desarrollo de la moda, favorecidas por las democracias
igualitarias y acelerando el ritmo y los procesos con la pro-
duccién en masa.

Es verdad que sistemas como la moda pueden generar
opiniones diversas, desde lo negativo a lo positivo, pero no
podemos negar que no se le puede definir a partir de una
sola disciplina o punto de vistag, la moda no solo es capaz de
abrazar y transformar el cuerpo humano en su totalidad, sino
también todas sus formas de expresidn (Squicciorino, 1998,
p. 43), siendo un fenémeno social total que afectaq, tanto al
comportamiento de la persona, como también a su cultura,
que genera un espacio para exhibirse. La exhibicién y la pre-
sentacién son parte esencial de la propagacién de la moda,
ya que se necesita de un escenario donde mostrarse.

“Una moda en secreto no existe: la moda siempre quiere salir
al mundo. Quiere ver y ser vista; lleva en si un claro rasgo de
exhibicionismo”. (Squicciarino, 1998, p. 58)

Donde en la antigua Roma se usaba como escenario el foro
y el dgora, hoy, en tiempos actuales y mds alld de las pasa-
relas de alta costura, son las redes sociales y el contenido
visual que le sirven como soporte. El cardcter simbdlico que
trae el vestir desde las primeras civilizaciones, deja el precio
y los costos en un segundo plano de importancia. La moda
se convierte en un medio fundamental de autoconfiguracién
para las personas demostrando ser el motor central de la
estética de la vida cotidiana.

2. Breve recorrido historico de la moda en Chile

La actividad textil en Chile comienza a desarrollarse de ma-
nera industrial por el afo 1860, en el afio 1868 inicia sus ac-
tividades la famosa y ya extinta Fabrica de Pafios Bellavista
Tomé y para el 1878, 10 anos después, existen en el pais 8
industrias de produccion textil de diferente tipo, como telas
de algodoén, telas de lana, cuerdas y cordeles. Hasta los afos
1900, debido a que las materias primas provenientes del ex-
terior eran de buena calidad y de bajos precios, el desarrollo
de la industria textil chilena se mantenia estancada, repre-
sentando el 6,1% de la economia mientras que la industria del
vestuario llegaba al 18,5%.

Esto cambia a partir de la depresién del afio 1930 y su crisis
econdmica, que significa una importante escasez de divi-
sas estableciendo asi en el pais un modelo de desarrollo de
crecimiento del mercado interno y la sustitucion de impor-
taciones. Este modelo econémico favorece el desarrollo del
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sector textil, que entre los afos 1915 a 1964 crece en una
tasa promedio anual del 5,9%. Expansidn que se debid

a la implementacion de incentivos tributarios y crediti-
cios, medidas de proteccién, inmigracion de técnicos y
empresarios del exterior e incorporacién de adelantos
técnicos en las industrias. Para los afos 60, los sectores
de las industrias textil y de vestuario lograban satisfacer
el 97% de las necesidades nacionales; en ese entonces,

la moda se concentraba en las boutiques de la mano de
un pequeno grupo de disefladores, quienes imitaban los
modelos de las casas de alta costura europeas, que eran
traidos al pais por viajeros en ilustraciones o fotografias
de revistas extranjeras o mediante desfiles de moda, don-
de casas como Dior, exhibian sus disefios a un grupo muy
reducido de la poblacién, como lo era la elite diplomatica
y mujeres distinguidas de la sociedad, pero, debido a los
altos valores de las prendas exhibidas, era muy dificil que
la poblacién chilena, incluso la élite, pudiera acceder a
ellas. Es por esto que las boutiques hacian un trabajo de
reinterpretacion de estos disefios, debiendo adaptarlos a
la oferta de materiales y maquinaria existentes en Chile y
a las propias condiciones climaticas y econémicas (Mon-
talva, 2015, p.80).

En estos mismos anos, en el sector femenino, las costu-
reras o modistas, empiezan a generar trabajo colectivo
fuera del hogar propiciado por el Estado y la creacién

de los Centros de madres surgidos en el afo 1963 bajo el
gobierno de Frei Montalva, segln la revista Paula: “al inte-
rior de los centros de madres se teje una nueva forma de
pensary de vivir” (Montolvo, 2015, p.75), de esta manera
las mujeres adquieren conocimientos y conexiones que
les permiten trabajar para las duefias de boutiques, ha-
cer prendas por encargo o incluso llegar a ser duenias de
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su propio negocio. Para el afo 1965, el 50% de las cooperati-
vas del pais eran organizadas por mujeres, el mismo afio se
crea la Central Coordinadora de Centros de Madres “CEMA”
afianzando la unién y el trabajo que ya se venia producien-
do de los Centros de madre, otorgando, mds tarde, para el
ano 1968, la oportunidad a unas 25 mil mujeres, no solo de
mejorar su nivel econdmico y social, también a ser parte de
la fuerza laboral activa. Bajo esta nueva forma de pensary
de trabajo colectivo entre mujeres, aparece por primera vez
el término de moda autéctona en Chile a manos de Marco
Correaq, un disefiador de una boutique de Santiago llamada
“Tai”,en el mismo afo 1968, quien define este concepto como:

“Una propuesta que quiere diferenciarse en términos estéti-
cos de las colecciones europeas” (Montolvo, 2015, p.84),

que era lo que se venia haciendo por algunas décadas,
transformdandose en una expresion de lo nacional que podria
ser llevada al exterior e incluso llegar a comercializar. Esta
tendencia se mantiene en boga fuertemente entre los anos
1969 a 1973 sustentada por las politicas de cardcter Latinoa-
mericano del periodo y aceptada por los distintos sectores
de la sociedad que compartian este mismo sentimiento na-
cionalista, buscando rescatar lo nacional como inspiracion
o referencia pero teniendo en cuenta el aporte del disefiador
de acuerdo al contexto especifico, de esta manera desea
separarse de lo que podria ser la artesania que repite los
mismos patrones antiguos.

Unos anos después, en plena dictadura militar de los afos
1973 a 1989, la industria textil ya no encuentra su apogeo de
los anos 60, la forma de consumir moda fue cambiando,
llevando a los chilenos a elegir prendas ya terminadas y no
tanto a recurrir a las costureras para realizarlas, con la aper-
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tura al comercio exterior, y por lo tanto, con la llegada de las
importaciones y los créditos, existe una mayor oferta de la
ropa usada y saldos llegados de paises de Europa y Estados
Unidos, todo esto rompiendo la alianza que habia existido
entre boutiques, costureras y fabricantes y disparando el in-
terés y consumo de bienes.

Por los afios 80 la oferta de prendas de vestir se encuentra
dividida, por un lado estdn los creadores de propuestas de
alta costura que visten a las mujeres de la alta sociedad chi-
lena, y por el otro, las grandes marcas extranjeras y el surgi-
miento de algunas chilenas (multitiendas) que visten a todo
el resto de la poblacién. Més adelante con el consolidamien-
to de la television como medio comunicacional en el pats,

la moda se consolidé aun mds, comunicando a partir de los
grandes disefiadores y sus colecciones, su importancia eco-
némica en la bolsa e infformando del cambio de tendencias.

Después de mds de 4 décadas, lo que se sigue mds consu-
miendo son las importaciones, segun datos de Fashion Re-
volution (2019), entre el afio 2003 al 2018 las importaciones
en Chile crecieron un 650%, pdginas como Shein o Aliexpress,
plataformas internacionales de comercio chinas y otros pro-
ductos del mismo pais representan el 70% de las compras de
los chilenos (Mellado, 2017), permitiéndoles acceder a gran-
des cantidades de prendas y articulos a un muy bajo precio,
las cuales luego pueden ser incluso revendidas por personas
naturales a un precio superior por redes sociales. Es entonces
donde se puede ver claramente el decaimiento de la confec-
cién nacional, que en los afos 60 representaba un 97% de la
ropa en uso y al 2019 solo alcanzar un 1% (Mellado, 2017).

La moda autdctona, hoy llevada a la realidad actual como la
moda de autor y definida por Calvo (2016) como:

“Aquella expresion del disefio de indumentaria que supone
un alto componente de innovacion y originalidad, que se
manifiesta en un relato o identidad propia, cuyo resultado se
expresa en una marca que constituye una unidad productiva
econdmica que aporta tanto al desarrollo productivo como
a la imagen de un pais” (p.75), se debe defender para resistir
frente a estas grandes competencias.

3. Moda de autor chilena

Para poder entender mejor este sistema de produccion, es
preciso definir qué se entiende como moda de autor. Este
concepto es definido por Sofia Calvo (2016), periodista de la
Pontificia Universidad Catdlica de Valparaiso quien se des-
empenaq, entre otras cosas, en el drea de la moda y los hego-
cios, como el disefio de indumentaria que debe de tener un
alto contenido de originalidad e innovacién, es decir, se es-
peran prendas Unicas y originales que construyan una iden-
tidad de marca aportando a la industria total del pais (p. 75).
Diferencidindose de términos anteriormente usados como
“disefio emergente” que va orientado a que una marca estd
emergiendo, con poco tiempo de existencia o maduracién

y que entonces excluye a disefiladores que siguen siendo
pequenos pero que llevan una larga trayectorio; y el “dise-
fo independiente”, término que puede resultar ambiguo ya
que esta independencia ¢Significa que trabajan fuera de la
industria? o ¢es que se sitdan en la periferia o en la informali-
dad?. Es por esto que quizds la “moda de autor” es la manera
mds correcta de nombrar lo que estd sucediendo en la esce-
na nacional de la moda.

11
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El afo 2016, Quinta trends, espacio web para la moda de
autor latinoamericana, en conjunto a MODUS, Observatorio
Sistema Moda de la Universidad Diego Portales, publican un
Diagnéstico econémico de la moda de autor en Chile (Calvo,
Lein & Pino, 2016), de manera de ayudarnos a entender para
este proyecto quiénes son los actores claves en esta indus-
tria y los nUmeros claves. Este estudio demostrd que el rubro
de moda de autor estd encabezado por mujeres en un 73%,
las cuales la mayoria residen y trabajan en Santiago, cen-
trando esta escena en la capital del pais, y definen a su mar-
ca como una microempresa, lo cual se ve expresado en te-
ner de 2 a 4 personas en su equipo de trabajo, llevar a cabo 2
colecciones y elaborar menos de 300 unidades de prendas al
ano. Estos disefiadores también se hacen cargo de la comer-
cializacién y los negocios de su marca y usan, en su mayoria,
un financiamiento propio (Calvo, Lein & Pino, 2016).

De acuerdo a una encuesta realizada a 20 disefiadores de
moda de autor chileng, realizada en el afo 2021 para esta
investigacion, se recoge que la totalidad de ellos efectiva-
mente se definen a si mismos como disefiadores de autor

y describen este término como el tener la creatividad y ori-
ginalidad para realizar disefios que tengan que ver con su
sello personal poniendo especial atencién a los procesos
productivos y la elaboracién. Segun lo respondido, se habla
de un sello personal o estilo caracteristico reconocible que
daria muestra de esta autoria de la cual se basa el disefio de
autor, donde el cardcter nacional estaria dado por el uso y
valoracion de técnicas tradicionales y materiales propios del
pais o de territorios e identidades especificas en los que se
inscriben generando nuevos relatos, narrativas y modelos de
negocios que aportan al disefio nacional. Como Garcia men-
ciona (1998):

12

“Si es cierto que la diversidad cultural dentro de los grupos
humanos es grande, lo que nos obliga a recabar el prota-
gonismo de los individuos, aunque también su organizaciéon
social con los demds, no es menos cierto que, siempre, pero
mds intensamente en el mundo de hoy, existe un trasiego de
formas culturales que configuran identidades nuevas que,
como consecuencia de la influencia de los medios de co-
municacion y de la gran movilidad que existe en el mundo
moderno, pasan de ser agrupaciones abstractas a realida-
des conductualmente consistentes (...) es necesario tener en
cuenta que la identidad tiene lugar, se produce, es un acon-
tecimiento mds o menos puntual. Con ello quiero indicar que
el proceso de identidad se genera puntualmente en distintos
contextos sociales, aparece como un fendmeno no necesa-
riamente igual a si mismo en cada manifestacion individual
o colectiva” (p.14)

Por lo que al mismo tiempo que estos disefiadores buscan
reflejar en sus prendas su sello caracteristico, es decir, su
identidad, esta ha sido en parte conformado por vivir en Chile
y ser parte de esta sociedad en especifico, pudiendo resul-
tar entonces en propuestas de vestuario capaces de ser un
aporte para el imaginario identitario colectivo del pais de
este periodo en especifico.
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4. Consumo de moda en Chile

El mercado de la moda a nivel mundial tiene un valor cerca-
no a 3 trillones de délares concentrdndose en un 75% en pai-
ses como China, Japén y Estados Unidos (Calvo, 2016, p.18).
Chile, al mismo tiempo, es el pais que mds consume moda
en toda Sudamérica, donde, entre el ario 2012 al afo 2017 au-
mento este mismo consumo en un 80%; segln estos mismos
datos, una familia de clase media puede gastar en promedio
$30.000 en vestuario mensualmente, mientras que una fa-
milia de clase alta (del quintil mas alto) puede gastar unos
$80.000 en promedio al mes (Mellado, 2017).

Resulta interesante y paraddjico, como en el afo 2022, a casi
dos afos de estar viviendo una pandemia y crisis sanitaria,
existen realidades totalmente distintas en cuanto al consu-
mo, por un lado existe un sector de la poblacién a la cual le
resultaria incoherente el seguir adquiriendo vestuario cuando
mes a mes no alcanza a cubrir sus necesidades bdsicas, y
existe otro sector, favorecido, el cual las temporadas de en-
cierro por las cuarentenas lo llevaron a consumir aan mas
prendas de vestir por el simple hecho de sentirse ansioso o
aburrido.

De acuerdo a un catastro llevado a cabo para este proyec-
to mediante Instagram, de 100 personas de un rango etario
entre 20 a 30 anos, un 92% ha comprado ropa en periodos
de cuarentenq, de los cuales un 74% ha preferido hacerlo
mediante la red social Instagram a tiendas de importaciones
y s6lo un 12% ha consumido disefio nacional de diferentes
autores. Mds alld de las razones personales que tengan los
consumidores para adquirir prendas de vestuario, se desta-
ca para este proyecto, que, efectivamente, se sigue consu-
miendo ropa. Segun los datos rescatados y acomparnado de

la informacién entregada por Fashion Revolution (2019), las
importaciones son lo que mds consumen los chilenos, es-
tas mismas entre 2003 al afno 2018 aumentaron en un 650%,
donde China lleva la delantera representando en un 70% el
consumo nacional (Mellado, 2017). Resulta habitual encontrar
en redes sociales como TikTok, la aplicacion mdas descarga-
da en todo el mundo en Marzo del 2020 (Sensortower, 2020)
o Instagram, como personas comparten sus compras online
en los llamados “Haul” o “Try on”, videos cortos que consisten
en mostrar las prendas recibidas, comentar qué les parecen
y probarlas, muchas veces compartiendo los coédigos de
estas para que las personas que vean estos videos puedan
adquirirlas también. Destacan en estos videos marcas como
Shein de China que no cuenta con tiendas fisicas en Chile y
Zara de Espana que estd presente en Chile desde 1999.

Capturas de pantalla Aplicacion TikTok, Rescatadas en Febrero, 2022.
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Mientras que los haul de importaciones tienen miles de vi-
sualizaciones, y representan la mayoria de los productos que
como chilenos consumimos, las prendas de vestir hechas por
disefiadores locales representan solo un 1% (Mellado, 2017).
Cuentas de Instagram como Moda Chile, que retne a varios
disenadores de autor, tiene un alcance de 14 mil seguidores,
o como la disefiadora nacional Lupe Gajardo que tiene un
alcance de casi 45 mil seguidores dan muestra que la moda
de autor es un contenido que se sigue, que causa interés en
los consumidores de ropa. Segun Calvo (2016) el publico que
consume moda de autor son personas que tienen sus ne-
cesidades bdsicas cubiertas, por lo que estdn en bdsqueda
de necesidades terciarias que les otorguen otras clases de
experiencias y satisfacciones, estas tienen un nivel educacio-
nal mayor orientando su interés en el proceso de produccion
de las prendas, la historia y la exclusividad. Esta descripciéon
del publico consumidor de la moda de autor, tiene sentido,
ya que, debido a sus procesos mds lentos y responsables, la
autoria y exclusividad y produccién a baja escala, las pren-
das resultantes tienen un precio de venta mayor a la ropa
producida industrial y masivamente en condiciones éticas y
medioambientales cuestionables. Como Calvo (2016) nueva-
mente menciona:

“Hoy el nuevo lujo se construye en funcion de la subjetividad
del comprador, quien lo visualiza en las propuestas -de alta
calidad y potencial heredable- al conocer el proceso creati-
vo, la relacién con el entorno, la relacion con los stakeholders,
y/o el relato de la marca. Lo anterior supone un precio mayor
a los de la industria masiva, pero no necesariamente prohi-
bitivo, ya que su valor simbdlico lleva a que quien aspire a

él, sea capaz de ahorrar u organizarse para poder darse ese
lujo” (p.77).

14

14 mil

Moda Chile

Contacto

Resulta importante mencionar, que, dado que vivimos en una
sociedad de consumo, este proyecto no busca llamar a las
personas a consumir mas, sino que ve la realidad del con-
sumo de vestuario en Chile como una oportunidad para la
moda de autor nacional.



- Marco Teorico

Autores de la Moda

Fotografia rescatada de La Tercera,

Febrero, 2022.
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5. El estado de la cuestion

Hasta el afo presente, 2022, y después de casi dos afos de
pandemia, los encuentros entre personas se siguen limi-
tando, pese a las mayores libertades de movilidad y de en-
cuentros, actualmente el aforo permitido en una residencia
cerrada es de 10 a 25 personas si todas se encuentran vacu-
nadas (Gob.cl, Febrero, 2022), mientras que la mayoria de los
malls y centros comerciales funcionan con total normalidad
manteniendo la distancia social, uso de mascarilla y alcohol
gel; los aforos dentro de estos recintos han aumentado, ol-
vidando ya un poco las largas colas de clientes ansiosos por
consumir vistas en los afos anteriores, comportamiento que
fijo el cuestionamiento de la necesidad del consumo, en este
caso, de prendas de vestir, en una situacion de emergencia
sanitaria.

Sofia Calvo nos comenta en una entrevista realizada en Fe-
brero del 2022 que:

“Hablamos de que la ropa es un tema superficial, trivial y
hasta weca, pero es una industria que mueve miles de millo-
nes de ddlares y que genera un impacto en términos sociales
y ambientales tremendo con consecuencias que ya tenemos
en nuestro pais. Entonces, frente a esa realidad, no podemos
decir que vestirse es un acto inocente.”

La industria de la moda en el afio 2020, en el primer ano de la
pandemia, generd ventas por alrededor de 665 mil millones
de délares a nivel mundial, cifra no menor y para nada de
poca importancia, donde la delantera la lleva el fast fashion,
que se puede describir como la incorporacion en el merca-
do de prendas en tendencia por lapsos de tiempo breves y
fabricadas con materiales y procesos de poca calidad que
aseguran sus precios bajos, pero que también aseguran la

poca durabilidad en el tiempo de estas mismas prendas, y,
aungue no explicitamente, malas condiciones laborales y de
seguridad para sus trabajadores, donde la ética queda en un
segundo plano.

Esta industria también afecta a niveles medioambientales,
donde la produccidén de ropa representa el 10% de las emi-
siones de CO2 a nivel global, debido a los desechos de su
produccion que desembocan en el mar o a la incineracién
de basura proveniente de la ropa desechada (Greenpeace,
2021) y que podemos ver este impacto incluso en nuestro
pais, con vertederos de ropa usada en la Regidn de Tarapa-
cq, realidad habitual hace algunos afos para los habitantes
de la comuna de Alto Hospicio, donde debido a una legisla-
cién laxa se permite que afio a afo se importe una cantidad
tremenda de 55 mil toneladas de ropa usada (proveniente
de Europa, Estados Unidos, Corea y Japén) al pais (Calvo,
2021), cantidad de la cual casi el 70% termina en vertederos
clandestinos o incinerada.

Fotografia rescatada de La Tercera, Febrero, 2022.
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El estallido social en Chile, ocurrido en octubre del afio 2019,
provocd un punto importante de inflexion en las personas,
para el caso, en término de las reflexiones ligadas a los ha-
bitos de consumo, donde se reveld un poco la produccion
local y algunos conceptos nuevos, como el de la moda de
autor que aborda este proyecto, poniendo sobre la mesa

los valores resctables de este tipo de moda sobre la masiva.
Esto, sumado tiempo después con el comienzo de la pan-
demia Covid-19 y crisis ambiental ya existente, permitio la
reflexion del impacto que tiene la industria de la moda en el
medio ambiente y en las personas, lo cual, pese a que logra-
r& generar inquietudes, cuestionamientos y sensibilidades
mayores, no significa, por lo menos aun en la generalidad de
la poblacién, que exista un cambio drdstico en los hdbitos
de consumo, manteniéndose aln estos cambios en grupos
de nichos a falta de una institucion, ya sea estatal o privada,
que se encargue de educar desde una légica de responsabi-
lidad social y ciudadana.

Los comportamientos de las personas consumidoras se en-
cuentran directamente relacionados al modelo econémico
en el que vivimos, donde la adquisiciéon de productos otorga
satisfaccion y una sensacion de felicidad apoyado con el im-
pacto de las redes sociales, donde el consumo de referentes
visuales pasa a ser un tema de suma importancia, adn mas
para las poblaciones jévenes. Resulta clave tomar en consi-
deracion para este proyecto las herramientas digitales que
disponemos el dia de hoy ya que tienen una facil llegada y
no resultan extrafias a la mayoria de las personas, teniendo
en cuenta de que, pese a que la accesibilidad a internet no
es una realidad en todos los sectores y todavia se encuentra
limitada por la clase econémica y social, Chile, si es uno de
los paises de Sudameérica con mejor y mayor conexion, don-
de un 87% de los hogares cuenta con una conexion estable y
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un 56% de la poblacién chilena cuenta con cobertura movil
en sus celulares que un 92% usa todos los dias (IX Encuesta
de acceso y usos de internet, 2017). Considerando que estos
datos obtenidos datan del afio 2017, es posible suponer que
el crecimiento es exponencial para el afo 2022.

Registro personal de Manuel Urzla, Santiago de Chile, Octubre, 2019.



Estado del Arte d
la Investigacion

1.El nuevo vestir: Como se hace y se lle-

va la moda hoy. Sofia Calvo, 2016.

Libro de la periodista y MBA en direccién de empresas Sofia
Calvo que introduce el concepto de moda de autor como el
término mds correcto y completo para describir el trabajo
realizado por los disefiadores y sus propuestas de vestuario
dentro de la escena de la moda chilena y latinoamericana.
Realiza un andlisis del mercado mundial en el que se inscri-
be la moda y sus repercusiones medioambientales y éticas,
apelando y llamando a la reflexion de el rol y la responsabili-
dad que tiene el ciudadano consumidor al momento de dis-
cernir en sus compras. Busca posicionar al disefio de moda
de autor como una opcidn sustentable de consumo visibili-
zando algunos de sus relatos y procesos y otorgando un lis-
tado de marcas para optar o conocer al lector.

2. Quintatrends.com, 2007 - presente.

Espacio web chileno, dedicado a la moda de autor latinoa-
mericana desde su creacién en el afio 2007 por Sofia Calvo,
periodista y MBA en direccion de empresas de la Pontificia
Universidad Catélica de Valparaiso, quien desde su inser-
cién en el mundo laboral descubrid el valor que tiene la ropa
como herramienta para expresar identidades personales y
colectivas. A momento de terminar su MBA, quiso poner a
prueba sus conocimientos mediante la experimentacion del
formato de blog y una especie de incubadora de negocios
“Quinta Trends”, sirviendo como un espacio digital de reve-
lacién y reflexién para la moda de autor de Latinoamérica
mediante blogs semanales, relatos de diversos temas de in-
terés de la moda y ya hace algunos afos probando el uso de
nuevos medios y formas de comunicacién, como el Podcast:
El nuevo vestir del aflo 2021, con 10 capitulos orientados a la
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moda sostenible y responsable y por Gltimo mediante el for-
mato de webserie con “El nuevo vestir: La revolucion silencio-
sa de la moda” y “Relatos de cuarentena” en el ano 2020.

3. Morir un poco: Moda y sociedad en Chi-

le 1960-1967. Pia Montalva, 2004.

En este libro de la disefiadora Pia Montalva, especialista en
historia de la indumentaria y moda, se hace un recorrido de
la historia e industria de la moda en Chile desde su auge en
el afno 1960 a su posterior declive en 1976 producto de la lle-
gada y apertura al mundo de las importaciones y el capita-
lissno marcado por el golpe de estado de 1973 y la dictadura
de Augusto Pinochet. Se presenta en un orden cronolbgico
desde una mirada politica, social, cultural y critica las formas
de produccidn y confeccidén de moda en los talleres santia-
guinos en manos de disefiadores y mujeres modistas pro-
ducto de los centros de madres y la existencia de un sistema
de moda que permitid el surgimiento y sustento de la moda
autdéctona, mediante anécdotas y datos presenta las formas
de hacer moda durante estos afos, y los cambios que fueron
ocurriendo por parte de las mujeres y consumidoras en el
paso de estos y con la importante entrada de las importa-
ciones, ropa usada proveniente de Europa o Estados Unidos,
multitiendas y malls, que transformaron esta industria y los
hdbitos y formas de consumir de los ciudadanos chilenos.

- '
Rt editores i

Fotografias Libro E1 Nuevo vestir de Sofia calvo, Sofia Calvo y Libro Morir un poco de Pia Montalva.

Referentes

1.Dress X

Dress X es una plataforma virtual que redne a disefiadores de
todo el mundo mediante la venta de sus disefios de prendas
virtuales, donde las personas pueden comprar una de estas
prendas virtuales para usarlas sobre sus fotos o videos, bajo
el lema de “no compres menos, compra moda digital” criti-
cando la cantidad de ropa producida en la actualidad como
una opcidn a producir menos y ser mds sustentable. Los pre-
cios varian pero pueden llegar hasta los 1.400 ddlares, un va-
lor elevado teniendo en cuenta que estas prendas no existen
fisicamente, pero si dan cuenta de un trabajo del disefiador
y de un posible futuro, ahora presente, de la forma de vestir y
consumir la moda.

2. Pousta Meets 2018 - 2019

Serie de 4 reportajes hechos a modo de entrevistas a 4 dis-
tintos artistas nacionales de diferentes dreas como la foto-
grafia, el rap, las artes plasticas y el tatuaje. En primer ins-
tancia se les introduce dentro de cada escena artistica, para
luego pasar a abordar una pauta de preguntas respecto a
la importancia de la escena en la actualidad, sus formas de
diferenciarse dentro de ella, y también ahondar en sus pro-
cesos creativos, que los inspira al momento de crear y ex-
periencias de trabajo. Estos reportajes fueron hechos por la
plataforma de comunicaciones chilenas Pousta, nacida en el
ano 2009 y que busca crear y amplificar contenidos de rele-
vancia para las nuevas generaciones y en colaboracién con
la marca de zapatillas Converse, por lo que tiene de todas
maneras un cardcter publicitario implicito, pero si aporta en
el registro de algunas escenas y sus rostros en el pais, pero
lamentablemente no se continua ni actualiza en el tiempo y
se queda solo con su desarrollo en los afos 2018 y 2019.
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3. Andlisis de la escena musical independiente en Chi- SHOPNOW © DESIGNERS ©  HOWTOWEAR WIDEOLOOKS SUSTAINABLITY ASOUT FEATURES
le, en la era de la innovacion tecnolégica, de la pira-

teria y de la concentracion econémica transnacional

En esta tesis del Magister en Comunicacion Estratégica de

la Universidad del Pacifico, Chile, Daniela Leiva aborda la es-

cena de la industria musical en Chile a partir de los afo 90,

donde, debido a la apertura de los mercados y las innova-

ciones tecnologicas, las empresas multinacionales de sellos

musicales significan un riesgo y un desafio para los artistas +
chilenos independientes en desarrollo. Este andlisis contem-
pla de 5 capitulos, uno primero de introduccién y definiciones
de conceptos importantes, un segundo de marco teérico, un
tercero de la metodologia a usar, donde se optd por el mé-
todo cualitativo, al igual que en esta investigacién, un cuarto
capitulo de desarrollo de la investigacion para terminar en el
quinto capitulo de conclusiones y posibles acciones a imple-
mentar en este escena. Este estudio fue ganador de un Fon-
do Nacional de Cultura como tesis de posgrado en la moda-
lidad de investigaciéon en el afio 2009, por lo que se toma de E—_
referenciq, tanto su estructura y métodos, como también el =~ POUSTA Meets Lasacrouge

proyectar esta investigacion a ser publicada o continuada pom wax

mediante un Fondo Nacional como tesis cultural.

Captura de pantalla Plataforma DressX, Rescatada en Febrero, 2022.

n el marco de nuestra gira a Kuala Lumpur, Malasia, junto a Converse X, tuvimos la
E oportunidad de compartir y conocer a Fernanda Rodriguez, més conocidad como

Lesacrouge. Ella es fotdgrafa, tatuadora de handpoke. Una persona creativa y
multifacética.

Conversamos un buen rato con ella y esto nos conté

=9 €D

ara ti, mujer chilena, creativa y multifacética ;Qué hace tan interesante a
P la escena Local hoy dia?

Lo que hace interesante |a escena local hoy en dia es que cada vez las personas estan
saliendo de su zona de confort, experimentando en su forma de vida, ya sea trabajo, ropa,
masica, etc. creando un escena nueva y mas autintica, ya que se deja de lado lo que
conocemos como lo socialmente aceptado y en parte nos da lo misma la opinidn social,
generando una creatividad que llega a grupos que estan en busca de lo que ellos pueden
expresar.

Captura de pantalla Pousta Meets de la pagina web de Pousta, Rescatada en Febrero, 2022.
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Oportunidad

La pandemia Covid-19 es uno de los hechos mds catastrofi-
cos de la Ultimas décadas en términos sanitarios y de salud
mundial. Mas alld de las implicancias médicas y politicas que
no podemos descartar, resulta importante, a partir de la dis-
ciplina y mirada del disefio, rescatar las implicancias cultu-
rales y sociales de este periodo y registrar estos aspectos de
la historia que estamos construyendo.

En el Gmbito de observacién para este proyecto la escena de
la moda de autor en Chile es una industria que se encuentra
activa y en crecimiento, en su mayoria de la mano de jéve-
nes disefadores y acompanada con el contexto medioam-
biental que ya no logra soportar el impacto contaminante de
la actual produccién masiva y que genera poco a poco in-
quietudes y cuestionamientos en sus consumidores, que aln
necesitan de ciertos impulsos, que los eduquen e informen y
los lleven a cambiar sus hdbitos de consumo. Es preocupante
pensar tener que llegar a condiciones mds criticas para ge-
nerar cambios efectivos en la poblacion, no podemos espe-
rar mds, este es el momento oportuno para ayudar a hacer
un cambio y este cambio debe venir a partir de la informa-
cion y la reflexion para posteriormente materializarse en ac-
ciones concretas. Dentro de este escenario, vestirse significa
un acto politico, social y testimonial. El vestir ya dejé de ser un
fendbmeno meramente superficial.

Rescatar la historia de la escena de la moda de autor en
Chile en este periodo resulta importante para la posteridad y
el patrimonio nacional, escena que puede parecer pequena
0 menor en comparacion a los grandes sistemas de masas
pero que implica de importantes aspectos conductuales,
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econdmicos, sociales y culturales de la vida de los ciudada-
nos chilenos.

El papel del disefio dentro de este proyecto acompana en
primera instancia el registro y andlisis de informacion me-
diante una investigacion y en segunda instancia en el disefio
de un espacio audiovisual (webserie) capaz de exhibir esta
escena y lo investigado, teniendo en consideracién los me-
dios digitales actuales y sus formas de interaccién con las
personas. Esto permitird exponer una escena poco visibiliza-
da hasta ahora, que se encuentra en crecimiento y que trae
consigo un gran impacto social, cultural y medioambien-

tal mediante valores que la moda masiva no trae consigo,
abriendo el didlogo y las reflexiones en un periodo donde es
de suma importancia tener una opinién y cuestionarnos ha-
bitos y formas antiguas que ya no hacen sentido ni van con
los tiempos actuales.



Hipotesis

A modo de hipdtesis, esta investigacion declara que la moda
de autor chilenq, en el periodo actual de pandemia, puede
responder de una forma ética, responsable y con valores
agregados frente a la produccidén masiva de moda. Apor-
tando tanto a la economia nacional, ya que genera em-
pleabilidad, necesitando de personas que trabajen en sus
diferentes etapas de disefio, produccion, venta y distribucion,
a la identidad y patrimonio del pais ya que las propuestas
de vestuario de las marcas de moda de autor nacionales
surgen a partir de distintas identidades territoriales, técni-
cas tradicionales y relatos propios de los disefiadores, y que,
gracias a estos valores, logra generar nuevos verbos al mo-
mento de consumir, donde deja de ser una mera compra sin
importancia y, por Gltimo, al medio ambiente ya que propone
nuevas formas de negocio, enfocdndose en una produccion
mdas lenta, dedicada y ética con sus trabajadores y en con-
cordancia a las condiciones medioambientales actuales del
planeta que ya no soporta mantener una industria tan con-
taminante como la de la moda tradicional.

23



Formulacion

24

Queé

Investigacion de la escena de la moda de autor en Santiago
de Chile entre los afos 2020 a 2022 en tiempos de pandemig,
cuya bajada de proyecto se materializa en la postulacién a
un fondo de fomento audiovisual FONDART, para la realiza-
cién de una webserie de género documental, de 4 capitulos.

Por qué

q

La pandemia del Covid-19 acaecida en el afno 2020 ha afec-
tado a todas las economias, tanto mundiales como persona-
les, pese a esto, las personas siguen consumiendo grandes
cantidades de prendas de vestir y sigue existiendo una oferta
muy amplia, donde deben competir disefiadores de moda
nacionales de menor y mayor escala, importaciones de to-
das partes del mundo, retail y multitiendas. Para los disefia-
dores de moda de autor en Chile, las condiciones vividas de
pandemia y aislamiento social han dificultado aln mas sus
procesos productivos y de venta. Si sabemos que las perso-
nas siguen consumiendo ropa, ¢De qué manera podemos
responder frente al gran consumo de masas? ¢Es la moda de
autor nacional una forma ética y responsable de consumo? y
¢Por qué?.

Para qué

Visibilizar marcas de moda de autor nacionales que levantan
propuestas conceptuales y valores asociados a relatos y na-
rrativas propias de identidades y territorios partiendo por la
capital de Santiago durante la, aln no terminada, pandemia
Covid-19.
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Objetivo General

Investigar la escena de la moda de autor chilena atravesada por la pandemia del afio 2020 a la actualidad y disefiar una
webserie de género documental postulable a un fondo de cultura audiovisual que logre registrar y visibilizar esta misma esce-
na con el objetivo de llegar a un usuario joven de 20 a 30 afos, sensible a la moda e innovaciones y abierto a generar cambios

en sus hdbitos de consumo.

Objetivos Especificos

1. Analizar los cambios y avances de la escena de la moda
de autor en Chile desde el afio 2020 a la fecha en el con-
texto de la pandemia.

IOV: Revision critica de literatura, investigacion de ante-
cedentes y andlisis de entrevistas a disefiadores de moda
de autor en Chile.

9. Caracterizar las formas y razones que influyen en el con-
sumo de la moda por ciudadanos chilenos.

IOV: Revision critica de literatura, andlisis de entrevistas y
focus groups a consumidores de moda y andlisis de da-
tos.

3. Identificar marcas de moda de autor en Santiago de Chile
y sus propuestas conceptuales.

IOV: Cartografia de marcas de moda de autor en Santia-
go de Chile, andlisis de sus propuestas en base a su acti-
vidad, autoria y procesos productivos.

4. Diseniar una web serie documental que sirva como baja-

da y proyeccion de la investigacion.

IOV: Definir estructura, guiones, mapa de tramas, trata-
miento audiovisual, presupuesto y presentacion audiovi-
sual del proyecto segun bases de la Convocatoria 2022
del Fondo de fomento audiovisual FONDART linea de pro-
duccién audiovisual de otros formatos modalidad webse-
rie documental.

5. Documentar la escena de la moda de autor en Chile a

partir de sus disefiadores y los procesos creativos y pro-
ductivos de sus marcas.

IOV: Postulacion Fondo de fomento audiovisual FONDART
para la realizacion de webserie de género documental y
su posterior distribucion en redes digitales (Youtube e Ins-
tagram).
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Desde Marzo del ano 2020, la industria de moda de autor en
Chile, en conjunto a las demds economias, se ha visto afec-
tada por una pandemia que ha cambiado las formas de
vivir, producir y consumir. El acceso a internet, herramienta
esencial para el teletrabajo y los estudios, da ingreso a las
personas a un mundo de ilimitada informacién, una enorme
oferta de bienes y publicidad que es recibida dia a dig, casi
sin poder escapar, en cualquiera sea la plataforma o red so-
cial usada.

En conjunto, las temporadas de cuarentenas y aislamien-

to social, medidas usadas por el Gobierno para controlar la
propagacion del virus han llevado a las personas a mante-
nerse en ocasiones en casa y buscar maneras para matar el
tiempo y la ansiedad, segln datos del Sistema de Atencién
Médica VA St. Louis de Estados Unidos (2022) los riesgos de
desarrollar ansiedad, depresion y trastornos de suefio duran-
te la pandemia han aumentado, ya sea en personas que se
han contagiado como no, es a partir de este contexto donde
se potencian las compras en linea, buscando una satisfac-
cibn momentdnea en bienes y prendas, aforando el poder
salir y usarlas.

Dada esta demanda existente, los emprendedores, especi-
ficamente los disefiadores de indumentaria de autor nacio-
nales, que entregan propuestas a partir de sus identidades y
relatos propios, ansiosos por sobrevivir en el mercado, siguen
trabajando, pese a la inestabilidad existente debido a que
los procesos de produccion se han ralentizados y cambiado
constantemente a causa de las variantes condiciones de
trabajo, que no les permiten ya sea poder salir siempre de
sus casas, tener a su disposicion una cantidad mayor de tra-
bajadores en un mismo lugar o la dificultad para encontrar
insumos o materiales.
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Es en este complicado escenario que deben seguir com-
pitiendo con las grandes marcas e importaciones que ya
tienen mayores ventajas de desplazamiento, llegada a los
clientes y precios mds baratos debido a los menores costos
de la producciéon en masa pero que, si implican mayores
costos a nivel de ética y medioambiente.

En primera instancia esta tesis de investigacién estard dispo-
nible para todos los estudiantes y académicos, que, de una

u otra forma, también son consumidores de moda, mediante
la biblioteca online de la Facultad de Arquitectura y Disefio

Yy, posteriormente, de acuerdo a los resultados de su postu-
lacion a los fondos de cultura audiovisual y su realizacion y
difusi6n como webserie en plataformas como Youtube y re-
des sociales estaré dirigido a jovenes de entre 20 a 30 anos,
sensibles a la moda y sus innovaciones, que destinan una
cantidad de $50 mil pesos en promedio por cada prenda de
vestir al menos una vez al mes, que prefieren marcas extran-
jeras ya que adn no se deciden totalmente a consumir moda
de autor.

Estos se caracterizan por tener una actitud cambiante frente
al consumo que los hace estar abiertos a generar cambios,
pero que, con el paso de los anos, estos cambios se transfor-
mardn en hdbitos permanentes y en costumbres de consu-
mo.

Fotografia sector Baquedano, Santiago de Chile, Registro personal de Camila Apablaza,

Noviembre, 2021.
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Metodologia de
la Investigacion

Este proyecto se enmarca bajo una metodologia de investi-
gacioén de tipo cualitativa, esta técnica busca entrar dentro
de los procesos de construccién social relevantes para esta
investigacion, comprendiendo los medios a los que los su-
jetos se embarcan en acciones significativas y van creando
su mundo propio, siendo necesario conocer cOmMo se crean
estas experiencias, su significado, mantenimiento y parti-
cipacidén en dichas y que generan construcciones simboli-
cas para la sociedad en estudio. La metodologia cualitativa
como mencionad Ruiz, 2003:

“Implica un estilo de investigacion social en el que se da una
insistencia especial en la recogida esmerada de datos y ob-
servaciones lentas, prolongadas y sistematicas a base de
notas, baremos, records, ejemplos, grabaciones.” (p.24)

Transforméndose entonces en una metodologia de forma
circular, donde no solo se observan y se graban los datos
recogidos sino que se mantiene un constante contacto con
lo investigado, dando espacios para la reflexion de los datos
rescatados.

Se considera una estructura de la metodologia cualitativa,
donde en una primera etapa se identifican los sujetos y ob-
jetos a estudiar y como estos interactdan, para este caso, se
identifican a los disefiladores de moda de autor, los consumi-
dores de moda y su interaccién con la moda y/o las prendas
de vestir, en una segunda etapa se recogen los datos, me-
diante la observacién de casos y entrevistas para terminar
en una tercera etapa de andlisis interpretativo de los datos
recogidos y generar un escrito narrativo de la investigacion.
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Consideraciones éticas:

Para el desarrollo de este proyecto cabe destacar que se
entregb a cada persona entrevistada de manera presencial
un consentimiento informado para participar en el proyecto.
Este documento presenta el titulo de “Autores de la moda”, el
tipo de registro de cardcter testimonial y las condiciones de
estas entrevistas o focus group realizadas, a modo de permi-
tir el registro en audio para su posterior andlisis con objetivo
y para uso de esta investigacion y proyecto, asegurando que
la informacién recogida serd usada con fines académicos y
de revisién, pudiendo no responder o abandonar la entrevista
si asi lo preferian.

Debido al uso de esta metodologia cualitativa se presta es-
pecial atencidn a las fuentes orales o escritas de los actores
de importancia para esta investigacién (diseriadores y con-
sumidores), mediante el uso de herramientas o métodos que
serdn explicados a continuacion:
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1. Encuestas:

En una primera instancia de seminario y debido a las condi-
ciones dadas por la pandemia y distanciamiento social de la
primera mitad del afo 2021, se optd llevar a cabo 3 encues-
tas en formato online haciendo uso de la plataforma Google
forms, orientada a obtener un amplio muestreo de datos.
Estas fueron:

- Encuesta a 20 disefiadores de moda de autor, la cual me-
diante 5 preguntas orientadas exclusivamente a disefiadores
de moda que estén a cargo de marcas orientadas al disefio
de autor en el territorio nacional, se orientd al objetivo de ge-
nerar un primer registro de estos nombres, e ir construyendo
una mirada inicial al imaginario de esta escena a partir de
sus respuestas.

Pauta de preguntas:
1. Nombre de tu marca

2. ¢Qué es para ti la moda?
3. ¢Qué te inspira a disefiar prendas de vestir?

4. :Como es tu proceso de disefio y produccion de prendas
de vestir?

5. ¢Qué crees que te diferencia de las otras marcas de autor
chilenas que existen actualmente?

6. ¢Qué crees que te diferencia de las grandes marcas, como
retail, fast fashion e importaciones?
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-Encuesta a 25 consumidores de moda, orientada a cual-
quier ciudadano chileno de un rango etario de 20 a 35 afos,
que consuma generalmente prendas de vestuario de gran-
des marcas, importaciones y tiendas varias que podrian
considerarse dentro del fast fashion, de esta manera obtener
datos de cantidades de dinero y frecuencia dedicada a este
tipo de consumo y sus comportamientos que los llevan a
preferir la industria masiva de la moda.

Pauta de preguntas:
1. ¢Qué buscas al momento de comprar ropa?

2. ¢Qué tan importante es para ti la moda?
3. ¢Cudintas veces al ano compras prendas de vestir?

4. ;Cudnto dinero destinas en la compra de cada prenda de
vestir?

5. ¢Qué tipo de prenda de vestuario compras en mayor can-
tidad?

6. ¢Cudles son tus marcas de vestuario favoritas?
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- Encuesta a 20 consumidores de moda de autor chilena, en
este caso, orientada a personas de un rango etario de entre
20 a 35 afnos, que compran usualmente prendas de vestir

a marcas de moda de autor nacional, ya sean pequenas o
mds grandes, esto con el objetivo de registrar nombres de
marcas que prefieren, datos de cantidad de dinero y fre-
cuencia dedicados a este tipo de consumo e igualmente
informacion de sus comportamientos que los llevan a preferir
este tipo de moda sobre a la masiva.

Pauta de preguntas:
1. ¢Qué es lo que buscas al momento de comprar ropa?

2. ¢Qué tan importante es para ti la moda?

3. ¢Qué tan importante es para ti comprar ropa a marcas de
moda de autor nacionales?

4. ;Cudntas prendas de moda de autor tienes aproximada-
mente?

5. ¢Cudntas veces al afo consumes moda de autor aproxi-
madamente?

6. ¢Cudnto dinero destinas en la compra de cada prenda de
moda de autor nacional?

7. ¢Qué tipo de prenda de vestuario compras en mayor can-
tidad?

8. ¢Cudles son tus marcas de moda de autor nacionales fa-
voritas?
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2. Entrevistas:

Gracias a las mejores condiciones respecto a la pandemia
Covid-19 durante el mes de Enero del afio 2022 se pudieron
llevar a cabo 4 entrevistas de manera presencial orientadas
a algunos disefiadores de moda de autor que participaron
en el proceso de encuestas y otros nuevos que se sumaron
mds adelante, los cuales fueron elegidos de una forma de
muestreo intencional, debido a sus diferencias y propuestas
de vestuario, con el objetivo general de profundizar los datos
rescatados en la primera etapa de encuestas y con los obje-
tivos especificos de:

1. Identificar procesos productivos especificos y propios de
cada marca.

2. Analizar los cambios producidos en la marca y sus proce-
sos producto de la pandemia.

3. Rescatar identidades, valores, objetivos, proyecciones y di-
ferencias de las marcas de moda de autor frente a su com-
petencias masivas como el retail y fast fashion.

4. Armar un imaginario colectivo de la escena de la moda de
autor en Chile por parte de sus disefiadores.

Para esto se les visitd en sus talleres, ubicados en las co-
munas de Providencia y Santiago de la ciudad Santiago de
Chile, en dias de trabajo previa agenda con ellos mediante
redes sociales. Se les contactd en primera instancia expli-
cdndoles los objetivos de la entrevista y sus razones de fines
académicos para esta investigacion generando también el
contacto para participar en la proyeccidn de este proyecto.
A pesar de establecer una pauta de preguntas para estruc-
turar las entrevistas, se dio espacio para nuevas preguntas si
es que iban surgiendo y mantener una conversacion fluida,

para la cual se generd registro escrito de lo mds relevante y

grabacion en audio para posteriormente volver a escucharlo.

Pauta de preguntas:
1. ¢Cudndo, como y qué te motivdé a empezar tu marca?

2. ¢Qué te motiva a disefiar en el dia a dia?

3. ¢Cudles han sido los principales desafios que tu marca ha
tenido que enfrentar?

4. ;Qué nuevos desafios presentd la pandemia para tu mar-
ca?

5. ¢Qué diferencias logras identificar en tu marca desde su
comienzo hasta la actualidad?

6. ¢Qué opinas de la escena de la moda de autor que se estd
formando en Chile?

7. ¢Cudl crees que es la mayor competencia que tiene tu
marca?

8. ¢De qué manera crees que tu marca se logra diferenciar
en el mercado?

9. ¢Cudles son tus proyecciones como marca a corto y largo
plazo?
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En un segundo caso particular, debido a que la entrevistada
Sofia Calvo reside en la regidn de Valparaiso se agendd con
ella una reunién por videollamada en la plataforma Zoom. Se
le contactdé mediante Instagram y se agendé la fecha me-
diante Whatsapp, para esto también se le explicaron los fines
académicos de esta investigacion y los objetivos especificos
de esta entrevista:

1. Conocer opiniones respecto a la moda en Chile desde la
disciplina del periodismo y los negocios.

2. Comprender de mejor manera la escena de la moda de
autor en Chile desde la disciplina del periodismo y los nego-
cios.

3. Contrastar respuestas desde la disciplina periodistica con
la de los disefiladores duefios de marcas.

4. Integrar datos para dar fin a la etapa de investigacion.

Para esta entrevista, al igual que en el caso anterior, se es-
tructuré una pauta de preguntas para guiar la conversacion,
pero se abrid la posibilidad de anadir mds preguntas o nue-
vos temas, de acuerdo a lo que se iba conversando, se ge-
nerd el registro escrito mientras se mantenia la entrevista en
grabacion de audio para su posterior andlisis.

Pauta de preguntas:
1. ¢:De dénde nace tu interés por la moda?

2. ¢Cémo surge Quinta trends?

3. ¢COmo ha sido llevar a cabo Quinta trends por estos Ulti-
mos 15 anos?
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4. ;Por qué crees que es importante hablar de moda?

5. ¢Por qué crees que es importante hablar de la moda de
autor?

6. ¢Como ves la actual escena de la moda en Chile?

7. ¢Qué cambios has logrado notar en la escena de la moda
de autor producto de la pandemia?

8. ¢CoOmo ves d los consumidores chilenos de moda?

9. ¢Crees que la moda de autor en Chile logra conformar una
identidad propia?

10.¢Qué crees que faltaria para poder consolidar a la moda
de autor en Chile?
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3. Focus Group:

Para recoger informacion de los consumidores de moda de
entre 20 a 30 anos se invitd a un reducido grupo de 10 perso-
nas, que se reconocen como Aavidas consumidores de moda,
a una jornada de focus group en el mes de Noviembre del
ano 202], siguiendo las normativas de encuentro de perso-
nas al interior de los hogares a la fecha. En este caso se les
reunié alrededor de una mesa y se presentaron algunos te-
mas y una pauta de preguntas para guiar la conversacion,
dando espacios para que cada persona hablara y diera su
testimonio/opinion. Se grabé el audio dividido en 3 partes por
la prolongacién de la actividad y se analizé en solitario para
rescatar la informacién mds importante.

Pauta de preguntas:
1. ¢Qué es la moda para ti?

2. ¢Qué buscas y en qué te fijas al momento de consumir
moda?

3. ¢COmo te sientes al momento de consumir moda?

4. ;Qué problemas has tenido al momento de consumir ropa
de forma online?

5. ¢Qué haces con las prendas de vestir que ya no usas?
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4. Revision de literatura:

Desde el principio de este proyecto hasta su fin se recurrié

a la revisién de literaturg, esta se busco en fuentes de otros
proyectos de temdaticas similares o preguntando a profe-
soras del drea textil de la universidad, indagando en titulos
de autores chilenos y argentinos que, desde algunos afos,
abordan el concepto de moda de autor, historia de la moda
y consumo en Chile; como también otros autores extranjeros
que plantean temdaticas de moda, cultura y construcciones
sociales. Para la revision de los libros leidos en una primera
etapa se destacaron las citas importantes, generando un
gran registro de estas en un archivo de excel para luego po-
der re visitarlas cuando fuera necesario.
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5. Catastro de marcas de moda de autor activas
en Santiago de Chile (2022):

Mediante el uso de la informacion recogida en la etapa de
encuestas y entrevistas, ademads de la activa busqueda por
redes sociales como Instagram se logré armar un catastro
con 60 marcas de moda de autor chilenas activas en la zona
de Santiago de Chile para el aflo 2022, las cuales se fueron
recogiendo desde el inicio de la elaboracion de este proyecto
en Marzo del afo 2021, y eligiendo la locacion de Santiago por
ser la ciudad de residencia de la autora y asi poder optar a
tener un contacto mds cercano con los disefiadores involu-
crados. Para la incorporacién de estas marcas al catastro se
sentaron algunas bases excluyentes:

1. Tener mds de un ano de funcionamiento activo.

2. Ser activo en redes sociales y mantener comunicacioén con
los clientes.

3. Ser una marca comercial, es decir, realizar ventas.

4. Generar propuestas de vestuario que requieran de un
proceso de disefio, confeccidn, difusion y venta, excluyendo
marcas chilenas que se dediquen a re-vender productos
traidos del exterior o no de autoria propia.

5. Ser parte de la ciudad de Santiago, Regidn Metropolitana.
6. Ser mayor de 18 anos.

De esta manera lograr diferenciar y distinguir a las marcas
de autor con las de importaciones y reventas de productos,
que se pueden confundir por redes sociales y generar un re-
gistro honesto, concreto y perdurable del que se puede apo-
yar la investigacion y proyeccidn de este proyecto.

Fotografia backstage sesién de fotos, Registro personal de Camila Apablaza, Noviembre, 2021.



Desarrollo del Proyecto

35



Investigacion

36
Capitulo 1: Moda de autor

El valor simbdlico del vestir

El ser humano desde los tiempos prehistoricos ha intentado
huir de la homogeneidad que representa el cuerpo total-
mente desnudo, es este estado de desnudez, en el que se
nace, que corresponde quizds al dnico momento de igualdad
con los otros, como un uniforme comun para todos los seres
humanos, luego de esto, ya sea mediante la pintura corporal,
los tatuajes, modificaciones corporales, los adornos y cual-
quier forma de vestido, el cuerpo se diferencia. (Squicciarino,
1998, p. 48)

Desde la antigledad se establece que existen al menos tres
razones distintas que motivan el hecho de vestirse, en pri-
mer lugar una relacién instrumental, que se refiere al cardc-
ter funcional del uso, luego, una segunda relacion estéticq,
donde las prendas de vestir son elegidas por su belleza y por
dltimo una relacién simbdlica, que representa la interaccion
emocional y afectiva que logran generar las personas con-
sumidoras con las prendas que consumen (Moulian, 1999,
p.20). Desde la ciencia de la semibtica, que estudia los dife-
rentes sistemas de signos que permiten la comunicacién en-
tre los individuos, la indumentaria y sus distintos componen-
tes, debido a que se encuentran cargados de significados y
valores simbdlicos que sobrepasan a los funcionales, pue-
den considerarse como un proceso de significacion, como
Squicciarino(1998) menciona: “es decir, asumen la funcién de
signo, ya sea como vehiculos del inconsciente o como obje-
tos de consumo”(p. 21). Es entonces como, en una sociedad
como la actual que le da una gran importancia a los conte-
nidos visuales, la indumentaria, como una forma de expresar
informacion visual, adquiere un simbolismo aln mayor y que,
al momento de salir de un colgador y vestir el cuerpo de una
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persona, puede transmitir importante informacién de ellg,
como su identidad, su actitud frente a los demds, su disponi-
bilidad sexual, estatus, etc. El vestir constituye una extension
del yo que posee caracteristicas psicolégicas y también es-
téticas con el objetivo de prolongar mds alld del cuerpo fisico
los elementos de la indumentaria, transformando y modifi-
cando el aspecto externo. El ser humano se encuentra en una
constante bldsqueda de mejorar su aspecto fisico mediante
la valoracion de sus puntos fuertes y la correccion de los mds
débiles, siendo él protagonista de su propia transformacion

y proporcionandole un placer estético ante el resultado de
esta creacion. El vestir le permite reinventarse y autodefinirse
como quiera generando un aumento de confianza en la pro-
pia persona y, como consecuencia, en sus relaciones socia-
les. El cuerpo no se encuentra repimido bajo las prendas de
vestuario, mds bien, estas le ayudan a revalorizarlo y comu-
nicarlo. (Squicciarino, 1998, p. 93)

La palabra moda, que viene del latin modus, indica en su sig-
nificado una eleccidn que la persona debe tomar sobre un
sin fin de elecciones en un mundo de ilimitadas ofertas y que
termina afectando a su apariencia exterior; como fuerza ele-
mental de la vida social, la moda, se encuentra arraigada en
el inconsciente colectivo reflejando el estilo general de cada
sociedad, donde cada persona, entusiasta o no, estd sujeta a
ella. La moda:

“Es un componente cultural del vivir de cada dia” (Kybalova,
1980, p. 36)

Se logran apreciar fendbmenos de la moda donde los miem-
bros de grupos determinados tienen a asemejarse, en una
especie de uniformidad, que permite el reconocimiento en-
tre si de sus miembros, este cardcter uniforme de la moda
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también implica un margen de diferenciacion, donde se le
permite a las personas adaptarse en su circulo de acuer-
do a su propia identidad y distinguirse incluso dentro de lo
aceptado como comun, “la necesidad de distincién es en un
primer momento expresion de la voluntad de ser diferente a
los demas” (Konig, 2002, p. 105). No hay que confundir, que
este querer ser distinto no significa no querer ser aceptado
por algun grupo social, mds bien se ve reflejado en lograr
distinguirse y ser reconocido dentro de estos mismos grupos,
el corresponder a un circulo social provoca importantes sen-
timientos de seguridad y satisfaccion en las personas, esto lo
podemos ver reflejado, por ejemplo, de una forma mds extre-
ma y destacable en fendmenos sociales y culturales como el
de las tribus urbanas en Chile por los afios 2000:

“Nos encontramos que para cada uno de los grupos y jove-
nes que participan de la tribu, el construir una imagen y un
conjunto de actitudes y/o comportamientos en relacion a
ella, constituye una estrategia identitaria que permite salir
del anonimato y de la masaq, sentirse parte a lo menos una
vez a la semana de una tribu, de un «ambiente», que otorga
un sentido de identidad que se ve reafirmado y reforzado co-
lectivamente”. (Matus, 2000, p. 116)

Permitiendo a jovenes de ciudades a lo largo de todo Chile
sentirse diferentes de la imagen de un joven “normal” que la
sociedad les impone, pero perteneciendo a una tribu que los
resguarda y les otorga una sensacion de seguridad, usando
las calles de la ciudad, las fiestas y el comienzo de las redes
sociales como medio de visibilizacion y diferenciacion fren-
te a los demds. De este fendmeno de uniformidad surge la
tension entre individuo/masa y entre lo individual/colectivo
que se fundamenta de la contradictoria estrategia de querer
escapar de la uniformidad de lo masivo mediante la cons-



Autores de la Moda - Investigacion

<9 truccién de nuevas identidades estéticas que se terminan
; convirtiendo en un uniforme de los mismos grupos. De esta
E - . manera, volviendo a puntos anteriores, producto del fenbme-
' no de uniformidad de algunos grupos sociales surge la cons-
tante reinversién de las identidades mediante la distinciéon
estética, la cual, al igual que la riqueza, se debe mostrar fren-
te a los demds, salir al mundo y ser percibida. Pareciera ser
que la ansias de distinguirse es algo innato en el ser humano
—_— desde tiempos primitivos, esto no necesariamente visto en
I: H; RLY\ N llevar a cabo actos sobresalientes, también en vestir de una
AT i\ manera de la que se pueda hacer alarde.

iy ._— { El valor simbdlico del vestir supera en su mayoria a sus cos-
' o tos econébmicos, como un papel fundamental de la sociedad
ol humana, es por esto que, se enmarca dentro del sistema de
la moda como el consumo de masas que implica el estudio
| de los cambios sociales y cambios de actitud y comporta-
J miento de las grandes masas. El limitar su andlisis a sélo una
—= S perspectiva resultaria inconcluso. Georg Simmel plantea la
\A L X) pregunta de por qué los seres humanos se adornan unos
para otros y esto se puede responder con que la belleza de la
N vida cotidiana constituye desde la antigiedad un elemento
fundamental en la capacidad de expresidon humana, que usa
el modo de vestir, la moda, para dar muestra de la aparien-
g 17\ cia bella del mundo que estamos viviendo, aunque no sea
L s tan bello.(Konig, 2002, p. 287)

Fotografia rescatada de la pagina web Pousta en Febrero, 2022
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Definicion Moda de autor y sus valores

El concepto de moda de autor es definido por Sofia Calvo
(2016) como una expresion del disefio de indumentaria que
supone un importante proceso creativo de innovacion y ori-
ginalidad que se manifiesta mediante relatos de identidad
propia que constituyen una marca aportando al desarrollo
econdémico productivo y a la imagen del pais (p. 75). Este
concepto de autoria juega un papel importante en el desa-
rrollo cultural, a lo largo de la historia se logra observar una
particular relacién entre el autor y lo creado, visto en dmbitos
de la literatura y gracias al surgimiento de la imprenta, que
logré materializar el vinculo de las ideas a su autor, e incluso
antes, en el arte antiguo relacionando las obras como pintu-
ras y esculturas a un determinado creador de acuerdo a sus
caracteristicas estéticas y estilo propio (Calvino, 2001, p.92).
En este caso el disefiador propone mediante el vestuario re-
latos en torno a lo que quiere y desea expresar, traduciendo
en su propuesta una “performatividad” contenida en diver-
sos elementos de la sociedad, la cual va evolucionando de
acuerdo a la evolucion de la misma. El autor pasa a tener la
responsabilidad de llevar a cabo las expectativas en el vestir
del espectador o usuario y satisfacer sus necesidades estéti-
cas,

“Proponiendo de esta manera un espacio que estd indicado
y diferenciado de otros, impulsando ulteriores diferenciacio-
nes y declarando <en parte>, la complejidad de la sociedad
moderna”. (Calvino, 2001, p. 62)

Surgen algunas corrientes, como la “Muerte del autor” que
senalan que las propuestas al ser creadas y mostradas al
publico quedan despojadas de las manos de su creador,
quedando a concesién del espectador, es interesante ver
como, en el caso de la moda, efectivamente ciertas tenden-

cias y propuestas llegan a su fin, pero con el paso de los afos
vuelven a aparecer como rescate y referencias antiguas, es
asi como los disefiadores de moda de autor se encuentran
en una constante muerte y creacién, e incluso en una reinter-
pretacion de la muerte que va de la mano con los cambios
econdmicos, politicos, sociales, culturales, entre otros que
suceden en la sociedad.

Hablar del autor como parte del sistema de la moda no se
puede limitar a definirlo como una persona que solo crea

y desarrolla una idea, mds bien como el precursor de una
idea que permite a los espectadores relacionar su obra con
su autoria frente a las demds obras y autores existentes y
que logra generar un discurso a partir de su propio relato e
identidad y de la complejidad del contexto en el que estd
inmerso.

La ilimitada y incesante llegada de informacién digital y de
recursos visuales en el actual mundo interconectado hace
que sea importante el concepto de autor tanto para los di-
sefiadores como para nosotras las personas, proponiendo-
nos la observacion de la sociedad desde otras perspectivas,
mads alld de los sistemas de masas, permitiéndonos hacer la
eleccion y el consumo no solo de prendas de vestir, sino que
también, de discursos que nos identifiquen. El autor mas alla
que un creador pasa a ser una referencia de una posicidn de
vida politica, social y cultural.

La moda de autor en Chile supone nuevas formas de pen-
sar la creacién y el consumo, en la mayoria de los casos se
logra proponer nuevos modelos de negocios orientados a lo
que vendria siendo la moda lenta que busca crear coleccio-
nes que no responden necesariamente al rdpido avance de
las tendencias, mds bien asociadas a construir propuestas
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conceptuales asociadas a relatos de identidades personales
y territoriales con ropa de calidad producida en base a pro-
cesos de disefio y confeccidén mas lentos, éticos y profundos.
Esto no supone una total contriccidn en la produccién, pero
si una reflexibn mayor de los procesos creativos y en la ma-
nera en que se produce la ropa, de esta manera incorporar
nuevos verbos al momento de consumir prendas de vestir,
es decir, priorizar los valores simbdlicos antes de solo el he-
cho de llegar y comprar algo. Al consumir moda de autor los
usuarios pueden optar a sentirse identificados por una mar-
ca que comparte sus mismos ideales y visiones del mundo,
una misma estética o incluso orientacién o identidad.

La moda de autor también logra tener una conexién con el
mundo de los oficios, de la artesania y de las técnicas tradi-
cionales, pudiendo aportar a su valorizacion y preservacion
en el tiempo como un importante patrimonio cultural y ma-
terial, debido a que se circunscribe en territorios especificos
del pais, se buscan y se hace uso de las materias primas y
mano de obra presentes en el lugar, aportando a la emplea-
bilidad de la poblacidén y al desarrollo econémico y social.

Solemos olvidar el valor simbélico que tienen las prendas de
vestir por estar tan sumidos en un mundo de la abundan-
cia, donde tener mds te hace sentir mejor y nos instala en
un circulo vicioso donde nunca se tienen suficientes cosas,
esto nos adentra en acciones donde se ve el trabajo como
una herramienta tediosa para obtener mayores ganancias
y mayor poder de adquisicion sobre el disfrute de una pro-
fesion, por ejemplo y sobre el disfrute de consumir algo que
realmente nos gusta por que nos sentimos de acuerdo con
su relato, identidad y procesos productivos y que mediante
su uso somos capaces reflejar, a la sociedad, estos mismo
valores.
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Procesos de produccion y personas involucradas

Resulta importante evidenciar e identificar quienes son los
actores claves en el sistema de produccién de la moda de
autor teniendo en cuenta que en la generalidad no son visi-
bilizados y que ademds los canales de produccidn entre el
ano 2020 al 2022 se han visto modificados por la virtualidad
potenciada por la pandemia, eliminando o pausando mu-
chos puntos de ventas fisicos y dificultando los procesos y el
trabajo presencial. Aunque, de acuerdo a cada disefiador y
su forma de trabajar, la forma de producciéon puede variar, se
puede de todas maneras establecer una organizacién base,
la cual puede partir de dos formas: la primera, por la oferta
existente de telas y materiales, a partir de la cual el disefia-
dor toma de referencia para establecer que es posible de
disefiar, de manera de partir de lo que se ofrece en el merca-
do nacional de textiles, estos, en su mayoria son provenien-
tes de China y dificilmente fabricados en Chile. La segunda
forma es que el disefilador bajo su propio imaginario disefia
las prendas y luego elige y busca los textiles y materiales que
mds se acerquen a lo imaginado. De cualquiera de estas for-
mas al estar las prendas ya diseffiadas mediante patrones o
bocetos, estos deben pasar por la confeccién para poder lle-
varse a la realidad, un 34,7% de los disefiadores confeccionan
las mismas prendas que disefian (Calvo, Lein & Pino, 2016),
pero la otra cantidad debe recibir de ayuda, ya sea contando
permanentemente con un taller de costura con costureras

y modistas partes de su misma empresa o contratando un
servicio externo como un taller dedicado a la confeccion,
durante la pandemia, muchos talleres de costura debie-

ron cerrar lo que significd una gran cantidad de modistas y
costureras en bdsqueda de trabajo, en redes sociales como
Facebook se encontraron varios grupos orientados a generar
un espacio para ofrecer sus servicios, donde los disefiadores
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podian buscar de acuerdo a su ubicacidn, disponibilidad y
tipo de confeccidn.

Muchas veces se separan las distintas etapas de confeccidn,
por ejemplo los talleres de costura muchas veces no ponen
los botones o no realizan las terminaciones finales, por lo que
estas etapas se llevan a cabo por una persona o personas
diferentes. Al estar las prendas terminadas, estas se deben
de publicitar para asi llegar a posibles clientes y realizar las
ventas, esta publicidad se realiza mediantes las distintas
redes sociales, destacando Instagram, donde se genera
contenido mediante la publicacién del resultado de sesio-
nes de fotos, las cuales requieren de un fotégrafo, estilista,
madquillador e incluso asistentes, y por supuesto de modelos,
donde participan como generador de contacto las agencias
de modelos, que funcionan como sus representantes de tra-
bajo, y por dltimo de un espacio fisico o estudio fotogrdfico.
Si a los posibles clientes les gusta este contenido y prendas
publicadas, van a querer adquirirlo y los productos compra-
dos requieren de un empaque para ser enviados o entrega-
dos; en situaciones normales, al adquirir una prenda en una
tienda fisica, esta es entregada en una bolsa de pldstico o
papel con una etiqueta de la marca, hoy en dia, muchas de
las prendas deben recorrer kilbmetros para llegar a su com-
prador, por lo que requieren de un empaque apto para via-
jes. Existen variados proveedores de cajas y bolsas de papel,
plastico y cartdon pero también los empaques pueden ser
adn mds personalizados, disefiados por un disefiador grafico
de acuerdo a la estética de la marca, y del carifio o preocu-
pacion que le pongan a la presentacion de sus entregas.

Cuando el paquete estd listo este debe ser enviado por la di-
versa oferta de empresas existentes, para el envio a regiones
destacan chilexpress o starken, aunque su funcionamiento

no es el mejor, ya que generalmente tienen filas muy largas
y demoras en sus entregas, son de las pocas opciones que
existen; dentro de santiago existen mds opciones, como en-
tregas en bicicletas o empresas de envio mds pequefas, lo
cual se podria replicar en otras ciudades del pais. Finalmen-
te y después de pocos o muchos dias, la prenda llega a su
comprador, si su experiencia ha sido positiva se espera que
este vuelva a comprar, recomiende la marca o la comparta
en sus redes sociales, por otro lado, si la prenda llegé en ma-
las condiciones, o no era lo esperado, el comprador tendrd
una experiencia negativa y no volverd a comprar.

Se puede agregar también durante la etapa de confeccién el
trabajo realizado en conjunto con los oficios, donde, a partir
de algunos disefiadores y sus propuestas, se busca revalori-
zar y rescatar, el uso de algunas técnicas tradicionales y para
esto se realiza un trabajo en conjunto con algunos artesanos
de cada sector, agregando actores al sistema. Debido a que
la indumentaria es una préctica facil de experimentar, no re-
sulta extrafio que, mdas que nada en las etapas creativas de
disefio y de confeccidn, se puedan agregar nuevos sistemas
a su sistema a partir de nuevos actores de otras prdcticas
artesanales o artisticas ampliando su impacto y la emplea-
bilidad. A partir de esta estructuracion base del sistema de
moda de autor en chile, podemos ver como, a lo largo de
todas sus etapas se necesita de variada y diversa mano de
obra, rescatando tanto, prdcticas antiguas de determinados
sectores del pais, acomparnado con el uso de sus materias
primas, como creando nuevos empleos de acuerdo a los
avances tecnoldgicos y los cambios de contexto. La realiza-
cién de prendas de vestuario es aln un trabajo que necesita
de mano de obra humana pese a los avances tecnolégicos,
debido a la fineza y complejidad de sus procesos de con-
feccion, por lo que se puede enriquecer de todas maneras el
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dmbito laboral de algunos sectores con el desarrollo de esta
industria.

La moda de autor segiin sus disefiadores

Para esta investigacion se entrevistd a 4 disefiadores de
moda de Autor en Chile, estos empezaron sus marcas de dis-
tintas formas y se vieron afectados de distintas maneras a la
pandemia del afno 2020 a la actualidad, pero todos compar-
ten sus ganas de generar una escena en el pais, motivados
por su pasion por el disefio y el vestuario, a modo de generar
un relato de la moda de autor nacional, a partir de sus pro-
pios creadores, se describen los testimonios mds importan-
tes de cada uno:

1. Martin Luttecke

La marca Martin Luttecke surge formalmente en el afo 2019,
luego que su creador Martin volviera a Chile tras trabajar en
marcas extranjeras. El, disefiador de profesién, siempre quiso
tener una marca de ropa, ya que la ve como una oportuni-
dad de reinversidn, como una herramienta de identidad y
autoinvenciéon y una forma de generar espacios nuevos para
representar su identidad propia. Sus fuentes de inspiraciéon
cambian constantemente, de ideas nuevas que van surgien-
do y de reacciones a las colecciones anteriormente realiza-
das, con el tiempo se va generando un relato que establece
una nueva coleccion. Hay muchas posibilidades para jugar
con la moda y sus coédigos y generar algo nuevo, lo que pue-
de llegar a dar miedo, por como reaccionardn las personas y
si les gustard, pero estas mismas discusiones y experiencias
son valiosas y abren espacios que hace algunos anos no
existian.

Antes del aflo 2020 la marca estaba en una bdsqueda de
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posicionamiento en el pais y habia logrado generar ventas
en paises extranjeros como Francia, pero con el comienzo de
la pandemia estas ventas y vinculos con el exterior pararon.
El trabajar de manera online obligd a replantear los proce-
sos de trabajo, en especial la etapa de prototipado, donde
mediante reuniones diarias por zoom y envios por rappi se
pudo armar y llevar a cabo toda una coleccidn hasta que se
pudieron retomar los encuentros presenciales en su taller en
la comuna de Providencia, pese a que las cosas se han nor-
malizado hasta el dia de hoy los procesos de trabajo siguen
siendo un poco mds lentos, pero también, por otro lado los
procesos de venta se han acelerado, debido a la necesidad
de tener una buena plataforma de ventas online ecommerce
y aprovechar de los momentos que se puedan para vender
de manera presenciales mediante showrooms y ventas en el
taller. Estos afios de pandemia generaron aprendizajes y ex-
periencias.

En la actualidad la marca se encuentra mdas enfocada a lo
comercial, debido a que pocos disefiadores de moda de au-
tor logran generar un sistema de negocios que les permita
ser creativo, pero tener un flujo de ventas para lograr generar
los empleos necesarios y los espacios para trabajar. Es vital
para su marca contar con un equipo de trabajo, donde se
divide el drea de confeccidn y patronaje y uno de logistica y
disefo, los cuales se encargan de preparar las colecciones,
como también un equipo de trabajo externo para lo que es
sacar las fotos de cada coleccion.

Martin comenta que en el pais existe una gran oferta de ropa
pero no tanta de moda, esto debido a que la cultura de la
moda es aun reducida y la cultura que si existe se enmarca
en los sectores mas altos de la poblacion. Chile estéd comen-
zando a generar una cultura de la moda de autor, pero, debi-



Coleccion

“Ritmos Nocturnos” de Martin Luttecke, afo 2022,

rescatada de su pagina web en Febrero, 2022.
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do a que las prioridades estdn puestas en otros dmbitos, no
existe un mayor apoyo de cardcter estatal a los disefiadores,
lo cual es diferente en otros paises extranjeros donde la pro-
duccién de moda llega a ser un orgullo nacional. Para llegar
a espacios mds democrdticos se han bajado los precios de
sus prendas para que nuevas personas puedan acceder a
su marca, de esta manera si alguien quiere comprary no le
alcanza puede ahorrar un poco para poder hacerlo, aumen-
tando el valor significativo de la compra para sus clientes.

A modo de competencia, todas las marcas de alguna ma-
nera compiten con la idea del retail, pero debido a que en la
actualidad no existen mds marcas como Martin Luttecke que
produzcan prendas para espacios queer no compite tanto
con la moda masiva, la principal competencia o mds bien
desafio vendria ser educar a los consumidores y eso toma
tiempo, para que las marcas se logren mantener en el tiem-
po vy fijarse en el mercado, de esta manera generar relatos a
los que la poblacién quiera pertenecer ideoldégicamente.

Falta mirar cémo funcionan los sistemas que si funcionan,
estudiarlos y no tener miedo de inspirarse en ellos para lo-
grar subsistir en el tiempo en Chile, que es lo mas dificil.

2. Armenté

Francisca Villela parte esta marca en el afio 2020, en plena
pandemia, por una necesidad de crear un puesto de trabajo
como disefladora de vestuario en Chile que no fuera dentro
del retail, donde venia trabajando anteriormente y que le re-
sultaba poco desafiante a nivel profesional. El mayor desafio
de la marca significd su nacimiento en un periodo de incer-
tidumbre, donde se tenia que pagar el arriendo de un taller
que a veces no se podia usar y tener que desarmarlo para
entrar en periodos de cuarentena y armarlo otra vez al salir
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de estas, también habia escasez de materiales, problemas
de transporte y de contacto con los talleres externos y la co-
municacion con los clientes que ya no se podian probar las
prendas, una serie de problemas internos como marca que
significaron una inestabilidad, pero al mismo tiempo un po-
tencial de versatilidad que le permite adaptarse a cualquier
contexto, asi la marca va cambiando constantemente en
conjunto con el cambio de las personas.

Su principal motor al momento de disefiar son los materia-
les y la resolucién de los problemas que ellos traen consigo,
Armenté se orienta al recate de materiales antiguos, como
telas recicladas, manteleria, ropa de casa de segunda mano
y deadstock nacionales y ver las posibilidades de accién se-
gun las restricciones de estos materiales que vienen con un
trabajo y una historia de fondo muy potente, este valor de las
telas recicladas forman una estética ecléctica, colorida mas
recargada que va cambiando y transformando a la marca
constantemente. Con el paso de los anos la marca ha hecho
su discurso mads fuerte y consecuente, con una propuesta
del uso de 100% de materiales reciclados, donde el sistema
de trabajo se ha sistematizado y el nombre de Armenté vali-
dado con una buena llegada al publico y rGpido crecimiento
diferencidndose con las otras marcas existentes.

En Chile hay una gran oferta de vestuario, con varias pro-
puestas de moda de autor, pero aun esta escena estd par-
tiendo, donde cada marca tiene una propuesta distinta y

la mayoria se conoce y se acompana porque es dificil em-
prender y an mds en Chile y en la moda. Las personas estdn
acostumbradas a pagar precios de retail entonces no es facil
tener propuestas de autor nacionales hechas en el pais y no
en el extranjero, lo que va a costar un poco mds pero estard
acompafiado de valores mucho mejores, asi se empieza a



Coleccién “Melvin” de Armenté, ano 202 rescatada de su pagina web en Febrero, 2022.
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valorar los productos elaborados en el territorio en conjunto
con una mano de obra y artesanos de la zona.

En el pais existe una riqueza textil y de técnicas tradiciones
que es importante reflejar y mostrar al extranjero con mucha
consciencia y contando una historia de acuerdo a lo que te-
nemos acd, desde una mirada chilena hacia el exterior.

3. Brilla Clab

Brilla Clab surge el afo 2020, luego que Belén, su creadora y
disefiadora decidiera dedicarse 100% a la marca, después de
algunos anos trabajando en el retail. Al empezar se tuvo que
ir probando las formas de trabajo, Io que se vende o noy qué
métodos funcionan mejor sobre un escenario marcado por
la incertidumbre de que algunas prendas no se vendieran.
Actualmente cuenta con una tienda taller que comparte con
otras marcas amigas sirviendo como un espacio de conexion
y colaboracion, donde gracias a Brilla Clab ha logrado cono-
cer nuevas personas de distintas dreas creativas con quien
trabajar.

En términos creativos sus disefios dependen de los procesos
y materiales existentes en Chile y trabaja en dos colecciones
anuales y sacando prendas entre temporadas de a poco. A
Belén le gustaria tener mds posibilidades de disero, pero en
Chile adn falta mayor educacién en términos de moda, por
lo que igual hay que regirse por lo que quieren usar los con-
sumidores a modo de generar ventas, su publico es de una
poblacidn joven de unos 20 a 30 afos de edad, que cuando
tienen poder adquisitivo optan a consumir productos y atre-
verse mds en sus elecciones. Generalmente se debe com-
petir con el retail y el fast fashion, que tienen de mayor stock,
menores precios y mayor publicidad, debido a que los proce-
sos de la moda de autor son mds lentos y personales, no se

Coleccién de BrillaClab, afio 2020, rescatada de la pagina web QuintaTrends en Febrero, 2022.
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puede competir en términos de tiempo con las grandes mar-
cas y en términos de stock, pero, de todas maneras, le gusta-
ria poder agrandar su marca y tener una mayor produccion
que le genere de mayores ingresos para poder contar con un
mayor equipo de trabajo.

4. CMiller

Catherine comenzd su marca sola en el afio 2017 al momento
de preparar su proyecto de titulo para la universidad, pro-
yecto que ha cambiado mucho estéticamente durante los
anos. En ese entonces, debido a que no tenia un capital para
contar con un equipo, debia encargarse de todas las etapas
de produccidén, como el moldaje, los insumos, la confeccion,
las fotos y la venta y con los afios pudo optar a contar con
practicantes de carreras de disefio de vestuario ya que el
trabajo necesario para mantener una marca no correspon-
de al de solo una persona. A principios de la pandemia se
decidi6 trabajar solo en la marca, debido a que hasta ese
entonces dividia su tiempo en otros trabajos paralelos, pese
a la inestabilidad del periodo, esta decision resulté de ma-
nera positiva, donde todas las formas de trabajo adoptadas
fueron nuevas, desde los horarios, la forma de comprar insu-
mos, que dependia de los permisos para salir y el trabajo en
la casa. Al principio se rebuscaba mucho el tipo de ropa que
disefiaba, pero siempre hay que considerar que la ropa debe
ser usable para los consumidores chilenos y estos no son

tan atrevidos aun. Su proceso de disefio parte generalmente
desde el dibujo, practica que realiza como hobby hace afos,
de esta manera surgen mezclas de colores y formas, la esté-
tica, que luego conforma el disefio de una coleccidn, paralelo
a sacar el moldaje de cada prenda es necesario conseguir
las telas para determinar qué prendas se pueden hacer con
ellas y experimentar con el material mediante intervenciones
artisticas hechas a mano que pueden ir antes o después de

—al

Coleccion “Goth

” de CMiller, afo 2022,

rescatada de su pagina web en Febrero, 2022.
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la confeccién y que permiten la diferenciacién y el agregar
valor a las prendas. Sistematizando de esta manera los pro-
cesos de produccidn y siendo de gran importancia ver las
posibilidades que se tienen con la ropa y su materialidad y
reinventar las tendencias del momento.

Actualmente CMiller se vende de manera online con algunas
ventas presenciales en determinados momentos del afo a
un publico nacional que ha cambiado totalmente ahora con
el que tenia cuando parti6, esto debido al cambio en la es-
tética de sus prendas, siendo hoy mucho mds experimental
y juvenil, lo cual trae mayores posibilidades de disefio que el
publico de mayor edad, que por el otro lado si tiene mayor
poder adquisitivo, por lo que le gustaria poder contar con
ambos sectores y esto no depende tanto de las prendas sino
de la forma en que estas se presentan en las fotos.

En Chile hay algunas marcas que logran tener identidades
definidas, ya que cada autor pone de su propia identidad,
CMiller tiene una estética formada porque se parece a lo
realizado personalmente mediante el arte por su autora, ella
nos comenta que hay una gran cantidad de disefiadores
jovenes de su misma generacidn que estdn desarrollando
nuevas e interesantes propuestas de vestuario en especial
de ropa urbana masculina o sin género, sobre la moda con-
siderada femenina.

A modo general, se puede decir que la mayoria de los dise-
fAadores parten su marca solos o en compafiia de un amigo,
debido a los costos que comprende el emprender siendo
joven y no teniendo aln un capital mayor para contar con
un equipo de trabajo y un espacio. También el tener su mar-
ca propia les significd la oportunidad de trabajar en lo que
les apasiona y generar sus propios puestos de trabajo en el
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mercado laboral. Producto de la pandemia Covid-19 en el
ano 2020, estos creadores debieron de implementar y adap-
tar nuevas formas de trabajo, pero también significé un pun-
to decisivo que los llevé a dedidarse 100% en su marca, sin
trabajar en segundos empleos de forma paralela, destinan-
do también todo su sustento econémico al funcionamiento
como negocio de sus propuestas de vestuario.

Pese a que la moda es un mercado muy competitivo y el
fast fashion y el retail lama la atencidn por ofrecer prendas
de menor valor, los disefiadores no sienten que tengan que
competir directamente con la produccion masiva, mds bien,
logran generar espacios nuevos dentro de la moda con pro-
puestas diferentes que ni siquiera compiten entre marcas de
disefio de autor nacional. El principal desafio vendrian siendo
los consumidores y como educarlos en torno a la significan-
cia e importancia que tienen sus decisiones de compra y a
atreverse a elegir la moda de autor nacional.

Los disefiadores de la escena de la moda de autor en Chile
ven su trabajo y responsabilidad como algo serio, del cual se
basa su sustento diario y sus aspiraciones creativas en torno
al vestuario, la totalidad quiere y planea seguir creciendo,
agregando personas profesionales a su equipo de trabajo,
mejorando sus procesos de produccion desde lo local y sus
modelos de negocio que les permita seguir creando a par-
tir de su imaginario e identidad y, si es que adn no lo tienen,
mantener espacios de trabajo para la realizacién de sus pro-
puestas de vestir.
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Capitulo 2: El consumo en Chile

Razones y formas de consumo

Consumir es un acto cotidiano e imprescindible que realiza-
mos incluso de una manera inconsciente en el mundo ac-
tual, esta accidén estd ligada a la adquisicidon material pero
también a elementos cognitivos, emocionales y sensoriales
ligados al desarrollo vital y como objetivo central del trabajo
(Moulian, 1999, p. 5). La instalacién del consumo como una
operacion cultural surge como una necesidad en el desa-
rrollo de las sociedades capitalistas que tienen grandes pro-
ducciones, no necesariamente internas a modo de nacion,
sino en todo su sistema a modo de importaciones. La cultura,
los valores familiares y escolares, la publicidad y propagan-
da afianzan y propagan este espiritu de adquisicion como
deseo que motiva el acto de consumir. Cuando las personas
consumen no lo hacen de una manera directa ni individual
sino a partir de hdbitos establecidos de consumo, estos no
necesariamente son de un cardcter rigido o permanente
pero tampoco responden a cualquier estimulo, ya que ade-
mds estdn fuertemente conectados con el contexto en el
que se vive, teniendo en consideracion, que ninguna persona
vive completamente aislada, de alguna manera tiene y se
relaciona con sus familiares, amigos, comparneros y perso-
nas que puede admirar y tomar como referencia, todos ellos
influyen en el comportamiento de consumo acompanado de
la labor de la publicidad que constantemente, mediante los
diferentes medios, busca reforzar a las marcas y sus nom-
bres.

Desde la antigledad la distincion de las personas no solo de-
pende de sus logros, sino que también, el tener y el aspecto
externo, pasan a jugar un papel importante en la valoracion
personal y la que hace la sociedad. Mediante el consumo
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que aporta a la apariencia se pueden crear identidades,
donde las prendas de vestir, adornos y otros objetos pasan

a ser constituyentes de una formacion identitaria. De esto se
basa el consumo en la sociedad de masas, fendmeno trans-
versal en todas las sociedades, tanto occidentales como
socialistas y del tercer mundo, mds alld del capitalismo, que
se podria pensar es su principal motor, pero que solo lo po-
tencia por la forma industrializada de la producciéon en masa.
(Konig, 2002, p. 245)

Claramente, y desde hace mucho tiempo, que las razones
del consumo no se limitan a la sobrevivencia humana, tam-
bién surgen necesidades nuevas para satisfacer deseos

que otorgan placer y goce. Generalmente se busca vincular
y justificar el consumo con la necesidad, planteando que el
consumo estaria bien si surge a partir de necesidades espe-
cificas reales, el problema vy la critica a este planteamiento
es que ¢COmo y Quién determinaria que es lo realmente ne-
cesario?, de acuerdo a la existencia de distintas entidades y
personas también cambian en cada una las consideraciones
de lo que es necesario, algo que puede ser de vital importan-
cia para una persona, puede ser totalmente innecesario para
otra, pero todo depende de su construccidn personal de vida.
El problema quizds surge de la extrapolacién del consumo a
el sobreconsumo, debido a que los objetos en general tienen
un determinado ciclo de vida, producto de la obsolescencia
programada y las temporadas, estos pierden vigencia, ya
sea por su efectivo deterioro o el paso de tendencias que

los hace perder su valor de uso, esta ausencia del producto
produce una sensacién de disminucion en el confort logrado
al momento de consumo y uso efectivo. El mantenimiento

de la satisfaccion requiere de una constante renovacion de
objetos alimentado por el constante y rdpido paso de las
modas, tendencias y novedades, dentro de esto, ya no se es-
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pera necesariamente que los productos estén rotos o dete-
riorados para su sustitucion, mds bien se espera a que pasen
de moda bajo la Iégica capitalista del despilfarro, de esta
maneraq, la cultura del consumo, puede catalogarse como
peligrosa y preocupante ya que busca proporcionar una sa-
tisfacciéon que compromete el futuro.

No es necesario relacionar al consumo con algo totalmen-
te negativo o buscar anularlo totalmente de nuestras vidas,
pero si es propicio reorientar a una sociedad de consumo,
igualmente movida por el deseo pero también por el auto-
control, es decir consumir sin pasar sobre nuestra seguridad
financierq, la vida de las demds personas y el medioambien-
te, como lo es en la actualidad.

Esta cultura se puede ver reflejada en Chile en estableci-
mientos como los malls, creacion norteamericana de los
anos 50, las grandes tiendas y las tarjetas de crédito, donde,
con la llegada de estos espacios y sistemas econémicos
sustentados por la fuerza del deseo, los ciudadanos chilenos
desde la segunda mitad de los afnos 70 empezaron a consu-
mir productos privilegiando los significados simbdlicos sobre
sus valores de uso y costos.

En sociedades amenazadas por el orden, como la chilena
durante la dictadura militar de los aflos 1973 a 1989, es facil
ver como una salidag, a la incertidumbre y frustracién, el con-
sumo hedonista propiciado por las facilidades de crédito y
de espacios, por lo que no es sorprendente que estas formas
de consumir fueran aceptadas e incorporadas répidamente
por los ciudadanos; pasando a los afos 80, la participacion
de los privados en bienes y servicios condiciona de modo
decisivo las formas de consumo, “los procesos de reconoci-
miento y de pertinencia social, por intermedio de la adqui-

51

sicion de bienes, se desplazaron desde el trabajo hacia la
esfera del consumo, surgiendo una inédita certeza; el placer
debia financiarse, de tal forma que el consumo, y en una
segunda etapaq, el sobreconsumo, podrdn alinearse al cam-
po de trabajo en forma indisoluble”. (Alvarez, 2008, p. 256)
condicionando el consumo en el pais como un deseo, el cual
mediante el trabajo se puede lograr obtener satisfacciones
momentdneas.

El término de la dictadura y comienzo de los gobiernos de-
mocraticos en la década de los 90 coincididé con la inaugu-
racion del Mall Plaza Vespucio, que a diferencia de los mall
ya existentes, como el Parque Arauco en Las Condes, se
ubica en un sector de la capital poblado por clases medias
emergentes y sectores populares, luego de esto y de manera
creciente se establecen nuevos establecimientos alrededor
de toda la ciudad de Santiago y a lo largo de todo el pais.

El efecto de los malls y las tarjetas de crédito en Chile im-
plico un fuerte impacto social en las personas y sus hdbitos
de consumo, dentro de sus grandes tiendas despiertan los
comportamientos vertiginosos y peligrosos del consumo y
sobreconsumo, ya que mediante las ilimitadas alternativas
de modelos, marcas y productos se suspende la racionalidad
de eleccidén en las personas, es por esto que, los centros co-
merciales, en su mayoria, estan construidos de una manera
orientada a hacer perder en los consumidores el paso del
tiempo con la eliminacién del uso de ventanas al exterior y la
luz artificial.

Las anteriores actividades sociales y econdmicas ocurridas
en los espacios publicos como paseos o calles se trasladaron
al interior de estos establecimientos comerciales de cultura
masiva estableciendo una nueva relacion entre la produc-
ciébn en masa y el consumo masivo que permitio la oferta de
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bienes para todos los gustos e incluso para todas las clases,
acercando ciertos bienes antes privados a algunos sectores
de la poblacién. Como si no fuera poco, al mismo tiempo del
desarrollo del fendmeno de los malls, se vive el desarrollo de
otra herramienta que, quizds décadas después, sirve como
un igual espacio de consumo, a partir de mediados de 1990
el acceso a internet y su masificacion empieza a influir im-
portantemente en la modificacion de las formaciones e inte-
racciones sociales.(Saulquin, 2010, p. 15)

Malls en la ciudad de Santiago: 1) Alto Las Condes; 2) Parque Arauco-Maipts 3) Plaza Vespucios
4) Plaza Tobalaba; 5) Parque Arauco-Las Condes.

Fotografia Malls en la ciudad de Santiago 1990-2000, rescatada de Scielo en Febrero, 2022.

Digitalizacion de las formas de consumo

El principal cambio de los nuevos tiempos tiene que ver con
la digitalizacion de los espacios de consumo, en especial du-
rante la pandemia, esto significd que se modificaran las in-
teracciones, antes fisicas, a lo online, primero de parte de las
marcas, desarrollando plataformas y sistemas de venta on-
line que respondan a las necesidades de sus usudrios, como
administrar los stocks de sus productos, realizar cambios y
devoluciones y mantener una buena comunicacion activa

y visual; como también de parte de los consumidores, que
tuvieron que liberarse de algunos miedos, como el no poder
probarse la ropa o no poder tocar las prendas antes de la lle-
gada a sus hogares. Con la digitalizacion de los espacios de
consumo algunas marcas se dieron cuenta que no necesitan
de puntos de venta fisicos, y que pueden solventar su hego-
cio y funcionar mediante una venta 100% online.

En los tiempos actuales, entran en escena nuevos actores
que influencian el consumo de determinados articulos y
marcas, los llamados “influencers”, que mediante las plata-
formas de TikTok, Instagram y Youtube referencian activida-
des como el consumo mediante su personalidad y efectos
de fascinacion sobre el publico, en especial las generaciones
mas jovenes e influenciables. Este tipo de personajes no son
solo obra de los tiempos modernos, sino que datan desde
tiempos antiguos, como con el Principe de Gales y luego Rey
Eduardo VIl de Inglaterra a finales de los afos 1800, quien
sirvi6 como referente masculino de la época, poniendo de
moda el tweed, y los sombreros Homburg, entre otras pren-
das de vestir, y a lo largo de los aflos con otras personas de
prestigio como actrices y modelos (Konig, 2002, p. 188). En el
dia de hoy se ha abierto la posibilidad de que nuevos per-
sonajes, personas mds comunes y corrientes, pero famosas
en ciertos circulos, también influencien sobre su pUblico, ha-
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ciéndose conocidas mediante estas mismas redes sociales
populares en especial Tiktok, en este caso se generan senti-
mientos mayores de cercania pese a ho conocer a las perso-
nas realmente pero si compartir el mismo territorio nacional,
por ejemplo.

Capturas de pantalla de la aplicacién TikTok a dos cuentas de influencers chilenas, rescatadas en
Febrero, 2022

El impacto de las redes sociales en términos de consumo es
adn mas fuerte si en la vida cotidiana no se generan reflexio-
nes criticas en torno a los sistemas de masa y la moda, ya
sea por ensefianza familiar o el poco acceso a esa clase de
informacion. La llegada y observacion de referentes visuales
es super importante dentro de esto, mds aln para los nifos y
adolescentes que pueden confiar en todo lo que ven y querer
todo lo que se les ofrece, de acuerdo a las presiones sociales
que existen al ir creciendo. A falta de generar espacios de
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conversacion y discusién en torno al consumo fécilmente se
puede caer en el sobreconsumo y verlo como algo positivo
para la formacion de identidad, poder y seguridad en si mis-
mos, fomentado por el contenido visual que te fomente tener
y ser de una determinada forma.

Consumidores

En general los habitantes de las grandes ciudades son mas
sensibles a las novedades y a la moda, es por esto que las
tendencias de moda se propagan desde la gran capital ha-
cia las ciudades mas pequerias, dentro de estas ciudades la
poblacidn joven juega cada vez un papel mds importante,
en especial en términos de la moda, debido a sus actitudes
cambiantes en términos de consumo y apertura a tomar
mayores riesgos. Son los grupos etarios de entre 20 a 30
anos, los mds sensibles a la moda a diferencia de los gru-
pos de mayor edad, que, a pesar de haber en su momento
compartido este mismo nivel de sensibilidad, con el paso

del tiempo su actitud frente a la moda se convierte en una
actitud permanente, es decir, en un hdbito (Konig, 2002, p.
203). Esto no quiere decir que los demds rangos etarios estan
totalmente exentos a las tendencias y cambios de la moda,
pero si que, de acuerdo a que el rango juvenil de 20 a 30
anos estd mas abierto a aceptarlos y adoptarlos, y de su cre-
ciente importancia en el mundo actual en términos econd-
micos, culturales y sociales, configuran la moda dentro de las
sociedades, determinandola para los demds grupos. Debido
a que el paso a la década de los 20 afos significa un nivel
mayor de independencia para los jovenes, muchas veces
con el abandono del hogar familiar y la entrada al mundo
laboral o universitario/técnico, que desarrolla la formacion
de sus identidades personales mediante el consumo de bie-
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nes, esto no quiere decir que a esta edad alcancen un nivel
de poder adquisitivo alto, pero siimplica, la configuracion de
que es lo que consumen segln las ganancias que poseen y
la formacion de hdbitos de consumo pasando a la década
de los 30 o0 40 anos, es por esto que resulta una edad pro-
picia para generar cambios antes que sus comportamien-
tos pasen a ser costumbres. Las crecientes criticas sociales
respecto al sistema de la moda tienen una buena recepcion
entre las generaciones jévenes, producto de la misma bue-
na recepcidn a los cambios y tendencias, que traen consigo
nuevas reflexiones y cuestionamientos en torno a la susten-
tabilidad, ética y responsabilidad con el medio ambiente y
las personas, pero, aunque estos polemicen en contra del
sistema de la moda, de todas maneras hacen uso de él, pro-
ducto de las dificultades en el mundo actual para orientarse
en un campo de ilimitadas ofertas de productos promovido
por la entrega de facilidades de créditos a la poblacion joven
(Konig, 2002, p. 253). En su mayoria, las mujeres de la ciudad
son mds sensibles a la moda que los hombres, las mismas
mujeres jovenes, que con el avance del siglo XX y la sociedad
industrializada, fueron responsables de la revolucién de la
moda. Esto es debido por un lado a que la juventud dura mds
en las mujeres que lo hombres, ya que estas intentan mante-
nerse de esta manera con el uso de cosméticos, operaciones
estéticas y las mismas prendas de vestir, y también por las
ansias del género femenino de ingresar a escenas no do-
minadas por los hombres. Resulta dificil establecer estudios
de género en los tiempos actuales, donde crecientemente
los hombres tienen las mismas o mds ansias de las mujeres
de mantenerse jévenes y a la moda y donde las identidades
fuera del binarismo son cada vez mds reconocidas e impor-
tantes dentro del género, es por esto, que esta investigacion
no busca enmarcarse en discusiones de género, mds bien en

caracteristicas de personalidad, social-culturales y rangos
etarios.

Adentrédndonos a lo mds cercano, Chile vivié un punto de
inflexion en los consumidores jévenes de la moda debido,

en primera instancia a el estallido social de Octubre del afo
2019, que reveld un poco los valores que trae consigo la pro-
duccién local, poniendo sobre la mesa el concepto de la
moda de autor nacional, como una forma de potenciar la
economia y esta misma produccién local al preferir mar-
cas chilenas. Luego, debido a las crecientes repercusiones
medioambientales de la crisis climatica y la aparicién de la
pandemia en el afo 2020, implicd un cuestionamiento res-
pecto al consumo por parte de la poblacion, acomparfnado
del estancamiento econémico y las dificultades para traba-
jar. Resulté muy interesante como durante el afio 2020 y 2021
existieron respuestas muy distintas en torno al consumo en
el pais, por un lado se aprobaron 3 retiros de fondos de AFP
para ayudar a la poblacién afectada a hacer uso de su dine-
ro para costear ciertas necesidades del momento o mane-
jar ellos mismos este dinero segun sus deseos, y por el otro,
durante algunas semanas en el afio 2021, se debid limitar el
consumo de productos para que las personas no salieran de
sSus casas a comprar bienes catalogados de innecesarios,
medida que fue negativamente aceptada y posteriormente
removida, desde los emprendimientos, pequefias marcas
nacionales, marcas de moda de autor y por los mismos con-
sumidores. Claramente existe un sector de la poblacion que
le resulta incoherente consumir prendas de vestir mes a mes,
sea cual sea su proveniencia, debido a que tienen otras ne-
cesidades y preocupaciones, y también existen otros secto-
res, con sus necesidades bdsicas cubiertas, que la situacion
de estrés y ansiedad de la pandemia los llevé a consumir

de aln mds productos por el hecho de sentirse ansiosos o
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aburridos en una situaciéon mundial de inestabilidad sanitaria
con las herramientas digitales que permiten el consumo a

la mano. De acuerdo a un catastro llevado a cabo para esta
investigacion a 100 personas de entre 20 a 30 afios mediante
la red social de Instagram, un 92% declara haber consumido
prendas de vestir en periodos de cuarentena y un 74% haber-
lo hecho mediante la red social de Instagram en su mayoria
a tiendas de importaciones y sélo un 12% a marcas de moda
de autor nacionales, demostrando que en la prdctica, estas
reflexiones generadas los Ultimos afios aln no se logran tra-
ducir en cambios masivos de hdbitos de consumo, reservan-
dose a grupos de nichos, que son los que hasta ahora con-
sumen moda de autor nacional, y desde las generaciones
mds sensibles en términos medioambientales; se destaca
que si existen inquietudes respectos al sistema masivo de la
moda, lo cual se podria potenciar a través de la educacién

y la informacién ya sea desde las mismas marcas u otras
instituciones. Cuando el consumidor sabe quien y como se
producen las prendas de vestir que usaq, logra entender la
cadena de valor y relatos que estas poseen, diferenciando a
las hechas a partir de procesos responsables y éticos con las
que no, mediante el consumo de moda de autor nacional, los
usuarios pueden transformar su compra en un acto signifi-
cativo y emocional e incluso politico de activismo en pos de
una mejor calidad de vida y de trabajo para los otros (Calvo,
2012, p. 46.)
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Registro personal de Manuel Urzua, Santiago de Chile, Noviembre, 2021.
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Capitulo 3: Criticas y Proyecciones

Criticas

Existe un problema estructural en la forma en que se concibe
la escena de la moda de autor en Chile, sin el soporte de una
industria textil nacional que pueda aportar de insumos y sin
el aporte de alguna institucion, ya sea publica o privada, que
de estructura, capacite y eduque y que posicione el vestua-
rio de autor como un mercado importante. Este problema
proviene principalmente de la falta de un sistema de moda,
donde, por un lado algunos disefiadores ansiosos de generar
sus marcas propias pueden caer en una légica sofiadora o
utépica de ir en contra del sistema, el problema de esto que,
al estar dentro de una industria y tener que generar ganan-
cias y sustentarse econédmicamente, resulta dificil el crecery
consolidarse como marca al quedarse en los margenes de la
moda independiente o alternativa o antisistema. Resulta ne-
cesario entonces asumir una estructura de negocio para lo-
grar la solvencia econémica y la perduracién de las marcas
en el tiempo y su crecimiento como negocio, de otra manera
las propuestas de vestuario quedan solo como una visua-
lizacién de propuestas, pese a la existencia de importantes
talentos y en el buen desarrollo comunicativo y visual de sus
proyectos.

No necesariamente el disefilador debe ser el que posea todas
las herramientas necesarias para llevar a cabo un modelo de
negocio, en todas las marcas exitosas se divide el area crea-
tiva con el drea logistica de negocios, esto podria ser impul-
sado mediante la interrelacion de las escuelas de disefio con
las de negocio desde las mismas universidades que forman
a los nuevos profesionales, a modo de generar relaciones de
trabajo a futuro durante sus afios académicos.
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Existe ademds un vacio en instituciones, ya sea de cardcter
publico o privado que ayuden a armar este sistema de moda
como una estrategia de negocios de largo plazo, ademas de
medidas y apoyo del estado, donde dentro de el Ministerio de
Cultura se cuenta con un drea de disefo, pero este aborda a
todos los tipos de disefio y dentro de ello la moda no es adn
considerada como una prioridad.

Se requiere articular desde la realidad del pais el negocio de
la moda de autor, generando aprendizajes respecto al ma-
nejo de marcas y el establecimiento de modelos de negocio,
que entregue datos duros para el trabajo de los disefiadores
o duefios de marcas. La actual estrategia de disefio del Ul-
timo gobierno de Sebastidn Pifiera de los afos 2018 a 202],
se vio truncada con el desarrollo de la pandemia por lo que
queda esperar las medidas que traerd consigo el préximo
mandato.

La actual escena de la moda de autor tiene un gran poten-
cial en dmbitos econdmicos y de empleabilidad, ya que re-
quiere de diferentes personas para llevar a cabo los distintos
procesos productivos, en el @mbito cultural, mediante las
propuestas con elementos identitarios propios de los diferen-
tes territorios del pais y el uso de sus materiales y recursos
materiales, en el @mbito social, ya que interactla con sus
consumidores y las relaciones simbélicas que estos tienen
con el vestir, y a niveles de investigacion ya que da muestra
de elementos histéricos rescatables y ademads de nuevas
formas de trabajo y experimentacién de acuerdo a las pren-
das de vestuario, todo esto afectando, desde el disefio, la
construccién de una identidad pais por lo que resulta impor-
tante considerar a la moda de autor chilena como un mer-
cado serio y en crecimiento que, mediante su buena estruc-
turacién y manejo, puede llegar a impactar positivamente en
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todos estos dmbitos.

La moda de autor nacional ha desarrollado identidades per-
sonales y de determinados territorios, al igual que identida-
des mediante el uso de determinados materiales y de ciertas
técnicas u oficios tradicionales, pero aun no se logra llegar al
punto de una identidad colectiva a nivel pais, esto sumado
a que la imagen total del pais aln no estd totalmente re-
suelta, ni para los disefiadores de moda de autor, ni para los
ciudadanos, ni para los gobiernos, donde periodo a periodo
se cambia esta. La actual imagen pais aborda las tematicas
de ciencia y conocimiento, innovacioén y emprendimiento,
turismo y deporte, negocios y exportacion, y por Ultimo vida y
cultura, destacando entre todas las cosas, los observatorios
astronémicos en la zona norte, los ecosistemas a lo largo de
todo el territorio longitudinal que le permite contar con de-
siertos y glaciares, la produccién de cobre, la exportacion de
productos naturales, los célebres poetas, algunas peliculas
premiadas en los dltimos afos y por Gltimo sus pueblos ori-
ginarios, concluyendo que la imagen del pais en su mayoria
se orienta a los escenarios y recursos naturales existentes.
De esto se puede concluir que queda aln mucho trabajo
por hacer dentro de la escena de la moda de autor en Chile,
falta aln consolidar el hilo conductor entre las marcas que
logre generar una identidad colectiva, de la mano de la ri-
queza material y humana en conjunto al patrimonio cultural
y personal, teniendo en consideracion que la identidad se
va construyendo con el pasado, presente y futuro. Existen
variadas propuestas de vestuario nacional con relatos muy
profundos y relevantes que fallan en términos comunicati-
vos Yy visuales, dentro de esto es necesario plantear que esta
industria tiene algunos codigos estéticos y visuales que se
deben seguir para lograr competir en el mercado y que los
consumidores exigen al momento de elegir sus compras,
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mds aln cuando los espacios de consumo se hacen de ma-
nera online, y lo que determinan las elecciones son estas
imagenes.

De la mano de los consumidores también existen respon-
sabilidades civiles que deben tomar, partiendo por tener las
ganas e intenciones de generar cambios en sus hdbitos de
consumo, que los lleve, acompafiado de ciertas entidades o
acciones y de su comunidad, a generar reflexiones respecto
al sistema de moda y el consumo masivo.

Proyecciones Investigacion

En primera instancia y de acuerdo a la investigacion realiza-
da se buscard implementarse en una webserie documental
a modo de llegar al usuario deseado y analizado anterior-
mente, segln sus formas de consumo de referentes visuales
y conductas en torno a la moda. Ademds se proyecta para
esta investigacién, postularse en la convocatoria del afio
2022 del concurso “Haz tu tesis en cultura” de los fondos na-
cionales de culturag, orientado a jévenes graduados de pre

o postgrado para promover y reconocer la investigacion en
cultura, artes y patrimonio, debido a las apreciaciones cultu-
rales, sociales y de disefo que se abordan en este estudio y
que permitirian continuar a lo largo del tiempo profundizan-
do en las implicancias e impactos de esta escena como un
trabajo personal de la autora pudiendo complementar con
los cambios de contexto con el posible paso de la pandemia
en el tiempo.
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Este proyecto se encuentra en proceso de postulacion a los
Fondos de Desarrollo de las Artes de la cultura (FONDART)
para la convocatoria 2022 del Fondo Audiovisual, el cual tiene
como objetivo general el financiamiento de la produccion y
distribucién de obras cinematogrdficas, creacion de guiones,
equipamiento, formacion profesional, investigacion y difusion
de las nuevas tendencias creativas y de innovacion tecnolé-
gica.

Para esta postulacién se concursard especificamente en la
Convocatoria Produccién Audiovisual de Otros Formatos -
Fondo Audiovisual 2022 de la Modalidad Webserie de género
Documental para optar al financiamiento total o parcial para
proyectos de corta duracion en los géneros de animacion,
ficcién y documental, cuyo monto méximo por proyecto es
de $31.500.000.
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1. Revision de material Audiovisual:

En conjunto a la revision de antecedentes tedricos que res-
palden y construyan este proyecto definidos para la meto-
dologia de la etapa de investigacion, fue de suma impor-
tancia, dada su implementacién de cardacter audiovisual
para el disefio de una webserie documental, la busqueda
de materiales audiovisuales para respaldarlo y tomar como
antecedente o referencia. Para esto, como punto de partidag,
se indagd en propuestas audiovisuales que ahondaran en
tematicas de moda, tanto como fashion films de marcas de
lujo presentadas para sus campanias mediante sus redes
sociales o en Youtube, como documentales dedicados a di-
sefadores célebres, las cuales, debido a su mediatizacion,
eran mds fdciles de encontrar y acceder.

En segunda instancia, mediante plataformas chilenas que
rednen materiales visuales chilenos, como lo son Onda Media
y Otras series se observaron los trabajos realizados por direc-
tores nacionales en el género documental como peliculas y
webseries, distinguiendo los que podrian servir de referencia
al proyecto y registrando sus duraciones y estructuras.

Finalmente, mediante redes sociales y en sus pdginas web se
observé los materiales audiovisuales disponibles de antece-
dentes nacionales un poco mds directos al proyecto, como el
programa de television Ticket de cambio, disponible también
en extractos por Youtube y la webserie de Quinta trends: El
nuevo vestir, identificando cémo, a partir del disefio, lograr
diferenciar y elaborar este proyecto.
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2. Estrategia de Difusion:

1. Redes Sociales

Se crea una cuenta de Instagram y de Youtube llamada
“Autores de la moda”. En el instagram @autoresdelamodacl,
mediante técnicas comunicacionales y publicaciones en el
feed se buscard atraer al publico comunicando que proxi-
mamente se lanzard una webserie documental de la escena
de la moda de autor en Santiago de Chile. En una primera
instancio, la idea es llamar la atencion mediante material
grdéfico que invite y atraiga a los usuarios a seguir la cuenta
e interesarse por esta webserie. En una segunda etapa se
preparard, con dos semanas de anticipacion para generar
curiosidad e intriga, el lanzamiento del teaser audiovisual de
“Autores de la moda” preparado para su publicacion el dia
viernes 11 de Marzo, 2022 a las 18 horas, de esta manera, me-
diante la previsualizacién del teaser audiovisual mediante
Instagram, trasladar a los usuarios a Youtube para su visuali-
zacion completa.

2. Actores claves

Se contactard, ya sea mediante Whatsapp, e-mail o mensaje
directo de Instagram a los colaboradores claves de este pro-
yecto. En primera instancia se contactard a los 4 disefiadores
que serdn parte de la primera temporada de la webserie,
para que, ellos mismos mediante sus redes sociales puedan
compartir contenido, que lleve a su publico a visitar nuestro
perfil y posteriores videos y mantener esta red de conexién.
También se invitard a nuevas marcas a conocernos y seguir-
nos para generar enlaces y apoyo a futuro.

3. Medios culturales

Como Ultima estrategia de difusidn, durante la realizacion de
la primera temporada de la webserie “Autores de la Moda”
se contactard a medios digitales nacionales relacionados
con la culturg, el disefio y la moda, tales como: Pousta, Galio,
Raro Magazine, Morbo, Trashi Mag, Quinta Trends, entre otros.
Siendo importante llegar a estos medios ya que tienen una
fuerte presencia en redes sociales, mediante la publicacion
en estas de articulos y reportajes y, ademds, un gran alcan-
ce al usuario esperado. Considerando como valor agregado
que en linea con este proyecto también son plataformas del
territorio nacional.

3. Requerimientos técnicos:

Para completar algunos requerimientos técnicos y de presu-
puestos, para la formulacion de la webserie y su postulacion,
se coordinaron reuniones de asistencia con un estudiante de
Cine de la Escuela de Cine de Chile y un productor de la em-
presa audiovisual chilena “StreamMachine”. Ambas reunio-
nes fueron fijadas mediante Whatsapp en Enero y Febrero del
ano 2022, teniendo lugar en el domicilio de la autora.
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#WeAreTrashi
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Socios clave

1. éQuiénes son nuestros
socios claves? Disefiadores
de moda de autor de Santia-

go, Chile.

2. ;Qué recursos claves va-
mos a adquirir de nuestros
socios? Registros audiovisua-
les y de voz y recursos testi-

moniales

3. ¢Qué recursos claves rea-
lizan los socios? Procesos
creativos, de disefio y pro-
ductivos.

Actividades clave

1. ¢Qué actividades claves re-
quiere nuestra propuesta de
valor? Investigacion, grabacion
y desarrollo webserie y su distri-

bucién

2. Canales de Distribucion: Re-

des sociales y medios digitales

3. Relacion con el cliente: Infor-

mar y educar

Recursos claves

1. ¢Qué recursos clave requiere
la propuesta de valor? Registros
audiovisuales y testimoniales,
Cineastas, insumos, Medios digi-

tales chilenos y redes sociales.

2. ¢Fuente de ingresos? Fondart

y Financiamiento privado.

Propuestas de valor
1. ¢Qué valor entregamos al
usuario? Reconocer y poner en
valor el trabajo de disefio detras
de las marcas de moda de autor
existentes en Santiago de Chile,
visibilizando sus procesos de
trabajo, creativos, personas que
trabajan e influyen y sus aportes
al imaginario del disefio nacional
construyéndose en un periodo de
dificultad y limitaciones, como lo
es la pandemia acaecida desde
el afio 2020, para asi aportar a la
economia, a la historia y al patri-

monio nacional.

2. ;Qué paquete de producto
ofrecemos al usuario? Webserie

documental de 4 capitulos

Relacion con clientes

1. ¢Qué tipo de relacion se
tendrd con los usuarios? Re-
lacion informativa y educa-
tiva mediante publicaciones

en redes sociales

Canales
1. ¢Qué canales se usardn para llegar
alos usuarios? A través de Instagram y

YouTube.

2. ;:Como estdn integrados? Se genera
contenido mediante publicaciones de Ins-
tagram para llevar a los usuarios a visitar

la pagina de Youtube y ver la webserie.

Segmentos de clientes
1. ¢Para quién estamos
creando valor? Jovenes de
20 a 30 anos, sensibles a la
moda y sus innovaciones que
tienen una actitud cambiante
frente al consumo y se en-
cuentran abiertos a generar

cambios en sus hdbitos.

Gastan $50 mil en promedio
por cada prenda de vestuario

al menos una vez al mes.
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Estructura de costes

1. ¢Cudles son los costes mds importantes inherentes a nuestro modelo de nego-

cio? Contratacion de personas y arriendo de insumos
2. ;Qué recursos clave son los mas caros? Arriendo de insumos: $14.910.000

3. ¢Qué actividades clave son los mds caros? Pre y Produccion de la webserie

Fuentes de ingresos

formatos modalidad Webserie documental

1. ¢De donde vendran los ingresos? Fondo nacional de cultura Audiovisual Otros

2.;Cudnto conrtibuye la fuente de ingresos? $31.447.549
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Etapa

Pre Produccion

Investigacion
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Estado del Arte Audiovisual

1. Modacl: La moda en Chile/Disefiadores chilenos, 2015
Realizacion audiovisual por Moda cl, perfil de Instagram
creado por Luis Miranda, consultor empresarial de moda,
orientado a la publicaciéon de noticias de moda, chilenas e
internacionales, mediante las redes sociales desde el afo
2015. En este video de casi 6 minutos de duracién publicado
en la plataforma de Youtube se muestra a modo de entrevis-
tas a transelntes en las calles del barrio Lastarria de Santia-
go,Chile, sus apreciaciones personales respecto a la moda
nacional y su escena, en su mayoria criticas negativas, y sus
conocimientos de disefiladores nacionales, en su mayoria
nulos, dando cuenta de la poca informacién general que se
conoce de esta industria en el pais para el afio 2015 y las opi-
niones de ella a partir de los mismos ciudadanos.

2. Quinta trends: El nuevo vestir y Rela-

tos de moda en cuarentena, 2018 - 2020

El nuevo vestir es una webserie hecha por el blog Quinta
Trends, esta realizacién audiovisual estéd compuesta por

un total de 10 capitulos con una duracién de 14 minutos en
promedio cada uno y publicada mediante la plataforma
Youtube en la primera mitad del ano 2018. A lo largo de sus
capitulos aborda distintas temdaticas en torno a la moda
como nuevas tecnologias en el estampado y confeccion de
prendas de vestir, nuevas formas de producir y consumir

la indumentaria mediante la co-creacidén y los oficios con

la conduccidn de su creadora Sofia Calvo y la aparicién de
distintas personas especialistas en cada tema, ya sean dise-
Aadores, costureros, etc., permitiendo ir formando un pano-
rama de la moda, sus procesos y posibilidades en Chile. Mds
adelante con el comienzo de la pandemia en el afio 2020

se reinventa esta propuesta mediante el lanzamiento de la
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webserie Relatos de moda en cuarentena con 5 capitulos de
1 minuto con 19 segundos de duracién cada uno orientados
a un diseflador nacional en especifico como Sebastian de
Real y usando las tecnologias digitales como llamadas de
zoom debido al delicado contexto sanitario de ese momento.
En estos pequenos videos, también disponibles por Youtube,
se visualizan a los disefiadores trabajando en sus proyectos,
mientras ellos mismos se graban y describen sus procesos,
llevado a su cotidianidad y al contexto de cuarentena vivido
de manera personal en cada caso.

3.Ticket de cambio, 2022 - presente.

Este programa de television del canal nacional 13C surge en
Enero del afo 2022 con la conduccién de la actriz Lucy Comi-
netti, buscando ensefiar a la poblacién a ayudar al planeta
mediante la eleccion de moda sustentable, otorgando datos
varios como el cuidado de las prendas que ya tenemos o
que tener en consideracion al momento de obtener nuevas.
En capitulos de 30 minutos estrenados todos los miércoles se
abordan estas tematicas, desde conocer las materialidades
de las prendas, sus cuidados y su repercusién en la duracién
de estas, las repercusiones que tiene la industria de la moda
para el medioambiente y para las personas, qué es la moda
sustentable y también dando a conocer algunos exponentes
de la moda sustentable en Chile, como el disefilador Guido
Vera o la marca Munay Sisters visitando sus tiendas o talle-
res, siempre desde una posicion de ensefar e informar en un
lenguaje simple y de cercania.

FL
VESTIR

MPEATIR =+ GUARDAR

FASHION
REVOLUTION

Capturas de pantalla de Youtube, rescatadas en Febrero, 2022.
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Referentes

1. Tras escena Chile, 2018.

Webserie documental del afio 2018 creada por Vice, una pla-
taforma internacional que genera contenidos, reportajes y
documentales de temdaticas varias como actualidad, iden-
tidad y musica en diferentes localidades, es por esto, que
luego de realizar un recorrido por la escena de la muasica en
paises de latinoamérica como Méxicoy Colombia se elige a
Chile, donde con el regreso de los hijos de personas exiliadas
en la dictadura militar se logré generar hasta el dia de hoy
una cultura y escena musical importante, diversa y profunda
que logra diferenciarse producto de una identidad propia
con sus letras y sonidos.

Mediante 5 capitulos de 12 a 13 minutos de duracién, todos
disponibles en la plataforma de Youtube, se abordan los 5
estilos musicales de electronica, rock, rap, trap y pop con una
estructura que parte introduciendo a modo general dando
contexto del estilo musical y su importancio, pasando a una
divisién por ciudades del pais acompaiando a sus exponen-
tes del género mediante imdagenes inéditas de conciertos o
shows realizados, entrevistas y conversaciones que se van
dando en el camino retratando la existencia y vitalidad de
estos encuentros y de la escena de la musica. (Foto)

2. Miedo a la chilena, 2013 - 2014.

Gracias a los aportes del Fondo de Cultura Regional (FON-
DART) surge en el ano 2013 la webserie “Miedo a la chilena”,
que mediante el rescate y registro de varios testimonios de
personas de zonas rurales de San Fernando relata leyendas,
mitos y creencias campesinas del Valle Colchagua, como lo
son el tue tue, el diablo, los duendes y las brujas.

Esta web serie fue llevada a cabo hasta el afo 2014 y con-

t6é con un total de 12 capitulos de 6 a 9 minutos de duracion
donde mediante la incorporacion de ilustraciones animadas
se acompafia la visualizacién de los testimonios otorgados
por los mismo lugarefios a partir de sus propias palabras

e interioridades generando asi un relato rescatable para la
posteridad. (Captura youtube)

3. Sintética tv, 2017 - presente.

Sintética es una plataforma audiovisual chilena funcionando
desde el afo 2017 de sesiones en vivo para muasicos latinos
en formato electrénico mediante redes sociales y youtube.

A la fecha cuenta con 4 temporadas que funcionan con una
estructura de dos partes: la primera es una sesioén en vivo
donde el artista presenta su musica de 6 a 11 minutos y la se-
gunda es una sesion de entrevista a este mismo artista que
se puede extender de 5 a 13 minutos de duracién, estas par-
tes se publican de manera auténoma por la plataforma de
youtube y se divulga mediante publicaciones de instagram.
Ambas partes tienen un importante valor estético que es
definido por la estética personal del artista, en colaboracién
con estilistas y disefiadores también nacionales, relacionan-
do y generando este espacio interdisciplinar de visibilizacion
y de encuentro.
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Area: Audiovisual

Objetivo general:

Exponer y visibilizar la escena de la moda de autor en Chile a
partir de sus disefiadores y sus procesos mediante una web-
serie del género documental orientada a un publico joven de
entre 20 a 30 anos sensibles a la moda y a las innovaciones y
abiertos aln a generar cambios en su forma de consumir.

Objetivos especificos:

1. Generar un espacio de difusidon audiovisual a disefiadores
jévenes que sean exponentes emergentes de la moda de
autor en Chile.

2. Dar muestra de los procesos productivos y creativos que
caracterizan a la moda de autor en diferencia a los procesos
masivos de produccién del retail o fast fashion.

3. Concientizar a los consumidores de moda y generar cam-
bios en sus hdbitos de consumo.

4. Valorar la produccion y disefio hacional aportando tanto a
la economia como al patrimonio del pais.

Fundamentacion:

La pandemia acaecida en el aino 2020 ha afectado a todas
las economias, tanto mundiales como personales, pese a
esto, es interesante ver como, segun datos del Banco mun-
dial, las personas siguen consumiendo grandes cantidades
de ropa y sigue existiendo una oferta muy amplia, donde de-
ben competir disefiadores de moda nacional de baja o gran
escalg, importaciones de todas partes del mundo que llegan
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a Chile, retail y multitiendas. Para los disefiadores de moda
de autor a menor escalag, que proponen nuevos modelos de
negocios asociados a procesos de produccidn mds lentos

y éticos, que dan por resultado prendas que buscan ser de
mayor calidad y duracidn, creando propuestas de vestir con
relatos de fondo de acuerdo a sus identidades territoriales y
creatividad y que crean vinculos entre consumidor y cliente
al momento de comprar de acuerdo a estos relatos y pro-
puestas, las condiciones que se han tenido que vivir producto
de la pandemia y aislamiento social han dificultado mas sus
procesos productivos y de venta. Si sabemos que las perso-
nas siguen consumiendo ropa, ¢Por qué no incentivar la elec-
cién de moda de autor nacional?.

Resultados esperados: Reconocer y poner en valor el trabajo
de disefio detrds de las marcas de moda de autor existentes
en Santiago de Chile, visibilizando sus procesos de trabajo,
creativos, personas que trabajan e influyen y sus aportes al
imaginario del disefio nacional construyéndose en un pe-
riodo de dificultad y limitaciones, como lo es la pandemia
acaecida desde el aio 2020, para asi aportar a la economia,
a la historia y al patrimonio nacional.

Lugar de desarrollo: Santiago, Chile.
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Titulo: Autores de la Moda

Modalidad: Webserie

Género: Documental

Subgénero: Moda

Capitulos: 4 para la primera temporada.

Duracidén: 5 a 7 minutos por capitulo.

Equipo técnico:

Direccién: Camila Apablaza.
Ficha Técnica Productor Ejecutivo: Camila Apablaza.

Direccion de Fotografia: Manuel UrzGa.

Direccidn de Arte: Felisa Mendez.

Sonidista: Beatriz Valencia.

Asistente de Direccién: Manuel Urzaa.

Asistente de Produccién: Pedro Orgueta.

Storyline:

Autores de la moda presenta un recorrido a 4 diseffiadores
jovenes exponentes de la moda de autor actual en Santia-
go de Chile. Adentrandonos desde lo mas profundo de sus
mentes creativas, pasando por sus procesos de trabajo y las
personas involucradas para terminar en una visualizacién en
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modo pasarela de sus Ultimas propuestas de vestuario a los
ciudadanos de acuerdo a cada narrativa personal e identi-
dad.

Idea Filmica:

A partir de entrevistas, registro de voz, archivos y material au-
diovisual a 4 disefiadores jévenes de moa de autor nacional,
esta webserie documental crea una narrativa en donde se
plasma la profundidad de sus procesos creativos y producti-
vos en torno a la creacidn de prendas de vestir hecha de una
manera distinta a la producciéon en masa.

El planeta ya no tolera los impactos medioambientales del
actual sistema de moda masiva.

El conocer y evidenciar la escena de la moda de autor chile-
na permitird a la audencia informarse y educarse para tomar
mejores decisiones en torno al consumo.

Estructura base de los capitulos:
Cada capitulo serd igualmente realizado bajo una estructura
base de 3 Secuencias.

1. Entrevista: Ahondar en el proceso creativo, motivaciones y
pensamientos del disefiador o disefiadora.

2. Un dia de trabajo: Ahondar en los procesos productivos y
de trabajo de los disefiadores y sus talleres.

3. Pasarela: Visualizacién de sus Gltimas propuestas de ves-
tuario en un formato de pasarela.

Mapa de tramas:

Debido a que esta produccidn audiovisual es épera prima de
la autora se opta por llevar a cabo 4 capitulos, para lograr
tener un mejor control de estos. La eleccién y disefio de los
capitulos se hizo de acuerdo a las temdaticas abordadas en la
investigacion y en las que se logra enmarcar cada disefiador
como parte de este proyecto audiovisual. La idea es dedicar
cada capitulo a una tematica en especial, descubriendo ca-
pitulo a capitulo nuevos conceptos para finalizar la tempora-
da con un panorama introductorio de la escena de la moda
de autor chilena a partir de estos nuevos conocimientos y
relatos, que se espera profundizar con la continuacién en el
tiempo de la webserie.

1. El primer capitulo se dard comienzo con la marca Martin
Luttecke que propone, mediante sus prendas de vestuario,
el generar espacios para que las personas se pueden sentir
identificadas, especificamente las identidades queer, tema
que estd muy en boga en tiempos actuales y que retrata el
cardcter simbdlico y de identificacion que tiene el vestir.

2. En segunda instancia se dedicard el segundo capitulo

a la marca Armenté que propone el uso de 100% materia-
les nacionales de segunda mano, proponiendo una nueva
forma de produccién a partir de la busqueda selectiva de
materiales Gnicos y el resolver qué se puede hacer con ellos,
resultando en prendas de vestir con un potente relato de
sustentabilidad y exclusividad diferenciéndose totalmente a
la produccién en masa y haciendo contraste de continuidad
de la anterior temdtica de identidad a una de cardcter pro-
ductivo.

3. Para el tercer capitulo se escogid a la marca Dark Matter
que propone la total experimentacién en sus procesos de
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disefio y de produccioén, pero que, intenta cambiar el para-
digma de lo considerado underground, donde hablaremos
de lo que es trabajar de manera independiente en Chile, sin
mayores apoyos, ya sea del Estado o de instituciones pri-
vadas, qué se necesitaria entonces para seguir avanzado

y afianzando la escena y por qué el concepto de moda de
autor es el mds indicado para describir el trabajo realizado
actualmente por los disefiadores de ropa en Chile.

4. Se terminard con la marca CMiller y su interesante proce-
so creativo a partir del arte, indagando mds en profundidad
en qué es lo que mueve a estos duefios de marca a disefiar
prendas de vestir, sus pasiones y motivaciones, y como estas
afectan a sus procesos productivos y a sus resultados finales
a modo de entregar un poco el cardcter emocional que estas
personas le entregan a sus creaciones.

Fotografia prueba de calce Marca Martin Luttecke, Registro personal de Camila Apablaza, Enero, 2020.
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Martin Luttecke: Espacios para identidades queer.

Muy cerca del metro Baquedano se encuentra el taller de
Martin, donde trabaja junto a su equipo desde el afio 2019.

El, sentado en su mesa de trabajo dentro de su oficing, nos
cuenta que siempre quiso tener una marca de ropa ya que lo
ve como una oportunidad de reinventarse, viendo a la moda
como una herramienta de identidad y de autoinvencidn.

Un dia lunes a las 9 de la mafiana nos encontramos con
Martin abriendo las puertas de su taller para reunirse con su
equipo. Dividen el trabajo en un area de logistica y disefio,
con la disefiadora Magdalena Frezza, ahi se investiga, se pro-
pone y se organiza todo. Al otro lado de la sala se nos pre-
senta el drea de confeccién y patronaje, y nos encontramos
con Pauli, quien se encarga de prototipar, hacer pruebas y
confeccionar las primeras prendas de cada coleccion. Am-
bas dreas trabajan dia a dia en conjunto, armando y desar-
mando prendas, jugando con la moda para llegar a una pro-
puesta que rompe cddigos y genera espacios que antes no
existian para lograr provocar algo nuevo en las personas.

Por Gltimo, en un estudio a oscuras comienza a encenderse
una luz de manera progresiva e intermitente, estamos viendo
al suelo cuando entra un pie de un modelo desde el costado.
Retrocedemos hasta verla de cuerpo completo, aparecen
mds modelos detrds de ella y comienzan a caminar en esta
pasarela nocturna. Martin nos presenta su Gltima coleccion
llamada “Ritmos Nocturnos”.
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Capitulo 2.
Armenté: Rescate de materiales nacionales de segunda
mano.

Francisca le quita el relleno a unos cojines de un silléon anti-
guo, aplana la tela que los cubre y comienza a cortar los bor-
des para dejar la tela en forma cuadrada, luego estos retazos
rescatados los lleva a un lavatorio para lavar a mano. Ella
lleva haciendo esto desde el ario 2020 con la creacién de su
marca Armenté con una propuesta del uso del 100% de telas
de casa recicladas para sus colecciones que le da una esté-
tica muy ecléctica y colorida.

Sentada en su taller nos cuenta cémo su marca ha ido cam-
biando producto de la pandemia: si se tiene que estar en la
casa, se disefia una coleccién para estar en la casa, si ahora
se puede ir a la playaq, se disefia una coleccién que muestre
esta emocion y ganas por salir. Rodeada de manteles, sdba-
nas, plumones, cortinas y tapices que busca y rescata de ca-
sas y antiguas fabricas Francisca prepara su proxima colec-
cién inspirada en los paisajes de Chile, sus colores y figuras
representadas con un material con historia.

En un salén antiguo de techo alto, murallas de madera y piso
de parqué se escuchan unos pasos que hacen crujir el suelo.
Giramos y vemos una escalera desde la cual bajan en fila
modelos vistiendo prendas exclusivas de la marca dirigién-
dose hacia un ventanal que da al patio interior de la casona.
De fondo suena un piano. Posan entre los arbustos del jardin
para ingresar nuevamente a la casona por otro ventanal.
Vemos la casona por fuera, en la entrada decenas de foto-
grafos esperan la salida de las modelos e inundan el espacio
con la luz de sus flashes.
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Capitulo 3.
Dark Matter: Mas alla del underground santiaguino, experi-
mentacion textil durable.

Acompanamos a Radl en su taller en el barrio Lastarria, él,
ademads de llevar su marca donde confecciona prendas a
partir de ropa reciclada y calzado, también es tatuador y
cree que con Dark Matter logra juntar y llevar a cabo ambas
pasiones. Sus disefios nacen de la experimentacion, del caos,
de ir contra las normas y los espacios del underground san-
tiaguino. Otorgando nuevas oportunidades de identidad y de
vestir rompiendo los par@metros tradicionales y atreviéndose
por relatos como el trance, los suefios y la erosion.

En su taller realiza la experimentacion de sus prendas con un
ayudante. Siempre estd en busqueda de articulos de segun-
da mano para rescatar, reutilizar y usar en sus nuevas crea-
ciones. En el caso de su calzado va mejorando afno a aio en
sus modelos cldsicos, donde trabaja codo a codo en el pro-
cesos de confeccidon con sus talleres de confianza, también
de la ciudad de Santiago, dice que pese a que su trabajo
podria catalogarse de ser mds experimental le interesa ge-
nerar piezas Unicas durables y de calidad, donde la estética
no interfiera en su permanencia. Cada creacién nace de su
propio imaginario y afade su trabajo grafico como tatuador
mediante la serigrafia o la pintura.

En un luminoso galpdn abandonado, Raul nos presenta sus
dltimas creaciones de prendas y calzado que visitan y se ins-
piran en la subcultura gética y el deporte, reconfigurando y
fusionando mediante el vestir estos dos mundos que podrian
parecer tan diferentes y proponiendo al publico nacional una
propuesta de disefio de autor atrevida y diferente para todas
las identidades.
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Capitulo 4.
C Miller: Versatilidad y experimentacion textil desde el arte.

En su casa taller, Catherine, en compafiia de su gato, rodea-
da de plantas y con vista a los edificios del barrio vaticano
chico, nos cuenta que partié su marca sola al salir de la
universidad, en ese entonces sus prendas estaban enfoca-
das mas hacia un trabajo textil de bordado y serigrafia. Nos
muestra como su proceso de disefio siempre parte dibujan-
do, practica que le ayuda a generar una identidad a partir
del arte, luego, esa mezcla de colores, formas o texturas van
dando una estética que incluye y dan inicio a sus coleccio-
nes.

Con la pandemia se dedic6 a trabajar 100% en CMiller y nos
cuenta que adoptd nuevas formas de trabajo que con el
tiempo logré mecanizar, estableciendo un horario, cambian-
do la forma de comprar insumos, de usar lo que ya tenia,

el contacto con los talleres y con los clientes. Vemos como
se preocupa en darle un valor agregado a las prendas me-
diante alguna intervencién hecha a mano por ellg, para esto
debe tener las telas para poder experimentar con ellas y ver
las posibilidades de accidon y de reinvencidn de las tenden-
cias de acuerdo a su identidad y que hace de su proceso uno
mucho mds lento y dedicado.

Catherine nos presenta su Gltima coleccién Goth. El escenario
es un galpén amplio emplazado en el barrio Bio-Bio, el espa-
cio estd iluminado por tubos fluorescentes colgados del te-
cho. Las y los modelos comienza a caminar por una pasadrela
formada por columnas blancas de concreto. Usan prendas
de colores vivos y texturas pensadas para utilizar en la vida
urbana.
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Todos los capitulos de esta serie estdn con-

formados por 3 secuencias estructurales.

La primera secuencia es un registro de una entrevista reali-
zada a cada disefiador. Se sitla este en el espacio que utiliza
como oficina de trabajo. La iluminacién es suave y amena.
Mientras lo vemos hablando se utilizan planos fijos, sin movi-
miento que son contrastados al ser intercalados con planos
en movimiento que muestran la llegada del disefiador, su
proceso de bocetos de disefos, la eleccidn de materiales y
otros procesos creativos. Las imdgenes tipo B-roll se sienten
ficcionadas, la iluminacion estd controlada, orquestada y la
imagenes estan completamente estabilizadas.

Este tipo de visualidad se quiebra cuando pasamos a la se-
gunda secuencia. Comenzamos a ver imdgenes de tipo mas
documental y espontdneas, con la luz natural que estd a dis-
posiciéon y la artificial cuando se estd en interiores, tubos fluo-
recentes y ampolletas de tungsteno. La imagen ya no estd
completamente estabilizada, es mds, en esta secuencia se
usa la cdmara en mano, siguiendo y registrando lo cotidiano
de los protagonistas de cada marca. Se siente que la cdma-
ra estd ahi, interviene y es mds realista. Esta secuencia se
caracteriza con que al trabajar con iluminacién natural, esta
cambia constantemente a lo largo de las acciones. Se llevard
registro de un dia entero de trabajo, partiendo en la manana
para finalizar en la tarde noche.

La oscuridad con la que termina la tarde nos lleva a la terce-
ra secuencia. Volvemos a ciertos elementos presentados en
la primera secuencia, como la estabilizacion de la imagen y
la iluminacioén controlada, pero, esta vez, los espacios tam-
bién se tifen de ficcion. Se usan espacios tipo estudios o am-
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bientados para representar una pasarela. La estabilizacion
se’r lograda por Dolly, ddndole un movimiento adn mas refi-
nado, a semejanza de las pasarelas tradicionales. A diferen-
cia de las demds secuencias, los formatos en los que se re-
gistra son varios, se utilizaran cdmaras de accion pequenas,
videcocdmaras handycam para realizar zoom in épticos que
apunten a las prendas e incluso teléfonos celulares. La ilumi-
nacidn controlada se diferencia de las anteriores ya que esta
no apuntard a verse realista, se aplicaran luces de distintos
tonos, intensidades y dngulos. La dltima secuencia termina
con la pasarela prolongdndose hacia la calle o un espacio
publico de la ciudad, pasando de lo més ficcionado a la rea-
lidad, a la imagen espontanea y no controlada.

Sonoro

Inicialmente lo principal que se escucha es la voz del entre-
vistado respondiendo preguntas y contdndonos de su marca
y sus procesos creativos. El sonido estd limpio y ecualizado.
De vez en cuando, al ver imdgenes del cotidiano del disefia-
dor, ingresan sonidos tipo folley, en estos momentos la entre-
vista pasa a ser voz en off.

En la segunda secuencia, de tipo mds documental, el sonido
es directo. Este es un poco mds sucio y se registra in situ.

La dltima secuencia de pasarela de cada capitulo sera 100%
musicalizada, con algo de folleys, pero en su mayoria la ma-
sica dictard el ritmo de las imagenes. Cada disefiador, es
decir, cada capitulo contard con la musicalizacién de un ar-
tista nacional de acuerdo a su estilo, pero todas enmarcadas
dentro del contexto de la musica emergente de la escena
chilena.

Requerimientos técnicos

1. Equipo de video:
-Black magic design pocket
Cinema Camera 4k

-Maleta de lentes Nikon F
-Lente Lumix 12-35 mm F2.8

-Adaptador montura MFT A
Nikon F

-Disco SSD Samsung T5 1TB
-Zhiyun Crane 2S

-Tripode Manfrottwo

-SD Sandisk 128GB

-Tilta Cage

-Tilta mini FollowFocus

2. lluminacion:
-Aputure 120d 1l

-Godox 60d
-Sopaipillab5en1
-2 Pavotube 60c

-2 Pavotube 15¢
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-NanlLite Forza 300

-6 C-stands
-Maleta de prensas
-8 pesas

-Barra de 4 metros
-Pafio negro 4x4
-Rebotes

-Set de banderas

-Difusores

3. Audio:
-Zoom H4N

-SD Sandisk 16GB
-Rode Videomic

-Lavalier Sennheiser

4. PostProduccion de imagen:
-Licencia Adobes 2022

-Licencia Davinci Resolve
-SSD Sandisk 1TB

-2 HDD Element 4TB
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Para este proyecto audiovisual se espera su efectiva postu-

lacién al fondo audiovisual del afo 2022 al momento en que
se abran las convocatorias en Junio - Julio del presente ano,
para esto se seguiran preparando y completando los docu-

mentos necesarios de los puntos antes desarrollados.

Se espera la continuidad de la webserie en el tiempo como
proyecto personal y profesional de la autora y con el objetivo
de profundizar con nuevos capitulos en nuevos conceptos y
tematicas, ampliando el panorama de la escena de la moda
de autor nacional para sus usuarios.

Por Ultimo se contempla la realizacion de temporadas dedi-
cadas a ciudades distintas a Santiago, para evitar el centra-
lismo de la capital y reconocer la escena existente en ciuda-
des como Valparaiso, Concepcién y otras. De esta manera ir
ampliando ain mds el panorama de la moda de autor hasta
llegar a un nivel realmente nacional, rescatable para la ac-
tualidad y su posteridad, de acuerdo a que las condiciones
de pandemia lo permitan.

Sistema Perfil Cultura

Blenyenidalal : Carmila Ignacia Apabiaza Zentens

© Una vex que su registro se encuentra completo, podra descargario presionando el botdn Descargar Perfil. Con su perfil completo podré comenzar con la

& Dascargar Parfil

formulacitn de un proyecto en |2 seccidn *Concursos Disponitiles*

Reoictrn Parcar ++
Registro Persona Natural

Registro completado como persona natural en Sistema Perfil Cultura necesario para la

postulacion.
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Se incluyen como anexos los demas requisitos necesarios para
la postulacion, segun las bases para la convocatoria 2022
descargadas en la pagina web:

- Formulario de Presupuesto
- Formulario de Postulacién

- Propuesta de guiones narrativos

(https://www.fondosdecultura.cl/fondos/fondo-audiovisual/lineas-de-concurso/

produccion-audiovisual-de-otros-formatos-fondo-audiovisual-2022/)

Fotografia Backstage de una sesién de fotos, Registro personal de Camila Apablaza, Noviembre, 2021.
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Muchas personas pensamos que al empezar la Pandemia
Covid-19 en el afo 2020 cambiarian totalmente las formas en
que las personas visten, que estariomos usando trajes plds-
ticos que cubren la totalidad de nuestro cuerpo, guantes, y
barreras protectoras en todo el rostro, vimos como propues-
tas de disefio de vestuario crearon prendas para marcary
exagerar el distanciamiento social y el no contacto con los
otros. Hoy en diq, a casi 2 afos de encerrarnos por primera
vez y quizds, ya mds acostumbrados a lo que es vivir en una
emergencia sanitaria, nos damos cuenta que las formas de
vestir no cambiaron de esa manera, mas allé del permanen-
te uso de mascarillas en el rostro, incluso podemos ver como,
los sistemas de produccidén de moda masiva se mantienen
prdacticamente iguales y los mall, pese a que se mantuvieron
un tiempo cerrados, ahora se mantienen abiertos y sin ma-
yores complicaciones.

Al igual desarrollo de la pandemia, la crisis ambiental tam-
poco se detiene, y de hecho va en crecimiento, no siendo
indiferente para la mayoria de la poblacion, generalmen-

te podemos notar la cantidad de basura que producimos
por nuestros alimentos o productos, ya que acumulamos

la basura de sus envoltorios en nuestro hogar, pero con la
ropa esto quizds no es tan obvio, los desechos que vemos
de ella solo surgen de quizds botar la bolsa de papel donde
venia y su etiqueta o boleta. Al tener una prenda en nues-
tras manos, no podemos acumular en nuestro basurero la
cantidad de agua que gastd, el petroleo, los gases liberados
y las malas prdcticas sobre mujeres y nifos encargados de
su confeccidn, solo si nos detenemos a pensar y reflexio-
nar criticamente podemos llegar a establecer los impactos
medioambientales y éticos que tiene el sistema de produc-
cién en masa. Por otro lado, me imagino, que las personas
que no vienen del drea del disefio de prendas de vestir, de su
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confeccién y su produccion, no tienen porqué saber nece-
sariamente los costes y tiempos que esta industria supone,
también, las ansias de consumo son tan grandes y tan incul-
cadas en nuestro inconsciente desde tiempos remotos y pro-
movidas por los tiempos y sociedades actuales, que el deseo
de consumir llega a ser mayor a los costos e impactos que
implica la produccién de moda tradicional.

Esta investigacion quiso retratar que existen muchas razones
culturales, sociales, conductuales y psicolégicas de porqué
es tan importante el consumo para las personas, de porqué
lo hacen y de porqué consumen especificamente prendas
de vestir. La intencion de este proyecto no es criticar a las
personas por su consumo, viendo solo su carga negativa, de
la cual quizds ni siquiera tienen total conocimiento de su im-
pacto, mds bien, estd intencionado a lograr abrir el cuestio-
namiento, identificando las razones conductuales de los ciu-
dadanos, especificamente chilenos, sobre la moda y por qué
no, de todo el mundo, y de esta manera, permitir el actuar de
acuerdo a lo recogido.

Dia a dia debemos vestirnos, resulta ilédgico no darle impor-
tancia a una interaccién que debemos realizar por el resto
de nuestras vidas, que configura la manera en que nos pre-
sentamos frente a un otro y a la sociedad, y que también nos
autoconfigura frente a nosotros mismos, incluso si decimos
que nos pusimos lo primero que encontramos, hay razones
detrds de cada eleccidn y cada compra, como se espera que
hayan razones detrds de cada disefio y cada propuesta.

La moda de autor responde a necesidades pasionales y
creativas de cada disefiador, como también a necesidades
de mantenerse econdmicamente durante el tiempo a partir
de su emprendimiento personal. En un mundo globalizado,
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emprender tiene sus dificultades, porque existe un sinfin de
ofertas y opciones en el mercado y la moda de autor debe
competir con el ritmo productivo de una empresa que lo
hace mucho mas rdpido y mds barato, pero, no necesaria-
mente mejor. Las marcas de autor nacionales sienten que
pese a competir con lo que significa la idea del fast fashion
y el sistema masivo, realmente no tienen una competencia
directa, porque logran, en varios casos, otorgar propuestas
de vestuario diferentes y especiales a partir de un mode-
lo de produccidn mucho mds lento y responsable con el
medioambiente y sus personas.

Valorar la moda producida en Chile es importante, no porque
sea chilenq, sino porque lograr entregar relatos y propuestas
profundas a partir de narrativas de identidades nacionales
que se circunscriben en un territorio en especifico y se acom-
panan en sus procesos de personas trabajadoras y ciertos
materiales y técnicas tradicionales que logran hacer realidad
prendas de vestir pensadas para el publico nacional, diferen-
ciandose, entonces de las importaciones de cualquier tipo.

En los tiempos actuales, debido a una sensibilizacion mayor
producto de la pandemia Covid-19, el desarrollo de la crisis
ambiental y otros aspectos politicos de cardcter nacional y
mundial, es de suma importancia notar como el vestir puede
ser usado como una forma de activismo y acto politico, esto,
mediante las decisiones y reflexiones hechas en torno al con-
sumo y mds alld de lo que podemos ver superficial y estéti-
camente de las prendas de vestuario y la moda.
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Anexo 1: Catastro de marcas de moda de autor, ano 2022.

Marca Duedo(s) Desdeelaiio Categoria Formade venta Péginaweb oredes
1 Andrea de la Horra Andrea de la Horra 2019 Overoles customizables Online www.instagram.com/an-
dreadelahorrasastre/?hl=es
2 An by Vergara Andrea Vergara 2020 Prendas bdsicas en Online www.instcgrom.com,"cn.by-
todas las tallas vergara/
3 Anti Gabriela Ortega 2018 Ropa interior y deportiva  Online [ Barrio Italia, www.antiunderwear.cl
comoda y revolucionaria  Providencia.
para mujeres
4 Armenté Francisca Villela 2019 Prendas Gnicas con telas  Online www.armente.cl
de casa rescatadas
5 BauBau Sofia Paz 2019 Prendas femeninas online [ Retiro entaller  www.debaubau.com
en Barrio Italig,
Providencia.
6 Brilla Clab Belén Painemal 2019 Prendas juveniles oOnline [ Esmeralda www.instagram.com/brilla-
inspirada en los aflos 90  #73], Santiago. clab/
7 Camisetas Kuku Katerina Ranov 2017 Camisetas y prendasde  Online www.instagram.com/cami-
coleccion setaskuku/
8 Ceremonia Christian Palacios 2014 Prendas experimentales  Online www.instagram.com/cere-
atrevidas sin género monia_/
9 Cierva Design Roxana Peralta 2013 Prendas femeninas, Online www.clervastore.com
inocentes y lGdicas
10 Club Particular Leonardo Quiroz 2016 Prendas urbanas Online www.clubparticular.com

y Pablo Pasten

sin género
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Marca Dueiio(s) Desde el aiio Categoria Forma de venta Pagina web o redes
1 C Miller Catherine Miller 2016 Prendas con experimenta- Online / Retiro en taller en www.cathherinemiller.com
cion y trabajo visual, textil y Baquedano, Providencia.
material
12 Coco Roco Coco Alegria 2018 Prendas sin género Online www.instagram.com/cocoroco-
market/
13 Cosmonauta Belén Aravena 2020 Basicos modulares y atem- Online www.instagram.com/cosmo-
porales navta.cl/
14 Dark Matter Studio Raul 2017 Upcycling experimental Online / Tienda Purga en www.instagram.com/darkmat-
Bellavista, Santiago. ter.studio/
15 De Goya Vicente y Francisco 2016 Prendas urbanas Online www.instagram.com/dego-
yastgo/
16 Dos Lobos Carlos Campolo 2015 Prendas urbanas Online www.dosloboschile.cl
y Janis Toledo
17 Fresh - 2012 Prendas Urbanas Online www.freshbrand.cl
18 Frezza Indumentaria Magdalena Frezza 2019 Trabajo textil y tejidos Online www.instagram.com/frezza.
ind/?hi=es
19 Galga Studio Arlette Rojas 2018 Tejidos con volimenes y Online www.galgastudio.com
y Angelo Barrientos texturas
20 Guaico Catalina Guaico 2019 Prendas femeninas basicas, Online www.instagram.com/_guaico/

atemporales y versatiles
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Marca Dueiio(s) Desde el aiio Categoria Forma de venta Pagina web o redes
21 Guido Vera Guido vera 2017 Prendas sin género Online www.guidoveracl.com
esignificando materiales
nacionales
22 Huaman Autor Priscilla Huaman 2015 Prendas de produccién Online www.huamanautor.com
y Diego Yarfiez circular y sin género
23 Jo & Fire Josette Grand 2021 Prendas femeninas, Online www.joandfire.cl
y Francisca Cienfuegos clasicas y atemporales
24 Jovi Vestuario Nicol Tejos 2019 Prendas hechas a mano Online / www.jovivestuario.com
con telas exclusivas
nacionales rescatadas
25 Justa Belén Revilla 2020 Camisas atemporales Online www.instagram.com/justastu-
dio_/
26 Karyn Co Karyn Co 2012 Prendas clasicas Online / Nueva Costanera www.karyncoo.com
#3980, Vitacura / Av. Ken-
nedy #5413, Las Condes.
27 Kinder Loco Renato Provoste 2018 Prendas de plastico Online / www.instagram.com/kinder-
Proyecto Metanoia loco/
28 La Martic Karina Martin 2020 Prendas atemporales y Online / Showroom en www.lamartic.cl
unisex las Urbinas
29 Loraine Holmes Loraine Holmes 2017 Prendas con origenes Online www.loraineholmes.cl
latinos y herencia italiana
30 Lorenza Bas Lorenza Bas 2019 Prendas femeninas Online www.lorenzabas.com

enfocado en la calidad no
la cantidad
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Marca Dueiio(s) Desde el aiio Categoria Forma de venta Pagina web o redes

31 Maco Macarena Cox 2019 Prendas femeninas, Gnicas  Online www.macodesign.cl
hechas a mano

32 Martin Luttecke Martin Lutecke 2019 Prendas queer Online / Tienda La plage, www.martinluttecke.cl

Drugstore, Providencia.

33 Midori Indumentaria Javiera Arias 2016 Prendas femeninas de linea  Online www.midorindumentaria.com
clasica pero modernas

34 MO Store Magdalena Olazabal 1997 Prendas modulares Online www.mo-store.cl
y atemporales

35 Mou Studio Martina Palominos 2019 Prendas coloridas y Online / Taller en Santa www.instagram.com/moustu-
entretenidas con trabajo de Isabel, Providencia. dio/
serigrafia

36 Munay Sisters Loreto y Pia Leiva 2018 Prendas sustentables Online www.munaysisters.com

37 Muth - 2019 Prendas femeninas de Online / Showroom en www.muth.cl
proceso lento Estoril, Las Condes.

38 Nieves Marin Nieves Marin 2019 Prendas transversales Online www.instagram.com/nieves-
y glamurosas marin/

39 Nikinki Nicol Vasquez 2017 Prendas con influencia Online / Showroom Vicufia www.instagram.com/_ni-
asiatica y sin género Mackenna #1945. kinky/?hl=es

40 Nnchan Daniela Troncoso 2020 Prendas en materiales Online www.instagram.com/nnchan.

etéreos que trasparentan
los cuerpos

cl/
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Marca Dueiio(s) Desde el aiio Categoria Forma de venta Pagina web o redes

41 Palo Santo Tatiana Campos 2015 Prendas femeninas Online www.shop-palosanto.com/pa-
modernas ges/palosanto

42 Pagana Isidora Azolas 2019 Reutilizacion de jeans en Online / Casa Costanera, www.pagana.cl

y Sofia Lillo desuso Nueva Costanera #3900,
Vitacura.

43 Pas Denom Pas Denom 2014 Prendas contemporaneas y Online / Portal Lyon, www.pas-denom.com
permanentes Providencia.

44 Pedritos Pedro Rodriguez 2018 Prendas urbanas con Online / Tienda La plage, shop.wearpedritos.com
técnica de serigrafia Drugstore, Providencia.

45 Pelff Knitwear Javiera Rocco 2016 Prendas urbanas tejidas Online / Retiro en taller www.pelff.com

y Gustavo Unquieta Barrio Italia, Providencia.

46 Petit Escarlett 2020 Prendas inspiradas por Online www. bypetit.com
mujeres para mujeres

47 Prima Natalia y Daniela 2021 Prendas éticas para Online www.ropaprima.cl
mujeres y nifias

48 Queremos nuevo Pablo Puentes 2017 Prendas urbanas sin género  Online www.instagram.com/quere-

mosnuevo/
49 Radélica Cindy Wen 2017 Upcycling Online www.instagram.com/radelica/
www.instagram.com/rome |
50 Rome L Fernando Salazar 2021 Prendas basicas, limpias Online cli?hl=es

y modernas



Marca Dueiio(s) Desde el aiio Categoria Forma de venta Pagina web o redes

51 RV Couture Rodrigo valenzuela 2013 Prendas de alta costura Online www.instagram.com/rvcoutu-
grunge re/?hl=es

52 Sebastian del Real Sebastian del Real 2005 Prendas exclusivas con Online www.instagram.com/sebas-
siluetas y colores tiandelrealossa/
nacionales

53 Sisa Alejandra Cruz, Elisa 2012 Prendas permanentes Online / www.shopsisa.com/es

y Trinidad Rodriguez Nueva Costanera #3939,
local 101B, Vitacura.

54 Sofia O Sofia Ordenes 2019 Prendas femeninas, Online / Retiro en taller www.instagram.com/sofiorde-
modernas y formales nes/

55 This is shit Shito Arratia 2016 Prendas urbanas paratodas  Online www.thisisshit.cl
las tallas y géneros

56 Trinidad Estudio Trinidad Cortez 2019 Prendas Online www.trinidadestudio.com

57 Toru & Naoko Camila Leguizamén 2014 Lenceria Online www.toruandnaoko.cl

58 Valdés Benjamin Valdes 2021 Prendas sofisticadas, Online / www.valdesstudio.com
funcionales y de calidad sin  Alonso de Cordova #2467.
género

59 Veo Vestimenta Amalia Fernandez 2016 Prendas desde una mirada Online www.instagram.com/veo_ves-
artistica timenta/

60 998 Lucas Papin 2020 Prendas urbanas con Online www.instagram.com/nueve-

trabajo de serigrafia

nueveocho/
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Anexo 2: Formulario de Presupuesto Fondo Audiovisual-Otros Formatos 2022

94

Se debe incluir las cargas sociales de todas las p

C

1. REMUNERACIONES

de tup I

Remuneraciones del equipo de trabajo consignado en el FUP, asi como de integrantes que se unirén al equipo como parte de la preproduccidn y produccidn de la obra. En cuanto a los gastos de remuneraciones en la etapa de postproduccion, serd necesario consignarlos en el apartado de dicha

etapa, en el punto 4 del presente documento.
do el tipo de contrato que corresponda. De acuerdo a la naturaleza de tu proyecto y las
columna de MONTO COFINANCIADO corresponde a la resta del valor total con respecto de la columna MONTO SOLICITADO AL FONDO. Serd tu responsabilidad consignar la suma solicitada al Fondo en cada item.

p modificar los cargos que aparecen en la lista y afiadir los que correspondan. La

CANTIDAD | UNIDAD N° DE
DE (Jornada/Se | JORNADAS/SEMANAS VALOR UNITARIO PORCENTAJE DE MONTO SOLICITADO AL
TEM PERSONAS | mana/Mes ZMBB TIPO DE CONTRATO ll.huﬂl IMPOSICIONES (%) VALOR UNITARIO ‘BIIUTCI} VALOR TOTAL FONDO MONTO COFINANCIADO
Equipo de trabajo i do en el FUP (Puedes modificar la lista de acuerdo a las particularidades de tu proyecta)
Director{a) 1|Mes(es) 1] Artes y especticulos $ 625.000 13,00] 5 718391 (S 7183915 625.000 [ 5 93.391
Productor(a) ejecutivola) 1| Mes(es) 1| Artes y especticulos 5 500.000 13.00] % 574713 | & 574713 | & 500.000 | & 74713
Director(a) de fotografia 1|Mes(es) 1| Artes y espectaculos $ 6500.000 13,00] 5 625000 [ S 625.000 | 5 600.000 [ 5 25.000
Director(a) de arte 1| Mes(es) 1| Artes y espectaculos B 575.000 13,00] 5 575,000 | 575.000 | 500.250 | $ 74.750
Otros(as) integrantes del equipo de trab Puedes modificar la lista Incluyendo jefaturas de departamento no incluidas en el apartado de Recursos Humanos del FUP, roles especificos, elenco, etc., de acuerdo a las particularidades de tu proyecto)
Asistente{a) de direccién 1|Mes(es) 1] Artes y especticulos $ 350.000 13,00 5 402299 [ S 402.299 | & 350.000 [ $ 52.299
Locacionista 1 | Semanals) | 1 |Honorarios 4 350.000 I 13,00( % 402299 | & 402299 | & 350.000 | & 52.299
TOTAL TOTAL SOLICITADO TOTAL COFINANCIADO
| cpp s 3.207.702 | § 2.925.250 | § 372452
I UsSD] USD 4.345 | USD 3.854 | USD 491

CANTIDAD | UNIDAD N° DE
DE [lornadafSe | JORNADAS/SEMANAS VALOR UNITARIO PORCENTAJE DE MONTO SOLICITADO AL
fTEM PERSONAS | mana/Mes) | /MESES TIPO DE CONTRATO (LiquiDO) IMPOSICIONES (%) VALOR UNITARIO (BRUTO) | VALOR TOTAL FONDO COFINANCIADO
Equipo de trabajo individualizado en el FUP (Puedes modificar la lista de acuerdo a las particularidades de tu proyecto)
Director(a) 1|Jornada(s) 13 $ 150.000 13,000 & 172414 | S 2.241.382 | & 1.950.000 | 5 291.382
Director(a) de fotografia 1|Jarnada(s) 13 4 150.000 13,00] $ 172414 | 4 22413823 1.950.000 | § 291382
Director(a) de arte 1|Jornada(s) 8 $ 120.000 13,000 5 137931 | S 1.103.448 | 5 960.000 | 5 143.448
Sonidista 1|Jornadals) 13 B 100.000 13,00] 5 114943 | § 1494250 | § 1.300.000 | § 194.259
Otros(as) integrantes del equipo de trab Puedes modificar a lista Incluyendo jefaturas de departamento no Incluidas en el apartado de Recursos Humanos del FUP, roles especificos, elenco, etc., de acuerdo a las particularidades de tu proyecto)
Asistente de direccion 1|Jornada(s) 12 $ 100.000 13,00 $ 114943 | § 1.379.316 | 5 1.200.000 | 5 179.316
Asistente de produceién 1|lornada(s) |12 4 75.000 [13,00 5 86207 | % 1.034.484 | § 900.000 | $ 134 484
Stylin 1[Jornadals) [4 $ 100.000 [13,00 5 114943 | § 459.772 5 400.000
Productor 1|lornada(s) |12 < 120.000 [13,00 $ 137931 | § 1655172 | § 1.440.000
Equipo técnico y asistentes(as) en Fotografia 1|Jornadals) 12 $ 80.000 13,00] $ 91,954 [ 1.103.448 | $ 960.000 | 5 143.448
Equipo técnico y asistentes(as) en Sonido 1|Jornada(s) 12 $ 50.000 13,00| 5 57.471 [ § 680.652 | & 600.000 | & 89.652
TOTAL TOTAL SOLICITADO TOTAL COFINANCIADO
I CLP] 5 13.402.315] & 11.260.000 ] & 1.867.371
1 uspj uso 17.658 | USD 14.835 [ USD 2.460

no puede superar el 7% del total

2.GASTOS ADMINISTRATIVOS E IMPREVISTOS

Gastos necesarios para generar las condiciones minimas necesarias para el funcionamiento de la produccion a lo largo de toda la obra,
licitado al Fondo. De

doala de

tu proyecto y las detup

sefalar imp
lackén, puedes modificar la lista a continuacién. La columna de MONTO
COFINANCIADO corresponde a la resta del valor total con respecto de la columna MONTO SOLICITADO AL FONDO. Serd tu responsabilidad consignar la suma solicitada al Fondo en cada item.

el gasto

cuyo monto

N DE
UNIDAD JORNADAS/S
{lornada/Se | EMANAS/ME | VALOR UNITARIO MONTO SOLICITADO AL
TEM na/Mes) | SES [BRUTO) VALOR TOTAL FONDO MONTO COFINANCIADD |C MOMES |Entrega cualquier infarmacidn que contribuya a aclarar u ofrecer mayor detalle de los montos ¢ i dos)
Arriendo oficina Mes(es) 2| 300.000 | 5 600.000 | 5 600.000 | 5
Insumos de oficina Mes(es 2|5 100.000 | $ 200.000 | § 200.000 | $
Gastos sanitarios Semana(s) 03 100.000 | 5 1.000.000 | 5 800.000 | $ 200.000 | Tect de antigenos, mascarillas y alcohol gel.
)5 (El monto no puede superar el 7% de lo solicitado al Fondo) H 1.000.000 | 5 1.000.000 NO APLICA
TOTAL TOTAL SOLICITADD TOTAL COFINANCIADD
1 ce| s 2.800.000 | & 2.600.000 | & 200.000
I uspj uso 3.689 | USD 3426 | USD 264
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DE PREPROD!
Gastos operacionales y/o de inversién asociados a |a realizacidn de |a pelicula.
Ten presente que solo puedes solicitar al Fondo de Fomento Audlovisual gastos de Inversidn relativos a almacenamiento digital y software, De ala de tu proy ¥ las de
postulackén, puedes modificar la lista a continuacién. La columna de MONTO COFINANCIAD O corresponde a la resta del valor total con respecto de la eolumna MONTO SOLICITADO AL FONDO. Serd tu
w Dznagnns abilidad consignar ks suma solicitada al Fondo en cada item.
UNIDAD JORNADAS/S
(Jornada/Se | EMANAS/ME | VALOR UNITARIO MONTO SOLICITADO AL
llm man es) |SES (BRUTO) VALOR TOTAL FONDO MONTO COFINANCIADO | OBSERVACIONES (En cuaguier inform ue contribuya a aclarar u afrecer mayor detalle de los mantos consignados
| de direccié
|Servicio de extras [1ormadals) | als 400.000 [ § 1.600.000 | B 1.600.000 | Pago de modelos, 5 por jomada
Departamento de Foto
Cdmaray accesorios Jornadals) 13| 5 600.000 | 5 7.800.000 | $ 7.800.000 | $ -
lluminacién y accesarios Jornadals) 13 5 - 5 -
Grip (G, Dolly, otros) Jornadals) 13 ] = H] -
Almacenamiento digital Jomadals) 12 $ -
Departamento de Sonido
Micréfanos + accesorios |Jomad§s] | 13 3 50.000 | 5 650000 | $ 650.000 | $ -]
|D|;mmmo de arte
Locacidn y renta de espacios Jornadals) 45 150.000 | § 500.000 | § 500.000 | § -
Escenografia Jornadals) 4|5 50.000 | 5 200.000 $ 200.000
Vestuario Jornadals) 4 500.000 | § 2.000.000 $ 2.000.000
Maguillaje Jornadals) 8 50.000 | 5 400.000 | 400.000 | 3 -
Pelugueria Jornadals) 4 50.000 | 5 200.000 | $ 200.000 | $ -
Otros Produccién
Alimentacién |sornadals) | 125 100.000 | 5 1.200.000 | § 1.200.000 | § - | servicio de catering
Transporte |Jorr|ar.|ais] | 13 | 5 20.000 | § 260.000 | § 260.000 | § - |4 uber por jornada (ida y vuelta)
TOTAL TOTAL SOLICITADO TOTAL COFINANCIADO
I crls 14,910,000 | § 11.110.000 | § 3.800.000
I UsD] UsD 19.644 | USD 14638 | USD 5.007
3. GASTOS DE POSTPRODUCCION
Remuneraciones, gastos operacionales y/o de inversion asociadas a |a realizacion de la pelicula.
Ten presente gue solo puedes solidtar al Fondo de Fomento Audiovisual gastos de inversidn relatives a all i digital y soft . De acuerdo a la de tu proy ¥ las de tu lackén, puedes
modificar la lista a continuacién. La columna de MONTO COFINANCIADO correspende a la resta del valor total con respecto de la eolumna MONTO SOLICITADD AL FONDO. Serd tu bilidad | la suma solldtada al Fondo
N* DE
UNIDAD JORNADAS/SE
[Jornada/Sem |MANAS/MESE | VALOR UNITARIO MONTO SOLICITADO AL
ITEM |ana/Mes) 5 |{BRUTO) VALOR TOTAL FONDO MONTO COFINANCIADD OBSERVACIONES (Entrega cualguier informacién que contribuya a adarar u ofrecer mayor detalle de los montos consig
Postproducddn de Imagen Mes[es) 1 5 - 5 - |Induida en jista
Postproduccidn de sonido Mes(es) 1 4 - 3 - |induida en jista
Audiodescripddn, lengua de sefias y subtitulos descriptives Mesies) X N . s nctuiio en .
Banda sanora Jornadals) 45 100.000 | 5 400.000 | $ 400.000 | $ - |S& compraran derechos de autor a bandas chilenas
(Adquisicon de licendas de software Mes[es| 1f 5 200,000 | 5 200,000 | 5 200.000 [ 5 - |Adobe
Almac | Mes[es) 1[5 600.000 | 5 600.000 | $ 600.000 | $ - | Discos duros | | |
TOTAL TOTAL SOUCITADO TOTAL COFINANCIADO
| ar s 1.200.000 [ $ 1200000 | 5
1 uso] uso 1581 | usD 1581 | UsD
————— semuendowsercupderosponuie —
UNIDAD N* DE
(CANTIDAD DE|{Jornada/s IC fs / VALOR UNITARIO PORCENTAJE DE MONTO SOLCITADO AL
ITEM PERSONAS  |na/Mes) MESES TIPO DE CONTRATO fuguino) IMPOSICIONES (%) VALOR UNITARIO (BRUTO)  |VALOR TOTAL FONDO MONTO COFINANCIADO
Equipo de trabajo (Puedes modificar |a lista de acuerdo a las partic de tu proyecto]
Director{a) 1[semanais) 6|Artes y especticulos 3 125.000 13,00) 5 141.250 | § 847,500 | % 750,000 | 3 110,175
Aistente de Montaje 1|Mes(es) 1]Artes y espectdculos 5 350.000 13,00| 5 402259 | & 402293 | 402.259
Montajista 1|Semanais) 6)Artes y espectaculos 5 200.000 13,000 5 229885 [ & 1379.310 | % 1.200.000 | § 179310 |
TOTAL TOTAL SOLUCITADO TOTAL COFINANCIADO
I af s 2629109 | 5 2352299 % 285.485
I usDi UsD 34641 UsD 3089 usp 381




Anexo 3: Formulario de Postulacion Fondo Audiovisual 2022

FONDO AUDIOVISUAL - PRODUGCION AUDIOVISUAL DE OTROS FORMATOS - WEBSERIE
FICCION/DOCUMENTAL
FOLIO:

Instrucciones Generales

- Resumen del Proyecto

1. Datos del Proyecto

Nombre del Proyecto: Autores de la moda

Folio (uso interna):

Fecha de Postulacién: 2022

2. Datos del Concurso

Fondo: Audiovisual
Unea: Produccion Audiovisual de otros formatos
Modalidad: Web serie documental

Fecha de Clerre: 10 de Septiembre, 2022,

3. Responsable

Tipo de Persona: ro—

Nombre: Camila Ignacia Apablaza Zenteno
Nagionalidad: Chile
cr: 19.946.144-3

pagina __

4. Actividades

Fecha Inicio proyecto:

Fecha término proyecto:

Duracian Proyecto:

5. Presupuesto

03 de Abril, 2023,

14 de Julio, 2023.

3 meses y 2 semandads

Monto sclicitado:
Monto Aportado por el Postulanta:

Maonto de Cofinanciamiento Voluntarlo:

Monto de Cofinanclamiento Obligatorio:

Total del proyecto:

% de sobre lo

5 31447549

s 6.529.308

s 0

s 3B.239.128

% 17%
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+ Territorio y Notificacién

Regitn Representante Nuble

Reglén de Residencla Metropolitana

Regldn de Ejecucion

Regian Comuna
R. Metropolitana Providencia
R. Metropolitana Santiago
R. Metropolitana Independencia
R. Metropolitana Vitacura
R. Metropolitana Estacion Central

Notificaciones

Correo Prapio camilapablaza.z@gmail.com

Correa Integrante manuelurzua326@gmail.com

Diraceitn General Bustamante #88, H.

Reglén y Comuna Providencia, Region Metropolitana
pagina

Cantidad de capitulos

Cantidad de capitulos

4 Capitulos
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Duracién en minutos de cada capitulo Storyline

5 a 7 minutos.
Duraclén en minutos de cada capitulo

Autores de la moda presenta un recorrido a 4 disefiadores jovenes exponentes
de la moda de autor en Santiago de Chile. Adentréndonos desde lo mas pro-
fundo de sus mentes y procesos creativos, pasando por sus procesos de tra-
bajo y las personas involucradas para terminar en una visualizacién en modo
pasarela de sus Gltimas propuestas de vestuario a los ciudadanos de acuerdo
a cada narrativa personal e identidad.
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Resumen ejecutivo

Objetivo general: Exponer y visibilizar la escena de lo moda de autar en Chile a
partir de sus disefadores y sus procesos mediante una web serie del género
documental para asi llegar a un pablico joven de entre 20 a 30 afos sensibles a
la moda y a las innovaciones y abiertos adn a generar cambios en su forma

de consumir.

Objetivos especificos:

1. Generar un espacio de difusion audiovisual a disenadores jovenes que sean
exponentes emergentes de la moda de autor en Chile.

2. Dar muestra de los procesos productivos y creativos que caracterizan a la
moda de autor en diferencia a los procesos masivos de produccion del retail o
fast fashion.

3. Concientizar a los consumidores de moda y generar cambios en sus hdbitos
de consumo.

4.Valorar la produccion y disefo nacional aportando tanto a la economia como
al patrimonio del pais.

Fundamentacion: La pandemia acaecida en el afio 2020 ha afectado a todas las
economias, tanto mundiales como personales, pese a esto, es interesante ver
cémao, segin datos del banco mundial, las personas siguen consumiendo gran-
des cantidodes de ropa y sigue existiendo una oferta muy amplia, donde deben
competir disefiadores de moda nacional de baja o gran escalg, impoertaciones
de todas partes del mundo que llegan a Chile, retail y multitiendas.

Para los disefiadores de moda de autor a menor escala, que proponen NUevos
modelos de negocios asociados a procesos de produccion mas lentos y éticos,
que dan por resultado prendas que buscan ser de mayor calidad y duracian,
creando propuestas de vestir con relatos de fondo de acuerdo a sus identidades
territoriales y creatividad y que crean vinculos entre consumidor y cliente al
momento de

comprar de acuerdo a estos relatos y propuestas, las condiciones gue se han
tenido que vivir producto de la pandemia y aislamiento social han dificultado
mas sus procesos productivos y de venta. Si sabemos que las personas siguen
consumiendo ropa, ¢Por qué no incentivar la eleccion de modao de autor nacio-
nal?.

Resultados esperados: Reconocer y poner en valor el trabajo de disefio detras de
los marcas de moda de autor existentes en Santiago de Chile, visibilizando sus
procesos de trabajo, creativos, personas que trabajan e influyen y sus aportes al
imaginario del disefio nacional construyéndose en un periodo de dificultad v
limitaciones, como lo es la Pandemia acaecida desde el afo 2020, para asi
aportar a la economia, a la historia y al patrimonio nacional,

Lugar de desarrolio: Santiago, Chile.
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Ficha técnica

Titulo: Autores de la Moda
Duracién estimada: 5 minutos
Género: Documental
Subgénero: Moda

Equipo técnico y artistico:

Director: Camila Apablaza

Productor Ejecutivo: Camila Apablaza
Direccién de Fotografia: Manuel Urzua
Direccion de arte: Felisa Mendez
Sonidista: Beatriz Valencia

Asistente de Direccion: Manuel Urzua
Asistente de Produccién: Pedro Ugueta
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- Presentacidn y Circulacion

Sinopsis de cada capitulo

Capitulo 1.

Martin Luttecke: Espacios para identid. queer.

Muy cerca del metro Baquedano se encuentra el taller de Martin, donde trabaja junto a su
equipo desde el afio 2019. El, sentado en su mesa de trabajo dentro de su oficina, nos cuenta
que siempre quiso tener una marca de ropa ya que lo ve como una oportunidad de reinven-

tarse, viendo a la moda como una herramienta de identidad y de autoinvencion.

Un dia lunes a las 9 de la mafiana nos encontramos con Martin abriendo las puertas de su
taller para reunirse con su equipo. Dividen el trabajo en un érea de logistica y disefio, con la
disefiadora Magdalena Frezza, ahi se investiga, se propone y se organiza todo. Al otro lado de
la sala se nos presenta el drea de confeccidn y patronaije, y nos encontramos con Pauli, quien
se encarga de prototipar, hacer pruebas y confeccionar las primeras prendas de cada colec-
cion. Ambas dreas trabajan dia a dia en conjunto, armando y desarmando prendas, jugando
con la moda para llegar a una propuesta que rompe codigos y genera espacios que antes

no existian para lograr provocar algo nuevo en las personas.

Por Ultimo, en un estudio a oscuras comienza a encenderse una luz de manera progresiva e
intermitente, estamos viendo al suelo cuando entra un pie de un modelo desde el costado.
Retrocedemos hasta verla de cuerpo completo, aparecen mds modelos detrds de ella 'y
comienzan a caminar en esta pasarela nocturna. Martin nos presenta su Gltima coleccion

llamada “Ritmos Nocturnos”.
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- Presentacidn y Circulacion

Sinopsis de cada capitulo

Capitulo 2.

Armenté: Rescate de materiales nacionales de segunda mano.

Francisca le quita el relleno a unos cojines de un sillén antiguo, aplana la tela que los cubre y
comienza a cortar los bordes para dejar la tela en forma cuadrada, luego estos retazos rescata-
dos los lleva a un lavatorio para lavar a mano. Ella lleva haciendo esto desde el afio 2020 con la
creacion de su marca Armenté con una propuesta del uso del 100% de telas de casa recicladas

para sus colecciones que le da una estética muy ecléctica y colorida.

Sentada en su taller nos cuenta cémo su marca ha ido cambiando producto de la pandemia:

si se tiene que estar en la casa, se disefia una coleccion para estar en la casa, si ahora se pue-
deir ala playa, se disefia una coleccioén que muestre esta emocion y ganas por salir. Rodeada
de manteles, sdbanas, plumones, cortinas y tapices que busca y rescata de casas y antiguas
fabricas Francisca prepara su proxima coleccion inspirada en los paisajes de Chile, sus colores y

figuras representadas con un material con historia.

En un salén antiguo de techo alto, murallas de madera y piso de parqué se escuchan unos pa-
sos que hacen cruijir el suelo. Giramos y vemos una escalera desde la cual bajan en fila modelos
vistiendo prendas exclusivas de la marca dirigiéndose hacia un ventanal que da al patio interior
de la casona. De fondo suena un piano. Posan entre los arbustos del jardin para ingresar nue-
vamente a la casona por otro ventanal. Vemos la casona por fuerag, en la entrada decenas de

fotégrafos esperan la salida de las modelos e inundan el espacio con la luz de sus flashes.
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- Presentacidn y Circulacion

Sinopsis de cada capitulo

Capitulo 3.

Dark Matter: Més alla del underground santiaguino, experimentacion textil durable.

Acompafamos a Radl en su taller en el barrio Lastarria, él, ademas de llevar su marca donde
confecciona prendas a partir de ropa reciclada y calzado, también es tatuador y cree que con
Dark Matter logra juntar y llevar a cabo ambas pasiones. Sus disefios nacen de la experimen-
tacién, del caos, de ir contra las normas y los espacios del underground santiaguino. Otorgan-
do nuevas oportunidades de identidad y de vestir rompiendo los pardmetros tradicionales y

atreviéndose por relatos como el trance, los suefos y la erosion.

En su taller realiza la experimentacion de sus prendas con un ayudante. Siempre estd en bus-

queda de articulos de segunda mano para rescatar, reutilizar y usar en sus nuevas creaciones.

En el caso de su calzado va mejorando afio a afo en sus modelos cldsicos, donde trabaja
codo a codo en el procesos de confeccidn con sus talleres de confianza, también de la ciu-
dad de Santiago, dice que pese a que su trabajo podria catalogarse de ser mas experimental
le interesa generar piezas Unicas durables y de calidad, donde la estética no interfiera en su
permanencia. Cada creacién nace de su propio imaginario y afiade su trabajo grafico como

tatuador mediante la serigrafia o la pintura.

En un luminoso galpén abandonado, Raul nos presenta sus Gltimas creaciones de prendas y
calzado que visitan y se inspiran en la subcultura goética y el deporte, reconfigurando y fusio-
nando mediante el vestir estos dos mundos que podrian parecer tan diferentes y proponiendo
al pablico nacional una propuesta de disefio de autor atrevida y diferente para todas las

identidades.
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- Presentacidn y Circulacion

Sinopsis de cada capitulo

Capitulo 4.

C Miller: Versatilidad y experimentacion textil desde el arte.

En su casa taller, Catherine, en compania de su gato, rodeada de plantas y con vista a los
edificios del barrio vaticano chico, nos cuenta que partié su marca sola al salir de la universi-
dad, en ese entonces sus prendas estaban enfocadas mds hacia un trabajo textil de bordado
y serigrafia. Nos muestra como su proceso de disefio siempre parte dibujando, préctica que le
ayuda a generar una identidad a partir del arte, luego, esa mezcla de colores, formas o textu-

ras van dando una estética que incluye y dan inicio a sus colecciones.

Con la pandemia se dedicé a trabajar 100% en CMiller y nos cuenta que adopté nuevas formas
de trabajo que con el tiempo logré mecanizar, estableciendo un horario, cambiando la forma
de comprar insumos, de usar lo que ya tenia, el contacto con los talleres y con los clientes. Ve-
mos como se preocupa en darle un valor agregado a las prendas mediante alguna interven-
cién hecha a mano por ellg, para esto debe tener las telas para poder experimentar con ellas y
ver las posibilidades de accién y de reinvencion de las tendencias de acuerdo a su identidad y

que hace de su proceso uno mucho més lento y dedicado.

Catherine nos presenta su Gltima coleccién Goth. El escenario es un galpén amplio emplazado
en el barrio Bio-Bio, el espacio estd iluminado por tubos fluorescentes colgados del techo. Las y
los modelos comienza a caminar por una pasarela formada por columnas blancas de concre-

to. Usan prendas de colores vivos y texturas pensadas para utilizar en la vida urbana.
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« Actividades
Estrategia digital

Actividad N“]_
Redes Sociales Deseripclén INvestigacion y Preproduccion
Se crea una cuenta de Instagram y de Youtube llamada "Autores de la Chile 03 de Abril, 2023.
moda”. En el instagram @autoresdelamodacl, mediante técnicas comuni- Pole Feche inicly
cacionales y publicaciones en el feed se busca atraer al pablico comuni- Reglén R. Metropolitana Fecha 28 de Abril, 2023
cando que préximamente se lanzard una webserie documental de la e . . ’
escena de la moda de autor en Santiago de Chile. En una primera instan- . Providencia
cig, la idea es llamar la atencion mediante material grafico que invite y
atraiga a los usuarios a seguir la cuenta e interesarse por esta webserie. En
una segunda etapa se prepara, con dos semanas de anticipacion para Activigag v 2
generar curiosidad e intriga, el lanzamiento del teaser audiovisual de “Au- Deseripeién  Produccion
tores de la moda” preparade para su publicacion el dia viernes 11 de Marzo, Chile 0l de Mave. 2023
2022 a las 18 horas, de esta manera, mediante la previsualizacion del Pais ———————————— Fechalniclo e
teaser audiovisual mediante Instagram, trasladar a los usuarios a Youtube Reglén R. Metropolitana Fecha 02 de Junio, 2023,
para su visualizacion completa. B F d
(Captura instagram y youtube) Providencia, Santiago,
© Vitacurg, Est. Central, Inde-
Actores claves pendencia
Se contactard, ya sea mediante Whatsapp, e-mail o mensaje directo de Actividod e 2
Instagram a los Qolcborodpre_s claves de este proyecto. En prir_nero instan- Descripeid n_G_rc:bucién Entrevistas
cia se contactard o los 4 disefiadores que serdn parte de la primera tem-
porada de la webserie, para que, ellos mismos mediante sus redes sociales Pais Chile o hainiee 01 de Mayo, 2023,
puedu‘r\ com‘pcrtlr contenido, que lleve a su pub|l£20 a VISItCIl[ nues_tro_ pe[fll ¥ Regis R Metropolitana cecna 05 de Mays, 2023.
posteriores videos y mantener esta red de conexion. También se invitaré a [
nuevas marcas a conocernos y seguirnos para generar enlaces y apoyo a Providencia, Santiago, Vita-
futuro. ‘Comuna/Cludad ST

Medios culturales

Como Gltima estrategia de difusion, durante la realizaciéon de la primera
temporada de la webserie “Autores de la Moda” se contactard a medios
digitales nacionales relacionados con la culturg, el disefic y la moda, tales
como: Pousta, Galio, Raro Magazine, Morbo, Trashi Mag, Quinta Trends,
entre otros. Siendo importante llegar a estos medios ya que tienen una
fuerte presencia en redes sociales, mediante la publicacion en estas de
articulos y reportajes y, ademds, un gran alcance al usuario esperado.
Considerando como valor agregado que en linea con este proyecto tam-
bién son plataformas del territorio nacional.
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Equipo de Trabajo
« Actividades

Nombre del Participante Camila Ignacia Apablaza Zenteno
activigod e 4 AUT 19.946.144-3
Descripcian Grabacion Procesos Productivos Funclan a desarrollar en el Proyecto Direccitn
Pals 'QD!E— Fecha Inicio 0 2023, Recursos Humanos
o R Metropolitana Fecha 19 de Mayo, 2023,
Providencia, Santiago, Tipo de Gontrato Artes y Espectaculo
© Vitacura
Ao 1 Impuesto Hrs
Actividad N 5
Deseripcion Grabacion Pasarelas Ene
Chile Fecha Iniclo 22 de Mayo, 2023, Fen
e R Matropolitana Fecha 02 de Junio, 2023, Mar
' Abr £625.000 $93. 391 160
Independencia, Est. Central
[= May $2.241.382 $291.382 104
dun $500.000 $74.N3 160
- B
Activigad N° B Jul
) y ) $250.000 $32.500 80
Descripeion Post Produccion Ago
Pais Chile Fecha Inleio 05 de Junio, 2023, Sep
gién oo R Metropalitana Fecha 14 de Julio, 2023, o
; Now
Providencia
© Dic:
Total Anual - $3.616.382 $491.986 504

Total Monto $3.616.382
Total Horas 504
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Equipo de Trabajo

Nombre del Participante

RUT

Funcién a desarrollar en el Proyecto

Recursos Humanos

Manuel Urzua Castillo

19.946.144-3

Direccion de Fotografia

Tipo de Contrato

Afio 1

Abr $600.000
May $2.241.382

Total Anual  $3.841.382

Total Monte $3.841.382
Total Horas 2654

Impuesto Hrs
$25.000 160
$291.382 104
$316.382 264
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- Presupuesto

‘Gastos Operacionales

Descripcién del Gasto Arriendo de oficina

Mo $300.000

Jun $300.000

Total Anual $600.000

Total Gasto

Afio 1

pagina

104



105

- Presupuesto - Presupuesto

‘Gastos Operacionales ‘Gastos Operacionales

Descripcién del Gasts  INSUMOS de oficina Descripclén del Gaste - Gastos sanitarios
Afio 1 Afio 1

Ene Ene

Fed Feb

Mar Mar

Aor £100.000 Abr $333.333

May May $333.333

Jun £100.000 Jun $333.333

Jul dul

Ago Ago

Sep Sep

Ct Cet

MNow New

Dic Dic

Tatal Anual $200.000 Total Anual $1.000.000
Total Gasto Taotal Gasto
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- Presupuesto
Gastos de Inversion

Gastos Operaclonales

Descripcion del Gasto Arriendos departamento de Fotografia y de Sonido

Afio 1
Descripcidn del Gasto  |mprevistos Ene
Afio 1 Feo
Mar
Ene Aor
Feb May $3.900,000 $650.000
ar Jun $3.900.000
Abr Jul
May Ago
Jun Sep
Jut Cet
Ago New
Sep Dic
Qct
Now Total Anual $7.800.000 - $650.000
Dic Total Gasto $8.450.000
Total Anual $1.000.000
Total Gasto
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- Documentos Adjuntos
Cofinanciamiento Voluntario

Tipo de aporte

Descripcidn del Aporte

5 6.529.308

Valor

N® Nombre Descripcian Observacion
Datos de quien realiza el Aporte Si tu proyecto comprende el uso de

obras protegidas por derechos de
autor yo interpretacanes. ajecucionas,
fonogramas o emisianes protegidas
Chile por derechas Conexos que ya estén
Naclonalidad definidos en la formulacion del
. proyecto cuyos titulares son personas,
Camila Apdbk:lzﬂ Zenteno naturales o juridicas, distintas a ti,
deberas adjuntar una autorizacion
19.946.144-3 exprasa suscrita ifirmada) por allos
RUT o DMI ttular[es) de los derechos de aulor ylo
conexos, o de quiénies) vilidamente
Telétono f 569 y '_500] [_)?85 fos represente(n), la que debera
: : manifestar de manera precisa la
Emall Wuc cl facultad de incluir dichas obras,
interprataciones, ejecuciones,
{onogramas o emisiones en al proyecto
presentado. Esta autorizacion debera
contener, al menos, la identidad de
guien atorga la autonizacion y la de
quien fa recibe, la facultad expresa y
especifica de utilizar la obra,
interpratacion, ejecucian, fonograma o
emisian en el proyects postulada,
mncluyendo lodas las utilzaciones que
implica el desarrollo del proyecto, el Si
plaza de duracin de la avtorzacian
{que debe comprender al mencs el
periodo de desamollo del proyecio), el
1emitoric (que debe al menos coincidir
con aquél en el que == desarrallara el
proyecto) la remuneracion y forma de
page o s se trata de una autorizacian
gratuita, el nimera minima o maxdimo
de espectdculos o ejemplares para los
cuales se autoriza (gue debe
comprender al menos el nimero
contemplada en el prayecta), si
corresponde, y todas las deméas
clausulas que acuerden las pares,
conforme a lo establecido en el articulo
20 de la Ley N® 17.338 de Propiedad
Intelectual. Adicionalmente esta
autorizacion deberd ser suficiente a
ohjete de poder otorgarse y ejecutarse
fa licencia referida en las bases
adminstrativas.
Si tu proyecto conssdera actividades
que se efecuten en terilanas
habitacdos por algin pueblo onginario,
Carta de consentimiento de  deberas adjuntar ls documentacitn

Nombre

Autorizacion de derechos de

L autor

2 Caomunidad Indigena {cartas simples firmadas) que dé No
cuenta del conncimienta de la
ejecucion de las actividades de tu
provects en ese leronio.
Individualizacien de En el caso que como postulants seas
3 directores, administradares, | una persona juridica con fines de lucra, .
representantes, deberas acompafiar una namina an Si

constituyentas, accionistas que individualices a tus directores,
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v/o socios titulares, segin sea
el caso

Guian de ficcion o animacion
de todos los capitulos

Guion documental de tadas
los capilos

administradores, representarites,
constituyentes, accionistas y/o socios
titulares, segun correspenda
Deberas presentar el guion de todas
los capitulos a desarrollar, utilizanda
un farmate de guion de cine
estandarizada tipa Final Drah (tipo de
letra courier o courier new, tamafio 12,
en papel lipo carta), en el que

p: en forma detallad
¥ en su secuencia definitiva la totalidad
de las escenas que conforman la obra.
Deberas presentar el guion de todos
los capitulos a desarrollar, permitienda
una aproximacion y visualizacion de
una estruciura dramatica tentafiva, la
descripcion de potenciales situaciones,
la localizacion de escenarios y de
personajes, segin corresponda, de tal
forma que se pueda visualizar con
claridad la propuesta narrativa.

No

Si

Documentos Voluntarios

N= Nombre del documenta Descripcion d adjunto al

Investigacion realizada por Camila
Autores de la moda Apablaza para optar al titulo de disenacor
2 | Catastro Catastro de marcas de moda de autor funcionande al
ofio 2022

w
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+ Declaracion Jurada

1. Deciaro no estar afecta a ninguna de las causales de inhabilidad, prevenidas y sancionadas en el titulo "De las
inhabilidades" e *Incompatibilidades", de |as bases de concurso.<pe=<p=2. Entiendo gue mi postulacian no procedera si
=0 omilen antecedentes delinidos coma obligatones por las bases de concurso.</pecpe> 3. Declaro hacerme responsable

por la veracdad de mis declaraciones, que loda la i ion entregada es y que resulta conforme con la
iva vigente, particul con las bases de postulacidn para este concursa, las que he lelde, entendide v
aceptady </p<p> 4 Exonero de cualguier tipo de responsabilidad al Ministerio de las Culturas, las Ares y el Patimanio

por informacitn falsa, defectuosa o emdnea que, dolosa o , I haya </pe<pe=5. Declaro haber
leido y aceptads los 1érmincs y condiciones de uso publicadas en el portal, en consonancia con lo establecida por la Ley
MN® 19.628 zobre proteccian de la vida privada y sus posteriores modificaciones. <pesps

=lp=

Declaro que mi pastulacion ha sido realizada de forma manual y se han anexado el total de paginas en este
documento.

ilal ia Apabl Zent
Camila Ignacia Apablaza Zenteno s

Mombre del Pastulante Hepresantante del Proyecto Firma del 4 M@I Proyecta
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Anexo 4: Propuesta de guiones narrativos por capitulo

Nota Preliminar: Para la construccion de los guiones se pro-
pone en primera instancia 4 guiones narrativos de cada ca-
pitulo los cuales serdn revisados en la etapa de PreProduc-
cion. Esta webserie documental tiene una estructura base de
3 secuencias que se diferencian en cada capitulo de acuerdo
al disefiador y la temdatica a tratar.

Capitulo 1. Martin Luttecke

Secuencia 1I: En una oficina de la calle Generaal Bustamante
se encuentra el taller de Martin Luttecke, quien nos espera
sentado frente a su mesa de trabajo, tras de el, se observa
una ventana y el cielo estd despejado, con la luz de la mafia-
na. La cdmara enfoca a Martin en un plano medio, dejando
ver desde su rostro a sus manos, mientras en voz en off nos
cuenta de cdmo siempre quiso tener una marca de vestuario
ya que la moda puede servir como una herramienta de iden-
tidad y de autoinvencion.

Luego de hablarnos de sus motivaciones y pasiones pasa-
mos a un plabo en detalle picado de como sus manos co-
mienzan a bocetear en papel sus préximos disefios nunca
antes vistos. Su voz en off nos relata sobre sus procesos crea-
tivos, su forma de disefar, de inspirarse y luego de crear.

Del detalle pasamos a un recorrido de los materiales y telas
dispuestos en su taller. Martin, de pie frente a un perchero
cuenta como surgidé cada colecciéon y cémo con sus Ultimos
trabajos ha logrado llegar a nuevos consumidores y otorgar
prendas para que identidades queer se puedan vestir.

La cdmara gira hasta dar nuevamente con la imagen de la
ventana y la luz de la mafana abarca toda la habitacion,
para ver en un plano contrapicado el cielo y el sol de un nue-
vo dia.

Secuencia 2: Al bajar la cdmara a la calle nos encontramos
con Martin abriendo las puertas de su oficina taller, lo segui-
mMos por una escalera un poco oscura para llegar al espa-
cio de trabajo. Suena el timbre. Martin contesta el citéfono y
abre. Se escuchan pasos en la escalera de marmol, alguien
sube. Aparece Pauling, quien se encarga del drea de confec-
cidn, prototipado y patronaje.

Al otro lado de oficing, se nos presenta la disefiadora Magda-
lena, quién junto a Martin se encargan del lado de investiga-
cion, disefo y logistica.

En esta secuencia la iluminaciéon es natural y va cambiando
durante el dia y las acciones de trabajo.

Vemos como trabajan durante la jornada, donde el drea de
disefio pasa al de confeccién y viceversa. Se hacen activi-
dades como pruebas de calce, con modelos invitados, resol-
viendo problemas que van surgiendo.

Llega el final de la jornada, las personas toman sus abrigos,
salen de la oficina y se despiden.

La cdmara enfoca los drboles del Parque Bustamante y se
pierde en la oscuridad. Esta imagen de oscuridad da inicio a
la dltima secuencia.

Secuencia 3: En un estudio a oscuras de paredes y pisos 0s-
Curos, poco a poco se ilumina el espacio con una luz inter-
mitente. La cdmara se mantiene apuntando al suelo, de un
sector oscuro adn, aparece un primer modelo.
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La cdmara nos da un plano general para ver una pasarela
iluminada, avanzan mds modelos al ritmo de la musica y las
imdgenes van cambiando de soporte.

Al terminar de desfilar la cdmara apunta a una puerta de sa-
lida, un modelo de espaldas abre y el estudio se ilumina con
la luz natural de la lung, la cdmara sale, nos ubicamos en la
calle. Se escucha la musica cada vez mds lejana, para dar
paso a un gran plano general de una calle santiaguina y sus
modelos saliendo a la ciudad. Fin.

Capitulo 2. Armenté

Secuencia I: En un barrio de Vitacura, una casa de ladrillos
antigua es vista desde un plano contrapicado. Entramos a
una habitacion de un taller y vemos a Francisca frente a un
mesén grande de madera, quiténdole el relleno a un cojin,
aplana la tela que los cubria y comienza a cortar y descoser
sus bordes. Toma todos estos trozos resultantes para llevar-
los a un lavatorio para lavarlos a mano.

De fondo suena su voz en off. Nos cuenta como su marca Ar-
menté tiene una propuesta de uso del 100% de telas de casa
recicladas y antiguas, que le dan a su marca una estética
cambiante, ecléctica y Unica en cada pieza de vestir.

La cdmara, que se mantenia estable desde un plano medio
hacia Francisca, ahora se dirige a la ampolleta que ilumina el
taller, la luz amarilla inunda la imagen para dar por comen-
zada la segunda secuencia.

Secuencia 2: Con la luz de la mafana nos encontramos con
Francisca en el barrio Independencia, para dirigirnos a una
fadbrica de saldos de telas chilenas antiguas, los llamados

“deadstocks”, ahi, ella busca rollos de tela olvidados de los
anos 60 para usar en su proxima coleccién, en un plano ge-
neral.

Ya es de tarde y Francisca selecciona unas cortinas antiguas
de un badl lleno de ropa en la casa de una amiga. Volvemos
a la comuna de Vitacura. Al hacer estas acciones nos va
contando con voz en off como se marca se ha ido adaptan-
do con el avance de la pandemia: “Si se tiene que estar en
casq, se disefia una coleccidn para estar en casa; si ahora
se puede ir a la playa, se disefia una coleccidén que muestre
esta emocion y las ganas de salir”.

Entre manteles, sGbanas, cortinas y tapices con Francisca en

el centro en un plano medio vemos como se acerca la noche.

El plano se agranda y la imagen se desenfoca. Solo se logra
diferenciar las texturas y colores en una habitacién a oscuras
iluminada por una cdlida luz de ampolleta.

Esta cdlida oscuridad da paso a la tercera secuencia.

Secuencia 3: Un salén antiguo de techo ampilio se iluminag, las
murallas son de madera y concreto y el piso de parqué un
poco deteriorado por el paso del tiempo.

La cdmara se mantiene estable y fija a un largo pasillo. Se
escuchan pasos que hacen crujir el suelo, cada vez con mdas
fuerza y mas cerca.

De un costado y al girar la cdmara vemos como bajan en fila
modelos vistiendo prendas de la marca, dirigiendose hacia el
ventanal para salir al patio interior. De fondo suena un piano
clésico que se va transformando poco a poco en el sonido
de un sintetizador.

Las modelos vuelven a ingresar al pasillo.
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Se prolonga la imagen a un plano abierto general. Vemos la
casona por fuera. La cdmara apunta a la puerta de entrada,
a los lados de la imagen surgen luces y flashes de fotografia
que alumbran el espacio. La puerta se abre y salen las y los
modelos del interior, en medio de las lucesconstantes y un
poco molestas. En una calle de un barrio antiguo, las y los
modelos caminan, y la cdmara los sigue caminando de es-
paldas hasta que se pierden de vista. Fin.

Capitulo 3. Dark Matter

Secuencia 1I: Llegamos al barrio Lastarria del centro de San-
tiago. La cdmara nos muestra un edificio en contrapicado en
un plano general. Este plano se va acercando para encon-
trarnos con Radl, esperdndonos fuero para entrar a su taller.

El espacio estd dividido en dos dreas. Por un lado un estudio
de tatuajes y por el otro un taller de disefio y confeccién. En
voz en off, Radl nos cuenta que con Dark Matter logra juntar y
llevar a cabo ambas pasiones.

La cdmara se encuentra estable y fija apuntando a Radl
sentado frente a una mesa de su taller, en plano medio se
muestra como boceteaq, disefia y desarma algunas prendas.

Continda su voz en off. Nos cuenta lo dificil que es emprender
en Chile siendo independiente con pocos recursos y sin tanta
ayuda.

De fondo se escucha suavemente el sonido de una maquina
de tatuajes. La imagen se desenfoca y se prolonga nueva-
mente para salir a la calle.

Secuencia 2: Luz de la mafiana. Sonidos de una calle céntrica.

La cdmara muestra a Radl con un ayudante en el espacio de
taller. Realizan la experimentacién de sus prendas.

Mientrds los observamos nos cuentan como siempre estdn
en la busqueda de articulos de segunda mano para rescatar,
reutilizar y usar en nuevas creaciones.

La cdmara muestra un plano americano de ambos frente a
un maniqui, ponen y sacan telas sobre, para luego pasar a
coserlas.

Ya es de tarde y la luz entra por la ventana, escuchamos
como es importante para ellos la calidad de las prendas que
hacen, para lograr una buena marca.

Suena el timbre. Al acercarse mds la noche, Rall nos cuenta
que tiene una cita de tatuaje.

Con el sonido de la maquina cada vez mds fuerte, la cdmara
apunta al estudio de tatuaje desde su puerta de entrada y a
la luz blanca y fria de una ampolleta led. La luz abarca toda
la imagen para dar paso a la secuencia final.

Secuencia 3: En un galpdn de amplias y blancas paredes
suen’a una m’adsica clésica. La cdmara en contrapicado da
la sensacion de amplitud del espacio.

En medio de la muasica aparece por una puerta al costado
una fila de modelos vistiendo su Ultima coleccidn, inspirada
en la subcultura gética y el deporte.

Las y los modelos hacen poses de estiramiento y caminan
rdpidamente en contraste con la musica.

La musica se acelera. Por la misma puerta que entraron vuel-
ven a salir. La cédmara sigue la espalda de los modelos. La
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puerta da paso a una calle del centro de santiago. La musica
se mezcla con el bullicio. En un plano cenital los modelos se

pierden entre la multitud. La cédmara se aleja hacia arriba. Fin.

Capitulo 4. CMiller

Secuencia I: La cdmara fija muestra una pandereta de con-
creto. Hay luz de dia y sonido del ambiente. Por un costado
aparece Catherine con materiales en sus manos.

Comienza a pintar en la pandereta con latas de spray y pin-
celes. Zoom in a lo que va pintando. Ahora vemos lo dibujado
en una hoja de papel sobre una mesa. La cdmara se aleja
para dejarnos ver que nos encontramos en la casa de la di-
sefiadora.

Con una cdmara fija y estable vemos como continta con su
dibujo. De fondo se observa una amplia ventana que da a la
calle. Estamos en un barrio de la comuna de Providencia.

En voz en off nos cuenta como su proceso de disefio siempre
parte dibujando en distintos formatos, préctica que le ayuda
a soltar la mano y generar una identidad a partir del arte.

La cdmara gira para observar como un gato juega con la luz
que le llega a las plantas. Zoom in al movimiento de la luz.

Secuencia 2: Con la luz de la manana nos encontramos con
Catherine fuera de su edificio. En sus manos lleva materiales
nuevamente. Entramos con ella.

En la mesa estdn dispuestas telas que vemos en un plano
general. A su ritmo nos vamos acercando y moviendo mien-
tras experimenta con los materiales traidos sobre las telas.

Nos cuenta en el momento como see preocupa de darle un
valor agregado a las prendas que disefia. Para esto debe ex-
perimentar con las telas y ver sus posibilidades de accidn.

Catherine de espalda a la ventana continda en su trabajo
artistico. La luz va bajando con el paso de las horas hasta lle-
gar al atardecer.

La cdmara apunta al resultado final de su experimentacion
sobre telas, mezclado con la luz que se va oscureciendo.

Secuencia 3: Con la oscuridad creciente y los colores del
atardecer se da paso a la Ultima secuencia

Nos encontramos en el barrio Franklin. El escenario es un
galpén amplio iluminado por tubos fluorescentes colgados
del techo y el espacio es separado por columnas blancas de
concreto.

La cdmara estd fija en un plano general. De atrds de ella
avanzan modelos vistiendo su Ultima coleccidon “Goth”, con
prendas de colores que contrastan con el fondo blanco. La
musica es energética.

Las modelos se pasean por las columnas. La cdmara gira y
deja ver un portdon metdlico que da hacia una salida. Una de
las modelos se acerca y logra abrir el portdn. Afuera el am-
biente estd iluminado y vivo. El barrio del persa Bio-Bio se nos
muestra y las modelos salen a disfrutar de la vida urbana.
Fin.
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Anexo 5: Carta de compromiso informado 114

PONTIFICIA <

savisoo — DISENO | UC
CATOLICA Pontificia Universidad Catélica de Chile

DE CHILE Escuelade Disefio

AUTORIZACION DE USO DE IMAGEN/VOZ

Referencia Registro: Testimonio

Proyecto de Disefio: “Autores de la moda”

Con fecha en Santiago de Chile.

Por medio del presente documento, yo ,

Rut , autorizo a Camila Ignacia Apablaza Zenteno, RUT 19.946.144-3 para
registrar y analizar con fines académicos mis imdgenes/voz para su proceso de Titulacién de la
carrera de Disefio. Estos registros no estaran circunscritos a un ambito temporal o territorial
determinado, con la Unica salvedad y limitaciéon de aquellas utilizaciones o aplicaciones que
pudieran atentar al derecho al honor, a la moral, y/o el orden publico, en los términos previstos en
la legislacién de cada pais.

Direccién:

Fecha:

Firma




115




