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Motivacion
personal

Hasta donde recuerdo, la indumentaria siempre ha
estado presente en mi vida. Desde chiquitito ha
jugado un rol esencial en ayudarme a expresar quién
soy y como me siento. Zapatos, carteras, abrigos
y todo lo relacionado a vestir y adornar mi cuerpo,
me llamaba -y sigue llamando- profundamente la
atencion.

Con el paso del tiempo conoci el mundo del disefio, y
con 23 afios, decidi poner todos mis esfuerzos enirme
de intercambio a Italia, una tremenda oportunidad de
conocer pais y continente, y fue ahi en donde decidi
la orientacion de este proyecto y hacia donde dirigir
todas mis energias, y asi, poder hacer lo que mas
amo en este mundo y transmitirlo al resto de las
personas.
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Abstract

La presente investigacion tiene como propdsito el desarrollo de
una linea de indumentaria masculina interior, ejecutada a traves
de una propuesta metodologica que incorpord elementos desde
el disefio participativo al autoral, cuyas muestras fueron hechas a
partir de ropa de segunda mano. Desde el disefio local, se presenta
una alternativa al fast fashion, para generar prendas con las que se
puedan comunicar nuevos sentimientos e ideas desde la intimidad
de la ropa interior.

Se propone una metodologia de disefio que coloca al usuario y
sus necesidades al centro, para comprenderlo en profundidad y
entregarle soluciones desde la autoria que sean sostenibles en
el tiempo. Esta fue integrada por doce hombres-participantes-
modelos, movidos por la propuesta de una nueva masculinidad,
y también por agentes colaborativos con vasto conocimiento de
disefio, corte y confeccion.

El proyecto se hizo cargo de la oportunidad de disefar desde la
autoria y el suprareciclaje, para asi resignificar la ropa de segunda
mano como una herramienta capaz de materializar ideas. En
donde el desecho se coloca en valor y se transforma en materia
prima para proponer soluciones concretas y viables.

Sujeto a las condiciones de la pandemia COVID-19, se detectd
la oportunidad de reformular todo lo anteriormente conocido,
por lo que se cuestionaron las metodologias, estrategias vy
técnicas anteriormente utilizadas. Se propusieron soluciones que
permitieron visualizar problemas como oportunidades, a traves del
disefio visto como una disciplina consciente, activa y participativa
del contexto en el que esta situada. El proyecto también se adscribe
a la situacion a traves de los materiales, herramientas y metodos
factibles para su desarrollo en cuarentena, lo que permite su
proyeccion hacia un futuro con o sin coronavirus.

Palabras clave: ropa interior, disefio de autor, disefio local
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Planteamiento del problema

Comunicar es parte de la naturaleza del ser humano, es una accion
que puede ser ejecutada desde la verbalidad y/o la no verbalidad.
Segun los autores Scapp y Seitz (2010), una de las maneras de
comunicar no-verbalmente, es a través de la indumentaria, que
expresa lo que ocurre en la mente de las personas, quienes
tienen una intencion, que de alguna manera es externalizada y
materializada en lo vestido.

Pero, ;qué consecuencias trae la inhibicion de la expresion a través
del vestir? ¢Que es fast fashion, y como se ve relacionado con la
industria textil y la sobreproduccion?

El fast fashion es un sistema que ofrece prendas innnovadoras
a un bajo precio (Cachon y Swinney, 2011). Este, de acuerdo con
Barnes & Kozar (2008), trae graves consecuencias sociales, como
el trabajo en condiciones inhumanas al que se someten mujeres,
embarazadas y nifios, quienes pagan el verdadero bajo costo de la
ropa manufacturada.

No soélo se trata de las condiciones indignas a las cuales son
sometidas las personas, sino también a la falta de transparencia
de la industria textil al respecto.

Con el paso del tiempo, multiples organizaciones como Fashion
Revolution y Ethical Fashion Forum se han introducido a la
escena para lanzar y promover movimientos que concientizan
al consumidor sobre las repercusiones del sistema fast fashion,
ademas de su costo ambiental y humano. Un ejemplo es
#WhoMadeMyClothes, impulsado por Fashion Revolution, el cual
invita a los consumidores a tomar una selfie junto con una de
sus prendas, mostrando la etiqueta, para preguntar a través de
las redes sociales a la respectiva marca: “¢Quién hizo mi ropa?”
(Fashion Revolution, 2020).

De la mano del surgimiento de dichas organizaciones, dispuestas
a esclarecer la oscura realidad del fast fashion, “designers are
now considering people and planet when creating new clothing.
Citizens are thinking before they buy [los disefladores consideran
actualmente a las personas y al planeta cuando crean nuevas
prendas. Los ciudadanos piensan antes de comprar]” (Fashion

Revolution, 2020). Es decir, existe un creciente cambio de
paradigma.

Por una parte, el consumidor esta en proceso de concienciacion y
ya no compra desentendido del contexto en que se encuentra. Por
otra parte, existe alguien dispuesto a satisfacer sus necesidades a
través de una estética con su propia solucion: el disefio de autor
(Saulquin, 2003).

En el caso de esta propuesta, se rescatan elementos del disefio
participativo con el fin de aprovechar el distanciamiento social
como una oportunidad de acercamiento entre los hombres. El
objetivo de esto, es proponer una linea de ropa interior que les
haga sentido, junto con promover una nueva masculinidad que les
permita expresar sus emociones y ser un género fraterno.

El muestreo textil del proyecto sera ejecutado a traves del upcycle,
al construir nuevas piezas de ropa interior a partir de prendas en
desuso. Esto, con el fin de disminuir el impacto medioambiental
de la produccién de nuevas prendas de vestir, visto como un todo.

El proyecto enfatiza las consecuencias sociales, medioambientales
y economicas del fast fashion, las que no solo se encuentran en el
origen de las prendas, sino que también alo largo de todo el proceso
que las comprende. Por consiguiente, surge la oportunidad de
generar una linea de indumentaria masculina, inicialmente interior,
que promete ser el comienzo de una propuesta de masculinidad
que haga del mundo un lugar mejor.
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La indumentaria como
medio de expresion

“Indumentaria” se define como: “conjunto de prendas de vestir y
de adorno que usa una persona” (Lexico, s.f, definicion 2). Por lo
tanto, se comprenden prendas, zapatos, accesorios y todo tipo de
elemento que acompafa al ser humano para complementar su
aspecto fisico. Por su parte, expresar significa: “..manifestacion de
lo que piensa, siente o desea una persona” (Lexico, s.f., definicion
2). En otras palabras, comunicar lo que se lleva por dentro. Pero,
scual es la relacion existente entre ambos términos?

“En toda comunicacion se emplea un lenguaje, pero no todos los
lenguajes usan palabras” (Bonnici, 2000).

“Al llevar las prendas adecuadas y tener el mejor aspecto posible,
nos sentimos bien con nuestros cuerpos” (Entwistle, 2002). sQué
es una prenda “adecuada”? ;Cual es el mejor aspecto posible? De
acuerdo con la autora, la eleccion de las prendas viene de criterios
subjetivos, subyugados a la sociedad en la que se encuentra el
individuo. Dependiendo del lugar y momento en que se encuentre
la persona, estas son preguntas que se pueden responder
individualmente.

Por otra parte, la cita menciona el hecho de sentirse “bien consigo
mismo” como resultado del vestir, y es aqui en donde las prendas
cobran un sentido que va mas alla de la sociedad, y llegan al rincon
mas personal de cada una de las personas: la percepcion de si
mismas. Ya que, para poder comunicar, debe haber en primer lugar
un emisor.

Fast fashion y masividad en
la industria textil

Actualmente, la industria textil se ve gravemente afectada por
un sistema que homogeniza los mensajes personales que la
indumentaria pudiese transmitir: el fast fashion. De acuerdo a
Cachon y Swinney (2011), es el sistema que utilizan retailers como
Zara, Benetton y H&M, que combina enhanced design [disefios
potenciados, innovadores] y quick response [respuesta rapidal. En
otras palabras, ropa aparentemente innovadora que en realidad es
masivamente producida, para luego ser transportada y ofrecida a
bajos precios. ¢Quién la comercializa? El retail, que se define como:
“negocios cuyas ventas provienen principalmente del menudeo”
(Armstrong & Kotler, 2017). En otras palabras, los establecimientos
que venden al consumidor por unidad. En este caso, las grandes
tiendas de vestir. Angelov afade lo siguiente:
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...Itis notthe consumers who first change their minds
on what is fashionable. It is the fashion trendsetters
who drive the change cycle, and these fashion
trendsetters are, and have always been, industry
insiders. The fashion industry, not its customers,
dictates the change of trends. Therefore, fashion
sales are retailer driven, not consumer driven

[...n0 son los consumidores quienes deciden
lo que esta de moda. Son quienes marcan
tendencias los que manejan el cambio de ciclo,
que son y siempre han sido parte de la industria.
La industria de la moda, no sus consumidores,
dicta los cambios de tendencia. Por lo tanto, la
venta de moda es impulsada por minoristas, no
consumidores]. (Anguelov, 2016, p.20)




Estado del arte
p. 13

Esdecir,elretailnosolocontrolalaproducciontextil,sinoquetambién
las nuevas tendencias, para luego introducirlas y promocionarlas.
Esto banaliza el mensaje personal de la indumentaria, con el fin de
comercializar productos genéricos y sujetos a periodos de tiempo
determinados que la gente “necesitara” tener (y posteriormente
deshacerse) lo antes posible.

Fast fashion y el
medioambiente

Ademas del bloqueo comunicativo provocado por la produccion
masiva de prendas de vestir, existen otros tipo de problemas que
repercuten directamente en la vida de las personas que habitan el
planeta. Uno de ellos es el calentamiento global que, de acuerdo
con Anderson et al. (2014), corresponde al alza en la temperatura
de la superficie terrestre que trae por consecuencia el cambio
climatico. ¢Qué tanto poluciona la industria de la moda y sus
procedimientos?

Segun la BBC (2017), la industria que mas contamina en el mundo,
después de la del petréleo, es la de la moda. Pero la contribucién a
la contaminacion del medioambiente y sus fatales consecuencias,
no solo estan determinadas por el impacto de la excesiva e
innecesaria sobreproduccién de prendas de vestir. De acuerdo a
la CEPAL (2013), existen otras variables dentro de la cadena de
produccion y/o ciclo de vida de un producto, como el consumo,
recuperacion al final del ciclo, eliminacion, etc.

Al aplicar lo anterior a la industria textil, la contribucion de esta
al medioambiente abarca el origen de sus materias primas, los
desechos durante el proceso de pruebas, corte, confeccion,
traslado, promocion, qué se hace con ellas una vez terminada
su vida util, etc. Es decir, generar prendas no solo implica una
responsabilidad material y constructiva, sino que también una
logica de produccion consciente de su impacto, la cual debe estar
dispuesta a producir de manera responsable.
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El costo social de
prendas aparentemente
“economicas”

Detras de prendas deseables a bajo precio, se esconden personas
qgue las generan en condiciones inhumanas: las trabajadoras de la
confeccion.

El 24 de abril de 2013, el mayor accidente en la historia industrial
sucedio en Bangladesh: el colapso del edificio Rana Plaza, en el que
se registraron 1129 fallecidos y mas de 2.500 heridos. De acuerdo
con Fashion Revolution y la BBC, los duefios del edificio habian
sido notificados de las grietas en la construccion. Sin embargo,
decidieron llamar a las personas a trabajar al dia siguiente (BBC
Mundo, 2013; Cook et al., 2016).

La traduccion de garment worker es “trabajadora de la confeccion”
pero, ¢por qué se habla de trabajadoras? Autores como Barnes y
Kozar (2008) establecen que el 86,9% de los trabajadores en las
maquiladoras mexicanas, el 70% de la industria textil en China, y
el 80% en los sectores de maquilas nicaraglienses, son mujeres.

Ademas, cabe mencionar que la fuente no solo confiere el trabajo
en condiciones inhumanas e ilegales a mujeres, sino también a
embarazadas y nifios. De este ultimo grupo, de acuerdo a la ONG
Save The Children, solamente en Delhi, hace 5 afios, existian 8.044
niflos que trabajaban en la industria textil, con el fin de aportar con
dinero a sus hogares (Bhullar, Sabharwal, & Singh, 2015). Es por
esto que el fast fashion no sélo tiene un costo medioambiental,
sino tambien uno socialmente deshumanizador.

Slow fashion, sostenibilidad y el vinculo emocional que puede
ofrecer el disefio.

Segun Hazel Clark (2008), el slow fashion es una solucion sostenible
frente al problema anteriormente mencionado, y plantea tres
lineas de reflexion:

1. La puesta en valor de los recursos locales y la economia
distribuida.

2. La produccion transparente y estrechez entre el vinculo
productor consumidor.

3. La entrega de productos sostenibles, sensoriales, con una
mayor vida Util y mayor apreciacion por parte del usuario.

En el punto 3, se menciona la palabra sostenible, procedente del
anglicismo sustainable que, segun Henninger et al. “..can be and is
described in multifaceted ways and can incorporate an economic,
social, and/or environmental angle” (2017). Es decir, la sostenibilidad
abarca las multiples maneras a través de las cuales se consideran
los ambitos econdmicos, sociales y medioambientales.

Durante la investigacion de escritorio, se presentd una discrepancia
con respecto a la traduccion del concepto sustainable, vy
se presentaron dos términos diferentes: sustentabilidad vy
sostenibilidad. En el caso de la ONU, se utiliza “sostenibilidad”,
y en general solo los medios chilenos establecen una diferencia
etimoldgica entre ambos. Por esto se consultdé a Oscar Huertal,
quien sostuvo lo siguiente: “el termino original es en inglés:
sustainability. Se traduce al espafiol como: sostenibilidad. La
palabra sustentabilidad no existe en espafiol; es un chilenismo.
Sin embargo, sostener y sustentar son sinénimos en espafiol.
Pero ‘sustentar’ no existe como verbo” (O. Huerta, comunicacion
personal, junio 29, 2020). Esta es la razon por la que el proyecto
traduce y hace uso del concepto desde la “sostenibilidad”, vy
desarrolla una propuesta que aborda los tres ambitos introducidos:
el social, medioambiental y econdmico.

Pero, ¢como llegar al consumidor a través de una propuesta
de indumentaria sostenible? Segun Hazel Clark, se debe apelar
al vinculo afectivo que las personas pueden generar con sus
posesiones. “The emotional attachment between human beings
and clothes offers potential for designers wanting to explore
fashion as a sustainable practice [El apego emocional entre seres
humanos y la ropa ofrece potencial para disefladores que quieren
explorar la moda como una practica sostenible]” (Clark, 2008). Es
decir, transformar soluciones conscientes de la situacion de la
humanidad, en propuestas deseables por el publico objetivo.

¢Como hacerlo desde una mirada propia?

1. Profesor de la escuela de disefio, Disefiador UC, PhD Disefio Ambiental y Planificacion por
Arizona State Univerisity, EE. UU. y Master en Disefio por la Escola Superior de Disseny
Elisava, Espafia.
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Diseno de autor, diseno
participativo y suprareciclaje

Susana Saulquin, declara lo siguiente: “un disefio es considerado
de autor cuando el disefiador resuelve necesidades a partir de su
propio estilo e inspiracion, sin seguir las tendencias que se imponen
desde los centros productores de moda” (Saulquin, 2003). En otras
palabras, es encontrar un problema u oportunidad, para ofrecer
una solucion desde la perspectiva personal. Aunque, ¢qué pasaria
si se incluyera en cierto grado al usuario, con el fin de entregarle
un resultado que tenga aln mas sentido?

De acuerdo con los autores Drain y Sanders, el disefio participativo
incorpora a los usuarios en un proceso de trabajo en conjunto, con
el fin de entregar propuestas mas cercanas al usuario al que se le
propone.

“Participatory design is the process of expert designers and
participants from impacted communities working together to
create appropriate solutions [disefio participativo es el proceso
de disefiadores expertos y participantes de las comunidades
impactadas trabajando juntos para crear soluciones apropiadas]”
(Drain & Sanders, 2019).

Ademas, en un proceso de disefio se puede definir qué tan
adentrados se encuentran los participantes. Asi lo dice Paula Wuth,
quien afirma que “la participacion no es unavariable dicotémica del
tipo ¢existe o no existe participacion?, sino mas bien es una escala
gue considera desde simplemente informar o levantar una opinion
hasta la autogestion, pasando por la evaluacion, colaboracion y el
co-disefo” (2020).

P Wt

Society & Culture

Figura 1: Participatory design collaboration system

model (Drain & Sanders, 2019)
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Underclothing comprises of all garments that are
worn either completely or mainly concealed by
an outer layer of clothing. covered as the body
s covered. Just as a person wearing underwear
is ‘simultaneously dressed and undressed’ so
underwear can be both private and secret, or a

public form of clothing

[La ropa interior son todas las prendas usadas
completa o parcialmente cubiertas por una capa
externa de ropa: tan cubiertas como el cuerpo
lo esté. Una persona en ropa interior esta
‘simultaneamente vestida y desnuda’, por lo que
la ropa interior puede ser privada y secreta, o
una forma publica de vestir]. (Cole, 2011, p.7-8).
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Ropa interior masculina

Por otra parte, el diccionario de Cambridge la define como: “clothes
worn next to the skin, under other clothes [Ropa usada en contacto
con la piel, bajo otras ropas]” (Cambridge English Dictionary, s.f.).

La primera definicién menciona las capas de ropa que pueden cubrir
0 no a la ropa interior, mientras que la segunda hace referencia al
contacto con la piel. Es por esto que, para efecto del proyecto,
se fusionan ambas alternativas y se genera una definicion propia:
“prendas disefiadas para el contacto directo con el cuerpo, que
pueden ser expuestas o cubiertas con capas adicionales de ropa”.

Dentro de las funciones que puede cumplir la ropa interior, Cole
(2011) menciona principalmente: proteger, higienizar, estructurar,
esculpir (los genitales humanos), erotizar, abrigar. Es por esto que,
el proyecto de indumentaria propone comprender las funciones
que debe cumplir la ropa interior en base al estudio del hombre,
la relacion de este con su cuerpo a través de la ropa interior, y las
necesidades que busca satisfacer a través de ella.

“Clothes worn next to
the skin, under other
clothes”

(Cambridge English
Dictionary, sF)

UnderLlDthm COMprises
of all garments that are
worn either completely or
malnly concealed by an
outer 3yer of ciothmg
c.{)vere as the body 15
covered Just as a person
wearln underwear is
‘simu tanecus dressed
and undreqqp S0
underwear can be both
private and secret, or a

public form of clothing’ Prendas disefiadas para
[Cole, 2011) el contacto directo con el
cuerpo, que pueden ser
expuestas o cubiertas con
capas adicionales de ropa

¢Qué es la ropa interior?

Figura 2: Definicion de ropa interior segln el proyecto. Elaboracion propia.

Upcycling y el proceso de
muestreo textil

“El aflo pasado, el mundo comprd 73 millones de toneladas de
textiles, y solo el 20% es reciclado cada afio. Mas o menos 350 mil
toneladas de ropa usada van al vertedero solamente en el Reino
Unido cada afio” (Cook et al., 2016).

¢Acaso habia terminado su vida util? La respuesta muchas veces
es que no: “fast fashion clothing is generally lower quality and more
trendy; therefore, the reasons for divesting this clothing are damage
and style boredom [La ropa de moda rapida es generalmente de
peor calidad y mas a la moda; en consecuencia, las razones para
deshacerse de ella son el deterioro y aburrimiento en cuanto a su
estilo]” (Watson & Yan, 2013). Es necesario cuestionar el estado de
los textiles cuya vida util llegd a su final, y definir cual sera el paso
siguiente.

Para el desarrollo de una linea de productos relacionados al area
de la indumentaria, es fundamental pasar por un proceso de
experimentacion llamado muestreo textil. En este se prueban vy
ensayan las formas, apariencias y funciones que deben cumplir las
prendas a proponer, para finalmente elaborar las primeras piezas.
En base a estas muestras textiles, se generaran las siguientes y en
mayor cantidad.

Con el objetivo de llevar a cabo una propuesta consciente del
impacto de la industria textil, y en especial del fast fashion, se
decidio aprovechar la ropa en desuso como materia prima. Con
esta se generaron las muestras de la linea de ropa interior a traves
del upcycling [suprareciclaje] que, segun Ali et al. (2013), es el
proceso en el que productos utiles o materiales de desechos se
convierten en nuevos bienes.
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Masculinidad hegemonicay
la propuesta

sQué es la masculinidad? ¢Cémo redefinirla mediante una linea
de ropa interior? La masculinidad se define como el “conjunto
de caracteristicas fisicas, psiquicas o morales que se consideran
propias del varon o de lo masculino, en oposicion a lo femenino”
(Lexico, s.f.,, definicion 2).

Hay muchos tipos de masculinidades, de las cuales la hegemonica
es la que predomina en la sociedad. Esta, segun Bonino:

..... supone no tener ninguna de las
caracteristicasquelaculturaatribuyealosque
seviven como inferiores o noimportantes: las
mMujeres (con sus caracteristicas adjudicadas
de ser para otros, pasividad, vulnerabilidad,
emocionalidad, dulzura, cuidado hacia los
otros, intimidad...)

(Bonino, 2009, p.23).

Es decir, ademas de subordinar, menospreciar y violentar a las
mujeres, la masculinidad hegemonica le inhibe la emocionalidad
al hombre al adjudicarsela exclusivamente al género femenino.

De la misma forma, la masculinidad hegemonica no solo promueve
ladiscriminacion deloshombres hacialas mujeres, sino que tambiéen
fomenta la rivalidad entre los miembros del género masculino para
ver quien encarna mejor esta ilusion viril. Esta idealizacion busca
hacer competir y desconfiar a los hombres entre ellos, y ver al otro
como un “..sujeto desconfiable, potencial adversario o humillador,
peligroso, a doblegar, enemigo o competidor” (Bonino, 2009).
Esto se debe a que “hegemonic masculinity was not assumed to
be normal in the statistical sense; only a minority of men might

enact it [La masculinidad hegemonica no es considerada normal
en el sentido estadistico; solo una minoria de hombres podrian
ejercerla]” (Connell & Messerschmidt, 2005).

Esporestoque,elproyecto,ademasde generarlas prendas, propone
una marca y editorial que representan y promueven al hombre
oprimido por una masculinidad socialmente predominante. Este
hombre no tiene miedo a mostrarse vulnerable, conectarse con sus
emociones y expresarlas. Es mas, ve a los otros como compafieros
y pares, a quienes puede demostrarles afecto libremente. De esta
manera, se redefine el concepto de masculinidad.

Figura 3: Publicacion
de Mitchmayor
(Mitchmayor, 2016).
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Some businesses will suffer, while others will flourish.
The restaurant industry is a great example of an
industry that will suffer. If the virus keeps people
out of restaurants for several weeks, that is non-
recoverable revenue. When dining resumes, people
will not eat three times as much to make up for

that lost revenue.

[Algunos negocios van a sufrir, mientras que otros
van a prosperar. La industria de los restoranes
es un gran ejemplo de una que va a sufrir. Si el
virus mantiene a las personas alejadas de los
restoranes porvarias semanas, aquellos ingresos
no son recuperables. Cuando se retome salir a
cenar, las personas no lo haran el triple para
recuperar tales ingresos]. (Lewis, 2020, p.1)
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Coronavirus, circunstancia
moldeadora del proyecto

Segun Lewis (2020), es necesario adquirir una perspectiva que tome
la emergencia sanitaria como una oportunidad de cambio. Dentro
de su articulo, lanzado a comienzos del afio pasado, se previo el
cierre de los restoranes, y establecido que cuando volvieran a abrir,
las personas no consumirian por la cantidad de veces que no lo
hicieron durante el encierro.

Por ende, Lewis (2020) sugirid el cambio hacia rubros con potencial
de crecimiento, como lo son las compafiias de insumos médicos
y articulos de higiene. Si bien el proyecto no necesariamente se
dirigid hacia las areas criticas que tuvieron un auge en situacion de
pandemia, si adaptd sus materiales, técnicas y metodologias a esta.

Es asi como se levantd una propuesta consciente y desde el
contexto de emergencia sanitaria, la que cuenta con la capacidad de
evolucionary transformarse a medida que el contexto pandémico lo
hace. De esta manera, se logré sacar provecho a la situacion y darle,
a la vez, una nueva perspectiva a través del disefio de autor local.
Al mismo tiempo, la propuesta contempla una metodologia que
rescata elementos del disefio participativo, el que comprende la
adaptacion a las necesidades del consumidor, con el fin de entregar
los productos que este necesita segun el paso del tiempo.

Mian
g

P--u
“

Figura 4: Restorante cerrado por Covid-19.
(Diario las Américas, 2020).
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Formulacion del proyecto

Qué

Linea de ropainterior masculina desarrollada
a traves de una propuesta metodolégica
gue incorpora elementos desde el disefio
participativo al autoral, bajo el sello de una
marcaque promueve unanuevamasculinidad
y cuyas muestras son generadas a traves del
suprareciclaje.

Por qué

El fast fashion es un sistema insostenible a
nivel social, medioambiental y econdmico,
perpetuado por grandes marcas, que trae
por consecuencia la impersonalidad e
inhibicion del mensaje que la indumentaria
pretende comunicar al ser vestida. Esto se
ve reflejado en Chile, pais en donde no existe
gran variedad de indumentaria interior para
hombres y en donde ademas esta presente
la masculinidad hegemonica, que reprime la
diversidad y emocionalidad en los hombres.

Para qué

Diversificar el espectro de ropa interior
masculina, promover el disefio de autor
local y proponer una masculinidad fraterna
e inclusiva que valore la diversidad. Ademas
una sistematizacion del proceso de disefio
que permita replicar el proceso a futuras
lineas de productos. Junto con disminuir el
impacto ambiental, social y econdmico en el
proceso de experimentacion textil.

Objetivo general

Diversificar el espectro de ropa interior masculina a traves de una linea de indumentaria interior
cuya metodologia incorpora elementos el disefio participativo en el autoral. La cual ademas es
capaz de ser aplicada a otras lineas de productos cuya marca y editorial redefine el concepto
de masculinidad.

Objetivos especificos

1.

Desarrollar una metodologia que rescate elementos del disefio participativo, que comprenda
las necesidades de ropa interior del usuario, se pueda ejecutar en contexto de emergencia
sanitaria (COVID-19) y sea aplicable a otras lineas de productos en un futuro.

IOV: metodologia de disefio y confeccion efectiva y compatible con las herramientas y
condiciones del hogar y entorno del estudiante.

Generar muestras de la linea de ropa interior a partir de ropa de segunda mano con una
estética propia de la marca.

IOV: existencia de nuevas prendas hechas a partir de textiles de segunda mano.

Promover el disefio local a través de una editorial que coloque en valor la colaboracion a
distancia y la deconstruccion de la masculinidad hegemonica.

IOV: editorial que promociona la coleccion en redes sociales y/o medios de comunicacion,
que destaca el formato de registro a distancia.

Proyectar la muestra experimental de ropa interior hacia una linea dentro de una marca
nacional.

IOV: modelo de negocios que permite proyectar la marca y su linea inicial hacia un futuro,
junto con otras posibles lineas a desarrollar.
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Contexto

COVID-19 y su relevancia en el proyecto

El 3 de marzo de 2020, el Ministerio de Salud confirmo el primer
caso de Coronavirus en Chile (Ministerio de Salud, 2020), pandemia
que ha traido una inmensidad de desafios. Sus consecuencias
incluso han cuestionado lo que se concebia anteriormente como
normalidad. A continuacion, se describira el contexto en el cual se
inmersa la propuesta, para explicar como la emergencia sanitaria lo
ha influenciado y transformado. Asimismo, se hara referencia a una
reunion virtual sostenida con Daniel Alarcon, cofundador del taller
textil Elabore y de la marca nacional Mondano, para comprender
desde su punto de vista como el COVID-19 ha significado un cambio
en la manera de operar. Alarcon, ademas manifestd su disposicion
a establecer una alianza mas adelante, lo que es considerado para
cuando la marca crezcay necesite una produccion a mayor escala.

Disefo de autor local y sus antecedentes

Chile es el pais que mas compra ropa en Sudameérica, ya que
su consumo representa el 50% de la region. Es mas, de 2012 a
2017, éste aumentd en un 50%. No obstante, el disefio de autor
local representa solo un 0,5% del total de facturacion del pais
(Mellado, 2017). ¢sQué ocurrio tras la pandemia? Hay cuatro marcas
de indumentaria que llamaron la atencién y se transformaron en
antecedentes nacionales, dada su perseverancia en situacion de
cuarentena: SISA, Guido Vera, Munay Sisters y OMNIA. Las cuales
fueron estudiadas, y se complementaron las ultimas dos, con
entrevistas en profundidad.

Figura 5: Vestido cruzado recogido
(SISA, 2021).

Figura 6: GV Underwear
(Guido Vera, 2020).

SISA

Marca que se caracteriza por el uso
de materiales de origen natural,
trabajando con artesanos en Chile y
Peru (“About. SISA,” n.d.). EL22 de mayo
de 2020 se publico su entrevista con
Vogue México. Ambas marcas siguen
vendiendo y despachando a todo el
mundo a través de sus paginas web.

Hasta el mes de enero de 2021,
siguen con sus canales de venta web
y fisicos activos, con las medidas
de higiene necesarias por contexto
sanitario.

Guido Vera

Marca que ofrece prendas sin genero,
caracterizadas por su simpleza y el
uso de materiales veganos (“About.
Guido Vera,” n.d.). EL 10 de junio
de 2020, expuso su coleccion GV
VOL IlI, en la primera version virtual
del Mercedes-Benz Fashion Week
RUSSIA.

Ademas, el 3 de noviembre de
2020 lanzdé sus 2 piezas de ropa
interior: boxers y slips. Disponibles
ya a la venta. Transformandose en un
antecedente aun mas significativo.
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Entrevistas a Munay Sisters y OMNIA

Para ahondar aun mas en la investigacion y comprender temas
en especifico, se entrevistd a través de videollamada a Montserrat
Gongora (OMNIA) y Pia Leiva (Munay Sisters). Cada una de ellas
habld en nombre de su marcay su propia perspectiva guiadas por
la entrevista preparada.

OMNIA

OMNIA es la marca fundada por
Montserrat Géngora y Bernardita
Danus, la cual declara no tener
estereotipos de genero y ser
cercana con su comunidad de
seguidores en redes sociales,
es mas, segun Gongora, ese €s
su gran patron de valor. Ambas
se preocupan por transmitir
confianza a sus usuarios, vy
permitirles verse reflejados vy
representados a través de ella
(Gongora, 2020). Los comentarios
destacados de la entrevista fueron
los siguientes:

Figura 7: Montserrat Géngora y
Bernardita Danus (OMNIA, 2019).

- El aprovechar a la comunidad puede ser una decision estrategica
y cercana con los consumidores y comunidad de marca.

- Una marca sin valores no puede colocarse objetivos, es necesario
sentar los pilares que guian a los productos y su comunidad.

- Una primera y pequefia inversién puede dar pie a un pequefio
lanzamiento que crezca con el siguiente, y asi sucesivamente.

- El tener mas de un empleo puede ayudar a complementar los
ingresos de un emprendimiento en sus inicios.

- El uso de materiales locales tiene un menor impacto
medioambiental en relacion al traslado de otros paises.

- Generar prendas a un bajo costo en Chile es posible, pero las
condicionesdetrabajoylacalidad sevenaltamente comprometidos.

- Instagram es un muy buen canal de comunicacion, puede ser
irreverente y cercano a las personas.

De ambas reuniones a distancia, se rescataron comentarios y
perspectivas propias (y de las marcas), que permitieron llegar
a conclusiones aplicables al desarrollo del proyecto, desde su
conceptualizacion, hasta su implementacion y posterior desarrollo.
Los comentarios fueron tintados con lavision de la marca propuesta
y la linea de ropa interior desarrolladas.

Munay Sisters

Munay Sisters es la marca
fundada por las hermanas Pia y
Loreto Leiva. Quienes luego de un
tiempo de reflexion, decidieron
construir la marca que sentian que
hacia falta a nivel nacional, una
responsable y transparente desde
el origen de sus materiales, hasta
la confeccion de sus prendas.
Sus telas son de origen ético vy
sostenible, ademas de una cadena
de produccion de comercio
justo (Leiva, 2020). Luego de la
entrevista con Pia, se llegd a las
siguientes conclusiones:

Figura 8: Hermanas Leiva
(Munay Sisters, sf.).

- Es necesario que el trabajo hable por si solo, que enamore. Es
posible educar al consumidor a traves de productos locales.

- Aligual que OMNIA, el tener mas de un empleo puede ayudar a
complementar los ingresos de un emprendimiento en sus inicios.

- Hay maneras estratégicas de comunicar los materiales y sus
origenes, cuando no se puede costear una certificacion.

- El reparar las prendas a clientes puede ser una propuesta, ya sea
a modo de garantia o mas adelante, por un precio adicional.

- Una alternativa logica para hacer descuentos puede ser el caso
de las muestras textiles.

- El sistema pre-order permite generar las prendas necesarias y
entender en profundidad al consumidor de la marca.

- El Coronavirus provoco el cierre de centros comerciales, una
oportunidad para disefio local a traveés de redes sociales y la web.
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Ropa interior masculina en Chile

Respecto al mercado de ropa interior masculina en Chile, no existe
un catastro oficial que permita analizar directamente la situacion
del pais. Por lo tanto, para dar inicio a la investigacion, se sostuvo
una reunién con Daniel Alarcon (quién ya fue mencionado es co-
fundador del taller textil Elabore y de la marca Mondano). Alarcon
comentd que, a nivel nacional, las marcas apuntan principalmente
a dos segmentos: sensual (Que busca ropa interior provocativa y
llamativa) y masivo (que busca comodidad y simpleza). En donde
se destaca la oportunidad de proponer algo fresco desde el disefio
de autor (D. Alarcén, comunicacion personal, mayo 12, 2020). Para
ahondar en los dichos, se hizo una busqueda de antecedentes
nacionales de ropa interior, hasta llegar a cuatro, y analizarlos:
Arroyman, JASZ, TOP Underwear y Mota que representan los
segmentos anteriormente mencionados, en base al cual fueron
agrupados: sensual (figuras 9 y 10) y masivo (figuras 11y 12).

En segundo lugar, se confirmd la nacionalidad de las marcas.
Arroyman es la Unica que lo declara (en su Twitter). Las otras tres
lo omiten en sus canales web, Instagram, Facebook y Twitter, por
lo que fueron confirmadas a traves de blogs y otras tiendas online;
JASZ, a traveés de Yo uso zunga (n.d.); TOP Underwear, a traves de
Stilo Hombre (n.d.); y Mota, a través de Peixe (n.d.). En tercer lugar,
se investigd si la confeccién es nacional, en donde nuevamente se
omitieron detalles, tanto en sus paginas y medios oficiales; como
en sus distribuidores. Solamente JASZ dice en su web: “disefio
y confecciones JASZ limitada - Santiago - Chile” (JASZ, n.d.). Lo
que no es suficiente como para determinar, dentro de su oferta
de prendas, cuales son hechas en Chile y cuales son importadas.
Por lo tanto, no es posible hacer una distincién clara entre disefio
y manufactura local.

Alarcon también recalcdé el impacto que ha provocado la situacion
de pandemia en su marca Mondano y sus canales de venta
a electronicos, cuyas ventas se triplicaron desde el inicio de la
pandemia (D. Alarcon, comunicacion personal, mayo 12, 2020).
Esta observacion, sumada a los antecedentes previamente
mencionados y sus entrevistas en profundidad, dieron pie a una
oportunidad para el disefio nacional de reinventar y replantear
sus estrategias para una prosperidad dentro del contexto, una vez
llegado el COVID-19 a Chile.

Figura 9: Tienda online
(Arroyman, 2020).

Figura 11: Tienda online
(TOP Underwear, 2020).

Figura 10: Publicacion en Instagram
(JASZ, 2020).

Figura 12: Tienda online (Mota, 2020).
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Comercio electronico y redes sociales

Ante la crisis COVID-19, un 75% de las empresas a nivel nacional han
concentrado sus ventas en el comercio electronico, y el porcentaje
de usuarios de internet que compro online subid de un 52% a 81%
en Santiago y 40% a 74% en regiones, del primer al segundo cuartil
del 2020 (CNC, 2020). Esto se ve fuertemente influenciado por el
temor a los espacios publicos, ya que soélo el 29% de los chilenos
afirma sentirse cémodo al visitarlos (Accenture, 2020).

El consumo de productos locales también ha aumentado
considerablemente con respecto al de grandes marcas mundiales:

i Desde que comenzo la pandemia ha cambiado Antes de la pandemia
su preferencia de marcas a la hora de comprar? Junio 2020
50 %
41 %
TE% 35 %
28 %
25 %
12,6 % 12 %
0%
Peguenas Marcas Grandes
marcas locales nacionales marcas mundiales

Figura 13: Grafico de elaboracion propia basado en: “;Desde que comenzé la pandemia ha
cambiado su preferencia de marcas a la hora de comprar? de Accenture (2020).

Como se puede apreciar en el grafico, hay un aumento en el aprecio
del comercio local y pequefias empresas, los cuales aumentaron
en un 38% y 30% respectivamente, versus el descenso de grandes
marcas de un 28% a 12%.

Con respecto a las redes sociales, de acuerdo a la Camara Nacional
de Comercio (2020), el porcentaje de compras online a través de
ellas subio de un 16% a un 47% de abril de 2019 a abril del 2020.
“El sector Comercio ha experimentado durante esta pandemia
un explosivo aumento en sus ventas digitales, la participacion del
canal online casi se triplicd ante el cierre de los locales fisicos”
(CNC, 2020). Por lo que el cierre inicial de las tiendas fisicas impulsd

el negocio local, y por ende, nacional. Es por esto que el proyecto
busca llevar a cabo su difusion a través de ellas, especificamente
Instagram, la cual segun Forbes (2020), lleva afios siendo la con
mayores tazas de crecimiento, con mas de 1.000 millones de
usuarios activos cada mes, de los cuales un 83% afirma haber
descubierto nuevos productos o servicios a través de ellay un 80%
fue ayudado a decidir si comprar algo (Forbes, 2020).

QUE MEDIOS DE COMUNICACIGN UTILIZA PARA DAR A CONOCER SU
MARCA:

CoRRED
ELECTRONICO 1.1%

DIARIOS
Y REVISTAS | Luli
MEDIOS
DIGITALES | LalA
Sirro wer | 2,1%
Boca A BocA | 5. 2%

FERIAS ¥ ExPos = §,5%

REDES SOCIALES 82 h lz

Figura 14: Medios de comunicacion para dar a conocer marcas de autor chilenas
(Calvo, Lein & Pino, 2016).

Figura 15: Canales de comercializacion de marcas de disefio de autor chilenas
(Calvo, Lein & Pino, 2016).
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Segun la investigacion de Calvo, Leino y Pino “Diagndstico
economico de la moda de autor en Chile” (2016), la mayoria de
las marcas autorales nacionales, se introducen y comercializan
a través de ellas. Un 82, 1% as usan para darse a conocer y un
29,5 la usa como canal de comercializacion principal. Informacion
gue fue complementada con el analisis de los antecedentes y sus
entrevistas en profundidad.

Finalmente se afirma que un 46% de los cambios en los habitos de
consumo por parte de los chilenos, seran permanentes, es decir,
trascenderan la crisis sanitaria (CNC, 2020). Es por esto que unavez
que superada la etapa de pandemia, no habra un simple retorno a
la “normalidad”. Sino que sera necesario aplicar lo aprendido, a un
nuevo escenario de cambios, con un consumidor influido en sus
niveles de identidad y comportamiento.
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Usuario

La linea de ropa interior apunta a un nuevo hombre y todo quien
quiera serlo. Fraterno, pensativo, irreverente y seguro de si mismo.
Uno con capacidad de reflexion en torno a sus privilegios de genero
y con ganas de aportar desde su propio cambio para hacer del
mundo un lugar mejor.

Al ser una persona consciente, sabe de las consecuencias del
fast fashion y esta dispuesta a nuevas soluciones, como el disefio
local. Ademas utiliza las redes sociales como una herramienta
comunicacional potente, ya sea para informarse, expresarse,
comunicar tomar inspiracion o simplemente reirse un rato.

Encuesta: ropa interior (y de segunda mano)

Antes de determinar rotundamente qué se disefiaria, fue necesario
entender para quién se hacia. Se encuesto a 80 hombres con el
objetivo de comprender su uso de ropa interior y usada. Pero, ¢ por
gué usada? Porque al inicio del proyecto, no solo se pretendia

confeccionar las muestras con ropa de segunda mano, sino toda
la produccion. No obstante, se realizo la encuesta, y los resultados
obtenidos fueron los siguientes:

1. ¢Has comprado/adquirido ropa usada? Un 68,75% dijo que si.

2. ¢Qué entiendes por ropa interior? Un 83,75% menciond dentro
de sus respuestas, zonas intimas y términos relacionadas a ella,
como: “genital, pene, boxer, slip, calzoncillos, jockstrap, poto”
Aunque otras respuestas, mencionaron funciones de la ropa
interior, lo que entregd informacién de valor para el desarrollo de
la linea de ropa interior mas adelante (ver figura 17).

3. ¢Has usado/usarias ropa usada (de segunda mano) para cubrir
tu zona genital? Un 83,75% dice que no.

4. Si te dijera que, con ropa usada, PERO NO ROPA INTERIOR, se
hicieron nuevas prendas destinadas al uso de ropa interior, ¢la
usarias/comprarias? Un 60% afirma que si, un 28,75% rechaza y
un 11,25% duda de su decision (ver figura 18).

:Qué entiendes Primera capa

Bajo la ropa para Debajo de la ropa que
no ensuciarla muestro

oor ropa Invisibilidad
interior? Higiene
Debajo de la
prenda exterior
Prenda Nunca se ve
interna en plblico
Que cubre al
cuerpo
Pegada al _No
Capa cuerpo visibles
anterior ‘
Abajo de
otras

Soporte

Proteccion Comodidad

Para soporte
extra
Que da Que da
Sastisnen proteccion cornodidad

zonas ntimas

Figura 17: Respuestas en cuanto a las caracteristicas y funciones de la ropa interior.
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al uso de ropa interior, ¢la usarias/comprarias?

Si te dijera que, con ropa usada, PERO NO ROPA INTERIOR, se hicieron nuevas prendas destinadas

Me daria mas : ) Es complicado Noestoy No me la Son prendas
2 e e e e ante : &
confianza Interesante Bl it seguro imagino Ropa solo personales
Barata  Porque seria Hay bastante & hjencia : ‘ de uno

e a N Sl medioambiental Odorifero.  No seria tan Tendria que

Ve asura e
Compraria Asco SUSNE it verla
Cuidan la CUan uier.... upcycle Uso personaL Depe‘nde del
v Reciclar siempre proceso
1E| i .
higiene S e BiIEG Contacto genital : : _ :
s UlrHe Es el futuro... el No estaba en contacto No tuvcg)ecnc;:;flcto Ter;dﬂa C-!“e espgc:ﬂcar
; Z i e qué zona viene
Me da lo mismo mientras esté planeta lo pide con las zonas genitales —
limpia Menos  No estuvo en la Simbologla
Ya no le darfa atribuciones i contacto  zona genital _
poco higiénicas Fluidos No habria o l ; Si
SN . o to con: ra p;ersona no las usd en -
Ya no lo encontraria su zona genital
antihigiénico Mucosas Tal vez/depende/no sé/quizas

Figura 18: Si te dijera que con ropa usada, PERO NO ROPA INTERIOR, se hicieron nuevas prendas destinadas al uso de ropa interior, ¢la usarias/comprarias? Respuestas y sus justificaciones.

- Dentro de las personas que dijeron que “si” hubo frases
como: “asumiendo que cumple con ‘estandares sanitarios)
estaria dispuesto a ver qué tal funciona como alternativa a la
ropa interior tradicional”; “la gente que hace eso en general son
disefladores entonces es ropa chora..”; “..importante usar como
herramienta de marketing el proceso de fabricacién de esa ropa
a mi parecer”; “considero super importante reutilizar la ropa, hace
caleta que no compro en retail”; “uno se compra lo que le gusta, no
necesariamente tiene que ser nuevo. Y generalmente la ropa usada
es Unica” y “..el solo hecho de que no sea hecha con ropa interior
usada por otra persona deja a mi consciencia tranquila”.

- Dentro de las personas que dijeron que “no” y “tal vez” hubo
comentarios que aludian principalmente a conceptos de higiene
personal vy la exclusividad con que se viste ese tipo de prendas.

Con respecto ala encuesta, por una parte, el usuario posee distintas
concepciones con respecto a lo que consideraropainterior.Yya que
el proyecto establecié la suya propia, se aprovechd la oportunidad

de ampliar el espectro al usuario, con una linea compuesta por
piezas para diferentes zonas del cuerpo, no solamente la genital.

Por otra parte, emprender con tareas como pedir, recolectar,
seleccionar, limpiar, cortary confeccionar ropa usada, es un proceso
de mucho trabajo, para el cual compatibilizar tiempos, en el caso
de tener otros empleos, puede resultar bastante dificil. Ademas
de un porcentaje no menor del 40%, a quienes no les convence la
propuesta. Por lo tanto, se decidié mantener el upcycling, pero para
las muestras de la linea (generadas y fotografiadas mas adelante),
para asi aprovechar prendas en calidad de desecho, usandolas
para experimentar con las formas, cortes y uniones de las prendas
a proponer. De todas maneras, no se cierra la posibilidad de
ofrecer la opcion de prendas upcycleadas dentro de la marca mas
adelante.

La investigacion con respecto al usuario fue complementada con
mas de 12 entrevistas en profundidad, relacionadas con la ropa
interior y su uso, hechas a los participantes-modelos del proyecto.
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Antecedentes

Figura 19: Ludovic de Saint
Sernin X en Instagram
(Ludovic de Saint Sernin X, 2020).

Figura 20: lvory jumpsuit
(Carlota Barrera, 2020).

Ludovic de Saint Sernin

Marca de indumentaria originada en
Paris, Francia. Comercializa prendas
interiores, exteriores, de bafio, joyeria
y accesorios. Es un antecedente, ya
gue posee una cuenta privada en
Instagram (@ludovicdesaintserninx),
la cual funciona como espacio
exclusivo para la comunidad de la
marca, en donde se publican las
fotos que los compradores envian,
vistiendo y usando los productos de
la marca, o desnudos como expresion
artistica.

Carlota Barrera

Marca de indumentaria basada
en Londres. Los monos que ha
presentado en todos sus desfiles
desde elafio 2019 (que complementan
sus prendas), son un antecedente
fundamental, ya que son piezas de
ropa interior versatiles. Es decir, que
pueden ser usadas de diferentes
maneras: expuestas, semi-ocultas
u ocultas. Incluso se pueden utilizar
soltando los tirantes. Esto permite un
uso variado que entrega opciones al
usuario, sin aburrirlo y prolongando la
vida de la prenda.

Figura 21: Conjunto de lenceria.

(DES-HECHA, 2020).

Figura 22: Skims en Instagram
(SKIMS, 2020).

DES-HECHA

Marca de lenceria femenina nacida
en Santiago de Chile, que se dedica
principalmente a la seleccion y reparo
deropainteriorusada,aunquetambién
ha creado prendas puntuales a traves
del upcycle. Es un gran antecedente
para el proyecto, ya que se dedica a
dar valor a prendas intimas usadas,
reparandolas y creando conjuntos.
Ademas, es un ejemplo local exitoso
que en menos de 4 afios ha tenido un
alcance de mas de 25 mil seguidores
en Instagram.

SKIMS

Marca de shapewear* creada por Kim
Kardashian, que ofrece prendas de
ropainterior que se adaptan, sostienen
y moldean a el cuerpo. Se rescata
la identidad visual de la marca, que
apunta a la sororidad vy la resiliencia
del género femenino, valorando la
diversidad de contexturas, colores
de piel y etnias de las modelos, y por
consiguiente, las usuarias.

“Undergarments designed to mold or hold a
body to a certain shape, as girdles” [Ropa interior
disefiada para moldear o sostener el cuerpo en
una forma especifica, como las fajas] (Dictionary.
com, s.f).
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Referentes

Figura 23: Retrato via FaceTime
(Montenegro, 2020).

Figura 24: Isotipo de Fanmio
(Fanmio, s.f).

Matias Montenegro

Fotégrafo chileno que durante el
comienzo de la pandemia, evoco
su trabajo al retrato via FaceTime.
Representa un referente para el
proyecto ya que en el se observa la
mentalidad de un creativo capaz
de adaptarse a contextos adversos,
tomando las dificultades del como
una oportunidades de reinvencion, y
no dejar de crear. Al igual que él, se
tomaron recursos que habia en casa
para trabajar, siendo en este caso, la
ropa de segunda mano. También, se
experimento con el retrato via Zoom,
para producir la editorial del proyecto
de manera remota, al igual que ¢l

Fanmio

Plataforma de experiencias para
fanaticos, especializada en generar
meet & Qgreets* entre famosos
y sus seguidores por medio de
videollamadas. Es un referente, ya
que transforma el distanciamiento
local como una oportunidad de
globalizacion. Al igual que el proyecto,
pasado en Puerto Varas, con modelos
de Santiago y colaboradores como
Shanon Poupard, estudiante de
disefio de vestuario, desde Parfis.

*“An organized event during which a celebrity,
politician, or other well-known figure meets and
talks to the public” [Un evento organizado durante
el cual una celebridad, politico u otra figura
reconocida conoce y habla con el publico] (Lexico.
com, sf).

Figura 25: Claudio Herrera
fotografiado por Paola Velasquez.
(Paola Velasquez, 2020).

Figura 26: Skims en Instagram
(SKIMS, 2020).

Scouting - Caso Claudio H.

Se llama scouting, al proceso que
llevado a cabo por reclutadores
de agencias de modelaje para
contratar a modelos emergentes.
Claudio Herrera (a la izquierda) fue
encontrado a traves de Instagram
por Diego Ibarra, booker de la agencia
Elite Models Chile, y es actualmente
modelo de la agencia. Este proceso
en si, es un referente para el proyecto,
ya que demuestra la efectividad y
relevancia de las redes sociales como
herramienta para contactar personas
y hacerlas formar parte del proyecto,
como los modelos.

Ecocitex

Emprendimiento que tiene como
proposito  disminuir el desecho
textil Chile. Se dedica a recibir ropa
en desuso por parte de empresas
y personas para revender las que
estan en buen estado y las que no,
transformarlas en hilado de textil
reciclado. Son un referente, ya que
toman un desecho de unos, como
materia prima para otros, al igual que
la recoleccion de ropa de segunda
mano blanca para confeccionar las
muestras de la linea de ropa interior.
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Metodologia utilizada

para el proyecto

El desarrollo de la linea de ropa interior
busca la comprension, experimentacion
y proyeccion de una propuesta frente a la
problematica ya mencionada, razén por la
cual se decidio inspirar la metodologia del
proyecto en una de tipo exploratoria: el Triple
Diamante del Laboratorio de Innovacién
Publica de la Pontificia Universidad Catdlica
de Chile (LIP UC), el cual a su vez esta basado
en el Framework for Innovation (Double
Diamond) del Design’s Council. Su estructura
esta compuesta por tres diamantes, cuya
forma representa, de acuerdo a Guevara

et al. (2019), la apertura inicial a ideas vy
puntos de vista (pensamiento divergente)
y el posterior encuentro de hallazgos o
soluciones (pensamiento divergente).

Sibien eltriple diamante del LIP fue disefiado
para el disefio de proyectos de politicas
publicas, se rescata la manera en que se
abre el horizonte de posibilidades en cada
una de las etapas hasta llegar al camino
indicado, ademas de la adicion del tercer
diamante, que permite el pilotaje y ajuste de
la solucién propuesta, la cual extrapolada al

Metodologia obtenida de LIP UC

(que agrega el tercer diamante: pilotear y ajustar)

proyecto en cuestion, permite la adaptacion
del conjunto de prendas para llevarlo a una
implementacion que perdure en el tiempo.

También se optd por personalizar el triple
diamante: en primer lugar, se agregd un
proceso circular en el segundo diamante,
que representa el desarrollo de identidad de
marca, que acompafay se retroalimenta del
proceso de desarrollo y entrega de las piezas;
y ademas, se englobd todo el proceso en
el contexto, ya que la emergencia sanitaria
cobro un protagonismo mayor al imaginado.

Metodologia obtenida del Design’s Council Framework for
Innovation (Double Diamond)

1

Descubrir

\

2 3 4 6

Definir Desarrollar | Entregar

Contexto

Figura 27: Triple Diamante. Diagrama de elaboracion propia basado en metodologia
del Laboratorio de Innovacién Publica UC (2017).

Pilotear

7
Ajustar
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Diamante 1
Proceso de investigacion
Seminario de titulo

Descubrir: comprender el funcionamiento
de la industria textil y su impacto. En
donde se descubre como problematica el
fast fashion y sus consecuencias sociales,
medioambientales y econdmicas. Por otra
parte, con el COVID-19, permite visualizar
la emergencia sanitaria en Chile como
oportunidad de disefio para generar un
cambio en el usuario y su relacion con el
consumo de ropa.

Definir: proponer una alternativa al fast
fashion y sus consecuencias (desafio del
proyecto). En un principio es el disefio de
indumentaria de autor y con el transcurso
deltiempo se acota a ropa interior masculina
cuyas muestras estan hechas hecha a partir
de prendas de segunda mano con el metodo
constructivo del upcycling. Se profundiza
aun mas en antecedentes chilenos y su
situacion en cuarentena.

Diamante 2
Proceso de ejecucion
(Taller de titulacion)

Desarrollar: generar las muestras textiles
a travées del upcycling: descomponer vy
recomponer ropa usada para dar vida a
nuevas e innovadoras prendas desde el
disefio autoral. Comprender patronaje
y caracteristicas de las telas, para una
extrapolacion hacia la ropa interior.

Entregar: testeo de distintas prendas de la
coleccion de las para mejorar el resultado
y metodos de confeccién; y obtener
finalmente la piezas que la componen. Se
comparan los bocetos y sus intenciones con
el resultado del proceso y sus hallazgos.

Identidad: proceso circular que forma
parte del segundo diamante. El desarrollo
de identidad de marca es un proceso que
se retroalimenta con las prendas (la marca
nutre a las prendasy las prendas a la marca).
Es fundamental para dar sentido al mensaje
de la editorial de la linea de induementaria.

Diamante 3
Proceso de pilotaje
(Emprendimiento)

Implementacion: analizar la viabilidad de
producir las muestras textiles a través de
una cadena de produccion con otros agentes
a formar parte del proyecto. Es necesario
testear y adaptar cada una de las prendas
a través de la optimizacion del patronaje y
escalado de tallas.

Definir: en base al aprendizaje obtenido
en la etapa anterior, se establece un plan
estratégico que permita ofrecer la linea de
ropa interior a mayor escala y variedad de
tallas y colores.
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0. Introduccion a la metodologia participativa

Anteriormente, se presentd la metodologia
proyectual del Triple Diamante, como base
para guiar el desarrollo del proyecto, la cual
comprende los procesos de investigacion,
desarrollo de propuesta y proyeccion de la
misma.

Con el paso del tiempo, se determind que
era necesario sistematizar el desarrollo de
la linea, desde la conceptualizacion hasta
la venta, para asi poder obtener un proceso
capaz de ser replicado en otras lineas de
productos, comprendiendo el rol de quienes
estan involucrados en cada momento
determinado.

A continuacion, se presenta la metodologia
para el desarrollo de la linea de ropa interior,
cuyos pasos seran detallados, y la cual
sera gula del desarrollo de otras lineas de
productos.

Cabe mencionar, que existe una etapa 0, que
corresponde aldisefio de identidad de marca.
Que como fue mencionado previamente, fue
desarrollado simultaneamente al proceso
gue se ve en la figura 28.

1. Definicion de la linea
Establecer qué productos se
van a disefiar, Determinar
oportunidades de diserio y
decisiones propias de la marca.

2. Scouting: parte | e __

A través de redes
sociales, buscar perfiles / _saswa
de hambres gue se / =

acerguen, a grandes
rasgos, al perfil del

usuario, para ofrecer / '
una propuesta de y ;
colaboracian.

3. Scouting: parte I
Frente a quienes se
muestran
interesados, preparar
una instancia en que
me introduzco a mi,
la marcay un primer
acercamiento a la
linea. Elaborar
presentacién y
entrevista que
registre las
necesidades del
usuario y sus
medidas.

Simbologia

Tipo de proceso

= Proyecto de titulo
::: Emprendimiento
: 4. Disefo y produccion
Agentes involucrados Considerando el feedback
O Yo de los participantes, se

O Participantes termmaéie dlsctzﬁar la linea
R y se producen las primeras
_ Colaboradores externos e a BT,

O Comunidad de marca

8. Evaluacion y reajuste
Se analiza el
desempefio de la lineay
sus productos, con
respecto a ventas e
impacto que poseen
sobre la audiencia.

7. Produccion a

N mayor escala

\ En base a la demanda
. de prendas durante la
ctapa de launching, se
generan las prendas
requeridas y un grupo
de las mas solicitadas.

6. Launching &
pre-order
Publicacion del
material audiovisual
en Instagramy
medios de
comunicacion, con la
opcion de pre-order.

5. Editorial
Presentar los avances de la
linea a los participantes, para
introducirlos a una sesion de
fotografia y video. Ademas, se
obtiene feedback de las
muestras.

Figura 28: Triple Diamante. Diagrama de elaboracion propia basado en metodologia del LIP UC (2017).
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1. Definicion de la linea |

Productos a disefiar y oportunidades de diseio

Se estudié y comprendid la problematica del fast fashion y se
determind el disefio de autor como una alternativa que ofrece
prendas capaces de diversificar el espectro de indumentaria para
los consumidores locales. Laropainterior en Chile, especificamente
paralos hombres, carece de innovacion e identificacion de usuarios
gue busquen transmitir un mensaje a traves de la misma, el cual
puede ser intimo y personal, o hacia otros.

Por otra parte, para el proceso de confeccion de las muestras
textiles, se determind que se utilizaria la ropa de segunda mano
como materia prima para la elaboracion de las primeras prendas,
para asi contribuir a la disminuciéon de desechos textiles y
consumo innecesario de materiales nuevos en una primera etapa
de experimentacién con patronaje, formas y texturas.

Diagramas de marcay linea de ropa interior

Para llevar a cabo un primer acercamiento a la conceptualizacion
de marca y la linea de ropa interior a disefiar, se hizo una amplia
busqueda de antecedentes y referentes, para luego generar dos
Diagramas de Venn que interrelacionan diversos conceptos claves
a través de imagenes, ya que resultd mas amigable y eficiente de
visualizar y comunicar.

El proceso recolectd imagenes de desfiles, tiendas, e-commerce,
editoriales, articulos de moda y fuentes histoéricas; con el fin de
hablar desde el mundo de la indumentaria y su fotografia, para
proponer desde el mismo mundo en el que esta situado el proyecto.

Previo al ingreso a seminario de titulo, se tomo la oportunidad de ir
de intercambio a Bolonia, Italia; el cual aportd a tener una distinta
perspectiva del disefio de vestuario, la cual amplio el conocimiento
en cuanto a marcas y disefladores que influyeron en el desarrollo
de la marca y linea.

Caracteristicas de

la marca / usuario [
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Figura 29: Diagrama de Venn de las caracteristicas de la marca y usuario del

proyecto. Elaboracion propia.
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Figura 30: Diagrama de Venn de las caracteristicas de la linea de ropa interior, y por

ende, las prendas. Elaboracion propia.
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2. Scouting: parte | o.

Redes sociales y comunicacion en tiempos
de pandemia

Como fue mencionado en los referentes del proyecto, la pandemia
COVID-19 irrumpid Chile en marzo, cerrando muchas puertas, pero
tambien abriendo otras. Lo que hizo que fotégrafos como Matias
Montenegro tuviesen que adaptar sus metodologias de trabajo
para seguir expresando su amor por crear y producir contenido.
Fueron personas como él, quienes inspiraron en parte la esencia
del proyecto, usar lo que se tiene a mano para seguir adelante.

Las redes sociales han sido un medio a traves del cual las personas
pueden conocerse entre si y establecer relaciones afectivas,
pero también profesionales. Previo al desarrollo del proyecto,
se transformo el enfoque de la cuenta personal en Instagram,
llevandola a un portafolio de trabajo fotografico y de vestuario, con
la intencion de poder encontrar personas con las cuales colaborar,
invitandolas a ver la cuenta como evidencia y transmision de
confianza. Y fue asi como nacio el proyecto pre-cursor de la
editorial de la linea de ropa interior realizada: AT HOME SESSIONS.

AT HOME SESSIONS: masculinidad sensible, despojada
y vulnerable desde la propia ropa interior

En mayo de 2020 se dio inicio al proyecto personal llamado AT
HOME SESSIONS, serie de sesiones fotograficas a distancia, que
busca proponer una masculinidad sensible, despojada y fraterna
desde la intimidad de la ropa interior y el hogar propio, dado el
contexto de encierro a causa de la emergencia sanitaria.

Fue un pasatiempo pensado estrategicamente para entrar en la
intimidad masculina, desde cercanos, hasta quienes fueron unavez
desconocidos. Y asi, poder aprender sobre como invitar a hombres
a formar parte de proyectos relacionados con la indumentaria
interior y su retrato, junto con sistematizar una metodologia de
sesiones fotograficas remotas foto a través de Zoom.

Todo comenzaba con una invitacion a través Whatsapp, la cual
luego fue transformada en un mensaje semi-personalizado a
través de la app, o Instagram, para optimizar el tiempo. El cual

proponia ser retratado en ropa interior con el objetivo de promover
una nueva masculinidad: sensible, despojada y vulnerable, en
donde el ser fragil se plantea como la nueva mayor fuerza del
género masculino. Fue una buena decision el haber transformado
el anterior perfil personal en portafolio, ya que en el mensaje se
invitaba a revisar el perfil de Instagram, transmitiendo confianza a
los participantes. A quienes aceptaban, se proponia fijar una fecha
en conjunto para llevar a cabo la sesion, en donde se mostraba
una presentacion con fotografias similares e instrucciones para
poder modelar facil y comodamente.

De este proyecto se obtuvo un primer acercamiento a una
metodologia de trabajo, incluso para tratar con desconocidos, y asi,
entrar en su intimidad y mostrar una nueva masculinidad. Ademas
de sistematizar la técnica de registro fotografico y su edicion.

Figura 31: Extracto de la presentacion para iniciar las sesiones de foto. Elaboracion propia.
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El generar confianza a través de la pantalla también fue un desafio,
para el cual se tested y confirmd la eficacia del computador como
espejo virtual en la sesion de fotos. En otras palabras, habia tres
dispositivos conectados en la videollamada de Zoom, el director
de fotografia con su computador (tomando capturas de pantallas
de la sesion) y el modelo con su celular (con la camara trasera, que
tiene mejor resolucion), y su computador (para verse en su “reflejo”
y sentirse mas comodo).

Los resultados del proyecto permitieron llevar a cabo sesiones de
fotos con hombres de Francia, Estados Unidos, Argentina y Chile.
Incluso recibiendo solicitudes de personas como Canek, que se
ofrecieron a formar parte del proyecto, siendo ademas, uno los
mejores resultados obtenidos.

Figura 32: Sesion fotografica con Canek para AT HOME SESSIONS. Elaboracion propia.

Escanea el codigo QR, o haz click en
él, para acceder a las fotografias
disponibles en su totalidad en el anexo
complementario, en la carpeta AT
HOME SESSIONS

Figura 33: Jacob Mielsen, estadounidense, quién fue contactado a través de Instagram
para formar parte del proyecto. Cabe destacar la prueba de fotografia de indumentaria
interior para luego aplicarlo a la editorial del proyecto. Elaboracion propia.


https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1YZAZVLzWhyarOYgNwOxBpWWbtPoXdo2N

Figura 34: Jacob Mielsen para AT HOME SESSIONS.
Elaboracion propia.



Figura 35: Italo Zufiga para AT HOME SESSIONS.
Elaboracion propia.
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Hola italo!

Como estas?

Te escribo porque estoy llevando a cabo
un proyecto que e tengo mucho carifo,
gue se llama AT HOME SESSIONS

En el cual retrato la cuarentena de
distintos hombres, desde un punto da
vista mas emocional, de piel y reflexiva,
Es super entretenido porque se
experimenta a través de videollamadas y
despues se edita come una sesion de
folos

Me gustaria saber, porque pensé entl, si
te interesaria formar parte coma
modelg, y decinme, asi podemos
coordinar una llamada en gue te
expligue en mayor profundidad sobre el
tema y el dia

S| te interesa, espero tu respuesta, y
sino también, gue tengas un gran dia!

Hala Oscar. Yapos, geniall Me tinca ene!
@ Se ven muy interesante tus folos!

v
Buenisimo, me alegro mucho!

© versai 60

Figura 36: Primer contacto con [talo ZUfiga a
través de Instagram. Elaboracion propia.



Figura 37: Lucas Assenza, argentino, para AT HOME SESSIONS. Elaboracion propia.



Figura 38: Andrea Zanotti, para AT HOME SESSIONS.
Elaboracion propia.
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El contacto con los modelos y el proceso de invitacion
a participar del disefio de la linea de ropa interior

De la experiencia fotografica previamente mencionada, se aprendio
que era necesario de sistematizar el proceso de trabajo con otras
personas, para llevarlo a cabo de la manera mas eficiente posible.
Se optd por contactar a multiples hombres que reflejaran a grandes
rasgos una personalidad similar a la de la marca en Instagram
(la cual sera detallada mas adelante), ademas de conversar con
contactos de diversos lugares, para saber si conocian a alguien
que sintiesen que podria interesarle el proyecto.

Y fue asi como se llego a los 12 participantes, de los cuales: 10 eran
desconocidos, uno provenia del proyecto AT HOME SESSIONS,
Italo Zufiiga, y otro es un amigo, Vicente Palma (quién a medida
que pasaba el tiempo, entregaba feedback del proceso). Se les
invitd a formar parte del proceso cuyo resultado era una linea de
ropa interior masculina, la cual ayudaron a dar forma.
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El norte del proceso fue la diversidad, para recaudar informacion
personas diferentes y posteriormente modelar la ropa interior
disefiada. Diversos paises de origen, colores de piel, tallas, colores
y tipos de cabello, rasgos faciales, vello facial y corporal, con y sin
tatuajes, etc. Fueron parte de las caracteristicas que hicieron de la
seleccion de personas, una heterogénea, que abraza la diversidad
y la considera un atributo del cual estar orgullosos.

Cémao estas!

Hala Joaquin!

Te escribo porque estoy llevando a cabe
mi provecta de titulo, que consiste en
una coleccion de ropa masculing, a
través del upcycling

¥ buano, a modo de introduccion, hace
un tiempo he estado |levando a cabo
otro proyecto llamado AT HOME
SESSI0NS en donde hacemos fotos con
distintos hombres a través de
videollamada, en donde muestro el
sentir, la vulnerabllidad y sensibilidad
gue los hombres también tenemos por
el simple hecho de ser humanos

Figura 39: Casting inicial. Elaboracion propia.

Figura 40: Primer acercamiento a Joaquin
Bricefio a través de Instagram.
Elaboracion propia.

Si

Me interesa todo eso

Dentro de a quienes se ofrecid participar hubo tres tipos de
respuestas: quienes aceptaron, quienes rechazaron y quienes no
contestaron. Fue interesante comprender, en los casos en que
se dijo que no, el por qué , recibiendo respuestas como que no
estaban interesados en hacer ropa interior, que al subir de peso en
cuarentena no se sentian comodos con exponer su cuerpo o que
el trabajo expuesto en el perfil solo mostraba cuerpos delgados y
trabajados. Lo que impulso aun mas a valorar la diversidad de los
cuerpos masculinos a traves del proyecto.
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3. Scouting: parte Il
g p &

Reunion introductoria

Para quienes se mostraron interesados con el proyecto, se
pregunto por el numero de teléfono (para comunicarse a traves de
Whatsapp) y se propuso una fecha para reunirse por primera vez a
través de Zoom. En ella, se llevaron a cabo tres procesos:

1. Introduccion: se dio a conocer el trabajo y la persona detras
del proyecto, junto con otros trabajos estudiantiles y personales
que daban cuenta del enfoque que todos tienen: una nueva
masculinidad.

2. Entrevista sobre el uso de ropa interior: se comprendio de
qué manera los entrevistados se relacionan con la ropa interior.
La revision de literatura ayudo a comprender y elaborar una pauta
de en donde se rescataron, por ejemplo, las funciones que se
atribuyen a la indumentaria interior, las actividades cotidianas
que llevan a cabo con ellas. Ademas, se mostraron imagenes
de campafias publicitarias, e-commerce y editoriales de moda,
con el fin de saber su perspectiva con respecto a diversos estilos
fotograficos y reflexionar en torno a la representacion de cuerpos
diversos en la industria de la ropa interior.

3. Toma de medidas corporales: se tomaron las medidas de
contorno de caderas, cintura, torno, piernas, brazos, etc. Ademas de
consultar que talla (y marca) de ropa interior utilizan generalmente
en la zona genital. Para asf distribuir las prendas segun los modelos
y trabajar en sus respectivos moldes.

Usuarios y ropa interior

A lo largo de la reunion introductoria, surgieron comentarios sobre
las interacciones que poseen los modelos con la ropa interior, de
las cuales se destacaron los siguientes:

- Avarios de ellos les gusta mas la ropa interior de colores blanco
y negro, razon que influyd en la toma de decision del color, que ya
se habia pensado de color blanco.

Figura: 41: Reunion introductoria con Joan Viafara, se ve como se mostro el portafolio
personal fotografico. Elaboracion propia.

r'_{ﬂ“

Figura 42: Diapositiva de inspiracion para la editorial del proyecto. Se mostré a los modelos
para que viesen el tipo de foto que se iba a hacer. Elaboracion propia.
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- La suavidad fue una de las caracteristicas mas destacadas por
los modelos, ya que en muchos casos, dan uso de pijama a la
indumentaria interior, es decir, la usan para dormir. Es por esto que
también se considerd que las prendas cefiidas al cuerpo debian
ser suaves, y se determiné el algodén como material.

- El etiquetado del producto también fue informacion valiosa para
el proyecto. Las que estan colocadas dentro de la prenda fueron
mencionadas como incémodas. Razon por la cual para el disefio
de las prendas se considero la etiqueta colocada por fuera de la
prenda, para asi evitar roces con a piel del usuario, y ademas, una
mejor visibilidad del logo de la marca.

- La primera imagen a la derecha (fig. XX), fue mostrada con el
fin de recibir comentarios sobre un ejemplo de e-commerce a
nivel nacional. Se destacd que es el clicheé de la perfeccion, del
ser “bonito”. Incluso fue tildada de irreal y chistosa. Un hombre
blanco, sin vello corporal y con un cuerpo delgado y atlético. Aqui
el proyecto comprueba la necesidad de valorar la diversidad, en
donde la representatividad que debe haber en las editoriales y
campafas publicitarias es evidente.

- Un hallazgo en varias de las entrevistas, fue la autopercepcion
de los participantes al vestir su ropa interior favorita. Ya que puede
ser pensado que solamente ocurre en el caso de la lenceria
femenina, cuyos materiales son costosos y técnicas constructivas
son complejas. Sin embargo, para algunos de los hombres
entrevistados, el vestir su boxer de algodon negro vy largo, los hace
sentir sexies y empoderados.

- El formato de pack, es recurrente en la ropa interior masculina,
los participantes lo mencionaron como una caracteristica atractiva
a la hora de comprar ropa interior, lo que puede ser considerado
para la proyeccion del proyecto.

- Algunos de los modelos mencionaron que son personas cercanas
quienes aveces compran su ropa interior (@migos, parejas, madres,
etc.) razén por la cual en caso de hacer publicidad a la marca, no es
necesaria una segmentacion estricta del genero a quién se apunta.

- Eluso de ropa interior de algoddn para la zona genital bajo el traje
de bafio también fue mencionada, material que en contacto con
sustancias como el cloro se deteriora con el paso del tiempo (sus
fibras y color).

Figura 43: Vicente Palma sosteniendo sus prendas interiores favoritas. Elaboracion propia.

Figura 44: E-commerce
Paris. (Paris, s.f.).
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Adversidades y aprendizajes en el camino

Durante el proceso de disefio, la relacion con los modelos
se fue haciendo mas solida de manera que se les mantenia al
tanto del proceso de disefio de las prendas y otros avances del
proyecto. También se presentaron desafios durante el camino que
enriquecieron la experiencia de colaboracion con ellos.

Tambien hubo adversidades que fueron enfrentadas en conjunto,
siempre con la intencion de aprender de los errores y el proceso
colaborativo, con un enfoque respetuoso y directo.

Yohan Aguiar (fig. 45) tuvo que
abandonar el proceso debido
a que firmo contrato con la
agencia We Love Models, lo que
impedia el uso de su imagen
sin contratar los servicios de
la agencia. Es por esto que se
contactd a Joan Viafara (fig. 46)
para tomar su lugar. Hubo que
sostener reunion introductoria.  Figura 45: Yohan A, Figura 46: Joan V.
(Aguiar, 2020). (Viafara, 2020).
Bastian Rupayan tambien
tuvo inconvenientes durante
el proceso. Lamentablemente
estuvo involucrado en un
accidente de transito que lo
dejo gravemente dafiado. Se
converso con él y se llegd al
acuerdo de aplazar su proceso.
Sin embargo, al volver al trabajo,
la carga laboral que le impidio
destinar de mas tiempo al Figura 47: Bastian R.  Figura 48: Pablo L.
proyecto. (Rupayan, 2020). Elaboracion propia.

En ambas situaciones se conversd con quienes tuvieron que
abandonar el proceso en una instancia de cierre, agradeciendo el
tiempo ya invertido y el compromiso a formar parte del desarrollo
la linea de ropa interior. Ya que si bien no se llegd a la etapa de
modelaje, si entregaron informacion valiosa e invirtieron horas de su
tiempo con una personay un proyecto inicialmente desconocidos.

Preparando el proceso de diseio, corte y confeccion

Con el equipo de modelos definido, y con una mentalidad positiva
y dispuesta a enfrentar posibles desafios a presentarse mas
adelante, se hizo una tabla en Google Sheets y posteriormente
una adaptacion de la misma en Adobe Illustrator, con el fin de
visualizar el espectro de tallas y prendas de los modelos. Para asf
poder organizar la distribucion de las prendas y lograr la mayor
visibilidad de ellas en diferentes tallas en los respectivos cuerpos.
Aunque para poder concretar ambos documentos de apoyo, fue
necesario aterrizar el disefio de las prendas y concretar el disefio
de las prendas y sus dibujos técnicos, y asi, trabajar en el patronaje
de la linea.
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4. Diseno y produccion
Disenio de las prendas

Conceptualizacion final de la linea

En un inicio, y para la introduccion a los modelos, se tenia una
pre-concepcion de lo que iba a ser la linea de ropa interior, la
cual se construyd en conjunto con la marca, como fue mostrado
anteriormente en los Diagramas de Venn. Se tenia también un
primer acercamiento con la intencion de explorar con formas y
piezas que abarcaran no solo la zona genital, sino tambiéen el torso
y el cuerpo como un todo.

Coneltranscurso deltiempo se hizo necesario aterrizar la propuesta
de indumentaria, para poder generar las prendas. Para lo cual fue
necesario determinar la cantidad de prendas habrian. Se consulto
a Rosario Sanchez, docente de del area textil en Disefio UC, sobre
el enfoque del proyecto y como concretar la propuesta, y fue asi
como se llegd a dos puntos esenciales para el proyecto:

1. Linea vs coleccion: hubo un cambio en la terminologia con
que se abordaba la linea, ya que al inicio del proyecto, se hablaba
de “coleccion” de ropa interior (con los modelos y en etapa de
seminario). Tras multiples reuniones y correcciones con Rosario
Sanchez, se aprendid que el término “coleccion” abordaba la ropa
desde las temporadas, es decir, los conceptos de lo antiguo y lo
nuevo, del renovar debido a las tendencias del momento. Y ya que
la propuesta busca combatir el sistema de rapidez e inmediatez
del fast fashion, se determind que el concepto de “linea” era
mas apropiado. Ya que trata sobre una categoria de productos
sostenida en el tiempo. Cuyos productos responden a una logica
de atemporalidad.

2. Cantidad de prendas: en un inicio se pensd en hacer 12 looks
diferentes para los modelos (uno para cada uno), es decir, mas
de 12 prendas a disefiar y generar. Por una parte, con respecto
al tiempo, era una tarea muy compleja. Y por otra, con respecto
a la conciencia con la produccion de indumentaria sostenible,
se determino que 6 prendas era lo adecuando para el proceso
actual. Ademas de poder mostrar las mismas prendas en distintos
cuerpos de diversas tallas.

Figura 50: Reunion con Rosario Sanchez, docente UC que ayudd en temas de patronaje y
construccion de marca . Elaboraciéon propia.
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Dibujos técnicos

Se definieron las 6 prendas que conformarian la coleccion y los
looks de los modelos. Se tomo inspiracion de modelos basicos
de prendas interiores: sudadera, slip, boxers ajustados y suletos),
con el objetivo de intervenirlos desde una estética propia, bajo

la mirada del disefio de autor, aunque sin llegar a quitarles su
atemporalidad, lo que permite un uso sostenido en el tiempo. Son
2 tops (para el torso), 3 bottoms (para la zona genital) y un mono
(que cubre la zona de arriba y abajo). A continuacion, se muestran
las prendas definidas, a traves de [ooks (conjuntos) que colocan a
dos de ellas juntas en algunos de los casos.

A\

/] I

|

Figura 51: Slip. Elaboracion propia.
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Figura 52: Boxers ajustados. Elaboracion propia.
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Figura 53: Boxers holgados. Elaboracion propia.
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Figura 54. Mono. Elaboracion propia.
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Figura 55: Camisa y boxers sueltos. Elaboracion propia.



Desarrollo e implementacion del proyecto
p. 55

Figura 56: Sudadera y boxers ajustados. Elaboracion propia.
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Distribucion de prendas y tallas

Tras definir las piezas de la coleccion, fue necesario determinar
qué personas vestirian que prendas. Fue por esto que se creo una
planilla en Google Sheets con las medidas de los modelos con
el fin de distribuir las prendas y optimizar su confeccion. Con el
transcurso del tiempo, se fue adaptando quién usaria qué prenda,
se fueron agregando comentarios, y otras acciones que trabajar
en la planilla dificultaban la fluidez y visualidad del trabajo. Y fue
entonces, que se disefio un grafico en Adobe Illustrator, editable,
que visualizd a los modelos, las prendas, las tallas como un todo.
Lo que permitié intervenirlo, desplazar personas, ver los iconos
de las prendas y agregar comentarios. Lo que hizo del trabajo uno
mucho mas ameno y amigable.

A l C D E F & H | ! K L M
1 N2 Modelo K Molde de base Talla gential | Talla en maolde  ;Tengo el : :
= Top/Bottom | b e Prenda T e S uﬂgi e Lo nasiera °m‘;‘fj 5 | éPrenda Lista? Comentario
3 : Cristidn Arismendi C p— i | Y - ” '
4 talo Zifiga at
5 2 Vicente Palma 93|Slip PAD slip - M XS 5i Sesién complementaria fotos: 16.11.2020
6 3 Andrés Guerrero 1o | slip PAB slip - in s si Encargarme de retirarlo
7 Guillermeo Carrasco BY i = Va sola la prenda (va 1ero)

4 n Boxer apretado PAB - Boxer apretado |S M Si | = %

8 Bottom Francisco Wang 85 | Necesita outfit (va 2do)
9 ] Nicolas Mena 88|Boxer apretado PAB |- | Boxer apretado | M L Si Per error tiene uneo L, mandarle a Raimundg
10 6 Raimundo Berg 87| Boxer apretado FAB i- ' Boxer apretado L XL Si Pasarle el de Nicolds
1 7 Bastian Rupayan B7|Boxer 3X - | Boxer suelto M X8 Si /| | Esta sano (va lero)
12 Vicente Santander 14 | y Va lero
i 8 doa Vidfara 108 Boxer 3X - :Elmcer suelto i)(L M Si e T
14 ] Bastian Rupayan 87| Camisa sleeveless - !— : M (creo) - ]
15 b 10 Francisco Wang B5 | Beetle armadillo - I Beetle s ® X5 (7) (]
16 i e i \Joaquin Bricefio 94| Enterito (Top) |- |Polera m. larga M (oversized) (?) Cl
17 Joaquin Bricefio 94 |Enterito (Bottom) |- |Boxer suelto |S XXS |
10
19 Oscar Ortega 98 | Slip PAR |Slip |- M XS O
20 Ramundo Ortega 86| 5lip PAB Slip = ,S XX3 O
2 BRmam Oscar Ortega 98 |Boxer 3x - | Boxer suelto M X8 |
22 Ramunda Ortega 85| Boxer 3x - | Hoxer suelta  |§ XXS ]

Figura 57: Tabla Exel de distribuciénmodelo-prenda-talla. Elaboracion propia.
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Figura 58: Grafico editable que contempla las variables modelo - talla - prenda- comentarios. Elaboracion propia.
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Materialidades y carta cromatica

Para la eleccion de los materiales a utilizar, se tomaron en
consideracion la revision de literatura, los comentarios presentes
en la encuesta y entrevistas. Dentro de los cuales destacan: el el
uso de prendas basicas (slip, boxers ajustados, boxers sueltos),
para intervenirlas sutilmente, que fuesen suaves, ya que muchos
mencionaban el dormir con las prendas, y finalmente el dar la
opcion escoger entre prendas ajustadas y otras mas holgadas,
para la zona genital. Las dos telas escogidas para la confeccion
de la linea fueron algodon y popelina, para las prendas ajustadas y
sueltas respectivamente.

Es sumamente importante mencionar, que para poder generar
prendas a mayor escala es necesario llevar a cabo un proceso
llamado muestreo, el cual implica la produccion inicial de las
prendas con el fin de que cuando se hagan en mayor cantidad,
sean llevadas al costurero para especificar detalles constructivos,
funcionales y estéticos. Para la etapa de muestreo, se utilizd ropa
de segunda mano, y luego, para la produccion a mayor escala,
se usaran telas hechas en Chile, con el objetivo de potenciar la
industria textil a nivel nacional y disminuir la huella de carbono que
implica la importacion extranjera.

Para la carta cromatica de las prendas, se escogié principalmente
el color blanco. Y dentro de las razones, ademas de ser un color
sobrio, basico, clasico y que alude a la higiene, se encuentran las
siguientes razones: que en las entrevistas con los modelos se
mencionaban los colores blanco y negro como los “clasicos que
todos tienen”, que son mas eficientes de fotografiar a distancia a
travées de Zoom (ya que las sombras en una prenda blanca tienen
mayor escala de grises que una prenda negra que se ve Como una
gran mancha oscura en la pantalla) y que para la recoleccion de
prendas de segunda mano es mucho mas eficiente seleccionar
prendas en buen estado de color blancas, ya que revelan mas
honestamente el uso y desgaste que tienen. EL color fue
complementado con el logotipo de marca en color negro.

Algoddn Popelina Color blanco (prenda) y

negro (etiqueta)

Recoleccion textil

El muestreo de las prendas fue realizado con telas de segunda
mano. Aunque, ¢de donde fueron obtenidas? De donaciones. Al
ser un proyecto de caracter colaborativo, se comunicaron a traves
de Instagram y Whatsapp, dos piezas graficas que pedian aportes
voluntarios de ropa blanca en desuso. En donde el Unico requisito,
era que fuesen textiles de segunda mano blancos, con la uUnica
exclusion de ropa interior, en vistas de lo previamente aprendido
en la encuesta realizada: el rechazo a las prendas intimas que han
sido usadas en las zonas genitales de otros.

A través de ambas redes sociales, fue posible recaudar material
suficiente para generar la coleccion, y se logré potenciar aun mas
el sentido colaborativo del proyecto, en este caso, a través de la
obtencion de materia prima para generar las prendas.

RECIBO

DONACIONES DE ROPA
USADA BLANCA

“RECIBO™

DONACIONES DE ROPA
USADA BLANCA

& PARA MI PROYECTO
DE TiTULO DE DISENO

Figura 59: Capturas de pantalla de historia
y post de Instagram promoviendo la
campafia de donacién de ropa.
Elaboracion propia.

PARA MI PROYECTO
DE TITULO DE DISENO
DA LO MISMO EL ESTADO

(COMO MAMCHAS O DESGASTE,
PORQUE LAS DESARMARE)

CUALQUIER MATERIAL
(POLERAS, CAMISAS, ROPA
DEPORTIVA, DELANTALES, ETC.)

RECIBO OTROS MATERIALES
(COMO MANTELES, SABANAS, ETC)

NO RECIBO PRENDAS INTIMAS COMO
SOSTENES, CALCETINES, BOXER, ETC.

b



Desarrollo e implementacién del proyecto
p. 59

Figura 60. Capturas de pantalla de historias de Instagram recibiendo las donaciones de
ropa. Elaboracion propia.

Apoyo desde el disefio de vestuario

Una vez con recolectada la materia prima necesaria para el corte
y confeccion de las muestras textiles, estas fueron desinfectadas
y lavadas minuciosamente, para quitar toda posibilidad de estar
infectada con COVID-19. Aunque un nuevo desafio se acercaba
al proceso: el patronaje. Tomando inspiracion en la esencia del
trabajo en equipo que adquirio el proyecto, se contactd a tres
personas de confianza que estudiaron/se encuentran estudiando
disefio de vestuario: Lucia Fonseca (INACAP, Chile), Shanon Poupard
(Institut Francais de la Mode, Francia) elsidora Sanchez (Duoc UC,
Chile). Gracias al impacto a nivel mundial del coronavirus, las
colaboradoras estaban generalmente en casa, facilitando el trabajo
a distancia tanto nacional como internacional.

Ademas de las tres personas de confianza, relacionadas a los
estudios de disefio de vestuario, es necesario mencionar tambiéen a
las docentes que aportaron al proyecto desde sus conocimientos de
la indumentaria: Paola Moreno, quien acompafio el guio el proceso
en seminario y Rosario Sanchez, quien complementd la guiatura
del profesor guia Andrés Villela en titulo, a través de instancias
de correccion extraordinarias, con el objetivo de complementar el
proceso desde la confeccion e identidad de marca.

Las personas que aportaron al proyecto entregaron material de
apoyo (como teorias de patronaje, insumos tecnicos, moldes
para experimentar, etc.) y feedback (comentarios, sugerencias
reuniones, correcciones, y un sinfin videollamadas).

B~ R T T O -

Fig 61: Reunion
con Lucia
Fonseca para
tomar decisiones
de moldaje, corte
y confeccion.
Elaboracion
propia.
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Moldes, corte y confeccion

Para los moldes de la linea, unos de ellos fueron construidos vy
otros, ya existentes, fueron intervenidos. Fue aqui, cuando Lucia se
transformo en un agente fundamental para proyecto, los insumos
compartidos por ella permitieron generar moldes desde cero. Los
pasos iban desde latoma de medidas de los modelos (ya obtenidas
anteriormente), la construccion del molde, el trazo sobre la tela, el
corte, la confeccion, y los comentarios para mejorar cada vez mas.
Multiples moldes fueron testeados hasta llegar a los indicados, los
cuales fueron aprobados por ambos.

Figura 62: Estacion moldaje, de corte y confeccion. Elaboracion propia.
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Figura 63: Moldes |. Elaboracion propia.

Figura 64: Moldes II. Elaboracion propia.

Pruebas de calce

Una vez construidas las prendas, fue necesario ver su desempefio
en cuerpo de tallas similares a los modelos. Se pidi¢ a personas
cercanas que estuviesen dispuestas ayudar, para asi ver los desvios
de talla en las prendas, junto con detalles constructivos y estéticos
a mejorar. Hubo un gran proceso de experimentacion con formas,
moldes y técnicas constructivas que enriquecieron el proceso de
aprendizaje, antes de llegar a las prendas acabadas.

-

2

| ¥
Lo SRR

Figura 65: Prueba fallida, error en confeccion. Figura 66: Definicion altura de tiro del
Elaboracion propia. boxer. Elaboracién propia.

Figura 68: Testeo doble pretina
Elaboracion propia.

Figura 67: Distancia entre pretinas.
Elaboracion propia.
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Pruebas de tamano de ventanilla

Uno de los detalles mas importantes
pensados para la prendas tradicionales slip y
boxer, fue la ventanilla delantera o peek a boo.
En ambos disefios las experimentaciones
sobre y fuera del cuerpo fueron procesos
que aportaron a aprender de aciertos y
errores. En un principio se hizo muy grande,
y luego se tested de manera digital a traves
del fotomontaje, para asi determinar que
medidas eran las necesarias para llegar al
escote deseado.

Figura 69: Experimentacion con técnicas como el licuado y fotomontaje en Adobe Photoshop con el fin
de encontrar el tamarfio perfecto de ventanilla en prendas como el slip y los bdxers. Elaboracion propia.

Figura 70: Experimentacion del tamafio de ventanillas en slips. Elaboracion propia.
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Pruebas de calce finales

Figura 71: Prueba final del modelo slip vistas: frontal, lateral y espalda. Elaboracion propia.
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Figura 72: Prueba final del modelo bdxer ajustado vistas: frontal, lateral, espalda y detalles frente y espalda. Elaboracion propia.
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Figura 73: Prueba final del modelo boxer holgado vistas: frontal, lateral, espalda y detalles frente y espalda. veElaboracion propia.
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ldentidad de marca
Tipografias

Work Sans Regular

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghjiklmnhopqrstuvwxyz
1234567890

i) [#H]/@\<-{|}¢¥++x=>F%"“"‘:;,.*

Variaciones de logo y area de proteccion

OSCAR OSCAR ‘
ORTEGA ORTEGA
VERA . ERA

Carta cromatica y variaciones de colores

[l +000000
|| #FFFFFF @
#DBDBDB 5%8
#FAE3ET 2mS
® o
#CCDCEA >

Manifiesto

Oscar Ortega Vera es la marca homonima propuesta por el
estudiante en proceso de titulacion (hasta la fecha de entrega del
presente documento digital). Que busca proponer un estilo de
vida propio, a través de la comprension de a quienes se disefia.
Ofrece distintos tipos de productos, con el fin de adentrarse en
la intimidad de los hombres y ayudar a expresar sentimientos y
emociones.

El principal y gran eje en torno al cual giran sus valores, es la
propuesta de una nueva masculinidad a través del disefio local:
una de piel, que siente, abraza y reflexiona. Para asi, poder generar
una comunidad de hombres que se quieren entre ellos y redefinen
el concepto de ser mejor.

La primera linea de productos a entregar, consta de seis piezas
de ropa interior masculina, que fueron minuciosamente disefiadas
con todo el esfuerzo y carifio del mundo, para poder entregar
productos de calidad y con una perspectiva propia de la realidad.

La eleccion de la tipografia Work Sans y la paleta cromatica de
blanco, negro y tenues tonos pasteles, transmiten la simpleza y
versatilidad de lamarca, capaz de enfrentar todo tipo de situaciones
y dificultades que se presenten en el camino.

Un proyecto que nace gracias al amor, la esperanza y la constante
colaboracion de tremendas personas, sin ningdn compromiso,
mas que el de hacer del mundo un lugar mejor.
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Disefo del Hang tag

10 cm

OSCAR
ORTEGA
VERA

AAAAA
con amor

Hecho en Puerto Varas, Chile
100% algod—n chieno
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Aplicaciones del logo

OSCAR —

ORTEGA .
VERA

Qg B &
Figura 74: Totebag logotipo, fondo celeste. Figura 75: Hang tag. Elaboracion propia. Figura 76: Totebag isotipo, fondo rosado.

Elaboracion propia. Elaboracion propia.
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Figura 77: Ejemplos de aplicaciones digitales con logotipo e isotipo. Elaboracion propia.



Figura 78: Capturas de pantallas en secuencia de animacion 3D del logo. Elaboracion propia.
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Figura 79: Etiqueta en modelos mono, slip, bdxer holgado y ajustado. Elaboracion propia.
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5. Editorial

\
A\

| Y

Previo a la editorial: el envio de las prendas (5]

El proceso de disefio y confeccion de las prendas fue en Puerto
Varas, razon por la cual, para proceder a llevar a cabo la sesion
de fotografia y video con los modelos a distancia, fue necesario
empaquetar las prendas enviarlas a Santiago. El haber desarrollado
la identidad de la marca fue un punto clave en la etapa anterior,
para asf aplicarlo no solo a la etiqueta de las prendas, sino también
al packaging del envio.

El paquete estaba compuesto por la prenda, envuelta en
papel seda, y cerrada con un sticker de la marca, y una tarjeta
de agradecimiento e invitacion al proceso editorial. Todo en un
paquete de cartén forrado con los datos de envio sujetos a la
identidad de marca.

Es importante recordar, que hay prendas que se repitieron entre
modelos, por lo que se utilizd el sistema Rappi Favor, que sirvio
para enviar la ropa de un modelo a otro pagando un precio
determinado. No obstante, surgié la siguiente interrogante: ;como
mantener el nivel de experiencia entre un modelo al que le fue
enviada la prenda especialmente para €l, y otro que no? Luego de
hacer una lluvia de ideas se llegod a la escogida: una carta virtual,
que ve como es escrita en el momento en que el modelo escanea
el codigo QR (que le es enviado a través de Whatsapp cuando
confirma la recepcion de la prenda).

La recepcidén de las prendas

Las ansias por recibir las prendas rodeaban a los modelos, la idea
de modelas prendas hechas a su mediday a través de un formato
desconocido, creaba un ambiente emocional de altas expectativas.
Puesto que la forma de las prendas no planeaba ser revelada, era
un factor sorpresa.

Una vez llegadas la prendas, hubo todo tipo de reacciones, habia
modelos que enviaban videos abriendo el paquete, con mucho
cuidado, felices de poder narrar la experiencia del primer vistazo a
la prenda. Otros de los modelos se la colocaban inmediatamente
y enviaban fotos para corroborar que todo estaba bien.

Figura 80: Packaging de envio I.
Elaboracion propia.

Figura 81: Packaging de envio Il. Elaboracién
propia.

Las Condes
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Tu Rappi estd en camino a la
direccion indicada
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Figura ?? carta virtual de agradecimiento.
Elaboracion propia.

italo, escanea este codigo QR
cuando recibas la prenda
para una sorpresa*
*Puedes abrir Whatsapp web en un computador y

escanearlo con tu teléfono o usar el teléfono de otra
persona y escanear este directamente.

Figura 82: Captura de pantalla de la app
Rappi al enviar la prenda de un modelo a
otro Elaboracién propia.

Figura 83: Codigo QR que dirige al modelo
a su carta virtual de agradecimiento, que se
escribe en tiempo real. Elaboracién propia.




Figura 84: Paquete de envio a los modelos junto con nota de agradecimiento. Elaboracion propia.



Desarrollo e implementacion del proyecto
p. 73

Figura 85: Captura de pantalla de video mandado por Guillermo Carrasco (modelo) documentando la llegada de su prenda. Elaboracion propia.
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La reacciones positivas entregaban un sentimiento de orgullo y
alegria, de poder tener un producto funcional y estético, agradable
para otros. Habia quienes incluso querian comprar la prenda una
vez terminadas las fotos.

A.K.A Snakes i
< ‘ icosnak O m @ Oscar querido & recién mi padre me pasd
el trabajo y no puedo més del amor @
muy lindo el mensaje y me ENCANTO la
prenda %* &* en serio me gqueda
il PERFECTA W ¥ estoy muy muy
agradecido

Lo tengo en mis manos =
Aparte es preciosaaa

Es precioso Me encanto

‘ T mando fotos en un ratito! Ayyyyy!inn

Me encanta!!!!!
Me alegro muchisimot!!!!!!

& I ,"]"" TITTTITTTT estoylii

En serio bb la amé mucho mucho

“..me encantoé me encanto me _enccmto, Estoy feliz de poder colaborar contigo en
de hecho ahora acabo de terminar de tu proyecto
estudiar asi que me lo voy a probar”

Nicolds Mena, ) -
( ) Figura 87: conversacion con modelo al

recibir la prenda. Elaboracion propia.
Oscar me acaba de llegar

Muchisimas gracias
Y me encantd la nota

Asi que ahora es cosa de coordinar

Conversacion con modelo al recibir la
prenda. Elaboracion propia.

Oye y te lo compro

Lo quiero Muy hermaosa!
Jajajaja
AY AMOOQOOO
Figura 86: Conversacion con Nicolas -
Mena al recibir la prenda. Elaboracién Me lo alcancé a probar y me encanté
propia.
QUE LOCO ®
Te mando una foto?
Figura 88: conversacion con modelo al Figura 89: Selfie enviada por modelo al recibir la prenda.

recibir la prenda. Elaboracion propia. Elaboracion propia.
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Por otra parte, hubo reacciones que requirieron nuevamente de
una solucion en conjunto con los modelos involucrados. Dos de
ellos se sintieron incémodos al ver sus prendas, sentian que eran
muy reveladoras y que la idea de exponerse en ellas en redes
sociales los incomodaba. Ademas del rubro en que se encuentran
envueltos, el cual socialmente podria jugarles en contra (por su
reputacion).

Pero como todo en el proceso se trata del aprendizaje, se ofrecio
una instancia de reunion final, con el objetivo de conversar lo
sucedido y ver si existia la posibilidad de hacer algo al respecto (en
lugar de que simplemente abandonaran el proceso). Y se preparo
una reunion para conversar lo sucedido y una presentacion con
alternativas a vestir, y la delicadeza que se busca transmitir con las
fotos, para no tener miedo a una imagen hipersexualizada.

Una vez llegado el dia se conversd con ambos, por separado, y se
escucho atenta,ente lo que tenian que decir, las partes de abajo
eran as que los incomodaban, y fue ahi en donde se presentaron las
alterativas a vestir (en base a las otras prendas ya confeccionadas)
y se llegd al acuerdo de intercambiar sus prendas con otros
modelos, a quienes no les importaba qué usar. Las situaciones
fueron resueltas y ambos quedaron contentos con sus prendas,
con las mismas ganas de seguir participando.

Luego de este tipo de situaciones, se logro entender que el factor
sorpresa es muy agradable cuando tiene buenos resultados, pero
cuando no lo son, resulta un impedimento para el desarrollo natural
del proyecto. Por lo que con los modelos a quienes aun estaban
por enviar sus prendas, se les reveld como era antes de hacerlo.

Para futuras lineas de productos, puede haber un nivel de sorpresa
en los envios, tratandose de prendas que exponen el cuerpo por
ejemplo, pero debe haber un aviso del tipo de exposicion que
puede haber, con el fin de anteponerse a este tipo de situaciones.

g

Hasta shora
Prendas que ya han
sido terminadas.

BOTTOMS f |
Partes de abajo [-] Iy / %:s swwo i
disefiadas en la linea (d—

|| eoxeaax

[l P, cues 1100

Bbkar PAB < chaltos 08 sigoddn

Por terminar
Otras prendas | |

Por terminar
Otras prendas

Por terminar
Otras prendas

Figura 90: Presentacion de alternativas de prendas para los modelos. Elaboracion propia.
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Presentacion pre-sesion

A medida que los modelos iban recibiendo sus prendas, se
llevaba a cabo una reunidén para la sesion de fotos, que tenia
una presentacion introductoria a la misma. La cual tenia tres
objetivos: contar a los modelos cémo habia avanzado el proyecto,
introducirlos a la sesion de foto y video, sostener la sesion de foto
y video, y explicar cuales serian los proximos pasos.

Gracias al proyecto AT HOME SESSIONS, ya se tenia experiencia
con sesiones fotograficas a través de Zoom, es mas, la metodologia
para introducir y tomar las fotografias fue clave para lograr una
proceso lo mas eficiente posible. Habia que conectar al modelo a la
reunion, con el su celular (cuya camara trasera entrega una buena
resolucion) y su computador (para que pudiese verse mientras era
retratado). Para asi tomar capturas de pantalla a la sesion y poder

Itinerario
de hoy
N
(\ o o o o
\ Keynote Prueba no still Video &
photos screenshots

pre-sesién tan prueba

De aqui
en adelante

sgueh 1 2] [3]

+ Hoy: « Selecciny « Publicacisn por
mencionade edicién, partes.
e te. - Envi + Publicacién

vio y.
aprobacion del total del FF.
modelo,

[OF]

El método
sagrado
Aqui
o~ _ isitas
P ~

Figura 91: Presentacion pre-sesion |. Elaboracion propia.

guardar las imagenes deseadas. También se mostraban imagenes
para dar ideas de como posar. La gran cantidad de ellas que se
mostraban, era para que los modelos pudiesen elegir el tipo de
fotografia con el que se sintiesen mas comodos, y asi, con los
modelos que fuesen mas irreverentes, hacer el material mas osado.

Figura 92: Presentacién pre-sesion Il. Elaboracion propia.
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Computador:
para que se vea
reflejado

Celular (camara
trasera): entrega
imagen HD

Director de fotografia

Computador:
para tomar capturas \
de pantalla .

Figura 93: Método de registro fotografico a través de videollamada I.
Elaboracion propia.

Figura 94: Método de registro fotografico a través de videollamada |I.
Elaboracion propia.
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Sesion de fotografia y video

Luego del inicio de la reunion con los modelos, se dio inicio a la
sesion de fotos, la cual comenzaba con un registro simple (frente,
costado, espalda) y luego daba inicio a las fotografias editoriales
La eleccion de las fotos era guiada segun la comodidad de los
modelos, o las sugeridas, en caso de que no hubiese pudor.

Durante el proceso, el fotégrafo que tradicionalmente sostiene
la camara y determina sus ajustes, se transformo en director de
fotografia, guiando el comportamiento del modelo y la ubicacion
de las camaras. El modelo paso a ser un agente activo, que debia
construir su escenografia en base a las instrucciones entregadas:
acomodando el espacio, abriendo unas cortinas, cerrando otras,
moviendo muebles, etc. Un trabajo en equipo muy diferente al que
se suele hacer en estudios.

Luego se dio paso a las escenas de video, para las cuales también
habia antecedentes para guiar el proceso. Se buscaba hacer
escenas cotidianas como comer, hacer ejercicio, ver television,
leer un libro, etc. Que reflejaran las actividades que se hacen en
ropa interior (segun las entrevistas), para asi tambien, no desviar el
proyecto hacia el erotismo e interferir en la sutileza, delicadeza y
sensibilidad que se buscaba transmitir.

Postproduccion y resultados

Para la edicion de las fotografias, no habia mayores modificaciones
al registro, ya que el principal objetivo de la editorial era poder
mostrar la cuarentena de 12 hombres en sus habitaciones en ropa
interior. Hombres reflexivos, sensibles, carifiosos y despojados
-casi- todas sus ropas y de todo prejuicio social, promoviendo
una nueva masculinidad. Fue por esto que, luego de seleccionar el
material, la Unica edicion aplicada a las fotos fue eliminar manchas
en las paredes, reajustes de encuadre, distorsiones por la camara,
manejos de luces, etc. Sin deformar el cuerpo de los participantes
por promover “ideales” de cuerpo. En cuanto a la edicion de los
videos, simplemente fueron recortados y re-ecuadrados (cuando
fue necesario), para luego simular una llamada de Zoom entre los
12 participantes y dejar el material dispuesto a una colaboracion
con creativos de la industria a quienes se les planted la instancia
de trabajar juntos.

En las siguientes paginas, se pueden ver los resultados de las
prendas y editorial, fruto del trabajo colaborativo del proyecto.

Figura 95: Nicolas Mena removiendo silla para la sesion de fotografia y video.

Elaboracion propia.

Figura 96: Cristian Arismendi preparando
backstage para la sesion de fotografia y
video. Elaboracién propia.

Figura 97: Joaquin Brisefio ordenado las
sabanas para la sesion de fotografia y
video. Elaboracién propia.
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Figura 98: Linea de ropa interior de la marca Ortega Ortega Vera. Elaboracion propia.
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para ver la editorial
foto tras foto



https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1K51FY5mWVEUIFw6DFOk5o1NxNUNvoy54










Figura 99: Captura de pantalla
del video Teaser de la linea, para

propia.



https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1K51FY5mWVEUIFw6DFOk5o1NxNUNvoy54

Desarrollo e implementacién del proyecto
p. 107

6. Launching & pre-order

=

Aprobacién del contenido

Trabajar con ropa interior y la imagen de las personas en ellas, es
un tema no menor. Para este proyecto fue sumamente importante
tratar los temas con el respeto y profesionalismo que requieren.
la imagen personal de cada uno de los modelos y como se vieron
envueltos en el proceso, fue manejada con mucho cuidado.

Es por esto, que todo el material, antes de ser publicado (y editado,
en el caso de los videos) tuvo aprobacion por parte de los modelos.
Ya que el compartir como las personas se ven en ropa interior, es
una imagen que generalmente es reservada para la intimidad. Fue
por esto que se decidié hacer un documento para cada uno de los
participantes, en donde se muestran sus fotografias ya editadas,
para recibir sus comentarios, en caso de que alguna de ellas los
hiciera sentir incomodo o de otra forma negativa. Para asi no pasar
a llegar a personas fundamentales para el proceso durante la
publicacion del contenido.

Difusion en Instagram

Dentro del contexto, se dio a entender la importancia de las
redes sociales como medio de introduccién, comunicacion vy
comercializacion de las prendas de marcas de autor nacionales,
junto con el crecimiento exponencial y enfoque comercial que
Instagram ha obtenido con el paso del tiempo. Razon por la cual,
se decidi6 dar continuidad al uso de la plataforma como eje central
de difusion del proyecto. También se menciond el cambio de
enfoque que se dio a la cuenta personal, pasando a ser portafolio
de trabajo. Con el paso del tiempo, se atrajo gran cantidad de
seguidores interesados en el trabajo expuesto, dentro del cual se
encuentran las AT HOME SESSIONS. Por lo que posteriormente se
publico el primer teaser de lo que sera el lanzamiento de la linea
de ropa interior, con el objetivo de comunicar y ofrecer la linea a
traves de la fotografia editorial de sus muestras.

La planificacion del feed pretende reunir las fotografias de cada
uno de los modelos, para luego concluir con un videoclip que
reuna a todos los participantes en una “llamada de Zoom”, aunque
deja abierta la posibilidad de colaborar otros creativos.

Cristian Arismendi

iHola! En el presente documento podras ver las fotografias seleccionadas y editadas para
que nos digas si esta todo bien y pueden ser publicadas cuando llegue el momento, o si
hay alguna que te resulta incomoda. Toda respuesta sera muy bien recibida.

Un abrazo,

Figura 100: Archivo enviado al modelo Cristian Arismendi para la aprobacion del contenido
fotografico. Elaboracion propia.
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Oscar OrtegaVera
Por una masculinidad sensible, reflexiva
y de piel.

iPre-order de ropa interior abierto!

See Translation
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Figura 101: Planificacion del feed de
Instagram de la marca. Elaboracion propia
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Colaboraciones

Siguiendo la logica y comportamiento del proyecto, como uno
gue propone no solo una metodologia sino la participacion de
personas dispuestas a colaborar, no fue dificil pensar en colaborar
con personas del rubro creativo, especialmente editorial.

Fuck Boy Investigation, fundado por Hernan Kael, es un medio
independiente en Instagram cuyo trabajo se dedica a visualizar
editoriales que traten el tema de la masculinidad, ademas de
producir y formar parte de editoriales propias.

Afos atras, se habia publicado en FBI, trabajos de indumentaria,
realizados en la universidad. La relacién laboral y de confianza fue
sostenida en el tiempo, hasta llegar al tema del proyecto de titulo,
y fue asi como se propuso publicar la editorial llevada a cabo a
traves de Zoom, y ademas, la oportunidad de formar parte de una
editorial con otras personas creativas en el norte de Chile.

Kael coordino el retiro de las prendas de la linea de ropa interior,
que estaban en casa de los modelos, para llevarlas consigo a lugar
de destino y tomar las fotografias que se ven a la derecha, junto
con las de las paginas siguientes. Fue una instancia colaborativa,
cuyos resultados fueron cedidos exclusivamente a la publicacion
de esta memoria, antes de ser publicados.

Los créditos de la editorial fueron entregados en formato de
usuario de Instagram, son los siguientes:

Fotografia: Gabriel @atmosferadifusa

Modelo: Niko@nikokont

H&MUA: Manne @mannekiu

Stylist: Hernan Kael @autfitofdiend

Marcas: @oscarortegavera @nikkidclothing @ofeliakatsuya
@r9.accesorios

Figura 102: Pre-lanzamiento de editorial FBI. (FBI, s.f.

SRR TN =

)



Figura 103: Niko vistiendo el slip
Oscar Ortega Vera. (FBI, sf.).



Figura 104: Niko vistiendo el boxer
holgado Oscar Ortega Vera. (FBI, s.f.).




Figura 105: Niko vistiendo el boxer
holgado Oscar Ortega Vera. (FBI, s.f.).




Figura 106: Niko vistiendo el boxer
holgado Oscar Ortega Vera. (FBI, s.f.).




Figura 107: Niko vistiendo el slip
Oscar Ortega Vera. (FBI, sf.).




Figura 108: Niko vistiendo el slip
Oscar Ortega Vera. (FBI, sf.).
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Con respecto al video producido y el material respectivo del
mismo, se tiene pensado dejarlo al final, con el objetivo de ofrecer
la posibilidad de colaboracion a creativos del area audiovisual. La
principal persona a quién se preguntara la posibilidad de trabajar
en conjunto, es a Ricardo Aguilera “Forever Veintid6s”

Figura 109: Captura de pantalla de Figura 110: Captura de pantalla de
@foreverveintidos | (Aguilera, 2020) @foreverveintidos Il (Aguilera, 2020)

Nota de prensa

Se disefid una nota de prensa, para ser enviada a medios de
comunicacion y revistas nacionales e internacionales, tales
como QuintaTrends, RARO Magazine, Morbo, VisteLaCalle, Pop &
Films, Junk Magazine, Dear Magazine, y otros. La cual introduce al
proyecto a traves de la editorial. También incluye el manifiesto de
nmarcay una minuciosa seleccion fotografica. Sera enviada a traves
de correo electronico con el objetivo de recibir sus respuestas y
recibir apoyo en la difusion y crecimiento de la marca.

arific del mundo, Para poder entregar
@ calidad y con una perspectiva
realidad.

LN COMPrormiso, gque
aun estando en situacion de encierre, guikren
hacer del munde un lugar msjor,

Contacto;
Wharsapp: GG397439781
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Pre-order como financiamiento

El sistema pre-order consta en producir lo que es pedido. Es una
manera de poder sustentar los inicios de un emprendimiento
de buena manera, aunque se necesita de la confianza de la
comunidad de marca. Es por esto que la decision de transformar
una comunidad de seguidores que confian en el trabajo personal,
puede ser extrapolada a una comunidad de marca.

Muny Sisters (comunicacion personal, Octubre 18, 2020) menciond
durante su entrevista que ellas tienen prendas tipo pre-order y
otras en stock permanente, ademas de comentar que es un
sistema no solo econdmicamente llevadero, sino que tambiéen
social y mediambiental. Social, ya que se considera la carga de
trabajo necesaria para producir lo que es requerido, no se abusa
de la mano de obra por tener mas prendas. Y medioambiental,
ya que de produce o que se necesita, No se agotan recursos que
luego pueden quedar sin ser comprados.

Por otra parte, Leiva (comunicacion personal, Octubre 18, 2020),
también comento que permite conocer a los clientes de la marca,
saber qué es lo que les gusta y queé no, para asi tomar decisiones
con respecto al comportamiento del consumidor, sus gustos y
preferencias dentro de la oferta de la marca nacional.

Llevado al proyecto, el sistema permite el comenzar la inversion
inicial para la manufactura de las prendas, y asi, poder aplicar
nuevamente la metodologia de desarrollo de lineas de productos,
con nuevas prendas de ropa interior, o una linea completamente
distinta, como zapatos o velas.
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7. Produccion a mayor escala

Introduccién al modelo de negocios

Existe una serie de consideraciones a tener en la produccion
a mayor escala. Pero el principal foco debe estar puesto en la
comprension del sistema pre-order, el cual luego del lanzamiento
linea, dicta que prendas seran las enviadas a confeccionar.
Es por esto que se deberan tomar en cuenta los aprendizajes, y
contar con la colaboracion de las personas del area de vestuario,

de la

-

especificamente Lucia Fonseca, para hacer de la produccion lo mas
eficiente y con el menor margen de error posible. En esta etapa se
suma Mariela Villaroel, costurera que generara las prendas desde
su hogar, debido al contexto sanitario. A continuacion se introduce
el modelo de negocios Canvas, con el fin de ahonda en puntos
clave del proyecto, antes de verlo por completo.

Aqui se encuentran las
etapas del1-8 de la
propuesta metodolégica
del proyecto

La colaboracién es esencial
como funcionamiento de
la marca: los modelos-
participantes, disefladores
de vestuario, costureras,
equipos de personas en
editoriales, etc.

Socios clave
Proveedores de materiales
Costureras y modistas
Disefiador de vestuario

Fotografos y productores de
moda

Modelos
evistas y blogs de moda

Otras marcas de disefio de
autor para colaborar

Otras marcas de ofo tipo de
producto para colaborar en
otras lineas

Hombres y mujeres que
compran fopa interior a
hombres

Personas que vean la ropa
interior de otros

Disefiadores graficos para
centenido de redes sociales

Los costos abarcan la
produccioén y tercerizacion
de los productos, junto con
todos los elementos que
eso significa

Retocadores de imagen

Estructura de Costos
Materiales

fercerizacion de tareas
Colaboraciones pagadas

Publicidad en Instagram

De marcay lineas correspondientes:
una nueva masculinidad, una
comunidad fraternay una
metodologia propia de desarrollo de

lineas de productos

Adtjvidades clave

Metodologla para las lineas de
productos (guiar los 8 pasos, y
en especifico
- Definicion de linea
Scoutmg Iy )
- Disefio de las prendas
Ed\toﬂal
Launching y pre-order
- Evaluacion y reajuste

Otras sub-actividades
- Despacho

- Garantia y reparacion

- Colaboracicnes

- Control de imprevistos con
participantes

~ Recepcion de fotos de
clientes

Recursos claves

Comunidad de marca
(nstagram)

Donaciones de ropa usada
(para lineas de indumentaria) y
luego materiales

- Asesoria de expertos (en
el caso de ropa: moldes y
confeccion)

- Colaboraciones editoriales
Web con carrito de compra

Packaging
Impuestos

Gastos de estudio/lugar de
trabajo

Propuesta de valpr

Resignificacion de la
masculinidad: de piel, que
siente, abraza y reflexiona

Fraternidad, comparierismo
chpresnon de afecto entre

Conexién con quienes
participan del desarrollo de
productos

Estilo de vida para un nuevo
hombre

Disefio de autor en la
indumentaria interior masculina

Metodologia de desarrollo de
lineas que rescata elementos
del disefio participativo, se
entiende al usuario y se crea
€on su apoyo

Representatividad e inclusién
de distintas personas y sus

Capacidad de adaptarse

a contextos adversos
evolucionar en el tiempo (por
ejemplo: Covid-19)

Upcycling en el proceso
texu){ (sostemb\l\%ad enla
experimentacion)

Fuente de ingresos

Venta de prendas:

Dentro de las relaciones con los clientes, se encuentra
un espectro participativo, que van desde la visualizacion

de la marca, su reaccion e interaccion (como un like en

Instagram por ejemplo), usar los productos (en este caso,

vestirlos, o fotografiarse) y comprar lo que se ofrece

Relacioneg’con clientes

Invitacion y participacion del,
proceso de disefio y promocion
de nuevas lineas

Interaccion via Instagram

y pagina web (como enviar
fotos usando la ropa, dar likes,
comentar, etc.)

ljdemifjc acion los participantes
Comunidad que genera

contenido (publicacion de ellos,
envio y recepcion de fotos)

Simplemente ver la marca en
Instgram

Canales
Redes sociales
- Instagram

- Whatsapp

Pagina web

- Tarjetas de crédito, Transbank

- Paypal

- Mact
- Transferencia bancaria

Segmentos de clientes

Hombres gue representen los

valores de marca: que expresan

su sentir y/o son afectivos con
otros hornbres

Hombres con interés por
redefinir la masculinidad
hegemanica

Hombres interesadds en

prendas innovadoras

Hombres interesados en el
disefo local y/o sostenible

Inicialmente que estén en Chile

—1 =

I

El usuario a quien se apunta.
Ademas de quien cumple con la
nueva masculinidad de marca, se
invita a otros a formar parte de
esta nueva definicion

Inicialmente digitales

La venta de las prendas, ¢podria
pensarse en otra mas?

Figura 111: Modelo de Negocios Canvas. Elaboraciéon propia.
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Modelo Canvas

Socios clave

Proveedores de materiales
Costureras y modistas
Diseflador de vestuario

Fotografos y productores de
moda

Modelos
Revistas y blogs de moda

Otras marcas de disefio de
autor para colaborar

Otras marcas de oto tipo de
producto para colaborar en
otras lineas

Hombres y mujeres que
compran ropa interior a
hombres

Personas que vean la ropa
interior de otros

Disefiadores graficos para
contenido de redes sociales

Retocadores de imagen

Estructura de Costos
Materiales

Tercerizacion de tareas
Colaboraciones pagadas

Publicidad en Instagram

Actividades clave

Metodologia para las lineas de
productos (guiar los 8 pasos, y
en especifico):

- Definicion de linea

- Scouting (I y I1)

- Disefio de las prendas

- Editorial

- Launching y pre-order

- Evaluacion y reajuste

Otras sub-actividades

- Despacho

- Venta

- Garantia y reparacion

- Colaboraciones

- Control de imprevistos con
participantes

- Recepcion de fotos de
clientes

Recursos claves

- Comunidad de marca
(Instagram)
- Donaciones de ropa usada

(para lineas de indumentaria) y

luego materiales

- Asesoria de expertos (en
el caso de ropa: moldes y
confeccion)

- Colaboraciones editoriales
Web con carrito de compra

Packaging
Impuestos

Gastos de estudio/lugar de
trabajo

Figura 112: Modelo de Negocios Canvas. Elaboracién propia.

Propuesta de valor
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siente, abraza y reflexiona

Fraternidad, compafierismo
y expresion de afecto entre
hombres

Conexion con quienes
participan del desarrollo de
productos

Estilo de vida para un nuevo
hombre

Disefio de autor en la

indumentaria interior masculina

Metodologia de desarrollo de
lineas que rescata elementos
del disefio participativo, se
entiende al usuario y se crea
con su apoyo

Representatividad e inclusion
de distintas personas y sus
cuerpos

Capacidad de adaptarse

a contextos adversos y
evolucionar en el tiempo (por
ejemplo: Covid-19)

Upcycling en el proceso
textil (sostenibilidad en la
experimentacion)

Relaciones con clientes

Invitacion y participacion del
proceso de disefio y promocion
de nuevas lineas

Interaccion via Instagram

y pagina web (como enviar
fotos usando la ropa, dar likes,
comentar, etc.)

Identificacion los participantes
de la linea

Comunidad que genera
contenido (publicacion de ellos,
envio y recepcion de fotos)

Simplemente ver la marca en
Instgram

Canales
Redes sociales
- Instagram

- Whatsapp

Pagina web

Fuente de ingresos

Venta de prendas:
- Tarjetas de crédito, Transbank

- Paypal
- Mach

- Transferencia bancaria

Segmentos de clientes

Hombres que representen los
valores de marca: que expresan
su sentir y/o son afectivos con
otros hombres

Hombres con interés por
redefinir la masculinidad
hegemonica

Hombres interesados en
prendas innovadoras

Hombres interesados en el
disefio local y/o sostenible

Inicialmente que estén en Chile
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Proyecciones y escalabilidad de la propuesta Costo unitario inicial

Se propone un trabajo descentralizado con personas de distintas Materiales de confeccidn (promedio) $ 3.000

localidades. Con respecto a los modelos-participantes y los :

colaboradores del equipo, las reuniones pueden llevarse a cabo a Etiquetas $ 500

través de Zoom. Pero con respecto a las costureras, es necesario .

llevar a cabo un control de calidad de la produccion. Packaging $ 600
Manufactura $ 3.500

Se propone una escalabilidad que potencie el desarrollo local de

la produccion de las prendas, en donde se comienza con Mariela Total: $ 7.600
Villaroel en Puerto Varas (donde nace el proyecto). Cuyo trabajo

desde el hogar puede sostenerse en contexto de encierro.

Costos , ,
por unidad Mariela Villaroel
\ confecionando
n las prendas
desde su hogar Dos costureras trabajan
en Puerto Varas segun la localidad
de donde se hagan
7600 1 mas pedidos, y asi

optimizar y disminuir
la contaminacion de
transporte (lo mas
probable es que sea
Santiago

Determinar puntos de mayor
venta para tener costurera.
5.400 2 Confeccionar en Taller Textil
Elabore con Daniel Alarcon
| cuando se necesiten grandes
| cantidades o posibles
exportaciones al por mayor

2.800— - | 3

| | |
1 prenda + 40 prendas + 200 prendas

Figura 713: Estimacion de la escalabilidad de la propuesta. Elaboracién propia.

Cantidad
> de prendas
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El sentido colaborativo

Es necesario valorar las relaciones que se gestan durante el
desarrollo del proyecto. La linea de producto en cuestion, no solo
debe valorar a quienes ayudan en el proceso como participantes y
modelos. Tanto con ellos como los diversos colaboradores de las
distintas areas de trabajo son igual de importantes y valiosos.

El cuidar de las relaciones, y hacerlas crecer a lo largo del tiempo
es fundamental para el perfecto desarrollo del proyecto de marca.
No se trata simplemente de reemplazar a una persona por otra
cuando se acaba un proceso en particular, o cuando no se tiene el
set de herramientas necesario en un momento determinado.

Durante el trabajo con Mariela Villarroel, quien aportd en la
confeccion de una de las prendas de la linea: el mono, se presento
la oportunidad de colaborar a futuro para la produccion de las
prendas luego del lanzamiento del pre-order. Frente al cual se
acepto, pero se comentd que no se tenia posesiéon y conocimiento
del uso de una maquina de coser colleretera. Pensé que se
consulto con las colaboradoras desde el disefio de vestuario,
quienes aconsejaron llevar a cabo el ensefiar el uso y manejo de la
magquina de coser en cuestion.

Figura 115: Aprendizaje de uso y manejo de maquina colleretera Il. Elaboracién propia.
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Figura 116: Aprendizaje de uso y manejo de maquina colleretera Ill. Elaboracion propia.
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8. Evaluacion y reajuste p

Reflexiones y proyecciones

Luego del lanzamiento de la marca y sus respectivos productos,
se espera analizar desde el sistema pre-order los resultados con
respecto a los seguidores, y quienes de ellos se transforman en
consumidores de la marca. También se debe considerar el trafico
que pueden traer los modelos al perfil de la marca, en el caso de
que publiquen parcial o totalmente el resultado del proyecto.

Entender al usuario y su reaccion

Entender al usuario su reaccion sera fundamental para el proceso
de evaluacion y reajuste de la linea de ropa interior de la marca
propuesta. Ademas de determinar cuales son las prendas con
mejor rendimiento en cuanta compra y cuales probablemente
funcionan mejor en contextos editoriales. Razén por la cual se
debe analizar considerando estas variables, ya que no solo se tarta
de las ventas de la marca, sino de su visibilidad e impacto en la
gente.

De la mano del entendimiento del usuario, se debe saber qué es
lo que necesitay como esto va cambiando con el paso del tiempo.
Ya que si bien en el momento en que se hizo la encuesta sobre
uso de ropa interior-usada hubo un 40% de los encuestados no se
veian convencidos con la propuesta, o la rechazaban; esto puede
cambiar mas adelante. Por ejemplo, ofreciendo alternativas en un
futuro, que estén 100% suprarecicladas.

El viaje de los participantes-modelos

Ademas de poner en valor el formato a distancia con los cual es
el trabajo en conjunto con los modelos-participantes y los otros
colaboradores del proyecto. El proyecto tiene claro, que una de
sus mas grandes fortalezas es el viaje que llevaron a cabo los
participantes-modelos durante el proyecto. Se deja modo de
proyeccion el desarrollo de una estrategia comunicacional que
pongan valor dicho proceso, para asi establecer que es lo que
hace diferente a este proyecto, Y permitir que otros usuarios se
sientan identificados con la diversidad que se procuro fuese guia
del procedimiento en su totalidad.

Comunidad de marca

Es sumamente importante tener claro, Que una comunidad de
marca es capaz de sostener el desarrollo de multiples lineas de
productos de aqui en adelante, ya que al fin y al cabo son los
consumidores quienes mantienen en pie, Un proyecto de indole
colaborativa como este.

Se espera poder llegar a las personas, ya sea que vean una
fotografia o prenda siendo vestida, para hacerlas formar parte de
esta comunidad, ya sea con un like, comprar los productos, enviar
fotografias vistiendo sus prendas o hacerse parte del siguiente
proceso desarrollo de una nueva linea de productos.

Ya que al fin y al cabo, lo que hace Unica a esta propuesta de
disefio de autor de indumentaria interior, es su capacidad de
entendimiento de las necesidades del usuario y la manera propia
en que lo hace participe del proceso de disefio.

Figura 118: Detalle etiqueta. Elaboracion propia.
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Conclusiones

Dentro de las reflexiones a las que dio pie el proyecto, se encuentran
muchisimas: la resiliencia, la tolerancia a la frustracion, la iteracion,
la experimentacion, la colaboracion, la humildad y por sobre todo
la capacidad de sofiar y hacer lo que se ama.

La resiliencia impulsada por el amor es una capacidad que antes
se vela lejana e idealizada, se trata de poder sobrellevar todo tipo
de situaciones ya que el amor por lo que se hace es mayor. Todo
proceso puede, y debe, ser enfrentado. Pero en el momento en
gue se hace por amor, no hay malos resultados. Ya que si hay
oportunidades en que las cosas no resultan como uno quiere, al
menos se hicieron con la mejor de las intenciones y las herramienta
que se tenian en ese determinado momento.

En multiples ocasiones el proyecto llevé a situaciones frustrantes,
como el ritmo de trabajo, tecnicas constructivas como el patronaje,
cambios inesperados en el equipo de modelos, oportunidades
laborales, terminar el presente documento y un sinfin de
adversidades que se presentaron en momentos completamente
inesperados, en donde se pensaba tener todo bajo control. La
capacidad de enfrentar esas situaciones fue lo que permitio
seguir adelante una y otra vez. Con reuniones, presentaciones y
conversaciones y busqueda de soluciones con la personas con las
gue hubo que tocar temas muy intimos y personales.

Iterar una y otra vez, hasta obtener un resultado, es un proceso
que se aprende a conllevar con el tiempo, hasta que se sabe
gue en un principio no se obtendran los resultados idealmente
esperados. Pero no hay nada como crear y estar orgulloso, aunque
a veces si, el verlo tambien a través de a las personas que uno
mas quiere. Este proceso aprendid de si mismo en reiteradas
ocasiones, probando una y otra vez el mensaje de invitacion al
proyecto, el moldaje de las prendas, las reuniones con personas
acongojadas, las entrevistas a personas admiradas y tantos otros
procesos; hasta obtener resultados solidos, capaces de dejar
una huella para que otros procesos mas adelante inscritos en la
marca o el ambito personal aprendan de ellos. Es por esto que se
desarrolld una metodologia de disefio, ya que todo el proceso fue
llevado a cabo con personas inicialmente desconocidas, quienes
se transformaron en pilares de esta entrega.

Colaborar es algo que siempre es comentado y venerado en la
escuela, no obstante, genuinamente ejercerla, con un equipo
de personas con tremendas capacidades y ganas de ayudar, es
algo muy diferente. Un grupo multidisciplinario es una cosa, pero
un equipo colaborativo es otra muy diferente. Scouting, dibujo,
patronaje, corte, confeccion, diagramacion, montaje, fotografia,
modelaje, transporte, donaciones, difusion y tantas otras acciones
hicieron que este proyecto fuese posible. En donde las personas
entregaron su genuina y mas honesta disposicion a ayudar al otro
a poder hacer de su proyecto un suefio hecho realidad. Aportando
desde su propia vereda del conocimiento y el amor por lo que ellos
también hace, lo que lleva al parrafo final.

El hacer lo que mas se ama es un proceso que no tiene precio, todo
proceso fluye y se nutre cuando se hace con pasion y conviccion
por las ideas que se creen tienen potencial de ser desarrolladas.
Este proceso nace de la intencion de hacer una marcay una linea
de vestuario diferentes, con una escalabilidad en especifico y el
aporte de muchas personas con las que se espera poder mantener
una relacion, que nace en un contexto tan dulce y amargo como la
crisis sanitaria originada el 2020.



Cierre del proyecto
p. 126

Referencias bibliograficas

About. Guido Vera. (n.d.). Recuperado en June 12, 2020, de
https://www.guidoveracl.com/about

About. SISA. (n.d.). Recuperado en June 12, 2020, de https://
shopsisa.com/pages/about

Accenture. (2020). EL nuevo consumidorchileno en el contextodel
COVID-19. Santiago Accenture.

Ali, N. S, Khairuddin, N. F., & Zainal Abidin, S. (2013). Upcycling:
Re-use and recreate functional interior space using waste
materials. Proceedings of the 15th International Conference on
Engineering and Product Design Education: Design Education -
Growing Our Future, EPDE 2013, (September), 798-803.

Anderson, A., Feinberg, G., Leiserowitz, A., Maibach, E., Rosenthal,
S., Roser-Renouf, C., & Smith, N. (2014). What’s in a Name?
Global Warming versus Climate Change. In George Mason
University. https:/doi.org/1013140/RG.2.2.10123.49448

Andrew Drain, & Elizabeth B -N Sanders. (2019). A Collaboration
System Model for Planning and Evaluating Participatory Design
Projects. International Journal of Design, 13(3), 39.

Anguelov, N. (2016). The Dirty Side of the Garment Industry. Fast
Fashion and Its Negative Impact on Environment and Society.
In CRC Press. https://doi.org/101201/b18902

Armstrong, G., & Kotler, P. (2017). Fundamentos De Marketing
(13th ed.). Recuperado de http:/www.ingebook.com.
unileon.idm.oclc.org/ib/NPcd/IB_Escritorio_Visualizar?cod_
primaria=1000193&libro=5137

Arroyman (@arroyman) | Twitter. (s. f.). Recuperado 30 de junio de
2020, de https:/twitter.com/arroyman

Barnes, W. D., & Kozar, J. M. (2008). The Exploitation of Pregnant
Workers in Apparel Production. Journal of Fashion Marketing
and Management: An International Journal, 12(3), 285-293.
https://doi.org/101108/13612020810889254

BBC Mundo. (2013). Bangladesh Factory Collapse Toll Passes
1,000. Recuperado de https:/www.bbc.com/news/world-
asia-22476774

BBC Mundo. (2017). ¢ Sabes cuél es la industria mas
contaminante después de la del petroleo? Recuperado de
https://www.bbc.com/mundo/noticias-39194215

Bhullar, H., Sabharwal, N., & Singh, A. (2015). The Hidden
Workforce: A Study on Child Labour in the Garment Industry

in Delhi. In Save The Children. https://doi.org/101073/
pnas.0703993104

Bonino, L. (2003). Masculinidad hegemonica e identidad
masculina. Dossiers feministes, 6, 7-36.

Bonnici, P. (2000). Lenguaje visual : La cara oculta de la
comunicacion. Barcelona: Index Book.

Cambridge Dictionary. (s.f.). Underwear. En Cambridge Advanced
Learner’s Dictionary & Thesaurus. Recuperado en 2 de Mayo de
2020, de https://dictionary.cambridge.org/es/diccionario/ingles/
underwear

Camara de Comerci¢ de Santiago. (2020). Tendencias del
e-Commerce en Chile. Santiago CDC.

Camara de Comerci¢ de Santiago. (2020). Indicadores de ventas
del comercio canal online a través de tarjetas, crédito, y débito
en chile, Semestre 2020. Santiago CDC.

Cachon, G. P, & Swinney, R. (2011). The Value of Fast Fashion:
Quick Response, Enhanced Design, and Strategic Consumer
Behavior. Management Science, 57(4), 778—-795. https://doi.
org/101287/mnsc1100.1303

Clark, H. (2008). SLOW FASHION-an Oxymoron-or a Promise for
the Future ...? Fashion Theory, 12(4), 427-446.

Cole, S. (2011). The Story of Men’s Underwear. Parkstone Press.

Cook, I., Ditty, S., Hunter, L., & Fruterra. (2016). CoOmo ser un
Revolucionario de la Moda. Recuperado de https:/www.
fashionrevolution.org/resources/free-downloads/

Dictionary.com. (s.f.). Shapewear. En Dictionary.com. Recuperado
en 1 de Julio de 2020, de https:/www.dictionary.com/browse/
shapewear

Design Council. (2020). Design Council. W.

Fashion Revolution. (2020). Digital Activism for Citizens.

Figueroa, B., Mollenhauer, K., Rico, M., Salvatierra, R., & Wuth, P.
(2017). Creando valor a través del Diseflo de Servicios. Disefio
de Servicios UC, 68-70.

Frohmann, A., & Olmos, X. (2013). Huella de carbono,
exportaciones y estrategias empresariales frente al cambio
climatico.

Guevara, G., Hojman, A., Negrete, S., & Wuth, P. (2019). Disefio +
Innovacion. Santiago.

Henninger, C. E., Ryding, D., Alevizou, P. J., & Goworek, H. (2017).



Cierre del proyecto
p. 127

Sustainability in Fashion: A Cradle to Upcycle Approach. https://
doi.org/101007/978-3-319-51253-2

Lexico. (s.f.). Expresar. En Lexico. Recuperado en 27 de noviembre
de 2020, de https://www.lexico.com/es/definicion/expresar

Lexico. (s.f.). Indumentaria. En Lexico. Recuperado en 27 de
noviembre de 2020, de https:/www.lexico.com/es/definicion/
indumentaria

Lexico. (s.f.). Masculinidad (2). En Lexico. Recuperado en 27 de
noviembre de 2020, de https:/www.lexico.com/es/definicion/
masculinidad

Lewis, B. (2020). Will the coronavirus pandemic create risk or
opportunity? Accounting Today, 34(4), 6.

Mellado, C. (2017). Moda: el Disefio Chileno en los Tiempos del
Retail. El Mostrador.

Ministerio de Salud. (2020). Ministerio de Salud Confirma Primer
Caso de Coronavirus en Chile. Recuperado de https:/www.
minsal.cl/ministerio-de-salud-confirma-primer-caso-de-
coronavirus-en-chile/

Organizacion Mundial de la Meteorologia. (2020). WMO Statement
on the Status of the Global Climate in 2019. In World
Meteorological Organization. Recuperado de http:/www.wmo.
int/pages/mediacentre/press_releases/documents/WMO_1108_
EN_web_000.pdf

Peixe. Grupo Mota. (s. f.). Recuperado 28 de junio de 2020, de
https://www.peixe.cl/deals/8990-en-vez-de-16680-por-2-
camisetas-de-manga-larga-pack-de-5-slip-marca-norel-by-
mota-con-despacho-elige-talla-opcion-2-1

Real Academia Espafiola. (s.f.). Anglicismo. En Diccionario de la
lengua espafiola. Recuperado en 27 de marzo de 2019, de
https://dle.rae.es/anglicismo

R. W. Connell, and James W. Messerschmidt. “Hegemonic
Masculinity: Rethinking the Concept.” Gender & Society 19.6
(2005): 829-59. Web. Saulquin, S. (2006). Historia de la Moda
en Argentina. Del Mirafiique al disefio de autor. Buenos Aires:
Ememce.

Scapp, R., & Seitz, B. (2010). Fashion Statements On Style,
Appearance, and Reality (1st ed.).

Stilo Hombre. Top Underwear presenta Wild, una coleccion
de ropa interior inspirada en la jungla. (2015, noviembre).
Recuperado 29 de junio de 2020, de http:/www.stilohombre.
com/2015/11/top-underwear-wild.html

Thred Up. (2020). 2020 Resale Report. Recuperado de https://
www.thredup.com/resale/#methodology-and-sources

Watson, M. Z., & Yan, R-N. (2013). An exploratory study of the
decision processes of fast versus slow fashion consumers.
Journal of Fashion Marketing and Management: An
International Journal, 17(2), 141-159. https://doi.org/101108/
JFMM-02-2011-0045

Wuth, P. (2020). La participacion en tiempos de crisis. Laboratorio
de Innovacion Publica. Recuperado: https:/medium.com/
laboratorio-de-innovacion-publica/la-participaci%C3%B3n-en-
tiempos-de-crisis-c7b9b2e7e63d

Yo uso zunga. J.A.S.Z. Jotaesezeta. (s. f.). Recuperado 29 de junio
de 2020, de https://yousozungawebnode.es/products/j-a-s-z-
jotaesezeta/



Cierre del proyecto
p. 128

Referencias audiovisuales

Arroyman (2020). RIB Encaje Rojo [imagen] Recuperado de
https:/www.sungas.cl/sutien-bulge-hilo-dental/489-1467-
sutien-hombre-hilo-dental-encaje-rojo.html#/1-talla-s

Bastian Rupayan [@rupayanbastian]. 14 de junio de 2020. O
00 [Fotografia). Instagram. https:/www.instagram.com/p/
CBbzHllJszk/

Bloomberg. 19 de marzo de 2019. [fotografial. Instagram Will Now
Let You Buy Things Directly Through the App. Recuperado de:
https:/www.bloombergquint.com/technology/instagram-gets-
into-the-e-commerce-business-with-checkout-tool

Carlota Barrera (2020). Collections. Spring Summer 2020
[imagen] Recuperado de

https://www.carlotabarrera.com/editorial/archive/
collections/spring-summer-2020

Carlota Barrera (2020). Shoulder Strap Jumpsuit In Ivory [imagen]
Recuperado de

https://www.carlotabarrera.com/shop/shoulder-strap-jumpsuit-
in-ivory

DES-HECHA [@des.hecha]. (7 de mayo de 2020). Bbys se que
en esta cuarentena, no todas hemos sido muy amigas de los
sostenes peVro como somos distintas... [Fotografia). https://
www.instagram.com/p/B_56ymXHBKg/

Diario las Americas (2020). [Fotografial. Francia sin cafes, parte
de su identidad, por el coronavirus. Recuperado de: https:/
www.diariolasamericas.com/mundo/francia-cafes-parte-su-
identidad-el-coronavirus-n4195468

Guido Vera [guidoveracl]. 9 de noviembre de 2020. [Fotografial.
El amarillo es parte de mi paleta de colores permanente y me
encanta ver como evolucionay luce en una pieza... Instagram.
https:/www.instagram.com/p/CHYyTA3nhez/

JASZ [@ropajasz]. (30 de junio de 2020). #ropainteriorjasz
#menundies #jaszunderwear [Fotografial. https:/www.
instagram.com/p/CCCojYmBcBU/?hl=es-la

Ludovic de Saint Sernin X [@ludovicdesaintserninx]. (8 de
mayo de 2020). The beautiful @nathan_gt_n is wearing
the Reflective Eyelet Briefs @ludovicdesaintsernin for @
villanoailles by @jeanpierreblanct @sergelehidalgo @_bepi_ @
lameufdeblowup @vanille_makeup 0O [Fotografia). Instagram.
https://www.instagram.com/p/B_7pCk2lexR/?igshid=1bx70t40p

9w3e

Matias Montenegro [@matiasmontenegro__]. (11 de abril de 2020).
Facetime @benjamiran [Fotografial. Instagram. https:/www.
instagram.com/p/B-3Ex6DHR5H/

Mota (2020). MT4030 SLIP PACK 3 [imagen] Recuperado de
https://mota.jumpseller.com/mt4030-slip-pack-3

Munay Sisters (s.f.). Sobre Munay Sisters [imagen] Recuperado de:
https:/munaysisters.com/pages/about-us-1

OMNIA [@omnia_cl]. (23 de junio de 2019). Vendimos todo!!!!
Muchas gracias chicxs por apoyarnos en estoll Para nosotras
esta marca significa muchisimo, y es nuestra forma...
[Fotografia]. Instagram. https:/www.instagram.com/p/
BzEg6GuUlQ_K/

Paola Velasquez [@paolavelasquezdiaz]. (18 de noviembre de
2020). 2020/2 @arajwls O @klaudyjenner & @claralyon 0 @
babyv4dmp @ibarriaa @josefinalagos_ @sabbator @estudiofe
@elitemodel_chile [Fotografia]. Instagram. https:/www.
instagram.com/p/CHu2e-FJMmM9/

SISA [@shopsisa]. 30 de diciembre de 2020. [Fotografial.
Francisca Reyes @elmagnolio fotografio a @ )
danielaramirezactriz en el Vestido Cruzado Recogido Oxido
para SISA. El trabajo de Francisca explora la...Instagram.
https://www.instagram.com/p/CJaylIMHDH2_/

SKIMS [@skims]. (23 de febrero de 2020). LAUNCHING
TOMORROW - the closest thing to being naked: performance
level fabrics meet elegant silhouettes that contour and support
your body...[Fotografia]. Instagram. https:/www.instagram.
com/p/B87WDLzHUjt/

TOP Underwear (2020). Pack 4 Unidades. Boxer Corto Algodon
Azul Gris [imagen] Recuperado de https:/www.topwear.cl/
tienda/247/producto/205BASP4

Vogue Runway (2018). Spring 2018 Ready-to-wear [imagen]
Recuperado de https:/wwwyogue.com/fashion-shows/spring-
2018-ready-to-wear/rick-owens#collection



Capitulo VI

Anexos

Codigo OR
Entrevistas
Fotografias

130
131
163



ANEexos
p. 130

Escanear el codigo QR o hacer click
en el para acceder a la carpeta de
Google Drive donde se encuentra los
archivos del anexo en su totalidad,
llamada anexo complementario.


https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1K51FY5mWVEUIFw6DFOk5o1NxNUNvoy54

ANExos
p. 131

Entrevista: Munay Sisters

Frlrevizhy Buny Sislers

"8 de uolubre, $020

Se chge ctonD que cuclguier sroemseidn gue consdlers que N0 BE TECesCnD contesior o a5
anrdiefo o 1o marco. Se entfande.

0O: Entonces =n cuante al primer tema quernia saber sCudl es el patran de valor de Munay
Sisters, cudl es su relato, de qué se trata y qué las hace diferentes?

r: En realidac WMunay Sisters parte =n 2076, estakaros en Nusve Zelarda cuar do decidimos
cormenzar la rarca v el cenra de la rnarca vy e columna vertekrzl srerpre ha sstado enfacado
oh tur son materdales de arigen Aties y auatentables, al misma icmen tndas 12 sadona que eatd
thelide v para adelite de s ses de colneron [Lsko, qué guises decr, pooaliog e
cuando nosotras comenzermas 2 hacer esta wvestgzodn ros demararnos alrededor de ur zfio
en entender gue el probderaa con la contarimacidn y los desacierdos con la mndustria de la
ricda gue nosdres Fenidmos. coma Lis S0R3s que nos wenikEmas cucstiseando hase un ticmpo,
oran Actarncnbe coras gus pnonan ser rmodificablng aque hubiess un marcgo de
irTorraciar crnplia, gue quiers decir, rochas de Lis svciones gue una weaby corma
consutidar su Lol nenle paongue estd imasibnlead Lo Tonmaeiin, & seu, y0 congumdon 1y
sabia muches casas de las qua estalz baoendo/elimendo, productas que L2 misrmas rarcas
tampoca transparer taban esto (L) Tue ur periodo largo de mucho clestioharberto, () ya en
ese opocz fulveeana. durerie 6 afosy ol ser vesana hiFo que me cusstiorara también la que
yo cornpriba Y cama consumia en general. [ sk cancidic rarnbién con Lo ocdajn que hicimos
Jrnlam, el oual durd alrededon de cinea afios gquie cslovieos viviendo afoeea g e relacion el
congurmiclar neczelandes oo 2l mearcads neozalandés es oy disnta @y gue tenemos acd en
sudarérica, en esticto rigor el neozelardds s wna persora gue consure ndustria local, se
crizatiara roalmierte Lo que na le parece, S cucstioran los contras coameortiales, () los guats
Iy chfereneiarse dol rmarcado nnetaamensana, y para ollos oo o que fonga gue wer oen
arndrics o norlearmen s, partizulaimerte con salados uidlag, les derei cwocko conllicta,
enloress atar de actuar tolalments epueslo, Lo cual o me parecis gue era “bacdanr®,
porguE o nunca babia estacde rweands con mig promos gjos ¢ viviendo [2 experisnces er ur
raercaidn tan drasticn a lo gue Fabia estado azosturmbnads sempre

™,

0: Totalmente, yo vengo llegando de mi intercarmblo en italia y 25 Lo mismo, todos valoran
el praduzto neliana v eso cuando estudias en la escuele de Dleefa hace que uno se
prencupe y ae fije, pero fuera de esa burbuja muchas veces no pasa {.)

2. Zhno uro s gque nadks Lens gque ser moston deearmibie en genersl () el inlergs nuestro
estd muche mas en Lo fue estaba imisibilizado sobre o que ests visibilizado, sntonces
sabiamos gus el sanganchk e tenia que ser a través de la wista porqusz la 2ante no ke va =
COMMERar porque estés actuanda de refor o peor rhanera, 1 gerte te va 4 comgrar porque s
bonito o l2s gusia o no les gk, enlonges &5 una persy 1 genuing o traves de prendos
bdgites de LG diano, que edenids 1engan wn resagge profuncs delids.

O gQuiénes son ustedes, cudl Fue su formacion, como funcionan como dupla®

2 ve estudie disefo de vestuana onoal Inacap del @0 al y arcto rm edl r'Jrhr'l e
priraulo, sisrnpre b estado relacionads al teme de le @duce i
reubiidiad egtuvienos nalicks en eso por cualry whos, yo desde gue estale ea.L.;JunJ.J sigrngry
estuve trabajardo tarmbién, trabayabs comao asistents y productora de mada en Epoca no
Fabian rnuchas, habia un par rmas grandes gque vo. Entances me tocaba ruchs asiste y arear

lag nuewvas produsciongs de las noevas Clite riodel, Lorelo tarnbign estowo rabsgordoe en lo
s, erkances al sstur inrmersas en esle yrebienie nos dabarmos coenta Le poco que era
silper superficzl y aue no Fzbia mocho rmhas gue hacer rryds que crecer i y no nos larmsha la
atencidn tarmpoco en corma se sbordakar los arkiertes, porgue ers rucho del guerer
preramennr U g senmarmas mucha adreirasidn poar nuesiras parss. crianens fsn rarmblén

I fluge on quicrer innas dzlpais Linra, wer que hasiamas y tratar de resolvcrls dertre de los
sifLiertes afios. () Mos movia la curiosidad de querer salir, aprender de oftras culturas v no
ruedamas psgados 2n la rusma borkuja.

0: ..Cuando uno se hace parte del procesa y ver al fotdgrafo diviglends, ver la elecclén de
las maodelos, ahi es cuando une ve come piensa la industria v sus relaciones, (..} vivir la
axpariencia puede ser un proceso totalmente distinto desde donde uno e5té situado,

M Tarnbién es wrgportante qus Lra eski ensefardo a través de sus actos, nonca sabes quien te
eaté rrando ¢ cLardo o @etis mirande ¢ ser tarmbdn I3 pereona que & und nag gustaria
rapamos. ndrpendienie que e industria fsid bicn o mzl para lns ojns de guidn sea [ lcren
riusha on que el trabajn babls per 5i sola o inspirar a 2lgnien a través de nso,ea nr mondo
clonde hay enuchsy gerte On b rpecga Ly Lor2to es wure de los pudares mids fundamentiales, eg
quign hace tadas lo del rwndo legal, las transacciones sor shipping, 12 veo 1200 10 gue e
produscidn de ropa, las colecaones las levanta yvo v ahl discLtimos de tado cor [2s dos,
tarnbem do provecdores, compra de ing.ros, las dos nos oncargarmos dol Aisoio
irLercizibiandy propuestas bl se encards de 1odos [y jeres oodg adiminisislives, T 0no
cuandy estudia disenio casi guigre ssLar en gulanias de arte, pero Laoverdad Laten 2rmenle ey
Guir 8 no tenes un backgroung de negacios, la galeia ne es ngpoc,

O En ese sentido queria preguntarles camo fue su forma de emprendar y S0 process,

2 e raalldad nasortas Ficiraas vielta larga partienas jurranda plata ieahajands afuees.
wirimas g Chile, cornprarnos slgoddr g hiciros las reeslras y verdimos en Nuevy Zelanda, roz
fue supar ben el prirrer mes que vendimes, 1o qua nos hizo penear que asto sl funsiora, no
partimos con ura esbeategia de produccidn complata, pargue nog plartearmds qud es esercial
prleras, dischicrmos scis fpns A poleras, voamos os colares y 2i eato funciona significa oue
poderas expandire s desds ahi. MO hemos terido tnzneeragnto, Qs prmeras dos a0os los
firnznciarmos Nosoras Son nestras trabsjos e otras ledes y ya desplds del sepundo 2ha, el
D pasd, nos dimes cusnta que estaba funoorardo, que |3 marca estaba gerarando sus
Rrp Ngress, de lie Gealey 00s0laE N0 Ler iarnos gue welian finaecie du gy vada, s con sl
tamey e Ly pandermid dursnte esle afo, wenl por L menas e congalaror ol conbiatoy Luve L
oporturidad de dedicarme clien por cierto a la marsa y viknds un avance de cero a cien.

Jeomo mantaner &l disafia de autar, ya que a vecas se dice que es un lujo padaer ser
disefiador de autor ¢ tienes gran poder adquisitive o realmente dedicarle mucho tiempo, ta
igual me camentas que tienes otro trabajo por ejemplozGomo es tu vida personal versus
Munay?

M Zreo gue en realicad weo trabgendo. es mi realicsd que s mime encarta, soy Srand
meragnr on dos tendas de departe y e gusta roucha, e aprendido muchas cnses gus ke
aplizado Larnbicn ee Woray, poerocal fincy o o sinilan oquee e oz o lerenina & s cineo de =
tarde, ahi pasa de un computador & ot ¥ a veses terrng mrde, somos en wabylicas lag
cloz y alars estamos 2on o Hpe de metas y el tema de pronerse metas y repacrtic los vales es
Py nportants porgue trabaprmos on paralelo poro Farandae das cosas totalrichte distintas
rch gante apira drl diseadar da vesiario nooque las marsas on Ghile snn Forendas node
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rauy rala calidad, pero, en realidad, las personas gue opinan esa y Jue Fo henen una relasisn
direztz con la moda que o la zompran ¢ £=olo emiten un uicio de zcuerds a lo gue ver, es
riuy desds la Enorarcia. porque fensr una marca de ropa ro 8s LN jUeas, 85 un tsma my
seno, () Muchis tendas pegueiiss, gue no Lienen Hendsz, roue ro tiener sioch de produsto,
@I Gt L Lo preEn il SOimd et o S0 pEEs y oo Liecen ook de sloch, By g, al
finel, ve dus clenta gue produsn, manieret unrome de rakajo, platag, orgarizzeian coe e
talleres, gue no se te caida algo, que ewstar los Nsumos que estas buscanda, e Lna cantidad
cle trabajo que ro s vy es despastante porge.e sabes gue bz mayoria de los nswros no estan
A lamarn, & [ vives an San sernarda poe ojemplo. ficees gue ir a indeprndensia, sneonees al
=of marta independicnte requizrn de grarovalar, de rocho cafucres, de muchas gznas e fieno
tui guslar tueho el rasullade, es oy snriguetsdun Lanbidn landu cormkenses @ loghar
COSEE, YO Creo Jue ess 25 ol motar de erpoje par fodo, Fey disg buenos y ding rmalos como
todo en bz vida, Ly importante es ertender gqué quiers uno en la ada, qué s Lo que quisra yo, Lo
que In chstaria hacer v lograr v 00 sacarse esaades de la caheza runga mas, orean gue ung
etz ady By erabequine si ke puoaeele lograrn,

O En esa sentido por ejemplo me hablabas de otras marcas o disenadores JCOma &8 su
relacidn con otros disefiadores o par ejempla hacia afuera?

A Saras supee amiges ok vanos diseiizdores, yor eornpro mecho de mis amegos y nonga los e
prdizdn desruarta, rearg gt apyamas mdteements Suandn catudlzha dizedn me paspo
rriveho gue cuarndo soudia @ genle gue era rmds drande gue yo, sienmnpre Tueran Mgy mesguines
w3 infoernacian ¥ vo eres que les ba ugedo Lo poco enconlreporgue oy dia, ponle W0 mi
ganaracide a3 sipel urida, pasamiag caros, a vecas hacemes reuniones semarales, en estas
epocas hacemos una cada guinze dias para saber comao estan todos. varmos si podernos
przflar et todos wn fordo, es mocho Mojor para NOzoELE MCNETOS 9N S00jUnto oue
movaernos por seporadas. Al Tinal lenernos una armistad. & Marlin Lutlzcke La quiero rmischs, o
Guido Wera, [z Loraine | lolmes y asi ur s fo- de dente qus esta metida =i el area artistiza, ro
solarnente de vestuaro. de zrte, misica, en el cual a mi me encanta en 1o personal iy
COMMPRAL, iF y AROYAT. RO roaly chiguititos que acarn, al final apoyar o trabain 3ia uno o gonoea
Algo. zlguna emacion o 12 2URL pars o IMEortants aEoyArse unas con obrme, ya que 5no 1o
Frasermos nosotros no b v s hacer nadie

O: £Qué L2 dirizs a alguien que qulers partir y no posee las herramientas complementarias
que tignen con tu hermana y compafera? Camo llegar a tode eso, un provesdar,
rnatariales organicos, un tallar a a una modista?

M Todo Lo gue es infarmacdn de rmatenales orgdricos nosatras & nvestgamos durante Lo afo
on unva Aelandn, rieterte a Goagle var reforonacias, o que eerdn hasicndn nrmos, i i
quet marcas eatdn cxpormentzrdn con s rosa. Creo QU In mds fundamental y qee 1o 2

guedar a o Largo de teowda g es gue to decides temer un roarsy de ropi, 2o L oeveskigacin

provesdones y seber Quighes eslin delris Yo en s poss de Nuevs Zelandis me pegué un
Rigque a Perd, porgue s es donds roscelres cormpranmas e rmale prirmas org@rice v Mol a
conGoir @ la gente gue estalx en los carmpos de algoddn L0 y convancentne gue a5t es real,
o salo comvencerte con Lo gque te dicen $ sala 10 que ve, ez irmpaifante Sser Curine ¥ fenar
rente critl parqus oy en dis no s esta dando espacio para, es0 y casl ya ro easte una
QpiniAn persoral chianees o5 impartants oh rada cosa que uno hagd toard una opiniin
presaral lnveatlgar y na dojar e de lads | iseestiga i os emuy irgEnrtaetn

O Ustedes son super jugadas en el tema de las certificaciones, inclusec con una familia de
iconos que respaldan a su marca (Como y hazta qué punto ustades se preccupan de
colocar ase simbelo ¥ hasta qué punto velan por ese certiflcado?

P mosotras al momerto qus hacemes asta boisqueda ooireastigacan.lzs corbifizanicnes estan.
€8 LA organizacion que si ng esta acreditado par Wo que nosotros estamos avalardo que esta
acreditada, en este caso no g€ Cairwild, estudios a los cuzles les puedes esorbir directarments,
s0r organzacionss sLper senas a nivel muerdial entonses Lz bisgueds == antes d= eso. Lusgo
e e puede haror Lsn Ao todas las ntiquetas ponts b do cortificariones ot cormures
porgque Liens ur cosle extra o ses s es gue yona prode ceo mi propio atlgodan, yo ro peeds
Faser us e Tie Gl Uihuaoicties de ese algodn, Pare oye SOy uld elisntia y duliey 9utle ipe Je
alpoddr puesio rmencionarly Ertonces boy distirtos tos de leyes gue te hacen ver =1 pLetes
Facer uso de esa infarmzcidn. Nosotras sl pademaos vacer wsc de la informacide, pera no
pocdkeras utilizar 1os loconos. @rionces er &858 Casn Srearmos ruestra propiz iconografia, tarbdn
oo Iner editar y dar £ crtender que es scrin. S0 Ren os sistro Al mcrcianarlo uro rambicn
puedr ir y Buscar 5i cllas ann praductares de alga inorganizo (20 proveedor) sbors
trabagardd Con Lng errprasi edterre gque nos estd cartitcardo la buella de salono sen v ak
Tuvimos gue buscar 3 un tercern, porque NsaTas no teniamas el nombre ni lag etiguatas, ri
ArArnas expercas er, mds qus naca, s Una asesona =wlerna oon LN ermpresa sustentable v
borming 2etado rabapnda can 2los justarmonts para logear nuostra hoolla de carbona cora,

atarnng

0O: En cuanto a este tema de la sostenikilidad que tu comentas y la huella de carbono cera
£Cdimeo s hacen carga de cerrar el ¢lolo en das sentldos: al de la producaidn y los cllentes
al gquerer remendar una prenda?

Yok realidad nosotras rns basersas cargn por ajempdo de fodos 1ns drsackos, de parnids of
sigterng oo carn dlzafamas o8 JUSTEMAETE pRrA o BaaEar mnshas md s preedas, aing oo se
adple de clerla rmanera al cuspo, respelands gue no recesaniiarmente lenemos Looas L Lallas
e todos kos produstos, v para nuestrss retazos tenamas ura abanza con Ecoitex donde les
llavarmos (o3 refazos de Tela pequenas va gue no pueden volver g ser reutilizades v se los
criregarnes a 2llas para que la conviertan onchiladed  car o cliente nns pasa mucho oue lega
vz chenta que dice "oye se e desiosd ura Fanda” y Nostras carenrnds con el arregls de
50, pern 5 desgues de muchos afios les pasa aldo, Lo pueden volver a arregdar Son Nosotras
rismos, probablermente daspuds eea parte de alguna campana de ruestras [ireas de repa el
A SO0 ROl oG, R UG Lendid wnovabon @iy oy g1 iuestl 0z Lallen L ouferes won
laas 2que Lrabajarnos puedan arteglunlo, pero sien por cheelo L ides Puesieg e estar en |y
biscueda de nuewvas weas y de nuevas tarmas de armar disefos gue s2an mucho s
anigables para lzs porsonas y el mcdicambicnto

0 ..Con el tema de la huella de carbono cero impartan su algoddn desde Pend gJPor qué no
hacerlo en chile, no hay algodén organico o realmente es mejor ir alld ¥ cdmo se conversa
el viaje del algoddn?

M Sigmpra guisimos Wabaar con algoddan porme. porgue @3 el mgjor del rmundo. tiena fibras
raucha mas lereas v al soruna fikra mas largs os mas duradasra, o se deforrne, no gencra
pillicg oA canlacio zor s el es mcebo eds suaue bobacces e noesdog cabscees mon
la ducka de no sormgrar algodon peruand porque agante gue @53 en la regede de Sudar-énica, en
Chile no e hace algoddn porque na tenermos el clirma, Reren ur norte rmas cAlido durarte oo
¢l afa y Latamente claro, ol toma de la huslla de carkona, vna de las cosas con la que mas
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licdizrnos ez el Lerma de tenzr corbong para podar Hevarls nosolros peutosl y persada mocko
s er el irensports de esie alyoddn, gues 2s como elranspons gue hacermeas, pargue Lz acra
opciin seria corprer alfoddn en indi o Austraba, pero estarnos rnucho rizs por potencoiar la
regitn Sudarmnearicara. gus tenernos cosas de ncreiklements buena calidad. potenciar el diseiio
latinaamerieara Y pmmciarl anrcarmeelsa on E',CI’\OI‘?H Sppmn ne oA sus ramas, Wil
cuanda viviamas afusre nos dabarmas cucnka que todas ¢l murds cetd mirando para osra parte
clel rundo, rmenos nosotros rmismos, todos se quisren ir i Curopa. pero en oios poises ro bay
EeSpacio pare segUir creciends, acd todavia hay espacio para poder hacer cogas y para poder
poter ciar.

O gComo compensar 25ta disponibilidad de espacic con quizds esta otra drea del
consumidor qus Ne §2 preacupar

M Es qus o de regente pierso que el pralklerns de raiz en general es la mente de los
consurmidaras, pero 2o no snifics guee es oulpa de los corsumidores, porguae wio na tiene 1z
irformacidr y no ticnes las opeiones a L2 vista de rodos, porque cn realidad ez mucho mas fAcil
droir way al mall y e szen o) cacho de rerer gus i 2 comprar. 4oy en dia yn oren e 1as
rachkes gociales, elterngt v L teenolagia hon ayudiedo Dastante coms para war Qué Dens @l
ragreado, Cmo en Palronate, hay Ln rantdn de genre que fabrica sLs c05nes acd y las verde v
& esa ra es la calidad que esras buscands ya después cormienzas a incursionar en otros
randae camig el Drugsiore, quo os un paco [ Jue pass on huova Sastancers v on 2lansa de
Cordlobs y agiun sin fin de cogas, shory Pay un gropo de chiguilloy gue e513e haciendo rop en
Puenle Allo, y asl By cormo generacionaliisnle nosulros 1 ismos lenerius que gerers redes de
corrpsat ega witperaasedn, dénde puads i a Sompran, guizis generar Los temaes de
conversacitn. A veces piensa que (3 culpa no es salarentz del congurmidon, sira que de las
FIArCES, A8 MISMAas marcas aeren qua taner 2 responsabiidad Se mostrar infomacian, ce
comunizar. 3¢ docie que estan Fabricanda acd en Chile o de decir cdrma en au tazabilidad
drntra de, con quidnas frabajar, 2arque 143 deeigianns qua mmaras comn sunay Siarons o3
descke L rmadania prirna yue compramos, persanos 2 el disens e some o vamos o lograr
para fue sed Lhn producto que no necesite de muckcs tzllas o muchs varacion de cosss. Los
talleres 200 los fque trebajamos, ros encarganmas deir w2 QUignes son. 8i ez que estir en
condiciones de trabajo. porque nosotras no pegarnos barzto por lag cosas que hacernos,
enlorces preferimos pEgar un poco mas y aslon segurs e gus lo gue eslamos bacisndo es el
rasullzoe de Lo gue guerernos lograr

O: :Qus significan para vetedes log descuentos, los evaluan sagun una temporada, ¢ lo ven
mas como un deshacermnos de ciertae prendas, o ne los utilizan para nada?

kol whlzarmos par: nack. tonemos un tipo de prodecta qua &e vands tado o afio. coma
las Easicns penmanentes que por tamas de pandermid ne estuvieran simmprs dispanibl
eslz lermipo, pero en geTieral no uswrnos descusnlos, poroue wmposo eslarmas reralando
eosas. ke nos niecho con ple urder gue s uh wisle i de venld y Sorpre gue yu e
aseglia u prenda y te llega en aquis wempe, que es lo gue hacian muchas bendas afuers far
atra parte, 31 en 2lain rminuta hermas Feshe vertas, harmaos veardido cosas rmas baratas, han
sidn venitas da lag prirmeras prendas que uno bace de tus crlecaones, Comn Ss SIZ8

G on

O zQue significa para ustedes este sisterna {pre order) y camo lo viven ustedes aca en

Chale?

P Zomunicamas que fendrcmes abiorto on ol misterid pre arder siorto modelo o modelas, son
la Feoha y dospuds mardaros o peodoor, porn on prnecsl s pana no teect of stack todo nl

raloy chancder voell Desposs e doe consnts quea bay procloct os dsnadonee, que enrealidiad mds
que Lenerlos en pre order esmgjor lenerlos confeocionados desds anles, Brionees en gereral
wvag entendisndo & i poblica, e gsterns de nagacios, mucha genre te pueds dar corsgajos pera
Yo Zren fjue Lo puede ser disenador de su propio sisber: de negocios. al entender cirno se
comparta fu plibhico, sdrmn 52 somgarts tu negnnn y diectarie o rmedida de o que tova
rasilizron 2 i

0: En cuznto a los sistema de venta muchas veces pasa gue los disefiaderes se niegan al
mundao del retail ;Qué sipnificd para ustedes estar dentro de Paris?;Coma lo perciben
ustedas?iFor qué tomaron asa decision?

Hoveks gante nas decks que ra o hicidrarmas paeque o3 avalae de cierta mancra la indnostria
e Log e lalers Pronces, P e teulidiod, osolids W varis (uchid ious uor m Op Lunidass
en donze te dar = entender si fuL negocio va por ahi o N2, S0 preguntas y resplestas gue uno
rowa a obtener simplerments persardo en que Lo mejor para 1 es esto cuanda no Lo hes
prabade. Croerins que s en osts runuts cllos estin rmiranda las marcas chicas, rnotorlas on s
ropertania de marca. & nosniras rarnbidn ros siree ruche que slos e heagan s puarta a los
s chices v por qué na que sean marses sustenlables o gue necesilen de un purogus pare
sabar g L regond s ahk g L v Bk anlonses gquicas W lugal es estal enowe rarkelplace,
con ura rultibienta v si 4 ellas les funoona también, o ves cams ura gportunizlad de los unos
s& recesitan 2 las otros, da lo rismo el tarmatio. Aparte este proyecto nos Interesd rucho
porque abarcaba muckaz marcas de Sorcokec v oefas marcas nunce tiener las aporniclacdss
dr perar a la vista de rds de stis mil parsnnas 9 sciscicntas mil parannas, que es o quse

lams Niericdas 2aris alrededor de oy lo cncor s irponlant:
rayaRia de las vecss son irvsibilizadas la mayor parte del Derpo varsus las marsss gue
sigrnpre astan en booz ¢ el Fecho que algunss personas tendan contactos o unae red de
contactas que b 2yuda entrar a diztintaz partos, crcortrzmaos gue ora una blona opartunicad
para compartic capacios el gonte que cakt mas isasibnhizacs. Nnastrags crifinamng. poro
stron de i personoliczl de sriticar con propuesbss, ya ue es oy Fcl crilicar es iinporianlz
esuLchar Larnbien,

VTR

@ $Chmo ustedes bacen esto de poder ayudar a las gue estén mas ahajo, tienen
ayudantas en pricticas, generan [nstanclas o cdma iradian 2st2 canocimienta?

A ho b enido ningdn alurneo e prdclice, yo ored gue car el garmbio de ofich -y gspacio
wAMAE B padaer erpezar a tenee la poaibilidad de ceeer s aledn alurina on practica oque quise
Fraverla von nosotrae, eoorzalidad, imds que nadwer L ermpresa desde adentro hacernos de
oo, gquien Wegars a lrabsgar con nosolres seri imds urd roong de wyeds o tado Lo gue
tenermos que hacer, somos poco mMezquinds con la inforraidr ¥ creerios gue es mportarte
dar & conooer cuil es la realidzd v nuestra realidad, =1 25 que a alguen le gensrs inspirasior sso
ro ten=mos problern: con dejar entrar a la gente que quiers hacerlo, obviaments hoy =n diz no
poderos pagar sueldas, pero of esperamos el dia de rmzfara ser mucho mas grandes, 1ener ue
egpail qua pudurios gul Wabaando mas sulds, 18 cavelisd,

O gCémo vivieran ustedes el tema de la pandemla?

# krrealidad no ros afcerd ononadn nas ayudd un martdn | a mayoriz dz neesiros

provesdores no 2sid en Chile, win ssl lograrmos seguir cormprando. las exporlacknes no se

et logramos gue nuesl oy Calleres siguissn funconaods, shloness no ng eslanco, Ly

lo contrana, nas ayudd a pader crecer L poch mias. aparte coro los centros cormerciales
zbar cerrados fue ura oportunidad de negacio parz 21 diseno nacional
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Entrevista: OMNIA

Frlresizla (ANIA
24 de volubrs, 2020

0. Ml nomkre es Oscar Ortega, estoy estudianda disefio en la UC, gstoy en guinte afio y mi
proyects es de indurnentaria masculina, estay haclendo una coleceldn de ropa interlor
masculina la cual nace sobre la experimentacian de ropa usada como material de
prototipada (..)

Entonces, en cuanto al primar tema queria saber cual consideran ustedes el patron de
valor o lo que hace Unlco a Omnia

W e posdiia e gue DN e drnw Gurgue L ek uris Cefounin con L 290 Le gue yona hg
WISto fjLe Con oEras marcas. No he visto una rmarca Gue sea litersl tzr cercena como nosotras
=0r08 2 nuestros seauidores. Nosotraz bustzmos que la gente 2 sienta lteral Lo ras comeda
posible. que seaenta corne en confinnza que &2 skenks reflgada y reprosontada por una rmarca
prrqus noeatras con la Rornn vefarmas como ns ol O (eomrmarity managers deuna mars
deCir dsi, ¥ SisMpre 85 oo MUY 2jECLLUVD. COMS GUE 85 TOMO MUY SeTE3, Y N0 nos gustib
50 TG SUshi L S SO0 L2k Tae worno sz ot aveses, canns gue B
“ruesnores” corno Twhat” gus e repente [vacemos conterado pars reir, corno rosatras
actuanda, nosotraz sublenda “memes”, Lliteralmente generzrda contenido corma “plarnllas”. &
i todn cso me Zuska Fuchisime. oreo que o Fzez mcy angnal.

O: La descripcion de su historia en su pagina web..

WS Famibién! Todo eso, Nos gusts ser Lra rmarca gue en el forda alguien pueda decir clmo,
“ah yo tarmbién lo pueds hacor”. ra zo si sc ontichde ho BCNes que 0T ROFSDFES Coimo
drenasiade intehannios e presonas oque sean come foerales, ro B oyt abras, cornn que
Puetles el U PG Ineeren ey e 25 10 gue Mg 2usty, [ encustlog gormo ariginl,

< Dentro de este misma tema, partlendo de un peco la entrevista, me gustaria salber
quienes son ustedes das, gué rol cumple cada una dentro de la marca, o si comparten
todos los rales o s estdn muy separadas.

B Pusotas das, bueno L Beni esludio sorersial, s ieMueecer, le Yusia eucho o rode, oy el
ral dr e Beri an la rearea igozl fads 1o hrearmas juntas 00 Borha ruesies marea o8 CHemnin
saciedad liritade, ssa signilea gus no ze ure seciedad por acciones, es gue en 9 fondo g yo
e Uego o salin, v yo quisro venderls e parts o oslgoen, 19 Senn lisee que irecr eso, 1ode o
tenernos que hacer juntas, todos los papeles tenemas que timarls juntas, s yo hago o pago
ella lo tiens que aprabar. 23 todo coro totalnments transparerte y cone unidas. v Easicarnente
tado Lo hacermas [Lntas. yo voy 4 U casa todos los dias de la samana a trabagn ¥ ella ests
trabajerdo en su pego v yo estoy sl lado de el pero corwo alla es cornercial, se de
Pue b b e yle o o eoononidi, de i plata de Lmaess, ve lodo o qus as Liteal
pajar irmpuestos v cLeshones. Y yo disefio, fichas técnicas, shars tuve que ir 2 cormprar yo les
telas, wer el teria de las muestras, todas esas cosas Dero esta ba sids nvds corna abora,
porqus por e eenerzl o Facormos toda juntazs no ros diferenciarnos rmusha. & hay que pagar
Algo 1as dos estarins srntadkas, as dos astarins viendn of wma dal va, pors eealmanee ahora
se bu rmarcado L diferercis de cool es by pega de cade unw que yo literal disene woda e
eolziuidn. se la muestirg ol Oeoni y dice sioo moy s varee Uabagardo, peru al Deal es

dizefi ado todo por las dos v corw un poco todo de las dos.

oL

O Quaria preguntarte sobre Los valores de Dmnia, que significa para. ti que tu marca sea
penderless y quienes son tus clisntes y como son parte dal relato de la marca,

WAz Fara i 2s Lodo, Sorma gue una marss gue no tiens valores no tene objetivos, toe e v lo
Ui uiengt logiar con Lo roarca Y rosotnas oo b Bered, curd 1z dije ol pade o, gusremiog
tuie s genile e sienla comods y e sier e reprasen L por sus propios valorgs, Ertones
enzontrarte con alguen que te hace zentido y por eso Lo quierss ool par

Moot as buscamos gue ses fenderless hazicarenta por gue creemos qua 22 Lo que e dele
Faser no le creontramos senticdo A que 12 mpa tonga g4nern o ous sea sola harebre o rujer
poarqus fe axizte solo ol hombre a la mijar, cntoroes o5 como sdreriadamants, coma na

e lusv, Cornu gus asuluys ueho Y gueleriog yue L Bascutienle e o eres L G
Qi 2enern |l derte siente e cercania v dice "ab como gue de verdad les importa”, porgue nos
Fan dicha muchas veces que No quereros aprsgiar ¢ leorar cor esto de ser Lnigey y 2in
gonarn S nesatras Qusdramas orar Gon algo no setia Gor eso. porgus by rmucha gante que
el st el arne, o srend e ook itk inelos crsor ] pare B Pos inner s gus o v

rriggar soly por o decin gque ne es para hombres o na 25 pars mueres, o5 cormno muy lonlo o,
Corne gue ba gerty qur: gque el vrisax ha estado trda konda, perd no ss bz wkes que sea unissr,
yo ng bugco que las persoras digan came "quisra ooupar esta ropa de horbee, o 2sta rapa de
rILEr”, v gLIETD Jue La Sente me quisrs porer ago’, que se entiende que ba ropa =5 pars
cuuer e la quices, poner. eada rda

HUsEAMaS rambien 138 valares dal feminlsea, del pockee. del argella porsanal de la edvarsicad
soxual. Dasicarnenle Loy derechos hurmanes bdsicos, sierlo que es aldo gue no deberia buscoar
LI preErc. sino gque dlgo gue deberia dirse por becho.

Mes pLsta muchisirg gque 2 by garte le 2uste &30 v e nos pidan poleras con frases, porjue &3
COMo Lo gue uns No gaiera corprar una polera con ura fraze. Zs como cuando vas a F&W
¥ ves una palera v la das soeli v ticna uea friasn, v a nosoieas nos pasa ol revds ros piden
que le pongarnas Tases porque lus pensamos mucho, quaremnos gus no seg onngs” pero gque
tenida senbdo, ¥ estarmos ruy felices con ess resultado, Pzra rosobras es muoy imgorkants jue
tenga valores.

O: A raiz de ase, da le que hi me dices da las prendas gendsrless y que todo dekbiara ser
asi, e50 es algo que en mi proyecto me cuestiong mucho en un principio, porque yo siendo
un hombre gay siempre quena transmitir un mensaje de visibilidad desds mi propia boca,
como qua sisnto que no quisro ser sl hombra hablardo de los derechos dae las mujeres, sl
gay hahlando de los derechos da otras personas, pare a la vez me gustaria inclufrlos,
antohces en ese sentido, me empecd a meter en un labernto un paco porque, cuando Una
s& mete en termas de ropa interior ¥ con telas de punto que van ajustadas al cuerpo al
distintos volummes y distintas forma sque tiene un cuepre que es de sexo masculino o
femenina abviamenta por al zana genltal. Entances quera preguntarte a i como
disefiadora da vastuario, porqus he hablade con amigos disefiadares de vestuario y ma
dicen gue &5 un mundo disefiar para hombres que para mujeres, las prendas son distintas,
Las reglas san distintas, en uno mides desde 2l pezdn, aca hay plhzas, agul no. Entances
coma lo hacen ustedes como marca pars hacerse carge de todo #s9 tema de patronaje v
dificultad taxtll que para mi es completaments un desafio,

M Es rruy Lanle, igual e como medio risle, pero nos lermes lemid o guee adaplar un pocs a
tazer prerdss desde el patrongie rnasculing, pero no bay rucho, ne e guera mentic, ng es
o (e ya he tenido que buscar e moldzje especial, no Como gue 1o haoo Bbesicarmenta
RAFQUS: 20D Feccsitamns por oeriple hacer uns polera, o por giemplo, SUpsngarios gue yo
quicrn hacer que una flda Hegue & laeodilla, siFago b Tzl digo por gjerepds 102 hormbires
wtr seterlrieiine mdy sl b Bl be via gusdnn o L eniled de B pizon, del o, y e
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rorne sirve esta Y ahl tengo que ver tallas, entonces ver gue La talla S sea ruy distinta a La kW
vila M oalz L. pars qus haya diferencias reales ¥ Lra persona pueda decidr su tallz. v ahi coms
que lo vamas viends Ertonces nosotras entre tallas alargaros o acortarmos en el fonda pero
tacksvia no heros hecha nads que conlenga pingzs. Fasta shora hernos becho poleras, busos.,
rals gue neesile aldo Iy espacial, Deeds ocupado slieatico, ahor vanos o hace polelas
sheonls, y pars los Uajes de banos s fue e "sule”

O Es que 830 Lo vi, porgue tenias mujeres ¥ hombres y tenfas un pene de por madio...

M Facto, ya fLus que *orarcarms” comn hanois porgue necesitabe qua kubicrs cspasing pora
juir Ny guediaria bolsucdkr. ¥ ul Tnal fue probendo, Dacendo proshes, pruskias bl gue
furegiond y nada perfecto _2 pugimos elistico alrededor de las piernes v eso hace gque funcioneg
rids fiell ¥ adertro a los shorts e pusimios algo que amaldara, jgue a la mujer no le quedara
rial, corna un calzorcillo adentra gue va cama con 2listico dentra de las plrres con ung
it

O Comeo Fue ol tema de emprendar, fus un tema de sawar ahorros dal belsill, de quien las
querfa "apafier”. Cdmo fue el tema de partir de 0,

Mo ro benls i on pesa, rada, 9 Barm por suarts tonia plaks shorads y parhimas con Gen.,
rns sirid P BRCAT INA pequefin soleeoldn v Al nos fue supar Blen. y Lo verdienns rngs y akil
Uz sirvio para wes sepurds coleccion. lercens colescion. cuarta colecoion v asi lo hermos
becho, o sea lodo e irersdn, no nos hermos Uevedo roon peeoe ol bolsillo, Cele serd noesir
gexTa colecaidn, ¢ herans salido 2 comar d3s vaces Ferd esra bien, a3i &3, a3) se hate v
obrazmerte después gueremos generar un sueldos pero. cuando s pueda Foreso Lo
Ahorrameg tocdo v todd lo ireortimos. Pora s Ao dificil porqee bay muchaz cosas que nadis o
dice cuands W erprendes, coma literal uno cree legd, dsefio algo, Lo mando & hacer, Bso es
Lo que tuv crees pero no. hay Lo mendo entre medio, hay ternas legales. v hay coszs ledales, Lz
patente, la marcs, 12 pdgna web qus el Sigue el 1WA, papelen, rucho pepeleo, yendo a el
lados, & la nataria. 21 5008l banso, poea 1 ogramas 07 mprendee noocs Facil s nnsotras 5o
ros dio porgus s coeas cubiortas v aun as fue ruy Tehabo”, par ures porsona oue oo
liens eso es rmuy dilicil emmp endes, rle a un abogsdo es muy carg, enlonces coma ques sso
e o difivil. cosi que tenzs que lener buenos amigos na s

o $CHmMo mantenar un emprendimiento? Ohviamente ustedes no viven de Omnaia, quearia
sabar cdmo compatibllizan ambas labares, Porgus cormo por &/ample, hablanda con atros
disefiadores también mea dicen, yo trabajo en tal cosa y en mi tiempo libre trabajo an aste
que realmente me apasiona. Me gustaria saber coma ustedes compatibilizan ambos
tisampos ¥ labaras en el fando,

M, Coens b Oerri trakaje fodo el dia. Trakaye de log 4 oe Lo mafiang haste s 6y medna de la
tarde Asique yovengo para acs y trabajarnos rmientras que, la Bemni es mcltifacétca
bagicarnerte antonces COMo que eTa N FeUnIores Yo L& pragunts weas” corao nuants carddr
JLE UM Y el an e v ra choa 5006
el pOnle Wy gl 20 sL reunidn Lilerdl son casas corn de ese estilo f yo estay 2457 er
esto, obviarnents hay dizs er los que no tengo que esrar haciends meckas cosas entonces,
COrmg gue terpeso probabdarente vengs, o g ng fengo gue hager tantas cozas de la
colanoian vengo y hago eonterido mis o pare Omnia Prro ya hags cnsas do iestagrae literal
CORAS CAN MMAMAR ¥ S8T0 Y o poaeast, poro vo ratoy bustanda pega farmbicn, asi quae no a6
cohrmin 1 varming a hacer, porn buchs,

[T R PR TR Tk Ll e s

0: Un desafio que tenemos en mi escuela de disefio, es que no te entregan manejo de
herramientas técnicas (..) Ao te ensefian un manejo técnico de las distintas herramientas
qua tienen las distintas gamas dsl diseiio, que par ejemplo a ti te entragan herramientas,
yo asume, da flchas técnicas, de patronaje, de confeccldn, de coma usar distintas
maquinas, entonces camae 10, entregas i mangjo de herramientaa téenleas o Omnla, como
disefiadora de vestuario.

m: Yo de hecho sal de la Uy serti gue no hakia aprerdicke nads, litersl, dye circo 2fos
perdidos. v en werdad no po. basendo la rmarcame di ceenta gus se rnucho. En verdad Lz U me
cntrego rmecha )y 2 mi especficamants que soy discfiadara de vestuans., cntercos apeendi
de Lextiles com de Wgjedoria, entonees lilerel bice corme un Lelar o eprerdi de e nug dg
eorear, U sl cuslun o, sprensdi dg lelas, onda los quineous, gue s 2l pobestan, gus 9w b
celulosn, casas asi Aprendi holas tecnicas aprerdi de roldae, aprerdi de todas ssas cosas. ¥
yo tado eso abwarments, Lo he terids que llevar a Omnia, porgue ez tods eso. de hecho me
enzatizren rmincho de phatoshop, de llustrator, deirdesion, de marketing de sroprandear
ramhifn, todas esas nosas; v rodo eso me aylds enorealidad para saber cdmn apticario. al final
igLal fiones oue [2anre a buacar on gondle 0 prRgLrtarle aye 2ora e hania ot
porguz Ne te acuerdas pero Al feal Lo terminas lodrando. =00 gmpls con el tema de bacer
firhaz tecnices ma ha sendda muchisirm s porgue shoes hao tado en illusirator y 2n
photashop, entences hago tada la csleccidn en photashop ¢ en illlstrator, s teran que carmbiar
L 2olor la Pagae ahio mards by cuestidn, haga todas las fichas tderucas v laz mardo sl taller Lo
gt Coh gl estarpado, enloooes toe Do serads richisieno, 1o oismo sob es coldes,
cachw gque medidas. que corma se hace o cuello, que ez ura zise ) Wdo eso gus aly genle
S22 pasa cuando Mo sahes de eso, ¥ e cormg estudid comercal, sabe e todo gl terma de
La plakz (3 1o administrative de la rmarcs () Basicarmente toda [o aprerdids Lo aplicamos

e,

0: :Qué tan artesanal slentes td que estd la marea?, en ese sentido como td mandas las
cosas hacer a un taller mandas une flcha téenica y 1e cortan te coden e unes o tratan de
hacer lo maxime gque puedan hacer ustedes en su casa haciendo pruebas de car se cortan
todo y lo mandan y sdlo lo unen y ustedss le cosen la etiqueta. Como tan artesanal o qua
tan industrial 2s ¢l pracesa de Omnia,

i wes en rmiznos orlessrul que es un pocs isle paro o lvee es cormo bueno porgue le
dundo pega a olras pereonas. pers al inicia b haciurmes lodo cor la gemi, o drico gque no
Iaciarnos era cortecoionar la telz e si (..} Teniamos g e disefar la ropa, hacer los molles,
I~acer ks eticpetas, ra corny lzs telas, hixcer Lizs hichas técricas, comprar Las o2jas para (os
ering. hazar log ordna ahoes 1o onicn qna no hacemos, os en ol fonds, coceae y confseoioree
Lo perg nasoliss lenermos gque disenarn, in s comprar Lz hacer el eslar-pado. gue alil
rriardus 2o gue L esdarnpen obsiurmenle, bace Las (el L ol Ahorw
esTa colancidn, ellos hickron los rmoldes, v eso s medicla que hermos ido ganando plats, cormo
poder padar ase seeldo tmmikir.

Prrey nUesiee fucto cor la Berni, 0 808 por skireopro querernos discfar, aunea ro wamos a
querer dinnfar rosobfas, r3 Al Jun ne quarcrmos iF dejar jamds, Joea sorla e skl pader
tener ur taller hermoso con gerte kacan v poder darls pedz 2 rmujer bacanss v a hombres
tarmbian, pero como a tods el merdo que necesite pees pare taner un lugar doarde alguien esta
SSTAMEAG0, QUE 885 COMad un Lugar jusio &5 1o que nosotras Mds iIEnTArmnos Loroue stempre
la .’_,’ 4 1A LQUIC P CENTE FOPes €25 TOY AR, Y rmiienlias ar
rrils ciro be sals bacer Lodao, y asl now bi pasado o nosalras, rmienlros mds bien nos v, mis
plars teneros gue gastar, mias platz teremos que disponer para ofras cosas, y Faser ropa en
Chile o3 saténice. £z dernasiado caro, y podrla sor muy barste, para ruchas pORonas os Fuy
barato, porque 108 pagan 2 prsos & NAa poreaes pant oue 1o confacciana s peondas, onoun

tex e crili o Arkemanal s bornaces,
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lugar de rnierda’, cor un estarnpads de “ruerda’. con wna sonfeccidn que se te hacen hoyos
apenas lz ocupas o s deshace o gue. nosze. miles de cosazs Esta todo rmetido. nusstras telas,
por Lo genersl estin hechas en Chile, qus eso también ke surmna porque son mids caras L) SO0G
por gjerplo leres una rarce. y baces orda 1200 prerdas, Le vaa salie rmucho mas bareio el
et e La prenca que shLases 200 pandas, porgus & uosto wolang se achica s sbvirmenle
s rrahedis woon laller @ ohacet 200 pretdas y e dicen, nooedrieng 500 par0 siust por esln
plata ye hago 2000y te lo dejan ras caro abviarmente, si mancas a hacer 005, Io rnds prabable
e gue e salgy ur teron de o gue DL mandaste a kgoer 200, asi fods 32w achiando,
ontarnos pare neantras que rodavia somas o sroprendiricnta que no mandarnas & haoor
rds de Yol prordas, szlo Fgs caro que la ‘micrda” y es rucha flatz, entontes asa, la gente
alega st wabet [0

0 En cuanto a los materiales, camo encontrar, como lagar a matariales hachos sn Chile,
porgus por sjemplo, bablanda con ofras marces o Investipando sobire atras marcas, por
ejemplo Slsa, una lee 21 patrdn de valor de la marea y dice que allas potenclfan a
sudamerica come un todo, entonces ellas usan algodon pima organice de Pery, etc. O
despugs hablando can Munay Sisters gque tambign tenen algodones organicos, ellas
tambidén me camentaron que su algaddn era de Perd entonges coma ustedes perclben eso
¥ después como uno Uepar a algoddn hecho en Chile, o como se hace eso, @5 ir a
Independandla y tocar puerta por puerta 0 o5 algo que uno pusds encontrar de otra
maneta,

W Dk sel por Lo rmienos o nosotras Loogue iicirios Toe pregonierls o one terda de donds son
a.5 talas, donds2 las hazer y ros dijeran, er Chile, y dijfiros de que, yva de zlzoddn ¥ ahors
Ficires otra coleccidn, o sea la colzccidn que estamos haciendo ahora hay belas que tarikisn
sar e Sor, NO TR vy & mentie, ne tengn idea rapecificarent s donde s hivizron. qua fipo de
alaockir e, golarments nos dijeron esa fenda que le comprarmag le fusta tensr beenas
aAlgodures, ¥ bueras telas, 2 carasterzan par eso, ¥ 500 FNas tiras de hecho Crtonces
CONFRArGE Un pOCD &N e, No res hamas mendoe damanado an eso por esa nunca hablames
tanto de can parcue nn Fablamas de alao que no szbiomos ¥ sicrmpro ros dejan corma ning
SLEECA Y N sOrius L rmarcd scoldgica obiz e les inbenlarmog La s
ecoligicas derted Jde o gee se pusde | Sorig gue ng hacemag packaging, mendamas tada en
cajes o cartdn, v saria rorgue de Pecho una vez preguntamos en irstagram e gustara que
FLACEAMa R parkaging n Lr: caja ot camon y fndos wntaren par la caja de fin, ortonees
COnrID LIS DY arn OB Tousienida pae wed wl Nl G0 i gustaria hablan s Je nus0tess Lonig
L e eculOBicn porgue 00 Lo somae, intentamss ser b mids verde posibly. porgue al fioal,
trasr cosas ds afusra es como rear. Siel algodder perusno es la raga pers maero asd, el avon

0w.la huslla de carbéan.

M ZharG entonces ACA USNes Gue Mmovarte on gue decidir, pera es0 trnkidn, porgue bay lugares
cormg el de pirma gue lecs algodones Teay” Que Sor oOn ung economia cirewlar incraible
entorces ahl tienes que ver que IF prenzando, pero odo 820 NASSTAs AVERMIAMos corma Racer
LngEs traes e bafio de tola de batells de pléstics que Woraleerbe averiglermas oda poro no
Tankarnds platy G hacerly, fue oy isle, paro itesl nuestio glan era dedcie, este Lyje da
baaria Usne 1% bolellas de plislico enlonces sso e molive 2 O sormo clienle ssber que eslis
campranda algo hecho con amar pero dlare, basizamerte eso, O saber de dorde viene la
prenda ponr gjernpla

0: Querfa preguntarles sobre la venta, ustedes como su fuerte de difusidn son las redes
sociales pero su canal de venta ea o través de la pdgina web, por qué esa decisidn, por qué

por sjemplo, coma ven todo este caos de la caida de la pagina web o por qué no activar =l
shopping a traves de instagram, como por qué esa eleccion de canales y esa estrategia.

. Lo del shoppi-g de irstasram en realidzd es porque no Lo heros averguado. como que
parens gque ienes que renar un bnk da pagea wak ee irmagino gara podar pagar. rose. ne
entiznda rorng fURRiaees 1o de Comprar por ingragrarm . Pero camprar A5 por Instagrar
arcilogiarmenle por decin dsi preguntar porn dimees un caasenda, noselras vendinmos por
wlralsapp L prirmers y L segunds coleseion y e unas “rierds”, era gende gue e esoribia que
s sUbin el whalsapp erdonces el siglienle que sy el piFmero 2n mendarie un rersas
riandzba otro mersge v geedaba come Gllema. o qus ro ke mandaban el comprobante, o ro
tz depositaben o te dejaban el visto o que no se gué. sntoncss era derasiado complicado.
Famneas 1 doe b pielea veek s 1o poede cacey tnda, per o Twas & camplicae por mayoros
Ly CUITIY ue puedbs evin din COsab Qe se lornble pere 2on coswas cn seluconables, A
rosotras nos ha pesado qus hemos revendido cosas y es corne “huck” pers Wzrmas a la persona
y le craos una solucen y sierpre terring Ien, No €8 Como Jue sean 00 persoras, son 4.
Acre nos adelantarnos & oo, nesotras siermnprs dgarmas stock afucrs por s sc legan a

ro worder cosas, poro care, lo Facemng gor 12 pagiea wek porgns os muckn mEs ardznadn
PrULE BT asi FiapiL que L2 ervia las cosas o Lo cass en wods Chiles astarncs
auoonados Con lroen gue 2y para s pegos son pesu Gl L bolsiy slecorea, soo riley de
Ccosas gue uns fIsne que pagar pars la piging web, todes esas cosas son ruy taciles de asooiar
con ura paging webh; que 2hora tenemas una pigina web oy fome que Lvmas que Facer da
st opify. Poro Istagrarn ce nuestre fuerrs,

L2 gsusiu con &

O: zCamo se relacionan usktedes come emprendedoras o como rubro del vestuario con su
antarng? Por efemple he visto gue usan coma desde sus cliantes, pasando por Javiera
Wayne, a Mima Zamal, también con estudio Clelo, cdmo se relaclona Omnia con su
entarna?

W Siopelennenle, se nog Deuiken deas con la Bemi, cormg Taye podiiames hacer esta con ny se
Qquign”. y cormo gue nus gusla rmandarle prendas o genle como gue nos bace sentido. corma
Al e deriuestrg o guee as la rmarcs, btanal Bz Mir @5 un &Sror, Beng s misrs:, bena s
tiercla e rapa, [ va bacdn, 12 Jad es ‘alta dioss”, L amamos, Kirive es una rosrss: bacan de
traje de hafios Flla por ajeraplo nos mards una propuesta y nasaras e dimns qee 2L ¥ asi
partio e RIQIORIT G0 e EG dan un posn laz cosas UCFCTORE pronto haror F‘l'gﬂ “oran
con glistas ehilenss, towas usl ¥ a0 820 ve v dends, son it coni gue se nos oL, ¥
Al (arsmoa harar Algn cor NIRAE. R RS y SaiG Bera sl an Ioda asn sstaeing
Lrabngardo. pero basicarmenle es apoyarse enbrg smpezrdicrignlos, ¥ apoyarse enlis mgjeres ¥
ARUYUIEE enle personas, ho Lz voy o renlic los diselicdores de veslodno, ld gents que liers
rIarcas |armds te va a dar su taller, jamés te van a dar el dato de taller v rosotras siempre Lo
darmos. porque qué onda Lo “ouliados” de no dar el tallsr. lo sncuentro denasiadoe mala onca.
Una. es como no quersr “dar” & la perscra del taller onda 1o ercuentrs ana estupidez. v dos.
que onda b sgoisla, cormo si fueras duens delaller (2 oreo W engas o propio eller y o, Lo
entigny, pere es un Laller para e el mondo, ss Jdemicsaada idiola, v orosotras o COPO Gue
es obra marca chilema, carpartirnos el taller. Cllzs nos dieron el dato del taller y los arnz
porqus racdie da el taller v &% un taller Fouy bacan [, pero la gente es agoistz, iteral nadie da
cl taller porquc Na quicron oue 2oupen ficorpo en B pero yo oo gue eso. o princpal cs ol
APTYD SNFT [OFSNNAE.

O: ¥ &l taller da COPO, por gjemplo, es un taller, gsta ubicado en algun lugar © g5 una
persona que hace toda,
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R B personad, com i shiatsapgs que nosobns le eescdarmas Todo ogue iy que biese y
ellu e personas e on Laller, oy Bier, que o bermos ido o ver varias veces, y como glla
contrida e el fondao el hacer las muestras § ) yo vor 2l raller & dejarde las rwestras, mahang
tEnEo QuEe T 5 COMPrar cosas y se lzs vay a dejar zl taller ¥ al conversarios. comeo ella
cantrediy qus laa angas funennsn v nghablo directarmente con la porsars oue sonfooniora.

prea s con la encargack:

0: gComa les llego la pandemia y cémo lo han enfrentado en cuanto a matesiales, en
cuanto a prendas, en cuanto a seguir trabajande, buscande cosas, como les afecto a
ustedas?

w1 Hay come el hogo, il como e odas las mareas, wadio ac ssporsba cato oy nedle
el Guis el UV LD L9 sy @Nonces o el Frinule Quy st puds Somgnar, sg
aczho todo asl y todas les dendas subiersn los precios 2s. o ses ahora las tzlas gue nosotras
COMMEranas Nas sale 1500 & melro mds tano, eso sianihca rucka plata gue no estaba
destinada a telz v "cagarnos” navimes que haceda porgue sine be quedabas sin coleocdn. v
onda yo tericrdo que eomarar telas por reddfonn y corme es el cAor literal asi Pera o
lograrnos, de becho el caleste que hicirmoes abora [os bBusos no nos guswo. noseras o

QUi kR, GOVLE NOSOUas pensaanm s gu s en ol celesle y cudrdo legu o b nanes Y
estibn 5. cor rollos en mi onsd. ssi senteda asi como “oorcheturnadre” como Lo dign esta ala
Serni. me gLeria rorir e rmands uras fotas v 13 Barei cormo, voy 2 I cass, pera yo rmandando
fokos dicicnde que no ora tan tarnble () porque tenfames atra idea de cstampado y al final 1o
cambiarmas (L) ienes queir adscoandns alo que ostd paszrde BEdsicamentn

O e cuanto al estallide social, ¥ ahara nuevamente al estallido social

Wi Tarnkién, tambidn sfoct: poro cora gue, la cuarertona es fomo la rFicrda pors ol estallido
S0ral (5 AOCORANY. SORMN G- QuS 33 0vA 3 Baser (L TONiamns que e a puento alie porgoe
alli guedatbi el taller [ pero e pusde, sieropra ss poedks, SCOPGRICNMNLE &5 g ek,
purgus ne by glala pero por lo meros baces aleo chigguilito. haces rmenos cosas D)y
apoyarse en redes soceales nosotras el afo pasado cormmas 1 venta corig guea
enzontribamos estupido Muestra vents era el 18 de octulre y Dvimos que cambiarla, asl gue
rada.

i
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Entrevista: Andrés Guerrero

Entrevista uso ropa interior

Nombre completo: andrés Guerrero Palma
Edad; 36

Fecha: 1 da septiambra, 2020

Profesidr: adrninistrader pablico
Cnentacion sexual: gay

1. ¢ B g a

Al aceptar las condiciones del presente acuerde doy mi consentimiento para el
procesamients de mis dates de maners andnima

2. Datos corporales 1
- Alturz 173 em
- Pesa; &5 kg
- Talla de héxerfalipfate: M feon el uso), quizéds L
- Talla de rapatos: 42
- Dispanibilidad: fines de semane a cualquier hora. Al necesitar luz en la semana
28 Impogible.

3. Seccién ropm interior
- pQuéd entiendes por ropa Intarlor?
- La repa que uno utiliza para subrir las zonas genitales y darle comodidad a esa
area. Para mi es muy comodo, sestiene. Es como un sostén. Tambien existen
camisetas. Una primera capa en el fonde, pero lo entiendo como un sostén.

- &Qué ueoc le das a tu ropa interior? (deporte, bafo, bronceado, dormir etc.)

- Uao dlario, constante (la uso slempre), tampeco pueds dormir gin, Por Lo
menas la zona de calzencillo. Mo puado andar sin calcetines. Otros usos: asta
presente en todas las actividades, trabajo, entrenamiento, No caincido con el
bafiador son calzonsille dakaje faqui no) Que ircdmodo guedargs con al
calzoncillo mojado. Siempre usa ropa intenor. Tiene amigos que andan
desnudos el diz sdbada, el no podria. EL pensarla en la piel ¥ que se pague &
una cuerina le provoca rechazo.

- aCuando compras ropa interior? (Qua te motiva a adquirir ropa interior?

- Te woy a ser siper hanesto, Sinda la edad en una marca. Ya no puede usar TOP
(as de 25 afos) Mo de caballera ni cabre chico, Un G, Arrow (de caballero, asi
gua no), Tommy Hilfiger =i, Se santfa presionadao a usar ciartas nnarcaa.

- El compra esss cosas cuanda las ve an persana, para vitrinear.

- No por internet.

- Al egtar encerrade slente que s& muestra menos, JPare quée la woy a mostrar
hay? Siente que con la que tiere eg suficiante, No le motiva la compra online,

- &Qué buecas al adguirir ropa intaricr?

-  Que sea de un so0lo color [colores ascurees, lo mas clare o5 gris, no le gusta
blance. Gris negdro ¥ azul oscurs), de marca pero que s vea Lo menoe posible
fun elastlca delgado, gque puede decir la marga, ¥ hay unos C¥ gue solo lo
tienen al epstada) y en modeles los béxers no la assmadan (slip). O formata
slip (hay unas especize de tangas por gjemplo) Incluye todas los furmatos slip
gue gean sin plerna (Independiente de cuante cubran),

Siente que el colur blanco ne le queda bien, porgque siente que el blange ng le
caculpe. EL Gnicn Blance me la regald mi novia y ho me 1o ponge.

En cuants & las siguisntas funciones, coloca una nota del 1-10 seglin Lo que
cumtple tu rope interior

- Contencion (sujetar partes de tu cuerpe) 10

- Escudpir (dar forma en especifico a tu cuerpo): &

- Sensualldad {(propla o hacia otrx): 8

= Invisthilidad {pasar desapercibido baje otras prendas): 10

- Comodidad: 10

- Respirabilidad: 10

- Suavidad: T

- Higiene: 10

En cuanto a t ropa interior, ¢cual es tu faverita? ¢ Puedas traerla® ;Por qué?
CK negro: porgue es mas suave que la perra. Queda tode sdper agarradito, la
zona genital. No se deforma. €5 suave pero no lega a ser brillose. Es comb el
anterior, Es siper elastico y 58 adapta siper biegn,

£Qud sisntes cuands La vistes?

CH negro: siento qua me calzan bien, que me vec estupendo, nco. Crec qua as
un maodela muy masculino que me hace sentir masculing,

Le hablo del encaje y dice que tuvo su curiosidad, porque el babydoll ez como
condones, Se compro una tanga de encaje para ver o e sentha ash, pero fus
para algo muy puntual. Puede ser artistice, fotos para excitar a alguian pere no
para un acts sexual. & élL le provocan sasas.

¥ tamkién el jockstrap: responde mas a la fantasia qus a lo que uno Lo usa,
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4. Seccién branding
- g0Qué sientes al ver las slpulentes imdgenes?

- 1_AIse me imagina la caja de la ropa interiar en tiendas de retail. AL
no ser la rapa interior qua me gusta, no me provocs mucho. Siviese
muchas fotos 2ste serla de las primeras que pasarfa. No ge le
marzaba nads, ni siquiera es atractivo, esta demasiade suslto, No
tigne orientacién sexual

- 1-B: Me gusta, Obviaments es mnds sexual, sU cara de maln, e glapo,
51 ben esa ropa interior no la usaria, =i le gqueda bien, ¥ me llama la
atencion. EL jockey atras y la cara de malo son masculinidades que
una busca.

- 1_C: Es como una bonita foto no mas. La ropa interior tampoco me
dice nada. Log cuedritos, bonitoe.

- 2 4 Me parece muy forzeda, de esas fotes forzadas. Demaslade
armada. En la sagunda foto que igual era forzada se naturaliza, aqui
no. Me obliga 2 pensar que es cool pero en realidad no lo creo,

- 2_B También me parece un poguito forzada, Mo me gustan las fotos
en que estan posanda, Es poco natural. Son lindos y esta perfecto
tode. Estd forzada esa sensacion de romanticismo aungue no
necasariamarta o gom.

- 2_{:Me encanta la ropa interior, ma gustan asi. Me pareca mas
natural. Me podria parecer que hasta a ellos s2 les ocwrrid colocarse
asi. Casual. Mas fluida Le gusta mucho esta foto y ropa. Incluso sdlo
se tocan las caras,

- 2_0x forzoga, maqueteada. En las intenciones hasta confusas, no se
fque estidn hacianda. Me la entiends, na ze si hay acts sexual & qud.

Datos corporales 2

- Cadera-tohilla: 90 om

- Cadera-redilla: 46 cm

- Contorne caderas: 26 om

- Ancho de hombros: 47 cm

- Larde brazos: 53 cm

- Trasarc: 108 cm ahora 110

- Largn torsn {hambro- pezdn-altura dessada) fpasanda par el hombira-pesdn y

tragero mas ancho) 60 cm

- Caderm elastico en diagonal: 95 cm
- Rodilla - slastice frents: 43 om
- Redilla - elastico trazers: 46 cm

- G8cm tiro

- 256 cm

- 2 dedos arriba ombligo a atras 77
- 44 hde tio 2

= T contorno cintura
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Entrevista: Cristian Arismendi

Entrevista uso ropa interior

Nombre completo: Cristian Arismendi Acevedo

Edad; 26

Facha: 8 de octubre, 2020

Profesidm/Ocupaciént sgrasads de carsche (preparands &l grade) (cam axparisncia an
actuacion)

Orientacidn sexual: no cren en las categorins de orientacién sexual, depende. Este
momento homosaxual,

1. Consentimlents informado
Al aceptar las condiciones del presemta apuerdo doy mi consentimiento para el
procesamiante de mils datos de manere andnima

2. Datos corporales 1
- alture: 162 em
- Pesc: 60 kg
- Talla de béxerfslipfete: s
- Talla de zapetos: 40
- Dispanibilidad: sabado v dominge {aprox.) O quizas dias de & semana AL, de
lunes a jueves,

3. Seccion ropa inmterior
- iQue entiendes por ropa interior?
- Repa que va por debajo de la ropa v que sirve para proteger genitales. También
g un modo de relacion con uno mismo. Un espacio de intimidad estético.

- $Qué uso Le das A Tu rops interdor? (deporte, bafio, bronceadn, dormir ete))

- Para al dia a dia.

- Nunca para dormir @ menos que sea una fiesta y esté sin pijama. En ese casc
=dlo usa pijama. Ambas partes, arriba y abajo. Raras veses sin polera pero
necesita sentirse tapado,

- Daporte y bafiarme [usa sunga o tanpgal. Pera jamds debajo del short para ir e la
playa. En el deporte se coloca ropa arriba de la interior (natacian sclo sunga).
8i tiena que correr ¢ saltar la cuerda se coloca short ¥ sudadera,

- gCudndo compras ropa interior? $Qué te motiva a adquirir ropa intericr?

- Hage pace de hecho me compre rapa inteniar, La necesitabe, tenk boxers
harriblas.

- Lo gue e rotiva es sentirme linpis pere a la ver banite ¥ cuidanda de mf
mismo an un espacie tan intime como la ropa interior,

- Nunca por publicidad atractiva, slernpre por alge persanal. Como por elemple
an case de una acasidn aspecial llave mi ropa interiar faverita,

- &Qué buecas al adguirir ropa intaricr?

-  Que la tela sea suavs.

- Deun eolor newbrg (blanco, nedro, @is, azul maning), ng me gusta muche con
egtarnpados, Sobriedad,

- Parla general seupo slips, tangs tambidgn bdvers pers me gustan mas los slipa.
& temgo gue comprar busce slips.

- En guanto & las giguientes funciones, coloca una neta del 1910 semin lo gue
clnple U ropa interor
- Contancidn (sujetar partas de tU cuarpe) 10
- Esculpic (dar forme en especifice a tu cuerpa): 10
- senewalldad {propla o hacia otre): 10
- Invisibilidad {pasar desapercibide bajo otras prendas): &
-  Comodidad: £
- Respirghilidad: &
- Suavidad: 10
- Higiene: 10

- En cuante a tw repa interier, joual a5 tu favorita? JPuedes traerlaT sFor que?
- Me gueta porgue es suave, Bs sensual, basica, saobria, blanca.
- Guarda muy bien mis drganos

- &Qué sientes cuando la vistes?
- Me siento sexy.

- Lmpo,

- Bonito
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4. Seccién branding
- g0Qué sientes al ver las slpulentes imdgenes?

- 1_AZ es un cuarpa linds, trabajade. ves un paca comercial igual la
fote. Se gue &5 para una publicidad me imagine.

- 1-B: como masculinidad, sexualidad. Rudeza, Alguien desafiante,
chere. Me llama la atencian ¥ me preduce algo. Una actitud en
comparacion 2 la otra.

- 1 me pusta el disefio del eldstica, Coma sutocanacimisnta,
autosrotisme.

- 2_A: sensacion de compafierismo, de partners, de tranquilidad.
Concepto chiling, de estar ahi, disfrutande.

- 3 B Homowrotisma, m# produce esta fotc, Tension sexual.
Testosterana Erota testosterons de asta foto. Sensualidad, ma
cuenta una historia, que hay detrds de este, Complicidad. ¥ la atclon
me gensra una prascupacion persenal de la parsana por su
presentacion,

- 2_c:gue linda [a foto, Me gustan los calores. Creo que la ropa les
calza perfectaments. Son un poco iguales igual los dos, Cusrpos
siper trabajados, casi de dicses griegos, Me gusta la luz qua Llsga.

- 2_0n ay, que lincla la foto, Es mi faverita, coma de las das dltirmas, Me
produca intimidad maxima antra las deos parsonas. Na s sila
persona qgue 2std siendo acanciada lo estd disfrutando o se estd
haciendo el huadn, EL que acaricia claraments si. Me produce la
sensacion del degpertar on la mafana, Me gustan las colores,

Datos corporales 2

- Cadera-tohillo:

-  Cadera-redilla:

- Contorno caderas

- Ancho de hombros:

- Large brazos:

= Trasaro:

- Largn torsn {hambro- pezdn-altura dessada) fpasanda par el hombira-pesdn y
tragero mas ancho):

Cintura: 72 cm

Tire cintura: 72
Altura tiro cintura: 3%
Cadera: 68

Altura tire cadara: 21

Anchao de hombrol 14,5
Cusllo bajo: 44

FPechar 33

Brazos: BB

Figrna interne 73

50 cm cadera rodilla
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Entrevista: Francisco Wang

Entrevista uso ropa interior

Nombre completo Francisco Seungmin wang Lee
Edad; 23 afios

Facha: 29 de agosto, 2020

Profesidm: mstudiants (peicalogla)

Cnentacion saxual: homoseoal

1. ¢ B g a

Al aceptar las condiciones del presente acuerde doy mi consentimiento para el

En cuanto & T ropa interlor, goudl es to favorita? gPuedes traerla? ghor qué?
Sen dos: le gusta que sean coleres sscures. Tienen disafo pare bastante
simple. Munca le habia dade mucha importancia a la ropa interior, ng la pianso
muchg

- 1. Americaning gris

- 2. Boxer swelto azul & cuadrills

L0ué signtes cuando la vistes?
Me siento bien, se ven bien. =l resto del dia ne le pienso, no afectan

procesamients de mis dates de maners andnima

2. Datos corporales 1
- Alturz 173 em
- Pesa 52 kg
- Talla de héxerfalipfate: 5
- Talla de zapatos: 40
- Dispanibilidad: fines de semane (cualquier momental y dias de semans (antes
2 AN, despuds de las 5 PM)

3. Seccién ropm interior
- pQuéd entiendes por ropa Intarlor?
- La repa que va adentro de la repa que unc generalmente muestra. En el case
de hombres son boexers, calzoncilles, calcetines.

- iDue uso le das @ tu ropa interior? (deporte, bafo, bronceado, dormir stc.)

- Ocupa distinta ropa intariar suande hace deporte y cuende no. Cuando hace
deporte béxars apretados y sino sueltos, B, apretadas casi siampra debajn del
traje de hafic.

- dludnda compras ropa interior? pQué te pnotiva a adquiric ropa intericr?

=  Cuzando se desgasta el elastico, material o tela en las que posee. ¥ cuanda le
guada menos de lo gue le gustaria {le guata que le sobre, que esté lleno el
cajan, poder empacar mas de 10 por ejemplo al viajar). Es por necesidad, no es
de comprar per ¢omprar,

- &Qué buscas al adguirir ropa interior?

- Que sa ves gdonado, gque na s2a horrible Que le pusten Lo suficients en cuanto
a colar y disefie. Ooupo da tado. Para por lo general busca los mads simplas.
Manocramétices ¥ qua ho seamn de eolores chillanes.

- Eh cwanto & las giguientes funciones, colocs una nota del 1-10 segln la gue
cunmrple tu ropa interior
- Comtancidn (sujetar partes de LU cusrpo)
- Escdlpir (dar forme en especifice a tu cuerpa): 5
-  Zensualidad {propia o hacia otrx): 4
- Invigibilidad (pasar desapercibido bajo atrag prendas] 7
- Comedidad: 9
- Respirabilidad: &
- Suavidad: 8
- Higieng: 9
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4. Seccién branding
- g0Qué sientes al ver las slpulentes imdgenes?

- a2l principie habefa diche nada, luege admiracién por el cusrpa

- 1B al pringipio rechaze, la pose y expresidn, tampoce le que tiens
en la cabeza. Mo eg una mala foto, estd blen

- 1_C: nadg, foto normal en repa interior

- 2_A: me agrada la foto, me gusta, loe colores, me causa algo de
ternura. La encuentra una foto linda

- 2_B:was como tierna, igual Pensé que lo estaba afertando, Me da
ternura ¥ risa, no cacho bien que estd pasando. Un peco alegre

- 2_C!Sientc que es un poco de ternura también, pero tampoco les
vao las caras por Lo que no me causa tanto. Es mas intima porque
estan descubiertos.

- 2_D:Es tierna pera £h Un sentido mas romdntico, me impacta més al
inicia. E5 mas aratica. Rornance y tarnura, eratico paro noe axplicito,

Datos corporales 2

Caderg-tahillo: 35 em

Contorne caderas: 73 em

ancho de hombres: 34 em

Largo razos: 55 ¢m

Traserc: 85 cm

Largo toreo (hombro-pezdn-altura deseada) (pasando por el hombro-pazén y
trasara mas ancha) 62 am
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Entrevista: Gillermo Carrasco

Entrevista uso ropa interior

Nombre completot Guillerma Hernan Carrasco Pefia

Edad; 24

Fecha: 11 de octubrae, 2020

Profesidn/Ocupacidn Misica

Cnentacion saxual: Homosaxual

Nacinnmalidad: dahle nacionalidad, chileno y venezolana (aus padres son chilenos, pero
nacid en Yenazusla)

1. Consentimlents informado
Al aceptar las condiciones del presemta apuerdo doy mi consentimiento para el
procesamiante de mils datos de manere andnima

2. Datos corporales 1
- Alture: 187 em
- Pesc: 67 kg
- Talla de béxerfslip/ete.: S, entra Sy M
- Talla de zapetos: 42
- Dispanibilidad: los dias de semana despues de las 6 de la tarde. Los fines de
sarnana no hay restriccionss, babrla que ponernas de acuerdo.

3. Seccion ropa inmterior
- iQue entiendes por ropa interior?
- No =&, preguntz nueva Prefiere responder despugés.
- Es una prenda para &l cusrpo qus da seguridad, hace sentir mas tranguilo,
comodidad.

- :Qué uso le das a tu ropa interior? (daparts, bafio, bronceado, dermir etc.)

- La uso para dermir, ¥ para cuando salgo a la calle,

- Para hombres es més corto, slip ¥ calcatines. Es mas facil que para mujares,
= Para bhafarse an la piscina usa ropa interior debajo del short.

- tCuéndo compras ropa interior? gQué te notiva a adquirir ropa intericr?

- Uno cuangdo Compra repa interior es porque 98 benite, a tw medida ¥ te quada
bien.

- La tela, la marca,

— Que soa 1009 alguddn,

- El dizefia.

- Sa reformula la pregunta. Can ayuda de publicidad o cuando la reps interior
astd muy gastada,

- pQud buscas al adeuirir ropa interiar?

- En cuante a las giguientes funciones, coloca una neta del 1-10 segan lo qus
cunmple W oropa interior
- comtencldn (guletar partes de U cuerpo) &
- Esculpir (dar forme en especifica a tu cuerpa) 8
- Sensualidad (propia o hacia obrx): progia, 10
- Invigzibllldad {paser desapercibido bajo otras prendas): 5

- Comedidad; 10

- Respirabilidad: 7
- Suavidad: B

- Higigne: 9

- En cuante a tw repa interier, couwal es tu favorita? (Puedes traerla? sFor que?

- pués {pedir) { AM)

- H especifico que 22 le viens a la manta. Le gusta CK, toda la suya Lo e, |2
gusta al color negro,

CK Negro

- &Qué sientes cuando la vistes?

- Mo sabria que decirte, po le presto tanta atencicn a asto,

- Cuando compre me fijo en qua ma quade bian ¥ sea comoda, padria dacir que
me sube el dnimo y tiene que ver con los prejuicios de uno con su cuerpo,
Depende del animo.

- Le pusta porque le cubre toda la zona del traserc

- L& gusta que tenga mencs tala por delante v quele afirms toda la zona cal
pena, completa

- L2 gusta el escote de lag piernas, el corte, gue sube la prends hacia arriba
por delante,
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4. Seccién branding
- g0Qué sientes al ver las slpulentes imdgenes?

- 1_&Z s me fijo por el coler, se ve higiane, limpieza. Claramente que el
modelo tenga busn cusrpo, ¢ lo tenga bien definide aperta a la ropa
interipr, Le sube el pelo a la prende, Fars a ml no me gusta ese tpe
de boxer, son incomodos.,

- 1-B: empoderamiente, mas que todo por la marca. La marca te da
asa sepuriclad, v eac &5 lo que quiere demoatrar el madelo, con su
Cara ¥ cUsrpo.

- 1_C: ies ropa interior? Este €5 mas comodo, relajado. Como ropa
interior para dormir o pijama. 2Algo que te lame la atencién? Mo, sus
piernas, s¢ ven bien, me gustan, EL *color” de la foto al ser dris hace
rque llame la atancién el color blanco de la ropa interiar.

- 2_A estd linda, me gusta por el fonde, la locacidn, ese color del lago,
haca gque resalten alles v la ropa. Es un poce le gue hablabas tu, de
mostrar la sensibilidad del hombre a través de la fotografia, la
postura ¥ la ropa. EL codmo se interpreta la irnagen.

- 2_B: meencants, me pusta bastants Es como, primeraments muy
sewy. WMe gusta. Es una situacion bastante intima entre ellos dos.

- 2_Cr*rie* Me gusta mucho por el coler de su rope interior, se les ve
muy bien, claramenta por su cuafpo. Paraciera qua sa astuviasan
riendo, pasandolo bien al tomar esa fatografia en esa pose.

- 2_Drestaes como mas hot, Percibo, me pongo an el Lugar del gue
estd totands y siento sensibilidad, olor, Hay pagian en esy foto,

Datos corporales 2

- Cadera-tohillo:

-  Cadera-redilla:

- Contorno caderas

- Ancho de hombros:

- Large brazos:

= Trasaro:

- Largn torsn {hambro- pezdn-altura dessada) fpasanda par el hombira-pesdn y
tragero mas ancho):

cintura: 82 crn

cadera: 87 cm*** " orrgborar

tiro a cintura: 77

altura tire ¢irtura: 35

tiro cadera: 33

altura tiro cadera: 12

contorno de pechot 90

hembro chice: de cuello a huaso: 12 cm
hombro-pezén-cintura: 42 cm
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Entrevista: italo Zudiga

Entrevista uso ropa interior

Nombre completo: italo Baustista Zofige Olivares
Edad: 32
Fecha: 12 da septiembre
Profestén: Perlodlata
Cnartacion saxual: gay

Consentimiento Informado
Al aceptar las condicionas del presants acuarde doy mi consantimientc para al
procesamiento de mis datos de manera andnima.

Datos corporales 1

altura: 188 cm

Peao: B3 kg

Talla da béwar/slipfatc.: S

Talla de zapatos: 41

Digponibilidad: me acomoda mas los fines de semana

Seccitn ropa interfer

:Que entiendes por ropa interior?
Al tiro lo asocio séle a los slips. Nunca uso primera capa, o no la entiende
Com ropa Interior. La uso &n invierno.

L0ud uao le das a tu rope interior? (deporte, bafio, brancasde, dormir ste.)

Sélo para el dia a dia (para ir a trabajar, hacer mis casas).

Me la ponge si o si debajo del traje de bafin. (Una en especifico? Busca una que
na se note tanto y que sea de un color oscuro (por si me abmo de piernas o
cualguier cosal En genaeral uso shorts de color, entonces 51 me abro de pi@rnas
=& ve cuande es blanco.

¥ para hacer deporte, imposible entrenar sin repa Interion Por ropa interlor sélo
uea calzencillos v caleetines, sin camisata, Auncua s ropa, En el gimnasio use
shorts, Busco que no se note (las mismas cuslidades #n ropa interior), Busco
que sea oscurc y slip, al estar mas expuesto me cuido.

:Cuindo compras ropa interior? ;Qué te motva a adquirir rapa interior?

Me gusta que sea bonita, colores o rasgos distintivos.

En general compro cuande siente que se me estd acabande {cuando noto que
astd gastado el color 0 que los #lasticos estan malos) {aunque ahora busca los
mds ceros) (Los GK por ejernplo, que valen 15-20 mil, duren mucho rato, ANtes
compraba los TOP ¥ les falla 2l eldatico, se sueltan, 28 rmuy incdmoda porgue
slgnta que es andar como sin nada}

O cuande vitrineo y veo cosas bonitas, es loco porque es diferente a comprarse
uha polera, &6 intimo, Los calzoncillos que son estram boticos son entratenidos
para el trabaje ¢ se ven lndas en el cuerpa (enlar ni Blance poaagen fo grls)
{coloras, con disefio na) {ma gustan con colores rosades o fucsia) (siento gue el
calzoncille se liga a la forma de expresion intima v en formas de intimidad, que
la ctra ropa no usa) (@ungue otros no la vean él se siente distinto)

Prusba con formas o con balsillos? Mo, sole con colar

10ué buscas al adyuirle ropa Interior?

Siermpre me compre el slip tiee, con eldstico arriba,
Es muy cémode, por esa ma gusta

En cuanto alas siguientes funciones, coloca una nota del 1-10 segun Lo gue
cumple tu ropa interiar

- Contencién (sujstar partes da o cusrpel 10 (&8 1o gqus mis ma

irnparta)

- Esculprr {dar forma en aspacifico a tw cuarpolk 8

- Sensualidad {propia o hacia atra) 7

- Irvisibilidad (pasar desapercibico bajo otras prendas): 5

- Corngdidad: 10

- Respirabilidad: 3

- Suavidad: 10

- Higieng: 10

En cuanto a tu ropa interion scual es tu favorita? QPusdes trasda? g Por gud?
Hay une CK rallado v unoe CK naranjo

Porgue me parece mds atipico

Me gusta monocromatics y e uno que sea distinte

AQUé sientes cuando la vistes?

Me signto come més entretenide y més sexy, Quizds no sexy, pero ma hace
zantir méa jugada

¥ @8 comada, la base
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4. Seccitn bramiing
- ¢Qué sientes al ver las siguientas imdgenes?

1_AI Ese calrencille me parece calurasa ¥ muy posa sevj Encusntre
que e 38 ve bian, gque tapa muche cuerpo.

1-B: Ese Me parese un poco més sexy, ma parece divertida, Mo me
identifica sse 2. Me parece que astd bacdn el gorro o cintille.

1_C0 Na me gusta ol calzoncillo y sdla me Uaman la atencidn las
vanas da los brazos. Mo me parece una foto ni madelo sexy. No ma
pusta el calzoncille en si, ee fec. ¥ me estreza no verle la cara al
modela.

2_A; Me parecen Wamativas las camieetas, Las identifice ¢on trajes de
baflos femeninos. Ma gusta la cormbinacion camiseta-pantalén. Ma
parece que fueran gemelns, muy idénticos entre allos. Me estreza la
posa de las plernas, ne es derachay s rara, MO M@ parecon guapos.
2_B: Eeta foto me parece muy bonita. Ln momante muy intime ¥ muy
rico,. Me gusta la cace del tipo de atrds, se nota que estd muy
enamorado, Sa ve saxy la futo. Me genera ung sensacidn rica, de
querer vivir eso. *Uy que rica seria esa”

2_C: Muy sexy la fate. Los dos chicos estin muy guapos de cusrpe,
no se de cara, Es como una perfeccion, digamoes. ¥ dan ganas de
corrpcetes las caras, Lo primers gue me lama la atencién eon log
cuarpos, lo marcados que estan. ¥ me llama la atencicén en los
glitzos la diferancia de color con al bronceads, que los complementa
perfecto.

2_0: Lo primerc que me genera es confusion, Me cuesta mirar al gque
esté dabajo (primers creo que es un hombre con una mujer y loego
o Me parace puapo v linda la actitud de la de del de ariba pere na
el de abajo. Esta muy entregade. Aunqua el acestade no me
transmite mucha. Su guata me estrasa, 22 ve samo gue fuese de
Tnujer,

Datos corporales 2

Cadera-tobillo: B3 cm

Cadera-radillar 46 em

Contorng caderas: ¥5 cm

Ancho de hombroe: 42 em

Largdo brazos: 52 am

Trasero: 91 e

Large tarsa (hombre-pazan-altura deseada) (pasando por el hombre-pezan y
trasero mas ancho): 48 om

Cadera-pretina slipt 9 cm

Contorng preting slip: 7.5 cm
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Entrevista: Joan Viafara

3.

Entrevista uso ropa interior

Nombre completo! Joan Sebastian vidfara Alegrias

Edad; 27

Fecha: 18 de noviembre, 2020

Naciomalidad: Celombiane

Profesidnfocupacian: formalmenta al cing, y an la practica cosas relacionadas al cina,
produeir vidaos y ansefar lenguaje audiovizual v aparte, radsica, un proyecto personal.
Orientacidn sexual: hormosexual

Consentimlants informado
Al aceptar las condiciones del presemta apuerdo doy mi consentimiento para el
procesamiante de mils datos de manere andnima

Datos corporales 1

- alturs: 190 em

- Pesc: 947 kg

- Talla de béxerfslipfete: XL

- Talla de zapetos: 1.5 § 45

- Dispanibilidad: tiene harta dizponikilidad, el ve sus horaries, no son fijos,
convarsar antes

Seccion ropa interior

- iQue entiendes por ropa interior?

- Prendas primeras capas, que protegen los genitales, que dan comadidad para
maoverse, En términos de cubrir ¥ proteger las zonas intimas. Tambien lo ve
como alpe sexual, ropa nue da cierta estética al cusrpe desnude o con pooa
repa. Le da un aire, un laok, que puede taner una eonrotacldn sexual,

- &Qué ueo le das a tu ropa interior? (departe, bafo, bronceado, deormir etc.)
- Para eldia a dia, para deporte {prendas aspecificas), para nadar,

= sHay algo que use s0lo ropa intenor? Para dormir, para bafarze (playafpiscinak

- tCuéndo compras ropa interior? gQué te notiva a adquirir ropa intericr?

- Cuando signte que me hace falta, cuando leva usando la rapa nterior mucho
tiempo. A veces de antojado, cuande ve algo con disefic lindo, o que e ve finc

(e buen material).
- Pergen general, y a mayora de veces, cuando siante gque le hace falta.

- &Qué buscas al adquirir ropa intariar?
- En les coleres. Me fijo mucho en la calidad de la tela, que sienta gue vaya a

durar (Fina), Que se vea, de apariencia, que no sea barato, Puede serla pero que

na se vea asi
- Tambidm se fija en los colores, disefos, estampados,
- gun bonito dizefin? Cambia con el dia Le gustan los colores pasteles {lila,

mostaza, cafs, verde), Colores mas desaturades. Tambisn se fija en los cortes,

“rogitas”™ en lag uniones,

- FPatrones y estampados que ne sean myy infantiles pero que 92 vean
antretemides, como lechugas par ajemplo.

- Tambidn se fija en el eldstico/banda, que sea firma,

En guanto & las siguientes funciones, coloca una neta del 1910 se@in lo gue
clnple U ropa interor

- Contancidn (sujetar partas de tU cuarpe) 10

- Esculpic (dar forme en especifice a tu cuerpo) 6

- seneualldad {propla o hacia otrk): 2

- Invisibilidad {pasar desapercibide bajo otras prendas): 5

- Comocdidad: 10

- Respirahilidad: 10

- Suavidad: 10

- Higiene: 10

En cuante a tu ropa interior, LJoual es tu favorita? ¢ Puedes traerlaT sFor que?
e gusta porque se sients cémoda al ponerla, tambign los cortss que tiene Bn
la parte de abajo, 32 ve blen en la pierma. El corte de la basta es angular, parte
dal antrepierna mas abaje v luego subs hasta el costade dae la pierna en aprow.
354 {comentario mio).

También le gusta el eldstico, que es firme ¥y que no se dobla.

Tambign los colores,

£Qud sisntes cuands La vistes?
Comaodidad, me sianto comade. ¥ sianto qua me vao bian, gue se ma va bian.
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4. Seccién branding
- &Qué sientes al ver las siguientes imagenes?

- 1_A:vec un hembre guape, pero me pasa que veo el cliché de lo
perfecto. Veo a alguien muy diferente a mi. Lo ideal, bonite, Limpio;
pero es una imagen agradable de ver. Una imagen demasiado pulecra y
limpia, como que no tiene ni pelos, eso es raro, perc al mismo
tlempo es agradable de ver.

- 1_B: esta imagen es cldsica. Veo un hombra muy sexy en una pose
muy sexy, provocativa, Me gusta que esté en b&n, la hace mas
intaresante y atemporal. Yo la conczco y s& que es vieja pero podria
ser la imagen de campafia de hoy en dia de CK. Apela mucho ala
imagen clave de la masculinidad, el hombre tomandose el centro del
poder y del desec. Y hace gue ningln ojo pueda no verlo. El centro
de todo. Pero es una buena imagen, me gusta.

- 1_C: de nuevo, una imagen muy provocadora. Que yo cree gue mas
que promocionar el béxer, promociona un deseo, experiencia,
fantasia. Eso me genera la imagen, la idea de una fantasia
relacionada con el sexo. Las dos anteriores y esta representan al
hombre ideal, blanceo, de buen cuerpe, faccicnes finas, lampifio. Esto
tiene que ver con la fantasia anterior, una preestablecida y
programada.

- 2_A la foto me gusta mucho. Me encanta la estética de la foto, la
paleta de colores, el styling de los modelos. Esta cosa entre o
formal v lo deportive (no se si es esa la palabra). La pose, la union,
Le da cierta delicadaza a la imagen. La locacién me genera paz.La
prenda superier, el top la hace interesante. Me da curiosidad saber
cemo es la prenda, si se sacaran el top, Una vez mas muy blancos y
perfectos.

- 2_B: e gusta la accidn que estan haciendo, el corte de barba. Me
trae a la mente barberias que conozco a las que voy, hombres
trabajande sobre hombres, eso me gusta. Aungue me pasa que la
foto estd muy posada, poco auténtica, principalmente por el que esté
atras, el barbero, Son hombres guapos, Me gusta eso de la
unién/interaccion de dos hombres en una situacién cotidiana, Eso a
veces pasa en barberias pero verlo aqui le da otro sentido, uno que
va mas por lo sexual/intimo entre dos hombres, que va mas alla de
la accién.

- 2_C: me gusta mucho la pose que tienen, es muy agradable y
armonica la imagen en ese sentide. Es muy linda. Son muy lindos los
colores que tienen la ropa interior. Sus cuerpos son muy lindos y
muy bien formadas. Me parece interesante que no muestran el
rostro. Y tamhién me gusta la simplicidad de la locacién, la luz/pared.
Me pasa también que sen muy similares, que parecen un espejo. Este
tema del ego, que me gusta solo alguien que luce coma yo. Porque
digamos que mas alld de la foto hay una relacion entre las dosg
personas, por esa se me viene eso a la cabeza, el de relacionarse
intimamente con alguien que luce cormo tU. Y nuevarente lo mismo,
hombres blances y muy perfectos.

- 2_D: me da una sensacion amena, hogarefia, como que me invita un
poco a estar ahi. La slento cercana como foto. Ya sea por la luz o
porque el lugar se puede ver a diaric (come una habitacién por

gjemplel, Ma guste gue 26 un paeo mds atrevide en términes de
poas, que 85 MUy sexual, Me gusta fue 2t en medio de la aoeidn,
parzce que fue tamada en el memente, desprevenida, sin gue 52
dieran cugnta, g2 signte auténtica, ¥ no puedo dejar de pensar &n
que el modelo de abajo es muy flaco.
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€. Datos corporales 2
- Cadera-tohillo:
-  Cadera-redilla:
- Contorno caderas 109
- Ancho de hombros: 46
- Larde brazos: 70
= Trasaro: -
- Largn torsn {hambro- pezdn-altura dessada) fpasanda par el hombira-pesdn y
tragero mas ancho): 72

- Cintura: 89

- Tire cintura: 86

- Alture tiro cintura: 41
- Cadera: 09

- Tiro Kz 37.8

- Altura tiro cadera: 17

- Ancho de hombro: 46
= Cuslla baje:

- Pacho:

- PBrazps:

- PFiema interna

- 50 v cadera rodilla

Pezonas: 26
Largo piorna (gintura - inicke tobillol 12
cintura-comienzo redille: &3
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Entrevista:

Joaquin Briceno

Edax: 28

1. €

Entrevista uso ropa interior
Nombre completo! Joaquin Arturc Bricefio Kannegiessar

Facha: 30 de agosto, 2020
Profesidm: médica, psrformar
Cnentacion saxual: homoseoal

Al aceptar las condiciones del presente acuerde doy mi consentimiento para el
procesamients de mis dates de maners andnima

2. Datos corporales 1

Altura: 176 cm

Pesa; 62 kg

Talla cle héxerfslipfeto: S/M

Talla de zapatos: 41

Dispanibilidad: lunes y viernes en las mafianas (hasta las 2)

3. Seccion ropa interior

LQué antigndes por rops interior?

Las repas son harrativas, y la ropa interior &5 una narrative Umitrofe entre estar
¥ N2 desnudo. Agentua el no estar desnudo. Estoy en pelotas, pero no. AL estar
en ropa interier estoy con la intencidn de estar desnudo, perc con ropa.

L0u@ uso le das a tu ropa interor? (deporte, bafio, bronceado, dormir etc.)

La uso pare dormir {calzencille sola) 0 cuando por alguna razon de decencia
debo astar vestido uso ropa interior, aunque prefiere estar desnudo, En la vida
cotidiana.

Le gusta sacarse nudes en calzenrillos, “en pelotas”

Recidn an este momento se estd preocupands de tensr buena ropa interior

sCuando compras repa interior? @Qué te notiva a adquirir repa interior?

Me gusta que mi repa interior sea bonita (en gerneral la Que tiene disefios, o
propuastas gque no son absolutaments neutras, ¢ que dentre de la neutralidad
proponen algo distinto). Cuando veo alge que me gusta mucho, Como le gusta
estar con poca ropa, le gustea que la interior diga algo. La neutralidad tarmpoco
e miclesta, Tiena la fantasla que al salic con alguien Dens una prends banita
gua lame la atencion. El disefic es alpe innovadar, tela, cortes o proporcienas.
Que tenge propuestas gue la individualican.

£0ue buscas al adqulrr ropa interior?
War respuesta anterior, ¥ al Bailar (1o gusta bailar an ropa interior], tiene ous
permitirle moverge bien con aso.

En cuante a las siguisntes funciones, soloca una neta del 1-10 segan lo qus
cunmple W oropa interior
- contencldn (guletar partes de (U cuerpo) 4+
- Esculpir (dar forme en especifica a tu suerpa); 10
- Sensualidad (propla ¢ hacia otrx) depends, hay chagquetas para
diversas ocasiones, hay ropa interlor sexy o otra que na, 19

- Invigibilidad (pager desapercibido bajo atrag prendas] 2
- Comedidad: 9

- Respirabilidad: 6

- Suavidad: T

- Higiene: 3

En cuanto a tu ropa interior, (cudl es tu favorita? (Pusdes traerla? gFor qué?
La rosacls le pusta muchs por el aolor y §a tela es muy suave, Es muy rieo,
Y &l otro, sl Zara hace que el poto 2& le vaa mas lindo.,

£Qué sientes cuandeo la vistes?
Cuznde me pongo repd interior bomta me siente bonita
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4. Seccién branding
- &Qué sientes al ver las siguientes imagenes?

1_A: es como de empaque de calzencillos. Neutro, meh. EL no me
dice nada y tiene un photoshopeads de abs y esas cosas. Bien
neutra, plana. Si... es guapo. Pero todos lo sabemos vy el lo sabe. No
tiene pelo, muy higiénico, cuerpos estandarizados. El “ideal estético”
que se busca.

1_B: Marky Mark. Es rauy 90's. El es sUper sexy, la propuesta de la
foto es buena, una editorial clara con la gque no se estd de acuerda
{masculine, blanco, etc.), pero falica, poderosa y dominante (tipo
Pato Yafez), pero él es cool y macho. Como foto logra eso, pero no
sabe si quiere asociarse a ese discurso.

1_G: Me parece... Es bonita, bella, luz bonita, resalta un cuerpo flaco,
pero que sigue normas de Lo “bello”. Hay una pose poco erdticay
vulnerable. Es una prenda que a primera vista no es ropa interior,
como short (el disefio en el eldstico la hace de otro mundo). No hace
énfasis en los genitales pero si esta ahi. Hay sensualidad pero noes a
le primero que alude la fote.

2_A: La encuentro stper interesante. Tiene una narrativa y cuerpos
de poca trayectoria patriarcal y occidental. Androginia en modelos y
prendas. Super buena composicién y luz. El espacio abierto da otra
lectura. Dialogan con elementos del ambiente. Adguiere otras
lecturas mas alld de la ropa interior. Ropa interior pero qué tan
interior, Revela otras partes del cuerpe masculino no tradicionales.
2_B: En esta foto hay un discurso homosexual. Quiere generar una
tensidn sexual entre los dos. Se sugiere pero sin hacerse cargo. Los
dos son hermosos, tienen rasgos tipicamente hermosos. Se muestra
el momento de la barba, o el cuidado, elemento tipico asociado a lo
masculing, con una tensidén homesexual que no es la norma. La
enfrenta.

2_C: Estd bella la foto, bonita, muy bien compuesta, luz maravillesa ¥
cuerpos fantdsticos. Me da la impresién de que la ropa interior
agrega color mas que forma (los cuerpos ne lo necesitan), A nivel
compositivo la ropa es interesante. Proxémica erdtica pero sensible.
No es tan tradicionalmente sexual, sino que una sexualidad tierna.
2_D: No se por qué pero esta no esta tan bien lograda. Retrata un
espacio intermedio entre erético-sexual y tierno. Es interesante la
composicidn de color y cuerpos enfrentados de esa forma. A pesar
de que la ropa interior no aparece tanto igual es interesante y
contribuye a la foto.

Datos corporales 2

- Cadera-tohille: 89 om

- Cadera-redilla: 54 em

- Contorno caderas B3

- Ancho de hombres: 51cm

- Larde brazos: 56 cm

= Trasarc: 34 cm

- Largn torsn {hambro- pezdn-altura dessada) fpasanda par el hombira-pesdn y
tragero mas ancho): 42 cm

- Largo hasta traserc: 65 cm

- Cintura pantaldn: 84 cm




ANEexos
p. 153

Entrevista: Nicolas Mena

Entrevista uso ropa interior

Nombre completo! Nicolds Redrign Mena Krog
Edad; 23

Facha: 30 de Agosto, 2020

Profesidm Estudiante {arquitsctura)
Onentacion sexual: quaar

1. ¢ B g a

Al aceptar las condiciones del presente acuerde doy mi consentimiento para el
procesamients de mis dates de maners andnima

2. Datos corporales 1
- Alturz 7B cm
- Peso 61kg
- Talla de héxerfalipfato: W
- Talla de zapatos: 42,5
- Disponibilidad: Jueves PM y Midreoles PM. Tipo § PM &8 Lo mejor luz,

3. Seccion ropa interior
- :Qud antizndes por rapa interior?
- Son las prendas que Uno Usa en su drganos sexuales y con la caps mas [ntima
que una viste.

- &Qué uso le das a tu ropa interior? (departe, bafio, bronceado, dermir etc.)

= Para hacer deporte (gensralmante uso ropa interior ¥ short -a menos gque haga
frio hape sin polera-) y para dormir (ropa intarior, buze y polerén; calcatines
nurca, ho me pueds guedar dormida).

- tCuando compras roepa interior? zQué te motiva a adquirir ropa interior?

-  Laverdad en esto soy muy dejado. Me prescupo mucho de comprar ropa pearc
la interior #s la que menos prioridad e doy, Incluso tengo ropa interior que no
es da mi talla o es muy vieja.

- :Qué buscas al adguirir ropa intarior?
- Busco principalmente algin color al que asocis su perscnalidad, neutro y
chnroda, Que NO &8a Nl MUy Corta iy larga,

- En cuanto a las giguientas funcicnas, coloca una nota del 1-10 saguan la qua
cumple tu ropa interiar
- Contencion (sujetar partes de t cuarpek 7
- Esculpir (dar forme en especifice a tu cuerpo) 1
- Sensualidad {prepia o hacia otr): 7
- Invisibilidad (pasar desapercibide bajo otras prendas); 10
- comeodidad: 1D
- Respirabilidad: 10
- Suavidad; 10
- Higieme: 10

- Enocuarts a tu ropa interior, soudl es tu favoritat sPusdss traerla? Por qué?

Pargue cumple s Ultimos 4 puntes mencionades, Somoda, respirable, suave,
hlgiénlen, ete, ¥ aparte poriue me Susta Gome Me vao non esta ropa, Me pasa
cue tango otras que son cdmoedas pera no lucen tan bien coma esta, Es da
HEm.

LQuE sientes cuande la vistes?

e pasa que por ejemplo &l Quierc vestirme bien o para alguna ocasion en
sapacial prefiere usar asta prende para complanmientar la tenida completa
aungque el resto de las personaz no lo vean, Peor por sjemplo si #s algo
elegante no wsaria una pranda interior que no fuera tan atractiva, siente que es
parte del outfit completo.
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4. Seccién branding
- g0Qué sientes al ver las slpulentes imdgenes?

1_&: Tenge unes calzamcillas de 2sa marea, san parecidos, y son los
que menes mMe gustan de los que tengo. Siento qus es muy poco

atractivo gue el béxer llegue haste tan abajo y aparte son Incémados,

1-B: Munca habia visto este tipo de medele de ropa. Fero me gustaria
taner unoE asi, 88 ven comodos y apegados al cuerpe. Hacs que unoc
S8 vea MAs SeXy can asos calzonctlas puestas,

1_C: Me gusta mucho esa prenda Se ve muy elegante y siento que
mas que repa interior a esconder €5 Una que se guiere moestrar. Para
andar sin ropa arriba y lucirlos,

2 A WMe pasa que la parte de abdjo me gusta muche @n cuanto & su
tira alto {es mi estile). Pare la prenda de arriba no ma pusta, no la
usaria por la espalda descubiarta, Sienta que no va con ml estlla,
2_E: Siente que esa fote es muy de videe da Madonna. Me gusta
porque el de atras tiene una actitud sexy mientras que el de
adelante no emana esta actitud, se nota que estd mas tranquilo. Hay
un contraste entre las dos emociones.

2_C: Comparade con les otras fotos, siento que esta se parece a algo
mas mainstrearn, mas camarcial. Alga que podria var sn un perfil de
Instagram, miantras que las antanicras an vidaos o ravistas.

2_0r Esta fote me gusta mucha, me gustan los colores v las
expresiones de ambos en sus caras. Me gusta harto.

Datos corporales 2

Cadera-tabillo: 46 am

Cadera-rodilla: 50 cm

Contorne caderas 79 om

Ancho de hombros: 50 em

Large brazos: 55 cm

Traserc: 58 cm

Larga tarsn (hambro- pezdm-altura daseada) (pasands par gl hombro-pesén y
tragero mas ancho): 44 cm
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Entrevista: Pablo Larrain

Entrevista uso ropa interior

Nombre completo: Pablo José Larrain Lyan
Edad; 24

Facha: 11 de diciarnbre
Profesidmfocupacidnt Estudiante de disefa
Onentacion sexual: haterosexual

1. ¢ B g a

Al aceptar las condiciones del presente acuerde doy mi consentimiento para el
procesamients de mis dates de maners andnima

2. Datos corporales 1
- Alturz 175 em
- Pesa; TO kg
- Talla de héxerfalipfato: W
- Talla de rapatos: 42
- Disponibilidad: la semana siguiente

3. Seccion ropa interior
- :Qud antizndes por rapa interior?
- La tenga muy asociada a algo funcional, tiene poco aspactn estéthen, Es bdsico
{aungue que ne s=a feo. no dehe ser lindol.
- No le otorgo un compaonente simbélico.

- iDue uso le das @ tu ropa interior? (deporte, bafo, bronceado, dormir stc.)

- Omitiende el dia a dia,

- Para doreir, aungue en ganeral prafiera pijama, 31 estoy cansado me “tire” an
baxar.

- Para hacer deporte uso ropa claramente distinta, una tela mas respirable, fea,
acha bolsa. no ocupa los calzoncillos bonitos para aso.

- iCtuando compras repa interior? @Qué te nnotiva a adquirir repa interior?
- La anterior astaba rota,
- & hay una marca buana como CK hacia arriba que vende cajas de nagros ¥
blancos baratos.
- &Qué s un CK para arribat
- Marcas que considera “de boena tela™ y que 500 ung “buana invearsidn,
- =i encusntre un pack MOTA ne me lo compra.
- Ma puede dar narmbres, ez una lista visual Ha comprado americamine, CE,
F14=8
- Siencuentro uwn pack de un montsn de negros me o compre,

- 2Qué huscas al adquirnr ropa intarior?
- Sies que ya lo conozoo y ma guedd bien, lo hago
- Large que le acomoda. Oocupe boxers apretados medianas.,
- Elastico
- Cuande ng o eonczes na me Fila, perg en base g experlencia, gue le duren
mds de un afio antes de qus no le sostengan. Que noe le dejen marcas,
- “Latengo gue concoar”
- colores bésicos que e puedan usar can cualquier cosa,

- iCudles son esos colores? $1ex por preferencia tlancg v negro.
- Peroaveces le legan otros: grises, burdeos de-gaturados, azul maring,
- “Awveges me llegan de otras partes™.
- Sumamd Uegaba con grandes grupes de ellos. ¥ como no los iba a
usar,
- Una ex tambign le regals,
- Lo lamativos le gustan perc ls complican cuando se asoman bajo su Jopa
¥ "cagan® el ook,
Que la tela sea rica,
- Metesito por le manos gue sean de algoddn.
- Suavidad, respirable, resistencia (que se termina con el tiempe).

En cuanto a las giguientes funciones, ooloca una nota del 1-10 sagan la que
cumple tU ropa interior

- Contencion (sujetar partes de tu cuarpe): 8

- Esculpir (dar forma en especifice a tu cuerpo): &

- Sensualidad (propia o hacia otrx): &

= Invisibilidad {pasar desapercibide baje otras prendas): B

- Comodidad: 10

=~  Respirabilidad: 9

- Suavidad: &

- Higiene: 15,000

En cuanto &t ropa interior, joudl gs tu favorita? LPusdes trasrla? (Por qué?
Basamant bower

- Cheques tadas las necesidades

- Large, suave, respirable, cémoda. color

- Mo es nada espactacular, estd tedoe bien, Pero cumple con tado

£Qué siantes cuandeo La vistes?

Cuando me visto as, este soy yo v cuando me coloca la ropa no interfiere eon
quish soy.

Estd ahi, na interfiere ni se Weva la atencidn

N estéd rota mi es nedn, es sutil. Un buen acompafante,
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4. Seccién branding
- &Qué sientes al ver las siguientes imagenes?

1_A: ¢es realmente su torso? No me calza con el rostro, la cabeza, se
siente como un photoshopee, pero malo. Se Lz va la guatita de
guagua hacia adelante. Aparte del shock visual anatdmicamente, no
me produce nada. Una manera sobria y fome de mostrar la ropa
interior. Me pasa un poco que no venden el calzoncillo, sino que 34 a
ély 14 al calzoncillo. Tienen distintos tonos de piel en rostro y
cuerpa.

1-B: Mark walberg. Muy famosa su sesion. Me pasa que como la
conozeo ¥ se la historia detrdas ya tengo conacimiento, Me causa el
conflicto, ya que le encuentro chare porque fue rupturista en cuanto
a lo mojigata que era la ropa interior. Aungque la odia, porque la
masculinidad en la cara nunca le gustd. “A mi no me gusta Mark
Walberg, lo encuantro muy téxico®

1_C: “Estoy pensando...” Encuentro chaoro, interesante e inteligente
buscar mostrar Angulos que son mas reales que el usual. Como
posturas por gjemplo. Aunque en este caso tode se ve afuera de
donde debiess estar. Me da la sensacién de incémoco. Estd con todo
el paquete en la silla. Si usas héxers es porgue quieres que
contengan, ¥ creo gue agui eso no pasa.

2_A ¢Hay ropa interior aqui? No me pasa nada. Se siente un poco
incdmodo, aungue de intuicidn, como la altura de los shorts. Asume
que el “lectard” Uega hasta abajo. Encuentro interesante el gque la
ropa intarior masculina de torse ne existe (sin centar camisetas).
2_B: *Piensa* No tengo explicacidén. Se siente sexy, se siente
agradable. Hay alge que tiene en el gesto, que a mi cuando me han
afeitado con precisién, tiene algo sensorial muy hipnotizante.

2_C: “Esta estaba en tu moodboard, en sl Ultimo que hicimos”. Tiene
algo que me pasd la otra vez también, Se entrega el mismo vibe que
esa sesién de fotos cen Vicente. El tildar con un componente sexual
y romantico, tiene erotismo, pers no estd solidificado, tiene un
porcentaje fraternal. Esta la tensién, pero no es clara de que al poner
play se pondran a agarrar. Tensién sin un tilde,

2_D: todo o gue dije en la anterior pero que la tensidn no tiene tilde.
No la siento sexy, es sélo pasional. Quizas un poco asimétrica, como
por ejamplo desde donde fue capturada la foto. Pero la relacién se ve
asimétrica.

Datos corporales 2

- Cadera-tohillo:

-  Cadera-redilla:

- Contorno caderas

- Ancho de hombros:

- Large brazos:

= Trasaro:

- Largn torsn {hambro- pezdn-altura dessada) fpasanda par el hombira-pesdn y
tragero mas ancho):
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Entrevista: Raimundo Berg

Entrevista uso ropa interior

Nombre completo! Raimundo Berg Silbao
Edad: 22 (23 en septiembra}

Facha: § de septiarnbre, 2020
Profesidm/Ocupacidn Estudiants (de derecha)
Cnentacion sexual: gay

1. ¢ B g a

Al aceptar las condiciones del presente acuerde doy mi consentimiento para el
procesamients de mis dates de maners andnima

2. Datos corporales 1
- altura 187 em
- Pesa; TO kg
- Talla de héxerfslipdate: ML fle acomoda més el L)
- Talla de rapetos: 43
- Dispanibilidad: depende ol lugar de la casa, Los lunss estd mas desocupade,
Jueves y viernes también {viernes todo el dia libre, los otros en la tarde),

3. Seccién ropm interior
- pQuéd entiendes por ropa Intarlor?
- Lo gue pocos ven. Es muy impoertante. Algodon rice o un rice diseno te cambia
el animo. Es igual de importante que un bonito zapato o polera.

- iDue uso le das @ tu ropa interior? (deporte, bafo, bronceado, dormir stc.)

- Da tode, para broncearme (boxer, porque no tengo slip, pere me los subo ¥
parece calzdm), para dorenir (bdear sola y polera manga larga), para toda, Soy
de hacar deporta con béxer {y shorts arriba), siempre Lo uso.

- dludnda compras ropa interior? pQué te pnotiva a adquiric ropa intericr?

- En ganeral me la regalan (navidad, cumpleaiios) (su mama o su nana) {la nana
todos los afes da un desodoranta y un calzoncillo, un bdxer, no pack).

- Lo gus me rmotiva es la calidad de Lz tela (algodan rico y disefio benite)

- &Qué buscas al adquirir ropa intericr?

=  Que dude, gue la costura sea buena. A veces la tala @5 buena vy la costura se
abire, La parte de oz testloulas, (la misma costura que obra participante)

- Algodén rica.

- Dizefio bonito. Alge que te praveque alga, que sea llamnative distints. Tengs
unes militares por gjample. Tambign TOP gaca bonitos disefios, van variando en
lag temporadas, son charos y coléricos,

- Tamrbidn amcuentra muy benites los CK basicos,

- En cuanto a las eiguientas funciones, coloca una nota del 1-10 segin la que
cumple tu ropa interior
- Contencidn (sujetar partes de U cusrpolk 9
- Esoulpir (dar forme en especifice a tu cuerpa): @
- Sensualidad (propia o hacia atrx): 10
- Inwigibilidad (paser desspercibide bajo otras prendas); 10
- Comedidad: 10

- Regpirabilidad: 1
- Suavklad: 10
- Higiene: 10

EN cuanto a tu ropae Interlor, goudl 26 tu favorite? (Puedas traerla? gFor quéz
La Zris ez su faverita, la de pretina azul

Es un algedon bueno, porque al lavarse aligual qus un polerén se le impregna
al alar a detargants

Le gusta sl olor a limpio

La combinacign de colores la encusntra linda

Encuentra linda y sexy la huincha, quizas no tan grande pero le gusta.

Es @lastica vy comoda la prenda.

LQué sientes cuande La vistes?

Mada pe, comnodidad.

<omodidad para su dia y en caso de que lo atropellen y le saquen el pantalén
anda con una buena pilcha.
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4. Seccién branding
- g0Qué sientes al ver las slpulentes imdgenes?

1_AI me gusta, 3 bisico pars me gusta esa cuestidn de gus se que
s elistico y aleanza a cubrir ef musle bien, ¥ en cuanto a la foto e
Busta, estd casual, no queriendn ser hot,

1-B: Un clagico. N se, me gusta. Lo encuentro muy sexy.Me gusta el
elastico que tiene al final del mueln, le hace sentir que as mas
deprrtivo,

1_C: Encuentre muy buena la foto, como de revista. Bien hecha. Me
gusta, esta bonita. Me pusta también el disefio del elastico.

2_A: Me gusta mucho tarnbién, es como Guecci. Me gustan los
zapatos, son como BOeros, descocrdinados pero ochenteros
{descoordinados: porgue el pantaldn, body (o camiseta) no los usaria
pero conversan bien lpual).

2_E: *Piansa* Mo 5@ s1 me gusta mucho. Siento que astan mas
calientes gue cortandose la barba. Me incomoda el cuento de la
espuma v | lavasa, me incomoda. Mo veo algo delicado, sino que mas
apgresno, mas el corte de barba, tensoc.

2_C: Mada la encuentro muy homoendtica. Ma gustan los
slips/sungas. Esc, estd husna, me gusta la luz,

2_D: Eh, nada, la encuentra muy sesxy ¥ muy hot. Me gusta la luz
también, ¥ lo insinuado que es, se da a entendar une sensacidn
erdtica pero no muestran nada.

Datos corporales 2

Cadera-tobillo: 100 cm

Cadera-rodilla: 56 cm

Contorne caderas BO cm

Anche de hombros: 33 em

Large brazos: 61,5 om

Traserc: 97 cm

Larga tarsn (hambro- pezdm-altura daseada) (pasands par gl hombro-pesén y
tragero mas ancho) 53 cm

Desde la cadera a la pretina béxert 7,5 cm
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Entrevista:

Vicente Palma

Edag;22

1. €

Entrevista uso ropa interior

Nombre completot vicente Javier Palma Nome

Facha: 29 de agosto, 2020
Profesidn: astudiants (disafia)
Cnentacion sexual: no podria responder en aste periedo da mi vida

Al aceptar las condiciones del presente acuerde doy mi consentimiento para el
procesamients de mis dates de maners andnima

2. Datos corporales 1

Alturs: 174 cm

Pesa; 65 kg

Talla de héxerfslip/eto: M

Talla de zapatos: 44

Disponibilidad: Lunes, viermnes y fines de sermana (en la mafiana lega luz o su
pleza) (830 -M aprox.)

3. Seccién ropm interior

£0uéd entiendes por ropa Intarlor?
la primera ropa pegada a tu picl, la ropa que no se ve de afuera hacia adentre

£Qué uso le das a tu ropa interior? (departe, bafio, bronceado, dermir etc.)
para darmir (hoxer y polera), me gusta ocupar pijama pero cuando estoy
caneade a ropa interior #s cémoda. Suando estan con hayos terminan como
trapo v para sacar polvo.

LCuando compras repa interior? zQué te motiva a adquirir ropa interior?

Soy stiper funcisnal, cuando Ro tergo me compro, En general se le hagan
hoyos &n la mitad (en la zona juzto que s1gue la que contienes =L paquete, entre
los isquicnes, la parte de la prenda que tiene sdlo una capa de tela con la que
inicia el trasero) por andar en bici, los elasticos se vencen. No es de ver una
gua le Uame 4o atencign v la quisra, Data: que la ropa interior sea toda igual,
para poder pescar cualquisra (gin maftas ni etiquatas). La ropa interior que mis
la gusta es la gue le han regaladn {le han dedicade tiempo).

En cuanta & la que se la ragalar; el valor ya que 25 un regalo de una persona.
Tianan disefio, patrones, monitos. Yastire con esas detallas que sélo uno saba
cue estdn ahi 1o hacan sentir mejar. Parejas, amigas. amiges, Tamilia.

£0ue buscas al adqulrr ropa interior?

En ejus no tengan atiquatas (las de atrds le molastan) (pisl muy sensible). Gue
zean colores sobrios. Me fijo en que sean de algoddn, Relacioma lo bisica con
algodan. Largo de pierna intarmedio (ni muy largo ni corto) ¥ eldstics que no

sean muy gruseos ni anches.

En cuanto & las giguientas funciones, coloca una nota del 1-10 seghn lo que
cumple tu ropa interior

- ComtenciSn (sujetar partas de tu cuarpol &

- Esculpir (dar forme en especifice a tu cuerpo) B

- Sensualidad (propia o hagia otrx): 5

- Invisibllidad (paser desapercibido bajo otras prendas): 5

- Comadidad: 10

- Respirabillidad: ne gontamplade (no lo habla pensade) (lo relaciona
can el algaddn). 7

- Suavidad: 10

- Higiens: 8

En cuanto & tu ropa intetior, Loual ss tu favorita? g Puedes traerla? sFor quéa?
Palmers: Tengo 2. Si compre me fijo de que sean iguales. El algodon es el mas
rico. Se fija en Palmers, En cuanto al eldstico no le gusta tanto ahora pero no
@5 relavante. No los sients.

Americen Eagle: indepandients de la talla, no le aprieta el slastico. Tampoco
los slente, Le gusta cormo s& le ve puasto. Eate no tigne costura en el trasero v
slanta que la levanta el trasero, se sients cémodo ¥ e gusta come le esculpa al
cuerpo.

L0u@ signtes cuando la vistesT

Los dos le gustan paro eligirla uno para cada situacidn. EL A.E. 1o hace sentir
mis sagurs, si va a carratiar o vestirss mnds formal, le da une maysr confianza,
Palmers: carne de parra, para hacar deporte.

AE: e gusta, sients que me veo sexy. Me gueta |o que ven. También cree que
haty un tema de marca, También tiens pantalones y son cémodos, Le gustan, Le
ancgian bign, La forma y swavidad del béxer, Que no aprieta y da forma.
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4. Seccién branding
- g0Qué sientes al ver las slpulentes imdgenes?

- 1_AIme da risa porque no me gustan eses baxers largas. Ne son ni
ung cosa ni otra, Me dan risa estas fotos de ropa interior, las de
parcks v cajag. Lag encuentra chistogas, muy plasticas.

- 1-B! crego que me gusta, tiene una intensidad que cusnta aldo, no
come la otra. Aqui la ropa interior pasa a 2do plano y se recalca lo
que le produce La ropa & la persona, Antes era coma mirame y agui
hay personalidad, un gesto.

- 1_C: no s& qus me pasa. Me gusta porgue agui la ropa muestra el
detalle del elastico, pero se ve dominante el mega cuerpo del
madelo, increible. Me pone nervioso la foto.

- 2_A: me transporté a Eurcpa, R. Cheoa, alge asi. Es soper rara la foto,
el lugar, la indurnentaria, formal pers no, pero deportive, viejo, ete.

- 2_BE: ma pasa qua la encuentro muy preparada. Mo ke alcanza a
procucir algo. Afeitando en una escalera, le produce rechazo,
Entiende la naturalidad pero no la ve asi.

- 2 nose gue sisnte. Me gusta mucho la composicion, la simetria de
los cuarpos, el datalle del bronceado an ambos. Cree gue &5
interesante parque la ropa intenor unifica las diferencias de sus
cuarpe (cabezas, brazos, etc.. La ropa los unifica.

- 2_rcreg gue me produce incomodidad, la expresion de la cara de la
parsona acostada estd incdmoda No la ve en La situacidn, La persona,
muy pasiohal, sintiendo estd transgrediends al obro debids & la
exprasidén gua tiene.

Datos corporales 2

- Cadera-tohillo: 103cm

- Cadera-redilla: 56 ¢m

- Contorne caderas Bacm

- Ancho de hombros: 44 em

-  Larde brazos: 61 cm

= Trasaroc: 93 om

- Largn torsn {hambro- pezdn-altura dessada) fpasanda par el hombira-pesdn y
tragero mas ancho): 66 cm

Tiro chico! 41,5
H alturz chice: 19

F9 contarng cintura
80 total tiro grande
38 h tiro grande
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Entrevista: Vicente Santander

Entrevista uso ropa interior

Nombre completo! vicente 1gnacin Santander Zaninovic
Edad; 23

Facha: 1 ds Saptiernbre. 2020

Profesidm: mstudiants (peicalogla)

Onentacion sexual: haterosexual (a falta de experiencia)

. o Finiarates i 4
Al aceptar las condiciones del presente acuerde doy mi consentimiento para el
procesamients de mis dates de maners andnima

2. Datos corporales 1

- Alturz 173 cm

- Pesa; 84 kg

- Talla de héxerfslipdate: XL (L le quadarn un pres ajustados) (0L se vaa la
segura)

- Talla de zapatos: 45

- Digpanibilidad: la meor luz proximada, va a ver cuanda, aungue dice que AM,
Esta haciende la practica pere es flexible, varia segun la semana. Hay horano
fije que na puede: martes de 1530 - 14:30, jusves de 19 - 17, midreoles 1530 -
18:3¢, Consultar su horario, es variable.

3. Seccién ropa interior
- &Qué entiendes por ropa interior?
= Un tipo de prenda mas, que 58 usa por comodidad, higiene, funconalided &
incluso hoy en dia estéticamente/sréticaments (gue busca ser visto, como la
lenceria).

- &Qué ueo le das a tu ropa interior? (departe, bafo, bronceado, deormir etc.)

La uso cotidianamenta. D2 repente sstoy sin ropa interior, en casa, al bafiarme
me coloco, La usa para cosas practicas, come departe y vestirse, Dusrme con
pijarne {sin repa interior) o desnude. Les que vsa son los que no son de plernas
medias, ni largos ni cortos (cuadrados, franja herizental).

sCuando compras ropa interior? (Qua te motiva a adquirir ropa interior?
Cuando vao que las mias estdn desgastadas, usadas, Para ir renovando. Mo
afecta la publicidad, es funcianal.

20U buscas al adeuirir rapa imtariar?

Béxars de los ajustacios (no sueltos) y de repente qua tengan un color, No tan
Uanmtative (de un sé6le color, negros, azul oscurgs, sln estam pads coms frutag),
Aungue igual tisne rojos, azules como turquasa por sjsrmplo.

En cuanto a las eiguientas funciones, coloca una nota del 1-10 seghn la que
cumple tu ropa interior

- Contencidn (gujetar partes de U cusrpo) 8

- Esoulpir (dar forme en especifice a tu cuerpa): 6.5

- Sensualidad (propia o hacia atrx): 7.5

- Invigibilidad (pasar desspercibide bayjo otras prendas) 7

- Comedidad: 8

- Regpirabilidad:
- Suavidad: 9
- Higiene: 9

EN cuanto a tu ropae Interlor, goudl 26 tu favorite? (Puedas traerla? gFor quéz
TGF rejo (mas favorite)

Under armeur

En términoes de camadidad, na aprlatan tanto, Dejan todo en 3o lugar, donde
tiene que estar. No le gustan los que queda todo moviendose, Le gusta
afirmarls. Los dos lo usa para el dia a dia v deporte. Los dos son XL. Cres. El
TCP si o =i

&£Que sientes cuando la vistes?

TOP: me siente comaoda, siento que estay liste para hacer algo. Es el primar
rito da hacer alge, ma alisto para hacer alge. Mo siante algo de kellaza ni
muchao menos, es cémodo. En cuanto a sensualidad prefiere verse en pelotas
frente al espejo.




ANEexos
p. 162

4. Seccién branding
- g0Qué sientes al ver las slpulentes imdgenes?

1_& la siente plana, le falta picor, algo. Quizds una postura distinta.
Ho es mala, pero padria perfeccionarse, Quizds también el tema del
colar,

1-B: Siente que esta fobe irriga ¥ suda confianza y orgulle. Pero bien
particular, desds los elamentos tierra ¥ fusgo {no necesariamante
mascultridad), Imponerse, anui estoy yo,

1_C: Esta me gustd, més que la otra. Partisnco desde que esta
sentadu. El universe de postura cambia, los brazes atras. La fisiclogia
de los brazes atras, Las piernas abiertas. Como Lle legan las luces.
EBrazos y atras v abierte de piernas, se abre a la vulnerabilidad, se da
B conocer, Me gusta el juego de las sombrae, para marcar la
musculaturs, Los brazoes bien lumthados, La forma hurmans.

2_4A: Rupturista con el concapta de lo masculine. Mae gusta el
contraste. Me da la idea de gemelos duales (iguales pero distintos).
No me termina de agradar la postura.

o_B: Me pustd, BAN queda ziper buanao, Siento que el afeitarse as
una actividad muy propia ¥ masculina, Elles estdn en un contexto
muy (vtime y rmuy masculins, esa de que sl harnbre hace la
masculine sdla sa rempe. Yo te ayudo. En tu intimidad. Los pelos, en
pecha, antebraza, le pusta,

2_Cr Me gustd. Me gusta que ocupen eolor, ST bien son de color de
piel gimilar g2 ve un contraste, La illuminacion denata lag diferenciag
en cuerpos. Es una fote intinna. Estdn pegadas da cabeza y miran
hacia al misme punta. Sirmetria de la posicidn en que astin y La lines
de fende, La foto le habla de la conexidn entre 2,

2_Dr Bien erdtica, de nuevo en el espacio de identidad. Es sugsrente,
En la de antes estdn los dos en la misma, aqui uno desviste al atro,
Se insinda gue estd oourrierdo e ascicn. {mtimna, roces, carisias,
Bccidn. Contraste en los colores de prendas, 2n la foto ze ve de
oscUre a clars (izquierda a derecha) en prandas e lluminacisn.
Contraste entre alguen que entrega y que alguien da placer, La
postura del que estd en el plso dice alge. Roles de dar y entregar,
Sugerents: estd ccurriendo una accion.

Datos corporales 2

- Cadera-tobillo: 100 cm (aprok.)

- Cadera-rodilla: 53 ern - 49 em (hasta pretina de béxer dande la usa) y atréz os
B oam

- Contorno saderas: 101 em (100 del boxer coma lo wsa)

- Anche de hombres: 58 cm {aprax.}

- largo brazos: 80 c (aprox)

- Tragsera: Tl4 cm

- Largo torso (hombro-pezon-altura deseada) {pasando par sl hombro-pezdn y
trasero mas ancho): 56 cm (su cadera esta mas arriba)

- 45,5 ¢m (rodeando arriba rodilla) (contormo arriba de radilla)
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Metodologia utilizada para el proyecto

El método propuesto se bosa en dos métodos ya existentes

Metodologia a utilizar

Metodologia obtenida de LIP UC

(que agrega el tercer diamante: pilotear y ajustar)

Metodologia obtenida del Design's Council
Framework for Innovation {Double Diamond)

1 2
Descubrir Definir

<P

vl
Proceso de Investigacion
(Seminario de Investigacion)

Descubrir: comprender el
funcionamiento de la industria
textil Y)SU impacto. En donde se
descubre como problemadtica el
fast fashion y sus consecuencias
sociales, medioambientales y
economicas. Por otra parte, con
el COVID-19, permite visualizar
la emergencia sanitaria en Chile
como oportunidad de disefio
para generar un cambio en el
usuario y su relacion con el
consumo de ropa.

Definir: proponer una
alternativa al fast fashion y sus
consecuencias (desafio de
proyecto). En un principio es el
disefio de indumentaria de autor
y con el transcurso del tiempo se
acota a ropa interior masculina
hecha a partir de prendas de
segunda mano con el método
constructivo del upcycling. Se
profundiza ain mas en
antecedentes chilenos y su
situacion en cuarentena.

3 4

Desarrollar| Entregar

Contexto

D

Diamante 2
Proceso de Ejecucion
(Taller de Titulacién)

Desarrallar: generar las prendas
a través del upcycling:
descomponer Yy recomponer
ropa usadapara dar vida a
nuevas e innovadoras prendas
desde el disefio autorial.
Comprender patronaje y
caracteristicas de las telas, para
una extrapolacién hacia la ropa
interior.

Entregar: testeo de distintas
prendas de la coleccion de las
para mejorar el resultado y
métodos de confeccidn; y
obtener finalmente |a piezas que
la componen. Se comparan |os
bocetos y sus intenciones con el
resultado del proceso y sus
hallazgos.

Identidad: proceso circular que
acompafa al segundo diamante
en el proceso de desarrollo y
entre%a. Es un proceso de
retroalimentacion de la marca a
proponer y las prendas a
generaq Es fundamental para
eterminar el mensaje que
transmitira la editorial.

6 7
Pilotear Ajustar

D

Diamante 3
Praceso de Pilotaje
(Seminario de Investigacién)

Implementacion: ya que existe
una alianza estratégica con el
taller textil Elabore, se analiza la
viabilidad de producir en mayor
cantidad las prendas ya
generadas. Se testean y ada‘:tan
a través de la adaptacion de
patronaje y ampliacion de tallas.

Definir: en base al aprendizaje
obtenido en la etapa anterior, se
establece un plan estratégico
que permita ofrecer tanto la
coleccion inicial como la
segunda, ya que ambas se
complementan y se enriquecen.
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Propuesta metodologica
participativa

1. Definicion de la linea
Establecer qué productos se
van a disefiar. Determinar
oportunidades de disefio y
decisiones propias de la marca.

2. Scouting: parte | IR >

A traves de redes aed®
sociales, buscar perfiles
de hombres que se

acerquen, a grandes
rasgos, al perfil del

usuario, para ofrecer
una propuesta de

colaboracion.

3. Scouting: parte Il
Frente a quienes se

muestran

interesados, preparar
una instancia en que
me introduzco a mi,

la marca y un primer

acercamiento a la
linea. Elaborar
presentacion y
entrevista que
registre las
necesidades del
usuario y sus
medidas.

Simbologia

Tipo de proceso
= Proyecto de titulo
::: Emprendimiento

Agentes involuc
O Yo
() Participantes

() Colaboradores externos

4. Disefio y produccion
Considerando el feedback
de los participantes, se
termina de disefiar la linea
y se producen las primeras
muestras de la misma.

rados

() Comunidad de marca

8. Evaluacion y reajuste
Se analiza el
desempefio de la lineay
sus productos, con
respecto a ventas e
impacto que poseen
sobre la audiencia.

N 7. Produccién a

S [ mayor escala

En base a la demanda
de prendas durante la
etapa de launching, se
generan las prendas

requeridas y un grupo
de las mas solicitadas.

6. Launching &
pre-order
Publicacion del
material audiovisual
en Instagramy
medios de
comunicacion, con la
opcion de pre-order.

5. Editorial
Presentar los avances de la
linea a los participantes, para
introducirlos a una sesién de
fotografia y video. Ademas, se
obtiene feedback de las
muestras.
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Diagrama Venn de las caracteristicas de la marca y usuario

Caracteristicas de |
. ante ta
la marca / usuario homofabia i ——

/ puede — Se coloca la
ropa como
fuerte ante la quiere
/sociedad
Fraterno .
: Resiliente

Inclusivo y

} & - s
Despeinado, ‘;‘ R" Rebaje
rapado \ ]

Protector

Franco

2Como lo represento?

Su cuerpo es su
mejor prenda

De piel,
carifioso

FleXible i Contorsidn
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Diagrama Venn de las caracteristicas de las prendas

Caracteristicas de
Cultura la linea / prendas
Diversa
Retro/ Dgporte/ | W Unif
Historico anza |3} Y o 6 niformes?
R | K = ﬁ Anatomia :
= Femenina I
) S o
' Accesorios
Agujeros

Femenino m Eﬁ]

e

Ensamble
Combinaci

Basics y/o

" Underwear | IR
Elevated - "CO0C e

pouch, no todos

Basics (05 hombres
tienen pene
smultipack? | e
lujo vs compra L




Anexos Escanear el codigo QR
p. 167 o hacer click en el para
acceder a la presentacion

.. .y completa disponible en el
AT HOME SESSIONS: presentacion pre-sesion de fotos anexo complementario,



https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1YZAZVLzWhyarOYgNwOxBpWWbtPoXdo2N
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Escanear el cod|go QR E .
o hacer click en el para
acceder a la presentacion _
completa disponible en el =Enll
anexo complementario,
en la carpeta AT HOME s
sessions [m]?



https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1YZAZVLzWhyarOYgNwOxBpWWbtPoXdo2N

Anexos Escanear el cod|go QR

0. 169 o hacer click en el para

acceder a las fotografias

disponibles en su

AT HOME SESSIONS: FOtOgraﬁ’aS totalidad en el anexo
complementario, en |

carpeta AT HOME SESSIONS [=]

[=]



https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1YZAZVLzWhyarOYgNwOxBpWWbtPoXdo2N
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Cast inicial

TALLA IR TALLA IR TALLA IR TALLA IR
(con desvio) (con desvio) (con desvio) (con desvio)
PRENDA PRENDA FPREMND#A PREMNDA
MARCA MARCA MARCA MARCA
TALLA TALLA TALLA TALLA

h -
VICENTE PALMA CRISTIAN ARISMENDI JOAQUI'N BRICENO YOHAN AGUIAR
%)Vlcentepalma @cr|smennd| @dramat|co calido 9 onan e}gwar
93 cm / Talla cotidiana slip: M K: 88 cm # Talla cotidiana slip: S K: 94 cm // Talla cotidiana slip: § 96 cm /7 Talla cotidiana slip: M

TALLA IR |
(con desvio)

TALLA IR |
. (con desvio)

TALLA IR |
(con desvio)

TALLA IR |,
(con desvio)

PRENDA

MARCA
TALLA

PRENDA

MARCA
TALLA

PRENDA

MARCA
TALLA

FRENDA

MARCA
TALLA

GUILLERMO CARRASCO FRANCISCO WANG ANDRES GUERRERO BASTIAN RUPAYAN
@___gcp - ; @wanchopan c‘z)ya o_guerreral @ruananbast|an
K87 ¢ J/f Talla cotidiana slip: 5 K: 85 cm // Talla cotidiana slip: S KMo cm 4 Talla cotidiana slip: L : 27 ¢m Jf Talla cotidiana slip: m

TALLA IR |
(con desvio)

TALLA IR
(con desvio)

TALLA IR |
(con desvio)

TALLA IR |
(con desvio)

PRENDA

MARCA
TALLA

PRENDA

MARCA,
TALLA

PRENDA

MARCA
TALLA

FPRENDA

MARCA
TALLA

iTALO ZUNIGA RAIMUNDO BERG NICOLAS MENA VICENTE SANTANDER
gizatobautistaz L . 9 mundo o : nicosnakes o ) nguatonsanta . }
191 cm /f Talla cotidiana slip; S 297 cmn /f Talla cotidiana slip: L : 88 cm // Talla cotidiana slip: M 14 cm /f Talla cotidiana slip: XL
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Escanear el codigo
. 171

QR o hacer click en
el para acceder a la
presentacion completa

Presentacioén introductoria disponible en el anexo
complementario, en la
carpeta presentaciones.



https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1GdOhVHJmDpRHthAdNzzvdDrInshhwiTI
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Reunion introductoria
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Primer acercamiento visual a las prendas interiores
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Reunién con Rosario Sanchez sobre patronaje y construccion de marca
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Anuncios de recoleccion textil

RECIBO ~RECIBO™.
DONACIONES DE ROPA

DONACIONES DE ROPA s 1|

( ( ll,(o“\
USADA BLANCA BYE”; oA
d PUERTO E
2. VARAS &
O

290 500N

PARA MI PROYECTO
DE TITULO DE DISENO
DA LO MISMO EL ESTADO

(COMO MANCHAS O DESGASTE,
PORQUE LAS DESARMARE)

CUALQUIER MATERIAL
(POLERAS, CAMISAS, ROPA
DEPORTIVA, DELANTALES, ETC.)

RECIBO OTROS MATERIALES
PARA MI PROYECTO
7 o NO RECIBO PRENDAS INTIMAS COMO
DE TiTULO DE DISENO Rt
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Reunidén con Lucia Fonseca sobre patronaje de Mono
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Pruebas de tamafo de ventanilla en Photoshop
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Aplicaciones del logo: Totebag




ANexos
p. 180




ANexos
p. 181

OSCAR

ORTEGA
@ VERA

Hecho en Puerto Varas
100% algodan chilel

TALLA S M L XL

Yy oyea
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Envio de las prendas por Rappi entre modelos
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Recepcion de las prendas: QR que dirige a la tarjeta de agradecimiento virtual

italo, escanea este cédigo QR

cuando recibas la prenda
para una sorpresa*

*Puedes abrir Whatsapp web en un computador y
escanearlo con tu teléfono o usar el teléfono de otra
persona y escanear este directamente.
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Recepcion de las prendas: tarjeta de agradecimiento virtual

Wemubdo AT,

Quuete Aepareca PISFuadDAmeNTE T
ELES U cou AT A Lo e DE BITE
pecato U ASHFAMVIE [ ROCESD, JUNTE OV
U LONM KN N M VInor .
espEne AUE TR PrLewpd [& AcusTeE A O AW
Low vl SAMES, U guE T A SESIOM pE Foro
y vipe? TN pONIHE PONMOS [T
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Escanear el codigo
p. 185

QR o hacer click en
el para acceder a la
presentacion completa

Presentacion alternativas bottom disponible en el anexo
complementario, en la
carpeta presentaciones.



https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1GdOhVHJmDpRHthAdNzzvdDrInshhwiTI

ANnexos

Escanear el codigo
p. 186

QR o hacer click en
el para acceder a la
., ., presentacion completa
Presentacion pre-sesion digpon]b[e en el anexo

complementario, en la
carpeta presentaciones.



https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1GdOhVHJmDpRHthAdNzzvdDrInshhwiTI

ANexos Escanear el cod|go QR E .
p. 187 o hacer click en el para
acceder a la Editorial :|:I

L completa disponible en el
Editorial anexo complementario.



https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1K51FY5mWVEUIFw6DFOk5o1NxNUNvoy54

Anexos Escanear el codigo
p. 188 QR o hacer click
en el para acceder

al Video Teaser |l

Teaser Il disponible en el anexo
complementario.



https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1K51FY5mWVEUIFw6DFOk5o1NxNUNvoy54

ANEXOS
p. 189

Cartas de aprobacién del contenido

QR o hacer click en
el para acceder a las
cartas de todos los
modelos en el anexo
complementario.

Cristian Arismendi

iHola! En el presente documento podras ver las fotografias seleccionadas y editadas para
que nos digas si esta todo bien y pueden ser publicadas cuando llegue el momento, o si
hay alguna que te resulta incomoda. Toda respuesta serd muy bien recibida.

Un abrazo,



https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1K51FY5mWVEUIFw6DFOk5o1NxNUNvoy54

ANEexos
p. 190

Nota de prensa




