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A.l
ABSTRACT

En la actualidad vivimos en un mundo bajo
un sistema econdémico lineal que compro-
mete el bienestar del planetay trae consigo
inmensas repercusiones.

Dentro de estas, encontramos la pérdida de
diversidad bioldgica.

Tanto la poca visibilidad y escasa presencia
cotidiana de esta problemdtica, como el
desconocimiento de especies hace que las
personas tiendan a desvincularse del proble-
ma, cuando por el contrario, es inherente al
ser humano y las consecuencias le afectardn
directamente.

En ausencia de espacio pUblico, el disefio
como herramientay la indumentaria como
soporte, son eficaces para comunicar la pér-
dida de biodiversidad en la cotidianidad.
Bajo estas premisas nace ENDE , que usando
el disefo activista como agente de cambio,
visibiliza la pérdida de fauna nacional por
medio de una propuesta creativa sostenible,
plasmada en una coleccién de indumentaria.
Vinculando a través de la ropa al usuario
con los reptiles endémicos de Chile ; siendo
la vestimenta la exteriorizacién del indivi-
duo, con la cual se identifica.

La coleccién tiene prendas acotadasy un al-
cance mds bien pequefo, es por esto que se
difunde a partir de una editorial de moda a
través de redes sociales, catalogando estas
como el nuevo " contexto habitual”.

A. INTRODUCCION
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MOTIVACION
PERSONAL

Desde pequefia me he visto fascinada por

la naturaleza, sobre todo por los animales,
hasta el dia de hoy no me dejan de
soprender. Me parece digno de destacar su
sabiduria en cuanto a como viven y dejan
vivir, siguiendo ciclos naturales, respetando
todo lo que los rodea.

La naturaleza siempre ha sido mi fuente de
inpiracién, sus colores, formas, composicio-
nesy toda la rigueza visual que posee. Hasta
el mas insignificante insecto me parece
impresionante y digno de admirar.

Debido a esta gran admiracién que le tengo
al mundo naturaly sus individuos, su degra-
dadacién me es profundamente dolorosa,
sobre todo la pérdida de especies. En ese
ambito me fue muy dificil llevar a cabo este
proyecto e informarme sobre el estado
critico en el que se encuentran muchas espe-
cies, ya que preferia evitar el sufirmiento y
desentenderme de la problemética, quedan-
dome en la ignorancia y haciendo como que
el problema no existia.

Desarrollando ENDE pude dar cuenta que
esto es justo lo que produce que no se
generen cambios y se creen soluciones, el no
querer ver la deplorable situacion a la que
hemos llevado a nuestro planeta.

A. INTRODUCCION

En otro rincon de mi corazén, junto a los ani-
males, se puede encontrar el disefio, el cual
decidi tempranamente que seria mi profe-
sién. Lo que me facina de esta carrera es que
aln cuando los proyectos puede ser mega
funcionales nunca serdn totalmente verifica-
bles o cuantificables, en mi opinién. Porque
a diferencia de por ejemplo la ingieneria la
cual se basa en conceptos, estadisticasy
numeros, el disefo comprende el mundo
estético, que comparte con el arte, el cual
genera emociones y sensaciones irraciona-
les e incuantificables.

Es desde estos dos mundos que creo ENDE,
un proyecto que me identificay me permite
contribuir a una causa que me importa des-
de lo que me gusta. Creo firmemente que si
todos aportaramos un poco desde “ nuestras
luces” el mundo seria un mucho mejor lugar.
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INTRODUCCION

La biodiversidad es un concepto referido a
la multiple variedad de genes, organismos y
ecosistemas que habitan la tierra. Esta posee
valor por si misma y ademds es indispensable
para la subsistencia humana. No obstan-

te, muchas acciones del ser humano han
generado que actualmente se encuentre en
peligro critico.

En cuanto a Chile, este posee una diversi-
dad bioldgica Gnica a nivel planetario. Sus
condiciones geogréficas y barreras naturales
provocan un aislamiento territorial, hacien-
do que exista poca movilidad por parte

de las especies que habitan el pafs. Esto ha
hecho que se desarrolle una flora y fauna
propia del lugar, en otras palabras endémica,
haciendo también que sea extremadamente
vulnerable.

En adicién a la extrema vulnerabilidad de
nuestros ecosistemas, se adhiere el des-
conocimiento generalizado, tanto a nivel
institucional como individual, y ademas la
poca visibilidad de la problematica en el dia
adia, ocasionando un descuido y por ende
deterioro del patrimonio natural.

Es aqui donde el disefador mediante un rol
activista puede aportar a la revalorizacién
de las especies; situando la problematica

en el dia a diay dando a conocer el entorno
natural; generando asi interésy potencial
preocupacién por parte del usuario.

A. INTRODUCCION
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%@“ e vmemeeess BIODIVERSIDAD

|. BIODIVERSIDAD Y SU IMPORTANCIA

La biodiversidad es un término utilizado para describir la enorme variedad de vida en la
Tierra (National Geographic, 2019). La importancia que tiene cada ser vivo en los distintos
ecosistemas es vital, incluso la pérdida de un pequefio insecto podria causar la desestabiliza-
ciény por ende la muerte de todo el habitat.

La biodiversidad posee un valor por si misma y es, ademds, indispensable para la subsistencia
de la sociedad humana, ya que nos proporciona nuestro oxigeno, regula nuestros patrones
climéticos, poliniza nuestros cultivos, produce nuestros alimentos, entre otros (ONU, 2020).
También brinda beneficios culturales, como los de investigacion, religiosos, estéticos, recrea-
cionales, e inspiracionales.

En definitiva la naturaleza es critica para nuestra supervivencia (ONU, 2020). La mayoria de
sus contribuciones a las personas no son completamente reemplazables, de hecho, la mayo-
ria son irremplazables (IPBES, 2019). Por consiguiente es de vital importancia resguardar la
conservacion de las especies y diversidad biolégica para el bienestar y la prosperidad de la
vida en la tierra.



II. ANTROPOCENO Y PERDIDA DE BIODIVERSIDAD

Se dice que pasamos del Holoceno al An-
tropoceno. El término Antropoceno se ha
creado para designar las repercusiones que
tienen en el climay la biodiversidad tanto la
rapida acumulacion de gases de efecto de
invernadero como los dafos irreversibles
ocasionados por el consumo excesivo de
recursos naturales (Issberner & Léna, 2018).
En los Ultimos 50 afos, la poblacién humana
se ha duplicado, la economia global ha creci-
do casi al cuddruple y el comercio mundial se
ha multiplicado por diez, juntos aumentando
la demanda de energia y materiales pero
esto es cada vez mas a expensas de la capaci-
dad de la naturaleza para proporcionar tales
contribuciones en el futuro (IPBES,2019).
Datos de la ONU afirman que la actividad
humana ha alterado casi el 75% de la super-
ficie de la tierra, causando repercusiones en
la naturalezay la vida silvestre.

La biodiversidad esta disminuyendo maés ra-
pido que en cualquier periodo de la historia
de la humanidad (IPBES, 2019). De hecho

los expertos han definido este profundo
proceso de transformacién por parte de los
humanos a la tierra como la sexta extincién
masiva de especies (WWF, s.f.).

Actualmente alrededor de un millén de es-
pecies se encuentran en peligro de extincién
segln el Informe de Evaluacién global sobre
biodiversidad y servicio de ecosistemas de
2019. Las estimaciones cientificas indican
que la mitad de todas las especies en la
Tierra seran aniquiladas en el préximo siglo
(National Geographic, 2019).

Las cinco grandes amenazas, de las cuales el
ser humano estd detras, causantes de este
declive natural son:

LA PERDIDA DE HABITATS

LA SOBREEXPLOTACION DE ESPECIES
LA CONTAMINACION

LAS ESPECIES INVASORAS

EL CAMBIO CLIMATICO,

Todas estédn ligadas a valores y comport-
mientos sociales que incluyen

patrones de producciény consumo (IPBES,
2019).

‘Plantacion de aceite depalma
- Fuenté: fetografia Edward Burkyasky.”
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Como se menciond anteriormente esta pér-
dida no impacta solo a los animales, la pér-
dida de biodiversidad impacta directamente
en el ser humano, ya que esta intimamente
relacionada con la supervivenciay el desa-
rrollo de la sociedad (Comisién Nacional Del
Medio Ambiente, 2009).

El Secretario General de las Naciones
Unidas, Anténio Guterres afirmé que “El
bienestary la prosperidad de las personas
ahoray en el futuro depende de una “rica
variedad de vida en la tierra”(2019).

Por lo tanto la conservacién de diversidad-
bioldgica debiese ser una prioridad no solo
para aquellos que buscan la conservacion
de especies, si no que para todo aquel que
quiera un futuro préspero.

Para prevenir, detenery revertir la degrada-
cién de los ecosistemas de todo el mundo,
las Naciones Unidas han declarado la Déca-
da para la Restauracién de los Ecosistemas
(2021-2030). Esta respuesta coordinada a
nivel mundial ante la pérdida y degradacién
de los habitats se centrara en desarrollar

la voluntady la capacidad politicas para
restaurar la relacién de los seres humanos
con la naturaleza, todo esto en bldsqueda
de revertir la perspectiva antropocentrista
con la que vive actualmente el ser humano
y que las relaciones biodiversidad-humano
tengan un caracter de coexistencia mas que
transaccional.
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|Il. FACTORES QUE DIFICULTAN LA MOTIVACION.

Las advertencias frente al cambio climati-

coy la pérdida de biodiversidad han sido
multiples, ain asf los informes muestran que
cada ano la situaciéon es peor. Estas adver-
tencias datan de hace muchos afos. Ya en
1992 la Unién “Concerned Scientist” redacté
el "Aviso de los Cientificos del Mundo a la
Humanidad” advirtiendo de la situacién en
la que se encontraba el planeta. En el afio
2017 méas de 15.000 cientificos firmaron

una nuevay adn mas urgente carta que
advirtié “Para evitar la miseria generalizada
y la pérdida catastréfica de biodiversidad,

la humanidad debe producir de una forma
ambientalmente mds sostenible “(Extinction
Rebellion, 2019).

En 2019, mas de 11,000 cientificos fortale-
cieron la alerta con una “Advertencia de los
Cientificos del Mundo” la cual es introducida
con el siguiente parrafo: “...Proclamamos
una declaracién clara e inequivoca de que
existe una emergencia climética en el plane-
ta Tierra (Alliance of World Scientists, 2019).
(Por qué entonces, teniendo mdltiples ad-
vertencias de expertos en la temdtica y toda
la informacién disponible, no se generan
soluciones frente a estos problemas reales e

n

imperantes?

Desafortunadamente la pérdida de Biodiver-
sidad junto al Cambio climatico implican una
combinacién de factores que dificultan la
motivacién de las personas a buscar solucio-
nes. A continuacién se expondran algunos;
Para comenzar, hay una fuerte influencia

del modelo econdémico, en el cual su éxito
depende del consumo y sobre esto la gente
erréneamente no vincula el sobre consumo
con la extincién de especies, cuando lamen-
tablemente estdn conectados.

Como segundo punto, actuar frente a la
problematica representa una compensacion
entre los beneficios a corto y largo plazo.
Décadas de investigacién sobre la toma de
decisiones bajo incertidumbre sefalan que
sobrevaloramos los beneficios inmediatos
en relacién con los beneficios a largo plazo
(Markman,2018).

La gente prefiere quedarse en la comodi-
dad y sequir produciendo y viviendo como lo
hace, en vez de pensar en las repercusiones
que estos habitos le traerdn en un futuroy
tomar medidas, ain cuando estd en riesgo el
bienestar de su propio planeta.

Otro factor es que los humanos son pobres

B. MARCO TEGRICO

en la evaluacion directa del riesgo esto
quiere decir que la gente actGa mucho
mejor frente a amenazas obvias y evidentes.
(Markman, 2018) Los psicélogos afirman que
estamos excesivamente influenciados por
los riesgos que podemos visualizar pero de-
jamos de lado los que no vemos (Extinction
Rebellion, 2019).

La Teorfa del nivel de construccion de la
distancia psicolégica argumenta que las
personas conceptualizan cosas psicolégica-
mente distantes de ellas (en tiempo, espacio
o distancia social) de manera mas abstracta
que cosas psicolégicamente cercanas.

La distancia psicolégica es egocéntrica: su
punto de referencia es el yo en el aquiy
ahora por lo que cuanto més alejado esté
un objeto, de la experiencia directa, mas
abstracto esy menos preferencia de accién
tiene (Trope & Liberman, 2010).

Los problemas lejanos y fuera del campo de
visién quedan como conceptos abstractosy
simplemente no motivan a la gente a actuar
(Markman, 2018) .
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Un perfecto ejemplo es la pérdida de biodi-
versidad, porque aln cuando se habla de 1
millén de especies en peligro de extincién,
resulta dificil motivar la accién o establecer
politicas, sobre todo porque se habla de
un millén de especies sin nombre cuando
apenas se logra motivar a nuestra sociedad
a salvar especies iconicas. Lo que empeora
la situacidon es que estas extinciones no
tendran lugar en la intemperie, la mayoria
de las especies se alejaran en cuevas, en el
océano, en el suelo o en el aire, muriendo
una a una hasta quedar completamente
eliminadas de un golpe. Se extinguiran lejos
de los ojos humanos, y puede llevar décadas
de blsqueda demostrar cientificamente que
ya no existen. Eso es solo para las especies
que se conocen lo suficiente como para bus-
car, ya que muchas, la mayoria que habita el
planeta son aln desconocidas (Platt, 2019).
Este desconocimiento no sélo tiene impli-

' cancias desde el punto de vista cientifico
Oso-polar muriendo de hambre y académico, sino que, dificulta ain mas la
Fuente: Fotografia Paul Nieklen proteccién de taxas (Comisién Nacional Del
@sea_legacy : _ Medio Ambiente, 2009).
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Primer avistamiento de un gate! ﬁcffno en12
anos en.la Reserva Natural Villavicencio.
Fuente: Reserva Natural\VillaVicencio
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|. ESPECIES NACIONALES BAJO AMENAZA

En el contexto nacional la pérdida de
biodiversidad, al igual que en el mundo, es
alarmante, tanto en cifras como en descono-
cimiento a nivel de especialistas y poblacion.
El ministerio del Medio Ambiente sostie-

ne que la pérdida de biodiversidady sus
efectos tanto a nivel global como local,
impactan fuertemente en la calidad de vida
de las personas, dado que nos proporcio-
nan un conjunto de servicios ecosistémicos
de los cuales dependemos. De hecho, en
elinforme mas reciente de biodiversidad
nacional se muestra que hay varios sectores
productivos que dependen completamente
de servicios ecosistémicos; como el minero,
silvoagropecuario, pesquero y turistico.

El deterioro generalizado de los ecosiste-
mas, siendo la biodiversidad y los recursos
hidricos los puntos principales, es una de
las mayores preocupaciones en Chile segin
un informe publicado por la Universidad de

Chile y la Comisién Econdémica para América
Latinay el Caribe (cepal).

Debido a sus particulares condiciones de
aislamiento biogeografico, una parte signi-
ficativa de la biodiversidad de Chile posee
caracteristicas Unicas a nivel planetario (Mma,
2019). La floray fauna de Chile es menos diver-
sa gue en otros paises, pero destaca por su
endemismo. Esto produce que el ecosistema
sea sumamente vulnerableco chile, s. ), de he-
cho los animales endémicos han disminuido
un 30%, de los cuales se estima que para el
ano 2050, el 40% terminen extintos (animales
en peligro de extincion, 2020). L3 zona centroy sur

de Chile es considerada como uno de los 35
“hotspots” mundiales de biodiversidad por
la ONG Conservation International, también
es clasificada como una de las m&s amenaza-
das por la iniciativa Global 200 de WWF y el
Banco Mundial (MMA, 2019).
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Fuente: Elaborado por SINIA, en base a Departamento de Conservacién de Especies, MMA, 2018.

En Peligro (EN) . Preocupacién Menor (LC) . Vulnerable (VU) ‘ En Peligro Critico (CR) ‘ Casi Amenazada (NT) . Datos insuficientes (DD) . Rara

Fuera de Peligro

Ex

tinta en Estado Silvestre (EW) No clasificada

La tabla muestra como una gran parte de los animales nativos estan bajo amenaza. Dentro
de esta gran categoria existen subcategorias que ayudan a precisar los estados de conserva-
cién. AUn asi sobre estos existe una incongruencia de datos entre lo publicado por la [UCN
(siglas en inglés de Unién Internacional para la Conservacién de la Naturaleza) y el RCE (Re-
glamento de Clasificacién de Especies) desarrollado por las instituciones del pais, por lo que
los verdaderos estados de conservacién se desconocen. Margarita bla ( explicar quien es)
expone que esto pasa debido a que se rigen por diferentes pardmetros en las mediciones, en
su opinién profesional cree que los de la IUCN son més validos.



El desconocimiento de las especies es critico,
el pafs alberga alrededor de 33.000 especies
de las cuales solo 3.500 se encuentran en el
inventario nacional de especies y solo 1.192
se encuentran categorizadas en la lista de
estado de conservacion. Dentro de esta
clasificacién, 770 se encuentran en alguna
categoria de amenaza, es decir, el 65%. El
Informe Nacional de Biodiversidad 2019 afir-
ma que en la actualidad el conocimiento de
la diversidad intraespecifica de la biota chi-
lena es insuficiente y no se dispone de una
sintesis de la informacién total (MMA, 2019).
Esta ignorancia “no sélo tiene implicancias
desde el punto de vista cientifico y académi-
o, sino que, dificulta dar proteccién a espe-
cies aln no descritas y, con ello, aumenta la
posibilidad de que muchas especies lleguen
a extinguirse sin que se hayan conocido”
(Comisién Nacional del Medio Ambiente,
2009, p.11).

El ministerio ha tomado varias medidas

en torno a esta problemética de pérdida

y desconocimiento. Elafo 2013 se inicié

un trabajo multisectorial para actualizar la
“Estrategia de Biodiversidad” vigente desde
el afo 2003, la cual se tradujo en un informe,
donde se analizd el avance desde el 2003y
se propusieron nuevas metas para el 2020.
Como objetivo estratégico el informe pro-
ponia “abordar las causas subyacentes de la
pérdida de diversidad bioldégica mediante la
incorporacién de la diversidad bioldgica en
todos los dmbitos gubernamentales y de la
sociedad”"(MMA,2014,p.61). La primera meta
dentro de este objetivo era “Para 2020, las
personas tendrdn conciencia del valor de la
diversidad biolégica y de los pasos que pue-
den seqguir para su conservacién y utilizaciéon
sostenible "(MMA,2014,p.61).

La evaluacién de esta meta fue: “indica un
nivel de avance bajo pero una tendencia a
avanzar hacia la meta. Las acciones que se
han implementado en esta meta no tienen el
suficiente caracter habilitador para permear
a toda la sociedad chilena”"(MMA,2014,p.61).
EL2019 se vuelve a analizary evaluar el
progreso de los objetivos y metas. Se crean
nuevas metas para el 2030. Estas tienden a
ser mas verificables, especificando cantida-
des y medidas orientadas a su cumplimiento.
Como meta nacional Nimero 2 se describe:

“Para el 2030 el 60% de la poblacién
nacional estard consciente del valor de la
biodiversidad nacional y los problemas
ecolégicos y ambientales que genera su
pérdida...para la calidad de vida...para el
desarrollo sustentable del pais”"(MMA,
2019.p.106).
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|l. DESCONOCIMIENTO INSTITUCIONAL E INDIVIDUAL

“No es suficiente” detalla el Sexto Informe
Nacional de Biodiversidad el cual reconoce
que Chile no estd cumpliendo sus metas en
proteccién de la biodiversidad. Los exper-
tos opinan que aln cuando se ven avances,
estos no son los necesarios para llegar a las
metas propuestas “Estamos avanzando,
pero a un ritmo insuficiente. Una de las
conclusiones es que a las metas de 2030 no
llegamos”, afirmé Esteban Delgado, encar-
gado del drea de Medio Ambiente del PNUD.

Se puede apreciar como aun teniendo una
estrategia completa, realizada por expertos
, CON pasos a sequir, que se va actualizan-

do cada cierto tiempo no se ven grandes
avances. A medida que no se logre permear
la importancia de la biodiversidad e informar
de lo critico que se ve el panorama a la po-
blacién, serd complicado generar verdaderos
cambios.

Un acontecimiento positivo en el tema es
que ya se presentd el proyecto de ley para
crear un Servicio Nacional de Biodiversidad,
que se encuentra en su segundo tramite
legislativo en la Cdmara de Diputados. Sin
embargo los cambios deben ir desde el
comportamiento y conocimiento del indi-
viduo por si solo hasta los cambios a nivel
institucional. Actualmente, los movimientos
ciudadanos, las organizaciones no guberna-
mentales y organizaciones de la sociedad
civil son presiones relevantes para la toma
de decisiones publicas referidas al medio
ambientey, en particular, a la conservacién
de la biodiversidad. Un pais que tiene conoci-
miento e interés en su floray fauna la tendra
presente e incluird en la toma de decisiones.



III. LA SITUACION DE LOS REPTILES

En el planeta actualmente existen cerca de
10.400 especies de reptiles. El panorama
para estos animales ha cambiado radical-
mente en el transcurso de la historia.

Por méas de 150 millones de afos constitu-
yeron el grupo dominante de vertebrados,
hasta la extincién masiva en la Era Mesozoica
de mdltiples linajes, principalmente los de
mayor tamano como los dinosaurios. Este
suceso generd que los mamiferos se diversi-
ficarany por ende la evolucién de la especie
humana, quedando los actuales grupos de
reptiles como vestigios de su pasado
glorioso y dominante.

Hoy en dia los reptiles estan representados
por lagartos, serpientes, tortugas y coco-
drilos; sin embargo, la sistematica moderna
(Filogenética) incluye a las aves, ya que deri-
varian de un ancestro comudn con cocodrilos
y dinosaurios. Desde esta perspectiva, las
aves son reptiles. Adn asi el herpetélogoy
Zoologo Carlos F. Garin expone que la rela-
cién con el ser humano ha sido muy distinta,
mientras las aves han sido glorificadas y
estudiadas (el evolucionista inglés T. H. Hu-
xley llamo a las aves “reptiles glorificados”)
los demds han sido temidos y rechazados de

forma irracional durante la historia de la hu-
manidad, lo que ha potenciado su descono-
cimiento y lejania con las personas, situacion
que nuestro pais no ha estado exento.
(DEMANGEL D, 2016).

Actualmente Chile posee 135 especiesy
cinco subespecies de reptiles nativos ,exclu-
sivamente lagartos, serpientes y tortugas
marinas. La riqueza de diversidad es baja en
comparacion a Per( y Argentina que rodean
las 400 taxas .Sin embargo destaca la pro-
porcién de especies exclusivamente chilenas
(endémicas), las que superan el 50%.

"Esto significa un camino evolutivo pro-
pio, Gnico, exclusivo, de relevancia para
la diversidad genética del planeta, lo que
le confiere a nuestra fauna de reptiles
un particular interés. “ Carlos F. Garin A.
Profesor de Zoologia, Herpetdologo Aso-
ciacion Red Chilena de Herpetologia

Lamentablemente los reptiles son el segun-
do grupo de especies mas amenazado del
pais. Entre un 20,7 y 45,9% de las especies
de reptiles se encuentran en alguna cate-
goria de amenaza, mientras que un 13,3%y

r:

Lagarto N|t|dqﬁ ‘1. 3

Fuente: Fotog'r

16

B. MARCO TEGRICO




5,2% se encuentra adn sin evaluar, segln la
IUCN (siglas eninglés de Unién Internacional
para la Conservacién de la Naturaleza) y RCE
(Reglamento de Clasificacion de Especies)
respectivamente. Dentro de las taxas ame-
nazadas la mdas preocupante son las endémi-
cas, con un 50%de ellas amenazadas.
Sumado a esto, existen especies que no han
sido categorizadas (6,7% IUCNy 8,1% RCE)
por no tener datos suficientes (DD) (Ruiz de
Gamboa, 2020)

Frente a esto podemos notar nuevamente
como existe un desconocimiento y falta de
informacién, lo més triste es que probable-
mente los especialistas y la disposicion a
nuevas investigaciones si estan pero no los
materiales ni el presupuesto.

La conservacion de reptiles ha recibido esca-

sa atencién en Chile (Ruiz de Gamboa, 2020).

Las campanas de concientizacién de anima-
les en peligro de extincién regularmente
usan especies endémicas para dar un carac-
ter Unicoy local, enfatizando en el cuidado
de nuestra floray fauna.

Aln asi el protagonismo de estas campanas
siempre se lo llevan los mismos , siendo el
huemul,el puma, el zorro culpeo entre otros
los que se llevan toda la atencién. Vendrian
siendo los “ pandas " nacionales. Valga la re-
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dundancia, los individuos no cuidan aquello
que desconocen, y aun cuando estas cam-
panas ayudan dando un panorama general
del problema con rostros icénicos se debe
lograr que la poblaciéon conozca mdés que
unos cuantos tipos de animales.

Se podria pensar que seguramente la reite-
racion del uso de estas especies” iconicas” es
debido a que son llamativas, estéticamente
agradables, generalmente de mayor tamafo
y casi siempre mamiferos con apariencia ami-
gable. Pero... ;qué pasa con todas las otras
increibles especies que se dejan de lado por
ser menos “ llamativas “ para las masas, o
mds pequenas, o que causan temory que
eventualmente se extinguiran sin ser siquie-
ra recordadas como especies nacionales?

¢Por qué no a través del diseiio lograr la
representacion adecuada de estos rep-
tiles “olvidados” para conseguir interés
por parte del usuario?

B. MARCO TEGRICO
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Ejemplos de campanfas de animales nacionales en los que no se incluyen a reptiles, por lo menos en las campanfas publicitarias.
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Fuente: Fotografia Javier Gross

En respuesta a toda esta problematica surge
laincégnita :

¢COMO, DE MANERA
SOSTENIBLE, SITUAR LA
PROBLEMATICA EN EL DIA
ADIAY MOSTRAR LAS
ESPECIES DESCONOCIDAS
POR LA POBLACION?
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A partir de esta pregunta se comienza a indagar posibles vias para dar a conocery revalori-
zar estas especies injustamente despreciadas.

Se hace un brainstorming de cémo intervenir la via pUblica y mostrar cémo las especies estan
bajo amenaza, todo esto plasmado en algo que genere valor para el usuario, que no sea un
simple folleto informativo el cual seguramente terminaré en la basura o una gigantografia
en la pared la cual pasard vagamente por la mente del transednte. Algo que pueda generar
interésy una posible vinculacién a la naturaleza.

Es bajo todas estas preguntas que se llega a la indumentaria; La ropa mas que solo cubrirnos,
entrega informacién. Las prendas son lienzos en los cuales exteriorizamos nuestro sery
podemos dar nuestra opinidén abiertamente.

AUln asi no todo era positivo en cuanto a este camino, ya que como se menciond anterior-
mente la producciény consumo insostenible son algunas de causantes de la pérdida de
biodiversidad. Sin embargo el proyecto toma las oportunidades que el textil le entregay
encuentra una via sostenible para su creacién, fomentando ademas practicas sostenibles de
no generar mas productos si no que redisefiar y transformar aquello

que tenemos.




B.3

INDUSTRIA TEXTIL;
EL PROBLEMA DE

LA SOLUCION

|. ASPECTOS NEGATIVOS DE LA INDUSTRIA TEXTIL

Cuando pensamos en las industrias que
tienen efecto dafino en el medio ambien-
te vienen a nuestra mente por ejemplo la
manufacturera, la de transporte e incluso la
alimentaria. Sin embargo, de acuerdo con

la Conferencia de la ONU sobre Comercioy
Desarrollo (UNCTAD), la industria de la moda
es la segqunda mas contaminante del mundo
(Villemain, 2019).Asf lo afirma también

el estudio “The Sustainable Fashion Blue-
print”. Este estudio también sostiene que la
industria textil y la de la moda es una de las
mayores del mundo, empleando alrededor
de 300 millones de trabajadores y generan-
do un negocio de un trillén de délares, dos
veces mayor que la de equipos informaticos
y electrénica (2018).

Las cifras son alarmantes la produccién de
prendas de vestir se duplicé en el periodo
de 2000 a 2014(ONU, 2019) El impacto de la
ropa es cada vez mayor en la salud del pla-
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neta, cada afo se fabrican 100 mil millones
de prendas. Cada persona compra un 60%
mas de articulos de vestir que hace 15 afiosy
los conserva la mitad de tiempo (GreenPea-
ce,2016.) Podemos concluir que esto sucede
debido a la obsolescencia psicoldgica de las
prendas, que genera que los consumidores
se deshagan de estasy por consiguiente
compren nuevas, aln cuando las desehcadas
se encontraban en buen estado.

La moda rapida o “fast fashion” ha converti-
do la ropa en objetos de usar y tirar, gene-
rando un grave problema de uso de materias
primas y de generacién de residuos. Este
modelo predominante, ofrece a los consumi-
dores cambios constantes de colecciones a
bajos precios, que generalmente se produce
en paises en vias de desarrollo en blsqueda
de encontrar la mano de obra més baratay
sacar el mayor margen posible. Esta activi-
dad trae consigo una serie de externalidades
negativas, afectando no solo a las localida-
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des productoras si no que a todo lo que las
rodea como se menciond anteriormente.
Los expertos en el tema, incluidos los
especialistas de la ONU, consideran el fast
fashion es responsable de una amplia gama
de efectos negativos en el ambito social,
econémico y ambiental. Hacen énfasis en lo
importante que es cambiar esta tendenciay
reemplazarla por ropa fabricada de manera
sostenible y ética .

El Programa de las Naciones Unidas para

el Medio Ambiente, considera que, si se
promoviera un cambio en las formas de
consumo mediante medidas como el mejor
cuidado de laropay los programas de
reciclaje y devolucién, se podria tener un
mayor impacto, y que sélo duplicando el
tiempo que usamos una prenda, podriamos
reducir a la mitad las emisiones de gases de
efecto invernadero que produce la indus-
tria (Villemain, 2019)



antescedentes y referentes

Los datos de la UNCTAD
muestran como afecta
el sector textil de forma
concreta:

Usa 93.000 millones de
metros cubicos de agua
cada afo, una cantidad
suficiente para que sobre-
viva mas de un cuarto de
la poblacién chilena.

Es responsable del 20%
del desperdicio total de
agua a nivel global.

Cada segundo se entierra
0 quema una cantidad

de textiles equivalente

a un camién de basura
(ONU,2020).

Cada ano se vierten en
el mar medio millén de
toneladas de microfibra,
lo mismo que 50.000
millones de botellas de
plastico.

EL 87% de las fibras que
se usan para confeccionar
la ropa se incinera o va
directo a un vertedero. Y
el 60% se desecha antes
de que se cumpla un afo
desde su fabricacién.

100%

Il porentaje aproximado de poblacién chilena
que podria sorevivir al afio
con el agua desperdiciada

26%

A A A A AR A A A A A AR
A A A A AR A A A A A AR
A A A A A AR A 2B A 2D AR
AN A A A A A A A A A AR
A A A A AR A A A A A AR
AR A AR 2B AR A AR A AR A AR

Il Cantidad de textil quemado o enterrado en un minuto

@ Cantidad porcentual de textil deshechado
antes de que cumpla un afio
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[I. LA INDUSTRIA TEXTIL EN CHILE

Chile de acuerdo con elinforme anual dado
a conocer por la plataforma Earth Overshoot
Day, entré el 18 de mayo en una situacién de
“sobregiro ecolégico”, siendo el primero de
la regién (Greenpeace Chile, 2020).

Asuvez el pais es el que lidera el ranking en
la regién en compra de ropa, En los Gltimos
cinco afnos el chileno ha aumentado un 80%
su consumo de ropa, pasando de 13 a 50
prendas nuevas anuales, en promedio.
Ademas el mercado de la moda en el pais
estd absolutamente externalizado, la fac-
turacién de productos chinos sobrepasa el
70%, y el resto se reparte entre prendas pro-
venientes del sudeste asiético, Latinoaméri-
cay en menor medida, Europa. . Asf lo afirma
también Pablo Galaz, director ejecutivo para
Chile de Fashion Revolution “entre un 70 y
90% de la ropa que se vende es importada,
por lo que no se pueden adoptar nuevas
tecnologias ni comportamientos industriales
sostenibles ya que no hay industria”
(Valenzuela, 2019)

El lado positivo que mostré la pandemia es
que cuando los grandes retails cerraron la
gente comenzé a comprar local. “ Con el
cierre de las tiendas durante la cuarentena,
se dio el espacio a que marcas y vendedores
independientes surgieran como una alterna-
tiva atractiva para la poblacién.” (Valenzuela,
2020)

Si bien el consumo disminuyé, los consumi-
dores siguieron comprando, pero esta vez
local, lo cual es un paso més hacia la sosteni-
bilidad (pensando en que la mayoria de las
pymes generan a menor escalay local.)

Es importante mencionar que Chile en

contraste con su pais vecino Argentina, estd
a afnos luz de tener una industria textil na-
cional. Las telas en gran parte se importany
existe una escasa variedad, por otra parte la
manufactura se manda a hacer afuera ya que
es bastante dificil encontrar buenos talleres
y es mucho mas barato, y como Gltimo punto
desfavorable de no tener industria, los dise-
flos, si es que no son copias, generalmente
estdn extremadamente influenciados por

las tendencias de otros paises, dejando de
lado una posible identidad nacional. Muchas
de las marcas nacionales de hecho viajan al
extranjero a comprar prendas para copiar o
sacar ideas, no viendo la increible inspira-
cién culturaly natural que existe en Chile.
cita

A modo de conclusién sobre la ropa en Chile,
se puede notar cémo este mercado mueve
masas y grandes cantidades de dinero, de
hecho dentro del mercado del retail el sub-
sector de vestuario es el tercero mas grande,
sélo superado por hipermercados y comida
envasada.

Se aprecia una poblacién pendiente de las
nuevas tendencias y disefios, con disposi-
cién a pagar para adquirir nuevas prendas,
buscando cada vez més originalidad y exclu-
sividad. AGn cuando dentro de los criterios
de eleccién no encontramos la sostenibi-
lidad como en Europa, se puede ver como
el mercado se va direccionando hacia una
produccién y consumo consciente , como
indicios tenemos el mercado de moda local
surgente que se menciond anteriormente y
su difusién a través de cada vez mds revistas
de moda.
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OPORTUNIDAD

|. DISEND ACTIVISTA

El disefo activista segln Fuad-Luke, ha deri-
vado de la definicién convencional del acti-
vismo y se entiende como una practica por
parte de disefadores en la cual hacen uso de
sus habilidades para cambiar una situacion
actual, buscando la mejora social, ambiental
y/o econdémica, convirtiendo el disefio en

un aliado clave y agente de cambio para los
problemas contemporaneos .

El autor define 3 4reas de accién no exclu-
yentes entre si: promover el cambio cultural,
generar conciencia sobre el cambio climati-
o, y cuestionar las normas que la sociedad
y el consumismo imponen a las personas
(Fuad-Luke, 2009).

La préctica tiene mas bien un enfoque
generativo, el acto del disefio no es precisa-
mente una protesta, manifestacion u otro
acto politico, sino que precisamente presta
su poder de resistencia sigilosa, intervinien-
do en la vida de las personas en el contexto
cotidiano(Markussen, 2012). Thomas
Markussen sostiene que esta disrupcién ge-

nera disenso, lo cual consiste en una suspen-
sion del conteo normal del orden social, del
consenso. Por lo tanto, pueden surgir nuevas
formas de pertenenciay habitar el mundo
cotidiano y pueden surgir nuevas identi-
dades, ya sean individuales o sociales. Este
disenso, a diferencia del disenso politico no
trata de un derrocamiento, el objetivo final
no es la realizacién de utopias grandiosas a
través de actos violentos, disturbios o revo-
lucién sino una perturbacién no violenta.
Aun siendo una pequeda perturbacion, el
disefio es un gran agente de cambio gracias
a que tiene bajo su poder, potencial politico
para alterar o subvertir los sistemas exis-
tentes de poder, aumentando la conciencia
critica sobre cémo vivimos trabajamosy
consumimos y al mismo tiempo comparte
un potencial estético con el arte activista en
cuanto a su habilidad para abrir la relacién
entre el comportamiento de las personasy
sus emociones (Markussen, 2012).
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|I. INDUMENTARIA COMO SOPORTE ACTIVISTA

La ropa dentro de un contexto activista es

la materializacién de la conciencia politica
de los diferentes movimientos. En ausencia
de espacio publico, el cuerpo vestido se con-
vierte en un soporte para simbolizary
comunicar objetivos e ideales, desde una
comunicacién no verbal, creando nuevos
espacios de expresién(Yangzom, 2015).

En el desafio simbélico de los movimientos
sociales contemporédneos, entonces, las
subjetividades politicas no estdn ubicadas de
manera ineficiente solo en las mentes de las
personas, sino que estan basadas en objetos
publicos accesibles (Swidler, 1995, p. 28). “A
nivel mundial, la ropa ha sido politicamente
central en la articulacién de las identidades
de movimientos. De hecho, la revolucién en
el tenor politico de una organizacién o una
nacién no ha estado exenta de una trans-
formacién paralela en su adaptaciéon de la
indumentaria”(Yangzom, 2015, p.2).

Como ejemplos tenemos la Revoluciéon
Francesa, el movimiento Khadi de Gandhi,

el pafuelo en los movimientos de Franciay
Turquia, el uso de pantalones en los prime-
ros movimientos feministas, la ropa identita-
ria en las mujeres del Partido de la Pantera
Negray asi muchos otros ejemplos a nivel
global. Todos son formas de activismo a tra-
vés de piezas icdnicas utilizadas por una gran
mayoria, pero cabe destacar que también
existen ejemplos de activismo, con indumen-
taria como soporte, que no necesariamente
utilizan el recurso de piezas identitarias
utilizadas por una gran masa. A través de
imagenes o frases se generan grandes reper-
cusiones. Como ejemplo memorable y

destacado tenemos el de Katharine Hamne-
tt, la disefadora inglesa que logré incomo-
dar a Margaret Thatcher “58% Don't want
pershing” era el eslogan que aludia la incon-
formidad social a la decisién del Gobierno
de permitir desplegar misiles. Llevando el
tema a la actualidad, podemos ver como el
movimiento Black Lives Matter ha generado
un soporte para sus objetivos e ideales en la
ropa. Otra forma de activismo en la indu-
mentaria es a partir de la comunicacién no
verbal. A partir de colores, formas, telas y
estampados . Como claro ejemplo tenemos
el movimiento LGTBQ, que implementa dis-
tintas cartas de colores que representan las
distintas identidades de género, plasmando-
las en todo tipo de indumentaria.

Un ejemplo de indumentaria como soporte
de causas ambientales son las colecciénes
creadas por Vivienne Westwood, con las
cuales crea actos performéticos generando
ruido.

Los disefadores e individuos saben hace
tiempo que la ropa sirve como narracién
visual. Cuando se hace bien, la moda puede
ser una herramienta impactante para hacer
que las personas tomen un momentoy
reflexionen (Allaire, 2020). Siempre y cuando
sea realy se escoja un métodoy

discurso correcto, de lo contrario se puede
tomar como un movimiento meramente
comercial o no tener ningln

tipo de repercusién.
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II1. INDUMENTARIA; IDENTIDAD Y COMUNICACION

El uso diario de la ropa nos lleva a darla por
sentado como una extensién natural de
nosotros mismos, pero por el contrario es
profundamente significativa. Simbdlicamen-
te actia como un mecanismo no verbal de
comunicaciény por lo tanto habla de nues-
tra propia identidad (Yangzom, 2015). En el
libro “El vestido habla: consideraciones
psico socioldgicas sobre la indumentaria” se
plantea que el valor simbdlico del vestido,
en una interaccién armoénica con las otras
modalidades de la comunicacion no verbal,
forma un lenguaje visual articulado por las
multiples implicaciones psico sociolégicas

y culturales . Se plantea muchas veces que

la indumentaria no hace mas que proteger
el cuerpo, pero mucho més que esto, alude
a la relacién cuerpo-espiritu y constituye su
expresion (Squicciarino, 2012).

El hecho de escogery dar uso a una creacion
textil con la que el usuario logra sentirse
identificado, siendo capaz de lograr mani-
festar y exteriorizar su propio sery singula-
ridad, significa que la prenda adquiere un
significado potente. Se genera un vinculo
usuario-prenda, en donde como se dijo ante-
riormente, la pieza comunica tanto preferen-
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cias del portador como parte importante de
su identidad, por tanto, es una importante
y significativa herramienta para formary
revelar. La ropa funciona como simbolos
universales, revelando informacién sobre
derechos, deberes, habilidades y estatus
social. Usarla influye en la autopercepcién y
comportamiento (J. P. Kaptein, 2013).
Viéndolo desde una mirada més macro la
moda “es un conjunto de comportamien-
tos significativos que expresan los valores
caracteristicos de una épocay entran en
decadencia junto a ella” posee dialéctica de
identificacion y diferenciacion y ejerce una
comprensién sobre la conciencia tanto
colectiva como individual (Squicciarino,
2012). Por lo tanto, no solo se puede extraer
informacién individual de la

indumentaria si no que de sociedadesy
culturas completas.Los disefiadores e indi-
viduos saben hace tiempo que la ropa sirve
como narracién visual. Cuando se hace bien,
la moda puede ser una herramienta impac-
tante para hacer que las personas tomen un
momento y reflexionen (Allaire, 2020). Siem-
pre y cuando sea real y se escoja un método
y discurso correcto



|V. SOSTENIBILIDAD COMO ACTIVISMO

De por si la sostenibilidad es activista, ya que cuestiona y busca cambiar la forma en la que se
produce y consume . La sostenibilidad en el disefio se puede abarcar con diferentes enfo-
quesy en distintas instancias del proceso. Como plantea Fuad-Luke algunos enfoques del
disefio incorporan en sus propias caracteristicas problemas contemporaneos particulares, es
decir ya estdn “guiados por problemas” o problematizados por lo que cambiar directamente
la forma de disefary producir es un acto de activismo. Es el ejemplo del Fast Fashion.

V. DISENO TEXTIL SOSTENIBLE

El fast fashion presenta problemas en toda su cadena de producciény postproduccién. La
sostenibilidad no es solo una cuestién ambiental,conlleva mas que una economia circular,
por ejemplo también es una cuestiéon de derechos humanos. Comprar de manera sostenible
significa elegir prendas hechas éticamente por hombres y mujeres a los que se les paga un
salario justo y trabajan en condiciones seguras. (Bobb,2020)

La sostenibilidad tiene diferentes enfoques; el de los ecologistas, ambientalistas, movimien-
tos de consumo alternativos u activistas etc. (Fuad-Luke,2009) Por lo tanto los esfuerzos por
generar cambios pueden tener distintos enfoques, hay empresas activistas que canalizan su
preocupacién por los animales y protecciéon del medio ambiente en su negativa al usar pro-
ductos de origen animal y otras que colaboran con grupos ambientalistas o tienen tiendas
que funcionan con energia eco amigable.

El concepto de sostenible tiende a ser errado, muchas veces la gente piensa que por com-
prar una polera de algodén orgdnico es sostenible y estd contribuyendo al medio ambiente,
cuando en realidad ayudaria mucho mas que tomara una polera vieja y la intercambiara o la
interviniera para volver a darle valor sicoldégico antes que comprar una nueva.

Seria increible cambiar todo el sistema de produccién de un golpe a una forma sostenible,
aun asf los cambios no son de un dia para otro, toman tiempo, nuevas tecnologias, consenso
por parte de una gran mayoria etc.. Aln asi se debe intentar alcanzar la sostenibilidad en la
mayor cantidad de decisionesy acciones en la produccién , desafiando los modelos actuales
que suponen de un crecimiento ilimitado .
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VI ECONOMIA Y MODA CIRCULAR

Los sistemas circulares estan construidos
esencialmente con base en el sistema mas
antiguo de todos, el sistema ecoldgico, el
cual es una cadena de ciclos compuesta de
sinergias y circuitos abiertos naturales que
se conectan entre si en diferentes escalas y
velocidades.

Seguln la Fundacién Ellen MacArthur la eco-
nomia circular es una alternativa que busca
redefinir qué es el crecimiento, con énfasis
en los beneficios para toda la sociedad. Es
restaurativa y regenerativa y estad en busca
de desvincular la actividad econémica del
consumo de recursos infinitos. Se respalda
en una transicién a fuentes renovables, un
modelo circular, eliminar residuos y conta-
minacion desde el disefio, mantener produc-
tos y materiales en uso y regenerar sistemas
naturales. (Ellen Macarthur foundation, s. f.)

Para controlar la produccion de desechos 'y
maximizar el valor de los materiales duran-
te el mayor tiempo posible, Kate Fletcher
menciona la estrategia jerdrquica conocida
como “las 3 R’s”:

reutilizar, reparary reacondicionar, y, en
Gltima instancia, reciclar (2008, p.100).

Hoy en dia, esta estrategia ha evolucionado
alas7R’s:

RELUYCTIX

KE UT L7 A R
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Upcycle

En esta jerarquia se introduce el término ‘up-
cycling’ también conocido como reutilizacion
creativa. Este se define como el aprovecha-
miento de productos, materiales de desecho
o residuos para fabricar nuevos materiales

o productos de mayor calidad, mayor valor
ecolégico y mayor valor econémico. anadien-
do valor mediante la recuperaciéon
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Bajo estos conceptosy principios nace

la moda circular, definida como aquella
produccion textil que esta basada en los
principios de la economia circular. Es decir
es aquella ropa disefiada desde la reutiliza-
cioén, reduccién, reparacion, reciclaje entre
otros. Su ciclo de vida es circular, mutando y
siendo redisefada sin llegar a ser un residuo,
manteniendo el valor del recurso.

Actualmente son pocas las grandes marcas
que trabajan de esta manera . El afio pasado
se revel6 que Burberry habia destruido mas
de USD $50 millones en ropa, accesorios y
perfumes en un afno , también se supo que
la firma H&M habia quemado toneladas de
ropa sin vender por un valor de USD$ 4.300
millones, y de manera similar, Nike parecia
hacer lo mismo en algunas tiendas. Desafor-
tunadamente, esta es una practica comuin en
la industria de la moda, en especial entre las
marcas de lujo, para “mantener la exclu-
sividad de sus consumidores”. (BBC News
Mundo, 2018)

El 85% de los textiles son incinerados o
terminan en vertederos, y menos del 1% del
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material utilizado para confeccionar ropa
es reciclado en nuevos productos segn un
informe realizado el 2017 por Ellen MacAr-
thur Foundation.

Se sostiene ademas que “ tenemos tanto
textil, que hemos producido tanto sobre
todo en los Ultimos 20 anos, que podriamos
parar la industria y tenemos por lo menos
10-15 anos en que podriamos solamente
reutilizar.”

Eventualmente estas practicas seran o
deberian ser ilegales y toda creacién de in-
dumentaria deberd ser sostenible y circular.
Como pais pionero tenemos a Francia que
tomo una buena iniciativa, prohibiendo a las
empresas destruir las existencias sobrantes y
los articulos devueltos.

Frente a un mundo destruido por el con-
sumoy la produccién ya no es una opcion,
sino que una necesidad, crear desde la
sostenibilidad e invitar a hacerlo. Mientras
mas y mejores propuestas de indumentaria
sostenible se generen mas usuarios se veran
interesados.



VIl AUGE DE PRACTICAS SOSTENIBLES Y AMBIENTALISTAS

Segln la Encuesta de Estilos de Vida 2019
de Euromonitor International, el 60% de

los consumidores estan preocupados por

el cambio climéatico y el 54% piensan que
pueden hacer una contribucién positiva en el
mundo con sus compras. En el reporte “The
Sustainable Fashion Blueprint 2018” se expo-
ne que dentro de los 6 criterios mas impor-
tantes para comprar esta la sustentabilidad
(2018), asi el interés en productos sosteni-
bles alcanza su punto méximo después de 30
anos(Euromonitor International, 2020).
Segln UNIDAYS, red de estudiantes lider en
el mundo con acceso a mas de 10 millones
de estudiantes, el cambio climatico esté en
la mente de los jévenes ,” casi el 70% de las
personas en esta generacién consideran

que la sostenibilidad es un factor importan-
te para realizar una compra. Asi lo detalla
también el reporte de sustentabilidad de
H&M Group que expone que la sustentabili-
dad estd tomando traccién en la industria de
la moda. “Los consumidores especialmente
los de la Generacién Z estdn siendo mas
conscientes en los desafios sustentables,
cambiando sus formas de consumir”(H&M
Group, 2019).

Los jovenes de hoy tienden a priorizar expe-
riencias sobre propiedad, buscando nuevas
formas de pertenencia. La ropa usada se ve
cada vez mas presente dentro de las elec-
ciones de los consumidores. En Instagram se
ha podido ver un aumento en las cuentas de
tiendas de ropa americana y de tiendas que
reciben prendas que la gente ya no utilizay
se dedican a venderla . (cita)

Las etiquetas de reciclaje estan perdiendo

su credibilidad. Los revolucionarios ahora
estdn buscando formas de disminuir su
huella con modelos de negocio disruptivos
que se estan volviendo convencionales”
(Euromonitor International, 2020, p. 62).

Las empresas estan vendiendo repuestos,
ensefiando a los consumidores como reparar
productos y buscando la devolucion post uso
para recuperar materiales. Por su parte Mc-
Kinsey & Company en su informe The State
of Fashion, exponen que la vida dtil de los
productos de moda esta siendo alargada, re-
formandolo o reparandolo y los modelos de
negocio de alquiler contintan evolucionan-
do. Los consumidores demuestran que estan
buscando formas de alejarse de la propiedad
tradicional(McKinsey & Company, 2019).
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C.1
CONTEXTO

La zona Centro de Chile estd inserta entre la
Cordillera de los Andes al oriente y el Océa-
no Pacifico al poniente, haciendo de esta
zona una tierra aislada para gran parte de las
especies que habitan el sector. Si bien mu-
chas de estas pueden traspasar las barreras
naturales, como las aves, algunos animales
como es el caso de los reptiles cuentan con
menor movilidad y estan confinados desde
hace millones de afnos en este hébitat , ge-
nerando especies endémicas Unicas a nivel
planetario.

ENDE se implementa precisamente en este
sector, uno de los 35 hotspots de biodiversi-
dady también uno de los mas amenazados.
De igual forma al ser un proyecto, que en
primera instancia, tendra difusion virtual,
probablemente tenga mayor alcance que

solo esta zona, por lo que las especies esco-
gidas no son solo de ahi sino que mas bien
se distribuyen en todo el territorio nacional.
AUn asf abarcar todo el territorio nacional al
comienzo del proyecto es imposible , por lo
que se contextualiza en la Regién Metropo-
litana.

En cuanto a esta, la CONAMA afirma :

“La capital cuenta con atributos naturales
muy valiosos, sin embargo,desconocidos
para la gran mayoria de los ciudadanos.
Este desconocimiento muchas veces
redunda en un deterioro del patrimonio
natural, por lo que el desafio apunta en-
tonces a una region que conozca y valore
su biodiversidad y por lo mismo se consti-
tuya en un agente activo de proteccion”
(CONAMA Metropolitana de Santiago,
2004,p.7).

C. FORMULACION DEL PROYECTO



La ignorancia en la regién es de esperar,

aun cuando es denominado un “hotspot”de
biodiversidad la distribucion urbana muestra
que la poblacién se distribuye en un peque-
fio sector en el cual se tienen casi nula inte-
racciéon con la naturaleza, sobre todo fauna,
asi lo detalla también la encuesta realizada,
en la cual casi un 97% desconocia que la
capital poseia tanta biodiversidad.

La encuesta evidencié el desconocimiento
de la naturaleza nacional , mostrando como
la mayoria de los entrevistados no cono-
cian a mas de 10 animales chilenos y tenian
problemas para describirlos. Solo un cuarto
de los encuestados afirmé que podrian
nombrary describir a los animales que cono-
cfan, mientras que un cuarto no podia hacer
ninguna de las dos.
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Encuesta de elaboracién propiaa 188
usuarios, 2020

¢{Cuantos animales chilenos conoces ?

¢Podrias nombrarlos o describirlos?

iSabias que? La Regi6n Metropolita-
na es considerada como uno de los
35 “hotspots” mundiales de biodi-
versidad

y — |

60%

Alrededor de 10

19,7%
Si, describirlos

29,8%
Si, nombrarlos

95,7%
No

24,5%
Si, ambos



Como se menciond anteriormente existe
una Estrategia de Biodiversidad realizada
por el Ministerio de Medioambiente.
Dentro de este existen metas y objetivos,
en las cuales el proyecto se baséy que a
continuacién se detallaran.

Fomento de la importancia de la conser-
vacion de la biodiversidad, incrementan-
do su valoracién por parte de todos los
sectores de la poblacién, a través de los
instrumentos de educacion Formal y no
formal en todos sus niveles y la sensibili-
zacion a distintos organismos publicos y
privados.

Difusion y transferencia de conocimien-
tos e informacion a la ciudadania, relativa
a la biodiversidad y sus factores de ame-
naza, a través de distintas plataformasy
mecanismos de difusion y acceso publico.
(MMA, 2019.p.106).

La preocupacion y los objetivos son simila-
res, tanto a nivel nacional como internacio-
nal, con organizaciones como la ONU a cargo
de los 17 Objetivos de Desarrollo Sostenible.

VIDA
DE ECOSISTEMAS
TERRESTRES

=,

e
S

"
f———————1}
1 S

Objetivo 15: Gestionar sosteniblemente
los bosques, luchar contra la desertifica-
cion, detener e invertir la degradacion de
las tierras, detener la pérdida de biodi-
versidad

Se puede ver como todas las iniciativas que
buscan detener la pérdida de diversidad bio-
légica parten con pequefios pasos. Buscan
acciones comunicacionales y educativas por
parte de todo aquel que quiera ayudar. De
forma concreta el primer escalén hacia una
relacién de coexistencia y cuidado con el
planeta es el conocimiento y valoracién de
aquello que nos rodea . Se debe lograr una
vinculacién por parte del ser humano con la
naturaleza, y que la vea maés alld que tan solo
recursos para satisfacer sus necesidades, si
no que como hogar, inspiracion, fuente de
conocimiento etc...

32

C. FORMULACION DEL PROYECTO

A nivel cultural estamos en una época de
cambios, en la cual todo lo establecido estd
siendo cuestionado. Las crisis, tanto la social
como de la salud dejan hojas en blanco para
replantearse todo y encontrar nuevas ideas,
nuevas formas de pertenencia.

Por otro lado, tenemos una sociedad cada
vez mas consciente en busqueda de dismi-
nuir su huella . Segun el informe de Euromo-
nitor el 60% de los consumidores estan pre-
ocupados por el cambio climaticoy el 54%
piensan que pueden hacer una contribucién
positiva en el mundo con sus compras.
Especialmente los jovenes estan siendo mas
conscientes en los desafios sustentables,
cambiando sus formas de

consumir, priorizando la experiencia antes
que la propiedad. Es aqui donde el disefa-
dor tiene que ser un agente de cambioy
crear servicios, productos etc.. que cumplan
con este interés por parte del consumidor
por las précticas sostenibles.

En cuanto a la industria en el contexto la
cual se detallé en el marco tedrico , valga

la redundancia, estd totalmente externa-
lizada en cuanto a su disefio, produccién e
inspiracion . Adn asi la pandemia ha dejado
luces de que existe la posibilidad de cambiar
estoy comenzar a desarrollar la industria
local. El cierre de multitiendas se tradujo en
que el consumidor buscard nuevas marcas y
posibilidades.



(.2
FORMULACION

7 ‘/Campaﬁa activista a favor de la biodiversi-
@U =~ dad orientada en la visibilizacion de la pér-
o dida de floray fauna endémica por medio

del disefio de una coleccién textil sostenible
y su difusién en diversos medios.

) /La poca visibilidad y escasa presencia coti-
m/? g @U " diana de la extincién de especies , c6mo su
g desconocimiento, genera que las personas
se desvinculen del problema, cuando por
el contrario es inherente a el. En ausencia
de espacio publico en el contexto diario, el
disefio activista como herramientay la in-
dumentaria como soporte, son eficaces para
dar a conocer las especies y comunicar su
estado de amenaza, vinculando al usuario a
la problematica a través de su vestimenta,la
cual es significativa..

7 ) ‘qf/Para visibilizar, en el contexto cotidiano, la
p i A\ U = pérdida de especies, especificamente los
g reptiles endémicos . Creando una identidad

Gnica yvinculando al usuario con la fauna
local, generando asi un interés y potencial
preocupacion por la causa. Todo lo anterior
producido de manera sostenible, fomen-
tando las practicas de reparacién y renova-
cién en laindumentaria.
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Objetivos especificos:

Revalorizar los reptiles endémicos mediante su representacién en intervenciones texti-
les para despertarinterés en las personas por las especies.

1.O.V: Levantamiento de informacién sobre tendencias textiles y que se usa actualmen-
te. Testeo de recepcidén del proyecto por parte del usuario. Posterior verificacién de
engagement, feedback e interacciones con el proyecto en redes sociales y encuestas.

Fomentar practicas sostenibles mediante el disefio de una coleccidon upcycled original y
contempordanea para reducir el consumo y dafio al medio ambiente.

1.0.V: Estudio del contexto local e internacional para encontrar una propuesta de valor
en la coleccién. Verificar la recepcién por parte del pdblico mediante comentarios, likes
e interés en obtener los estampados y/o colaborar.

Situar el proyecto en el dmbito de la moda mediante su correcto desarrolloy difusién
para una alta visibilizacién en el contexto diario.

1.0.V: Revisidon de referentes y antecedentes que tratan temas sociales, ambientales u
otros en el mundo de la moda. Andlisis critico de los resultados y cudn cercanos estan a
los proyectos que se usaron de inspiracion. feedback por parte de expertosy la comuni-
dad virtual de la moda.

Disefary desarrollar el proyecto de forma sostenible para no seguir contaminando'y
agravando la degradacién de hébitats.

1.O.V: Investigar sobre materiales y formas de producir sostenible para crear el proyecto.
Ver que cantidad de desechos generd la produccién.
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al cambio. las decisiones de disefio se tomaron en bdsqueda de generar interaccién y res-
puestas por parte de él, aln asi en el proceso se pudieron encontrar muchos otros usuarios
que se veian de una u otra forma involucrados con el proyecto por lo que se cred un mapa de

usuarios.
Se categorizaron en usuarios primarios y secundarios, siendo a los que en primera instancia
se dirigird el proyecto y aquellos que fueron apareciendo en el desarrollo respectivamente.

c 3 El proyecto comenzé enfocado en un usuario Gnico, definido como joven activista permeable
|

Caracteristicas del usuario primario:

Jévenes de mediana edad, poseen una cultura eminentemente visual, son auténomos y
se encuentra inmersos en la bdsqueda de una nueva autenticidad y formas alternativas de
estatus (The Future Laboratory, 2017).

Segun la teorfa psicosocial de Erickson estdn en una etapa fundamental de la cual depende
el desarrollo posterior de sus actitudes, comportamientos, creaciones etc..(Dominguez,
2003). Se encuentran en plena blisqueday desarrollo de la identidad, por lo que son per-
meables e influenciables para generar cambios tanto en sus opiniones como en su actuar
cotidiano.

Estd preocupado por el planetay como su consumo repercute en él, priorizando experien-
cias sobre la propiedad. Los distintos informes de tendencia como el de Euromonitor, H&M

y UNIDAYS exponen que esta generacion es la mds inquieta por el medio ambiente que estd
generacién considerando la sostenibilidad en sus compras.

Son generaciones con perspectivas globales dado al acceso ilimitado a informacién, son ciu-
dadanos digitales que practican un transnacionalismo global, el cual les conecta a personas
de cualquier parte del planeta, junto a sus opiniones, preocupaciones ideales y objetivos, por
lo mismo son conscientes de su entorno y las probleméticas actuales (The Future Laboratory,
2017)

Son generaciones politizadas a las cuales se les permite tener opiniones y posturas propias,
que aln cuando no sean escuchadas en sus respectivos contextos, pueden ser expuestas en
redes sociales con alcances inimaginables. En general se inclina a apoyar a los movimientos
sociales, en la defensa de diversos intereses (Dominguez, 2003). Asi lo constata la Octava
Encuesta Nacional de Juventud Nacional “la juventud chilena desde hace tiempo reclama
un rol mas protagénico como agentes de cambio en la sociedad” (Instituto Nacional de la
Juventud, 2015).
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Dentro de esta caracterizacion podemos
encontrar a tres usuarios no excluyentes:

El que consume

Es aquelinteresado en la compra de la
coleccién. Lo mueve el mundo de la moda
y le da un valor agregado que tenga alguna
causa social.

El que comunica

Aquel interesado en la causa pero no en la
indumentaria. Encuentra interesante el pro-
yectoy lo comparte pero no estd interesado
en adquirir nada.

El que descarga

Es aquel usuario que descarga alguna pieza
grafica de ENDE y hace uso de esta para
intervenir alguna prenda o superficie.
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Aquellos usuarios que se fuerén descubrien-
do en el desarrollo del proyecto.

Usuario fuera de la norma

Aquel usuario que estd interesado en
compartir, comprar y/o estampar y no esté
dentro de la caracterizacién anterior, es aqui
donde eventualmente se podria encontrar
un nuevo nicho para colecciones posteriores.

Usuario colaborativo

Persona, marca o entidad que desea cola-
borar con ENDE y hacer uso del material
disponible o crear en conjunto.



C.4
REFERENTES Y
ANTECEDENTES

REFERENTES

REPARACION
Y UPCYCLE

Patagonia: Marca de ropa comprometida
con el medio ambiente, que ademés de ofre-
cer productos reciclables con un bajo impac-
toy duraderos, dona parte de sus ganancias
a proyectos ambientalistas. Worn Wear es su
programa de reparacién de ropa en donde
prestan el servicio a través de un vehiculo.
Aporte: Fomenta el cuidado del medioam-
biente, produce de manera sostenible y se
hace cargo de la durabilidad de sus produc-
tos prestando servicios de reparacion gratis
y de fécil acceso.

Second Chance CUMULUS : Un kit con to-
dos los elementos esenciales para comenzar
a coser, contiene herramientas para reparar
y personalizar la ropa facilmente. Da acceso
a una aplicacién con tutoriales y una comu-
nidad. Aporte: Hace una invitacién a superar
la obsolescencia psicolégica de las prendas
a partir de un kit de costura, , fomentan-
doy entregando informacién sobre las
practicas de renovary reparar ropa. Genera
comunidad que comparte a partir de una
plataforma lo que se podria traducir en una
tendencia.

RENEW: Programa de la marca EILEEN
FISHER de devolucién de ropa. Convierten la
ropa en nuevos disefios para luego vender-
los a través de una linea llamada Resewn.

La ropa devuelta también es utilizada para
crear piezas de arte. Aporte: Invita al usuario
a devolver la materia prima para revalorizar-
la en el mercado a través del disefo, defi-
nen una estética particular para las piezas
dandole una cohesién gréficay generando
una linea aportando valor.
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VISIBILIZACIGN URIGINAL Y VISIONAIRE 68 now: es un conjunto de

, carteles de protesta open source realizados
BREATIVA DE PRUBLEMATIBAS por artistas disponible para todos. Expone
diferentes temas y genera instancias de
conversacién en la plataforma digital a partir
de un chat. Aporte: Profesionales prestan
sus conocimientos para causas comunes, la
agencia por su parte los redne y da la posi- , ILLV_EP
bilidad de que cualquiera utilice las herra- -
mientas de protesta desde su edicién open
source creando un colectivo activista.

RAILK JADED

Alexander Mcqueen : Se ha destacado
como una marca que a lo largo de su tra-
yectoria entrega mensajes a través de su
ropay desfiles performativos. Su coleccidén
Highland Rape, la cual posicioné al disefa-
dor en el rubro, hizo referencia a la viola-
cién de Escocia por parte de Inglaterra, los
levantamientos jacobitas del siglo XVl y las
autorizaciones de Highland del siglo XIX. En
2020 la marca tomé una direccién sosteni-
ble y utiliz6 el tejido de material muerto de
temporadas anteriores en nuevos estilos de
pasarela para la primavera de 2020. Apor-
te: Entiende la indumentaria mas alla de lo
superficial , entrega mensajes e informacion
desde una comunicacién no verbal. Se puede
ver una narracion en sus creaciones, no son
sélo piezas para vestir. Usa la indumentaria y
los desfiles para exponer discursos politi-
cos desde una mirada estéticay novedosa.
Destaca por ser rupturista y visionario con
disefios de vanguardia que desafian los
canones de belleza.
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ANTECEDENTES

Vivienne Westwood:

El disefador se ha convertido en un defensor del Cambio Climético. Usa su moda y notorie-
dad para crear conciencia. La marca hace desde poleras con lemas como “revolucién climati-
ca” hasta desfiles performativos. También han disminuido la produccion de sus lineas 'y estan
constantemente en busqueda de como producir de manera sostenible.

Aporte: como disefador presta sus herramientas para el cambio climético y visibiliza la
problematica. Se hace cargo como marca de su mensaje y produccién teniendo coherencia.
La estética desprolija que utilizan es rescatable, contiene rasgos punk que hacen alusién a la
revolucién.

KENZO:

La marca tiene un tigre como animal icénico, el cual se encuentra gravemente en peligro de
extincién. KENZO inaugura una coleccién cdpsula junto a WWF en homenaje a su emblema-
tico tigre con el deseo de ayudar a preservarlos, haciendo énfasis en que son una especie
“clave que sustenta la salud de los ecosistemas y el bienestar de las comunidades y la vida sil-
vestre en las dreas que habitan”. Por cada pieza vendida, KENZO donard US $ 10 para la meta
de duplicar el nimero de tigres en estado salvaje para 2022. Esta colaboracién forma parte
de una asociacién mas amplia entre KENZO y WWF, que trabajaré para mejorar la sostenibi-
lidad de nuestra cadena de suministro de algoddén y la huella de agua dulce. A través de esta
accién, KENZO mantiene su filosoffa: inspirarse en la naturaleza y protegerla.

Aporte: Crea indumentaria desde la naturalezay en este caso para ella. Agradece la inspira-
cién otorgada por el tigre en esfuerzos por su conservacion. No solo se queda en una colec-
cién capsula sino que la acompana de una campana con alta visibilidad, en la cual trabaja un
equipo interdisciplinario aportando cada parte desde su sabiduria. AGn asi como punto en
contra no da cuenta de la problematica en las prendas.

Vuelvo al Sur

Marca de disefio asociada a la cultura 'y fauna chilena, buscan la fabricacién nacional o en
latinoamérica, ademas de ser lo mds sustentable posible en la produccién, utilizando tintas
al agua, evitando el plastificado de sus etiquetas y la reutilizacién constante de sus insumos
para minimizar al maximo el impacto en el planeta para a las futuras generaciones.

Aporte: utiliza la flora y fauna nacional como fuente de inspiracion, atin asi no hace un apor-
te més alld que la produccidén consciente.
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Almost extinct:

Calendario para mantener la perdida de biodiversidad en la mente de las partes interesadas
todos los dias, al tiempo que muestra directamente el efecto que la humanidad esta tenien-
do en el planeta.

Aporte : Crea conciencia sobre la cantidad de especies que estan al borde de la extincién en
todo el mundo en un objeto cotidiano, al mismo tiempo que brinda a las personas la oportu-
nidad de donar o de obtener mds informacién visitando el sitio web de BBC Wildlife Fund.
Agencia de publicidad: The Chase Creative Consultancy, Manchester

Vogue Italia editorial “water and Oil” :

Revista caracterizada como polémica, en la cual se tratan diversas problemdticas actuales en
sus editoriales. En la edicién de agosto 2010 se publicé una editorial que evocaba el derrame
de petréleo en el Golfo de México por parte de la compania BP. En esta llamada “Water &
Oil”, la modelo Kristen aparece arrasada por el combustible en imdgenes que segln Franca
Sozzani, editora en jefe de la publicacién, buscan generar conciencia de que debemos cuidar
la naturaleza. Aporte: fue una de las plataformas de moda pioneras en tratar problematicas
actuales.

Aporte :Expone un problema natural desde una mirada artistica y le da alta visibilizacion
generando debate y reflexion.
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Posterior a la investigacién realizada en se-
minario y con algunas luces sobre hacia don-
de se dirigiria el proyecto se comenzd con
una reflexién en cuanto a las decisiones de

Y 4
disefioy a cudl seria el rumbo que tomaria.
Ya que la formulacién del proyecto se sus-
tentd en el cruce de diversos temas, bastan-

te amplios, lo que permitia tomar caminos
muy diferentes, lo primero que se hizo fue
buscar un caso particular de pérdida de
biodiversidad y tomar eso como punto de
partida de investigacion y experimentacién.

Debido a su poca visibilidad y alta vulnerabi-
lidad se escogen los reptiles.

Una pregunta expuesta en el marco tedrico
que ayuda a introducir lo que fue el proceso
de experimentacion es la siguiente:

;Por qué no a través del disefio crear una
representacién de reptiles endémicos que
logre generar interés por parte del usuario?

@UE o= RWMKT(&
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En el desarrollo del proyecto fueron wsurgiendo varias incégnitas las cuales irdn dando
cuenta del proceso de disefo, su desarrolloy las propuestas definitivas.
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D.2
METODOLOGIA

(Qué se entiende por metodologia? Dentro
de esta terminologia existen dos variables
que ayudan a comprender su significado. Pri-
mero tenemos la orientacion de los proble-
mas y luego tenemos la manera de buscar
soluciones y respuestas frente a este.

Un proceso de blisqueda de soluciones
experimental y de investigacion cualitativa,
permite diversos caminos mediante diversas
interpretaciones y argumentaciones, debido
a que todas las personas son diferentesy
comprenden e interpretan bajo su propia
subjetividad.

ENDE se desarrolla orientado en estos
procesos, los experimentalesy cualitati-
VOS, es por esto que se No se escoge una
metodologia lineal ya que en el desarrollo
del proyecto y a medida que se iba delimi-
tando, surgian nuevos hallazgos, problemas
e incégnitas que hacian volver al paso de
descubrimiento y experimentacién . Volver y
no retroceder, ya que cada experimentacién
aportaba conocimiento e ideas para la even-
tual propuesta final. (Design Council, 2019).
Se utilizé como base la metodologia de
doble diamante que consta de cuatro etapas
en las cuales se comienza con un amplio pro-
ceso exploratorio e investigativo para luego
convergery tomar decisiones focalizadas,
como se afirmé anteriormente esto no tiene
porqué ser lineal, esta metodologia permite
que el recorrido pase por las etapas y vuelva
a ellas cuantas veces lo necesite.
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ELECCIGN DE
ESPECIES

iCuales debian ser los “rostros” del
proyecto, tratando de abordar la mayor
cantidad de especies pero acotandolas lo
suficiente para conseguir que cada dise-
no se viera parte de un todo y existiera
congruencia?

Las siguientes fichas tienen informacién recopilada por el Ministe-
rio del Medio Ambiente sobre distintos informes y gufas de campo:
DONOSO-BARROS R (1966) Reptiles de Chile. Ediciones Universi-
dad de Chile

FITZGERALD, L. & J.C. ORTIZ (1994). Analyses of Proposals to
Amend the CITES Appendices. IUCN Species Survival Commission
TRAFFIC Network.

MELLA JE (2005) Guia de Campo Reptiles de Chile: Zona Central.
Penaloza APG, Novoa F & M Contreras (Eds). Ediciones.

NURNEZ H (1992) Geographical data of Chilean lizards and snakes in
the Museo Nacional de Historia Natural, Santiago, Chile. Smithso-
nian Herpetological Information Service

ORTIZ, J.C. (1988) Situacion de la exportacion de los vertebra-
dos terrestres chilenos. Comunicaciones del museo regional de
Concepcion 2

Fuentes de Fotografias:

Inventario Nacional de especies

Fotografia de Javier Gross @jgrossfoto

Fotografias facilitadas por Margarita Ruiz de Gamboa
FotoNaturaleza.cl

Laderasur.cl

Se decidié buscar la ayuda de expertos en
reptiles para su correcta selecciény
posterior representacién. Por lo que se con-
tactd a la Red de Herpetologia de Chile.
Como se detalla en el marco tedrico existe
un desconocimiento sobre la fauna local por
lo que fue verdaderamente complicado dar
con los personajes del proyecto, en adicién
existe muy poco registro fotograficoeir a
terreno por el contexto de la pandemia era
imposible. Mediante la ayuda de la biéloga
Margarita Ruiz de Gamboa, su informacion y
registro, se escogid un reptil de cada grupo
bajo amenaza. Sin su ayuda hubiese sido
imposible conocer las caracteristicas de
cada uno, ya que, en internet no es mucha
la informacion que se encuentray muchas
veces es distinta en cada sitio. Muchas de
las especies con colores vivos que a primera
vista eran las mas tentativas de usar fueron
descartadas por temas como que no habia
certeza de que realmente fuesen una espe-
cie o alteraciones dentro de otra, o no se
sabia con exactitud su estado de
conservacion.

D. DESARROLLO Y PROCESO

Los puntos importantes que se tomaron en
cuenta en la seleccién fueron:

- ENDEMICOS
- TAXA RECONOCIDA
- CARACTERISTICAS DISTINTIVAS

- PIELES LLAMATIVAS Y ATRACTIVAS
PARA REPRESENTAR EN EL TEXTIL

- ESTADO DE CONSERVACION AMENAZADO

- REPRESENTACION DE LA MAYOR
CANTIDAD DE GRUPOS [ VARIEDA)

- VARIEDAD EN LA DISTRIBUCION
TERRITORIAL

El proceso de blsqueda culminé con 6 reptiles endémicos de grupos diferentes, no se abor-
daron todos los grupos ya que algunos no poseen especies endémicas o en algin estado de
amenaza. Solo un reptil sale de la regla, Callopistes Maculatus, en cuanto al estado de con-
servacién, que fue especialmente escogido ya que gracias a que se tomaron medidas dejé
de estar en estado de amenaza dando cuenta de que si se pueden generar soluciones.
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FICHA ESPECIE PHYMATURUS VOCIFERATOR

Nombre cientifico:
Phymaturus vociferator

Nombre comun:
Matuasto chillén/Matuasto del Laja / Ma-
tuasto vociferador.

Distribucion:
Endémico de Chile, sélo presente en la Re-
gioén del Biobio.

Estado de conservacion:
En Peligro critico (CR)

Amenaza:

No existe un estudio cientifico que evalle
directamente las amenazas sobre esta
especie, pero dado que esta se conoce sélo
en las cercanfas del Paso Pichachén , puede
asumirse que su poblacién podria ser per-
turbada por el transito vehicular de la zona,
contaminacion, muerte accidental. Afectada
por el turismo .
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Aspectos Morfolégicos:

Es de tamano grande y aspecto robusto. La
cola es ligeramente mas corta que el resto
del cuerpo, con escamas de aspecto erizado.
Las escamas dorsales son redondeadas, lisas,
algunas céncavas y yuxtapuestas. Coloracién
intensamente meldnica en la cabeza, cuello
y zona pectoral. En la parte posterior de los
flancos, el dorso, sobre las extremidades

y, en ocasiones, sobre la cabeza exhibe un
color amarillo verdoso con un reticulado
negro y grueso muy caracteristico. La cola

es de tonalidades amarilla anaranjada y su
vientrees amarillento.
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FICHA ESPECIE CALLOPISTES MACULATUS

Nombre cientifico:
Callopistes Maculatus

Nombre comun:

Iguana chilena. Liguana. Iguana. Spotted
False Monitor.

Chilean racerunner.

Distribucion:

Endémico de Chile, su distribucién se extien-
de desde Paposo en la Regién de Antofagas-
ta hasta Cauguenes en la Regién del Maule,
desde la zona costera hasta 2.500 msnm.

Estado de conservacion:
Casi amenazada (NT)

Amenaza:

Captura con fines de exportaciones “no
tradicionales”, fue vendida como mascota,
sobre todo en Europa, ahora gracias a la
instauacién de nuevas leyes, es ilegal su
capturay venta. En Chile se usa la piel para
artesanias, sin embargo, debido a la baja
tasa de uso, se estima que este tipo de acti-
vidad no ha tenido efecto sobre la poblacién
(Fitzgerald & Ortiz, 1994).
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Aspectos Morfolégicos:

Es el lagarto mas grande de Chile, llegando
a medir mas de 50 cm de longitud total.
Posee una cabeza piramidal, extremidades
robustas, cola gruesay cilindrocénica. El
dorso estd cubierto con escamas pequenas,
redondeadas, lisas y yuxtapuestas. Las
ventrales son mucho mdas grandes, cuadran-
gulares, lisas y yuxtapuestas. El dorso es de
color café rojizo, con cuatro hileras longi-
tudinales de manchas negras rodeadas por
anillos blancos. En sus extremidades y cola
presenta dibujos similares a las manchas del
leopardo. El vientre generalmente es blan-
quecino o levemente amarillento.
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FICHA ESPECIE PRISTIDACTYLUS VALERIAE

Nombre cientifico:
Pristidactylus Valeriae

Nombre comun:

Grufidor de Valeria, Torcuato de Cantillana,
Grufidor de Cantillana. Valeria's lizard. Vale-
ria’s growler.

Distribucion:

Es endémica de la Cordillera de la Costa de
Chile central, desde Altos de Cantillana, en
la Regién Metropolitana, hasta la Reserva
Nacional Robleria del Cobre de Loncha, en la
Regién de O’Higgins.

Estado de conservacion:
En Peligro (EN)

Amenaza:

En el drea de Cantillana la presién sobre los
bosques de Nothofagus para consumo de
lefa deteriora fuertemente su ambiente.
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Aspectos Morfolégicos:

Es de tamano grande y aspecto fornido. La
cola alcanza un largo de 1,5 veces la longitud
del cuerpo. La cabeza es proporcionalmente
grandey el posee un pliegue en el cuello.
Las escamas dorsales son redondeadas, de
superficie lisa y yuxtapuestas. Su coloracién
es de tonos azul grisaceo a celeste con man-
chas negras o café oscuro en la mayor

parte del cuerpo que recuerdan a un leopar-
do. El vientre es entre gris y amarillo. Tienen
una mancha negra en forma de corbata

y un patrén dorsal muy marcado compuesto
por rombos oscuros, entre los

que se disponen tonos blancuzcos
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FICHA ESPECIE PRISTIDACTYLUS ALVAROI

Nombre cientifico:
Pristidactylus alvaroi

Nombre comﬂn:
Grudidor de Alvaro. Alvaro’s Lizard. Alvaro’s
growler.

Distribucion:

Es endémica de la Cordillera de la Costa de
Chile central.Se encuentra en el cerro El Ro-
ble, Quebrada Alvarado y Parque Nacional
La Campana, en la Regién de Valparaiso, y
en Altos de Chicauma, en la Regién Metro-
politana

Estado de conservacion:
En Peligro (EN)

Amenaza:

Presién sobre los bosques de Nothofagus en
los cuales habita para consumo de lefa dete-
riora fuertemente su ambiente. Se considera
que el principal riesgo para la poblacién es
que actualmente se sobrepasa la capacidad

ks oy
ey %

Rt o _ e de carga de visitantes de su ecosistema, lo

S

que se ve incrementado por la conducta
irresponsable y sin control.
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Aspectos Morfolégicos:

El tamafo es grandey la cola, lateralmente
comprimida. La cabeza es voluminosa. El
cuello es fuertemente plegado. Las extre-
midades son delgadas y largas. Las escamas
dorsales son pequefas, redondeadas, de su-
perficie lisa; presenta una linea vertebral de
escamas mas prominentes. El color general
de fondo es grisaceo. En el dorso presenta
manchas redondeadas café rojizas u oscuras,
las que se disponen formando hileras trans-
versales. Exhibe una mancha negra alargada
en la regién del cuello .Los flancos son de
una tonalidad de fondo cafesosay pueden
presentar pequefas manchas blancas y/o
café rojizas. En su colase aprecia un patrén
anillado.
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FICHA ESPECIE LIOLAEMUS FABIANI

Nombre cientifico:
Liolaemus fabiani

Nombre comun:
Lagartija de Fabidn, Yanez's Tree Iguana,
Fabian'’s lizard.

Distribucion:

Endémico de Chile, habita en los alrededores
de San Pedro de Atacama, extendiendo su
rango hacia el este de esta localidad, camino
al Volcan Licancabur, incluido el Salar de
Atacama.

Estado de conservacion:
En Peligro (EN)

Amenaza:
Actividades mineras y turismo.
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Aspectos Morfolégicos:

Saurio de tamano mediano, el abdomen late-
ralmente es poco robusto .Cabeza triangular
mas larga que anchay hocico muy aguzado.
Las extremidades posteriores estan revesti-
das de escamas redondeadas y de superficie
lisa, yuxtapuestas.

Tono general del dorso grisdceo siendo
generalmente muy claro. Sobre la espalda el
disefio se caracteriza por 11-13 barras trans-
versales negras de bordes muy irregulares,

y entrecortadas, entre estas barras negras
se disponen intensos manchones rojizos o
anaranjados.
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FICHA ESPECIE LIOLAEMUS GRAVENHORSTI

Nombre cientifico:
Liolaemus gravenhorsti

Nombre comun:
Lagartija de Gravenhorst

Distribucion:

Especie endémica de Chile. Su distribucién
abarca los alrededores de Valparaiso y
Santiago.

Estado de conservacion:
En Peligro (EN)

Amenaza:

La especie ha experimentado una dramdtica
disminucién en su distribucién y abundan-
cia. No existen estudios claros al respecto,
pero se cree que la principal amenaza es

la pérdiday destruccidén de su habitat, en
especial en la ribera del rio Maipo. Amenaza-
da por contaminacién, construcciones. Se ha
observado que una poblacién desaparecié
de un afno a otro por destruccién del habitat
por deposito ilegal de basura.
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Aspectos Morfolégicos:

Es de tamafo pequeno. La cabeza es
triangulary el cuello generalmente no tiene
pliegues. Las extremidades

son largas y esbeltas. Las escamas dorsales
son grandes y quilladas. Su colorido general
es café canela a levemente rojizo y

algunos ejemplares son cafés oscuros o
negruzcos. Presenta dos bandas
supraoculares amarillentas, delimitadas a
ambos lados por una fina linea

negra, aunque en los individuos mas oscuros
estas lineas pueden ser

imperceptibles. La parte baja de los flancos
es amarillentay el vientre

blanquecino.
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EXPERIMENTACION

TEXTIL

¢Como representar las especiesy dar-
las a conocer en el dia a dia con el textil
como material y laindumentaria com
soporte?

En cuanto a la respuesta de la segunda
pregunta al instalar el proyecto en la moda,
gracias a su alta visibilidad en el contexto
cotidiano, su facil acceso y todo lo que
conlleva la exteriorizacién e identificacién
del usuario en su vestimenta, se indago

en referentes de representacién animal

en este mundo, cudles eran los lenguajes
utilizados,como los distintos disefios logra-
ban de distintas formas y con diferentes
estéticas plasmar el cardcter animal en la
tela. Es importante mencionar que cualquier
decisién debia ser tomada en conciencia del
contexto de pandemia mundial, por lo que
se optd por soluciones virtuales antes que
presenciales.

Después de una amplia revision de refe-
rentesy antecedentes, algunos detallados
anteriormente, se distinguieron tres cami-
nos viables para el proyecto que lograban
simbolizar la naturaleza en la indumentaria.
Tomando en cuenta la disposicién de tiem-
po, recursos y el contexto.
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W Elprimer camino era a través del estampado,

\ el cual comenzaba desde la impresién literal
del pelaje de algln animal a la abstraccién

total mediante colores formas y otros.
Es interesante ver como en el retail chileno
existen actualmente millones de animal
prints, sin duda es uno de los estampados
mas utilizados por las mujeres, pero aln asi
es muy extrafo encontrar un estampado
inspirado en algun animal nacional, més bien
vemos como la globalizaciény la reproduc-
cion de lo que se disefia en el extranjero
hace que nos encontremos con mas estam-
pados de cebras y leopardos que de nuestra
propia fauna. También es muy interesante
el suceso de que la mayoria de la gente usa
estos pelajes de animales en sus prendas
y probablemente nunca los ha visto pero
sabe perfectamente como se llamany cémo
lucen.

Fuente: pinterest
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Como segundo camino estaba el de la antro-
pologia, la representacién mediante alguna
caracteristica particular de una especie en la
estructura de la prenda, como por ejemplo
las alas de una mariposa insertas como vue-
los en un vestido.

Como ejemplificacién del cruce de ambos ca-
minos, printy estructura, tenemos a Iris Van
Herpen, famosa disefadora de modas que
mediante diferentes materiales y procesos
de produccién como impresién 3d y corte
ldser logra que sus disefios hagan alusion

a la naturaleza. Sus disefos citan el mundo
animal sin siquiera nombrarlo.
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Fuente: @Irisvanherpen
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| EXPERIMENTACION CON PINTURA

Se experimentdé con acrilico y latex debi-
do a que era un material accesible, que se
encontraba en desuso dentro de micasay
que funciona sobre la mayoria de las super-
ficies. A partir de la forma de las escamas

y con distintos pinceles se pintaba solo un
lado de una tela dividida en la mitad, luego
con la pintura fresca se estampaba la mitad
pintada sobre la mitad sin nada generando
simetria.

Conclusiones:
Aln cuando es un material versétil y se
podian crear una infinidad de terminaciones
se opté por no usarlo debido a que era muy
complicado de replicar en la futura difusion
del proyecto. Vale mencionar que como
descubrimiento destacable se tuvo la buena
representaciéon de las pieles a partir de una
cantidad acotada de mdédulos y la impresidon
simétrica.
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B A partir del descubrimiento modular se ex-
perimentd con el disefio de stencils comple-
mentarios, uno por cada color. El patrén fue
disefiado enillustrator y luego cortado con

ldser en rectdngulos de cartulina reutilizada.

Conclusiones: Debido a la texturay tridi-
mensionalidad de las prendas no se lograba
un buen acabado, ademas la pintura en
spray tendia a expandirse y las terminacio-
nes se veian poco prolijas.
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Il EXPERIMENTACION MEDIANTE VOLUMEN

Como se detallé al comienzo de este sub-
capitulo, la representacién animal podia ser
también mediante formasy volimenes por
lo que se hicieron variados experimentos
con corte laser.

Se disefid un médulo que al plegarse asimi-
laba una escama, se replicd y se dispusieron
los mdédulos de tal forma de generar el la
menor cantidad de desecho posible, fueron
cortados en un pedazo de goma eva en
desuso. Luego de tener las piezas ya corta-
das se dispusieron una sobre otra de forma
yuxtapuestay se cocieron a una tela.

Conclusiones: La difusién de por ejemplo
un material prepicado con las piezas podia
ser muy interesante sin embargo la con-
feccion sobre la tela resultaba tediosa 'y
dificil para alguien inexperto. Viendo el lado
negativo en cuanto a la sostenibilidad el uso
del eventual material en el que se hiciera
yuxtapuesto hacia que se necesitara grandes
cantidades para abarcar una

pequena superficie.
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Como segunda experimentacién se intentd
T N ! crear volumen a pa_rtir del mi.smo material de
\ la prenda, interviniendola directamente.
\ A4 Se dised un patrén en corte ldser que
AR permite generar unas especies de gualetas
i que al doblarlas horizontalmente simulan
escamas con quilla.

Conclusiones: interesante experimentacion
que permite ademas prescindir de un mate-

rial extra. Sin embargo es poco replicable sin
el corte laser y puede afectar en la vida de

la prenda ya que deja la superficie de la tela

menos estable y més vulnerable a ser rajada.
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Il EXPERIMENTACION CON TENIDO

Se indagd en técnicas del tefido como el
shibori. En una primera instancia se utiliza-
ron palitos de helado vy elasticos logrando
que la anilina no penetrara en secciones lo-
grando texturas y médulos. En una segunda
experimentacion se disend una herramienta
de madera que permitia replicar figuras

en toda la tela dando laimpresién de que
fueran escamas.

Conclusiones: Técnica que requiere de
materiales especiales y habilidad, hacién-
dola poco replicable. AGn cuando se seguian
los mismos pasos los resultados podian ser
extremadamente distintos lo que puede

ser muy interesante pero no tan favorable
para el futuro proyecto. Sin embargo los
resultados eran muy atractivos por lo que

se rescataron caracteristicas de los tefidos
para los disefos finales

64




D. DESARROLLO Y PROCESO

65



D. DESARROLLO Y PROCESO

66



D. DESARROLLO Y PROCESO

67



Il EXPERIMENTACION CON ILUSTRACION DIGITAL

Posterior a la experimentacién con técnicas
manuales se llegd a la decision que lo mds
adecuado para el proyecto y su posterior
difusion era crear estampados digitales
rescatando lo mds valorable de las experi-
mentaciones anteriores.

Para comenzar con el disefo se escogié una
paleta de color para cada raptil.. A partir de
pinceles digitales que asimilan las termina-
ciones del tefido y un lienzo con linea de
simetria vertical se ilustraron las pieles en la
aplicacién procreate . Luego se terminaron
de editar enillustrator, agregdndoles una
capa de figuras geométricas que dan la
ilusién de escamas. Los estampados finales
se encuentran mas adelante.
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24
7,

VISIBILIZACIGN DE
LA PROBELMATICA
EN CUESTION

¢{Cémo lograr no solo la representacion, Se buscé nuevamente la ayuda de expertos
si no que dar luces estéticamente de la y tras un brainstorming con Margarita Ruiz
problematica de los reptiles, sin caer en de Gamboa, bidloga experta en reptiles, se
lo literal o reduccionista? logré dar con una caracteristica particular de

los reptiles, cuando se sienten en peligro a
través de un mecanismo de anclaje sueltan
su cola, lo que calzaba justo con la tematica
de peligroy se podia aplicar a la gréfica. Este
proceso culmind conilustraciones de cada
reptil mutilado dando a conocer los aspectos
particulares de cada especie.

Se estudiaron con detalle las formas, dis-
tribucién y posicion de las escamas en cada
reptil y se replicaron imitando la técnica de
la xilografia, la cual a partir de un pedazo de
madera se le extraen fragmentos que van
dando contrastes logrando una imagen

o textura, todo esto buscando un caracter
manual y llamativo.

Lagarto sin cola
Fuente: stockfreeimages.com
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|. FICHAS DE VISUALIZACION DE ILUSTRACIONES Y ESTAMPADOS

Los animal print (representacién de las
pieles) y las ilustraciones de los reptiles son
de estéticas distintas pero se complementan
eluno al otro, juntos generan una propuesta
grafica distintiva.

Ambos provienen de una naturaleza manual,
el tenidoy la xilografia, pero fueron digita-
lizados para facilitar su uso en la coleccion y
una eventual difusidén y utilizacién por parte
de los usuarios. Como ya los estampados
tenian muchos colores se busco algo mas
plano para las ilustraciones por lo que se
hicieron en negro, se jugé ademas con la
complicidad estampado-ilustracién por lo
que estas Gltimas tienen transparencias que
exhiben los patrones al superponerlas
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|l TESTEO

Se realizd una encuesta a 50 personas para
ver la recepcion de los usuarios en cuanto al
proyectoy se testeo la identificacion de los
reptiles con sus respectivos estampados e
ilustraciones.

¢Cuantos animales endémicos de Chile ¢Dentro de estos animales hay algin Resultados y conclusiones de algunas preguntas:

conoces? reptil endémico?

-Un 78% afirma tener una prenda estampada de algln animal que nunca han visto
pero si conocen. Un suceso digno de atencién para el planteamiento de este proyecto,
que busca dar a conocer especies mediante la vestimenta. Por lo que arrojan estos
datosy lo investigado en el marco tedrico si es posible.

- Solo un 8% de los encuestados no estaria interesado en estampados de floray fauna
nacional (un 92% si). Por lo que se puede desprender que el proyecto es viable en
cuanto a interés por el usuario. Ademds algunos de estos afirman que aiin cuando no
estan interesados los preferirian antes que los estampados de cebra y leopardo. Esto
se puede desprender de que un 95,7% afirmé que preferirian los estampados naciona-
les antes que los clésicos.

el

28% 24%

Aprox 3 Ninguno

-Todos los que respondieron la encuesta sostienen que le Agregaria valor adicional
que los estampados tengan una causa social en busqueda de la conservacién de las

Esinteresante lo que se puede desprender de estas dos preguntas. Podemos notar como la especies
mayoria de los encuestados conoce muy pocos animales endémicos, menos reptiles, ratifi-
cando lo expuesto en el marco tedrico. -En cuanto a los estampados como tal, un 86% los asocio sin mayor informacién que

pertenecian al mundo de los reptiles.

¢Puedes reconocer qué ilustracién va con qué estampado? En cuanto a la asociacion de cada ilustracion
con cada estampado, en la cual se expusie-
ron todos y los encuestados debian parear-

N s JR— los, Fue.muy ﬂ.e>.<itosa, aun c~uando segura-

40 mente interfirid lo pequefo que se veia todo
en el celular. Las representaciones menos

30 asociadas aln tienen un 62% de los entrevis-
tados que respondié correctamente.

Como Ultima pregunta se sostuvo ¢Si cono-
10 cieras las especie con anterioridad, crees
B= - .. - ] que al ver el respectivo estampado podrias
= - reconocerlo?
Un 92% afirmé que podria hacerlo.
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lIl. IDENTIDAD DE MARCA

Por Ultimo se desarrollé una identidad de marca, clave para la identificacién y posterior
difusién del proyecto.

1.Naming

El naming de la marca debia ser una palabra corta que fuera memorable para el usuario y
que ademds, y mas importante aun, hiciera directa relacién a la problemética que trabaja el
proyecto.

Desde las palabras claves : endémicoy en peligro se llegé al naming ENDE, que ademés
segun la RAE “ es una palabra que indica que una cosa que se dice es consecuencia de otra
dicha anteriormente”, haciendo alusién a que esto es una consecuencia de acciones y deci-
siones tomadas en el pasado por el ser humano.

2. Diseno

Una vez definido el naming, se realizaron diferentes pruebas tipograficas y cromaticas para
la ideacién del logo final. Ellogo se inspira en logos de marcas de moda logrando hacer

alusién a la biodiversidad con el naming y a la moda con el disefioy la tipografia . La tipogra-
Gobold Bold Italic fia escogida fue bold para permitir estamparla sobre la ropa y que no pierda legibilidad y dar
versatilidad en cuanto a un futuro uso con texturas.

, iy S e Ay T e, 3. Bajada de marca
\ - 7N ° = v - “Nuestras pieles “ hace referencia a dos cosas, en primer lugar a lo literal, la representacién

de las especies en el mundo textil mediante sus pieles. En segundo lugar alude a una piel
Modern Reality Regular: Traking 120 comunitaria, compartida, no son solo sus pieles, son nuestras pieles, son nuestro patrimo-

nio natural y deberiamos conocerlo y respetarlo, también rescata el tema de los ecosiste-

mas y coémo necesitamos de ellos para nuestra propia supervivencia.

Se agrega esta tipografia caligréfica de trazos violentos queriendo transportar a la calle, a

los grafitis,al mundo cotidiano, a nuestra propia habitat humana deteriorada. En busqueda

ademas de representar lo artesanal , lo manual.
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V. COLECCION

Los prints y la linea gréfica fueron expuestos
en una coleccién, la cual fue completamente
realizada con materiales reutilizados.

Se confeccionaron prendas desde la decons-
trucciéon de ropa antigua clasicay holgada;
blazers negros, chaquetas de jeans, camisas
blancas entre otros. Se escogieron prendas
“neutras” para lograr desde la deconstruc-
ciéony el estampado crear piezas nuevas,
dnicas y vanguardistas, mostrando que no
SONn necesarios nuevos materiales para
crear piezas actuales. Dentro las prenadas
escogidas predomina el negro, asi dejando
resaltar el estampado.

Las telas agregadas fueron recuperadas
de retazos antiguos y estampadas por pieza
para no producir de mas ni tener que des-
cartar nada. Es decir si se requerian mangas
estampadas, no se estampaba un metro de
telay luego se cortaba sino que se disefaba
el patrén virtualmente y luego se

sublimaba sobre algln retazo de tela.

Las prendas de la coleccién exhiben el pa-
tronaje y confeccién de las prendas antiguas
, mostrando rastros de upcylce , evidencian-
dolé. La coleccidn es streetwear/ streetstyle
con la finalidad de que sean utilizadas en la
calle con el propdsito de la visibilizacién de
la problematica.
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NOMBRE CIENT&FID DISTRIBUCIiN:
Liolaemus Gravenhorstii

NOMBRE COMoN:
Lagartija de Gravenhorst

?9@@’.[@)@@)@:@

ESTADO DE CONSERVACIiN:

E ” ” EEMIL’H EN PELIGRO

=

Ellogoy la frase endémicos en peligro fue-
ron cortados en retazos con laser y agrega-
dos a las prendas . El corte se disefi¢ de tal
forma que tanto las piezas cortadas como el
material restante fue utilizado, asi reducien-
do desechos.

Por Gltimo se agregdé una pequenda ficha
gravada en laser, inspirada en las etiquetas
de jeans, que detalla el origen de los estam-
pados a un posible cliente, con el nombre
comuny cientifico de la especie, su distribu-
ciény estado de conservacién.
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D.6

ETAPA <
DIFUSION E
IMPLEMENTACION
DEL PROYECTO

¢De qué forma difundir el proyecto de
manera congruente desde su naturaleza
textil y generar interés en el usuario, no
solo por la problematica sino que por el
upcycle, reutilizacion y reinvencion de
prendas?

¢ U((M/ W MU{#{M/
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|. EDITORIAL DE MODA

En cuanto a la visibilizacion de la coleccién,
ENDE nace en medio de una pandemia don-
de reina la era digital por lo que realizar un
desfile era impensable, agregando ademaés
que es una instancia efimera que no genera
mayor repercusién si no tiene una posterior
difusién.

Por otro lado las prendas por si solas no
tendrian un gran alcance ya que son pocas.
En cambio una narracién visual a partir de
imdgenes y contenido visual expuesto en
este contexto de mediatizacién digital pue-
de generar un mayor impacto por lo que se
decide capturar la coleccién en una editorial
de modas en conjunto a un colectivo de
artistas.

“La visualizacién funciona desde una pers-
pectiva humana porque respondemos y
procesamos los datos visuales mejor que

cualquier otro tipo de datos. De hecho, el
cerebro humano procesa imagenes 60,000
veces mas rapido que el texto, y el 90% de
la informacién transmitida al cerebro es
visual.” (Eisenberg, 2014)

Una editorial de moda se define como una
historia fotogréfica que aborda algin tema,
enfocada en la comunicacién de moda. Es
creada por un colectivo en el cual se pueden
encontrar fotégrafos, estilistas, modelos,
productores entre otros bajo el fin de inno-
var la interpretacion del tema en cuestién.

" El equipo de trabajo puede lograr un pro-
ducto que podria llegar a tener un impacto
social -mas alld de la moda-y resultar en una
expresion de arte”(Disefio Yucatan, 2019).

el
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Se comenzo con el disefo de la direccion
de arte, es decir el relato visual , a partir de
eso se crearon moodboards de inspiracion
y se envié una devolucién al fotografo y los
modelos involucrados. Se finalizé con una
postproduccién en la cual se editaron las
fotosy se afinarén detalles.

La idea central de la editorial era mostrar a
los modelos como “reptiles” tomandose la
ciudady las calles haciendo alusién a la visi-
bilizacién de la problematica. Las locaciones
escogidas fueron tres, , todos lugares muy
concurridos ; el metro, el mall costanera
centery el museo de bellas artes. Debido a
la pandemia los lugares estaban vaciosy en
la produccion de las fotografias nacié la idea
de mostrar a través de esto, que alin cuando
la problemadtica existe no la ven.

La cromatica y el ambiente luminico de las
fotos es frio, insinuando la condicién de
ectotermia de los reptiles,la cual se es que
son animales que regulan su temperatura
corporal con ayuda del entorno, buscan
fuentes de calor externas como el sol, por
esto mismo en las fotos se pueden encon-
trar esquinas sobreexpuestas con rayos de
luz.

Dentro de las fotos no aparecen mas que
dos modelos,de hecho la mayoria solo apare-
ce un modelo, ya que, los reptiles son en
su gran mayoria son animales solitarios. Las
poses son estaticas y en muchas de ellas se
ven a los modelos recostados en una super-
ficie, al igual que lo hacen los reptiles. En
cuanto a caracteristicas morfoldgicas de los
modelos se buscé caras fuera de lo comun
con aspectos “reptilianos”
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LOOK & FEEL

Flash directo y luz blanca,célida y difusa de
ambiente.

Temperatura de colory tonos frios.
Encuadre de cdmara desde el plano medio,
al plano entero y plano detalle.

Juego con las perspectivas de horizonte,
de manera de generar tomas desde abajo,
desde arriba y desde el horizonte del ojo.

HAIR & MAKEUP

El maquillaje imitara la textura de

la piel de los reptiles, el foco de
atencién seran los ojos, pémulos y
frente. (no pudo ser realizado por temas
covid)

EQUIPO:

Direccién de arte:
Manuela Calera

Fotografa:
Paz Trivifno

Asistente de produccion:
Elisa Sitnisky

Modelos:

-Josefina Ruiz Tagle
- Pedro Fernandino
- Felipe Dominguez
- Malu Torres
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ENDE
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|I. REDES SOCIALES Y PLAN DE MARKETING

Hoy en dia resulta esencial desarrollar es-
trategias comunicacionales para posicionar,
difundiry dar a conocer a una marca en el
mercado. Para esto, es importante conside-
rar el pablico al que se quiere apuntary, en
base a este, planificar qué estrategias son las
mas efectivas para poder llegar al mercado
objetivo (Calvo, 2013).

Como estrategias de posicionamiento en

el mundo textil tenemos, por ejemplo, los
desfiles, las ferias, publicaciones en revistas
etc...

Sin embargo, hoy en dia si bien todas estas
estrategias siguen siendo utilizadas, se ha
comprobado que los espacios mas recurren-
tesy efectivos para poder posicionar una
marca, son los digitales. (Rocamora, 2016)
En cuanto a los canales mas utilizados en
Chile, los disefiadores nacionales usan Insta-
gram como principal medio de promocidn. El
informe de Matriz Moda lo demuestra, con
un 82,1% de los entrevistados afirma que
prefiere este medio para promover su mar-
ca. Gracias a sus herramientas de publicidad
y difusién de contenido visual La red social
permite llegar a distintos plblicos y esta-
blecer un canal conectado al creador con el
posible usuario.

“El papel de las redes sociales y medios digi-
tales sélo se va fortaleciendo con los afos. A
medida que més usuarios ingresan al mundo
de las redes sociales, mas vital resulta ser
para la supervivencia de las empresas apro-

100

vechar el poder de las diferentes platafor-
mas. Asi tiene que ser para los disefadores si
quieren mantenerse vivos en el mercado.
(Traduccion de Alessandro Michele (2018),
The Business of Fashion)

A partir de esta informacién se definen las
redes sociales como un segundo “ contexto
cotidiano” para la visibilizacién del proyecto.
Agregar ademads que justo nos encontramos
frente a una pandemia mundial, que ha
hecho que nuestro dia a dia se desarrolle
mas dentro de los hogares que en las calles,
pasando gran parte del tiempo en redes
sociales, siendo este el contenido vemos
diariamente y convirtiendose en nuestro
nuevo “ contexto cotidiano virtual”.

Plan RRSS:

- Edicién de fotos

- Disefio de feed

- Disefio de historias destacadas

- Disefio de descripciones informativas

- Creacién de cuenta empresa

- Comenzar a seguir posibles usuarios a tra-
vés de seguidores de perfiles con contenido
similar

- Pagar publicidad dado a su alta tasa de
convercion.

- Analizar interacciones y feedback con las
herramientas que facilita instagram.
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lIl. PROYECTOS COLABORATIVOS Y PROYECCIONES

i Como primer paso y con muchos interesa-
dos se venderé la coleccién. Al ser piezas Gni-
cas de disefio podran venderse a alto costo,
plata que serd entregada a la asociacion de
reptiles de Chile para aportar a la conserva-
cion de especies.

Como segundo paso, la creacion de instan-
cias para difundir el proyectoy su causa y la
colaboracién con marcas, asociaciones, enti-
dades etc... serd clave para generar verda-
deros cambios. Como el tiempo es acotado
y la mayoria de las instancias presenciales en
las cuales podia participar ENDE han sido
postergadas se agendaron reuniones para
el 2021.

Como primera colaboracién se contactd

al festival Lollapalooza y se agendd una
reunién en marzo para la creaciéon de un
proyecto en conjunto, como plan tentativo
se tiene la presencia de ENDE en la “ aldea
verde” con un stand en el cual se puedan
intervenir prendas y se pueda conocer mas
acerca de las especies (para esto ya se con-
tactd a una especialista que brinde ayuda en
este ambito).

101

Como segunda colaboracién se ide6 propo-
ner a alguna marca el redisefio a partir de
la linea grafica de ENDE de prendas que no
fueron vendidas por diferentes razonesy
las tienen etiquetadas como “ desecho” .Esta
propuesta apuntaria a un mercado mas ma-
sivo y menos sustentable, pero visto desde
la reutilizacién de ropa que probablemente
terminen en vertederos es una gran opor-
tunidad de colaborar con el medioambiente
y darle una segunda vida a la ropa. Esta
propuesta exigird ademas que una parte de
las ganancias sea destinada a la causa.
Como aln no existen grandes avances en
cuanto a este proyecto no se detallard mas
en la memoria, pero se espera que para la
presentacion haya algo mas concreto.

Como proyeccién a futuro se tiene la crea-
cién de nuevas colecciones y la postulaciéon
a fondos concursables de Corfo, Pro Chile y
Fondart. Buscando financiamiento para un
eventual crecimiento y la invitacién a even-
tosy ferias que podrian ser relevantes para
el proyecto.
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REFLEXION
FINAL

Si bien el disefio es muchas veces visto como
algo meramente decorativo o destinado al
consumo, hace ya un tiempo existen corrien-
tesy movimientos que llevan la doctrina a
ser mucho mas que eso, a ser un agente de
cambio frente a un mundo que los necesita
urgentemente.

Las futuras generaciones de disenadores
deben hacerse cargo de su rol en la sociedad
y resguardar el bienestar comun, ya sea
cambiando la producciény consumo insos-
tenible, o emitiendo un discurso politico que
invite a la reflexién e incluso accién social o
desde donde encuentren pertinente . Todo
desde el poder sigiloso que tiene el disefio
de adentrarse en la vida diaria y generar,
mas que una revolucién o derrocamiento,
pequenfas intervenciones.

Esimportante entender que ENDE no tiene
como objetivo solucionar el problema de

la pérdida de biodiversidad local. Para esto
se necesitan afos de cambios, un trabajo
multisectorial, la clasificacién de todas las
especies desconocidas, actualizacién de
estados de conservacion, resguardo de la
naturaleza por parte de la ley, una sociedad
que valore y cuide su medio ambiente, estra-
tegias que disminuyan las amenazas y asi se
podria seguir eternamente .

AUn asi ENDE comienza con un pequefio
paso hacia la concientizacién de la proble-
maética, el conocimiento y revalorizacién

de nuestra fauna, y pretende en un futuro
cercano contribuir con financiamiento para
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A. INTRODUCCION

la conservaciéon de esta. El proyecto busca
aportar desde el disefio; el pensar “ soy solo
una persona, no lograre cambiar nada” pro-
ducen que muchas veces no se vean grande
mejoras, ya que , no es solo una persona la
que piensa asi, sino que grandes masas, que
juntas si pueden generar grandes cambios,
tan solo aportando cada uno con un granito
de arena desde su dmbito.

ENDE toma la problematicay la redisefa,
para mostrarla en la vida diaria, plasmandola
en algo que contiene valory que se vincula
con el usuario, su vestimenta. SitGa la extin-
cién de especies en la moda, la cual hoy en
dia mueve grandes cantidades de personas
y dinero,y tiene un potencial crecimiento
en el pais, con una sociedad cada vez mas
interesada en el drea. La indumentaria ya no
es solamente algo superficial, ha pasado a
ser un elemento relevante como forma de
manifestacion social, politica y cultural con
la capacidad de representar identidades,
problematicas, posturas, etc.

El proyecto ademaés se difunde digitalmen-
te, dado la alta concurrencia de estas plata-
formasy el concepto del nuevo “ contexto
cotidiano” que se vio reforzado por la pan-
demia. Esto solo estd comenzando, ya estdn
en proceso proyectos para seguir haciendo
que ENDE crezcay con esto el conocimiento
de la fauna nacional y la visibilizacién de su
amenaza.
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