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a. introducciónAnfibio endémico de la zona 
central de Chile, el Sapo de rulo
Fuente: fotografía Javier Gross
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En la actualidad vivimos en un mundo bajo 
un sistema económico lineal que compro-
mete el bienestar del planeta y trae consigo 
inmensas repercusiones. 
Dentro de estas, encontramos la pérdida de 
diversidad biológica. 
Tanto la poca visibilidad y escasa presencia 
cotidiana de esta problemática , como el 
desconocimiento de especies hace que las 
personas tiendan a desvincularse  del proble-
ma, cuando por el contrario, es inherente al 
ser humano y las consecuencias le afectarán 
directamente. 
En ausencia de espacio público, el diseño 
como herramienta y la indumentaria como 
soporte, son eficaces para comunicar la pér-
dida de biodiversidad en la cotidianidad.
Bajo estas premisas nace ENDE , que usando 
el diseño activista como agente de cambio,  
visibiliza la  pérdida de  fauna nacional por 
medio de una propuesta creativa sostenible,  
plasmada en una colección de indumentaria. 
Vinculando a través de la ropa  al  usuario 
con los reptiles endémicos de Chile ;  siendo 
la vestimenta la exteriorización del indivi-
duo, con la cual se identifica. 
La  colección tiene prendas acotadas y un  al-
cance más bien pequeño,  es por esto que se 
difunde a partir de una editorial de moda a 
través de redes sociales, catalogando  estas 
como el nuevo “ contexto habitual”.

a. introducción

A.1 
abstract 
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a. introducción

A.2
motivación

 personal 

Desde pequeña me he visto fascinada por 
la naturaleza, sobre todo por los animales,  
hasta el día de hoy no me dejan de 
soprender. Me parece digno de destacar su 
sabiduría en cuanto a como viven y dejan 
vivir, siguiendo ciclos naturales,  respetando 
todo lo que los rodea.
La naturaleza siempre ha sido mi fuente de 
inpiración, sus colores, formas, composicio-
nes y toda la riqueza visual que posee. Hasta 
el más insignificante insecto me parece 
impresionante y digno de admirar.
Debido a esta gran admiración que le tengo 
al mundo natural y sus individuos, su degra-
dadación me es profundamente dolorosa, 
sobre todo la pérdida de especies. En ese 
ambito me fue muy dificil llevar a cabo este 
proyecto e informarme sobre el estado 
crítico en el que se encuentran muchas espe-
cies, ya que  prefería evitar el sufirmiento y   
desentenderme de la problemática, quedan-
dome en la ignorancia y haciendo como que 
el problema no existía. 
Desarrollando ENDE pude dar cuenta que 
esto es justo  lo que produce  que no se 
generen cambios y se creen soluciones, el no 
querer ver la deplorable situacion a la que 
hemos llevado a nuestro planeta.

En otro rincon de mi corazón, junto a los ani-
males, se puede encontrar el diseño, el cual 
decidi tempranamente que sería mi profe-
sión. Lo que me facina de esta carrera es que 
aún cuando los proyectos puede ser mega 
funcionales nunca serán totalmente verifica-
bles o cuantificables, en mi opinión. Porque 
a diferencia de por ejemplo la ingieneria  la 
cual se basa en conceptos, estadísticas y 
números,  el diseño comprende el mundo 
estético, que comparte con el arte , el cual 
genera emociones y sensaciones  irraciona-
les e incuantificables.

Es desde estos dos mundos que creo ENDE, 
un proyecto que me identifica y me permite 
contribuir a una causa que me importa des-
de lo que me gusta. Creo firmemente que si 
todos aportaramos un poco desde “ nuestras 
luces”  el mundo sería un mucho mejor lugar. 
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a. introducción

A.3
introducción

La biodiversidad es un concepto referido a 
la múltiple variedad de genes, organismos y 
ecosistemas que habitan la tierra. Esta posee 
valor por sí misma y además es indispensable 
para la subsistencia humana. No obstan-
te, muchas acciones  del ser humano han 
generado que actualmente se encuentre en 
peligro crítico. 
En cuanto a Chile, este posee una diversi-
dad biológica  única a nivel planetario. Sus  
condiciones geográficas y barreras naturales 
provocan  un aislamiento territorial, hacien-
do que exista  poca movilidad por parte 
de las especies que habitan el país. Esto ha 
hecho que se desarrolle una flora  y fauna 
propia del lugar, en otras palabras endémica, 
haciendo también que sea extremadamente 
vulnerable.
En adición a la extrema vulnerabilidad de 
nuestros ecosistemas, se adhiere el des-
conocimiento generalizado, tanto a nivel 
institucional como individual, y además  la 
poca visibilidad de la problemática en el día 
a día , ocasionando un descuido y por ende 
deterioro del patrimonio natural.
Es aquí donde el diseñador mediante un rol  
activista puede aportar a la revalorización 
de las especies; situando la problemática 
en el día a día y dando a conocer el entorno 
natural; generando así  interés y  potencial 
preocupación  por parte del usuario. 
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B. marco teóricoÁve Martín pescador
Fuente: Foto naturaleza.cl
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i. biodiversidad y su importancia

B. marco teórico

B.1
Amenaza a la
biodiversidad

La biodiversidad es un término utilizado para describir la enorme variedad de vida en la 
Tierra (National Geographic, 2019). La importancia que tiene cada ser vivo en los distintos 
ecosistemas es vital,  incluso la pérdida de un pequeño insecto podría causar la desestabiliza-
ción y por ende la muerte de todo el hábitat.
La biodiversidad posee un valor por sí misma y es, además, indispensable para la subsistencia 
de la sociedad humana, ya que nos proporciona nuestro oxígeno, regula nuestros patrones 
climáticos, poliniza nuestros cultivos, produce nuestros alimentos, entre otros (ONU, 2020). 
También brinda beneficios culturales, como los de investigación, religiosos, estéticos, recrea-
cionales, e inspiracionales.
En definitiva la naturaleza es crítica para nuestra  supervivencia (ONU, 2020). La mayoría de 
sus contribuciones a las personas no son completamente reemplazables, de hecho, la mayo-
ría son  irremplazables (IPBES, 2019). Por consiguiente es de vital importancia resguardar la 
conservación de las especies y diversidad biológica para el bienestar y la prosperidad de la 
vida en la tierra.

Hormiga panda, endémica de Chile
Fuente: fotografía Javier Gross
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ii. antropoceno y pérdida de biodiversidad
Se dice que pasamos del Holoceno al An-
tropoceno. El término Antropoceno se ha 
creado para designar las repercusiones que 
tienen en el clima y la biodiversidad tanto la 
rápida acumulación de gases de efecto de 
invernadero como los daños irreversibles 
ocasionados por el consumo excesivo de 
recursos naturales (Issberner & Léna, 2018). 
En  los últimos 50 años, la población humana 
se ha duplicado, la economía global ha creci-
do casi al cuádruple y el comercio mundial se 
ha multiplicado por diez, juntos aumentando 
la demanda de energía y materiales pero 
esto es cada vez más a expensas de la capaci-
dad de la naturaleza para proporcionar tales 
contribuciones en el futuro (IPBES,2019).
Datos de la ONU afirman que  la actividad 
humana ha alterado casi el 75% de la super-
ficie de la tierra, causando repercusiones en 
la naturaleza y la vida silvestre. 
La biodiversidad está disminuyendo más rá-
pido que en cualquier período de la historia 
de la humanidad (IPBES, 2019). De hecho 
los expertos han definido este profundo 
proceso de transformación por parte de los 
humanos a la tierra como la sexta extinción 
masiva de especies (WWF, s.f.). 

Actualmente alrededor de un millón de es-
pecies se encuentran en peligro de extinción 
según el Informe de Evaluación global sobre 
biodiversidad y servicio de ecosistemas de 
2019. Las estimaciones científicas indican 
que la mitad de todas las especies en la 
Tierra serán aniquiladas en el próximo siglo 
(National Geographic, 2019). 
Las cinco grandes amenazas, de las cuales el 
ser humano está detrás, causantes de este 
declive natural son: 

La pérdida de hábitats

La sobreexplotación de especies

La contaminación

Las especies invasoras 

El cambio climático, 

Todas están ligadas a valores y comport-
mientos sociales que incluyen
patrones de producción y consumo (IPBES, 
2019).

B. marco teórico

Plantación de aceite de palma
Fuente: fotografía Edward Burtynsky
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Como se mencionó anteriormente esta pér-
dida no impacta solo a los animales, la pér-
dida de biodiversidad impacta directamente 
en el ser humano, ya que está íntimamente 
relacionada con la supervivencia y el desa-
rrollo de la sociedad (Comisión Nacional Del 
Medio Ambiente, 2009).
El Secretario General de las Naciones 
Unidas, António Guterres afirmó que “El 
bienestar y la prosperidad de las personas 
ahora y en el futuro depende de una “rica 
variedad de vida en la tierra”(2019).
Por lo tanto la conservación de diversidad-
biológica debiese ser  una prioridad no solo 
para aquellos que  buscan la conservación 
de especies , si no que para todo aquel que 
quiera un futuro próspero.
Para prevenir, detener y revertir la degrada-
ción de los ecosistemas de todo el mundo, 
las Naciones Unidas han declarado la Déca-
da para la Restauración de los Ecosistemas 
(2021-2030). Esta respuesta coordinada a 
nivel mundial ante la pérdida y degradación 
de los hábitats se centrará en desarrollar 
la voluntad y la capacidad políticas para 
restaurar la relación de los seres humanos 
con la naturaleza, todo esto en búsqueda 
de revertir la perspectiva antropocentrista 
con la que vive actualmente el ser humano 
y  que las relaciones biodiversidad-humano  
tengan un carácter de coexistencia más que 
transaccional.

B. marco teórico

El bienestar individual  no 
es posible sin una mirada 
a la casa comun ( el mostrador, 2020).s
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III. factores que dificultan la motivación.
Las advertencias frente al cambio climáti-
co y la pérdida de biodiversidad han sido 
múltiples, aún así los informes muestran que 
cada año la situación es peor. Estas adver-
tencias datan de hace muchos años. Ya en 
1992 la Unión “Concerned Scientist” redactó 
el “Aviso de los Científicos del Mundo a la 
Humanidad” advirtiendo de la situación en 
la que se encontraba el planeta. En el año 
2017 más de 15.000 científicos firmaron 
una nueva y aún más urgente carta que 
advirtió  “Para evitar la miseria generalizada 
y la pérdida catastrófica de biodiversidad, 
la humanidad debe producir de una forma 
ambientalmente más sostenible “(Extinction 
Rebellion, 2019). 
En 2019, más de 11,000 científicos fortale-
cieron la alerta con una “Advertencia de los 
Científicos del Mundo” la cual es introducida 
con el siguiente párrafo: “...Proclamamos 
una declaración clara e inequívoca de que 
existe una emergencia climática en el plane-
ta Tierra (Alliance of World Scientists, 2019).
¿Por qué entonces, teniendo múltiples ad-
vertencias de expertos en la temática y toda 
la información disponible, no se generan 
soluciones frente a estos problemas reales e 

B. marco teórico

imperantes? 
Desafortunadamente la pérdida de Biodiver-
sidad junto al Cambio climático implican una 
combinación de factores que dificultan la
motivación de las personas a buscar solucio-
nes. A continuación se expondrán algunos; 
Para comenzar, hay una fuerte influencia 
del modelo económico, en el cual su éxito 
depende del consumo y sobre esto la gente 
erróneamente no vincula el sobre consumo 
con la extinción de especies, cuando lamen-
tablemente están conectados.
Como segundo punto, actuar frente a la 
problemática representa una compensación 
entre los beneficios a corto y largo plazo. 
Décadas de investigación sobre la toma de 
decisiones bajo incertidumbre señalan que 
sobrevaloramos los beneficios inmediatos 
en relación con los beneficios a largo plazo
(Markman,2018). 
La gente  prefiere  quedarse en la comodi-
dad y seguir produciendo y  viviendo como lo 
hace, en vez de pensar en las repercusiones 
que estos hábitos le traerán en un futuro y 
tomar medidas, aún cuando está en riesgo el 
bienestar de su propio planeta.
Otro factor es que los humanos son pobres 

en la evaluación directa del riesgo esto 
quiere decir que la gente actúa mucho 
mejor frente a amenazas obvias y evidentes.
(Markman, 2018) Los psicólogos afirman que 
estamos excesivamente influenciados por 
los riesgos que podemos visualizar pero de-
jamos de lado los que no vemos (Extinction 
Rebellion , 2019). 
La Teoría del nivel de construcción de la 
distancia psicológica argumenta que las 
personas conceptualizan cosas psicológica-
mente distantes de ellas (en tiempo, espacio 
o distancia social) de manera más abstracta 
que cosas psicológicamente cercanas. 
La distancia psicológica es egocéntrica: su 
punto de referencia es el yo en el aquí y 
ahora por lo que cuanto más alejado esté 
un objeto, de la experiencia directa, más 
abstracto es y menos preferencia de acción 
tiene (Trope & Liberman, 2010).
Los problemas lejanos y fuera del campo de 
visión quedan como conceptos abstractos y 
simplemente no motivan a la gente a actuar
(Markman, 2018) . 

Deforestación
Fuente: fotografía Edward Burtynsky
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Un  perfecto  ejemplo es la pérdida de biodi-
versidad, porque aún cuando se habla de 1 
millón de especies en peligro de extinción, 
resulta difícil motivar la acción o establecer 
políticas, sobre todo porque se habla de 
un millón de especies sin nombre cuando 
apenas se logra motivar a nuestra sociedad 
a salvar especies icónicas. Lo que empeora 
la situación es que estas extinciones no 
tendrán lugar en la intemperie, la mayoría 
de las especies se alejaran en cuevas, en el 
océano, en el suelo o en el aire, muriendo 
una a una hasta quedar completamente 
eliminadas de un golpe. Se extinguirán lejos 
de los ojos humanos, y puede llevar décadas 
de búsqueda demostrar científicamente que 
ya no existen. Eso es solo para las especies 
que se conocen lo suficiente como para bus-
car, ya que muchas, la mayoría que habita el 
planeta son aún desconocidas (Platt, 2019).
Este desconocimiento no sólo tiene impli-
cancias desde el punto de vista científico 
y académico, sino que, dificulta aún más la 
protección de taxas (Comisión Nacional Del 
Medio Ambiente, 2009).

La perdida de Biodiversidad 
junto al Cambio climatico 
implican una combinacion de 
factores que difi  cultan la 
motivacion de las personas 
a buscar  soluciones

fi

B. marco teórico

s

s
s

s

Oso polar muriendo de hambre 
Fuente: Fotografía Paul Nicklen 
@sea_legacy
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B. marco teórico

B.2 
pérdida de 

biodiversidad
nacional- endémica

i. especies nacionales bajo amenaza
En el contexto nacional la pérdida de 
biodiversidad, al igual que en el mundo, es 
alarmante, tanto en cifras como en descono-
cimiento a nivel de especialistas y población.
El ministerio del Medio Ambiente sostie-
ne que la pérdida de biodiversidad y sus 
efectos tanto a nivel global como local, 
impactan fuertemente en la calidad de vida 
de las personas, dado que nos proporcio-
nan un conjunto de servicios ecosistémicos 
de los cuales dependemos. De hecho, en 
el informe más reciente de biodiversidad 
nacional se muestra que hay varios sectores 
productivos que dependen completamente 
de servicios ecosistémicos; como el minero, 
silvoagropecuario, pesquero y turístico.
El deterioro generalizado de los ecosiste-
mas, siendo la biodiversidad y los recursos 
hídricos los puntos principales, es una de 
las mayores preocupaciones en Chile según 
un informe publicado por la Universidad de 

Chile y la Comisión Económica para América 
Latina y el Caribe (Cepal).

Debido a sus particulares condiciones de 
aislamiento biogeográfico, una parte signi-
ficativa de la biodiversidad de Chile posee 
características únicas a nivel planetario (MMA, 

2019). La flora y fauna de Chile es menos diver-
sa que en otros países, pero destaca por su 
endemismo. Esto produce que el ecosistema 
sea sumamente vulnerable(GO Chile, s. f.), de he-
cho los animales endémicos han disminuido 
un 30%, de los cuales se estima que para el 
año 2050, el 40% terminen extintos (Animales 

en peligro de extinción, 2020). La zona centro y sur 
de Chile es considerada como uno de los 35 
“hotspots” mundiales de biodiversidad por 
la ONG Conservation International, también 
es clasificada como una de las más amenaza-
das por la iniciativa Global 200 de WWF y el 
Banco Mundial (MMA, 2019). 

Primer avistamiento de un gato andino en 12 
años en la Reserva Natural Villavicencio.
Fuente: Reserva Natural Villavicencio
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HONGOS

MAMÍFEROS

AVES

REPTILES

ANFIBIOS

PECES

CRUSTÁCEOS

MOLUSCOS

INSECTOS

INVERTEBRADOS

PLANTAS VASCULARES

                           En Peligro (EN)              Preocupación Menor (LC)            Vulnerable (VU)             En Peligro Crítico (CR)             Casi Amenazada (NT)             Datos insuficientes (DD)             Rara                           

 Extinta (EX)           Fuera de Peligro              Extinta en Estado Silvestre (EW)              No clasificada

La tabla muestra como una gran parte de los animales nativos están bajo amenaza. Dentro 
de esta gran categoría existen subcategorías que ayudan a precisar los estados de conserva-
ción. Aún así sobre estos existe una incongruencia de datos  entre lo publicado por la IUCN 
(siglas en inglés de Unión Internacional para la Conservación de la Naturaleza) y el RCE (Re-
glamento de Clasificación de Especies) desarrollado por las instituciones del país, por lo que 
los verdaderos estados de conservación se desconocen. Margarita bla ( explicar quien es) 
expone que esto pasa debido a que se rigen por diferentes parámetros en las mediciones, en 
su opinión profesional cree que los de la IUCN son más válidos.

B. marco teórico

Fuente: Elaborado por SINIA, en base a Departamento de Conservación de Especies, MMA, 2018.
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ii. desconocimiento institucional e individual

B. marco teórico

Jacques Cousteau 
expresaba que la 
gente no protege lo 
que no conoce

El desconocimiento de las especies es crítico, 
el país alberga alrededor de 33.000 especies 
de las cuales solo 3.500 se encuentran en el 
inventario nacional de especies y solo 1.192 
se encuentran categorizadas en la lista de 
estado de conservación. Dentro de esta 
clasificación, 770 se encuentran en alguna 
categoría de amenaza, es decir, el 65%. El 
Informe Nacional de Biodiversidad 2019 afir-
ma que en la actualidad el conocimiento de 
la diversidad intraespecífica de la biota chi-
lena es insuficiente y no se dispone de una 
síntesis de la información total (MMA, 2019). 
Esta ignorancia “no sólo tiene implicancias 
desde el punto de vista científico y académi-
co, sino que, dificulta dar protección a espe-
cies aún no descritas y, con ello, aumenta la 
posibilidad de que muchas especies lleguen 
a extinguirse sin que se hayan conocido” 
(Comisión Nacional del Medio Ambiente, 
2009, p.11).
El ministerio ha tomado varias medidas 
en torno a esta problemática de pérdida 

y desconocimiento.  El año 2013 se inició 
un trabajo multisectorial para actualizar la 
“Estrategia de Biodiversidad” vigente desde 
el año 2003, la cual se tradujo en un informe, 
donde se analizó el avance desde el 2003 y 
se propusieron nuevas metas para el 2020.
Como objetivo estratégico el informe pro-
ponía “abordar las causas subyacentes de la 
pérdida de diversidad biológica mediante la 
incorporación de la diversidad biológica en 
todos los ámbitos gubernamentales y de la 
sociedad”(MMA,2014,p.61). La primera meta 
dentro de este objetivo era “Para 2020, las 
personas tendrán conciencia del valor de la 
diversidad biológica y de los pasos que pue-
den seguir para su conservación y utilización 
sostenible ’’(MMA,2014,p.61).
La evaluación de esta meta fue: “ indica un 
nivel de avance bajo pero una tendencia a 
avanzar hacia la meta. Las acciones que se 
han implementado en esta meta no tienen el 
suficiente carácter habilitador para permear 
a toda la sociedad chilena”(MMA,2014,p.61). 
El 2019 se vuelve a analizar y evaluar el 
progreso de los objetivos y metas. Se crean 
nuevas metas para el 2030. Estas tienden a 
ser más verificables, especificando cantida-
des y medidas orientadas a su cumplimiento. 
Como meta nacional Número 2 se describe: 

“Para el 2030 el 60% de la población 
nacional estará consciente del valor de la 
biodiversidad nacional y los problemas 
ecológicos y ambientales que genera su 
pérdida...para la calidad de vida...para el 
desarrollo sustentable del país”(MMA, 
2019.p.106).

“No es suficiente” detalla el  Sexto Informe 
Nacional de Biodiversidad  el cual reconoce 
que Chile no está cumpliendo sus metas en 
protección de la biodiversidad. Los exper-
tos opinan que aún cuando se ven avances, 
estos no son los necesarios para llegar a las 
metas propuestas  “Estamos avanzando, 
pero a un ritmo insuficiente. Una de las 
conclusiones es que a las metas de 2030 no 
llegamos”, afirmó Esteban Delgado, encar-
gado del área de Medio Ambiente del PNUD.

Se puede apreciar como aun  teniendo una 
estrategia completa, realizada por expertos 
, con pasos a seguir, que se va actualizan-
do cada cierto tiempo no se ven grandes 
avances. A medida que no se logre permear 
la importancia de la biodiversidad e informar 
de lo crítico que se ve el panorama  a la po-
blación, será complicado generar verdaderos 
cambios.
Un acontecimiento positivo en el tema es 
que ya se presentó el proyecto de ley para 
crear un Servicio Nacional de Biodiversidad, 
que se encuentra en su segundo trámite 
legislativo en la Cámara de Diputados. Sin 
embargo los cambios deben ir desde el 
comportamiento y conocimiento del indi-
viduo por sí solo hasta los cambios a nivel 
institucional. Actualmente, los movimientos 
ciudadanos, las organizaciones no guberna-
mentales y organizaciones de la sociedad 
civil son presiones relevantes para la toma 
de decisiones públicas referidas al medio 
ambiente y, en particular, a la conservación 
de la biodiversidad. Un país que tiene conoci-
miento e interés en su flora y fauna la tendrá 
presente e  incluirá en la toma de decisiones. 

Culebra de cola larga (Philodryas 
chamissonis), endémica de Chile
Fuente: Fotografía Javier Gross
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iii. la situación de los reptiles

B. marco teórico

En el planeta actualmente existen cerca de 
10.400 especies de reptiles. El panorama 
para estos animales ha cambiado radical-
mente en el transcurso de la historia. 
Por más de 150 millones de años constitu-
yeron el grupo dominante de vertebrados, 
hasta la extinción masiva en la Era Mesozoica 
de múltiples linajes, principalmente los de 
mayor tamaño como los dinosaurios. Este 
suceso generó que los mamíferos se diversi-
ficaran y por ende la evolución de la especie 
humana, quedando los actuales grupos de 
reptiles como vestigios de su pasado 
glorioso y dominante. 
Hoy en día los reptiles están representados 
por lagartos, serpientes, tortugas y coco-
drilos; sin embargo, la sistemática moderna 
(filogenética) incluye a las aves, ya que deri-
varían de un ancestro común con cocodrilos 
y dinosaurios. Desde esta perspectiva, las 
aves son reptiles. Aún así el herpetólogo y 
Zoologo  Carlos F. Garin expone que la rela-
ción con el ser humano ha sido muy distinta, 
mientras las aves han sido glorificadas y 
estudiadas  (el evolucionista inglés T. H. Hu-
xley llamó a las aves “reptiles glorificados”) 
los demás han sido temidos y rechazados de 

forma irracional durante la historia de la hu-
manidad, lo que ha potenciado su descono-
cimiento y lejanía con las personas, situación 
que nuestro país no ha estado exento.
(DEMANGEL D, 2016). 
Actualmente Chile posee 135 especies y 
cinco subespecies de reptiles nativos ,exclu-
sivamente lagartos, serpientes y tortugas 
marinas. La riqueza de diversidad es  baja en 
comparación a Perú y Argentina que rodean 
las 400 taxas .Sin embargo destaca la pro-
porción de especies exclusivamente chilenas 
(endémicas), las que superan el 50%.

”Esto significa un camino evolutivo pro-
pio, único, exclusivo, de relevancia para 
la diversidad genética del planeta, lo que 
le confiere a nuestra fauna de reptiles 
un particular interés. “ Carlos F. Garin A. 
Profesor de Zoología, Herpetólogo Aso-
ciación Red Chilena de Herpetología

Lamentablemente los reptiles son el segun-
do grupo de especies más amenazado del 
país. Entre un 20,7 y 45,9% de las especies 
de reptiles se encuentran en alguna cate-
goría de amenaza, mientras que un 13,3% y 

Lagarto Nítido, endémico de Chile
Fuente: Fotografía Javier Gross
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5,2% se encuentra aún sin evaluar, según la 
IUCN (siglas en inglés de Unión Internacional 
para la Conservación de la Naturaleza) y RCE 
(Reglamento de Clasificación de Especies) 
respectivamente. Dentro de las taxas ame-
nazadas la más preocupante son las endémi-
cas, con un 50%de ellas  amenazadas.
Sumado a esto, existen especies que no han 
sido categorizadas (6,7% IUCN y 8,1% RCE) 
por no tener datos suficientes (DD) (Ruiz de 
Gamboa, 2020)
Frente a esto podemos notar nuevamente 
como existe un desconocimiento y falta de 
información, lo más triste es que probable-
mente los especialistas y la disposición a 
nuevas investigaciones  si están pero no los 
materiales ni el  presupuesto.
La conservación de reptiles ha recibido esca-
sa atención en Chile (Ruiz de Gamboa, 2020).
Las campañas de concientización de anima-
les en peligro de extinción regularmente 
usan especies endémicas  para dar un carác-
ter único y local, enfatizando en el cuidado 
de nuestra flora y fauna. 
Aún así el protagonismo de estas campañas 
siempre se lo llevan los mismos , siendo el 
huemul,el puma, el zorro culpeo entre otros 
los que se llevan toda la atención. Vendrían 
siendo los “ pandas “ nacionales. Valga la re-

Si los reptiles 
endemicos desaparecen
del  pais desaparecen 
del mundo 

dundancia, los individuos no cuidan aquello 
que desconocen, y aún cuando estas cam-
pañas ayudan dando un  panorama general 
del problema con rostros icónicos se debe 
lograr que la población conozca  más que 
unos cuantos tipos de animales.
Se podría pensar que seguramente la reite-
ración del uso de estas especies” icónicas” es 
debido a que son llamativas, estéticamente 
agradables, generalmente de mayor tamaño 
y casi siempre mamíferos con apariencia ami-
gable. Pero... ¿qué pasa con todas las otras 
increíbles especies que se dejan de lado  por 
ser menos “ llamativas “ para las masas , o 
más pequeñas,  o que causan temor y que 
eventualmente se extinguirán sin ser siquie-
ra recordadas como especies nacionales? 

¿Por qué no a través del diseño lograr la 
representación adecuada de estos rep-
tiles “olvidados” para conseguir  interés 
por parte del usuario?

B. marco teórico
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Ejemplos de campañas de animales nacionales en los que no se incluyen a reptiles, por lo menos en las campañas publicitarias.
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A partir de esta pregunta se comienza a indagar posibles vías para dar a conocer y  revalori-
zar estas especies injustamente despreciadas. 
Se hace un brainstorming de cómo intervenir la vía pública y mostrar cómo las especies están 
bajo amenaza, todo esto plasmado en algo que genere valor para el usuario, que no sea un 
simple folleto informativo el cual seguramente terminará en la basura o una gigantografía 
en la pared la cual pasará vagamente por la mente del transeúnte. Algo que pueda generar 
interés y una posible vinculación a la naturaleza.
Es bajo todas estas preguntas que se llega a la indumentaria; La ropa más que solo cubrirnos, 
entrega  información. Las prendas son lienzos en los cuales exteriorizamos nuestro ser y 
podemos dar nuestra opinión abiertamente. 
Aún así no todo era positivo en cuanto a este camino , ya que como se mencionó anterior-
mente la producción y consumo insostenible son algunas de causantes de la pérdida de 
biodiversidad. Sin embargo el proyecto toma las oportunidades que el textil le entrega y 
encuentra una vía sostenible para su creación, fomentando además prácticas sostenibles de 
no generar más productos si no que rediseñar  y transformar aquello 
que tenemos.

¿cómo, de manera 
sostenible, situar la 
problemática en el día 
a día y mostrar  las 
especies desconocidas 
por la población?

En respuesta a toda esta problemática surge 
la incógnita :

B. marco teórico

Somos carteles andantes que se 
toman dia a dia  las calles

s

s s

Fuente: Fotografía Javier Gross
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B.3
industria textil; 
el problema de 
la solución

i. aspectos negativos de la industria textil
Cuando pensamos en las industrias que 
tienen efecto dañino en el medio ambien-
te vienen a nuestra mente por ejemplo la 
manufacturera, la de transporte e incluso la 
alimentaria. Sin embargo, de acuerdo con 
la Conferencia de la ONU sobre Comercio y 
Desarrollo (UNCTAD), la industria de la moda 
es la segunda más contaminante del mundo 
(Villemain, 2019).Así lo afirma también 
el estudio “The Sustainable Fashion Blue-
print”. Este estudio también sostiene que la 
industria textil y la de la moda es una de las 
mayores del mundo, empleando alrededor 
de 300 millones de trabajadores y generan-
do un negocio de un trillón de dólares, dos 
veces mayor que la de equipos informáticos 
y electrónica (2018). 

Las cifras son alarmantes la producción de 
prendas de vestir se duplicó en el período 
de 2000 a 2014(ONU, 2019) El impacto de la 
ropa es cada vez mayor en la salud del pla-

neta, cada año se fabrican 100 mil millones 
de prendas. Cada persona compra un 60% 
más de artículos de vestir que hace 15 años y 
los conserva la mitad de tiempo (GreenPea-
ce,2016.) Podemos concluir que esto sucede 
debido a la obsolescencia psicológica de las 
prendas ,  que genera que los consumidores 
se deshagan  de estas y por consiguiente 
compren nuevas, aún cuando las desehcadas 
se encontraban en buen estado. 
La moda rápida o “fast fashion” ha converti-
do la ropa en objetos de usar y tirar, gene-
rando un grave problema de uso de materias 
primas y de generación de residuos. Este 
modelo predominante, ofrece a los consumi-
dores cambios constantes de colecciones a 
bajos precios, que generalmente se produce 
en países en vías de desarrollo en búsqueda 
de encontrar la mano de obra más barata y 
sacar el mayor margen posible. Esta activi-
dad trae consigo una serie de externalidades 
negativas, afectando no solo a las localida-

des productoras sí no que a todo lo que las 
rodea como se mencionó anteriormente. 
Los expertos en el tema, incluidos los 
especialistas de la ONU, consideran el fast 
fashion es responsable de una amplia gama 
de efectos negativos en el ámbito social, 
económico y ambiental. Hacen énfasis en lo 
importante que es cambiar esta tendencia y 
reemplazarla por ropa fabricada de manera 
sostenible y ética .

El Programa de las Naciones Unidas para 
el Medio Ambiente, considera que, si se 
promoviera un cambio en las formas de 
consumo mediante medidas como el mejor 
cuidado de la ropa y los programas de 
reciclaje y devolución, se podría tener un 
mayor impacto, y que sólo duplicando el 
tiempo que usamos una prenda, podríamos 
reducir a la mitad las emisiones de gases de 
efecto invernadero que produce la indus-
tria (Villemain, 2019)

Ropa deshechada 
Fuente: Pinterest



21

antescedentes y referentes

Los datos de la UNCTAD 
muestran cómo afecta 
el sector textil de forma 
concreta:

Usa 93.000 millones de 
metros cúbicos de agua 
cada año, una cantidad 
suficiente para que sobre-
viva más de un cuarto de 
la población chilena.

Es responsable del 20% 
del desperdicio total de 
agua a nivel global. 

Cada segundo se entierra 
o quema una cantidad 
de textiles equivalente 
a un camión de basura 
(ONU,2020).

Cada año se vierten en 
el mar medio millón de 
toneladas de microfibra, 
lo mismo que 50.000 
millones de botellas de 
plástico. 

El 87% de las fibras que 
se usan para confeccionar 
la ropa se incinera o va 
directo a un vertedero. Y 
el 60% se desecha antes 
de que se cumpla un año 
desde su fabricación.

ii. la industria textil en chile
Chile de acuerdo con el informe anual dado 
a conocer por la plataforma Earth Overshoot 
Day, entró el 18 de mayo en una situación de 
“sobregiro ecológico”, siendo el primero de 
la región (Greenpeace Chile, 2020). 
A su vez el país es el que lidera el ranking en 
la región en compra de ropa, En los últimos 
cinco años el chileno ha aumentado un 80% 
su consumo de ropa, pasando de 13 a 50 
prendas nuevas anuales, en promedio.
Además el mercado de la moda en el país 
está absolutamente externalizado, la fac-
turación de productos chinos sobrepasa el 
70%, y el resto se reparte entre prendas pro-
venientes del sudeste asiático, Latinoaméri-
ca y en menor medida, Europa. . Así lo afirma 
también Pablo Galaz, director ejecutivo para 
Chile de Fashion Revolution “entre un 70 y 
90% de la ropa que se vende es importada, 
por lo que no se pueden adoptar nuevas 
tecnologías ni comportamientos industriales 
sostenibles ya que no hay industria”
(Valenzuela, 2019)
El lado positivo que mostró la pandemia es 
que cuando los grandes retails cerraron la 
gente comenzó a comprar local. “ Con el 
cierre de las tiendas durante la cuarentena, 
se dio el espacio a que marcas y vendedores 
independientes surgieran como una alterna-
tiva atractiva para la población.” (Valenzuela, 
2020)
Si bien el consumo disminuyó, los consumi-
dores siguieron comprando, pero esta vez 
local, lo cual es un paso más hacia la sosteni-
bilidad (pensando en que la mayoría de las 
pymes generan a menor escala y local.)
Es importante mencionar que Chile en 

contraste con su país vecino Argentina, está 
a años luz de tener una industria textil na-
cional. Las telas en gran parte se importan y 
existe una escasa variedad, por otra parte la 
manufactura se manda a hacer afuera ya que 
es bastante difícil encontrar buenos talleres 
y es mucho más barato, y como último punto 
desfavorable de no tener industria , los dise-
ños, si es que no son copias, generalmente 
están extremadamente influenciados por 
las tendencias de otros países, dejando de 
lado una posible identidad nacional. Muchas 
de las marcas nacionales de hecho  viajan al 
extranjero a comprar prendas para copiar o 
sacar ideas,  no viendo la increíble inspira-
ción cultural y natural que existe en Chile.
cita
A modo de conclusión sobre la ropa en Chile, 
se puede notar cómo este mercado mueve 
masas y grandes cantidades de dinero, de 
hecho dentro del mercado del retail el sub-
sector de vestuario es el tercero más grande, 
sólo superado por hipermercados y comida 
envasada. 
Se aprecia  una población  pendiente de las 
nuevas tendencias y diseños, con disposi-
ción a pagar para adquirir nuevas prendas, 
buscando cada vez más originalidad y exclu-
sividad. Aún cuando dentro de los criterios 
de elección no encontramos la  sostenibi-
lidad como en Europa , se puede ver como 
el mercado se va direccionando hacia una 
producción y consumo consciente , como 
indicios tenemos el mercado de moda local 
surgente que se mencionó anteriormente y 
su difusión a través de cada vez más revistas 
de moda.
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Cantidad de textil quemado o enterrado en un minuto

Cantidad  porcentual de textil deshechado 
antes de que cumpla un año

porentaje aproximado de población chilena 
que podría sorevivir al año 
con el agua desperdiciada

26%

100%
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B.3
oportunidad

i. diseño activista
El diseño activista según Fuad-Luke, ha deri-
vado de la definición convencional del acti-
vismo y se entiende como una práctica por 
parte de diseñadores en la cual hacen uso de 
sus habilidades para cambiar una situación 
actual, buscando la mejora social, ambiental 
y/o económica, convirtiendo el diseño en 
un aliado clave y agente de cambio para los 
problemas contemporáneos .
El autor define 3 áreas de acción no exclu-
yentes entre sí: promover el cambio cultural, 
generar conciencia sobre el cambio climáti-
co, y cuestionar las normas que la sociedad 
y el consumismo imponen a las personas 
(Fuad-Luke, 2009). 
La práctica tiene más bien un enfoque 
generativo, el acto del diseño no es precisa-
mente una protesta, manifestación u otro 
acto político, sino que precisamente presta 
su poder de resistencia sigilosa, intervinien-
do en la vida de las personas en el contexto 
cotidiano(Markussen, 2012). Thomas
Markussen sostiene que esta disrupción ge-
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El  diseno como 
activismo se defi   ne 
como una manera 
sigilosa de 
crear pequenas 
perturbaciones en el 
espacio cotidiano. 

 (Markussen, 2012)

nera disenso, lo cual consiste en una suspen-
sión del conteo normal del orden social, del 
consenso. Por lo tanto, pueden surgir nuevas 
formas de pertenencia y habitar el mundo 
cotidiano y pueden surgir nuevas identi-
dades, ya sean individuales o sociales. Este 
disenso, a diferencia del disenso político no 
trata de un derrocamiento, el objetivo final 
no es la realización de utopías grandiosas a 
través de actos violentos, disturbios o revo-
lución sino una perturbación no violenta. 
Aun siendo una pequeña perturbación, el
diseño es un gran agente de cambio gracias 
a que tiene bajo su poder, potencial político 
para alterar o subvertir los sistemas exis-
tentes de poder, aumentando la conciencia 
crítica sobre cómo vivimos trabajamos y 
consumimos y al mismo tiempo comparte 
un potencial estético con el arte activista en 
cuanto a su habilidad para abrir la relación
entre el comportamiento de las personas y 
sus emociones (Markussen, 2012).

f i 

s

s
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ii. indumentaria como soporte activista
La ropa dentro de un contexto activista es 
la materialización de la conciencia política 
de los diferentes movimientos. En ausencia 
de espacio público, el cuerpo vestido se con-
vierte en un soporte para simbolizar y
comunicar objetivos e ideales, desde una 
comunicación no verbal, creando nuevos 
espacios de expresión(Yangzom, 2015). 
En el desafío simbólico de los movimientos 
sociales contemporáneos, entonces, las 
subjetividades políticas no están ubicadas de 
manera ineficiente solo en las mentes de las 
personas, sino que están basadas en objetos
públicos accesibles (Swidler, 1995, p. 28). “A 
nivel mundial, la ropa ha sido políticamente 
central en la articulación de las identidades 
de movimientos. De hecho, la revolución en 
el tenor político de una organización o una 
nación no ha estado exenta de una trans-
formación paralela en su adaptación de la 
indumentaria”(Yangzom, 2015, p.2).
Como ejemplos tenemos la Revolución 
Francesa, el movimiento Khadi de Gandhi, 
el pañuelo en los movimientos de Francia y 
Turquía, el uso de pantalones en los prime-
ros movimientos feministas, la ropa identita-
ria en las mujeres del Partido de la Pantera 
Negra y así muchos otros ejemplos a nivel 
global. Todos son formas de activismo a tra-
vés de piezas icónicas utilizadas por una gran 
mayoría, pero cabe destacar que también 
existen ejemplos de activismo, con indumen-
taria como soporte, que no necesariamente 
utilizan el recurso de piezas identitarias 
utilizadas por una gran masa. A través de 
imágenes o frases se generan grandes reper-
cusiones. Como ejemplo memorable y
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destacado tenemos el de Katharine Hamne-
tt, la diseñadora inglesa que logró incomo-
dar a Margaret Thatcher “58% Don’t want 
pershing” era el eslogan que aludía la incon-
formidad social a la decisión del Gobierno 
de permitir desplegar misiles. Llevando el 
tema a la actualidad, podemos ver cómo el 
movimiento Black Lives Matter ha generado 
un soporte para sus objetivos e ideales en la 
ropa. Otra forma de activismo en la indu-
mentaria es a partir de la comunicación no 
verbal. A partir de colores, formas, telas y 
estampados . Como claro ejemplo tenemos 
el movimiento LGTBQ, que implementa dis-
tintas cartas de colores que representan las 
distintas identidades de género, plasmándo-
las en todo tipo de indumentaria. 
Un ejemplo de indumentaria como soporte 
de causas ambientales son las colecciónes 
creadas por Vivienne Westwood, con las 
cuales crea actos performáticos generando 
ruido.
Los diseñadores e individuos saben hace 
tiempo que la ropa sirve como narración 
visual. Cuando se hace bien, la moda puede 
ser una herramienta impactante para hacer 
que las personas tomen un momento y 
reflexionen (Allaire, 2020). Siempre y cuando 
sea real y se escoja un método y
discurso correcto, de lo contrario se puede 
tomar como un movimiento meramente 
comercial o no tener ningún
tipo de repercusión.

Miembros del Partido Pantera Negra
Fuente : fotografía Stephen Shames .

Marcha del orgullo
Fuente bazaardailyco.uk
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iii. indumentaria; identidad y comunicación

B. marco teórico

El uso diario de la ropa nos lleva a darla por 
sentado como una extensión natural de 
nosotros mismos, pero por el contrario es 
profundamente significativa. Simbólicamen-
te actúa como un mecanismo no verbal de 
comunicación y por lo tanto habla de nues-
tra propia identidad (Yangzom, 2015). En el 
libro “El vestido habla: consideraciones
psico sociológicas sobre la indumentaria” se 
plantea que el valor simbólico del vestido, 
en una interacción armónica con las otras 
modalidades de la comunicación no verbal, 
forma un lenguaje visual articulado por las 
múltiples implicaciones psico sociológicas 
y culturales . Se plantea muchas veces que 
la indumentaria no hace más que proteger 
el cuerpo, pero mucho más que esto, alude 
a la relación cuerpo-espíritu y constituye su 
expresión (Squicciarino, 2012).
El hecho de escoger y dar uso a una creación 
textil con la que el usuario logra sentirse
identificado, siendo capaz de lograr mani-
festar y exteriorizar su propio ser y singula-
ridad, significa que la prenda adquiere un 
significado potente. Se genera un vínculo 
usuario-prenda, en donde como se dijo ante-
riormente, la pieza comunica tanto preferen-

cias del portador como parte importante de 
su identidad, por tanto, es una importante 
y significativa herramienta para formar y 
revelar. La ropa funciona como símbolos 
universales, revelando información sobre 
derechos, deberes, habilidades y estatus 
social. Usarla influye en la autopercepción y 
comportamiento (J. P. Kaptein, 2013). 
Viéndolo desde una mirada más macro la 
moda “es un conjunto de comportamien-
tos significativos que expresan los valores 
característicos de una época y entran en 
decadencia junto a ella” posee dialéctica de 
identificación y diferenciación y ejerce una 
comprensión sobre la conciencia tanto
colectiva como individual (Squicciarino, 
2012). Por lo tanto, no solo se puede extraer 
información individual de la
indumentaria si no que de sociedades y 
culturas completas.Los diseñadores e indi-
viduos saben hace tiempo que la ropa sirve 
como narración visual. Cuando se hace bien, 
la moda puede ser una herramienta impac-
tante para hacer que las personas tomen un 
momento y reflexionen (Allaire, 2020). Siem-
pre y cuando sea real y se escoja un método 
y discurso correcto
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v. diseño textil sostenible
El  fast fashion presenta problemas en toda su cadena de producción y postproducción. La 
sostenibilidad no es solo una cuestión ambiental,conlleva más que una economía circular, 
por ejemplo también es una cuestión de derechos humanos. Comprar de manera sostenible 
significa elegir prendas hechas éticamente por hombres y mujeres a los que se les paga un 
salario justo y trabajan en condiciones seguras. (Bobb,2020) 
La sostenibilidad tiene diferentes enfoques; el de los ecologistas, ambientalistas, movimien-
tos de consumo alternativos u activistas etc. (Fuad-Luke,2009) Por lo tanto los esfuerzos por 
generar cambios pueden tener distintos enfoques, hay empresas activistas que canalizan su 
preocupación por los animales y protección del medio ambiente en su negativa al usar pro-
ductos de origen animal y otras que colaboran con grupos ambientalistas o tienen tiendas 
que funcionan con energía eco amigable. 
El concepto de sostenible tiende a ser errado, muchas veces la gente piensa que por  com-
prar  una polera  de algodón orgánico es sostenible y está contribuyendo al medio ambiente, 
cuando en realidad ayudaría mucho más que tomará una polera vieja y la intercambiara  o la 
interviniera para volver a darle valor sicológico antes que comprar una nueva.

Sería increible cambiar todo el sistema de producción de un golpe a una forma sostenible, 
aún así los cambios no son de un día para otro, toman tiempo, nuevas tecnologías, consenso 
por parte de una gran mayoría etc.. Aún así se debe intentar alcanzar la sostenibilidad en la 
mayor cantidad de decisiones y acciones en la producción , desafiando  los modelos actuales 
que suponen de un crecimiento ilimitado .

iv. sostenibilidad como activismo
De por sí la sostenibilidad es activista, ya que cuestiona y busca cambiar la forma en la que se 
produce y consume . La sostenibilidad en el diseño se puede abarcar con diferentes enfo-
ques y en distintas instancias del proceso. Como plantea Fuad-Luke algunos enfoques del 
diseño incorporan en sus propias características problemas contemporáneos particulares, es 
decir ya están “guiados por problemas” o problematizados por lo que cambiar directamente 
la forma de diseñar y producir es un acto de activismo. Es el ejemplo del Fast Fashion.

Fuente: Pinterest
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vi economía y moda  circular
Los sistemas circulares están construidos 
esencialmente con base en el sistema más 
antiguo de todos, el sistema ecológico, el 
cual es una cadena de ciclos compuesta de 
sinergias y circuitos abiertos naturales que 
se conectan entre sí en diferentes escalas y 
velocidades.
Según la Fundación Ellen MacArthur la eco-
nomía circular es una alternativa que busca 
redefinir qué es el crecimiento, con énfasis 
en los beneficios para toda la sociedad. Es 
restaurativa y regenerativa y está en busca 
de desvincular la actividad económica del 
consumo de recursos infinitos. Se respalda 
en una transición a fuentes renovables, un 
modelo circular , eliminar residuos y conta-
minación desde el diseño, mantener produc-
tos y materiales en uso y regenerar sistemas 
naturales. (Ellen Macarthur foundation, s. f.)

B. marco teórico

Para controlar la producción de desechos y 
maximizar el valor de los materiales duran-
te el mayor tiempo posible, Kate Fletcher 
menciona la estrategia jerárquica conocida 
como “las 3 R’s”: 
reutilizar, reparar y reacondicionar, y, en 
última instancia, reciclar (2008, p.100). 
Hoy en día, esta estrategia ha evolucionado 
a las 7 R’s:

RECHAZAR 
REDUCIR 
REUTILIZAR 
REPARAR 
REGALAR 
RECUPERAR 
RECICLAR

En esta jerarquía se introduce el término ‘up-
cycling’ también conocido como reutilización 
creativa. Este se define como  el aprovecha-
miento de productos, materiales de desecho 
o residuos para fabricar nuevos materiales 
o productos de mayor calidad, mayor valor 
ecológico y mayor valor económico. añadien-
do valor mediante la recuperación

Upcycle

Viktor & Rolf at Couture Spring 2020 
Backstage Runway Photos
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Bajo estos conceptos y principios nace 
la moda circular, definida como aquella 
producción textil que está basada en los 
principios de la economía circular. Es decir 
es aquella ropa diseñada desde la reutiliza-
ción, reducción, reparación, reciclaje entre 
otros. Su ciclo de vida es circular , mutando y 
siendo rediseñada sin llegar a ser un residuo, 
manteniendo el valor del recurso.

Actualmente son pocas las grandes marcas 
que trabajan de esta manera . El año pasado 
se reveló que Burberry había destruido más 
de USD $50 millones en ropa, accesorios y 
perfumes en un año , también se supo que 
la firma H&M había quemado toneladas de 
ropa sin vender por un valor de USD$ 4.300 
millones, y de manera similar, Nike parecía 
hacer lo mismo en algunas tiendas. Desafor-
tunadamente, esta es una práctica común en 
la industria de la moda, en especial entre las 
marcas de lujo, para “mantener la exclu-
sividad de sus consumidores”. (BBC News 
Mundo, 2018)
El 85% de los textiles son incinerados o 
terminan en vertederos, y menos del 1% del 

material utilizado para confeccionar ropa 
es reciclado en nuevos productos según  un 
informe realizado el 2017 por Ellen MacAr-
thur Foundation.
Se sostiene además que “ tenemos tanto 
textil, que hemos producido tanto sobre 
todo en los últimos 20 años, que podríamos 
parar la industria y tenemos por lo menos 
10-15 años en que podríamos solamente 
reutilizar.” 

Eventualmente estas prácticas serán o 
deberían ser  ilegales  y  toda  creación de in-
dumentaria deberá  ser sostenible y circular. 
Como país pionero tenemos a Francia que 
tomo una buena iniciativa, prohibiendo a las 
empresas destruir las existencias sobrantes y 
los articulos devueltos. 
Frente a un mundo destruido por el con-
sumo y la producción ya no es una opción, 
si no que una necesidad, crear desde la 
sostenibilidad e invitar a hacerlo. Mientras 
más y mejores propuestas de indumentaria 
sostenible se generen más usuarios se verán 
interesados. 

B. marco teórico

moda circular para 
revalorizar el  material
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vii auge de prácticas sostenibles y ambientalistas

B. marco teórico

Según la Encuesta de Estilos de Vida 2019 
de Euromonitor International, el 60% de 
los consumidores están preocupados por 
el cambio climático y el 54% piensan que 
pueden hacer una contribución positiva en el 
mundo con sus compras. En el reporte “The 
Sustainable Fashion Blueprint 2018” se expo-
ne que dentro de los 6 criterios más impor-
tantes para comprar esta la sustentabilidad 
(2018), así el interés en productos sosteni-
bles alcanza su punto máximo después de 30 
años(Euromonitor International, 2020). 
Según UNiDAYS, red de estudiantes líder en 
el mundo con acceso a más de 10 millones 
de estudiantes, el cambio climático está en 
la mente de los jóvenes ,” casi el 70% de las 
personas en esta generación consideran 
que la sostenibilidad es un factor importan-
te para realizar una compra. Así lo detalla 
también el reporte de sustentabilidad de 
H&M Group que expone que la sustentabili-
dad está tomando tracción en la industria de 
la moda. “Los consumidores especialmente 
los de la Generación Z están siendo más 
conscientes en los desafíos sustentables, 
cambiando sus formas de consumir“(H&M 
Group, 2019). 

Los jóvenes de hoy tienden a priorizar expe-
riencias sobre propiedad, buscando nuevas 
formas de pertenencia. La ropa usada se ve 
cada vez más presente dentro de las elec-
ciones de los consumidores. En Instagram se 
ha podido ver un aumento en las cuentas de 
tiendas de ropa americana y de tiendas que 
reciben prendas que la gente ya no utiliza y 
se dedican a venderla . (cita)
Las etiquetas de reciclaje están perdiendo 
su credibilidad. Los revolucionarios ahora 
están buscando formas de disminuir su 
huella con modelos de negocio disruptivos 
que se están volviendo convencionales” 
(Euromonitor International, 2020, p. 62). 
Las empresas están vendiendo repuestos, 
enseñando a los consumidores cómo reparar 
productos y buscando la devolución post uso 
para recuperar materiales. Por su parte Mc-
Kinsey & Company en su informe The State 
of Fashion, exponen que la vida útil de los 
productos de moda está siendo alargada, re-
formandolo o reparandolo y los modelos de 
negocio de alquiler continúan evolucionan-
do. Los consumidores demuestran que están 
buscando formas de alejarse de la propiedad 
tradicional(McKinsey & Company, 2019). 
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c.
forormulación 
del proyecto

Lagartija pintada (Liolaemus pictus) 
nativa de Chile
Fuente: fotografía Javier Gross
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C. formulación del proyecto

La zona Centro de Chile está inserta entre la 
Cordillera de los Andes al oriente y el Océa-
no Pácifico al poniente, haciendo de esta 
zona una tierra aislada para gran parte de las 
especies que habitan el sector. Si bien mu-
chas de estas pueden traspasar las barreras 
naturales, como las aves,  algunos animales 
como es el caso de los reptiles cuentan con 
menor movilidad y están confinados desde 
hace millones de años en este hábitat , ge-
nerando especies endémicas únicas a nivel 
planetario.
ENDE se implementa precisamente en este 
sector, uno de los 35 hotspots de biodiversi-
dad y también uno de los más amenazados. 
De igual forma al ser un proyecto, que en 
primera instancia, tendrá difusión virtual, 
probablemente tenga mayor alcance que 

C.1
contexto

solo esta zona, por lo  que las especies esco-
gidas no son solo de ahí  sino que más bien 
se distribuyen en todo el territorio nacional.
Aún así abarcar todo el territorio nacional al 
comienzo del proyecto es imposible , por lo 
que se contextualiza en la Región Metropo-
litana.  
En cuanto a esta, la CONAMA afirma :
“La capital cuenta con atributos naturales 
muy valiosos, sin embargo,desconocidos 
para la gran mayoría de los ciudadanos. 
Este desconocimiento muchas veces 
redunda en un deterioro del patrimonio 
natural, por lo que el desafío apunta en-
tonces a una región que conozca y valore 
su biodiversidad y por lo mismo se consti-
tuya en un agente activo de protección”
(CONAMA Metropolitana de Santiago, 
2004,p.7).

Santiago de chile 
Fuente: @santiago_adicto
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C. formulación del proyecto

La ignorancia en la región es de esperar, 
aún cuando es denominado un “hotspot”de 
biodiversidad la distribución urbana muestra 
que la población se distribuye en un peque-
ño sector en el cual se tienen casi nula inte-
racción con la naturaleza, sobre todo fauna, 
así lo detalla también la encuesta realizada, 
en la cual casi un 97% desconocía que la 
capital poseía tanta biodiversidad. 

La encuesta evidenció el desconocimiento 
de la naturaleza nacional , mostrando como 
la mayoría de los entrevistados no cono-
cían a más de 10 animales chilenos y tenían 
problemas para describirlos. Solo un cuarto 
de los encuestados afirmó  que podrían 
nombrar y describir a los animales que cono-
cían, mientras que un cuarto no podía hacer 
ninguna de las dos.

¿Cuantos animales chilenos conoces ?

¿Podrías nombrarlos o describirlos?

¿Sabías que? La Región Metropolita-
na es considerada como uno de los 
35 “hotspots” mundiales de biodi-
versidad

60%
Alrededor de 10

26%
De 10 a 20

29,8%
Sí, nombrarlos 24,5%

Sí, ambos

26,1%
No

19,7%
Sí, describirlos

95,7%
No

Encuesta de elaboración  propia a 188 
usuarios, 2020
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C. formulación del proyecto

 Como se mencionó anteriormente existe 
una Estrategia de Biodiversidad realizada 
por el Ministerio de Medioambiente.
Dentro de este existen metas y objetivos, 
en  las cuales el proyecto se basó y que a 
continuación se detallarán.

La preocupación y los objetivos son simila-
res, tanto a nivel nacional como internacio-
nal, con organizaciones como la ONU a cargo 
de los 17 Objetivos de Desarrollo Sostenible. 

Fomento de la importancia de la conser-
vación de la biodiversidad, incrementan-
do su valoración por parte de todos los 
sectores de la población, a través de los 
instrumentos de educación formal y no 
formal en todos sus niveles y la sensibili-
zación a distintos organismos públicos y 
privados.

Difusión y transferencia de conocimien-
tos e información a la ciudadanía, relativa 
a la biodiversidad y sus factores de ame-
naza, a través de distintas plataformas y 
mecanismos de difusión y acceso público. 
(MMA, 2019.p.106).

A nivel cultural estamos en una época de 
cambios, en la cual todo lo establecido está 
siendo cuestionado. Las crisis, tanto la social 
como de la salud dejan hojas en blanco para 
replantearse todo y encontrar nuevas ideas, 
nuevas formas de pertenencia. 
Por otro lado, tenemos una sociedad cada 
vez más consciente en búsqueda de dismi-
nuir su huella . Según el informe de Euromo-
nitor el 60% de los consumidores están pre-
ocupados por el cambio climático y el 54% 
piensan que pueden hacer una contribución 
positiva en el mundo con sus compras. 
Especialmente los jóvenes están siendo más 
conscientes en los desafíos sustentables, 
cambiando sus formas de
consumir, priorizando la experiencia antes 
que la propiedad. Es aquí donde  el diseña-
dor tiene que ser un agente de cambio y 
crear servicios, productos etc.. que cumplan 
con este interés por parte del consumidor 
por las prácticas sostenibles.
En cuanto a la industria en el contexto la 
cual se detalló en el marco teórico  , valga 
la redundancia,  está totalmente externa-
lizada en cuanto a su diseño, producción e 
inspiración . Aún así  la pandemia ha dejado 
luces de que existe la posibilidad de cambiar 
esto y comenzar a desarrollar la industria 
local. El cierre de multitiendas se tradujo en 
que el consumidor buscará nuevas marcas y 
posibilidades.

Objetivo 15: Gestionar sosteniblemente 
los bosques, luchar contra la desertifica-
ción, detener e invertir la degradación de 
las tierras, detener la pérdida de biodi-
versidad

Se puede ver como todas las iniciativas que 
buscan detener la pérdida de diversidad bio-
lógica parten con pequeños pasos. Buscan 
acciones comunicacionales y educativas  por 
parte de todo aquel que quiera ayudar. De 
forma concreta el primer escalón hacia una 
relación de coexistencia y cuidado con  el 
planeta es el conocimiento y valoración  de 
aquello que nos rodea . Se debe lograr una 
vinculación por parte del ser humano con la 
naturaleza, y que la vea más allá que tan solo 
recursos para satisfacer sus necesidades, si 
no que como hogar,  inspiración, fuente de 
conocimiento etc...
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C. formulación del proyecto

Campaña activista a favor de la  biodiversi-
dad  orientada  en la visibilización de la pér-
dida de  flora y fauna endémica  por medio 
del diseño de una colección  textil sostenible 
y  su difusión en diversos medios. 

que 

C.2
formulación

por que   

para que Para visibilizar, en el contexto cotidiano, la 
pérdida de especies, específicamente los 
reptiles endémicos . Creando una identidad 
única   y vinculando al usuario con la fauna 
local, generando así un interés y potencial 
preocupación por la causa. Todo lo anterior 
producido  de manera sostenible,  fomen-
tando las prácticas de reparación y renova-
ción en la indumentaria.

La poca visibilidad y escasa presencia coti-
diana de la extinción de especies , cómo su 
desconocimiento,  genera que las personas 
se desvinculen del problema, cuando por 
el contrario es inherente a el. En ausencia 
de espacio público en el contexto diario, el 
diseño activista  como herramienta y la in-
dumentaria como soporte, son eficaces para 
dar a conocer las especies  y comunicar su 
estado de amenaza, vinculando al usuario a 
la problemática a través de su vestimenta,la 
cual es significativa..

Objetivos específicos:

Revalorizar los reptiles endémicos mediante  su representación en intervenciones texti-
les  para despertar interés en las personas por las especies.
I.O.V: Levantamiento de información sobre tendencias textiles y que se usa actualmen-
te. Testeo de recepción del  proyecto por parte del usuario. Posterior verificación de 
engagement, feedback  e interacciones con el proyecto en redes sociales y encuestas.

Fomentar prácticas sostenibles mediante el diseño de una colección upcycled original y 
contemporánea para reducir el consumo y daño al medio ambiente. 
I.O.V: Estudio del contexto local e internacional para encontrar una propuesta de valor 
en la colección. Verificar la recepción por parte del público mediante comentarios, likes 
e interés en obtener los estampados y/o  colaborar.

Situar el proyecto en el ámbito de la moda mediante su correcto desarrollo y  difusión 
para una alta visibilización en el contexto diario.
I.O.V: Revisión de referentes y antecedentes que tratan temas sociales, ambientales u 
otros en el mundo de la moda. Análisis crítico de  los resultados y cuán cercanos están a 
los proyectos que se usaron de inspiración. feedback por parte de expertos y la comuni-
dad virtual de la moda.

Diseñar y desarrollar  el proyecto de forma sostenible para no seguir contaminando y 
agravando la degradación de hábitats.
I.O.V: Investigar sobre materiales y formas de producir sostenible para crear el proyecto. 
Ver que cantidad de desechos generó la producción.

s

s

s
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C. formulación del proyecto

El proyecto comenzó enfocado en un usuario único, definido como joven activista permeable 
al cambio. las decisiones de diseño se  tomaron en búsqueda de generar interacción y res-
puestas por parte de él,  aún así en el proceso se pudieron encontrar muchos otros usuarios 
que se veían de una u otra forma involucrados con el proyecto por lo que se creó un mapa de 
usuarios. 
Se categorizaron en usuarios primarios y secundarios, siendo a los que en primera instancia 
se dirigirá el proyecto y aquellos que fueron apareciendo en el desarrollo respectivamente. 

C.3
usuario

Características del usuario primario:

Jóvenes de mediana edad, poseen  una cultura eminentemente visual, son autónomos  y 
se encuentra inmersos  en la búsqueda de una nueva autenticidad y formas alternativas de 
estatus (The Future Laboratory, 2017). 
Según la teoría psicosocial de Erickson están en una etapa fundamental de la cual depende 
el desarrollo posterior de sus actitudes, comportamientos, creaciones etc..(Domínguez, 
2003). Se encuentran en plena búsqueda y desarrollo de la identidad, por lo que son per-
meables e influenciables para generar cambios tanto en sus opiniones como en su actuar 
cotidiano. 

Está preocupado por el planeta y como su consumo repercute en él, priorizando experien-
cias sobre la propiedad. Los distintos informes de tendencia como el de Euromonitor, H&M 
y UNiDAYS exponen que esta generación es la más inquieta por el medio ambiente que está 
generación considerando la sostenibilidad en sus compras. 
Son generaciones con perspectivas globales dado al acceso ilimitado a información, son ciu-
dadanos digitales que practican un transnacionalismo global, el cual les conecta a personas 
de cualquier parte del planeta, junto a sus opiniones, preocupaciones ideales y objetivos, por 
lo mismo son conscientes de su entorno y las problemáticas actuales (The Future Laboratory, 
2017)

Son generaciones politizadas a las cuales se les permite tener opiniones y posturas propias, 
que aún cuando no sean escuchadas en sus respectivos contextos, pueden ser expuestas en 
redes sociales con alcances inimaginables. En general se inclina a apoyar a los movimientos 
sociales, en la defensa de diversos intereses (Domínguez, 2003). Así lo constata la Octava 
Encuesta Nacional de Juventud Nacional  “la juventud chilena desde hace tiempo reclama 
un rol más protagónico como agentes de cambio en la sociedad” (Instituto Nacional de la 
Juventud, 2015).
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C. formulación del proyecto

usuario
primario

Dentro de esta caracterización podemos 
encontrar a tres usuarios no excluyentes:

Él que consume 
Es aquel interesado en la compra de la 
colección. Lo mueve el mundo de la moda 
y le da un valor agregado que tenga alguna 
causa social.

Él que comunica
Aquel interesado en la causa pero no en la 
indumentaria. Encuentra interesante el  pro-
yecto y lo comparte pero no está interesado 
en adquirir nada.

Él que descarga 
Es aquel usuario que descarga alguna pieza 
gráfica de ENDE  y hace uso de esta para 
intervenir alguna prenda o superficie.

Aquellos usuarios que se fuerón descubrien-
do en el desarrollo del proyecto.

Usuario fuera de la norma
Aquel usuario que está interesado en 
compartir,  comprar y/o estampar  y no está 
dentro de la caracterización anterior, es aquí 
donde eventualmente se podría encontrar 
un nuevo nicho para colecciones posteriores.

Usuario colaborativo
Persona, marca o entidad que desea cola-
borar con ENDE y hacer uso del material 
disponible o  crear en conjunto.

usuario
secundario
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C. formulación del proyecto

reparación 
y upcycle

Patagonia: Marca de ropa comprometida 
con el medio ambiente, que además de ofre-
cer productos reciclables con un bajo impac-
to y duraderos, dona parte de sus ganancias 
a proyectos ambientalistas. Worn Wear es su 
programa de reparación de ropa en donde 
prestan el servicio a través de un vehículo. 
Aporte: Fomenta el cuidado del medioam-
biente, produce de manera sostenible y se 
hace cargo de la durabilidad de sus produc-
tos  prestando servicios de reparación gratis 
y de fácil acceso.

Second Chance CUMULUS : Un kit con to-
dos los elementos esenciales para comenzar 
a coser, contiene herramientas para reparar 
y personalizar la ropa fácilmente. Da acceso 
a una aplicación con tutoriales y una comu-
nidad. Aporte: Hace una invitación a superar 
la obsolescencia psicológica de las prendas 
a partir de un kit de costura, , fomentan-
do y entregando información  sobre las 
prácticas de renovar y reparar ropa.  Genera 
comunidad que comparte a partir de una 
plataforma lo que se podría traducir en una 
tendencia. 

RENEW: Programa de la marca EILEEN 
FISHER de devolución de ropa. Convierten la 
ropa en nuevos diseños para luego vender-
los a través de una línea llamada Resewn. 
La ropa devuelta también es utilizada para 
crear piezas de arte. Aporte: Invita al usuario 
a devolver la materia prima para revalorizar-
la  en el mercado a través del diseño, defi-
nen una estética particular para las piezas 
dándole una cohesión gráfica y  generando 
una línea aportando valor. 

C.4
referentes y 

antecedentes 
referentes

Fuente: patagonia.com

Fuente: cumulusgreen.org

Fuente: vogue.com
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visibilización original y 
creativa de problemáticas 

VISIONAIRE 68 now: es un conjunto de 
carteles de protesta open source realizados 
por artistas disponible para todos. Expone 
diferentes temas y genera instancias de 
conversación en la plataforma digital a partir 
de un chat. Aporte: Profesionales prestan 
sus conocimientos para causas comunes, la 
agencia por su parte los reúne y da la posi-
bilidad de que cualquiera utilice las herra-
mientas de protesta desde su edición open 
source creando un colectivo activista.

Alexander Mcqueen : Se ha destacado 
como una marca que a lo largo de su tra-
yectoria entrega mensajes a través de su 
ropa y desfiles performativos. Su colección 
Highland Rape, la cual posicionó al diseña-
dor en el rubro, hizo referencia a la viola-
ción de Escocia por parte de Inglaterra, los 
levantamientos jacobitas del siglo XVIII y las 
autorizaciones de Highland del siglo XIX. En 
2020 la marca tomó una dirección sosteni-
ble y utilizó el tejido de material muerto de 
temporadas anteriores en nuevos estilos de 
pasarela para la primavera de 2020. Apor-
te: Entiende la indumentaria más allá de lo 
superficial , entrega mensajes e información 
desde una comunicación no verbal. Se puede 
ver una narración en sus creaciones, no son 
sólo piezas para vestir. Usa la indumentaria y 
los desfiles para exponer discursos políti-
cos  desde una mirada estética y novedosa. 
Destaca por ser rupturista y visionario  con 
diseños de vanguardia que desafían los 
cánones de belleza.

Fuente: visionaireworld.com

Fuente: vogue.com
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C. formulación del proyecto

Vivienne Westwood: 
El diseñador se ha convertido en un defensor del Cambio Climático. Usa su moda y notorie-
dad para crear conciencia. La marca hace desde poleras con lemas como “revolución climáti-
ca” hasta desfiles performativos. También han disminuido la producción de sus líneas y están 
constantemente en búsqueda de cómo producir de manera sostenible.
Aporte: como diseñador presta sus herramientas para el cambio climático y visibiliza la 
problemática. Se hace cargo como marca de su mensaje y producción teniendo coherencia. 
La estética desprolija que utilizan es rescatable, contiene rasgos punk que hacen alusión a la 
revolución.

KENZO: 
La marca tiene un tigre como animal icónico , el cual se encuentra gravemente en peligro de 
extinción. KENZO inaugura una colección cápsula  junto a WWF en homenaje a su emblemá-
tico tigre con el deseo de ayudar a preservarlos, haciendo énfasis en que son una especie 
“clave que sustenta la salud de los ecosistemas y el bienestar de las comunidades y la vida sil-
vestre en las áreas que habitan”. Por cada pieza vendida, KENZO donará US $ 10 para la meta 
de duplicar el número de tigres en estado salvaje para 2022. Esta colaboración forma parte 
de una asociación más amplia entre KENZO y WWF, que trabajará para mejorar la sostenibi-
lidad de nuestra cadena de suministro de algodón y la huella de agua dulce. A través de esta 
acción, KENZO mantiene su filosofía: inspirarse en la naturaleza y protegerla.
Aporte: Crea indumentaria desde la naturaleza y en este caso para ella. Agradece la inspira-
ción otorgada por el  tigre en esfuerzos por su conservación. No solo se queda en una colec-
ción cápsula si no que la acompaña de una campaña con alta visibilidad, en la cual trabaja un 
equipo interdisciplinario aportando cada parte desde su sabiduría. Aún asi como punto en 
contra no da cuenta de la problemática en las prendas. 

Vuelvo al Sur 
Marca de diseño asociada a la cultura y fauna chilena, buscan  la fabricación nacional o en 
latinoamérica, además de ser lo más sustentable posible en la producción, utilizando tintas 
al agua, evitando el plastificado de sus etiquetas y la reutilización constante de sus  insumos 
para minimizar al máximo el impacto en el  planeta para a las futuras generaciones. 
Aporte: utiliza la flora y fauna nacional como fuente de inspiración, aún así no hace un  apor-
te más allá  que la producción consciente.

antecedentes

Fuente: thelovemagazine.co.uk

Fuente: Kenzo.com

Fuente: vuelvoalsur.cl
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C. formulación del proyecto

Almost extinct:  
Calendario para mantener la perdida de biodiversidad en la mente de las partes interesadas 
todos los días, al tiempo que muestra directamente el efecto que la humanidad está tenien-
do en el planeta.
Aporte : Crea  conciencia sobre la cantidad de especies que están al borde de la extinción en 
todo el mundo en un objeto cotidiano, al mismo tiempo que brinda a las personas la oportu-
nidad de donar o de obtener más información visitando el sitio web de BBC Wildlife Fund.
Agencia de publicidad: The Chase Creative Consultancy, Manchester

Vogue Italia editorial “water and Oil” : 
Revista caracterizada como polémica, en la cual se tratan diversas problemáticas actuales en 
sus editoriales. En la edición de agosto 2010 se publicó una editorial que evocaba el derrame 
de petróleo en el Golfo de México por parte de la compañía BP. En esta llamada “Water & 
Oil”, la modelo Kristen aparece arrasada por el combustible en imágenes que según Franca 
Sozzani, editora en jefe de la publicación, buscan generar conciencia de que debemos cuidar 
la naturaleza. Aporte: fue una de las plataformas de moda pioneras en tratar problemáticas 
actuales. 
Aporte :Expone un problema natural desde una mirada artística y le da alta visibilización 
generando debate y reflexión.

Fuente: Vogue.com

Fuente: inhabitat.com
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D. 
desarrollo
y proceso

Lagartija negroverdosa (Liolaemus 
nigroviridis)
Fuente: fotografía Javier Gross
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D.1 
introducción 
 del proceso

Posterior a la investigación realizada en  se-
minario y con algunas luces sobre hacia dón-
de se dirigiría  el proyecto se comenzó con 
una reflexión en cuanto a las decisiones de 
diseño y a cuál sería el rumbo que tomaría.
Ya que la formulación del proyecto se sus-
tentó  en el cruce de diversos temas, bastan-
te amplios, lo que permitía tomar caminos 
muy diferentes, lo primero que se hizo fue  
buscar  un caso particular de pérdida de 
biodiversidad y tomar eso como punto de 
partida de investigación y experimentación. 
Debido a su poca visibilidad y alta vulnerabi-
lidad se escogen los reptiles. 

Una pregunta expuesta en el marco teórico 
que ayuda a introducir lo que fue el proceso 
de experimentación es la siguiente:
¿Por qué no a través del diseño crear una 
representación de reptiles endémicos  que 
logre generar interés por parte del usuario?

D. desarrollo y proceso

disenar una representacion 
de los reptiles endemicos
que los revalorice

s s
s
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En el desarrollo del proyecto fueron wsurgiendo varias incógnitas  las cuales  irán dando 
cuenta del proceso de diseño, su  desarrollo y las propuestas definitivas.

observar
disenar
crear
testear
redisenar
testear 
observar
iterar

D. desarrollo y proceso
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D.2 
metodología

¿Qué se entiende por metodología? Dentro 
de esta terminología existen dos variables 
que ayudan a comprender su significado. Pri-
mero tenemos la orientación de los proble-
mas y luego tenemos la manera de buscar 
soluciones y respuestas frente a este. 
Un proceso de búsqueda de soluciones  
experimental y de  investigación cualitativa,  
permite diversos caminos mediante diversas 
interpretaciones y argumentaciones, debido 
a que todas las personas son diferentes y 
comprenden e interpretan bajo su propia 
subjetividad.
ENDE  se desarrolla orientado en estos 
procesos, los  experimentales y cualitati-
vos, es por esto que se no se escoge una 
metodología lineal ya que en el desarrollo 
del proyecto y a medida que se iba delimi-
tando, surgían nuevos  hallazgos,  problemas 
e incógnitas  que hacían volver al paso de 
descubrimiento y experimentación . Volver y 
no retroceder, ya que  cada experimentación 
aportaba conocimiento e ideas para la  even-
tual propuesta final.  (Design Council, 2019).
Se utilizó como base la metodología de 
doble diamante que consta de cuatro etapas  
en las cuales se comienza con un amplio pro-
ceso exploratorio e investigativo para luego 
converger y tomar decisiones focalizadas, 
como se afirmó anteriormente esto no tiene 
porqué ser lineal, esta metodología permite 
que el recorrido pase por las etapas y vuelva 
a ellas cuantas veces lo necesite.

D. desarrollo y proceso

Fuente: Design Council
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¿Cuales  debían ser los “rostros” del 
proyecto,  tratando de abordar la mayor 
cantidad de especies pero acotandolas lo 
suficiente para conseguir que cada dise-
ño se viera parte de un todo y  existiera 
congruencia?

Se decidió buscar la ayuda de expertos en 
reptiles para su correcta selección y
posterior representación. Por lo que se con-
tactó a la Red de Herpetología de Chile.
Como se detalla en el marco teórico existe 
un desconocimiento sobre la fauna local por 
lo que fue verdaderamente complicado dar 
con los personajes del proyecto, en adición 
existe muy poco registro fotográfico e ir a 
terreno por el contexto de la pandemia era 
imposible. Mediante la ayuda de la bióloga 
Margarita Ruiz de Gamboa, su información y 
registro, se escogió un reptil de cada grupo 
bajo amenaza. Sin su ayuda hubiese sido 
imposible conocer las características de 
cada uno, ya que, en internet no es mucha 
la información que se encuentra y muchas 
veces es distinta en cada sitio. Muchas de 
las especies con colores vivos  que a primera 
vista eran las más tentativas de usar fueron 
descartadas por temas como que no había 
certeza de que realmente fuesen una espe-
cie o alteraciones dentro de otra, o no se 
sabía con exactitud su estado de 
conservación. 

Los puntos importantes  que se  tomaron en 
cuenta en la selección fueron:

- Endémicos

- Taxa reconocida

- Características distintivas

- Pieles llamativas y atractivas  
  para representar en el textil

- Estado de conservación amenazado

- Representación de la mayor 
  cantidad de   grupos ( varieda)

- Variedad en la distribución 
  territorial

El proceso de búsqueda culminó con 6 reptiles endémicos de grupos diferentes, no se abor-
daron todos los grupos ya que algunos no poseen especies endémicas o en algún estado de 
amenaza. Solo un reptil sale de la regla, Callopistes Maculatus, en cuanto al estado de con-
servación, que fue especialmente escogido ya que  gracias a que se tomaron medidas dejó 
de estar en estado de amenaza dando cuenta de que si se pueden generar soluciones.

D.3
 

elección de  
especies

etapa 1
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Las siguientes fichas tienen información recopilada por el Ministe-
rio del Medio Ambiente sobre distintos informes y guías de campo:
DONOSO-BARROS R (1966) Reptiles de Chile. Ediciones Universi-
dad de Chile

FITZGERALD, L. & J.C. ORTIZ (1994). Analyses of Proposals to 
Amend the CITES Appendices. IUCN Species Survival Commission 
TRAFFIC Network.

MELLA JE (2005) Guía de Campo Reptiles de Chile: Zona Central. 
Peñaloza APG, Novoa F & M Contreras (Eds). Ediciones.

NÚÑEZ H (1992) Geographical data of Chilean lizards and snakes in 
the Museo Nacional de Historia Natural, Santiago, Chile. Smithso-
nian Herpetological Information Service 

ORTIZ, J.C. (1988) Situación de la exportación de los vertebra-
dos terrestres chilenos. Comunicaciones del museo regional de 
Concepción 2

Fuentes de Fotografías:

Inventario Nacional de especies 

Fotografía de Javier Gross @jgrossfoto

Fotografías  facilitadas por Margarita Ruiz de Gamboa

FotoNaturaleza.cl

Laderasur.cl
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Nombre científico: 
Phymaturus vociferator

Nombre común: 
Matuasto chillón/Matuasto del Laja / Ma-
tuasto vociferador.

Distribución: 
Endémico de Chile, sólo presente en la Re-
gión del Biobío.

Estado de conservación: 
En Peligro crítico (CR)

Amenaza: 
No existe un estudio científico que evalúe 
directamente las amenazas sobre esta 
especie, pero dado que esta se conoce sólo 
en las cercanías del Paso Pichachén , puede 
asumirse que su población podría ser per-
turbada por el tránsito vehicular de la zona, 
contaminación, muerte accidental. Afectada 
por el turismo .

matuasto 
chillon

ficha especie phymaturus vociferator

D. desarrollo y proceso
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Aspectos Morfológicos: 
Es de tamaño grande y aspecto robusto. La 
cola es ligeramente más corta que el resto 
del cuerpo, con escamas de aspecto erizado. 
Las escamas dorsales son redondeadas, lisas, 
algunas cóncavas y yuxtapuestas. Coloración 
intensamente melánica en la cabeza, cuello 
y zona pectoral. En la parte posterior de los 
flancos, el dorso, sobre las extremidades 
y, en ocasiones, sobre la cabeza exhibe un 
color amarillo verdoso con un reticulado 
negro y grueso muy característico. La cola 
es de tonalidades amarilla anaranjada y su 
vientrees amarillento.

morfologia

D. desarrollo y proceso
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Nombre científico: 
Callopistes Maculatus

Nombre común: 
Iguana chilena. Liguana. Iguana. Spotted 
False Monitor.
Chilean racerunner.

Distribución: 
Endémico de Chile, su distribución se extien-
de desde Paposo en la Región de Antofagas-
ta hasta Cauquenes en la Región del Maule, 
desde la zona costera hasta 2.500 msnm.

Estado de conservación: 
Casi amenazada (NT)

Amenaza: 
Captura con fines de exportaciones “no 
tradicionales”, fue  vendida como mascota, 
sobre todo en Europa, ahora gracias a la 
instauación de nuevas leyes, es ilegal su 
captura y venta. En Chile se usa la piel para 
artesanías, sin embargo, debido a la baja 
tasa de uso, se estima que este tipo de acti-
vidad no ha tenido efecto sobre la población 
(Fitzgerald & Ortiz, 1994).

ficha especie callopistes maculatus

iguana 
chilena

D. desarrollo y proceso
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Aspectos Morfológicos: 
Es el lagarto más grande de Chile, llegando 
a medir más de 50 cm de longitud total. 
Posee una cabeza piramidal, extremidades 
robustas, cola gruesa y cilindrocónica. El 
dorso está cubierto con escamas pequeñas, 
redondeadas, lisas y yuxtapuestas. Las
ventrales son mucho más grandes, cuadran-
gulares, lisas y yuxtapuestas. El dorso es de 
color café rojizo, con cuatro hileras longi-
tudinales de manchas negras rodeadas por 
anillos blancos. En sus extremidades y cola 
presenta dibujos similares a las manchas del 
leopardo. El vientre generalmente es blan-
quecino o levemente amarillento.

morfologia

D. desarrollo y proceso
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Nombre científico: 
Pristidactylus Valeriae

Nombre común: 
Gruñidor de Valeria, Torcuato de Cantillana, 
Gruñidor de Cantillana. Valeria’s lizard. Vale-
ria’s growler.

Distribución: 
Es endémica de la Cordillera de la Costa de 
Chile central, desde Altos de Cantillana, en 
la Región Metropolitana, hasta la Reserva 
Nacional Roblería del Cobre de Loncha, en la 
Región de O’Higgins.

Estado de conservación: 
En Peligro (EN)

Amenaza: 
En el área de Cantillana la presión sobre los 
bosques de Nothofagus para consumo de 
leña deteriora fuertemente su ambiente.

ficha especie pristidactylus valeriae

grunidor 
de valeria

D. desarrollo y proceso
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Aspectos Morfológicos: 
Es de tamaño grande y aspecto fornido. La 
cola alcanza un largo de 1,5 veces la longitud 
del cuerpo. La cabeza es proporcionalmente
grande y el posee un pliegue  en el cuello. 
Las escamas dorsales son redondeadas, de 
superficie lisa y yuxtapuestas. Su coloración 
es de tonos azul grisáceo a celeste con man-
chas negras o café oscuro en la mayor
parte del cuerpo que recuerdan a un leopar-
do. El vientre es entre gris y  amarillo. Tienen 
una mancha negra en forma de corbata
y un patrón dorsal muy marcado compuesto 
por rombos oscuros, entre los
que se disponen tonos blancuzcos

morfologia

D. desarrollo y proceso
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Nombre científico: 
Pristidactylus alvaroi

Nombre común: 
Gruñidor de Álvaro. Alvaro’s Lizard. Alvaro’s 
growler.

Distribución: 
Es endémica de la Cordillera de la Costa de 
Chile central.Se encuentra en el cerro El Ro-
ble, Quebrada Alvarado y Parque Nacional
La Campana, en la Región de Valparaíso, y 
en Altos de Chicauma, en la Región Metro-
politana

Estado de conservación: 
En Peligro (EN)

Amenaza: 
Presión sobre los bosques de Nothofagus en 
los cuales habita para consumo de leña dete-
riora fuertemente su ambiente. Se considera 
que el principal riesgo para la población es 
que actualmente se sobrepasa la capacidad 
de carga de visitantes de su ecosistema, lo 
que se ve incrementado por la conducta 
irresponsable y sin control.

ficha especie pristidactylus alvaroi

grunidor 
de alvaro

D. desarrollo y proceso
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Aspectos Morfológicos: 
El tamaño es grande y la cola, lateralmente
comprimida. La cabeza es voluminosa. El 
cuello es fuertemente plegado. Las extre-
midades son delgadas y largas. Las escamas 
dorsales son pequeñas, redondeadas, de su-
perficie lisa; presenta una línea vertebral de 
escamas más prominentes. El color general 
de fondo es grisáceo. En el dorso presenta 
manchas redondeadas café rojizas u oscuras, 
las que se disponen formando hileras trans-
versales. Exhibe una mancha negra alargada 
en la región del cuello .Los flancos son de 
una tonalidad de fondo cafesosa y pueden 
presentar pequeñas manchas blancas y/o 
café rojizas. En su colase aprecia un patrón 
anillado.

morfologia

D. desarrollo y proceso
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Nombre científico: 
Liolaemus fabiani

Nombre común: 
Lagartija de Fabián, Yanez’s Tree Iguana, 
Fabian’s lizard.

Distribución: 
Endémico de Chile, habita en los alrededores 
de San Pedro de Atacama, extendiendo su 
rango hacia el este de esta localidad, camino 
al Volcán Licancabur, incluido el Salar de 
Atacama.

Estado de conservación: 
En Peligro (EN)

Amenaza: 
Actividades mineras y turismo.

Lagartija 
de Fabian

ficha especie liolaemus fabiani
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Aspectos Morfológicos: 
Saurio de tamaño mediano, el abdomen late-
ralmente es poco robusto .Cabeza triangular  
más larga que ancha y hocico muy aguzado.
Las extremidades posteriores están revesti-
das de escamas redondeadas y de superficie 
lisa, yuxtapuestas.
Tono general del dorso grisáceo  siendo 
generalmente muy claro.  Sobre la espalda el 
diseño se caracteriza por 11-13 barras trans-
versales negras de bordes muy irregulares, 
y entrecortadas , entre estas barras negras 
se disponen intensos manchones rojizos o 
anaranjados.

morfologia

D. desarrollo y proceso
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Nombre científico: 
Liolaemus gravenhorsti

Nombre común: 
Lagartija de Gravenhorst

Distribución: 
Especie endémica de Chile. Su distribución 
abarca los alrededores de Valparaíso y 
Santiago.

Estado de conservación: 
En Peligro (EN)

Amenaza: 
La especie ha experimentado una dramática 
disminución en su distribución y abundan-
cia. No existen estudios claros al respecto, 
pero se cree que  la principal amenaza es 
la pérdida y destrucción de su hábitat, en 
especial en la ribera del río Maipo. Amenaza-
da por contaminación, construcciones. Se ha 
observado que una población desapareció 
de un año a otro por destrucción del hábitat 
por deposito ilegal de basura.

Lagartija de 
Gravenhorst

ficha especie liolaemus gravenhorsti

D. desarrollo y proceso
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Aspectos Morfológicos: 
Es de tamaño pequeño. La cabeza es 
triangular y el cuello generalmente no tiene 
pliegues. Las extremidades
son largas y esbeltas. Las escamas dorsales 
son grandes y quilladas. Su colorido general 
es café canela a levemente rojizo y
algunos ejemplares son cafés oscuros o 
negruzcos. Presenta dos bandas
supraoculares amarillentas, delimitadas a 
ambos lados por una fina línea
negra, aunque en los individuos más oscuros 
estas líneas pueden ser
imperceptibles. La parte baja de los flancos 
es amarillenta y el vientre
blanquecino.

morfologia
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¿Como representar las especies y   dar-
las a conocer en el día a día con el textil 
como material y  la indumentaria com 
soporte?

En cuanto a la respuesta de la segunda 
pregunta al instalar el proyecto en la moda, 
gracias a su alta visibilidad en el contexto 
cotidiano, su fácil acceso y todo lo que 
conlleva la exteriorización e  identificación 
del usuario en su vestimenta, se indago 
en referentes de  representación animal 
en este mundo, cuáles eran los lenguajes 
utilizados,como los distintos diseños logra-
ban de distintas formas y con diferentes 
estéticas plasmar el carácter animal en la 
tela. Es importante mencionar que cualquier 
decisión debía ser tomada en conciencia del 
contexto de pandemia mundial, por lo que 
se optó por soluciones virtuales antes que 
presenciales.
Después de una amplia revisión de refe-
rentes y antecedentes, algunos detallados 
anteriormente,  se distinguieron tres cami-
nos viables para el proyecto que lograban 
simbolizar la naturaleza en la indumentaria. 
Tomando en cuenta la disposición de tiem-
po, recursos  y el contexto.

contexto
tiempo
recursos

D.4
 

experimentación 
textil

etapa 2
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Fuente: vogue.com
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El primer camino era a través del estampado, 
el cual comenzaba desde la impresión literal 
del pelaje de algún animal a la abstracción 
total mediante colores formas y otros. 
Es interesante ver como en el retail chileno 
existen actualmente millones de animal 
prints,  sin duda es uno de los estampados 
más utilizados por las mujeres, pero aún así 
es muy extraño encontrar un estampado 
inspirado en algún animal nacional, más bien 
vemos como la globalización y la reproduc-
ción de lo que se diseña en el extranjero 
hace que nos encontremos con más  estam-
pados de cebras y leopardos que de nuestra 
propia fauna. También es muy interesante 
el suceso de que la mayoría de la gente usa 
estos pelajes de animales en sus prendas 
y probablemente nunca los ha visto  pero 
sabe perfectamente cómo se llaman y cómo 
lucen.

animal
print

D. desarrollo y proceso

Fuente: pinterest
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Como segundo camino estaba el de la  antro-
pología, la representación mediante alguna 
característica particular de una especie en la 
estructura de la prenda, como por ejemplo 
las alas de una mariposa insertas como vue-
los en un vestido.
Como ejemplificación del cruce de ambos ca-
minos, print y estructura,  tenemos a Iris Van 
Herpen, famosa diseñadora de modas que 
mediante diferentes materiales y procesos 
de producción como  impresión 3d y corte 
láser logra que sus diseños hagan alusión 
a la naturaleza. Sus diseños citan el mundo 
animal sin siquiera nombrarlo.

iris
van
herpen

D. desarrollo y proceso

Fuente: @Irisvanherpen
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Se experimentó con acrílico y látex debi-
do a que era un material accesible, que se 
encontraba en desuso dentro de  mi casa y 
que funciona sobre la mayoría de las super-
ficies. A partir de la forma de las escamas 
y con distintos pinceles se pintaba solo un 
lado de una tela dividida en la mitad, luego 
con la pintura fresca se estampaba la mitad 
pintada sobre la mitad sin nada generando 
simetría.

Conclusiones:
 Aún cuando es  un material versátil y se 
podían crear una infinidad de terminaciones 
se optó por no usarlo debido a que era muy 
complicado de replicar  en la futura difusión 
del proyecto. Vale mencionar que como 
descubrimiento destacable se tuvo la buena 
representación de las pieles a partir de una 
cantidad acotada de módulos y la impresión 
simétrica.

latex y acrilico

i experimentación con pintura

D. desarrollo y proceso
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B A partir del descubrimiento modular se ex-
perimentó con el diseño de stencils comple-
mentarios, uno por cada color. El patrón fue 
diseñado en illustrator y luego cortado con 
láser en rectángulos de cartulina reutilizada.

Conclusiones: Debido a  la textura y tridi-
mensionalidad de las prendas no se lograba 
un buen acabado, además la pintura en 
spray tendía a expandirse y las terminacio-
nes se veían poco prolijas. 

stencils
y spray

D. desarrollo y proceso
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Como se detalló al comienzo de este sub-
capítulo, la representación animal podía ser 
también mediante formas y volúmenes por 
lo que se hicieron variados experimentos 
con corte láser.

Se diseñó un módulo que al plegarse asimi-
laba una escama, se replicó y se  dispusieron 
los módulos de tal forma de generar el la 
menor cantidad de desecho posible, fueron   
cortados  en un pedazo de  goma eva en 
desuso. Luego de tener las piezas ya corta-
das se dispusieron una sobre otra de forma 
yuxtapuesta y se cocieron a una tela.

Conclusiones: La difusión de por ejemplo 
un material prepicado con las piezas podía 
ser muy interesante sin embargo la con-
fección sobre la tela resultaba tediosa y 
difícil para alguien inexperto. Viendo el lado 
negativo en cuanto a la sostenibilidad el uso 
del eventual material  en el que se hiciera 
yuxtapuesto hacía que se necesitará grandes 
cantidades para abarcar una
pequeña superficie.

CORTE LASER
Y GOMA EVA

ii experimentación mediante volumen
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Como segunda experimentación se intentó 
crear volumen a partir del mismo material de 
la prenda , interviniendola  directamente.
Se diseñó un patrón en corte láser que 
permite generar unas especies  de gualetas 
que al doblarlas horizontalmente simulan 
escamas con quilla.

Conclusiones: interesante experimentación 
que permite además prescindir de un mate-
rial extra. Sin embargo es poco replicable sin 
el corte láser y puede afectar en la vida de 
la prenda ya que deja la superficie de la tela 
menos estable y más vulnerable a ser rajada.

corte 
sobre 
prenda
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Se indagó  en técnicas del teñido como el 
shibori . En una primera instancia se utiliza-
ron palitos de helado  y elásticos  logrando 
que la anilina no penetrara en secciones lo-
grando texturas y módulos. En una segunda 
experimentación se diseñó una herramienta 
de madera que permitía replicar  figuras 
en toda la tela  dando la impresión de que 
fueran escamas.

Conclusiones: Técnica que requiere de 
materiales especiales  y habilidad,  hacién-
dola poco replicable. Aún cuando se seguían 
los mismos pasos los resultados podían ser 
extremadamente distintos lo que puede 
ser muy interesante pero no tan favorable 
para el futuro proyecto. Sin embargo los 
resultados eran muy atractivos por lo que 
se   rescataron características de los teñidos 
para los diseños finales 

ii experimentación con teñido

anilina
elasticos

madera
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herramienta
para tecnica

shibori
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Posterior a la experimentación con técnicas 
manuales se llegó a la decisión que lo más 
adecuado para el proyecto y su posterior 
difusión era crear estampados digitales 
rescatando lo más valorable de las experi-
mentaciones anteriores.
Para comenzar con el diseño se escogió una 
paleta de color para cada raptil.. A partir de 
pinceles digitales que asimilan las termina-
ciones del teñido y un lienzo con línea de 
simetría vertical se ilustraron las pieles  en la 
aplicación procreate . Luego se terminaron 
de editar en illustrator, agregándoles una 
capa de  figuras geométricas que dan la 
ilusión de  escamas. Los estampados finales 
se encuentran más adelante.

iI experimentación con ilustración digital
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¿Cómo lograr no solo la representación, 
si no que dar luces estéticamente de la 
problemática de los reptiles, sin caer en 
lo literal o  reduccionista?

Se buscó nuevamente la ayuda de expertos 
y tras un brainstorming con Margarita Ruiz 
de Gamboa, bióloga experta en reptiles,  se 
logró dar con una característica particular de 
los reptiles, cuando se sienten en peligro a 
través de un mecanismo de anclaje sueltan 
su cola,  lo que calzaba justo con la temática 
de peligro y se podía aplicar a la gráfica. Este 
proceso  culminó con ilustraciones de cada 
reptil mutilado dando a conocer los aspectos 
particulares  de cada especie.
Se estudiaron con detalle las formas,  dis-
tribución y posición  de las escamas en cada 
reptil y se replicaron  imitando la técnica de 
la xilografía, la cual a partir de un pedazo de 
madera se le extraen fragmentos que van 
dando contrastes  logrando una  imagen 
o textura, todo esto buscando un carácter 
manual y llamativo.

D.5
 

visibilización de 
la probelmática 

en cuestión

etapa 3
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Los animal print (representación de las 
pieles)  y las ilustraciónes de los reptiles son 
de estéticas distintas pero se complementan 
el uno al otro, juntos generan una propuesta 
gráfica distintiva.
Ambos provienen de una naturaleza manual, 
el teñido y la xilografía, pero fueron digita-
lizados para facilitar su uso en la colección y  
una eventual difusión y utilización  por parte 
de los usuarios.  Como ya los estampados 
tenían muchos colores se busco algo más 
plano para  las ilustraciones por lo que se 
hicieron en negro , se jugó además con la 
complicidad estampado-ilustración por lo 
que estas últimas tienen  transparencias que 
exhiben los patrones al superponerlas

I. fichas de visualización de ilustraciones y estampados 

D. desarrollo y proceso



71

  gruñidor de valeria
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  lagartija de gravenhorst

D. desarrollo y proceso



73

 matuasto vociferador
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       iguana chilena
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  lagartija de fabián
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   gruñidor de alvaro 
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ii. testeo
Se realizó una encuesta a 50 personas para 
ver la recepción de los usuarios en cuanto al 
proyecto y se testeo  la identificación de los 
reptiles con sus respectivos estampados e 
ilustraciones. 

Es interesante lo que se puede desprender de estas dos preguntas. Podemos notar cómo la 
mayoría de los encuestados   conoce muy pocos animales endémicos , menos reptiles, ratifi-
cando lo expuesto en el marco teórico. 

¿Cuántos animales endémicos de  Chile 
conoces?

¿Dentro de estos animales hay algún 
reptil endémico?

44%
De 4 a 8

28%
Aprox 3

24%
Ninguno

87% 
No

Resultados y conclusiones de algunas preguntas:

-Un 78% afirma tener una prenda estampada de algún animal que nunca han visto 
pero si conocen. Un suceso digno de atención para el planteamiento de este proyecto, 
que busca dar a conocer especies mediante  la vestimenta.  Por lo que arrojan estos 
datos y lo investigado en el marco teórico si es posible.

- Solo un 8% de los encuestados no estaría interesado en estampados de flora y fauna 
nacional ( un 92% si). Por lo que se puede desprender que el proyecto es viable en 
cuanto a interés por el usuario. Además algunos de estos  afirman que aún  cuando no 
están interesados los preferirían antes que los estampados de cebra y leopardo. Esto 
se puede desprender de que un 95,7% afirmó que preferirían los estampados naciona-
les antes que los clásicos.

-Todos los que respondieron la encuesta sostienen que le Agregaría valor adicional 
que los estampados tengan una causa social en búsqueda de la conservación de las 
especies 

-En cuanto a los estampados como tal, un 86% los asocio sin mayor información que 
pertenecían al mundo de los reptiles.

En cuanto a la asociación de cada  ilustración 
con cada estampado, en la cual se expusie-
ron todos y los encuestados debían parear-
los, fue muy exitosa, aún cuando segura-
mente interfirió lo pequeño que se veía todo 
en el celular. Las representaciones menos 
asociadas aún tienen un 62% de los entrevis-
tados que respondió correctamente.

Como última pregunta se sostuvo ¿Si cono-
cieras las especie con anterioridad, crees 
que al ver el respectivo estampado podrías 
reconocerlo?
Un 92% afirmó que podría hacerlo.

¿Puedes reconocer qué ilustración va con qué estampado?
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Por último se desarrolló una identidad de marca , clave para la identificación y posterior 
difusión del proyecto.

1. Naming
El naming de la marca debía ser una palabra corta que fuera memorable para el usuario y 
que además, y más importante aún, hiciera directa relación a la problemática que trabaja el 
proyecto. 
Desde las palabras claves  : endémico y en peligro se llegó al naming ENDE,  que además 
según la RAE “ es una palabra que indica que una cosa que se dice es consecuencia de otra 
dicha anteriormente”, haciendo alusión a que esto es una consecuencia de acciones y deci-
siones tomadas en el pasado por el ser humano.

2. Diseño 
Una vez definido el naming, se realizaron diferentes pruebas tipográficas y cromáticas para 
la ideación del logo final.  El logo  se inspira en logos de marcas de moda logrando hacer 
alusión a la biodiversidad con el naming y a la moda con el diseño y  la tipografía . La tipogra-
fía escogida fue bold para permitir estamparla sobre la ropa y que no pierda legibilidad y  dar 
versatilidad en cuanto a un futuro uso con texturas. 

3. Bajada de marca
“Nuestras pieles “ hace referencia a dos cosas ,  en primer lugar a lo literal, la representación 
de las especies en el mundo textil mediante sus pieles.  En segundo lugar  alude a  una piel 
comunitaria, compartida , no son solo sus pieles, son nuestras pieles , son nuestro patrimo-
nio natural  y deberíamos conocerlo y respetarlo , también rescata el tema de los ecosiste-
mas y cómo necesitamos de ellos para nuestra propia supervivencia.
Se agrega esta tipografía caligráfica  de trazos violentos queriendo transportar a la calle, a 
los grafitis,al mundo cotidiano, a nuestra propia habitat humana deteriorada. En busqueda 
además de representar lo artesanal , lo manual.

iii. identidad de marca

ENDE
Gobold  Bold Italic

nuestras pieles
Modern Reality Regular; Traking 120
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iv. colección
Los prints y la línea gráfica fueron expuestos 
en una colección, la cual fue completamente 
realizada con materiales reutilizados. 
Se confeccionaron prendas desde la decons-
trucción de ropa antigua clásica y holgada ; 
blazers negros, chaquetas de jeans, camisas 
blancas entre otros. Se escogieron prendas 
“neutras” para lograr desde la deconstruc-
ción y el estampado crear piezas nuevas, 
únicas y vanguardistas,  mostrando que no 
son  necesarios  nuevos materiales para 
crear piezas actuales.  Dentro las prenadas 
escogidas predomina  el negro, asi dejando 
resaltar  el estampado. 
Las  telas  agregadas  fueron recuperadas 
de retazos antiguos y estampadas por pieza 
para no producir de más ni tener que des-
cartar nada. Es decir si se requerían mangas 
estampadas, no se estampaba un metro de 
tela y luego se cortaba  sino que se diseñaba 
el patrón virtualmente y luego se
sublimaba sobre algún retazo de tela.
Las prendas de la colección  exhiben  el pa-
tronaje y confección de las prendas antiguas 
, mostrando rastros de upcylce , evidencian-
doló. La colección es streetwear/ streetstyle 
con la finalidad de que sean utilizadas en la 
calle con el propósito de la visibilización de 
la problemática.
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El logo y la frase endémicos en peligro fue-
ron cortados en retazos con láser y agrega-
dos a las prendas . El corte se diseñó  de tal 
forma que tanto las  piezas cortadas como el 
material restante fue utilizado , así reducien-
do desechos. 
Por último se agregó una pequeña ficha 
gravada en laser, inspirada en las etiquetas 
de jeans, que detalla el origen de los estam-
pados  a un posible cliente, con el nombre 
común y científico de la especie, su distribu-
ción y estado de conservación.

NOMBRE CIENTêFICO
Liolaemus Gravenhorstii

NOMBRE COMòN:
Lagartija de Gravenhorst

ESTADO DE CONSERVACIîN:

ENDE ENDE DEMICO EN PELIGRODEMICO EN PELIGRO

DISTRIBUCIîN:
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¿De qué forma difundir  el proyecto de 
manera congruente desde su naturaleza 
textil y generar interés en el usuario, no 
solo por la problemática sino que por el 
upcycle , reutilización y reinvención de 
prendas?

D.6
 

difusión e 
implementación 

del proyecto

etapa 4

El verdadero arte de la
vestimenta convertira 

nuestras prendas 
en fuentes de

instruccion y educacion
OSCAR WILDE
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i. editorial de moda
En cuanto a la visibilización de la colección,  
ENDE nace en medio de una pandemia don-
de reina la era digital por lo que realizar un 
desfile era impensable, agregando además 
que es una  instancia efímera que no genera 
mayor repercusión si no tiene una posterior 
difusión.
Por otro lado las  prendas por si solas no 
tendrían un gran alcance ya que son pocas. 
En cambio una narración visual a partir de 
imágenes  y contenido visual expuesto en 
este contexto de mediatización digital pue-
de generar un mayor impacto por lo que se 
decide capturar la colección en una editorial 
de modas en conjunto a un colectivo de 
artistas.
 
“La visualización funciona desde una pers-
pectiva humana porque respondemos y 
procesamos los datos visuales mejor que 

cualquier otro tipo de datos. De hecho, el 
cerebro humano procesa imágenes 60,000 
veces más rápido que el texto, y el 90% de 
la información transmitida al cerebro es 
visual.” (Eisenberg, 2014)

Una editorial de moda se define como una 
historia fotográfica que aborda algún tema, 
enfocada en la comunicación de moda.  Es 
creada por un colectivo en el cual se pueden 
encontrar fotógrafos, estilistas, modelos, 
productores entre otros  bajo el fin de inno-
var la interpretación del tema en cuestión.
” El equipo de trabajo puede lograr un pro-
ducto que podría llegar a tener un impacto 
social -más allá de la moda- y resultar en una 
expresión de arte”(Diseño Yucatan, 2019).
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Se comenzó con el diseño de  la dirección 
de arte, es decir el relato visual , a partir de 
eso se crearon moodboards de inspiración 
y se envió una devolución al fotografo y los 
modelos involucrados. Se finalizó con una 
postproducción en la cual se editaron las 
fotos y se afinarón detalles.
La idea central de la editorial era mostrar a 
los modelos como  “ reptiles” tomándose la 
ciudad y las calles haciendo alusión a la visi-
bilización de la problemática. Las locaciones 
escogidas fueron tres, , todos lugares muy 
concurridos ; el metro, el mall costanera 
center y el museo de bellas artes.  Debido a 
la pandemia los lugares estaban vacíos y  en 
la producción de las fotografías nació la idea 
de mostrar a través de esto, que aún cuando 
la problemática existe no la ven. 
La cromática  y el ambiente lumínico de las 
fotos es frío,  insinuando la  condición de 
ectotermia de los reptiles ,la cual se es que  
son animales que regulan su temperatura 
corporal con ayuda del entorno, buscan 
fuentes de calor externas como el sol, por 
esto mismo en las fotos se pueden encon-
trar esquinas sobreexpuestas  con  rayos de 
luz.
Dentro de las fotos no aparecen más que 
dos modelos,de hecho la mayoría solo apare-
ce  un modelo , ya que, los reptiles son en 
su gran mayoría son  animales solitarios. Las 
poses son estáticas y en muchas de ellas se 
ven a los modelos recostados en una super-
ficie, al igual que lo hacen los reptiles. En 
cuanto a características morfológicas de los 
modelos se buscó caras fuera de lo común 
con aspectos “reptilianos”

LOOK & FEEL
Flash directo y luz blanca,cálida y difusa de 
ambiente.
Temperatura de color y tonos frios.
Encuadre de cámara desde el plano medio, 
al plano entero y plano detalle.
Juego con las perspectivas de horizonte, 
de manera de generar tomas desde abajo, 
desde arriba y desde el horizonte del ojo.

HAIR & MAKEUP
El maquillaje imitará la textura de
la piel de los reptiles, el foco de
atención serán los ojos , pómulos y
frente. (no pudo ser realizado por temas 
covid)

EQUIPO:

Dirección de arte:
Manuela Calera

Fotógrafa:
Paz Triviño

Asistente de producción:
Elisa Sitnisky

Modelos:
-Josefina Ruiz Tagle
- Pedro Fernandino
- Felipe Dominguez
- Malú Torres
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ii. redes sociales y plan de marketing
Hoy en día resulta esencial desarrollar es-
trategias comunicacionales para posicionar, 
difundir y dar a conocer a una marca en el 
mercado. Para esto, es importante conside-
rar el público al que se quiere apuntar y, en 
base a este, planificar qué estrategias son las 
más efectivas para poder llegar al mercado 
objetivo (Calvo, 2013).
Como estrategias de posicionamiento en 
el mundo textil tenemos, por ejemplo, los 
desfiles, las ferias, publicaciones en revistas 
etc...
Sin embargo, hoy en día si bien todas estas 
estrategias siguen siendo utilizadas, se ha 
comprobado que los espacios más recurren-
tes y efectivos para poder posicionar una 
marca, son los digitales. (Rocamora, 2016) 
En cuanto a los canales más utilizados en 
Chile , los diseñadores nacionales usan Insta-
gram como principal medio de promoción. El 
informe de Matriz Moda lo demuestra, con 
un 82,1% de los entrevistados afirma que 
prefiere este medio para promover su mar-
ca. Gracias a sus herramientas de publicidad 
y difusión de contenido visual La red social 
permite llegar a distintos públicos y esta-
blecer un canal conectado  al creador con el 
posible usuario.

“El papel de las redes sociales y medios digi-
tales sólo se va fortaleciendo con los años. A 
medida que más usuarios ingresan al mundo 
de las redes sociales, más vital resulta ser 
para la supervivencia de las empresas apro-

vechar el poder de las diferentes platafor-
mas. Así tiene que ser para los diseñadores si 
quieren mantenerse vivos en el mercado.
(Traducción de Alessandro Michele (2018), 
The Business of Fashion)

A partir de esta información se definen las 
redes sociales como un segundo “ contexto 
cotidiano” para la visibilización del proyecto.  
Agregar además que justo nos encontramos 
frente a una pandemia mundial, que ha 
hecho que nuestro día a día se desarrolle 
más dentro de los hogares  que en las calles, 
pasando gran parte del tiempo en redes 
sociales, siendo este el contenido  vemos 
diariamente y convirtiendose en nuestro 
nuevo “ contexto cotidiano virtual”.

Plan RRSS:
- Edición de fotos
- Diseño de feed 
- Diseño de historias destacadas
- Diseño de descripciones informativas
- Creación de cuenta empresa
- Comenzar a seguir posibles usuarios a  tra-
vés de seguidores de perfiles con contenido 
similar
- Pagar publicidad dado a su alta tasa de 
converción.
- Analizar interacciones y feedback con las 
herramientas que facilita instagram.
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iii. proyectos colaborativos y proyecciones
¡ Como primer paso y con muchos interesa-
dos se venderá la colección. Al ser piezas úni-
cas de diseño podrán venderse a alto costo, 
plata que será entregada a la asociación de 
reptiles de Chile para aportar a la conserva-
ción de especies.

Como segundo paso, la creación de instan-
cias para difundir el proyecto y su causa  y  la 
colaboración  con marcas, asociaciones, enti-
dades etc… será clave para generar verda-
deros cambios. Como el tiempo es acotado 
y la mayoría de las instancias presenciales en 
las cuales podía  participar ENDE han sido 
postergadas se agendaron reuniones para 
el 2021.
Como primera colaboración se contactó 
al festival Lollapalooza y se agendó una 
reunión en marzo para la creación de un 
proyecto en conjunto, como plan tentativo 
se tiene la presencia de ENDE  en la “ aldea 
verde” con un stand en el cual se puedan 
intervenir prendas y se pueda conocer más 
acerca de las especies (para esto ya se con-
tactó a una especialista que brinde ayuda en 
este ámbito).

Como segunda colaboración se ideó propo-
ner a alguna marca el rediseño  a partir de  
la línea gráfica de ENDE de prendas que no 
fueron vendidas  por diferentes razones y 
las tienen etiquetadas como “ desecho” .Esta 
propuesta apuntaría a un mercado más ma-
sivo y menos sustentable, pero visto desde 
la reutilización de ropa que probablemente 
terminen en vertederos  es una gran opor-
tunidad de colaborar con el medioambiente 
y darle una segunda vida a la ropa. Esta 
propuesta  exigirá además que una parte de 
las ganancias sea destinada a la causa. 
Como aún no existen grandes avances en 
cuanto a este proyecto no se detallará más 
en la memoria, pero se espera que para la 
presentación haya algo más concreto.

Como proyección a futuro se tiene la crea-
ción de nuevas colecciones y la postulación 
a fondos concursables de Corfo, Pro Chile y 
Fondart. Buscando financiamiento para un 
eventual crecimiento y la invitación a even-
tos y ferias que podrían ser relevantes para 
el proyecto.
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f. reflexión finalFuente: fotografía Javier Gross
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Si bien el diseño es muchas veces visto como 
algo meramente decorativo o destinado al 
consumo, hace ya un tiempo existen corrien-
tes y movimientos que llevan la doctrina a 
ser mucho más que eso, a ser un agente de 
cambio frente a un mundo que los necesita 
urgentemente. 
Las futuras generaciones de diseñadores 
deben hacerse cargo de su rol en la sociedad 
y resguardar el bienestar común,  ya sea 
cambiando  la producción y consumo insos-
tenible, o emitiendo un discurso político que 
invite a la reflexión e  incluso acción social o 
desde donde encuentren pertinente . Todo 
desde el poder sigiloso  que tiene el diseño 
de adentrarse en la vida diaria y generar, 
más que una revolución o derrocamiento, 
pequeñas intervenciones.
Es importante entender que ENDE no tiene 
como objetivo solucionar el problema de 
la pérdida de biodiversidad local. Para esto 
se necesitan años de cambios,  un trabajo 
multisectorial, la clasificación de todas las  
especies desconocidas, actualización de 
estados de conservación , resguardo de la 
naturaleza por parte de la ley, una sociedad 
que valore y cuide su medio ambiente, estra-
tegias que disminuyan las amenazas y así se 
podría seguir eternamente .
Aún así ENDE comienza con un pequeño 
paso hacia la concientización de la proble-
mática, el conocimiento y revalorización 
de nuestra fauna, y pretende en un futuro 
cercano contribuir con financiamiento para 

a. introducción

reflexión
final

la conservación de esta. El proyecto busca 
aportar desde el diseño; el pensar “ soy solo 
una persona, no lograre cambiar nada” pro-
ducen que muchas veces no se  vean grande 
mejoras, ya que , no es solo una persona la 
que piensa así, sino que grandes masas, que 
juntas si pueden generar grandes cambios,  
tan solo aportando cada uno con un granito 
de arena desde su ámbito.
ENDE toma la problemática y la rediseña, 
para mostrarla en la vida diaria, plasmandola 
en algo que contiene valor y que se vincula 
con el usuario, su vestimenta. Sitúa la extin-
ción de especies en la moda, la cual hoy en 
día mueve grandes  cantidades de personas  
y dinero , y  tiene un potencial crecimiento 
en el país,  con una sociedad cada vez más 
interesada en el área. La indumentaria ya no 
es solamente algo superficial,  ha pasado a 
ser un elemento relevante como forma de 
manifestación social, política y cultural con  
la capacidad  de representar identidades, 
problemáticas, posturas, etc. 
 El proyecto además se difunde  digitalmen-
te, dado la alta concurrencia de estas plata-
formas y el concepto del nuevo “ contexto 
cotidiano” que se vio reforzado por la pan-
demia. Esto solo está comenzando, ya están 
en proceso proyectos  para seguir haciendo 
que ENDE crezca y con esto el conocimiento 
de la fauna nacional y la visibilización de su 
amenaza.
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