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MOTIVACIÓN

En una necesidad personal de llevar una vida más sana, tanto a 
nivel alimenticio como aquello que se traduce en el medioam-

medio del upcycling. Reciclaje y upcycling son formas que 
actualmente me hacen mucho sentido y las siento realmente 

 

japonesa en cuanto a su forma de abordar la vida, la manera 

ésta cultura, como lo son Issey Miyake y Rei Kawakubo.  Kimono 

personal
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INTRODUCCIÓN
Nuevas medidas para nuevas necesidades

La estructura del mercado del fast fashion aplicado al retail, 

modelo de venta que logra llegar a muchas personas. Por medio 

dentro de un rango muy amplio de presupuestos. Para penetrar 

estrategias de venta que están fundamentadas en cánones de 

Muchas de estas estrategias que no aportan ni a la sociedad 
ni al medio ambiente resultan importantes para un grupo en 

de comprar. Este grupo, ubicado principalmente en los adultos 

parte de su identidad, pero no se encuentran satisfechos con 
la mirada que propone el retail y fast fashion, mostrándose 

través de una renuncia progresiva a comprar en estas tiendas; 
-

se reducen a comprar en ropa usada en sus variadas formas de 
venta, pequeñas boutiques de diseño independiente o marcas 
de diseño de autor.

en un momento tardío, lo que genera en este grupo descontento 

otro lado, nuestra sociedad actual se encuentra cada día más 
rápida y con menos tiempo; estamos en constante búsqueda 

contribuido mucho en este sentido, pues ha confeccionado 

mismo y sin identidad, por lo tanto ya no se reparan ni arreglan 
las prendas, sino que se desechan y se adquieren otras nuevas, 
y así sucesivamente.

Es este el momento en que nos vemos frente a una cantidad 

de Alto Hospicio.

Otro tipo de prendas en desuso son aquellas que quedan 
estancadas en casa, es decir que por algún motivo no se les da 
uso, pero tampoco se deshacen de ellas, pues en muchos casos 

diseños particulares y situaciones por el estilo.

Mi oportunidad de diseño nace cuando conjugo estas dos 
situaciones de vestuario denominado “estancado”. La primera 

prendas antiguas en nuevas, mientras que la segunda me dice 

rápida de hoy en día. 

Propongo una marca de diseño de autor que estandarice a 
través de un catálogo, diseños provenientes de prendas anti-

la posibilidad de agregar prendas queridas y relacionadas 
emocionalmente con el cliente para fomentar la moda lenta , 

-
dora de la marca.





INVESTIGACIONES
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de la economía que engloba a todos los tipos de comercio 

y/o servicios uniformes, a una cantidad elevada de clientes. 
El término hace referencia a lo que en español podríamos 

El fast fashion es un sistema del cual gran parte del retail se 
sirve; éste toma productos muy atractivos que capturan las 
últimas tendencias del consumidor, disminuyendo al mínimo 

-

callejeras, llevándolas a una base de datos y generando un 

masiva contradictoria, pues una gran masa tendrá la misma 
prenda pero de manera novedosa y “anticipada”.

Un sistema fast fashion aplicado al retail se mueve como 

-
gundo componente es relativo a los diseños, los cuales deben 
ser altamente a la moda y en tendencia, técnica denominada 
como “enhanced design” o diseño mejorado. En resumen, se 
buscan productos muy atractivos que capturen las últimas 
tendencias del consumidor, disminuyendo al mínimo los 

Estrategias cuestionables

el mercado de productos responsables con el medioambiente 

-
tado a la credibilidad de los productos que sí son responsables, 

del vestuario se ha apropiado mucho de ésta técnica. De todas 

cadenas y marcas de moda la importancia de la sustentabilidad 
en el mercado y en su cadena de suministros; ejemplos de estas 
marcas son Uniqlo, The North Face, New Balance, Patagonia, y 

hecha en un sistema de circuito cerrado que asegura que casi 

 

“usar y botar” ha afectado mucho en términos medioambientales, 

vestuario adquirido anualmente acaba en vertederos de ropa. 

Investigaciones

Comprendiendo el 
mercado del vestuario

Recuperada de : www.vice.com



con uso desmedido de recursos naturales no renovables como 
materia prima sin pensar en la huella de carbono; parte de 
este proceso se asocia a los talleres maquiladores a los que 

asiáticos, en donde el trabajo bordea la esclavitud; según cifras 

 
En términos de tallaje el fast fashion ha incorporado una 

que consiste en etiquetar tallas más pequeñas en prendas que 
en realidad corresponden a una tallaje mayor, sistema que 

-
taje que está directamente relacionado con los cánones que 
se promueven hoy en día.

En cuanto al espacio de venta, se ha comprendido por parte 

a implementar técnicas de marketing sensorial, que además 

las marcas de retail deben poner cuidado en sus tiendas para 

de la marca al cliente. En lo que más se habrían centrado las 
marcas en la actualidad es en el área del entorno, en las cuales 
las luces, la música y los olores son estudiados para lograr un 

ha estado tratando de convencer a los retailers de usar ilusiones 

Otros elementos cuestionables son el uso indiscriminado de 

cancerígenas para la piel.

Recuperada de: archivo-es.greenpeace.org



Investigaciones

Desperdicios textiles
-

sivamente en las últimas décadas. Actualmente va superando 

-

a las tendencias combinadas con los bajos precios, los consu-
midores compran más impulsivamente, y es así como también 
dejan de usar este vestuario barato debido a la baja calidad de 

único  o simplemente debido a las nuevas tendencias de la moda. 

-

que genera un desapego con la misma y posibilidad de que las 
dejen en desuso más rápido.

En chile podemos ver un alto nivel de vestuario en desuso que 
ha sido arrojado a un vertedero clandestino ubicado en varias 

Hospicio se ha transformado en una nueva problemática que 

esta comuna de Tarapacá.
Aparentemente, importadores que operan bajo el régimen 
de la Zona Franca estarían usando el desierto para eliminar la 

muchas veces quemada de manera escondida en los sectores 

problématico y contaminante tanto para el medioambiente 
como para las poblaciones aledañas. Chile textil

vestuario ha sido inversamente proporcional, es decir que 
cuando una crece, la otra disminuye y no se ha podido llegar 

Recuperada de: diarioelnortino.cl



-

los precios son bajos y además poseen facilidades de compra, 

cultura de mall ha incentivado a que el chileno compre más en 
el retail y multitienda, entendiéndose que en chile, los centros 
comerciales son espacios completamente diferentes al resto 

cotidianas. Así se transforma el hecho de comprar fast fashion 

Recuperada de: images-mega.mdstrm.com



Diseño de autor Chileno

que supone un proceso creativo con un alto componente de 

tanto al desarrollo productivo como a la imagen de un país. La 

fecha, en la que se muestran cifras relacionadas a su capacidad 

Recuperada de: http://static.t13.cl/

de la cultura y las artes, la cual entrega una serie de medidas 
direccionadas al diseño en general, pero no particularmente 

diseño y también la necesidad de plantear una estética local 

el hecho de que en muchos casos el diseño de autor incorpore 

incluso en categoría de bienes de lujo.

Investigaciones
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Activismos
Se ha desarrollado un activismo en modelos alternativos frente 
a las prácticas del fast fashion: 
Uno de ellos es el Slow Fashion, en el cual se resaltan los valo-

minuciosa al diseño, la manufactura y propone un usuario con 
una actitud más racional en la compra. El Ecofashion destaca 
el aspecto amigable con el medioambiente, trabajando con 

-
nantes químicos o sales metálicas. La moda ética se enfoca en 
satisfacer y promover un consumidor responsable que quiera 

Recuperada de: verkami.com
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vestuario, la cual dice que es nueva, pues antiguamente - años 

o bien traspasada a otros miembros de la familia; reciclada en 
paños de aseo del hogar, etc. Es la vida de esa época que permite 

que hemos perdido hoy en día con el ingreso del fast fashion 
dentro del sistema.

Vuelta a lo lento
La sociedad actual se mueve cada día con menos tiempo. Según 

online; de esta manera los consumidores no deben moverse 
de sus tareas cotidianas para comprar.

al deseo de tener más tiempo para las cosas valiosas de la vida, 

postmoderna o que se promueva una vida aislada del resto 

-

conciencia de sustentabilidad y que al comprar en tiendas en las 
que se promueve el fast fashion, sienten una disconformidad 

relacionado a una de las macrotendencias que está cada día 

Investigaciones

Recuperada de: asundominguez.com





Antes de hablar sobre cuán importante y de qué manera 
contribuye el proyecto, cabe destacar la diferencia entre los 
conceptos de upcycling y recycling: Según Ali, Khairuddin y 

totalmente nueva a los materiales de deshecho y contribuyen 
ambos al bienestar medioambiental, pero la deferencia impor-
tante es que para reciclar –recycling- se necesita transformar 
el material original en otra cosa nueva usando mucha energía, 
a diferencia del upcycling, que no necesita energía, sino una 
gran capacidad de originalidad y diseño para poder transformar 
un material y darle un nuevo uso manteniendo sus cualidades 

-

para generar nuevas prendas; en este caso se habla de reci-
claje pues se requiere un trabajo importante de energía para 

alto trabajo industrial de por medio. En el caso del upcycling 
un ejemplo muy sencillo es simplemente “hacer ropa con ropa”, 
de esta manera mantenemos la cualidad de la prenda anterior 

para darle un nuevo ciclo en una nueva prenda.
 

La relevancia de mi proyecto entonces, radica en que estoy 
buscando la manera menos contaminante de darle una nueva 

de alguna manera poder replicar muchas veces los mismos 
diseños y estar en constante movimiento para así contribuir 
al medioambiente persistentemente.

Lo anterior de la mano de una marca de diseño de autor, de 

RELEVANCIA
del proyecto
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EL PROYECTO



Formulación del proyecto

QUÉ
Marca de diseño de autor que propone 

a través de un catálogo promoviendo 
alargar la vida de prendas valiosas a 

POR QUÉ

consumidores conscientes que buscan 
opciones sustentables en el área del 
diseño de vestuario.

PARA QUÉ
-

necesidad actual y fomentando el diseño 



El proyecto

Los siguientes objetivos quedan planteados en base al diseño 
especulativo

los lenguajes del retail y el mercado tradicional, por lo tanto no 

se está diseñando para un futuro incierto con una predominancia 
importante del fast fashion en la vida cotidiana actual.

Contemporaneizar prendas consideradas 
no vigentes.

I.O.V.:
rediseñada por parte del cliente.

Disminuir los desechos textiles usando 
materialidades existentes.

I.O.V.:
rediseñada por parte del cliente.

Fomentar concepto de la moda lenta a través 
de una experiencia de compra personalizada.

I.O.V.: -

Impactar en los consumidores para lograr 
generar una marca activista que provoque 
un cambio.

I.O.V.: 

Objetivos especí�cos y sus 
correspondientes ndicadores 
objetivamente veri�cables



Mani�esto de marca

1 7

2 8

9
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3

4

5

6

La marca se compromete como 
eje central a girar en torno a una 
perspectiva de diseño ético y 
sostenible.

Los insumos para la marca serán en 

prendas base, de no ser así, se buscarán 

fomentar la industria local.

Buscar interdisciplinariedad que 
transite entre la sostenibilidad 
medioambiental y el rescate de una 

Las terminaciones interiores de las 
prendas en el caso de que se sometan 

caso de una chaqueta, estarán “forradas” 
en su interior con el mismo diseño del 
derecho de la prenda, de manera que el 
diseño total sea reversible y tenga una 
doble funcionalidad que se traduce en 
un doble uso de la prenda.

Al trabajar con material en desuso, se 
comprende que también la marca debe 
hacerse cargo de sus propios residuos, los 

y en estudio para una futura etapa del 
diseño de la marca.

Regirse siempre bajo las leyes del comercio 
justo con los trabajadores de la marca.

Todas las prendas confeccionadas 
por la marca son únicas en cuanto a 
telas y sus posibles combinaciones.

se buscará iniciar un activismo y 
rol social de manera que la marca 
fomente al surgimiento de más 
marcas de diseño de autor relativas 

Se buscará promover una estética 

tendencias formales del momento 
pero con un sello único y original.

por lo tanto todo será creado a partir 
de prendas en desuso.

Brand Statement
 
Diseño de autor de indumentaria a partir de upcycling, creado 

de vida progresivamente sustentable en una época de urgentes 
cambios medioambientales.



El proyecto

Elementos clave

La marca trabajará con los siguientes ele-

su funcionamiento:

Catálogo de desarrollo técnico de los 
diseños

Lookbook que funcionará como mues-
trario de diseños disponibles para los clientes: 

Web  para pedir cita en la modalidad 

El primero enfocado en los diseños de la 
tienda y el segundo enfocado en los dise-

de Kyosei se buscará que puedan trabajar 

con la diseñadora para aclarar todo. 

La marca buscará métodos de publicidad 
digitales pues comprende la importancia 
de este medio en la sociedad; también 
porque es una alternativa amigable con el 
medioambiente.

Stock de prendas dirigidas a crear 
diseños para vender en tienda. La marca va 
a adquirir vestuario usado a través de diver-

diseñadora o alguien a cargo que entienda 
las necesidades de estructura y calidades 
de las telas.

También Kyosei estará abierto a recibir 

tienda, demostrando un trabajo activo en 
la marca.
Siempre considerando que en lo posible que 

Realizadoresde confección

Difusión

Julio 2019, Santiago de Chile



Funcionamiento de Kyosei  

Agendar cita

E l  c l i e n t e  d e b e rá 
concertar una cita 
según disponibiidad a 
través de la página web 
de Kyosei.

Diseño extra

c l i e n t e ,  o  b i e n  l a 
tipología de la prenda 
aportada se alejan de 

que propone la marca, 
el diseñador puede 

cliente debe asumir.

Llevar prenda

El cliente debe llevar 
a la cita concertada 
la prenda que desea 
transformar.

Confección

-
te y tomar sus medidas, 
el diseño se envía a con-

Posterior a esto el clien-
te queda citado para la 
fecha de entrega. De 
requerirse necesario, se 
podrá hacer un solo ajus-

con una prueba durante 

Cocreación

E n  c o n j u n t o  c o n  l a 
diseñadora se escoge 
un diseño pertinente 
de manera codiseñada 
para la prenda aportada 
a partir del lookbook de 

se transformará la prenda 
y con qué otras prendas 
se puede conjugar que 

la marca.

habilitado, donde la diseñadora pueda mostrar el catálogo 
de diseños al cliente en una cita concertada previamente, la 

cliente queda disconforme con la prenda, se le devolverá un 
porcentaje del dinero que fue pagado en su totalidad en la 
primera cita, junto con la prenda transformada.

1. Modalidad Personalizada
 

Julio 2019, Santiago de Chile



La marca trabajará con un stock propio de prendas usadas para 
crear diseños que estarán disponibles para compra en tienda.  
Estos diseños en tiendas están basados en el catálogo, el cual 

De esta manera la marca tendrá un ingreso constante y el cliente 
podrá comprar vestuario de upcycling de la marca siempre y 
de inmediato.  
 

El proyecto

Escoger  

Se escoge un 
diseñodel catálogo 

Stock

Se revisa el stock 
para seleccionar 
prendas base 
adecuadas.

Envío

Se envía a 
confeccionar

Realizadores

Encargados de 

seguir los pasos del 
manual

Control

La diseñadora deve 
ejecutar un control 
de calidad y diseño

Tienda

El diseño 
terminado 
se traslada a 
tienda para 
puesta en 
venta. 

2. Modalidad tienda





ESTADO
del arte



Antecedentes

12NA

instalaron el centro de operaciones de 
su marca. A partir de prendas de segunda 

prendas deconstruidas por medio de 

replicar muchos diseños. 

Y.a.n.g

yang, de Francisca Gajardo. Orientada 

través de prendas recuperadas en ferias 
de alto hospicio, yang crea nuevos diseños 
de upcycling con una estética personal 

 Juana díaz - JD
Ofrece ropa para mujeres y genderless, 

-
das son versátiles y destacan el carácter 
de los usuarios. Diseños atemporales con 

principios del comercio justo. 

-
dora también ofrece servicios de diseño 
y asesorías de vestuario. 



Referentes

Jean&tonic

de compra vía online. El cliente puede 
seleccionar tipologías de estructura, 
colores, telas, etc; todo lo necesario para 
crear un jeans de su agrado. 
Kyosei se inspira de Jean&Tonic en cuanto 

de su plataforma online. 

Junky styling
Unas de las pioneras en el upcycling, 
Annika Sanders y Kerry Seager quienes 

a partir de ropa en desuso en Inglaterra. 

algunos de sus diseños a nivel estructural 
y entregan herramientas para replicarlos.

Maison Margiela
Anteriormente llamada Maison Martin 
Margiela, es una casa de moda de lujo 
francesa con sede en París y fundada 

Margiela. Es un referente por su increíble  

inimaginables; al igual que con el upcycling, 
se debe ser muy creativo para hacer las 

Estado del arte





Insatisfacción
El tipo de cliente al cual se enfoca la marca busca comprar 

sean de su completo agrado tanto a nivel estético como 

Obsolescencia 
El vestuario ofrecido por el fastfashion está fabricado para 
no perdudar.

Fomento al desecho

fomenta el fast fashion y sus 
desperdicios.

Bajo apoyo 

Contexto de residuos

Contaminación e Inconsciencia ambiental del fast fashion

ÁMBITO DE INTERVENCIÓN
del proyecto

Desencadenantes motivantes 
contextuales que dan apertura 
al proyecto:





USUARIO



Indagación en el tipo de usuario: Encuestas

se obtiene el siguiente resultado:

65%
de las veces tratan de comprar en tiendas pequeñas de 
Instagram, Facebook, ropa usada, ferias, tiendas pequeñas 
evadiendo el retail.

50%
asegura que haberse informado o conocer someramente los 

37%
Sí conoce alguna técnica o estrategia de venta cuestionable en 
el mercado del retail de vestuario.

68,1%
no está satisfecho con lo que el retail en chile les ofrece.

 
Conclusión

etario de la encuesta que sí se han alejado de comprar en el 

del retail, afectando directamente a algunos consumidores 
sintiéndose insatisfechos.

1. “Elecciones al comprar tu ropa”



2. “¿Qué sabes sobre el diseño de autor?” 

Se busca entender el estado de conocimiento hacia el diseño 
de autor por parte de un grupo de chilenos, dentro de edades 

 
De los encuestados,

78,7% reconoce que sí sabe o tiene una idea sobre lo 
que es el diseño de autor en el área del vestuario.

65,4% asegura que le gusta mucho la idea de vestir 
con diseños únicos.

85,7% 
de comprar en lugares que promuevan sustentabilidad y se 

 

Dentro de lo que más gusta en el diseño de autor, la originalidad 

Usuario

Conclusión

autor y aseguran en geberal que sí les gustaría vestir con algo 
único y que promueva sustentabilidad, es por esto que les 

Fig. 1: Lo que más gusta en el diseño de autor
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3. “Ropa antigua” 

a la ropa que tienen considerada “antigua”: 

97,1%  reconce que sí tiene ropa heredada o comprada 
en ropa usada

81,4% reconoce que muchas de esas prendas que tiene 
son por su valor objetual.

71% asegura que de las prendas que posee desuso, es 
porque están pasadas de moda.

52,9%

78,6%
han roto en alguna parte.

66,7% ha pensado en hacer algo nuevo con las prendas 
rotas.

medioambiente en general en sus vidas, como andar en bicileta, 

Fig. 2: Postura con respecto a los desechos textiles de la industria

Indiferente

Conclusión

y en variados casos si se plantea la posibilidad de hacer algo 

tiene algún tipo de interés consciente con el medioambiente. 



de ingreso, profesional artístico-humanista, interesado por el 
medioambiente y el bienestar del ser humano. Promueve una 
vida consciente y saludable en algún aspecto, y comprende 
que el sistema actual se aleja del bienestar humano. Suele ser 

imagen personal y busca alternativas al retail para comprar su 
vestuario.Está consciente de las prácticas del fast fashion y las 

Usuario

Fig. 2: Postura con respecto a los desechos textiles de la industria

De�nición de usuario -  Index



Entrevista a Posible Clienta

Francisca, 29.
Recursos humanos, Tarot.



de esta chaqueta negra con blanco que pertenecía a su tía que 

encuentra muy “estrafalaria”, pero que la conserva pues tiene la 

La idea de una marca que transforme vestuarios antiguos le 
parece muy interesante, sobre todo saber “qué saldría “ del 
nuevo diseño propuesto; la idea de darle un nuevo uso a la 
prenda también le parece buena, sobre todo si se va a adecuar 





PROCESO DE
diseño



Metodología para el desarrollo del diseño 
de prendas
 

La metodología de diseño empleada para desarrollar los diseños 
de la marca fue desarrollada desde un inicio de manera muy 

 
En una etapa inicial, se seleccionan prendas estándares según 

 

las caídas de las telas, el ajuste y corte deseado.

en sisas y mangas.

Prueba y error:

jugando con diferentes posiciones hasta lograr lo deseado. 

-
riores que fueran tipo chaqueta o abrigo, se comprende 
que el uso de este tipo de prenda implica que el interior 

esto. En este caso, se crean prendas reversibles, creando 
el mismo ensamble del derecho en el revés. Así la prenda 

además posee la doble funcionalidad.

2

3
4

5

1

Prendas Superiores



Proceso de diseño 

 

 





Armado de abrigo 

En el caso del siguiente abrigo reversible
siguiente material:

1 Abrigo de paño negro hasta el piso
1 Minifalda rosada
1 Minifalda celeste

Proceso de diseño 



Debido a que la anatomía de un cuerpo en la parte inferior 
es más compleja para lograr el ajuste deseado en una 

para cortar.

De esta forma se usa patronaje para lograr los ajustes de 

en algunos casos se usan delanteros de pantalones y con 
el molde se adecúan a la silueta deseada.

y luego se hilvana

Forros:
Debido a que las prendas inferiores no muestran su in-

en este caso no es reversible.
 

2
3

4
5

1

Prendas Inferiores

Prueba  nº 1



Caso especial : Enterizo corto

bottom, por lo tanto el trabajo fue por separado de las formas 

ensamblaron ambas partes para crear el diseño total. 
Prueba  nº 1

Proceso de diseño 



La Colección

 

-
poral, es decir que conjuga tipologías de diseños miscelaneos 
que podrían usarse tanto en invierno como verano. Toda la 

tipologías de escote, etc.
 

diseños, siempre se tuvo muy en cuenta que todos deberían 
pertenecer a una familia estética, por lo tanto se decide iniciar 

-

jugando con ajustes en mangas y cinturas para hacer un juego 
disonante con las siluetas anteriores. 
 
Luego de haber tenido todos los diseños pensados a nivel 
estructural, se inicia la búsqueda de prendas adecuadas para 

se comprende que no es posible tener una tela para la misma 

Inicialmente se decide que para lograr la unidad, iniciaría 
la búsqueda genérica de prendas con un estampado 

 
Luego se escoge una paleta de colores genérica con 

verde agua, blanco y negro. paleta
 

estampados variados e interesantes pero buscando la 

 

-

un juego con los botones en cada una de las prendas. 
 

cada diseño, es decir que en base a todo lo descrito 
-

2

3

4

5

1

Prueba de colores que respondan a la paleta.



Proceso de diseño 

 
En base al diseño previamente trabajado en la etapa de 

definitivas de las prendas seleccionadas y se hace la 

son reversibles.

6

7

verde agua y rosa pastel.

dorado brillante.



CHAQUETA LIGERA 
REVERSIBLE LADO A





CHAQUETA LIGERA 
REVERSIBLE LADO B





CHAQUETA AGUJERO 
REVERSIBLE LADO A





CHAQUETA AGUJERO 
REVERSIBLE LADO B





ABRIGO REVERSIBLE 
LADO ROSA
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ABRIGO REVERSIBLE 
LADO CELESTE





ENTERIZO CORTO
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CROP TOP
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BLUSA



69



SHORTS
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FALDA PANTALÓN





FALDA JARDINERA
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PANTALÓN
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-
dores de la marca puedan ejecutar las prendas y tengan mayor 

se realice adecuadamente. 

siempre varían en torno a su estructura. En términos técnicos, 
esto podría solucionarse con un patronaje para cada diseño 
con tallajes diversos, sin embargo esta idea no aprovecharía las 
partes de las prendas en su totalidad y se crearían residuos que 

Para el catálogo, se decide trabajar con tamaño carta vertical 
con tapa termolaminada y encuadernado simple cosido. 

Partiendo con un índice que detalla y distribuye los modelos 

Indice: 

Abrigo reversible

Blusa
Shorts

Falda jardinera

Luego, se distribuyen las imágenes objetivo en las páginas 

para llegar al diseño propuesto. 
En la página derecha se detalla punto por punto: 

Ensamblaje de las partes.

 Catálogo para desarrollo técnico de los diseños

CHAQUETA LIGERA 
AGUJERO 

A B

C D

Delantero Espalda

chaqueta agujero reversible, que se muestra en el catálogo de 
Kyosei de la siguiente forma:
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Proceso de diseño Descoser dos pares de pantalones de la siguiente 
forma, los llamaremos P1 y P2

Armar y ajustar el ensamblaje 

Coser y juntar las zonas de costado y mangas según lo 
señalado en el dibujo: 
Quitar presillas y todo lo que pueda hacer ruído.

Para hacerlo reversible, repetir el proceso y coser ambos 
lados (interior y exterior) enfrentados y con costuras 
escondidas, exceptuando las zonas demarcadas.

Una vez cosidos los costados, incorporar el 
elástico decorativo en la zona demarcada, el cual 
debe ir entre las dos capas, interna y externa:

A B

C D

x

Cerrar con costura invisible algunos bolsillos que 
incomoden Delantero Espalda



Lookbook

diseños disponibles de la marca en tienda, para el desarrollo de 

su prenda destinada a transformar a la tienda, podrá escoger 
un diseño pertinente a partir del lookbook y con asesoría de 

También el lookbook será de libre acceso para cualquier 
persona que vaya a la tienda o desee conocer el estilo de la 
marca vía internet.
En el lookbook se decide trabajar en un formato doble carta 
vertical tipo libro con un encuadernado simple cosido y tapa 

En todas las páginas derechas se ubicarán las imágenes de 
cuerpo completo. 

o plano medio de la modelo. 
Las prendas irán continuas una trás otra según el orden 
propuesto en el catálogo.

CHAQUETA LIGERA 
AGUJERO 

Muestra de página interior del lookbook



Proceso de diseño 

Look Book

Portada lookbook



Naming

la palabra SIMBIOSIS desde el español al japonés. Kyosei es la 

1. f. Biol. Asociación de individuos animales o vegetales de 
diferentes especies, sobre todo si los simbiontes sacan provecho 
de la vida en común.

entendiendo que un vestuario hecho a partir de upcycling es 

que sacan provecho de su ensamble.  

orientales se ha apropiado de culturas occidentales. Este es el 
caso por ejemplo de la sub-cultura de origen japonés llamada 

japonesas con la aristocracia occidental de siglos pasados, 



Proceso de diseño 

Es de esta forma que el mundo contemporáneo rompe cada 
día más sus limitantes y se inserta progresivamente en una 

El nombre de la marca propuesta se toma de este mundo 
contemporáneo ilimitado, y se auto adjudica la licencia de 
inspirarse racionalmente en una cultura oriental apropiándose 

dan apertura a proyecto.



Logo

manera. 
KYOSEI
KYOSEI

X

Y

Y

Y

Y

2X

Primeras propuestas de 
logo realizadas 



Proceso de diseño 

#C99489

#B3DAC4

de la siguiente paleta: 

Proporción del logo y área de 
protección de 3x

Logo �nal en su s versiones 
blanco y negro.

x

3x

quitando serifas, cuidando los espacios entre las letras y 
los grosores.



 

En cuanto al packaging, de acuerdo a la nueva ley de bolsas, 

proveniente de las “telas del futuro”, de la diseñadora JD. 

De acuerdo con la ideología de marca, la idea de tener un Pac-
kaging propiamente tal resulta un poco dudosa debido a que es 

Es por esto que se Kyosei instaurará una modalidad dentro del 

Referente telas del futuro JD

enfrentadas y unidas, de uniones sencillas y a la vista. 
Fácil armado.

 Packaging 



Referente telas del futuro JD

Proceso de diseño 

Etiquetas

En cuanto al etiquetado, se decide hacer una etiqueta de 

talla, lugar de manufactura y logo de marca.

Se decide que no se harán etiquetas de papel colgadas a la ropa 
por un tema netamente relacionado a la ideología de la marca 
de no generar más desperdicios. 

INDUMENTARIA EN SIMBIOSIS

Hecho en Chile

Talla Única

70% Algodón
30% Poliester

INDUMENTARIA EN SIMBIOSIS

Hecho en Chile

Talla Única

70% Algodón
30% Poliester



Styling y Sesión de fotos

Para lograr un estilismo adecuado que acompañara tanto la 

neutros en color, pero que acompañan la silueta conceptual 
que se propone. 

unidad y coherencia. 
Acompañados con pantalones de corte recto y a la cintura en 

diversas entregando unidad. 

mocasín negro con terraplén, que entrega un aire más oriental. 
Este fue conjugado con un par de bototos negros marmolados, 
para contrapesar la suavidad del mocasín.  

Se usaron calcetines de malla color blanco, rosado pastel y negro.



Make - up

Para el maquillaje se decide hacer algo con un concepto edi-

lo tanto se quiso incorporar esto en el maquillaje y las cejas se 
maquillaron con este color. El resto del maquillaje es sencillo, 
con un poco de profundidad en los ojos usando color negro. 
Los labios se maquillaron de color natural.

Hair style

-

Fotografía

Para la fotografía se decide hacer tres fotos por prenda, es 
decir, una que capturara el look completo; otra que capturara 
un plano medio de la modelo, escogiendo un ángulo en el que 

de detalle de la prenda. 

es de esta forma como se logra plasmar sin ruidos, el concepto 
de marca a nivel estético. Además, las fotos están consideradas 

en el fondo para poder apreciar mejor la prenda y su estilismo. 

Francisco Finat.

Proceso de diseño 
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Página web

la marca, poder ver el lookbook online y además que por medio 
de la misma se puedan solicitar horas par el formato de diseño 

http://kyosei.cl/

Colección 2019

Lookbook
About

Agenda tu hora

Instagram Facebook 

http://kyosei.cl/

Colección 2019
Lookbook

Instagram Facebook 

con los horarios disponibles. Todas las horas quedarán siempre 

página a través de un smart phone.



Proceso de diseño 

http://kyosei.cl/

Colección 2019

Agosto 2019

Instagram Facebook 

Pide tu hora

http://kyosei.cl/

Colección 2019

Introduce tus datos

Nombre y apellido*

Correo electrónico*

Teléfono de contacto*

Pide tu hora

Seleccionaste martes 6 de Agosto 2019

No olvides traer tu  prenda

Instagram Facebook 

Enviar

1º Seleccionar la hora





 DISTINTIVO
de Kyosei

Sus ventajas

1

2

3

4

5

Diseños únicos siempre.

prenda con vínculo emocional.

más dinámico y contemporáneo.

Activismo medioambiental 

ntemporáneo.

Fomenta y contribuye al diseño 
de autor nacional.

Distintivo  
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IMPLEMENTACIÓN
de la propuesta



Modelo o plan de negocios

Business model canvas
Proyecto: Kyosei

Versión actualizada al 30 Julio 2019
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Estrategia de difusión

será por vías digitales para no contaminar. La marca tendrá una 
cuenta de Instagram y de Facebook. 

Instagram Facebook

1,2 mill.1500 1500

Implementación de la propuesta  

-
munity manager que pueda manager las redes sociales y pueda 



 Precios

venta que tendrían dos prendas en particular. Estos valores 

Desarrollo valores estimativos
Ejemplo para una prenda: Abrigo reversible



Desarrollo valores estimativos
Ejemplo para una prenda: Falda jardinera

 Fondos concursables

-



Proyecciones

industriales e insumos y poder instalar un taller incorporado en 
-

posible el tipo de cliente objetivo. Lo anterior, con la ayuda 

lookbooks abriéndose a la posibilidad de crear diseños para 

y de gran calidad.

metropolitana y del país.

waste siempre, y poder insertar todo el funcionamiento de marca 
en un sistema de economía circular lo más consciente posible. 

Llegar a ser una marca reconocida a nivel nacional, latinoame-







CONCLUSIÓN

actual en la que vivimos; sociedad con necesidades de cambios 
reales y que apuntan a crear nuevas soluciones sustentables. 

inmensidad de cosas que se irán viendo y desarrollando en el 
camino a medida que se comience a implementar, también por 
su cualidad de  proyecto tipo emprendimiento que además se 
desprende de las matrices tradicionales para dar apertura a 

guiar todos nuestros proyectos de diseño hacia una vía susten-

siempre, y direccionada a una uniculturalidad y un mundo que 

Personalmente me gustaría destacar la importancia del en-
foque integral que me ha entregado la Universidad; enfoque 
que me ha permitido desarrollar en diversas áreas del diseño, 
pudiendo encontrar así lo que realmente me satisface tanto a 
nivel mental como del alma. 
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ANEXOS



1. ¿Tienes prendas en desuso?

mi closet de temporada mucha ropa de verano la di de 
baja porque no la había usado nada, más encima como me 
cambié de casa ya no tengo tanto espacio para guardar la 
ropa, me quedé con lo justo y lo necesario.

2. ¿Por qué motivo están en desuso?

que tienen. No sé po, tengo un chaleco que era de mi abuela 

le tenía a ella más que por otra cosa. 
Igual hay cosas que guardo porque me costaron caras o 
porque pienso que algún día van a volver estar de moda... 

pero las tengo ahí guardadas.

3. ¿Has donado ropa?

ropa en la universidad de mi hermana así que fue como la 

estaban buenas como para botarlas a la basura.

4. Por qué has donado?
Dono ropa porque me da cargo de conciencia tirarla a la 

5. ¿Tienes alguna prenda que se pueda 
considerar especial y que te gustaría 
intervenir?
Emmm... Tengo una chaqueta con un estampado, es 

intervendría no se haciéndole algo para que quede más de 
mi estilo o para que pasara mas desapercibida.

6. ¿Por qué es especial?
Es especial porque era de una tía que vivía en Estados 

bien pero la cosa es que nunca he sabido cuándo usarla.

Entrevista a Francisca



7. ¿Sabes cómo intervenirla tu misma?
Noo, ni idea, no tengo idea de coser, me encantaría saber 

pero no tengo ni máquina.

8. ¿De qué manera te gustaría 
intervenirla?

No sé, es que me gusta el estampado que tiene pero 

volá le pondría cosas de esa chaqueta a otra, no se po como 
los bolsillos o otros detalles.
O me haría una polera con esa tela que es linda, eso sería 

choro igual y lo usaría.

9.¿Qué opinas de una marca tipo 
servicio que te proponga una 
transformación de esta prenda?
Sí... sería interesante para darle un uso a esa chaqueta que 
tengo ahí tirarda. Sería bacan ver que saldría... Aparte lo 
que salga estaría hecho a mi medida y a mi gusto. En verdad 

que se me ha roto o cosas que ya encuentro feas les podría 

dar una segunda oportunidad.

10. ¿Qué opinas de hacer ropa con 
ropa, es decir upcycling?
Es buena la idea porque te da la oportunidad de reciclar 

hacerlo. Por ejemplo a mí se me han roto jeans pero los 
termino botando porque ni idea a quién le podría servir un 
jeans roto, la cosa es que no hay puntos para desechar ropa 
al menos acá en Santiago que sean conocidos.

lo que yo tengo entendido fabricar ropa es un proceso que 

contamina mucho... Usando ropa que ya está hecha para 
hacer más ropa debería ser un proceso limpio que no daña y 

es un desecho hoy en día.




