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MOTIVACION

personal

Enunanecesidad personal dellevar unavida méas sana, tantoa
nivel alimenticio como aquello que se traduce en el medioam-
biente, me he decidido a crear mi proyecto en una direccién
que tenga relacién con la sustentabilidad, en este caso por
medio del upcycling. Reciclaje y upcycling son formas que
actualmente me hacen mucho sentido vy las siento realmente
como Unica opcién viable.

Por otro lado siempre he sentido una atraccién a la cultura
japonesa en cuanto a su forma de abordar la vida, la manera
limpiaenquelohacenycomo esto se traduce a sus vestuarios
y siluetas. También una profunda admiraciéon adisefiadores de
éstacultura,comoloson Issey Miyake y Rei Kawakubo. Kimono
como una inspiracion formal para el desarrollo del proyecto.



INTRODUCCION

Nuevas medidas para nuevas necesidades

La estructura del mercado del fast fashion aplicado al retail,
especificamente en el &rea de vestuario ha desarrollado un
modelo de venta que lograllegar amuchas personas. Por medio
de precios econémicos, logran que su vestuario sea asequible
dentrode unrango muy amplio de presupuestos. Para penetrar
aun mas en la poblacion y lograr permanecer en ella, utilizan
estrategias de venta que estan fundamentadas en cdnones de
belleza, rapidez, moday tendencias, logrando satisfacer con sus
productos auna gran parte de la poblacion en Chile y el mundo.

Muchas de estas estrategias que no aportan ni a la sociedad
ni al medio ambiente resultan importantes para un grupo en
especifico de personas jovenes a la hora de tomar la decision
de comprar. Este grupo, ubicado principalmente en los adultos
jovenes, efectivamente siseinteresan por el vestuarioy lo hacen
parte de su identidad, pero no se encuentran satisfechos con
la mirada que propone el retail y fast fashion, mostrandose
activistas frente a estos temas y rechazando sus practicas a
través de unarenuncia progresiva a comprar en estas tiendas;
en el caso de Chile, esto se traduce en gran medida a la eva-
sién de compra en casas comerciales tipo multitienda y retail
especializado. Las alternativas actuales que existen entonces
se reducen acomprar enropa usadaensus variadas formas de
venta, pequenas boutiques de diseno independiente o marcas
de disefo de autor.

Naturalmente, laindustria de la moda hacomenzado a hacerse
cargode suresponsabilidad medioambiental y social, pero quizas
enun momento tardio, lo que generaen este grupo descontento
y preocupacion (Blanquart, De Brito y Carbone 2008). Por
otro lado, nuestra sociedad actual se encuentra cada dia mas
répiday con menos tiempo; estamos en constante blsqueda
de agilizar procesos, perdiendo de esta forma la riqueza de
las relaciones interpersonales y los procesos personalizados,
entre otros (Parkins 2004). El fast fashion en la industria ha
contribuido mucho en este sentido, pues ha confeccionado
y democratizado tanto el vestuario, que existe mucho de lo
mismoy sinidentidad, por lotantoyano se reparanniarreglan
las prendas, sino que se desechany se adquieren otras nuevas,
y asi sucesivamente.

Es este el momento en que nos vemos frente a una cantidad
de desechos textiles que hoy en dia es alarmante, por lo tanto
existe una necesidad real de hacer algo al respecto; basta con
ver lainmensidad de montanas de textiles y ropaen el vertedero
de Alto Hospicio.

Otro tipo de prendas en desuso son aquellas que quedan
estancadas en casa, es decir que por alglin motivo no se les da
uso, pero tampoco se deshacen de ellas, pues en muchos casos
existen vinculos emocionales con las mismas, como por ejemplo
prendas heredadas, prendas antiguas con telas excepcionales,
disenos particulares y situaciones por el estilo.

Mi oportunidad de disefio nace cuando conjugo estas dos
situaciones de vestuario denominado “estancado”. La primera
me estd definiendo que debo reutilizar vestuarios en desuso en
general,y que lo més viable como disefiadora con enfoque textil
es hacerlo enformade unatransformaciony transmutaciéon de
prendas antiguas en nuevas, mientras que la segunda me dice
que puedo volver aincorporar procesos de personalizacion a
travésde laincorporacion de prendas que mantienen unvinculo
emocional con el cliente, en los disefios y en una experiencia
de cocreacion, intentando llevar laindumentaria a un servicio
mas slow y personalizado, en oposicién al fast fashiony lavida
répida de hoy en dia.

Propongo una marca de disefio de autor que estandarice a
través de un catalogo, disefios provenientes de prendas anti-
guas y ensamblarlas de manera original, y que ademaés exista
la posibilidad de agregar prendas queridas y relacionadas
emocionalmente con el cliente para fomentar la moda lenta,
un servicio semi-personalizado y la cocreacion con la disefa-
dorade lamarca.
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INVESTIGACIONES






Comprendiendo el
mercado del vestuario

ElRetail es unanglicismo que en espariol significa “al por menor”
(Corral 2017). Segun Leyton (2013) representa a un sector
de la economia que engloba a todos los tipos de comercio
involucrados en la comercializacion masiva de productos
y/o servicios uniformes, a una cantidad elevada de clientes.
El término hace referencia a lo que en espanol podriamos
denominar como Comercio Minorista o Comercio Detallista.

El fast fashion es un sistema del cual gran parte del retail se
sirve; éste toma productos muy atractivos que capturan las
Ultimas tendencias del consumidor, disminuyendo al minimo
los tiempos de produccién para satisfacer la demanda espe-
culada (Cachon, Swinney 2011). Paralograrlo, existen grupos
especializados en las marcas dedicados a captar las tendencias
callejeras, llevandolas a una base de datos y generando un
nuevo stock que seglin Chan, Joy, Sherry, Venkateshy Wang
(2012), serian una nueva forma de aparente exclusividad
masiva contradictoria, pues una gran masa tendréa la misma
prenda pero de manera novedosay “anticipada’.

Un sistema fast fashion aplicado al retail se mueve como
minimo en dos componentes (Cachon, Swinney 2011): El
primero relativo alos plazos de entrega, los cuales deben ser
cortos tanto en produccion como distribucion, lo que permite
una relacion estrecha de la oferta con la incierta demanda
(técnica llamada “quick response” o respuesta rapida). El se-
gundo componente es relativo a los disefios, los cuales deben
ser altamente a la moday en tendencia, técnica denominada
como “enhanced design” o disefio mejorado. En resumen, se
buscan productos muy atractivos que capturen las Ultimas
tendencias del consumidor, disminuyendo al minimo los
tiempos de produccion para satisfacer lademanda especulada
(Cachon, Swinney 2011).

Investigaciones
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Estrategias cuestionables

Debido a la expansiéony el interés de los consumidores hacia
el mercado de productos responsables con el medioambiente
(Yunita 2007), empresas han comenzado a utilizar dentro de
sus publicidades informacion ecoldgica de sus productos conel
medioambiente, y araiz de esto, empresas se han aprovechado
vy han comenzado a enganar con falsos beneficios, utilizando
estaestrategia paraobtener mas consumidores (Delmas, Cuerel

2011).Seglin Delmasy Cuerel (2011), el greenwashing ha afec-
tadoalacredibilidad de los productos que sison responsables,
endonde se les cuestionay se les trata con sospecha. El mundo
delvestuario se ha apropiado mucho de éstatécnica. De todas
formas, Seglin Shen (2014) se reconoce por parte de grandes
cadenasy marcas de moda laimportancia de la sustentabilidad
enelmercadoy ensucadenade suministros; ejemplos de estas
marcas son Uniglo, The North Face, New Balance, Patagonia,y
H&M, que ha usado algoddn orgdnico por muchos anos, fibra
hecha en un sistema de circuito cerrado que asegura que casi
toda el agua se pueda reutilizar (Scaturro 2008).

Seglin Martinez (2012), la cultura de moda rapida que implica
“usary botar”haafectado mucho en términos medioambientales,
pues por ejemplo, se estima que en el Reino Unido, el 74% del
vestuario adquirido anualmente acaba en vertederos de ropa.
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-‘El fast fashion es insostenible” (Martinez 2012)-. En cuanto
a métodos de produccion, el retail/fast fashion ha trabajado
conusodesmedido de recursos naturales no renovables como
materia prima sin pensar en la huella de carbono; parte de
este proceso se asocia a los talleres maquiladores a los que
se delega la produccion, tema por el que muchas marcas no
conocen la proveniencia de sus productos (Cordenons, Verri
2016). Muchos de estos talleres se encuentran en paises
asiaticos, endonde el trabajo bordea la esclavitud; segun cifras
de la OIT, algunos trabajadores chinos ganan entre 12 a 18
centavos de ddélares por hora en malas condiciones laborales
(Martinez 2012). Ademés, producir tan lejos aumenta la huella
de trazabilidad de la prenda, lo que aumenta su impacto en el
medioambiente y por consiguiente dificulta el control de la
trazabilidad de su cadena de valor (Cordenons, Verri 2016).

En términos de tallaje el fast fashion ha incorporado una
técnica muy comun, llamada “vanity sizing” o tallaje vanidoso,
que consiste en etiquetar tallas mas pequefas en prendas que
en realidad corresponden a una tallaje mayor, sistema que
ayuda a vender mds pues existe una imagineria positiva del
cuerpo del cliente(a) con sigo mismo(a) (Aydinoglua, Krishna
2012). Estaestrategia afectariamas alas mujeres, que segiin
Aydinoglua y Krishna (2012), el 50% de las nifias y mujeres
jovenes reportan estar insatisfechas con sus cuerpos, porcen-
taje que estd directamente relacionado con los canones que
se promueven hoy en dia.

En cuanto al espacio de venta, se ha comprendido por parte
del retail que las personas al interiorizarse en una compraen
tienda,comienzan a “vivir” el espacio de compra, volviéndose muy
importante para el consumo; es por esto que se han comenzado
a implementar técnicas de marketing sensorial, que ademas
de comunicar, persuaden paracomprar (Corral 2017). Segiin
lo que Corral (2017) sefala, existen cuatro pilares en los que
las marcas de retail deben poner cuidado en sus tiendas para
influir positivamente al consumo del cliente (Martinez 2015)
: Entorno, empleados, experiencia de compra e informacién
de la marca al cliente. En lo que més se habrian centrado las
marcasen laactualidad esenel dreadelentorno,enlas cuales
las luces, lamusicay los olores son estudiados para lograr un
ambiente persuasivo y de confort (Corral 2017).

12

En cuanto a los espejos, existe una compafiia llamada “Skinny
Mirror” en California, que seglinla Periodista Hayley Peterson,
haestadotratandode convencer alos retailers de usar ilusiones
épticas en sus espejos para que adelgacen y asi vender mas
(Martinez 2015)(Peterson 2014). La periodista senala que
unreciente estudio en Suecia indica que de un universo de 86
compradores en una tienda de lenceria, el 54% de las ventas
fue lograda gracias ala incorporacion del skinny mirror en los
probadores (Peterson, 2014).

Otros elementos cuestionables son el uso indiscriminado de
toxinas enelciclo téxico del agua parafabricar répidoy a tiempo,
demostrado el estudio de Green Peace (2012), que afirma cémo
estos toxicos afectan al ser humano y busca que las empresas
eliminen la toxicidad en sus prendas, que en algunos casos son
cancerigenas para la piel.

Recuperada de: archivo-es.greenpeace.org



Desperdicios textiles

La producciénde fibras anivel mundial ha aumentado progre-
sivamente en las Ultimas décadas. Actualmente va superando
los 64 millones de toneladas por afio. En general los tipos de
fibras mas contaminantes pertenecen a las siguientes catego-
rias: Vestuario, amoblado de hogar e industrial (Wang 2010).
La categoria mas influyente es la de vestuario, contribuyendo
aesto el sistema del fast fashion. Segiin Joung (2014), gracias
a las tendencias combinadas con los bajos precios, los consu-
midores compran mas impulsivamente, y es asi como también
dejan de usar este vestuario barato debido a la baja calidad de
los mismos, o bien porque la ropa se compro para un evento
Unico osimplemente debido alas nuevas tendencias de lamoda.

Seguin Joung (2014), el bajo valor de las prendas por consi-
guiente tiene directa relacion en su calidad, la cual es baja, lo
que genera un desapego con lamismay posibilidad de que las
dejen en desuso mas rapido.

En chile podemos ver un alto nivel de vestuario en desuso que
hasido arrojado a un vertedero clandestino ubicado envarias
hectareas de terreno en medio del desierto (Lobo 2018). La
proliferacion de basurales furtivos en el sector norte de Alto
Hospicio se ha transformado en una nueva problemética que
incide en la calidad de vida de los casi 120 mil habitantes de
esta comuna de Tarapaca.

Aparentemente, importadores que operan bajo el régimen
de la Zona Franca estarian usando el desierto para eliminar la
ropa usada que no es comercializada, que termina acopiaday
muchas veces quemada de manera escondida en los sectores
de Caleta Buenay Huantajaya. Esto segtin Lobo (2018) resulta
problématico y contaminante tanto para el medioambiente
como para las poblaciones aledafas.

Investigaciones

Recuperada de: diarioelnortino.cl

Chile textil

En Chile laindustria textil comienza a estructurarse alrededor
del 1860, y su relacion con la industria de la produccion de
vestuario ha sido inversamente proporcional, es decir que
cuando una crece, la otra disminuye y no se ha podido llegar
a un equilibrio (Montalva 2014). La década de los anos 60
simboliza “los aflos dorados” de la industria textil en chile, que
se extiende hasta dos momentos: 1973 con la expropiaciénde
las industrias durante el régimen militar y la crisis econdmica
del 1983 (Vistelacalle 2010); actualmente la industria esta casi
desaparecida (Montalva 2014).
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En cuanto al retail, Chile es uno de los paises mas influyentes
de latinoamérica (Echeverri2017),y los chilenos en el drea del
vestuario gastan hasta 30 mil pesos en promedio mensual (Me-
llado,2017).El dreade las denominadas “multitiendas” es lamas
influyente, obteniendo la mayor atencién de los chilenos pues
los precios son bajos y ademas poseen facilidades de compra,
como lo son las tarjetas de crédito, comenta Claudio Pizarro,
profesor del Centro de Estudios del Retail de la Universidad
de Chile. Segtin Salcedo y Stillerman (2010) la influencia de la
culturade mall haincentivado a que el chileno compre méas en
el retail y multitienda, entendiéndose que en chile, los centros
comerciales son espacios completamente diferentes al resto
de los habitats urbanos, siendo su mision el “rescatar” a los
ciudadanos del aburrimiento del fin de semanay de sus vidas
cotidianas. Asi se transforma el hecho de comprar fast fashion
en escape de entretencion.

Recuperada de: images-mega.mdstrm.com
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Diserio de autor Chileno

El concepto de “moda de autor” seglin Calvo (2016) se utiliza
para referirse a aquella expresion del disefio de indumentaria
que supone un proceso creativo con un alto componente de
innovaciony originalidad, que se manifiestaen unrelato propio,
cuyo resultado se expresa en una marca (homadnima o propia)
que constituye una unidad productiva econdmica que aporta
tanto al desarrollo productivo como a laimagen de un pais. La
asociacion matriz moda (2016) ha desarrollado una encuesta
paravisibilizar el estado de las marcas de autor chilenas hasta la
fecha, enlaque se muestran cifras relacionadas a su capacidad
de produccioén, uso de fondos, nivel de estudios, etc. Estiman
que lamuestraencuestadade 95 marcas corresponderiaamas
del 50% del universo de marcas de autor nacionales. Segun la
encuesta, el 58% de las marcas realiza 2 colecciones por afo,
representando un volumen de 300 prendas anuales o menos.
Un 51,6% utiliza proveedores nacionales, y sus falencias sonla
faltade variedad 48,9% vy su calidad 30,1% en mayor importancia
frente a otros problemas. EI 11,6% de los textiles que utilizan
son reutilizados. Desde el afio 2005 al 2014 seglin los registros
del Servicio de Impuestos Internos se pasé de 33 empresas a
101, registrando un crecimiento del 200% aproximadamente
(Matriz moda, 2016).

Investigaciones

Recuperada de: http://static.t13.cl/

En cuanto a la proteccién al disefio en chile refiere, existe la
politicade fomento al disefio, publicadael 2017 por el ministerio
de la culturay las artes, la cual entrega una serie de medidas
direccionadas al disefio en general, pero no particularmente
al drea de vestuario (Min. de la Culturay las artes 2017). En
este documento se reconoce que el retail ha desvalorizado al
disefio y también la necesidad de plantear una estética local
para poder darse aconocer y ser valorados en el extranjero. En
cuanto a precio, segiinel Min.de la Culturay las artes (2017),
el hecho de que en muchos casos el disefio de autor incorpore
técnicas de oficio tradicionales y a mano, hacen que el disefio
pueda alcanzar precios sustancialmente mayores, situandolo
incluso en categoria de bienes de Iujo.
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Activismos

Se hadesarrollado un activismo en modelos alternativos frente
a las practicas del fast fashion:

Unodeellos es el Slow Fashion, en el cual se resaltan los valo-
res de humanizacion como también el hecho de priorizar los
tiempos naturales para la produccion, junto con una mirada
minuciosa al disefo, la manufacturay propone un usuario con
una actitud mas racional en la compra. El Ecofashion destaca
el aspecto amigable con el medioambiente, trabajando con
materia prima con huella de carbono tolerable, sin fertilizantes
artificiales, tintes naturales o que reduzcan el uso de agluti-
nantes quimicos o sales metélicas. La moda ética se enfoca en
satisfacer y promover un consumidor responsable que quiera
conocer la huella de trazabilidad del producto.

El reciclaje y upcycling estan siempre cruzando estos tres
ejes y se manejan de acorde a sus necesidades (Cordenons,
Verri 2016).
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Vuelta a lo lento

La sociedad actual se mueve cada dfa con menos tiempo. Seglin
lafirmade economia PWC (2016) los retailers estan cerrando
enpromedio 15 tiendas diarias, debido al avance de lacompra
online; de esta manera los consumidores no deben moverse
de sus tareas cotidianas para comprar.

Existe ya desde algunos anos el movimiento “slow life” o vida
lenta, que segun Parkins (2004) es una forma de rechazar la
velocidad cultural ortodoxa, y resulta a partir de unarespuesta
aldeseo de tener mas tiempo para las cosas valiosas de lavida,
lo cual no quiere decir que sea una versién lenta de la vida
postmoderna o que se promueva una vida aislada del resto
de la rapidez de la vida.

Hoy en dia seglin Blanquart, De Brito y Carbone (2008) hay
unagran preocupacion por parte de consumidores haciacomo
se lleva a cabo la cadena de produccién de las tiendas de re-
tail. Influirfan en este cambio de pensamiento los escandalos
asociados a este tema por parte de ciertas marcas. Chan, Joy,
Sherry, Venkateshy Wang (2012) sefialan que este grupo tiene
concienciade sustentabilidad y que al comprar entiendas enlas
que se promueve el fast fashion, sienten una disconformidad
y esperan que la empresa de retail se haga cargo; fenémeno
relacionado a una de las macrotendencias que estd cada dia
aumentando, asociadas a un ciudadano mas ecoldgico (Yunita
2007).

Investigaciones

Recuperada de: asundominguez.com

Luz (2007) comentalaideade laobsolescencia programadaen
vestuario, la cual dice que es nueva, pues antiguamente - afios
60 hacia atras- la ropa era reparada, remendada o ajustada,
o bientraspasada a otros miembros de la familia; reciclada en
pafos de aseo delhogar, etc. Es lavida de esa época que permite
tener el tiempo de poder ajustar y personalizar las cosas; algo
que hemos perdido hoy en dia con el ingreso del fast fashion
dentro del sistema.
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RELEVANCIA
del proyecto

Antes de hablar sobre cuan importante y de qué manera
contribuye el proyecto, cabe destacar la diferencia entre los
conceptos de upcycling y recycling: Seguin Ali, Khairuddin y
Zainal Abidin (2013), el upcycling y recycling ofrecen unavida
totalmente nueva alos materiales de deshechoy contribuyen
ambos al bienestar medioambiental, pero la deferenciaimpor-
tante es que parareciclar -recycling- se necesita transformar
el material original en otra cosa nueva usando muchaenergfa,
a diferencia del upcycling, que no necesita energia, sino una
gran capacidad de originalidady disefio para poder transformar
unmaterialy darle un nuevo uso manteniendo sus cualidades
iniciales. Ejemplode estos en el &reatextil es la transformacion
de desechos textiles en traperos, fieltros aislantes y automo-
trices, rellenos de colchones, etcétera, o bien, en nuevas fibras
para generar nuevas prendas; en este caso se habla de reci-
claje pues se requiere un trabajo importante de energia para
la separacién de fibras, deshilachado en grandes toneladas y
alto trabajo industrial de por medio. En el caso del upcycling
un ejemplo muy sencillo es simplemente “hacer ropa conropa’,
de esta maneramantenemos la cualidad de laprenda anterior
(tela,botones, cierres) perolatransformamos inteligentemente
paradarle un nuevo ciclo en una nueva prenda.

La relevancia de mi proyecto entonces, radica en que estoy
buscando la manera menos contaminante de darle una nueva
vida a un textil que en este caso es una prenda en desuso, a
través de upcycling, intentando estandarizar disefos para
de alguna manera poder replicar muchas veces los mismos
disenos y estar en constante movimiento para asi contribuir
al medioambiente persistentemente.

Lo anterior de la mano de una marca de disefio de autor, de

manera que también exista una contribucion a este mercado
en Chile y fomento de su desarrollo.
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EL PROYECTO

21



Formulacion del proyecto

QUE

Marca de disefio de autor que propone
disefos de upcycling estandarizados
a través de un catalogo promoviendo
alargar la vida de prendas valiosas a
través de la cocreacion con el disefiador
y la personalizacion en el disefo.

22

POR QUE

Porque existe una gran cantidad de
desechos textiles y un nuevo grupo de
consumidores conscientes que buscan
opciones sustentables en el area del
disefio de vestuario.

PARA QUE

Contribuir a la reutilizacion de los des-
hechos textiles respondiendo a una
necesidad actualy fomentando el diseno
de autor Chileno sustentable.



Objetivos especificos y sus
correspondientes ndicadores
objetivamente verificables

Los siguientes objetivos quedan planteados en base al disefio
especulativo, pues la marca Kyosei es experimental y no busca
insertarse enunsistema de validacion estandarizado que sigue
los lenguajes del retail y el mercado tradicional, por lo tanto no
puede encasillarse en algo que sea “objetivamente verificable” si
se estadisefando paraunfuturoincierto conuna predominancia
importante del fast fashion en la vida cotidiana actual.

Kyosei busca un lenguaje propio tanto en la implementacion
como en el proceso de validacion, el cual se podra verificar
fehacientemente luego de la implementacién de la marca.

Contemporaneizar prendas consideradas
no vigentes.

1.0.V.: Prolongacion del uso en el tiempo de la prenda original
redisefada por parte del cliente.

Disminuir los desechos textiles usando
materialidades existentes.

1.0.V.: Prolongacion del uso en el tiempo de la prenda original
rediseflada por parte del cliente.

El proyecto

Fomentar concepto de la moda lenta a través
de una (’.1'/)(’/'/'('//(‘/'(/ de compra /)('/:\‘()//(///':.(/(/(/4
1.0.V.: Grado de satisfacciéon del cliente en cuanto a persona-

lizaciény servicio.

Impactar en los consumidores para lograr
generar una marca activista que provoque
un cambio.

I.0.V.: Reconocimiento de la marca a nivel nacional y aparicion
de nuevas marcas de upcycling en el disefio de autor Chileno.
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Brand Statement

Disefio de autor de indumentaria a partir de upcycling, creado
de manera sustentable y personalizada para un personas
innovadorasy conscientes en Chile y el mundo, que se interesen
en latransmutacién de vestuarios no vigentes y en una forma
devida progresivamente sustentable en unaépocade urgentes

cambios medioambientales.

Manifiesto de marca

1
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La marca se compromete como
eje central a girar en torno a una
perspectiva de disefio ético y
sostenible.

Buscar interdisciplinariedad que
transite entre la sostenibilidad
medioambiental y el rescate de una
vida més “slow” y personalizada.

Todas las prendas confeccionadas
por lamarcason Unicasencuantoa
telasy sus posibles combinaciones.

Como marca de disefio de autor
se buscard iniciar un activismo y
rol social de manera que la marca
fomente al surgimiento de més
marcas de disefio de autor relativas
alareutilizacion.

Se buscard promover una estética
exclusiva siguiendo algunas
tendencias formales del momento
pero con un sello Unicoy original.

Ningundisefio usara telanueva extra,
por lotantotodo seré creado a partir
de prendas en desuso.

10

Los insumos para la marca seran en
lo posible también reutilizados de las
prendas base, de no ser asi, se buscaran
proveedores de fabricacion nacional para
fomentar la industria local.

Las terminaciones interiores de las
prendas en el caso de que se sometan
a exposicion visual evidente como es el
casode unachaqueta, estaran “forradas”
en su interior con el mismo disefio del
derecho de la prenda, de manera que el
diseno total sea reversible y tenga una
doble funcionalidad que se traduce en
un doble uso de la prenda.

Al trabajar con material en desuso, se
comprende que también la marca debe
hacerse cargo de sus propios residuos, los
cuales estan en completa consideracion
y en estudio para una futura etapa del
disefio de la marca.

Regirse siempre bajolas leyes del comercio
justo con los trabajadores de la marca.



Flementos clave

La marca trabajara con los siguientes ele-
mentos clave para el desarrollo 6ptimo de

su funcionamiento:

( V(//(f/()g‘() de desarrollo técnico de los
disenos

/,()()/Z\‘/)()()/Z\‘ que funcionard como mues-
trariode disefos disponibles para los clientes:
Suvisualizaciénestipolibro, de manera que
solo se visualiza entienday via online.

Stock de prendas dirigidas acrear
disenos paravender entienda. Lamarcava
aadquirir vestuario usado através de diver-
sas maneras. Enprimer lugar una seleccion
cuidadosa en ropa usada, realizada por la
disenadora o alguien a cargo que entienda
las necesidades de estructura y calidades
de las telas.

Buscaraun proveedor de ropausada Chileno
como alianza clave.

También Kyosei estara abierto a recibir
vestuarios con un punto de recoleccion en
tienda, demostrando un trabajo activo en
lamarca.

Siempre considerando que enlo posible que
elvestuario a utilizar hayasidousadoenchile.

El proyecto

2! (’/) para pedir cita en la modalidad
personalizada.

Realizadoresde confeccion
El primero enfocado en los disefios de la
tienda y el segundo enfocado en los dise-
Aos personalizados. En una primera etapa
de Kyosei se buscara que puedan trabajar
desde sus casas con supervision constante
através de fotosy una conversacion previa
con la disefiadora para aclarar todo.

Difusion

La marca buscard métodos de publicidad
digitales pues comprende la importancia
de este medio en la sociedad; también
porgue es una alternativa amigable con el
medioambiente.
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Funcionamiento de Kyosei

1. Modalidad Personalizada

Agendar cita

El cliente deberd
concertar una cita
seguin disponibiidad a
través delapaginaweb
de Kyosei.

Llevar prenda

El cliente debe llevar
a la cita concertada
la prenda que desea
transformar.

Cocreacion

En conjunto con Ia
disefiadora se escoge
un diseflo pertinente
de manera codisefada
para la prenda aportada
a partir del lookbook de
marca, y se define como
setransformaralaprenda
y con qué otras prendas
se puede conjugar que
pertenezcan al stock de
la marca.

El espacio de reunion estara en la tienda fisica en un lugar
habilitado, donde la disefiadora pueda mostrar el catdlogo
de disefios al cliente en una cita concertada previamente, la
cual durard maximo 30 minutos.

La marca trabajara con una politica de ajuste de una vez
por prenda, y en cuanto a sus politicas de devolucion, si el
cliente queda disconforme con la prenda, se le devolverd un
porcentaje del dinero que fue pagado en su totalidad en la
primera cita, junto con la prenda transformada.

La cantidad de prendas personalizadas estara limitada a

5 mensuales, vy se incrementard a medida que la marca y
negocio crezcan.
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Diseno extra

Si las exigencias del
cliente, o bien la
tipologia de la prenda
aportada se alejan de
la estandarizacion
que propone lamarca,
el diseflador puede
emplearundisefioextra
personalizado perocon
un costo extra que el
cliente debe asumir.

Confeccion

Luegode definirel clien-
teytomar sus medidas,
eldisefiose enviaacon-
feccion con supervision.
Posterior aestoel clien-
te queda citado parala
fecha de entrega. De
requerirse necesario, se
podrahacer unsolo ajus-
te, el cual se realizara
conunapruebadurante
eldiadelacitaciéon para
retiro del disefio final.



El proyecto

2. Modalidad tienda

Escoger Stock Fnvio Realizadores  Control Tienda

Se escoge un Serevisaelstock  Seenviaa Encargados de Ladisefadoradeve  Eldisefo
disefiodel catdlogo  para seleccionar confeccionar confeccién deben ejecutar uncontrol  terminado
para comenzar su prendas base seguir los pasos del decalidadydisefo ~ setrasladaa
confeccion. adecuadas. manual tienda para
puestaen
venta.

Lamarcatrabajara conunstock propio de prendas usadas para
crear disefios que estardn disponibles para compra en tienda.
Estos disefios en tiendas estan basados en el catalogo, el cual
es el mismo que se ofreceré alos clientes personalizados pero
version lookbook.

De estamaneralamarcatendrauningreso constantey el cliente
podra comprar vestuario de upcycling de la marca siempre y
de inmediato.
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Antecedentes

12NA

En un antiguo galpdén en el cerro Playa
Ancha de Valparaiso, los argentinos
Mercedes Martinez y Mariano Breccia
instalaron el centro de operaciones de
sumarca.Apartir de prendas de segunda
mano y retazos de tela crean originales
prendas deconstruidas por medio de
upcycling. Han logrado estandarizar y
replicar muchos disefos.

30

Y.a.n.g

“You are next generation” es la marca
yang, de Francisca Gajardo. Orientada
aun consumidor sin género definidoy a
través de prendas recuperadas enferias
de alto hospicio, yang crea nuevos disefos
de upcycling con una estética personal
muy marcada. Confeccionado en Chile.

Juana diaz- JD

Ofrece ropa para mujeres y genderless,
de calces comodos, materiales nobles y
cuidados detalles de confeccion. Sus pren-
das sonversatilesy destacan el caracter
de los usuarios. Disefios atemporales con
produccion artesanal. Se rige bajo los
principios del comercio justo.

Practica el upcycling textil tanto de telas
vintage como de ropa usada y retazos
textiles. Todo hecho en Chile. La disefia-
doratambién ofrece servicios de disefio
y asesorias de vestuario.



Referentes

Estado del arte

Jean&tonic

Marcadejeans que utilizaunaexperiencia
de compra via online. El cliente puede
seleccionar tipologias de estructura,
colores, telas, etc; todo lo necesario para
crear unjeans de su agrado.
Kyoseiseinspirade Jean&Tonicen cuanto
aldisefo actualy personalizado, ademas
de su plataforma online.

Junky styling

Unas de las pioneras en el upcycling,
Annika Sanders y Kerry Seager quienes
comenzaron en el 1997 a crear disefios
apartir deropaendesuso en Inglaterra.
Ensulibro “Wardrobe surgery” explican
algunos de sus disefios a nivel estructural
yentregan herramientas parareplicarlos.

Maison Margiela

Anteriormente llamada Maison Martin
Margiela, es una casa de moda de Iujo
francesa con sede en Paris y fundada
en 1988 por el disefiador belga Martin
Margiela. Esunreferente por suincreible
capacidad paramezclar texturasy estilos
inimaginables; al igual que con el upcycling,
se debe ser muy creativo para hacer las
mezclas de texturas sin relaciénes previas.
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AMBITO DE INTERVENCION

Desencadenantes motivantes
contextuales que dan apertura
al proyecto:

del proyecto

Insatisfaccion

Eltipo de cliente al cual se enfoca la marca busca comprar
en un mercado en el cual es dificil encontrar prendas que
sean de su completo agrado tanto a nivel estético como
ideoldgico.

Obsolescencia
El vestuario ofrecido por el fastfashion estd fabricado para
no perdudar.

Fomento al desecho

Compraen retail debido a falta de opciones diversas de autor
fomenta el fast fashiony sus

desperdicios.

/))(.//'() apoyo al disefio de autor en Chile

Contexto de resicliios textiles en cantidades brutales

( v()/I/(///1/'/1(/(‘/.()//1 e Inconscienciaambiental del fast fashion
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USUARIO
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Indagacion en el tipo de usuario: Encuestas

1. “Elecciones al comprar tu ropa”

Se busca conocer las tendencias de comprade un grupode 18
a35anos. Deuntotalde 267 respuestas obtenidas viaonline,
se obtiene el siguiente resultado:

~F0
65%
de las veces tratan de comprar en tiendas pequenas de

Instagram, Facebook, ropa usada, ferias, tiendas pequenas
evadiendo el retail.

"0()
U770
asegura que haberse informado o conocer someramente los

métodos de produccion de la industria del vestuario si afecta
su decisién de compra.

270
37%

Siconoce algunatécnica o estrategia de venta cuestionable en
el mercado del retail de vestuario.

68, 1%

no estd satisfecho con lo que el retail en chile les ofrece.
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Conclusion

Existe un grupo de consumidores determinados en el rango
etario de la encuesta que si se han alejado de comprar en el
retail, quizas no siempre perolo estan intentando debido a que
han comenzado a informarse, cosa que afecta su decisién de
compra. Cadadiasalenmésalaluzlasestrategias cuestionables
del retail, afectando directamente a algunos consumidores
sintiéndose insatisfechos.



2. *;Qué sabes sobre el diseno de autor?”

Se busca entender el estado de conocimiento hacia el disefio
de autor por parte de un grupo de chilenos, dentro de edades
entre 20 a 50 afios con un total de 63 respuestas.

De los encuestados,

9
78, 7 O reconoce que si sabe o tiene unaidea sobre lo
que es el disefo de autor en el drea del vestuario.

0
65, 4 /0 asegura que le gusta mucho la idea de vestir
con disefios Unicos.

0
85, 7 %) afirmaque tiene o tal vezintenta tener uninterés
de comprar en lugares que promuevan sustentabilidad y se
alejen de los cdnones de belleza actuales.

Dentrodeloque més gustaen el disefio de autor, la originalidad
fue seleccionadaun 81% de las veces. Luego le siguen la calidad,
seleccionada un 35%; que sea un producto nacional con un
33%, que usualmente sea responsable con el medioambiente
conun 31%Yy atencién personalizada conun 18,4%. (Figura 1)

Usuario

Fig. 1: Lo que mds gusta en el disefio de autor

Conclusion

Los Chilenos en su mayoria si saben a qué refiere el disefio de
autory aseguran en geberal que siles gustaria vestir con algo
Unico y que promueva sustentabilidad, es por esto que les
gusta que el disefo de autor sea original y mas personalizado.
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3. “Ropa antigua™

Realizada en un universo de 70 Mujeres entre 24 a 45 afnos,
se busca entender el comportamiento de Chilenas en torno
alaropa que tienen considerada “antigua”:

0
97, 7 %) reconce que si tiene ropa heredada o comprada
enropa usada

0
8], 4 /O reconoce que muchas de esas prendas que tiene
son por su valor objetual.

(0)
7] %) asegura que de las prendas que posee desuso, es
porque estan pasadas de moda.

(0)
52, 9 /()Cuando se les pregunta si han pensado en
actualizar laprenda, el 52,9% asegura que si pero que no sabe
coémo. El resto dice que no ha pensado en hacerlo.

0
78, 6 /0 ha dejado de usar las prendas solo porque se
hanroto enalguna parte.

0)
66, 7 %) ha pensado en hacer algo nuevo con las prendas
rotas.

Cuando se les pregunta sobre si mantienen una postura con
respecto alos desechos textiles de la industria en general, el
70% sostiene tener una opinion negativa, el 18,6% mantiene
unaopiniénneutray el 11,4% no posee una opinion negativa.
(Figura 2)
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Se les pregunta si mantienen unainclinacion consciente con el
medioambiente en general en sus vidas,como andar en bicileta,
cuidar el agua, reciclar, ser vegano... el 85,7% plantea que siy
el 14,3% dice que no.

Opinién neutra

Indiferente

Opinién negativa

Fig. 2: Postura con respecto a los desechos textiles de la industria

Conclusion

Existe unainclinacionen general por tener vestuarios en desuso,
y en variados casos si se plantea la posibilidad de hacer algo
conlas prendas en cuestién. Lamayor cantidad de las personas
tiene alguin tipo de interés consciente con el medioambiente.



Definicion de usuario - Index

Mujer o personafluida, entre 25 a 45 afos, nivel medio-superior
de ingreso, profesional artistico-humanista, interesado por el
medioambiente y el bienestar del ser humano. Promueve una
vida consciente y saludable en alglin aspecto, y comprende
que el sistema actual se aleja del bienestar humano. Suele ser
vegetariano(a), tiene intereses espirituales, se preocupa por su
imagen personal y busca alternativas al retail para comprar su
vestuario.Esta consciente de las practicas del fast fashiony las
rechaza pues a grandes rasgos comprende todas sus implicancias.

Usuario
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Fntrevista a Posible Clienta

Francisca, 29.
Recursos humanos, Tarot.
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Enunaentrevistacortarealizadaa Francisca, cuenta la historia
de estachaquetanegra conblanco que perteneciaasutia que
viviaen USA. Comenta que no sabe qué hacer conellapues la
encuentramuy “estrafalaria’, pero que laconserva pues tiene la
esperanzade encontrarle unuso, o biende que esté alamoda...
La idea de una marca que transforme vestuarios antiguos le
parece muy interesante, sobre todo saber “qué saldria “ del
nuevo disefio propuesto; la idea de darle un nuevo uso a la
prenda tambiénle parece buena, sobre todo si se vaaadecuar
a su cuerpo de manera personalizada.
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PROCESO DE

diserno
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Metodologia para el desarrollo del diserio
de prendas

Lametodologia de disefio empleada paradesarrollar los disefios
de la marca fue desarrollada desde un inicio de manera muy
empirica, paraluego aterrizar enundesarrollo técnico, formal
y estandarizado.

Enunaetapainicial, se seleccionan prendas estandares seglin
criterio de estructuray hechura, como por ejemplo un blazer,
una camisa, un pantalén o una falda, todo sencillo.

Prendas Superiores

1

o
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Deconstruccién experimental de las prendas

Fotografiar la prenda inicial para su posterior armado
experimental de las partes deconstruidas en maniqui. La
posturaenmaniqui permite unavisualizacion répida delas
piezas en un cuerpoy permite apreciar de mejor manera
las caidas de las telas, el ajuste y corte deseado.

Incorporacién de patronaje enciertas zonas, usualmente
en sisasy mangas.

Pruebay error:

Mediante alfileres se unen las piezas para crear el diseno,
jugando condiferentes posiciones hasta lograr lo deseado.
Luegode encontrar la posicionideal de las partes, se hilvana.

Forros: Enlos casos en que se trabajé con disefos supe-
riores que fueran tipo chaqueta o abrigo, se comprende
que el uso de este tipo de prenda implica que el interior
quede expuesto, por lo tanto es preciso hacerse cargo de
esto. Eneste caso, se crean prendas reversibles, creando
el mismo ensamble del derecho en el revés. Asi la prenda
es visible por todos lados, no usa tela extra tipo forroy
ademas posee la doble funcionalidad.




Proceso de diseno

Proceso de creacién de camisa en maniqui

Proceso de creacion chaqueta ligera agujero, alfileres:
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Proceso de diseno

Luego de desarrollar los pasos anteriores, se comienza a
confeccionar la prenda. Para algunos casos de la coleccion se
necesité colaboracion de una experta en confeccion.

En el caso del siguiente abrigo reversible, se le entregé el
siguiente material:

1 Blazer gris

1 Abrigo de pafio negro hasta el piso

1 Minifalda rosada

1 Minifalda celeste

Bocetos explicativos del diseno y el armado

Armado de abrigo
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Vestido de enfermera usado para falda pantalén.

Prendas Inferiores

Debido aque laanatomiade uncuerpoen la parte inferior
es mas compleja para lograr el ajuste deseado en una
prenda, se decide que las estructuras textiles a utilizar
en estos casos posean mas metraje de tela a disposicion
para cortar.

De estaforma se usa patronaje paralograr los ajustes de
tirodelanteroy espaldaenlos casos de pantalon o short.

Se cortan las piezas seglin un molde previo de pantaldn,
en algunos casos se usan delanteros de pantalonesy con
el molde se adectan a la silueta deseada.

Mediante alfileres se unen las piezas para crear el disefio
y luego se hilvana Prueba n° 1

e

Forros:

Debido a que las prendas inferiores no muestran su in-
terior, no se requiere una terminacion tipo forro, por lo
tanto sélo se hace unaterminacion adecuaday la prenda
en este caso no es reversible.

Alaizquierdapatronde short sobre vestido de enfermera para
lograr la falda pantalén.
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Proceso de diserio

Caso especial : Enterizo corto

Eneste diseno existen lacombinacion de una parte top conun
bottom, por lo tanto el trabajo fue por separado de las formas
previamente explicadas. Paracomprender mejor los largos de
tiro, se hicieron pruebas previo al ensamble final. Luego se
ensamblaron ambas partes para crear el disefio total.

Prueba n°1
Se utilizaron las siguientes prendas:
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La Coleccion

Para el lanzamiento de marcay catalogo de disefo, se decide
que debe hacerse por medio de una coleccion. La coleccion que
se lanzo, al ser la primera colecciéon de Kyosei, se lanza atem-
poral, es decir que conjuga tipologias de disefios miscelaneos
que podrian usarse tanto en invierno como verano. Toda la
coleccion responde a coherencia en cuanto a colores, cortes,
tipologias de escote, etc.

Para lograr esto, durante el desarrollo metodoldgico de los
disefos, siempre se tuvo muy en cuenta que todos deberian
pertenecer aunafamilia estética, por lo tanto se decide iniciar
con una inspiracién japonesa del kimono. Las siluetas decidi-
das paralas prendas son acampanados y rectas, escotesen 'V,
jugando con ajustes en mangas y cinturas para hacer un juego
disonante con las siluetas anteriores.

Luego de haber tenido todos los disefios pensados a nivel
estructural, se inicia la busqueda de prendas adecuadas para
que la coleccion mantenga coherencia; al trabajar con upcycling,
se comprende que no es posible tener una tela para la misma
prendaen repetidas ocasiones, por lo tanto existe una blsqueda
exhaustiva de colores y texturas que respondan a una unidad.

Prueba de colores que respondan a la paleta.

1

Inicialmente se decide que para lograr la unidad, iniciaria
la busqueda genérica de prendas con un estampado
texturado pequenoy gris, que se asemejariaaun clasico
pied de poule. Esta decision radica en que al ser una
textura neutra, la encontraria en variadas estructuras
textiles diferentes sin problemay de esa forma la podria
incorporar en diferentes partes de mi coleccion.

Luego se escoge una paleta de colores genérica con
la cual comenzar a buscar: rosa pastel, celeste claro,
verde agua, blancoy negro. paleta

Luego, se decide que la coleccién deberd incorporar
estampados variados e interesantes pero buscando la
neutralidad ya sea en tonos como en textura.

Paralograrainmas launidad en la coleccién, se decide
extraordinariamente comprar botones que uniforma-
ran de cierta forma el conjunto, de manera que exista
un juego con los botones en cada una de las prendas.

Paraelarmado definitivo de las prendas de la coleccion,
se consideran los tipos de tejidos que se mezclardnen
cada disefo, es decir que en base a todo lo descrito
anteriormente, ademas existe una seleccion de mate-
rialidades atrabajar en cadauno delos disefios finales,
por lotanto hubo untrabajo de identificacion de fibras,
grosores y telas afines para conjugarlas en un disefo.



Proceso de diseno

Algunos de los estampados utilizados.

S w e wew o wg

desarrollo de disefios, se vuelve a armar con las piezas
definitivas de las prendas seleccionadas y se hace la
confeccion final.

6. En base al disefio previamente trabajado en la etapa de

Finalmente se obtiene el siguiente resultado : Chaqueta

7 ligera reversible, Chaqueta agujero reversible, Abrigo
reversible, Enterizo corto, Croptop, Blusa, Shorts, Falda
pantalén, Faldajardinera, Pantalon

Diez prendas en total, de las cuales las tres primeras
son reversibles.

Botones, a la izquierda dorado tipo mate vy a la derecha
dorado brillante.

Paletade coloresfinal, pied de poule negroy blanco, rosa pastel,
verde aguay rosa pastel.
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REVERSIBLE LADO A
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CHAQUETA AGUJERO
REVERSIBLE LADO A







CHAQUETA AGUJERO
REVERSIBLE LADO B
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CROPTOP
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BLUSA
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SHORTS

70






FALDA PANTALON







FALDA JARDINERA
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Catalogo para desarrollo técnico de los diserios

La funcionalidad del catélogo técnico es para que los realiza-
dores de lamarcapuedan ejecutar las prendas y tengan mayor
claridad y visualizacion con respecto a sus ensamblajes. El
trabajo que ejecutaran los realizadores estard sujeto a una
constante supervision de la disefiadora de marca, de manera
que si existieran dudas de disefno, se puedan resolver y todo
se realice adecuadamente.

Cabe destacar que cada prenda serd diferente siempre, por lo
tanto resulta complejo estandarizar a partir de prendas que
siempre varianentorno a suestructura. Entérminos técnicos,
esto podria solucionarse con un patronaje para cada disefio
contallajes diversos, sinembargo estaidea no aprovecharialas
partesde las prendas en su totalidad y se crearian residuos que
no queremos, pues lo ideal es ser lo mas “zero waste” posible.

Para el catalogo, se decide trabajar con tamafio carta vertical
con tapa termolaminaday encuadernado simple cosido.

Partiendo con un indice que detalla y distribuye los modelos
desarrollados en la coleccién de la siguiente manera:

Indice:

Chaqueta ligerareversible
Chaqueta agujero reversible
Abrigo reversible

Enterizo corto

Crop top

Blusa

Shorts

Falda pantalon
Faldajardinera

Pantalon
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Luego, se distribuyen las imagenes objetivo en las paginas
izquierdas. Acé se detallan la cantidad de prendas necesarias
para llegar al disefio propuesto.

Enla pagina derecha se detalla punto por punto:

Deconstruccion de las prendas iniciales -con esquemas-.
Ensamblaje de las partes.

Ajustes en relacion al tallaje:

Esta seccion, para la modalidad de vestuario en tienda es con
tallaje estandarizado. Para modalidad personalizada, se ajusta
personalizada a las medidas del cliente.

CHAQUETA LIGERA
AGUIERO

A continuacién se muestra el detalle de construccion de la
chaqueta agujeroreversible, que se muestraen el catdlogo de
Kyosei de la siguiente forma:



1. Descoser dos pares de pantalones de la siguiente Proceso de diserio
forma, los llamaremos P1y P2

B
Cﬂ t
2. Armar vy ajustar el ensamblaje 2. Parahacerlo reversible, repetir el proceso y coser ambos

lados (interior y exterior) enfrentados y con costuras
escondidas, exceptuando las zonas demarcadas. e

3. Coser y juntar las zonas de costado y mangas segiin lo

sefalado en el dibujo:
G\\ lya Quitar presillas y todo lo que pueda hacer ruido.
=V [NL

4. Una vez cosidos los costados, incorporar el
elastico decorativo en la zona demarcada, el cual
debe ir entre las dos capas, internay externa: nmii

5. Cerrar con costura invisible algunos bolsillos que
Delantero Espalda incomoden @
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Lookbook

Lafinalidad de este lookbook es dar aconocer alos clientes los
disefos disponibles de lamarcaentienda, para el desarrollo de
prendas personalizadas. Es decir, que cuando el cliente lleva
su prenda destinada a transformar a la tienda, podra escoger
un disefio pertinente a partir del lookbook y con asesoria de
la disefadora, se desarrollara el diseno final.

También el lookbook sera de libre acceso para cualquier
persona que vaya a la tienda o desee conocer el estilo de la
marca via internet.

En el lookbook se decide trabajar en un formato doble carta
vertical tipo libro con un encuadernado simple cosido y tapa
termolaminada. Con este formato, se podran ver las fotos con
todos sus detalles y en alta resolucion.

La distribucion en el lookbook seréd de la siguiente manera:
En todas las paginas derechas se ubicaran las imagenes de
cuerpo completo.

Enlas paginasizquierdas habrd una o dos imagenes de detalle
o plano medio de la modelo.

Las prendas irdn continuas una tras otra segun el orden
propuesto en el catalogo.

Muestra de pagina interior del lookbook
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Proceso de diseno

Portada lookbook

L.ook Book
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Naming

Laeleccion del nombre KYOSEI nace como una traduccion de
lapalabra SIMBIOSIS desde el espafol al japonés. Kyoseiesla
traduccién en fonema de la palabrajaponesa

La definicion de la RAE de simbiosis es la siguiente: + 4=

1. f. Biol. Asociacion de individuos animales o vegetales de
diferentes especies, sobre todo si los simbiontes sacan provecho
de la vida en comun.

Kyosei se apropia de la definiciony la transmuta al vestuario,
entendiendo que un vestuario hecho a partir de upcycling es
una asociacion de elementos textiles de diferentes tipologias
que sacan provecho de su ensamble.

Alolargode los Ultimos tiempos hemos visto cémo las culturas
orientales se ha apropiado de culturas occidentales. Este es el
caso por ejemplo de la sub-cultura de origen japonés llamada
Lolita, cuya actitud esteticista mezcla corrientes juveniles
japonesas con la aristocracia occidental de siglos pasados,
principalmente de las épocas del rococo v la era victoriana.
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Proceso de diserio

Es de esta forma que el mundo contemporaneo rompe cada
dia maés sus limitantes y se inserta progresivamente en una
culturaentrelazaday globalizada.

El nombre de la marca propuesta se toma de este mundo
contemporaneo ilimitado, y se auto adjudica la licencia de
inspirarse racionalmente en una cultura oriental apropidndose
de sus siluetas, su inteligencia, lenguaje y ciertos cédigos que
dan apertura a proyecto.

+
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Logo

Aladerecha se pueden ver exploraciones del logo el cual desde I< I O ‘) I ' I
un inicio se definié que seria un logo tipografico.

Para el logo se comenzdé explorando con la tipografia Didot

en su version roman, agregando blancos y quitando serifas. Ii Y ( ) S‘ I N I
Luego se fue explorando con la versién headline de la misma L
manera.
/
N/ ( )S I
y
]\ y

Primeras /)/‘r)/)//(‘.s'/((.\' de

logo realizadas
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Proceso de diserio

Para el logo final se decide trabajar Didot Headline en alta,
quitando serifas, cuidando los espacios entre las letras y
los grosores.

o
—
A‘ I
'
s
Y

Proporcion del logo y drea de

proteccion de 3x

En cuanto a colores existirdn cambios en la dentro
de la siguiente paleta:

- #C99489
#B3DAC4
Logo final en su s versiones
0.
blanco y negro. #7FABC2
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Packaging

Referente telas del futuro JD

En cuanto al packaging, de acuerdo a la nueva ley de bolsas,
kyoseibuscara entregarlas sélo en los casos que sean necesarias
y se exijan. Se creardn bolsas de tela hechas con los retazos
de tela de Kyosei. Estas bolsas tendran una inspiracién clara
proveniente de las “telas del futuro”, de la disefiadora JD.

De acuerdo con laideologia de marca, laidea de tener un Pac-
kaging propiamente tal resulta un poco dudosa debidoaque es
generar mas material textil; por otrolado, entregar un packaging
de papel aumentaria la cantidad de desechos existentes.

Es por esto que se Kyosei instaurard una modalidad dentro del
disefio especulativo, que propone una politica de devolucién de
bolsas de tela; politica que serd recompensada con beneficios
exclusivos de la marca.

15 em

2.cm

2 cm

20 cm

60 cm

2 piezas
? l
| |
40 cm Bolsa KYOSEI : Compuesta por dos partes iguales
enfrentadas y unidas, de uniones sencillas y a la vista.
Facil armado.

86



Luguetas

En cuanto al etiquetado, se decide hacer una etiqueta de
tela paracoser alas prendas, la cual va con la informacion de
composicion de la prenda, forma de lavado y tratamientos,
talla, lugar de manufacturay logo de marca.

KYOSE]

INDUMENTARIA EN SIMBIOSIS

70% Algodon

30% Poliester

*
Ce N

Hecho en Chile

Talla Unica

Proceso de diserio

KYOSE]

INDUMENTARIA EN SIMBIOSIS

70% Algodon

30% Poliester

*
Co 1T

Hecho en Chile

Talla Unica

Se decide que no se haran etiquetas de papel colgadas alaropa
por untema netamente relacionado a la ideologia de la marca
de no generar mas desperdicios.
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Styling y Sesion de fotos

Para lograr un estilismo adecuado que acompanfara tanto la
prendacomo el concepto de marca, se trabajo con complementos
neutros en color, pero que acompafan la silueta conceptual
que se propone.

Especificamente se trabajo con dos beatle iguales blanco y
negro utilizados alo largo de todala sesién, para entregar una
unidad y coherencia.

Acompafados con pantalones de corte rectoy ala cintura en
colores blancoy negro, también utilizados con conjugaciones
diversas entregando unidad.

En cuanto a los zapatos, se escogid un par de zapatos tipo
mocasin negro conterraplén, que entrega un aire mas oriental.
Este fue conjugado con un par de bototos negros marmolados,
para contrapesar la suavidad del mocasin.

Se usaron calcetines de malla color blanco, rosado pastely negro.
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Make - up

Para el maquillaje se decide hacer algo con un concepto edi-
torial. La coleccion juega siempre con botones dorados, por
lo tanto se quiso incorporar esto en el maquillaje y las cejas se
maquillaron con este color. El resto del maquillaje es sencillo,
con un poco de profundidad en los ojos usando color negro.
Los labios se maquillaron de color natural.

Hair style

Para el peinado hubo una inspiracién directa en los peinados
tradicionales de geisha; lo que finalmente se decide es hacer
algo asi pero estilizado y occidentalizado.

Tanto para el maquillaje como el peinado se conté con la parti-
cipacion de la maquilladora profesional Florencia Leon.

Fotografia

Para la fotografia se decide hacer tres fotos por prenda, es
decir, una que capturara el look completo; otra que capturara
un plano medio de la modelo, escogiendo un angulo en el que
la prenda mostrara una zona interesante; la tercera foto serfa
de detalle de la prenda.

Ladesicion de hacer la sesion de fotos en estudio se define pues
es de estaformacomo se logra plasmar sin ruidos, el concepto
de marcaa nivel estético. Ademas, las fotos estan consideradas
para un uso en lookbook, por lo tanto se necesitaba limpieza
enelfondo para poder apreciar mejor la prenday su estilismo.

Para la sesion de fotos se conté con el fotdgrafo profesional
Francisco Finat.

Proceso de diseno
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Pagina web

La funcion de la paginaweb esta dirigida a conocer mas sobre  De esta manera, la plataforma online se mantendra actualizada

lamarca, poder ver el lookbook online y ademas que por medio  conlos horarios disponibles. Todas las horas quedaran siempre

de lamisma se puedan solicitar horas par el formato de disefio  sujetas a confirmacion via telefonica el mismo dia o bien el dia

personalizado. anterior. Existird una visualizacién diferente paraingresar a la
pagina a través de un smart phone.

@ Chroma Archiva Editar Ver Historlal Favoritos Personas  Ventana  Ayuda €9 = = Espanicl - 150 Sdb20:06 O

® 00 Mwes x| @rsox | Mide x| £ wos x| B ovox | B weioe | G oo x| @ com o x

S mmn x| zex |

@ http:/

KYOSEI

About
Lookbook
Agenda tu hora ;

Instagram Facebook

@ Chroma Archive Editar Ver Historlal Faveritos Personas  Ventana

KYOSEI

Lookbook

Instagram Facebook
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Proceso de diseno

Seccién de toma de horas via online.
1° Seleccionar la hora
2° Completar tus datos

W Chroma Archiva Editar Ver Historlal Favorites Personas  Ventana  Ayuda [ 1 5 Sah 2008 O

88 Puma x| @ et x\Mmu‘{,msx\ﬁnﬂu\.&ms«x|5m5=||lruplu\|:,unu:x|ecaniu|smu‘n EOR TV (S

ESO0 @

KYOSEI

Pide tu hora

Instagram

Chrama Archiva Editar Ver Histerial Faverites Personas  Ventans Ay uda

® 08 P owes x| B orast x| e H‘Lk\msk‘ﬁlﬂll-&myﬂlGmexl“m?l!‘(}unﬂtklenmul"_;,lﬂnn-lc nnzm-ul +

‘ # http://kyosei.cl/ E &80 @

ey
Hors
'

3§

Rz S

KYOSEI

Pide tu hora

Seleccionaste martes 6 de Agosto 2019

Nombre y apellido®
Correo electronico”
Teléfono de contacto®

No olvides traer tu prenda

.

Instagram Facebook
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DISTINTIVO
de Kyosei

Sus ventajas

U N

Disenos uUnicos siempre.

Personalizacion al transformar
prenda con vinculo emocional.

Conceptode “‘modista antiguo”
mésdindmicoy contemporaneo.

Activismo medioambiental
ideolégicoy practico
ntemporaneo.

Fomentay contribuye al disefio
de autor nacional.

Distintivo
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IMPLEMENTACION
de la propuesta
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Modelo o plan de negocios

Business model canvas
Proyecto: Kyosei
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Version actualizada al 30 Julio 2019

Alianzas
clave

« Asociacion con
insituciones de
apoyo como
ModaCL.

« Proveedor de
prendas en desuso.

* Influencer que de a
conocer lamarca
via redes sociales.

Actividades
claye

 Selecciény edicién
de prendasen
desuso.

 Informary clarificar
lamodalidad
personalizada para
evitar confusiones.

Recursos
clave

« Dos realizadores en
la confeccion

 Stock de prendas

« Catélogo técnico

« Look book

¢ Paginaweb

e Local

« Difusion (Community
manager).

Propuesta
de Valor

« Disefios Unicos
siempre.

« Personalizacién de
prendas con vinculo
emocional.

« Conceptode
“modista antigua”,
dindmicay
contemporanea.

* Activismo
medioambiental,
ideoldgicoy
practico

« Contribucion al
disefio de
autor nacional.

Relacion con
los clientes

e Estrechaenla
modalidad de disefio
personalizado.

« Amigable y atenta en
la modalidad tienda.

* Disponible para
respuesta de dudas
especificas via
pagina web en zona
‘contacto”.

« Disponible para
respuesta de dudas
generales viadirect
deinstagramo
Facebook.

Canales
Pagina web

Instagram

Facebook

Segmento
de clientes

» Mujer o persona
fluida, entre 25 a45
afos, nivel
medio-superior
de ingreso.

e Personas sin
disticion, que se
interesenenla
propuesta de Kyosei.

Lstructura de costes

» Arriendo de local (fijo). Luz y agua (variables)

e Remuneracion justa arealizadores de

confeccion (variable)

» Remuneracién a community manager (fijo)

e Pago a programador web (una vez, luego
mantencion esporadica)

» Disenadora (variable)

Flujo de ingresos : B2C

« Venta de disefos listos en tienda

¢ \entade disefos personalizados




FEstrategia de difusion

En cuanto a la difusion de marca, Kyosei no buscara hacerse
conocido con difusion fisica; todo lo que implique publicidad
serd por vias digitales parano contaminar. La marcatendrd una
cuenta de Instagramy de Facebook.

Instagram
all entel 4G 02:29 @ 34%m )
'fJ ) kyoseicl v =:
1500 1,2 mill. 1500
publicaciones seguidores  seguidos
Promociones Editar perfil
KYOSEI
Producto/servicio
Indumentaria en simbiosis
VER TRADUCCION
Llamar Correo

Yy

aciones

Implementacion de la propuesta

Se incorporaré la participacién clave en esta area de un com-
munity manager que pueda manager las redes socialesy pueda
responder dudas. También se buscarad generar una alianzaclave
con un influenciador o “influencer”.

Facebook
wil entel 4G 02:36 ® 32%m )
€ Q Kyosei e

wosen Kyosei

o Crear nombre de usuario de la pagina

Agregar un boton

g J ®

Publicar Foto Promocionar Ver como

0 Auln no tiene calificacion « Praducto/servicio

Opiniones  Fotos Tienda  Ofertas

¢- Opciones

Albumes

Fotos del perfil

5 & 9

Fotos subidas con...

—
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Precios

A continuacién se hace el ejercicio de un valor estimativo de
venta que tendrian dos prendas en particular. Estos valores
fueron estimados enrelacién aunaconversaciondirecta que se
tuvo conuna persona dedicada a la confeccion, por lo tanto se
consideratambiénuna paga justaalos realizadores del vestuario

Desarrollo valores estimativos
Ljemplo para una prenda: Abrigo reversible

2| Arriendo de local (fijo) 400.000
£ TOTAL MES
; 670.000
g Luzy agua 13.000 + 7.000 = 20.000
g 22.333 diarios en
° R 5 ) treinta dias
o5 emuneracion a community 250.000
s manager (fijo) Valor de
= venta abrigo:
Disenadora 40% mas que sastre 20,000 $170.333
(variable) )
4
2 Remuneracion sastres (variable) 50.000
[ total: 148.000
<
>
Blazer: 8000
ieo: 28.000
Prendas iniciales de stock (3) Abrigo: 15000
Extra: 5.000
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Desarrollo valores estimativos
Lyemplo para una prenda: Falda jardinera

& Arriendo de local (fijo) 400.000
E TOTAL MES
< 670.000
3| Luzyagua 13.000 + 7.000 = 20.000 \
@ 22.333diarios en
_%; ? B _ treinta dias
ok emuneracion a community 250,000
z o manager (fijo)
Disefadora 40% mas que sastre 21000
(variable)
L
@ Remuneracion sastres (variable) 15.000
Z Total: 46.000
<
>
Blazer: 8000
Prendas iniciales de stock (1) Otro: 2000 10.000

Valor de venta
~ faldajardinera
$68.333

Fondos concursables

Pro Chile ha lanzado un fondo concursable destinado a inter-
nacionalizacién de marcas nacionales, apoyandolas en términos
de branding, desarrollo del proyectoy su externalizacion.
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Proyecciones

Enunfuturo Kyoseiesperatener unaentrada fijamenusal para
poder solventar adecuadamente los costos fijos y honorarios
tanto de los realizadores como de la disefiadora.

Lograr juntar unmonto suficiente para hacer compra de maquinas
industriales einsumosy poder instalar untaller incorporado en
unsegundo espacio distinto de la tienda, con dos o més realiza-
dores de confeccion que trabajen establemente paralamarca,
de manera de dejar de externalizar el trabajo de produccion.

Crear un grupo de consumidores cautivo y expandir lo mas
posible el tipo de cliente objetivo. Lo anterior, con la ayuda
de la creacion de nuevas colecciones, catalogos técnicos vy
lookbooks abriéndose a la posibilidad de crear disefios para
hombres y unisex.

Crear unared de proveedores de vestuario en desuso mayor
y de gran calidad.

Alianzarse con un influencer reconocido a nivel nacional y
latinoamericano para lograr expandir la marca y poder hacer
compras viaonline condespachos nacionales fuerade laregion
metropolitanay del pafs.

Encuanto al diseno, perfeccionarloy llegar a creaciones zero
waste siempre,y poder insertar todo el funcionamiento de marca
enunsistema de economia circular lo mas consciente posible.

Llegar aser unamarcareconocida a nivel nacional, latinoame-

ricanoy mundial como una marca con postura ideolodgica clara
y con participacion importante dentro del upcycling.
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CONCLUSION

La realizacién de este proyecto es el resultado de una larga
investigacion y por sobre todo, es el reflejo de la sociedad
actualen laque vivimos; sociedad con necesidades de cambios
realesy que apuntan a crear nuevas soluciones sustentables.

Desde el punto de vista del disefio especulativo, existe una
inmensidad de cosas que se irdn viendo y desarrollando en el
camino a medida que se comience aimplementar, también por
su cualidad de proyecto tipo emprendimiento que ademas se
desprende de las matrices tradicionales para dar apertura a
algo méas experimental.

Comodisefadora puedo concluir que es necesario comenzar a
guiar todos nuestros proyectos de disefio hacia una via susten-
table, fuera un proyecto del mundo grafico, industrial, textil o
inclusodisefio teatral. Luegode larecaudacion de antecedentes
y levantamiento de informacién realizada durante el proceso
de seminario vy titulo, creo que es fundamental que exista una
formacién sustentable como eje centralenlacarrerade disefio,
siempre, y direccionada a una uniculturalidad y un mundo que
esta cada dia més globalizado.

Personalmente me gustaria destacar la importancia del en-
foque integral que me ha entregado la Universidad; enfoque
que me ha permitido desarrollar en diversas areas del disefo,
pudiendo encontrar asi lo que realmente me satisface tanto a
nivel mental como del alma.
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Fntrevista a Francisca

1. ;Tienes prendas en desuso?

Si, tengo varias aunque he donado hartas si. Cuando cambié
mi closet de temporada mucha ropa de verano la di de

baja porque no la habia usado nada, mas encima como me
cambié de casa ya no tengo tanto espacio para guardar la
ropa, me quedé con lo justoy lo necesario.

2. ;Por qué motivo estan en desuso?

Yo creo que mas que nada por el carifo y el valor emocional
que tienen. No sé po, tengo un chaleco que era de mi abuela
y que mas encima se lo tejio ella, lo guardo por el carifio que
le tenfa a ella mas que por otra cosa.

Igual hay cosas que guardo porque me costaron caras o
porque pienso que alglin dia van a volver estar de moda...

pero las tengo ahi guardadas.

3. JHas donado ropa?

Side hecho hace poco hubo una campana de donacién de
ropa en la universidad de mi hermana asi que fue como la
excusa para eliminar muchas cosas que no uso y que aun
estaban buenas como para botarlas ala basura.

4. Por qué has donado?

Dono ropa porque me da cargo de conciencia tirarla a la
basuray sihay alguien que la necesita mas que yo feliz po.

3. 6‘7?61165 a[gunq prenda que se pueda
considerar especial y que te gustaria

intervenir?

Emmm... Tengo una chaqueta con un estampado, es

linda pero siento que no sabria en qué ocasion usarla, la
intervendria no se haciéndole algo para que quede mas de
mi estilo o para que pasara mas desapercibida.

6. ;Por qué es especial?

Es especial porque era de una tia que vivia en Estados
Unidos, se la compré alldy a mi me gusté. Me queda super
bien pero la cosa es que nunca he sabido cuando usarla.
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7. ;Sabes como intervenirla tu misma?
Noo, niidea, no tengo idea de coser, me encantaria saber

pero no tengo ni maquina.

8. ;/De qué manera te gustaria
intervenirla?

No sé, es que me gusta el estampado que tiene pero
encuentro que es muy estrafalario para mijajaja (risas). En
volé le pondria cosas de esa chaqueta a otra, no se po como
los bolsillos o otros detalles.

O me harfa una polera con esa tela que es linda, eso seria

choroigualy lo usaria.

9. G'Q'u'e opinas de una marca tipo
seryicto que te proponga una

transformacion de esta prenda?
Si...serfainteresante para darle un uso a esa chaqueta que
tengo ahf tirarda. Serfa bacan ver que saldria... Aparte lo
que salga estaria hecho a mi medida y a mi gusto. En verdad
seria super bueno que existiera algo asi porque tal vez ropa
que se me ha roto o cosas que ya encuentro feas les podria

dar una segunda oportunidad.

10. ;Qué opinas de hacer ropa con

ropa, es decir upcycling?

Es buena laidea porque te dala oportunidad de reciclar
ropa que hoy en dia no se sabe mucho como o donde
hacerlo. Por ejemplo a mi se me han roto jeans pero los
termino botando porque niidea a quién le podria servir un
jeans roto, la cosa es que no hay puntos para desechar ropa
al menos aca en Santiago que sean conocidos.

Seria bueno que existiera algo asi para darle una segunda a
la ropa que tal vez es de buena calidad pero que ya no esta
alamoda, ademés beneficia al medioambiente porque por
lo que yo tengo entendido fabricar ropa es un proceso que

contamina mucho... Usando ropa que ya estd hecha para
hacer mas ropa deberia ser un proceso limpio que no dafay
ademas beneficia al planeta al estar usando un material que
es un desecho hoy en dia.
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