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Desde muy temprana edad, he sentido un gran interés por disponer de diversos elementos, utilizan-
dolos estéticamente para que revelen un mensaje o proyecten una identidad. Debido a esto, fue
que decidi estudiar disefio, en donde en el transcurso de la carrera, comencé a inclinarme por el
mundo del vestuario ya que considero dicha drea como la mayor forma de comunicacién no verbal

que disponemos.

La sociedad estd cambiando. Las mujeres se han empoderado, se estan tomando las calles, estan
exigiendo sus derechos. Hoy en dia la mujer ya no se queda en la casa; dejé la sumision, la obedien-
ciay la pasividad. Se superé el caracteristico estereotipo predominante del siglo pasado, para dar
paso a una mujer que destaca, brilla, se hace notar. La mujer de hoy esta librando una nueva lucha
en la cual lleva un rol protagdnico. Esa energia y capacidad de expresion, han sido mi mayor objeto

de inspiracion, y creo que el disefio de vestuario es la mejor herramienta para dar respuesta a ello.

Este trabajo, toma forma a partir de una frase que una amiga me dijo: “Toma esto que hoy te duele
y Usalo para crear. Estoy aqui contigo”. Concepto Aurora es la tangibilizacién del apoyo de muchi-
simas mujeres que constantemente me acompafan, incentivan y guian. Este proyecto viene
a entregar una respuesta a la necesidad de fortalecernos unas a otras ; luchando juntas a través

del feminismo.



*Andrew H. Walker (2019) Shutterstock

“La indumentaria (...) es un elemento comunicador no
verbal que modifica o refuerza el significado del lenguaje en
si, es decir, cumple funciones comunicativas (...). La ropa es
reveladora, porque al elegir la indumentaria que usamos se

estd expresando algo”
(Henao, 2007, pg 8)



"La moda no es algo que exista solo en los vestidos. La moda esta en la calle, la moda tiene que

ver con las ideas, la forma en la que vivimos, lo que esta sucediendo”. Coco Chanel.

Declarar y manifestar un pensamiento es una de las necesidades basicas del ser humano. A lo
largo de la historia, el hombre ha creado diferentes medios para poder comunicarse mas alla de
la oralidad como, por ejemplo, el arte, el disefio, la musica y otros. Destacable es la vestimenta
como un recurso cotidiano y no verbal de expresion que refleja y responde a un contexto histéri-
co y social. Las estructuras, cortes, colores y patrones de una prenda son un recurso muy

elocuente.

En este ambito, el ciudadano chileno estd en una constante busqueda de herramientas para poder
exteriorizar sus pensamientos. Donde el acto cotidiano de vestirse se presenta como una oportunidad
para esto. Elhecho de cubrir nuestros cuerpos dia a dia es un proceso personal y una accién enunciativa
clara de nuestras ideas, pensamientos y emociones. Dentro de las expresiones sociales, Chile es un
pais que se ha caracterizado por un rapido crecimiento durante los Ultimos 30 afios. En la actuali-
dad, diversos movimientos sociales han tomado protagonismo; siendo el movimiento feminista

el que mas destaca con un gran mensaje a transmitir.

En el marco de este proyecto se analizara el uso de la vestimenta como un medio para difundir conteni-
do feminista, especificamente, el mensaje de unién femenina. El andlisis que se llevara a cabo sera
desde una visién no radical, permitiendo que el mensaje conviva en multiples entornos. La exploracién
de los recursos textiles como medio comunicacional feminista, desde el disefio, es el punto central de la

presente tesis a desarrollar.









1.1 REPASO DE LA EXPRESION SOCIAL

en Chile

Para entender los cambios sociales que se estan viviendo en la actualidad, hay que analizar aspec-
tos del pasado histdrico de nuestro pais.

1. Dictadura militar 1973-1990 *Hollandse Hoogte, Fotomuseum /Chile

Es el periodo que dejé una gran huella en el sentimiento social.
“Se inicia un proceso en el cual las masas, que hasta hace poco
copaban las calles, retornan a los espacios privados, domésticos
e incluso de reclusion” (Montalva, 2004). Durante esta fase se
impuso una Constitucién que conté con un conformismo
obligado y un silencio ciudadano generado por el miedo.
Durante un largo periodo la sociedad fue reprimida, los medios
escritos censurados y las formas de expresion publicas reduci-
das. Incluso en temas de indumentaria se impusieron cédigos

hacia el vestir femenino “El nuevo orden impone faldas bajo

la rodilla para el dia y vestidos largos para la noche. Combate
abiertamente el pantalén femenino (...) elimina las mini faldas
y los jeans (...) prendas que en el imaginario militar representan la
(Montalva, 2004).

I»

decadencia mora

[ J
2. Retorno a la democracia 1990-1998

El periodo inicia con un plebiscito ciudadano que marca
el fin del régimen militar. Sociélogos como Luis Raceto
afirman que los afios anteriores dejan un vacio en una
sociedad que no tuvo oportunidades para expresarse.
Esto generaria posteriormente un destacado sentimiento

de disconformismo, motivando a las nuevas generacio-

nes a luchar. La ciudadania se empodera, no esta

*Autor desconocido (1989), Triunfo NO

dispuesta a callarse, por esto busca “hablar” en todos los
lugares que habita. La necesidad de expresién se
acrecienta e instala en la sociedad.



3. 2016: La consolidacién de la visibilidad del
movimiento feminista:

*Elaboracién propia (2016)

El movimiento feminista en Chile lleva un largo periodo
de tiempo luchando por los derechos de las mujeres,
pero no fue hasta la masiva marcha convocada por el
movimiento NI UNA MENQOS, cuando el feminismo
toma una nueva fuerza, cuestionando todos los estatutos
de nuestra sociedad. Las mujeres, quiénes también han
sido reprimidas y censuradas por siglos, ahora marcan

pautay lideran la lucha.

4.2018: La cuarta ola feminista

El 2018 fue el afio “boom” del movimiento. Entre los
mayores hitos a destacar se encuentra el “Mayo Feminis-
ta”encabezado por movimientos estudiantiles que
salieron a las calles a luchar por sus derechos. Durante

dicho afio se generan denuncias masivas a nivel nacional
*Xinhua (2018), Encapuchada de abusos cometidos dentro de las universidades. Miles
de estudiantes se movilizan a nivel nacional logrando
la paralizacién de 18 casas de estudio e incluso la histérica
toma de la Casa Central de la UC. No se registraba un
hecho asi desde 1967.



como acto expresivo

Vestirse se define como “Llevar un determinado vestido, color o hacerlo de una determinada
forma” (Diccionario de la lengua espafiola, 2005). Este es un acto consciente, actia como
una proyeccién del contexto interior y exterior del ser humano, es en si, una prolongacién mate-
rializada del hombre.

Al elegir ciertos elementos y combinarlos de una manera determinada se estd ejerciendo
la creacién de un mensaje. La disefiadora Stella McCartney afirma que la moda es un asunto
politico cotidiano, ya que: “La gente se expresa a través de lo que decide ponerse” (McCartney,
2010). La forma que las personas se muestran al mundo a través de lo que se ponen no solo habla
sobre su personalidad, sino que también, responde al contexto histérico y social en donde se vive.
El vestuario permite comunicar a través de codigos visuales y estéticos.



. .
Imagen propia (2018) Kelly Citas de entrevistas realizadas en la etapa de seminario 2018:

“Para mi, la indumentaria es una herramienta de lucha.
A través de lo que usamos todos los dias podemos protestar,
podemos decir lo que pensamos (...). El vestuario es super
fuerte porque es invasivo y toma espacios sin pedir permiso.
Usar una prenda es un derecho y nosotras podemos tomarla
y protestar a través de ella. Son herramientas de lucha,

empoderamiento, transgresion”

Kelly Kuyubamba / Nifia Chay *Social Gram (2017) Turban Girl

“Para mi el vestir es en esencia un acto politico, representa

cosas, y por lo mismo puede ser politizado. El feminismo tiene

mil formas de expresarse a través de a la ropa y generar una

revolucion visual. Considero que el feminismo, hoy en dia,

es una revolucién politica y asi mismo, estética. Todo lo que

sea rupturista, que llame la atencién o tenga una significado,
para mi esta ligado al feminismo”

* Imagen propia (2018) Primitiva

“

Javiera Mieres [ Turban Girl

“Mucha violencia cotidiana fue lo que me hizo reflexio-
nar sobre como podemos gritar, denunciar, y botar la
molestia, la rabia y lo que tienes dentro. El tejido y el

vestuario se volvié mi herramienta politica de lucha”

*Imagen propia (2018) Estefania

Primitiva Kutri / Tejidas Subversivas

“Con la ropa que creamos expresamos lo que sentimos.
Por eso mismo todo lo que hacemos tiene un trasfondo
feminista, porque todo problema social parte de la base de
un patriarcado dominante. Es por eso que nuestras prendas

tienen un caracter contestatario”

La Palanca Serigrafia
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quées

El feminismo es un movimiento social y politico que comienza a finales del siglo XVIII, con el fin
de concientizar sobre la opresion y desigualdad que vive el género femenino frente a una sociedad
patriarcal. El objetivo de este gran movimiento es la transformacién social para la emancipacién
y lucha de derechos de la mujer. El feminismo busca un cambio en las diferentes relaciones sociales
que llevan a la liberacién de la hembra, y también del varén, a través de eliminar las jerarquias
y desigualdades entre los sexos. De la misma forma el feminismo es un sistema de pensamiento,
que a partir de un andlisis de la condicion de las mujeres en diferentes esferas: familia, educacién,
politica, trabajo, etc, reconoce una desventaja en el rol de la mujer y busca generar didlogos e iniciar

procedimientos para revertir esta situacion.

La lucha feminista ha pasado por diferentes periodos y momentos, marcados por distintas
tematicas: desde la lucha por la obtencidon del voto femenino, hasta la actualidad con la eliminacion
de los estereotipos y brecha de género. Histéricamente existen 4 principales olas del feminismo:
la primera ola: El Feminismo llustrado ( Revolucién Francesa - siglo X1X), la segunda ola: El Femi-
nismo Liberal Sufragista (siglo XIX- década de los cincuenta del siglo XX), la tercera ola: El Feminis-
mo Contemporaneo y Sexualidad femenina (desde los 60s-80s). Por Ultimo la actual; cuarta ola:

Feminismo y Activismo Online.

La importancia del feminismo radica en la larga trayectoria histérica que tiene y la capacidad de
cambio que este movimiento genera. Esta agrupacion posee una fuerza como ninguna otra.
El feminismo lucha por miles de causas buscando por sobretodas la justicia e igualdad.
El movimiento estd marcando un antes y un después, a través de una lucha social no violenta,

cuestionando los diversos pilares de nuestra sociedad.
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en Chile

El 2018, afio en que inicia este proyecto, el movimiento estudiantil feminista se tomé las calles
y mantuvo paralizados a numerosos centros educacionales donde se demandaba no sélo
un cambio en las legislaciones y estatutos, sino una modificaciéon del comportamiento y pensa-
miento que se vive en nuestro sistema social nacional. Esta revolucién cuestiona el mundo en
que vivimos y a su vez, como estamos construyendo el futuro. Sin embargo, esto no es algo

nuevo en nuestra historia.

El movimiento feminista en Chile ha tenido a lo largo de sus afios grandes exponentes nacionales.
Elena Caffarena, Eloisa Diaz y Violeta Parra son solo algunos de los nombres mas conocidos de
esta enorme lucha. El movimiento feminista no es una lucha reciente, sino que ya van alrededor
de doscientos afios de trayectoria en nuestro pais y miles de mujeres como protagonistas.
Sin todas esas mujeres feministas que lucharon, no seria posible que muchas de nosotras hoy
estudiemos, trabajemos y sigamos movilizandonos por los derechos que aun no se alcanzan.
Las cuatro olas del feminismo, especificamente en Chile, se clasifican segiin historiadores como:
la primera, El Sufragismo (1913 - 1949), la segunda: La lucha en el periodo de dictadura (1973 -
1989), la tercera:Retorno a la Democracia y Feminismo Institucional (1990 - 2010) mientras que
la cuarta y actual: El movimiento Ni una menos y mayo feminista (desde el 2011). Estas respon-
den alas olas de feminismo globales pero también orientado a problematicas locales.

Mayo feminista marcé un hito en la historia de esta batalla. El feminismo se volvié un tema de
urgencia y en boca de todos. Sin embargo, luego de este algido periodo de marchas y tomas,
generd en muchos la interrogante: “¢Qué pasa mas alla de estas instancias?”. ¢Es el feminismo un
pensamiento y forma de vida tangible solo en espacios publicos y en ocasiones determinadas?
¢Es este un movimiento solo visible a través de la lucha? ¢O es el feminismo un fenémeno que

trasciende y empapa también la esfera privada?



FEMINISTA VISIBLE,
MAS ALLA DE LA CALLE?

I

!
* Luis Hidalgo (2018) Toma de la Universidad Catélica.
,




*Daniel Barril (2018) Abrazo a carabinera.

3.2 LA CUARTA OLA FEMINISTA

un feminismo sororo para el mundo

Sororidad. (Del ingl. sorority).
f. PR. Agrupacién que se forma por la amistad y reciprocidad entre mujeres que comparten

el mismo ideal y trabajan por alcanzar un mismo objetivo.

La sororidad es un concepto que busca cuestionar las relaciones actuales entre mujeres.
La forma en que fuimos criadas en este sistema, donde hemos crecido con la idea de competir
entre nosotras, en vez, de vernos como compafieras unidas bajo mismas experiencias
de desigualdad. “Es una experiencia de las mujeres que conduce a la busqueda de relaciones
positivas, la alianza, resistencia y politica (...) con otras mujeres para contribuir con acciones
especificas a la eliminacién social de todas formas de opresion y al apoyo mutuo para lograr
el poderio genérico de todas y el empoderamiento vital de cada mujer” Marcela Lagarde (2016).

Se reivindica asi la complicidad femenina, pero no como un fin en si mismo, sino que con la idea
de lograr cambios a nivel social. Es una dimensién y perspectiva politica que puede transformar
nuestra estructura femenina, al modificar la forma en que nos vemos y relacionamos como muje-
res en nuestra sociedad. La unién hace la fuerza. Personalmente, esta hermandad y energia es lo
que nos enamora del feminismo y su alcance es tan importante en la actualidad que se ha

convertido en uno de los pilares de este proyecto.
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y el vestuario en la historia

La moda es un elemento que se encuentra a disposicion de todo aquel que quiera usarla. Esta nos
rodea en el dia a dia regulando muchas normas y comportamientos sociales. Es por lo mismo que el
feminismo no puede quedar excluido de ello. A pesar de que muchos afirman que la moda es
contraria a los valores que el movimiento promulga, ésta ha impulsado determinados momentos
de la historia feminista, protagonizando y empoderando el papel de la mujer.

El vestuario comunica e impone un determinado caracter. Existen numerosos ejemplos de disefiado-
ras y prendas de ropa que dejaron huella en la historia. Es de esta forma como este proyecto rescatd
dichos hitos como un elemento constitutivo dentro de las elecciones de disefio, revalorizando su valor

histérico en la lucha de la liberacién femenina.

Dentro de la larga historia del vestuario feminista hay algunas prendas que destacan por lo revolu-
cionarias que significaron en el vestir de la mujer. Muchas de ellas son utilizadas en nuestros
tiempos sin imaginar el potente pasado que tienen y que incluso muchas de ellas hayan sido prohibi-

das para nosotras.
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En 1920 aparece una nueva figura femenina, mujeres modernas
e independientes, conocidas como las flappers. Sus llamativos
vestidos holgados y sus caracteristicos flecos buscaban crear una
figura mds unisex, privilegiando la bulsqueda de comodidad
y libertad de movimientos corporales. Estos mismos vestidos marcan
un quiebre en el vestuario femenino de la época al acortar las faldas
hasta la altura de las rodillas, siendo considerado un hecho revolu-

cionario para las mujeres de aquellos tiempos.

*Alice Joyce (1926) Flaper Girl

Figuras como Marilyn Monroe y Brigit Bardot eran iconos

de ellas. Prendas que representaban mujeres audaces y liberadas
sexualmente. Sin embargo, los crop tops tuvieron su auge en la
década de los 60s y 70s con el movimiento feminista y de libera-
cién hippie. El destape de la zona abdominal fue un recurso

pr—

revolucionario adoptado principalmente por la nueva juventud.

*McCALL (1940) Playsuit Pattern

Los jeans y el uso de denim, fueron una prenda adoptada por las
feministas de los afios 60, como una manera de buscar la igual-
dad entre ambos sexos. El jeans era atribuido a hombres y clases
trabajadoras, pero el feminismo de la segunda ola se apodera de
ellos generando un discurso y un nuevo estilo, convirtiendo esta

prenda una de genero neutral.

*Desconocido (1970) Ladies in Landlubber 21



Mini falda

La mini falda, prenda simbolo de los 60°s y de la nueva actitud de
las mujeres, quienes luchan por su autonomia e igualdad en un
mundo que esta empezando a cambiar. Creada por Marie Quant,
la minifalda se convirtié en un mensaje de rebeldia, independen-

ciay liberacion sexual.

*Fashion Pictures (1970)

Espaldas descubiertas y el no uso del sostén marcan la tercera ola
del feminismo. Los sostenes se consideraron un elemento de
opresién, por lo cual, el no usar esta prenda era una declaracién
de libertad en si misma que perdura hasta la actualidad.
El mostrar la piel desnuda v libre, es un acto que lucha contra la
idea de que el cuerpo de la mujer debe estar cubierto y recatado

como si fuera algo prohibido.

*Autor desconocido (2012) Vientos de Brasil

B id

*Getty Images (1962) The mini skirt

En la década de los 70°s, las feministas adoptaron los pantalones
palazzo y los culottes como un rechazo a las normas patriarcales
en la moda. Se instaura el pantalén femenino como una prenda

aceptable y legal, tanto politica como socialmente.

Free the nipple

*Getty images (1965) Jane Birkin

La incorporacién de materiales transparentes son un recurso muy
presente en el disefio actual, como una forma de liberacion del
cuerpo femenino. Estos toman mucha potencia el afio 2006
a través de la incorporacién de diferentes materiales plasticos y de
corte laser. Las transparencias se oponen a todo estandar social

restrictivo.
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4. EL ACTO DE VESTIRSE

y la complicidad femenina *Wildery Bride (2013) Favorite wedding gowns

Vestirse, a lo largo de la historia, ha sido un importante minuto de encuentro
e intimidad femenina. El acto de reunirse entre muchas para cambiarse
o arreglarse se ha repetido en diversos contextos y es una tradicion muy
antigua que perdura hasta la actualidad.

El hecho de arreglarse en conjunto a otras mujeres genera un minuto de
complicidad y ayuda muy interesante para el estudio de este proyecto,
dado que potencia la idea de que el vestuario es un elemento que no solo
comunica si no que también retne. El vestir se convierte en un acto

colaborativo, donde se ayudan unas a otras.

Aqui se enfatiza la idea de lo importante que es el vestuario dentro
de la vida de una mujer y como éste influye en nuestra forma de relacio-
narnos. Esto presenta una oportunidad para el disefio para generar una

experiencia nuevay re significar esta acciéon como algo colectivo.

23
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4.1 TALLER DE VESTIBLES

para/por la protesta de Lucia Cuba

Esta fue una experiencia que puso en préctica la idea del punto anterior, en el que el vestuario
genera un vinculo femenino y que puede transformarse en una instancia de intimidad.

Este taller practico dictado por la artista textil Lucia Cuba, fue generado en el encuentro de moda
desobediente del colectivo Malvestidas. Este curso exploraba las representaciones personales
y politicas de la salud a través de la creacién de objetos vestibles. Su intencién era generar piezas
visuales que representen el proceso sexual individual de cada participante bajo una perspectiva
feminista. En esta experiencia se pudo ver como el vestuario es un soporte material de un mensa-
je, una postura y un objetivo. A través de la unidn de diversos colores, simbolos y textos cada
participante disponia de un contenido que se manifestaba de manera textil. Este encuentro sirvié

como pie inicial para el proyecto, rescatando el uso del texto y los colores como un elemento de

alta importancia comunicativa.

|
B e

. « . . . .
“Todas las formas de vestirse son un acto de protesta, El vestible funciona como un acto cotidiano

incluso el que se viste como todos est4 diciendo algo” de protesta donde se facilitan conversaciones
y se genera un didlogo”

*Registro taller Lucia Cuba (2018) Elaboracién propia
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4.2 EL MERCADO EN CHILE

de vestuario feminista

Se analizé las dos grandes escenas de vestuario en Chile, la propuesta local y el mundo de consu-
mo masivo. Donde posteriormente se identificé un vacio en el mercado. Falta una propuesta que

unifique un contenido feminista, consciente y responsable desde una perspectiva no radical.

La primera corriente de ropa feminista tiene un caracter local, de micro emprendimiento y auto
gestidn. Se caracteriza por ser propuestas explicitas, radicales y con una exaltacion del cuerpo

femenino (especialmente de su zona genital). Son marcas que se especializan en feminismo

eras protestas sociales.

YES
a I'MA

*H&M
precarias y por un sueldo simbdlico.

El segundo bloque de mercado se identifican como prendas ocasionales de diversas marcas
de retail que producen en paises tercer mundistas. Se les critica una falta de postura ética en
torno al feminismo y una mera mercantilizacién del mensaje del movimiento. A diferencia del
segmento anterior no corresponden a marcas especializadas en el tema, si no que a prendas

dentro del inmenso stock de estas empresas.
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*Jorge Paris (2018) Cabecera de la manifestacién en Madrid.

identificada

En Chile la presencia y protagonismo del movimiento feminista ha ido en aumento estos ultimos
afios. Como se puede ver en los resultados de la encuesta CADEM, Chile es un pais que se consi-

dera feminista.
Ocurren con cada vez mas

frecuencia a lo largo del periodo.

4

Dentro de esta nueva realidad feminista, existen dos problemas que se abarcaran en este
proyecto. El primero, relacionado con el vestuario y el feminismo. No existen muchas propuestas
nacionales que trasmitan un contenido feminista consecuente y no radical. La influencer digital
de moda feminista, Javiera Mieres afirma (Entrevista en anexo): “Falta mucho todavia en térmi-
nos de expansién y manifestacién del feminismo, y la ropa es un medio para esto. (...) Cémo se
interviene la ropa o genera un mensaje a través de estd, logrando un rupturismo, es un tema

pendiente”

Junto a esta tematica, existe el problema de que el rapido crecimiento del feminismo se ha visto
marcado por grandes opositores, personajes publicos y privados, que cuestionan la validez
del movimiento, generando la necesidad de aumentar el compafierismo femenino antes los
diferentes desafios de la lucha patriarcal. Esto implica incluir a mujeres que no se sienten parte

o aceptadas dentro del colectivo.
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*Agencia Uno (2018) Manifestaciones Casa Central

identificado

Durante la investigacién se comenzé a desarrollar la teoria sobre la problematica entre la adhe-
sion al movimiento y la adherencia personal con la estética y puesta en escena feminista. Impor-
tante es destacar que las mismas artistas activistas (artivistas) afirman que en su trabajo buscan
la radicalizacién del mensaje e incomodar al publico que observa. Esto es una postura vélida
y muy explorada dentro del movimiento, pero que personalmente no calza una Unica visién

y forma de vivir el feminismo.

A partir de este cuestionamiento y una posterior investigacién, que incluia entrevistas y encues-
tas, se identificé que existe un importante grupo de mujeres, que como el autor, no se sienten
identificadas con esta perspectiva radical, pero quienes, sin embargo, si comparten las ideas del

feminismo.

Este publico fue una revelacién para el proyecto ya que presenté una gran oportunidad para
el disefio de generar nuevas exploraciones en torno a la estética feminista y la forma en que se
dispone y recibe un mensaje. Asi aparecen nuevos medios, soportes y herramientas para vivir

el feminismo, desde otra mirada.

; Te sientes identificada o atraida

por la estética utilizada por el movimiento feminista?
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reinventando el concepto

La autora mexicana Rebeca Bucheli en su publicacién “¢Feminismo o feminidad?” afirma que
la feminidad mal entendida o llevada a la exageracion, hace de la mujer una mufieca, incapaz de
bastarse a si mismay de ocuparse en cosas serias (...) Bajo esta feminidad sin limites y exacerbada,
se amparan las pusilanimes, las frivolas, las tontas”. Sin embargo la feminidad, bien concebida,
no hace de una mujer alguien menos capaz o fuerte, solo es una mas de las miles de maneras de

ser mujer.

El concepto de feminidad y feminismo se ha presentado por una vertiente del movimiento como
ideas contrarias. Efectivamente, la feminidad llevada al extremo es una forma mas de opresion de
la mujer, pero existencaracteristicas dentro de la idea de “ser femenina” que muchas mujeres
si comparten y viven. Habita una errénea concepcién que para ser feminista hay que ser de cierta
forma. El feminismo es para todas, invita a aceptar nuestras diferencias. He ahi uno de sus mayo-
res atributos, aceptar y no luchar contra nosotras. Es esencial romper con la idea de que para ser
feminista hay que, obligatoriamente, dejar atras caracteristicas, intereses y estéticas que han sido
culturalmente y socialmente asociadas a nuestro género. Estas pueden formar parte de nosotras
y debemos sentirnos orgullosas. La idea de empoderarse y apropiarse de la feminidad como una
nueva forma de definir esta, es una bandera de lucha en este proyecto. Existe toda una linea
feminista que busca la emancipacién por medio del orgullo de la feminidad, de los valores de
misma o de la reinvencién de lo femenino. Por ejemplo, la periodista chilena Ménica Rincén

es una de tantas mujeres que viven el feminismo desde una actuar menos radical en su vestir.

Si, se puede ser feminista y femenina. Este proyecto aborda la tematica de feminidad en temas
tanto de usuario como en elecciones de disefio, utilizando elementos que pertenecen a este
imaginario. Ademas, toma elementos que antes se atribuian como algo negativo, como el uso de
ciertos colores y ciertas formas, para poder ahora generar, a partir de los mismos, un discurso

de fortaleza.
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activismo comunitario, trasmision de valores
y simbolos en el vestuario

Consuropa sin su ropa

¢
d

*Pinta tu Pinta (2018) Registro capuchas verdes

Colectivo Malvestidas
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*Jon Jacobsen (2017) Moda y desobediencia

La artista chilena Consuelo Achurra, marcada por su
compromiso con la sociedad, realiza talleres de capuchas
para manifestaciones. En estos encuentros mujeres de
diferentes edades se reinen a crear, a través de procesos de
reutilizacién textil y confeccionar sus propias capuchas,
guiadas por Consuelo quien ensefia el oficio. En estas
instancias se hablan de diferentes experiencias en torno al
feminismo y patriarcado generando un minuto de intimidad

y complicidad a través de la creacion.

Iniciativa que tiene como objetivo, a través de una mirada
feminista, cuestionar las nociones tradicionales de la moda.
El colectivo Malvestidas genera un encuentro llamado
Moday Desobediencia, donde a través de talleres practicos,
exposiciones y conversatorios plantean la vestimenta como
un arma de empoderamiento y subversion. Destacados
a nivel internacional son los numerosos y diferentes talleres
practicos donde participan expositores internacionales
y nacionales de alto nivel. Se conversa sobre diferentes
tematicas de moda y feminismo, como cuerpo, aborto
y sexualidad, en un espacio protegido.
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*Loreto Gilbert (2019)

La rebelién del cuerpo

EN UNA SOCIEDAD QUE LUCRA
CON TU INSEGURIDAD,
GUSTARTEES UN ACTO
DE PROTESTA.

#ﬁauﬁu
DEL CUERPO

*La rebelién del cuerpo (2017)

30

Marca nacional de indumentaria deportiva unisex disefia-
da por Gabriel Zamora. Desarrollan en Chile diferentes
proyectos customizados, centrados en el disefio de
indumentaria y la performance. Su eje de creacién es la
transmisién del valor del respeto y orgullo, creando piezas
y campafias que responden a estos ideales. En su coleccién
se muestra con poder la bandera LGBT, bandera que
representa la igualdad y celebra sus diferencias.

Movimiento de mujeres que busca educar y concientizar
sobre los efectos negativos que tienen los estereotipos de
géneros sobre las nifias, adolescentes y mujeres en Chile.
El colectivo trabaja bajo las lineas de denuncia, comunica-
cién e investigacién generando conversatorios, charlas
y material grafico descargable, incentivando la aceptacion
y amor propio femenino con el propésito final de luchar

contra la brecha de género.
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de disefio

Existe una necesidad de transmitir y comunicar los valores feministas en multiples entornos.

Aparece un aumento de la necesidad de unién y compafierismo femenino dentro del mismo

movimiento feminista (valorizar y comunicar la idea de sororidad feminista).

Se identifica un importante grupo de mujeres que no se sienten identificadas con las propuestas
estéticas feministas actuales (mujeres no radicales dentro del movimiento) y que se les atribuye

poca pertenencia.
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- del proyecto
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POR QUE

El feminismo ha alcanzado un nuevo protagonismo politico y social. Por esto se busca
trascender la lucha de la calle y lograr que intercepte en todos los espacios habitables
a través de un mensaje de unién femenina. Un importante nimero de mujeres estan
en busqueda de nuevos medios o mecanismos de expresion y manifestacién que sean

menos agresivos, lo que genera una importante oportunidad de disefio.

PARA QUE

Para tangibilizar el mensaje feminista y permitir su expansion en nuevos planos

materiales y espacios visibles. Transformando el acto de vestirse en una nueva expe-

riencia contestataria en lo cotidiano.




del proyecto

Objetivo General:

Visibilizar el feminismo en lo cotidiano a través del vestuario, potenciando el acto de vestirse

como una experiencia manifestativa femenina.

Objetivos especificos:

Visibilizar el feminismo y los ideales del movimiento en todo lo relacionado a la marca y su conte-

nido, que esta forme la esencia y sea reconocida como feminista.

Expresar la unién, fuerza y complicidad femenina en las prendas.

Incorporar el concepto de feminidad dentro del vestuario feminista, desarrollando esta nueva

propuesta estética.

Llegar a grupos de mujeres que no se han sentido identificadas en las propuestas estéticas
actuales del feminismo, pero que se sienten parte y seguidoras de las ideas del movimiento.
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de valor

La propuesta de disefio presentada tiene el propdsito de tangibilizar el mensaje feminista,
mediante la creaciéon de prendas que permiten comunicar las ideas en variados entornos.
Cada uno de los disefios surge del analisis histérico del feminismo y de la hipétesis trabajada
dentro del proyecto, llevando el contenido a un nuevo plano material y espacios visibles.
Elvestirse se propone como una accién politicay expresiva. La marca de vestuario propone gene-
rar un nuevo dialogo en espacios donde antes el feminismo no entraba. Genera una invitacién

a vivir una experiencia mas alla en el vestirse, a proponer un nuevo significado como instancia
manifestativa.

Feminismo

cuerpo como enfoque
soporte de un feminismo

mensaje sororo

Proyecto
Vestir Estampado
y piezas graficas
textil
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ANTECEDENTES

marcas que trabajan con la visibilizacion
de un mensaje feminista o femenino.

*Instagram (2018) Cindy Wen

Micaela Sapinho

3

-

W

rﬁfﬂ 1]
*Rui Vasco (2017) Sapinho SS17

Marca creada por la influencer chilena Cindy Wen a sus
16 afios. Se caracteriza por el discurso politico y compro-
miso social que se manifiestan en sus creaciones. Define
a Radelica como una marca feminista basada en el upcy-
cling y la customizacién llevando su mensaje politico a las
mas jovenes que la siguen. Trabaja a través del disefio de
autor y de temas politicos que buscan que sus prendas
hablen sobre el pensamiento de las nuevas generaciones.

Coleccién de indumentaria feminista creada por la disefia-
dora portuguesa Micaela Sapinho presentada en el Lisbon
Fashion Week 2017 con un gran éxito. Se basé en uno la
obra de Simone de Beauvoir y su libro, El segundo sexo.
Este trabajo rinde tributo a la pelea histérica feminista, con
una creacién de prendas que representan sin censura el
cuerpo femenino. Esta coleccién aborda el mensaje
el feminismo a través de la utilizacién de un explicito,
potente y juvenil estampado.
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Nifia Chay
]

*Kelly Cuyubamba (2018)

Kelly Cuyubamba es una disefiadora peruana quien inicié
su carrera trabajando en el arte popular. En ese lugar, experi-
mentd situaciones de abuso, encontrando amparo en el
feminismo. A partir de esto surgié su proyecto conocido
como Nifia Chay como un medio de sanacién y reivindicacion
personal. La marca viene aimponer una estética y un discurso
politico en Perd. Consolidé su proyecto como una marca de
prendas textiles, en el que destaca su trabajo gréfico, con
prendas de uso cotidiano y unién de elementos feministas

con el arte popular peruano.

Disefiadora Colombiana creadora de su marca homénima
que trabaja en la creacién de disefios de alta costura

|({

a través de la técnica artesanal “pata de gallina”. Esta es
una técnica local basada en el tejido de numerosas cintas
que se entrelazan formando un tejido y dando forma al
mismo vestido. Su trabajo es detacado por la innovacion
en el uso de esta técnica como elemento constitutivo para

la creacion de cada prenda.
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y publico objetivo

Este proyecto apunta a un mercado de nicho, que a pesar de ser pequefio tiene un alto alcance

en su entorno y un fuertisimo protagonismo en redes sociales.

Es una mujer feminista, activa e informada sin una edad especifica, que destaca su espiritu joven
y energia. Posee un gran caracter, personalidad diversa, femenina y multifacética. Ve el vestuario
como un acto politico, una accién premeditada que transmite contenido. Sin embargo, no
comparte la radicalidad de las propuestas actuales ya que no calzan con su estilo e identidad
personal. Esta mujer valora la originalidad, pero con prendas que se adapten a los ambientes que
ella habita, siempre con estilo. Al ser una feminista informada sobre el medio de la moda y sus
procesos, prefiere consumir disefio de autor. Un ejemplo de usuario es la estudiante e influencer
Javiera Mieres. Ella destaca por difundir un discurso politico a través de su forma de vestir en un

ambiente reconocido por ser superficial y elitista.

Beneficios para el usuario

Adgquisiciéon de vestuario con Prendas llamativas Disfrute intrinseco en su uso.

contenido simbdlico, politico y social. y que imponen un carécter.

de uso

Esta marca de indumentaria y accesorios trabaja con el mensaje que esta presente en la calle
y lo lleva al dmbito privado donde el mensaje feminista actual no tiene alcance. El vestuario
acompafia en diversas instancias en el dia a dia, por lo mismo la ropa de esta coleccién correspon-
de a prendas de uso cotidiano, entendiendo este como diferentes escenarios posibles donde vive
la usuaria, tales como su casa, el lugar de estudio o trabajo, supermercado, una fiesta o evento

social elegante donde se introduce el feminismo antes no presente.
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callejeras

Las intervenciones callejeras, fueron instancias donde se disponian de objetos que intervenian el espacio fisico

publico. Estos funcionaban como un mecanismo de recoleccién de informacién, que se realizd y participé durante

la etapa de seminario con la intencién de testear la necesidad de expresion que tiene la poblacién chilena, especifi-

camente la santiaguina. El objetivo de estas intervenciones era generar un quiebre en el espacio publico, a través de

elementos materiales que permitian expresarse de una manera personal. Fueron los primeros testeos que dieron

inicio a la investigacién antes de especificar la tematica social al feminismo. Son relevantes para el proyecto ya que

demuestran como los objetos son una forma de tangibilizar un mensaje.

*Registro intervenciones (2018) Elaboracién propia

Intervencién “EXPRESATE, DI LO QUE QUIERAS™:

La primeraintervencién realizada fue en la calle La Alameda, lugar
de alto contenido social. Se colocaron carteles con lapices que
invitaban al transelnte a intervenir este espacio y rayarlo con el
mensaje que quisieran. Se buscaba observar cuales eran los
intereses o manifestaciones que buscaba la gente cuestionar.
Lamentablemente la intervencion no funcioné ya que los carteles

fueron retirados.

Intervencién “Si pudieras rayar una pared, que dirias?”:

Esta nueva intervencién se realizé6 nuevamente en la Alameda
y en un acto conmemorativo del NO. Consistia en entregar un
papel con una pregunta a los transeulntes. Se obtuvieron alrededor
de 120 respuestas donde la mayoria contenian mensajes politicos
de diversas indoles. Més alla del contenido mismo, esta experien-
cia demostraba que la gente si esta dispuesta a expresarse cuando
un medio se lo permite. Con este ejercicio se confirmaba la
hipétesis de que el chileno tiene un mensaje politico y/o social que
manifestar.

Intervencién Huellas del recuerdo:

Esta fue una intervencion, en la que se colaboré como participante.
Se realiz6 en el Estadio Nacional en conmemoracién del 11 de
septiembre. Consistia en forrar nuestros zapatos con scotch, forman-
do un circulo para recordar a todos los fallecidos durante la dictadura
militar. Se rescato esta experiencia debido a lo significativo que fue ver
como un objeto de vestuario puede convertirse en un simbolo tan

potente, yendo mas alla de su funcionalidad basica
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8 de marzo

Esta fue laintervencidon mas importante que se realizé en la etapa de titulo con el tema completa-
mente definido. Se trataba de una intervencién simbdlica en el propio cuerpo, en el dia de conme-
moraciéon de la mujer trabajadora. La idea tras este acto era ver en accién postulados sobre
feminismo y sororidad en la calle, pero con un mensaje que fuese sobre cuerpo. Esta intervencién
fue realizada en plena marcha donde hubo participantes de diversas edades. La pregunta o tema

era “¢Te han dicho alguna vez una frase que te dejé marcada y nunca olvidaste?”

Fue una experiencia muy personal ya que fue el propio cuerpo el que era rayado con frases
intimas de voluntarias que se sumaban a participar. Esta intervencién fue una revelacién que
proporciond un pie al proyecto. La recepcién de las personas fue muy positiva y conmovedora la

reaccion que tenian de que mi cuerpo visibilizara algo que identificaba a muchas.

De la experiencia se obtuvieron las siguientes conclusiones:

1. Se generaba un vinculo colaborativo tras una accién puntual

2. ldentificacion automatica al contenido transmitido

3. Apropiacién del acto: fotografiar la parte con informacién

4. Reciprocidad de la accién: que traspasa de un medio a otro. Que pasa de un cuerpo a otro
de las participantes. Muchas de las mujeres que intervinieron el cuerpo comenzaron a realizar

lo mismo con el suyo.
El objetivo de este ejercicio era observar lo que era un acto de creary ver en accién el compafierismo

femenino. Ademas, se analizd el impacto que tiene la trasmision de un mensaje sobre

el cuerpo y la recepcién del entorno.
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2. LA GRAFICA

del movimiento feminista

El disefio grafico es un medio muy importante en la lucha feminista. Este proporciona diferentes
herramientas que permiten comunicar una tematica de manera efectiva. Los afiches, pancartas,
panfletos, imagenes y otros, son recursos muy usados por el movimiento, pero que muchos pasan
al olvido al eliminarse posterior a marchas o encuentros. Los colores, tipografias, imagenes trasmi-

ten contenido.

En Chile uno de los mayores referentes y propulsores de la grafica de este movimiento,
es la Brigada de Propaganda Feminista. El colectivo trabaja con serigrafia artesanal para crear
propaganda callejera y su labor ha sido reconocida internacionalmente. Se reunié con ellas para
poder instruirse sobre su trabajo y trayectoria. Se aprendid sobre técnicas de disefio, recursos
y elementos graficos que sustentan la base tedrica de las piezas. Motivada por la labor realizada por
este grupo de mujeres fue que surgio el interés de trabajar de la mano con la gréafica feminista en el
vestuario. Se trabajo6 en el desarrollo de diferentes piezas graficas para utilizar en las prendas de la
coleccion siendo estas un soporte fisico del mensaje feminista. Para esto se analizé los afiches,
posters y materiales visuales existentes para establecer los elementos con que trabajar. Cautelando,
aspectos como el tipo de tipografia, los tamafios e interlineados, contornos, legibilidad y colores.

Luego de esto se realiza una abstraccion de los principales elementos a trabajar.

Tipografias Bold

LAHUELGA [T
GENERAL "

1l
[ |

Contraste entre fondo

y relleno de letra

Tipografias y elementos
que interpelan al publico
y captan atencién

Letras rellenas y con

terminaciones curvas

Estética Callejera
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*Vera Wentworth (1908)

y el vestuario femenino

Los estampados textiles son un medio que unifica vestuario y grafica. “As the twentieth century
wore on women (...) welcome bold colors and patterns as a form of self expression (...) women

wanted to embrace opulence and youthfull sense of fun” (100 ideas that changed fashion, pg 33).

Desde el siglo pasado, los estampados son un importante elemento comunicador en el vestuario
femenino. Esta es una tendencia que haido en aumento con los afios incentivada por los diferentes
avances industriales y textiles. Nuevas tecnologias y herramientas que han masificado este recurso.
Diferentes disefiadores y casas de moda, han formado su industria a partir del desarrollo de estam-
pados exclusivos para sus productos siendo este el sello distintivo de su marca como es el caso de

Louis Vuitton o Emilio Pucci.

El estampado en este proyecto, es el soporte fisico, textual y visual del mensaje a trasmitir.
Para realizar cada uno de los rapports y exploraciones se tomé como eje central la estética gréafica
existente en los diferentes afiches feministas, nombrados con anterioridad. Se realizé un impor-
tante proceso de disefio y exploracién sobre opciones de combinaciones para el proyecto

y su aplicacion para las prendas.
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experimentaciones con estampados y fotografia

Las primeras exploraciones con estampados, surgieron a partir de la abstraccion de los principales
recursos y elementos de diferentes afiches feministas. Revisando referentes tanto locales como
internacionales, se identifican colores, figuras y recursos graficos que proporcionan una valoracion
social y se asocian como parte del movimiento. Para esta etapa, se observd que existe una impor-
tante valoracién por la imagen en las piezas gréaficas feministas. Siendo un recurso muy repetido
principalmente en los afiches. Por lo mismo, aproveché el material generado por afios de registro

fotografico y se comenzé a digitalizar, posterizar e intervenir estas imagenes para lograr un rapport.

El primer paso fue experimentar con estampados generados por repeticion lineal. Siendo esto,
una metafora del movimiento feminista. Cada rapport funciona como una persona, un ente
individual que al unirse con otros producen una “gran imagen”, mas fuerte y poderosa. Del mismo
modo, se incluyeron dentro de las propuestas, los principales simbolos asociados al feminismo,
como el pufio, el espejo de venus, las rosas entre otros. Ambos recursos se unificaban en las
exploraciones. Finalmente se opt6 por incluir texto, utilizado eran frases cortas extraidas de la
calle. Estos mensajes fueron evaluados en encuestas, con el fin de verificar la afinidad con el

publico. Alrededor de 14 frases fueron seleccionadas y testeadas.

* Registros de proceso de experimentacion (fotografias propias). Elaboracién propia.
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* Registros de proceso de experimentacion. Elaboracion propia.
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Posteriormente se generaron los primeros bocetos con los estampados aplicados. Fueron
alrededor de 58 propuestas distintas realizadas en papel, las que luego se digitalizaron las selec-
cionadas para una posible coleccién. Estas fueron presentadas en la etapa de seminario.

* Registros de proceso de experimentacion. Elaboracién propia.

Lo interesante de cada rapport generado era la infinita cantidad de combinaciones y posibilida-

des que tenian. Fue un constante proceso donde se evaluaron las multiples formas de sobre
aplicar un mismo estampado en diferentes maneras logrando asi novedosas composiciones.

Conclusiones

En la primera etapa de creacién de estampados se generd una correcta evaluacién y abstrac-
cién de la estética feminista, se logré concretar una propuesta interesante y con un mensaje
que era identificado como contenido feminista. Sin embargo, no se siguié adelante debido
a que estéticamente era una propuesta mas radical que no captaba el interés del publico
objetivo del proyecto. A pesar de incorporar piezas de vestuario asociadas al imaginario feme-
nino, era una coleccién que correspondia a un mundo mas callejero, explicito y violento por el

tipo de recurso grafico utilizado.

Tipo de texto Recurso del color Prendas utilizables en diferentes

y cantidad de palabras morado. situaciones del cotidiano.
Simbolos y colores asociados Sobre saturacion de elementos que
arudezay mundo punk distraian del mensaje.
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con estampados e ilustracion

Para la segunda etapa de experimentacién con estampados, se explord otra area del disefio

en la cual desde siempre se ha tenido un gran interés personal: la ilustracion.

La ilustracién ha sido un potente vehiculo para la expansién del mensaje feminista en estos
ultimos 8 afios de vida del movimiento. Su alcance ha sido tan grande que incluso la Coordinadora
Feminista 8 de Marzo invitd a las personas a ilustrar causas del petitorio para apoyar el paro
feminista de este afilo como una manera unirse a éste mediante el activismo artistico y explora-

cién personal de cada interviniente.

Cada uno de los bocetos fue creado a partir de distintas fotos sacadas de internet, en donde la
corporalidad de las modelos expresaba unién y complicidad femenina. El foco de atencién del
mensaje a trasmitir estaba centrado en laimagen, utilizando también, en algunos casos, la utiliza-

cién de un texto complementario que la reforzara.

FORMA 12

*llustracion propia para el 8 de marzo.

*PiniMagazine (2014)
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Las ilustraciones realizadas, eran obtenidas a partir de la abstraccién de los

contornos de diversas imagenes recolectadas, generando asi un boceto
J minimalista en donde se veia unaintencién corporal comunicativa. El proceso
consistia en: recopilacion de imagenes, dibujo a mano de las figuras y poste-
rior digitalizacion vectorial a computador. Asimismo, se exploré con el relleno
de los dibujos. De manera paralela se realizaba un proceso de disefio del
vestuario de la coleccion con la aplicacién de los estampados en la misma
{ - ropa. El bocetaje era manual, realizando las primeras prendas en papel (paper

“ - dolls) para asi poder prototipar de mejor manera lo que seria el producto una

vez acabado.

ESTRMOS JUNfS EN £STO e e

* Registros experimentacion ilustraciones, elaboracién propia.
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* Reglstros experimentacion |lustr|aCIones elaboracién propia.




* Registros experimentacion ilustraciones, elaboracion propia.

La imagen superior muestra parte del proceso de disefio, con las primeras aproximaciones de una

posible coleccidon con estampado ilustrado. Se enfatiza en vestidos de estructuras rectas

y amplias. Esto, con el fin de disponer la ilustracion en gran tamafio y se pudiera apreciar.

Conclusiones

La segunda etapa de desarrollo de estampados fue un ejercicio de exploracién del disefio
asi como también nuevas formas de presentar y expandir un mensaje. A pesar de que las ilustra-
ciones funcionan como un buen soporte de la idea de sororidad y unidad entre mujeres, éstas
no eran asociadas al feminismo. Esto debido a que no existian elementos que lo vincularan
directamente al movimiento. Por lo mismo es que no se cumple con el objetivo principal del
proyecto. El hecho de que no hubiera un texto complementario generaba que los estampados
fueran mas interpretativos y se perdia, toda la etapa anterior donde se exploré con la grafica del
movimiento. Sumado a los puntos anteriores, los estampados no se adaptaban de manera
correcta sobre las superficies de las prendas, ya que los pliegues y formas generaban problemas

en la lectura de lailustracion.

llustracion lineal Asociacién al mundo Falta de dialogo con

y minimal. femenino el mensaje feminista
Soporte insuficiente Problemas de lectura de la imagen en la prenda
para trasmision de informacion y problemas de comprensién del contenido.
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4. EXPERIMENTACIONES

con elementos complementarios

La coleccién utiliza diferentes elementos del vestuario para representar de manera simbélica
conceptos que forman parte de la linea de proyecto. Estos agregan contenido y definen el carac-

ter ala prenda.

G Ojetillos

*Catalogo ojetillos, registro propio

Una importante parte de la etapa de disefio de la coleccion fue

trabajar con la idea de implementar ojetillos metélicos en las
prendas, rescatando el simbolismo que acarrea la figura circular
de ello. “Un circulo se cierra sobre si mismo y por ello representa
la unidad, lo absoluto (...) se le relaciona con la “proteccion”,
y, asi tenemos los circulos mégicos, los anillos de poder, las coro-
nas reales” Diana y Karolus. (2011). Bajo esta concepcion,
la inclusion de los ojetillos en la coleccién era una idea que
parecia recoger todos los ideales que se buscaban plasmar en un
inicio. Es asi como se incorpord este elemento de distintas

formas en los disefios.

Para poder corroborar la efectividad de los ojetillos en la transmision del mensaje del proyecto, se
realizé una investigacion mas exhaustiva sobre el origen histérico de este elemento y se llevd a

cabo una encuesta para verificar la percepcion de los usuarios ante este elemento.

Andlisis de

a que conceptos asocias los ojetillos metdlicos? Principales respuestas
A0 T o
Bk, gere, vl
Strtingd de befoT [§ije o cordoned o Corvinie
[Rupaarisms
Carleies o et
= B S B
i, dors
Aasvids, wenguanding
infining
Eailare
Parkatan

Cortinas  Juegos  Punk/  Algo Unién/

S TS T de bafio Olimpicos Metal industrialCompromiso

Los resultados obtenidos por parte del publico fueron negativos. Por lo que se opté por descartar
este elemento como parte del proyecto. Entre las principales razones de su eliminacién fue
debido a que se trataba de un elemento asociado a lo punk, frio e industrial. No formaba parte de

la narrativa del proyecto, sino que personificaba todo lo contrario.

59



Lazos

Luego de la negativa experimentacién ocurrida con los ojetillos , se retomé la idea de los comple-
mentos para la coleccién, llegando a considerar la idea de incorporar lazos en algunas de las
prendas. Ellazo ha sido a lo largo de la del vestuario un simbolo de unién y proteccién. Desde el
siglo veinte se ha popularizado el uso de este complemento para la concientizacién de diversas
tematicas, siendo este un recurso reconocido socialmente y asociado a la manifestacion y/o
concientizacién. Por su alto valor simbdlico, es que se incursioné en el lazo como elemento
constructivo de las prendas de esta coleccién. Ya la sola accién de fabricar un lazo implica unir
diferentes partes y crear una sola pieza que conforma un todo. Dicha accién actia como metéafo-
ra de lo que es el feminismo: la unién de diversas mujeres en un solo movimiento entregando una

mayor fuerza y forma.

Nuevamente se buscé conocer el significado simbdlico que tiene para el usuario el uso de lazos
y cintas. Con el fin de entender a qué conceptos asocian e identifican estos elementos y ver si
cumplen los valores de la marca. Se realizé el mismo sistema de encuesta que se usé para los
ojetillos. Sin embargo en comparacién con la experiencia anterior, fue positivo. La cinta era consi-
derada como un simbolo de unién, apoyo, amarre, fuerza, femenino entre otros. La recepcion fue

correcta 'y cumplia la hipétesis inicial por lo que paso a formar parte constitutiva del proyecto.

8 de marzo FIeX|b|]|dad
Mujeres Campanias
Hnien Feminismo
Apoyo
Femenino Empoderamiento femenino

*Cinta de color
Morado Amarre y fuerza

Marcar y apoyar algo
En las prendas, el lazo y cintas no viene a ser un simple elemento decorativo, sino que es utilizado,
en la mayoria de los casos, como un elemento de cierre y soporte de la ropa en el cuerpo. La cinta
forma parte de la misma prenda, surge de ella y genera estas uniones dentro del mismo disefio,

convirtiendo asi en un todo a el vestido.
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*Procesos dg disefio, registro propio
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andlisis general de las etapas

La metodologia utilizada en el proceso de disefio de este proyecto, es el sistema de disefio iterati-
vo, el cual se basa en el proceso de conceptualizar, disefiar, probar, analizar y refinar una idea.
Esta metodologia parte de la base de que el disefio no es un proceso lineal donde se van
cumpliendo y cerrando etapas, si no que se encuentra en constante perfeccionamiento.
El disefiador Alvaro Sylleros, en su libro Disefio de Experiencias e identidad cognitiva afirma:
“Esta metodologia se basa en un proyecto ciclico que considera varias iteraciones de testeo y re
disefo”. Es importante volver atras, no ver cada etapa como un cierre o algo definitivo si no que

analizar el proceso y devolverse a puntos anteriores, nutriendo la propuesta final.

Creacién de los estampados

Seleccién del mensaje  Boceteo Libre
Trabajo tipografico Dibujo maniqui3 caras

Etapas de re diseno

Creacion de disenos

Capitalizacién bocetos

Desarrollo moldes

Basqueda de materiales
Busqueda de telas \
Busqueda de cintas

Cotizacion de centros

Testeo y pruebas

Estudio y testeo tallas

de sublimacion textil
Pruebas de moldes

/ Testeo de disefios
Pruebas de resistencia -
v Color y calidad materiales

/7 Pruebas impresion en cintas

Creacién de paleta de colores “
Testeo de paleta de colores \
y variacién del color en cada material

Confeccion
-

Styling Pruebas de tipo de aguja e hilos

. . Errores de confeccién
Expectativa versus realidad
e - Trabajo con modista
Modificacién de looks originales
Correcciones

Creacidn de accesorios
. . L. Control del oficio

Creacién de piezas basicas
roTTTTToT TS e e 7 Pruebas de calce

Durante todas las etapas del proyecto, se estuvo retrocediendo y avanzando y tomando en consi-
deracidn aspectos, descubrimientos y aprendizajes que se dieron a lo largo del mismo desarrollo
y confeccién de la propuesta. La propuesta “definitiva” es una aproximacion inicial, que abre
nuevas puertas de exploracién para esta marca.
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para la coleccion

Luego de finalizado el proceso de experimentacién con estampados y materiales complementa-
rios para la coleccién textil, quedaba aln la interrogante sobre cémo disponer el mensaje
feminista sobre la prenda. Para la consolidacién de esta etapa, fue fundamental la investigacién
sobre propuestas de estampados grafiteros de Louis Vuitton, asi como las obras textiles de la
disefladora Micaela Sapinho. Fue asi como se concluyé que la mejor manera de entregar un

mensaje, fuera directo y facil de captar, a partir del juego de textos.

La etapa de consolidacién del proyecto se inicié con la idea de estampar mensajes en cintas
moradas. Dicha iniciativa fue fundamentada sobre la idea de que las cintas simbolizan y poten-
cian la idea de union. El plan original era que todas las prendas tuvieran cintas estampadas con
diferentes mensajes feministas, especificamente, con frases que comunicaran sororidad.
Para poder llevar dicha idea a cabo, se debid realizar una investigacion y muestra sobre diferentes
tipos de cintas que existen en el mercado y posteriormente se realizé una prueba de técnicas de

estampado sobre estas.

Finalmente, se retomé el proceso desarrollado en etapas anteriores, incorporando la sublimacion
sobre tela. Esto, con la idea de presentar mayor variedad en las distintas propuestas de la colec-
cién, ademas de generar un mayor protagonismo y presencia del mensaje. Esta parte del proyecto
fue desarrollado sobre el juego de dos ideas entrelazadas: la primera, es que se lea completo sobre
una prenda, mientras que la segunda era que se visualizara parcialmente, logrando una intimidad
con quien la porta. Esto con el propésito de que, al no leerse completa, los espectadores de la
prenda preguntan sobre ella, iniciando de dicha manera un didlogo con el portador de la misma.
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EL FEMINISMO ES UNA

FORMA DE VIVR
INDIVIDUALIENTE
Y DE LUCHAR

COLECTIVAIEA:

2.2 EL MENSAJE FEMINISTA

de la coleccidn

Sobre el contenido feminista se puede hablar mucho. Afios de historia, con grandes ilustradoras
que crearon importante conocimiento y ensefianzas que perduran hasta la actualidad. Se inicié la
blusqueda del mensaje a rescatar primero en los libros. Revisando grandes autoras nacionales
e internacionales. De este punto inicial, la idea continud desarrollandose y se evalué trabajar con
poesia feminista, pero de caracter local. Rescatar autoras que hablaran sobre feminismo y sorori-
dad como el caso de Gabriela Mistral en su poema “seremos una ronda”. Luego de un focus group
se descarté esta idea debido a que las testeadas asociaban los versos con lesbianismo, amor
erdtico e incluso pedofilia. Se concluyé que la poesia un elemento demasiado interpretativo y de

analisis personal para un mensaje que se iba a leer en una prenda.

Finalmente se opté por volver a los inicios del proyecto y tomar el mensaje callejero como foco de
creacion. Re valorizar esa creacidn que surge tras cada marcha, con los afiches caseros y graffitis
callejeros. Y asi revivir esas frases tan potentes que desaparecen luego de estos encuentros.
Los mensajes elegidos son mensajes breves, pero precisos, que se asocian y entienden de manera
rapida. Es un contenido que esta presente en el subconsciente feminista. Estos textos no salen en
grandes libros, pero que se repiten en las calles siendo un conocimiento publico. Es muy destacado
el hecho de que cada mujer participante se apropia de estos mensajes y lo utiliza como pancarta.

Se busca revalorizar esa linea callejera, penetrando nuevos espacios.
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2.2 PROCESO DE DESARROLLO

de los estampados

0 Unidn de light sin serif:

NOS QUERTIAN

- NTe.
ENTERRAR s i
N En ‘uer. ssec.
NO SABIAN QUE ERAMOS ENTERRAR S las mujeres fuertes se lertes se costri
S EM ’ L LA S SEMILLAS lertes se cost
o B costruyen unas a otras artes se cost
[ T NTERRAR rtes se cost
TFMAF ENTERRAR SEMILLAS 'as mujeres fuertes se costruyen unas a otras :rtes se cost,
MOS NOS QUERTAN  NO SABIAN QUE ERAMOS @E @Il 1 | n
IMILLAS ENTERF,;A'R S‘EMH.LAS E”N’.",E*“;’ SRS, 1| as mujeres fuertes se costruyen unas a otras ertes se costru
e N e A SAB Ak NTERRAR  SE/ 'as mujeres fuertes se costruyen unas a otras Jertes se costru
: ‘ 05 QUERTAN SEMILL ‘ .
T’FRSA‘R o  ENTERRAR 1ILLAS as mujeres fuertes se costruyen unas a otras *es se cost”
MILLAS  pNTERRAR  SEMILLAS  snern o las mujeres fuertes se costruyen unas a otra ssece
o SE‘A’MLL*A‘S o 'as mujeres fuertes se costruyen unas a otras se«
1S QUERIAN NOS QUERTAN | )
TERRAR ENT'EI‘!R‘AR as mujeres fuertes se costruyen unas a otras
i WEREUERAN Vo FHANGIIE S o e 'as mujeres fuertes se costruyen unas a otras

Se experimentd con el uso y combinacién de tipografias light y sin serifa, que tenian una buena
legibilidad, pero poco protagonismo e impacto visual. Ademas, la estética grafica generada no
respondia ni se asociaba el andlisis realizado sobre la grafica y contenido visual feminista.

e Unién de tipografias clasicas:

nos querian enterrar . fuert
mujeres fuertes

mujeres poderosas

emp ac[e/w/c[a/@

senillas

¥

Se realizaron diferentes propuestas uniendo tipografia cursiva con tipografia con serif generando
un raport inicial que funcionaba bien a un cierto tamafio. Sin embargo, cuando se disminuia el
tamafio la tipografia era confusa y no legible, por lo que se descartd.
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e Uso de tipografias bold

S EEZ g =
RIS LAS MUJERES PODEROSAS SE o
, == === ERNE TN
735 pz2zgz 1 U CONSTRUYEN UNAS A OTRAS. .
S Zu gz Yu %, 2 ZZ2 were -
S0 Lo ERSIE JYCN U

iUHTAS  LAS MUJERES PODEROSAS SE ‘RES |

“JUNTAS :JUNTAS iJUNTAS iJUNTA! N E .
STy g0 BEsny (gsy ) Eol0 CONSTRUVENUNASAGTRAS.  \yp )y,
{JUNTAS :JUNTAS :Juntas :juntar “UNTAS

'ENESTO (EN ESTOIENESTO (ENEST ~ pgr  CONSTRUYENUNASAOTRAS. =ppg p

:JUNTAS JUNTAS ©JUNTAS :JUNTAY LAS MUJERES PODEROSAS SE
“EN ESTO ‘EN ESTO ZEN ESTO EN EST CONSTRUYEN UNAS A OTRAS. eN

Se buscé generar una relacion directa con los afiches callejeros, por esto se utilizaron tipografias
bold y rectas, con buena legibilidad a distintos tamarios y que captaba facilmente la atencién.
Sin embargo, el caracter que se generaba era muy explicito y similar a una estética.

JUNTAS SOMOS PODEROSAS JUNTAS SOMOS PODEROSAS

JUNTAS SOMOS PODEROSAS JUNTAS SOMOS PODERUSAS

- _—
I
L — - - = = = —

-
I
_ - - — 4

Se definié como tipografia de estampado la font Komika Title- Paint. Esta se asimilaba a la
tipografia de afiche por sus caracteristicas de bold y relleno, pero al mismo tiempo al ser paint
tenia un caracter cursivo que simulaba una escritura a mano alzada”. Se lee con claridad, a la
distancia y capta la atencién. A su vez al tener terminaciones curvas y fluidas entregando un
caracter femenino en la composiciéon del texto.

INTAS SOMOS PODEROSA

INTAS SOMOS PODEROSA

El proceso de exploracion tipografico fue uno muy interesante en temas de composicion grafica
y exploracién de diagramacion de un mensaje. A pesar de que no todas funcionaban para
estamapado si se podian utilizar como imagenes y graficas para las redes sociales de la marca.
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4. PROCESO DE DISENO

de la coleccidn

Disefiar la coleccion fue la etapa més larga del proyecto. El proceso se dividié entre los disefios
realizados en seminario y posteriormente dos meses durante el proceso de titulo donde se crearon
mas de cien bocetos digitales y analogos para lograr la propuesta final. Esta etapa conté con el
apoyo de la profesora Rosario Sdnchez, quien supervisé y guié parte del proceso creativo de
disefio. Todas las prendas reflejan un caracter fuerte y elocuente, y los conceptos con los que se

trabajé fueron: feminismo, feminidad, unién, fortaleza, empoderamiento, seguridad, entre otros.

La coleccién originalmente constaba de ocho looks totales, centrandose en prendas que
comprenden distintas aristas del dia a dia. Desde prendas y looks mas “simples”, utilizables
y versatiles para el diario vestir, hasta ropa para noche y eventos formales. Esto, porque la vesti-
menta diaria de una persona abarca multiples aspectos. Es asi como, para esta coleccién, es
importante que en su totalidad, fuera lo mas completa posible. Para la coleccién, también
se incorporé el criterio de crear piezas para el amplio espectro de edad de usuario objetivo, por lo
que se incorporaron prendas variadas, manteniendo siempre el caracter juvenil que identifica
ala marca.

Por otra parte, la estructura de las prendas apoyan el discurso de feminismo y unidn, al ser estas un
todo unificado en la coleccién. El estampado va sobre la misma tela de donde surge la cinta,
formando el lazo, cerrando la prenda y generando una unién con el cuerpo. La narracion tras cada
disefio busca reflejar el feminismo a través de prendas femeninas que transmiten un mensaje.
Es asi como se crea un look total que dialoga con ambos aspectos sin caer en clichés, de estructu-
ras hiper ajustadas o muy sexualizadas. La propuesta de vestuario funciona como un todo; tiene
un mensaje visible, una estructura unificadora y un elemento simbdlico protagonista. La coleccién
capta la atencién e impone un caracter fuerte, generando de esta manera una experiencia tras el
acto de vestirse. No se esta llevando una simple polera sino portando un discurso de cambio.
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* Registro procesos de disefio, elaboracién propia.

La idea original se modificé durante todo el proceso, inclusive hasta las etapas finales de titulo,
transformando, eliminando y puliendo ideas. Es asi como se cambiaron, agregaron y eliminaron
looks, buscando generar una propuesta lo mas completa y acertada posible. Posteriormente,
se incluyé la idea de incorporar accesorios en el proyecto para generar una mayor variedad de
opciones para las clientas. Ademads, se integraron prendas complemento para los looks.
Dentro de estas decisiones, fue un gran aporte la incorporacién de mezclilla, que entregaba
versatilidad a la coleccién.

* Registro procesos de disefio, elaboracion propia.

Disefiar es un proceso continuo; la inspiracién surge constantemente y es importante andar
siempre con lapiz y papel analizando el entorno que nos rodea. La ciudad es inspiradora en este
proyecto ; es asi cdmo se descubrié que una muy buena oportunidad para disefiar era dibujar en
los trayectos de micro. En el proceso de disefio siempre se van modificando las ideas. Debido
a que en muchos casos las ideas fallan en virtud de la expectativa versus realidad y las cosas no
resultan como inicialmente fueron pensadas. Es ahi cuando inicia un importante proceso de
redisefio. Luego de varios disefios y redisefios se pudo llegar a una coleccidn final la cual consta
de nueve looks, incluyendo accesorios y una linea de poleras bésicas estampadas.
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sobre la coleccion

* Registro testeos, elaboracién propia.

De manera paralela a todo el proceso de disefio de la coleccidn, se realizé pequefios focus groups

de tres o cuatro personas donde se mostraban ideas preliminares de bocetos. En dichos grupos se

evaluaba cudles de los disefios, tipos de caida y estructura se identificaban con las ideas a transmi-

tir. El objetivo de estos testeos era verificar la atraccién que generaban las propuestas y si eran

asociadas con las ideas que la marca busca transmitir. Para esto se les pidio a las participantes de

dichos grupos seleccionar los bocetos que para ellas cumplian con los conceptos de: feminismo,

fuerza, unién, y feminidad. De la misma manera, se les pidié separar cuales no cumplian o se aleja-

ban de los conceptos.

Prendas con recepcién positiva:

1. Prendas con escote en V: femenino, elegante,

seguro, cémodo.

2. Espaldas descubiertas: atrevido, seguro, coqueto,
apertura, confianza. Elemento asociado al mundo
femenino, las propuestas les resultaban atractivas

estéticamente y lo relacionaban con la propuesta.

4. Caidas amplias: las prendas holgadas, con caidas
amplias y no demasiado ajustadas al cuerpo eran
asociadas a movimiento, libertad, comodidad

y fluidez.
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Prendas con recepcién negativa:

1. Prendas totales cerradas: Asociadas con las
ideas de restriccion, bloqueo, pudor. Para las
encuestadas se alejan de la idea de feminismo

ocultar el cuerpo del entorno.

2. Formas de X frontales: prohibicién, negativo,

rechazo, represién, encierro.

3. Cuellos altos: inseguridad, miedo, secreto,
rigido, estructurado. Otras participantes lo
asociaban a un entorno masculino.
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* Registro a las telas. Elaboracion propia.

4.3 SELECCION DE MATERIALES

para la coleccion

Luego de evaluar los tres principales métodos de impresion textil: impresién directa, serigrafia
y sublimacién, se optd por ésta dltima debido a la versatilidad, eficacia y velocidad con la que
permite trabajar. Por otra parte, las otras opciones obligaban a trabajar grandes metros de mate-
rial o sistemas analogos lentos para los tiempos requeridos, lo cual conllevaba a su vez un mayor

costo monetario.

En el proceso de seleccién de materiales se defini el tipo de elasticidad, caida y estructura de la
prenda. Para esto se generd un levantamiento de muestras, colores de telas y materiales que se
encuentran disponibles en el mercado nacional y que ademds fueran de stock permanente.
Los principales criterios de elecciéon fueron: calidad, adaptacién a distintos entornos y precio.
Las diferentes telas utilizadas para la coleccién son en su mayoria de caracter sintético con la

incorporacion de algunos algodones.

EL hecho que la mayoria de los materiales de la coleccién sean sintéticos no presenta problema
para el usuario ya que, como corresponde a un publico de espiritu joven, este no tiene una
valoracion especial por materiales naturales y privilegia mas el costo de la prenda. Dentro de este
aspecto se optd por poliéster de calidad que tuvieran un tacto al cuerpo y que fuese comodo
enfatizando en la experiencia sensorial con la prenda. Se decide incorporar el uso de Denim en la

coleccién ya que este es un material democratico, ya que llega a todo tipo de publico y edad.
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* Registro a las pruebas de color.

4.4 PALETA DE COLOR

para la coleccion

El color es un comunicador visual poderoso que en ocasiones expresa lo que las palabras no
pueden, transmite emociones y sensaciones. Los colores tienen tanto un efecto psicolégico,

como una influencia cultural; pueden evocar emociones y enmarcar circunstancias.

En muchos casos, la paleta de color en el vestuario esta limitada por los colores mismos de
los materiales. Sin embargo, en el caso de la sublimacion, el disefiador es quien crea de manera
digital estos colores, esto debido a que se trabaja principalmente con telas blancas donde poste-

riormente se imprimen tonos sobre ellas.

El morado es el color representativo del movimiento feminista. Existen diferentes versiones sobre
su origen, pero en la actualidad es el asociado al movimiento. El color morado y sus diversas varie-
dades funcionan como el primer punto de reconocimiento de las prendas al mundo feminista.
Es por esto, que se desarrollé una paleta de tonos calidos en morados, rosados y lila complemen-
tado con blanco y un color mezclilla azul oscuro para generar una propuesta armoniosa sin saturar

laidea de la coleccién con un solo color.

76



4.5 PROCESO DE SUBLIMACION

de las telas

La sublimacién es una técnica de impresién reciente. Se realiza a través de la aplicacion de calor

en una prensa o plancha térmica junto a una impresién con tintas especializadas. El calor trans-

forma la impresién de papel a un gas que penetra la superficie de poliéster. Es un método que

permite una reproduccién de muy alto nivel de imagen, de manera rapiday en cantidades peque-

fias. La tinta no tapa los poros del textil permitiendo la transpiracion y ventilacién de las telas.

El lugar de sublimacién elegido fue Impresiones Color Estampado, siendo el con menor precio

de costos por metro. Ahi se trabajan con planchas de 8ox 150 y 1x150 perfectas para la coleccion.

lavado o uso.

La impresién es de alta calidad, no se borra con

. Esinapreciable al tacto y no pesa.

« No existen limites de colores ni tipo de impresion.

» La gran desventaja es que solo se puede

imprimir en prendas de poliéster blancas,

acotando la variedad de opciones y de

adquirir materiales de origen noble.

+ Se puede hacer de forma muy rapida a partir de

cantidades pequefias.

Proceso

Se crea el archivo en

una base de 8oxiso

cm donde se posicio-

nan las piezas caute-

lando la direccién del
hilo de la tela.

El archivo se imprime

en un plotter en un
papel especial para
la técnica.

Se posiciona la tela sobre
una planchay sobre la
impresién. En la maquina

se le aplica calor quedan-

do el producto terminado.
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a.

La tela queda lista
para llegar y cortar las
piezas que fueron
previamente calcula-
das sobre la plancha.



Recopilacién de fotografias donde se muestran las distintas etapas de la creacién de las telas.
Desde definir los colores, imprimir el papel, acomodarlo sobre la tela considerando los moldes
hasta las diferentes posibilidades de impresién de disefios y los distintos materiales.

* Registros procesos de sublimacion, elaboracién propia.

78



linea bdsica de la coleccion

Las poleras basicas blancas son una prenda que surge en el siglo XX, pero dentro de su historia se
destaca el rol de la mujer como la gran impulsora de la personalizacién de este objeto. La autora
Harriet Worsley afirma: “In the 1960s Women Took up the tshirt. Tye dyed and screen printed
mottifs, added pattern and color (...) the t-shirt became a unisex uniform of the 1970s” (pg.118)

Una polera blanca es una pieza presente en todo closet, de cualquier edad. Es una prenda
comun, atemporal y siempre usable. De la mano con esto, las poleras en la historia se transforma-
ron en un importante soporte de transmisién de un mensaje, promocionando contenidos
politicos, transformandose asi en una herramienta de activismo. Las poleras estampadas son un

signo de rebelidn, presentes en todo espacio politico y social.

Se decidié experimentary crear una linea de camisetas dentro de la marca, con laidea de siempre
innovar y entregar mayor variedad y estilos de producto. Para lograr este objetivo y mostrar un
tipo de recurso nuevo dentro de la marca (no solo estampado de texto) se utilizaron las ilustra-
ciones que con anterioridad se habian descartado como estampados para la coleccién pero que
si funcionaba dentro de este soporte. Se incorporaron también las correcciones y observaciones

de experiencias anteriores e incorporé texto que funcionara con la imagen.

Para la marca, el compromiso con el feminismo se extiende mas alla de ser el contenido de sus
prendas. Es el motor y esencia de la marca. Es por esto que se decidié que el 10 % de las ganancias
generadas son donadas a la Fundacién Nifas Valientes, con la idea de que a medida que crezca
la marca también aumente este porcentaje. La Fundacion Nifias Valientes es una fundacion sin
fines de lucro que trabaja por la equidad de género desde la educacién. Se busca fortalecer
la autoestima e identidad para eliminar la violencia de género desde la infancia. Esto a través de

talleres, charlas y programas integrales de educacion civica y emocional.
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y talles de la coleccion

Cuando se disefia una prenda es muy importante la estructura que se busca generar. Todas las
siluetas y formas de la ropa se logran mediante el proceso de corte y confeccién de una prenda.
Todo el vestuario existente se crea a partir de modelos en papel, donde mediante la unién de
multiples piezas se logra la tridimensionalidad del cuerpo. “Gracias a la molderia, se pueden
definir todo tipo de formas, volimenes y cefiimientos al cuerpo. ”Saltzman (2007). La produc-
cién en masa genera un sistema de tallaje por medidas vy tallas estandar. A pesar de que cada

cuerpo es diferente se logra llegar a medidas generales.

En el proceso de moldaje y definicién de tallas para el proyecto, se trabajé en conjunto a la
disefladora de vestuario Maria Eugenia Quevedo. Se realizé una investigacién sobre las tallas
especificas de diferentes mujeres que correspondian al usuario para poder definir las medidas a
trabajar. Es importante entender que cada talla requiere la ejecucién de un molde base para
trabajar, que es un proceso largo y matematico para poder iniciar el proceso de molderia. Por esto
mismo se realizé el estudio antropométrico sobre los cuerpos vy tallas, con el fin de verificar
la realidad que reflejan las tablas del mundo del retail. Asi se establecié un sistema propio de
la marca. Para esto se tomaron las medidas de 30 personas de diferentes cuerpos con lo que
luego se establecid las medidas trabajar en la coleccién utilizando como base las tablas de medi-

das de Maria Eugenia Quevedo, y posteriormente estableciendo las propias tallas.

Este proyecto data sobre feminismo y la unién de diferentes mujeres, es por esto mismo que se
abordé el desafio de incluir diferentes tallas y tipos de cuerpo. Para cada uno, se desarrolld
el molde base que toma alrededor de mas de 3 horas en realizarse. Se produjo toda la ropa con
tres tallas principales que buscaban reflejar la diversidad de cuerpos: talla 34 (xs) talla 40 (m)
y talla 52 (x).
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5.1 PROCESO DE MOLDAJE

y prototipado

Como se explicd anteriormente, para la creacién de toda prenda existe un proceso inicial de
moldaje donde se van creando las diferentes piezas; que al unirse conforman un vestido. Este es
un proceso ingenieril/ matemético donde a partir de la ecuacién de diferentes medidas se va
formando una parte superior e inferior del cuerpo, con un delantero y espalda. El proceso consiste
principalmente de tres etapas:

/
Creacion del molde base Modificacién de los Corte del molde sobre las
por talla moldes segun disefio telas para inicio de

confeccion
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* Registros procesos de confeccion, elaboracién propia.

Se crearon los diferentes Se dibujaron y “bocetea”

moldes bases y en base con alfileres sobre un
a estos se van creando las busto para poder visuali-
diferentes piezas. Espalda zar sobre el cuerpo,

y delantero por separado. escotes y cortes.

Se recortaron las diferentes Se realizaron testeos de las

piezas en retazos de distintas piezas de las
materiales de bajo costo para prendas sobre el cuerpo
crear y testear en el cuerpo para evaluar temas como la
los prototipos. caida, trasparencia, necesi-

dad de ajustes y pinzas.

El desarrollé de moldes Muchas prendas se

también permitié el testeo realizaron primero en
| sobre los estampados. Estos Crea u otro material
se mandaban a plotear a disposicién para
y posteriormente se corta- comprobar temas como

ban como si fueran tela. el disefio o calce.
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* Registros procesos de confeccién, elaboracion propia.

6. PROCESO DE CONFECCION

de la coleccién

La etapa de confeccidon tuvo una duraciéon de un mes y medio, debido a que la idea era tener
la coleccion lista con la mayor anticipacién posible para poder realizar la camparfia fotogréfica de
la misma. Para lograr esto en el plazo establecido, se confeccionaron entre dos y tres prendas por
semana. Cada pieza fue cocida a través de maquinas caseras (Recta, Overlock y Coyeretera),

no industriales a diferencia de como se hace en una confeccién a escala.

La confeccidn se dividia entre trabajo en clases con la disefiadora Maria Eugenia donde se apren-
di6 de procesos de uniones a mano para generar una prenda de alta calidad en terminaciones.
Por otra parte, estaba todo el proceso de trabajo individual donde posteriormente se corregia con
la profesora gufa, Paola. Junto a ella se revisaban tematicas de oficio, terminaciones ademas de

aspectos a modificar y mejorar

En la recta final se contd con la ayuda de una costurera que trabaja en el taller para la realizacién
de prendas mas complejas, con una cantidad mayor de piezas. Trabajar y guiar el proceso de
confeccién con una costurera es un desafio muy importante, debido a que requiere tener muchi-
sima claridad sobre el disefio de la prenda a confeccionar, asi como también tener habilidades
para dirigir a otra persona. El sistema y monto de pago fue acordado con la costurera

estableciendo un pago justo por prenda segun horas de costura.
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6.1 PRUEBAS DE CALCE

“Las modelos seleccionadas irdn al atelier del disefiador (...) Hay prendas que estan en proceso de
construccién y alli es cuando se deciden ciertos detalles de terminacion”. Manual de produccion
de moda por Lizi Gonzales Las diferentes marcas de moda trabajan con modelos para calce
y Concepto Aurora también. Los cuerpos representan la talla del pdblico objetivo de la marca.
En estas pruebas se ve en accién el comportamiento de la ropa y se mejoran los errores. Se hace
a las modelos caminar y articular la prenda. Finalmente se realiza un registro fotogréfico para
definir los looks de la campafia.

* Elaboracién propia.

HYEMIN 1 HYEMIN 2 FER 1

El short es ancho quedando Existen leves problemas de ajuste Se modificé la tapeta de la falda
poco sentador. Existe un bulto en la cintura. Se afiadiran pinzas  quitandole centimetros de ancho
en la entrepierna. Se entran en la espalda. para lucir el estampado.

centimetros en los costados

FER 2 ANTO | ANTO 2

La prenda se acomoda Descalce con los costados Problema con el busto y los tirantes
perfectamente a su cuerpo. y el busto. Escote no funciona. de la espalda que generan desajuste

de la pieza frontal.
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desafios y solucion

De las instancias de pruebas de calce se logré verificar la adaptacidn de las prendas en el cuerpo

y permitié ver con mayor precisién las imperfecciones existentes. En esta seccion se explican las

modificaciones mdas relevantes y complejas que generaron aprendizajes y experiencias en el

mundo textil. Las otras modificaciones comunes que se realizaron son pinzas o bastas mas cortas

en las prendas inferiores.

Como en todo proyecto de disefio surgen problemas que hay que enfrentar en el momento y con

las herramientas a disposicién solucionar. Todas estas pruebas y verificaciones son parte de los

procesos que desarrollan las grandes marcas y disefiadores. En la mayoria de las prendas el calce

de los moldes y material funcionaba sin problema cumpliendo la idea original. En otros casos se

tuvieron que modificar las propuestas o re confeccionar desde cero para poder cumplir con los

estandares del producto y del disefio.

Vestido jeans y lazo

La primera prenda que presenté problemas fue un
vestido de jeans con escote rebajado en la espalda.
El denim es una tela rigida y poco moldeable por
esto al posicionar la sobre el cuerpo los costados
a la altura del busto se abrian no acomodandose.
Por otra parte, el escote recto generaba un
volumen poco sentador a en la parte frontal de la

prenda.
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La solucién fue modificar el molde original agregando
una pieza triangular al vestido donde se generard una
mayor tensién hacia la espalda para que se acomodara
bien el busto. Se tuvo que re confeccionar la prenda.
También se modifico el escote a escote en V, logrando
asi una mayor conexion con la propuesta y una prenda

mas sentadora al cuerpo.



e Conjunto Morado Oscuro

El segundo problema surgié con un look
completo. Se sublimé una gabardina
y a pesar de las pruebas de color, al
imprimir la tonalidad final esta quedaba
de un morado azulado. Que se alejaba
de los otros colores de la coleccion.
Ademas, al pasar por la maquina de
sublimado la tela se dafiaba y formaba
pelusas permanentes.

Latercera prenda con problemas era un
vestido largo que no lograba un buen
calce enlazonadebusto. Esta prenda se
usa sin sostén y tenia el inconveniente
de que se abria y deformaba a los costa-
dos a pesar de tener un tridangulo lateral.
Esto era porque la espalda al ser tan
descubierta no tenia un soporte.

El mayor problema existente fue que la
tela no absorbia bien el color por lo que al
poner alfileres o coser con una aguja fina
se saltaban puntos. Sumado a lo anterior al
unir piezas las costuras quedaban abiertas,
y al aumentar la tensién de la maquina el
material se dafiaba. También se probd
coseramano la prenda completa sin éxito.
Esto no solo significaba un grave problema
de calidad sino que también generd un
retraso en la produccién.

Se probaron formas de montar la
espalda, para que las tiras generaran
la tensién suficiente sosteniendo bien
el busto. La que mejor funcioné era
opcién de amarrado al cuello. Luego
de una corta encuesta, se descarto ya
que las personas de busto grande
afirmaban que este tipo de amarre era
doloroso de usar. Por otra parte,
existia el desafio de que el texto debia
mantenerse protagonista y leible.

88

A pesar de los errores se sublimaron
varias veces las piezas para seguir
intentando  terminar el  disefio.
Cuando la propuesta total estuvo
casi lista se noté que el look no
funcionaba. Se asimilaba a un disfraz
y no seguia la linea de la coleccién.
Se terminé eliminando tanto este
material como el disefio de la
propuesta final.

Finalmente, se opt6 por un sistema
de cruzas que generaban tension en
dos puntos claves. El grande a la
altura de las pinzas y el segundo
abajo de estas.,tomando dos puntos
que estiraban la parte delantera.
Ademas, se le afiadié un cierre para
que se pudiera poner mas facil ya
que el sistema de cruces dificulta
levemente la accion.
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Dame la mano.

Dame la mano y danzaremos;
dame la mano y me amaras.
Como una sola flor seremos,

como una flor, y nada mas...

El mismo verso cantaremos,

al mismo paso bailaras.

Como una espiga ondularemos,
como una espiga, y nada mas.

Te llamas Rosa y yo Esperanza;

pero tu nombre olvidaras,
porque seremos una danza

en la colina, y nada mas...

Esta camparia fotografica surge a través de la interpretacion de uno de los famosos poemas de la

escritora feminista chilena Gabriela Mistral. Cada escena revive y encarna los versos trayendo a la

vida los principales ideales tras esta creacién. Feminismo, amor entre mujeres, unidad y fuerza.

Tales versos representan la energia y espiritu de este proyecto.

El cuerpo femenino y el vestuario son en estas imagenes el soporte del mensaje feminista, donde

la gestualidad, corporalidad y distintos cdnones de belleza logran hilarse en el espiritu y energia

de lo que es la marca y todos sus valores.

Créditos.

Fotografia: Francisco Finat
Direccion de Arte: Isidora Ruiz-Tagle
Magquillaje y Peinado: Bernardita Calvo y Carolina Flores

Estilismo: Fernanda Espoueys y Josefina Maiza
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Modelos:

Fedora Ramos
Daniela Collarte
Hyemin An

Bianca Torres
Antonia de la Cerda
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de contexto

|
Concepto Aurora se enmarca en un contexto de

| disefio de indumentaria como medio de la expre- |

| sién social, creando prendas unicas y originales, |
que responden a un contexto y necesidad local.

U |

Consumo:

El chileno promedio adquiere entre 13 a 50 prendas nuevas al afio, aumentando
su consumo en vestuario en casi un 80% en los Ultimos afios. Chile es el pais
que mas consume ropa en Sudamérica representando un 50% de lo que se
factura en la region (El mostrador, 2017).

Mercado:

Nuestro pais se ha destacado por una gran expansion de las propuestas de
autor en estos Ultimos afios. Potenciado por el uso de Instagram como medio
comercial. Existe hoy en dia mucha marca de espiritu juvenil con produccion
a mediana escala con material y produccién local. Ademds, aumento de los
espacios colaborativos de disefio en diversos espacios de Chile, siendo el
disefio de autor mas presente y accesible.

Usuarios:

El usuario es cada vez mas responsables e informado sobre lo que consume.
Buscan propuestas que los represente no solo estéticamente sino también en

los valores que trasmite la marca.

Desarrollo textil:

Son pocas las marcas que trabajan con el disefio y desarrollo de sus propios
textiles. Casos como los estampados de disefiadores como Karyn Coo, Matias
Hernan o Adhorada store muestran el gran potencial que tiene para una marca
contar con una propuesta novedosa y Unica en sus materiales. Sumado a que
los que se encuentran a disposicidn en el mercado nacional son limitados y las

marcas tienden a tener las mismas telas.

Experiencia:

Son pocas las instancias que existen, para generar un vinculo con la prenda por
medio de una experiencia en su uso. Nuestra propuesta genera una experien-
cia reivindicativa en el uso del vestuario, el cuerpo se convierte en el soporte de

un mensaje y en un nuevo tipo de medio.
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LO6OTIPO

y origen nombre

La Aurora es la primera luz rosa que surge en la oscuridad. Tal como para nosotras es el feminis-
mo. Por otra parte, la palabra concepto se define como “se trata de un pensamiento que es expre-

sado mediante palabras”. Concepto Aurora es una forma de pensamiento hecho visible a través

de laropa.
Logotipo Isotipo
concepto _I
Variantes

S

cél by
5 COAN
ﬂ ]
LL‘L@\‘L..

Bebas Regular ‘ Pantone PMS 2577

ABCDEFGHUKLMNOPORSTUVWXYZ @y .........
0123456789S.#()*+/=@; ]
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PACKAGING

de la marca

Bolsa de cartén con cinta personalizada con
disefio original de la marca. Esto con la idea de
que se coleccioneny el cliente las use a su gusto.
Se utilizan dos portes, una grande y otra media-

na dependiendo el tamafio de la prenda.

El hang tag para la coleccién es de color morado,
e indica precauciones para el lavado y afiade un

breve texto explicativo del manifiesto de la marca.

Se utilizoé otra etiqueta para la linea bésica de la
aunora B e marca. Esto con laidea de que se diferencien las
BRI distintas secciones de productos, pero mante-
Vivimos el feminismo més alld d§l . e . .
pensaniento, 1o Uevamos en a pie. niendo el sello grafico. Se informa al cliente del
e s e aporte que genera al comprar esta prenda
| La fundacicn Nifias Valientes. . .2 v .
Lo S y el convenio con la Fundacién Nifias Valientes.
% RS 5 l
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18 212 12

Enviar mensaje il

Concepto Aurora

I”g TA 6 R AM I.-IECHO EN CHILE CON FUERZA ¥ AMORW

vestuario feminista y sororo
de la marca

#juntassomaospodercaas =

Instagram es la plataforma social mas relevante para empre- . . . .

. . . . . Historia Aurora Comprar Prints Men
sas en la actualidad. Su importancia radica en la unién que

genera con la audiencia permitiendo crear estrategias de
fidelizacién y un constante contacto con tu publico. “Ochen-
ta por ciento de los mil millones de usuarios ya siguen alguna
cuenta de ventas online y 200 millones visitan uno o mas
perfiles de empresas cada dia” Carolina Samsing, para CNN
Chile.

Para las marcan que se estan iniciando en el mercado, Insta-
gram es la plataforma para darse a conocer y captar audien-
cia. Generar contenido mas alla de los productos y generar
una comunidad en torno al feminismo y el vestuario es muy
importante para Concepto Aurora.

Si estas leyendo esto, visitanos.

r—-— - - - - - - - — — 1

| @conceptoauroracl |

U U |

La grilla del proyecto se concentré en mantener una estética
que fuera visualmente atractiva para un publico de espiritu
juvenil manteniendo un sello Unico centrado en el juego con
composiciones graficas. Se generd una grilla mensual para
mantener el perfil de la marca con contenido que se actualiza
constantemente, este se centra principalmente en imagenes

junto al vestuario y otras en contenido escrito feminista.

104



INSTAGRAM

de la marca

Los Instagram stories, medio muy importante dentro de esta red social, son usados como una

herramienta de transmisién de contenido y conocimiento relacionado a la marca. Asi de genera

una comunidad con el publico que seguidor. El Instagram no solo funciona como un soporte de
venta, sino que es una plataforma de contenido y trasmisién de valores. Va mas alla de un fin
comercial, sino que también responda a nuestro compromiso social. En los stories destacados

se almacena informacién sobre la marca y el movimiento. Se centra en contenido que busca

generar un aprendizaje en el lector.

Seccién que cuenta
informacion
histérica ligada a

mn*!rups vestuario

Historia

y feminismo.

Prints

Busca comunicar

informacion relevan-

te sobre la marca, su
Aurora Il mision y objetivo.

$OMDS?
ALRIRK
Mensajes

. Informaalvisitante

i .
| sobrelos sistemas de

pago disponibles.

Comprar

s s i
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Seccién que regala
al publico prints de
la marca para sus
fondos de pantalla para
mantener presente

el mensaje.

Mensajes presentes en
los estampados de la
coleccién que repre-
sentan los ideales de

Aurora.



PAGINA WEB

de la marca

Conce ﬁnu
MNUESTRO COLECCIOMES BASICOS ACCESORIOS BLOG

AURORA
COMPROMISO

55019

ESTAMOS W&
JUNTAS "‘}\ \
EN ESTO

VER ACUI

Cfaiomamns xo Shanesnmbenss

L <
PO B wewconcaottevonclicarg e [

concept

AURORA

AURORA MLILST RO BASICOS ANCCESORIOS BLOG
COAPPORAIS O
REZUMEN
CARRITO DE COMPRA Subtotal: $19.900
L3 DRG0 G DAt r IS COETDE 00 ad IF
SPTEETET RUTATAE & Dega

POLERA BASICA JUNTAS

f ﬂ';_u'a-
] I

Cantidad
&l e o gutte e
A0 b g Bk o "1 0 pangor” nabln acaphe

HEWSLETTER

Sigue nucsiras noticias v recibe
actmalizaciones directas
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IMPLEMENTACION DE LA PROPUESTA







1. Segmento
de clientes

2. Propuesta
de valor

3.Canales de
promocion

A pesar de que la marca en su usuario no establece un rango etéreo si se estable-
ce un publico ideal para estimar la demanda. Estos son mujeres entre 15-40
afios, de grupo econémico ABC1y C2 en la coleccién y con una proyeccién en
C3 para la linea basica. Feministas activas, con caracter que buscan expresarse
a través de lo que usan. Son consumidoras conscientes por lo que buscan una
compra que respete el trabajo justo. Valoran la produccién local y quieren pren-
das que se destaquen por su valor artistico y los detalles de su confeccién.

Vestuario feminista: propuesta de vestuario de indole social. Prendas con un
trasfondo y caracter de contingencia.

Vestuario expresivo: Vestidos que no solo por su estructura y disefio trasmiten
un mensaje simbdlico sino que ademas se manifiesta un mensaje e intencion
explicita en el estampado.

Vestuario simbdlico para el cliente: Ademas del mensaje visible, el cliente cono-
cedor de la marca sabe del contenido simbdlico que implican las uniones de las
prendas entregando una intimidad con el producto.

Exclusividad: Las telas, colores y productos finales son disefio exclusivo de la
marca. La produccién de cada modelo de la coleccién serd limitada y pequefia
Compromiso: Marca de vestuario con un compromiso con el movimiento
que realiza encuentros y actividades feministas y es socio de la Fundacién Nifias
Valientes.

* Redes sociales:

Hoy en dia, Instagram es el mayor medio para presentar, promocionar y vender
productos sin costos de locacién fisica. Permite generar un vinculo y comunidad
con los clientes informando de las novedades de la marca. Se generara un plan
de medios donde se definira la grilla y tipo de contenido a publicar. Se subiran
imagenes y noticias relacionadas tanto de las prendas y la marca como noticias
y foros sobe temas del movimiento feminista buscando generar una comunidad.
Al mismo tiempo, conecta al cliente con los procesos de la marca y el equipo de
mujeres que hay detrds. Por otra parte, también se utilizard Facebook pero en
menor escala, compartiendo contenido similar al de Instagram pero con la

intencién de llegar a un publico de edad mas avanzada que prefiere este medio.
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3.Canales de
promocion

4. Relacion con
el cliente

5. Flujo de
ingresos

* Pagina e instrumentos Web:

El uso de una plataforma o pagina web es fundamental a la hora de vender
online. Donde ademas se dé a conocer lo que es la marca, su misién, trabajo
valores y productos. La pagina web debe funcionar con sistema de carrito de
compras y pago Webpay. La diferencia entre esta plataformay las redes es que
aqui se prioriza la comercializacién y proporcionar informaciéon mas formal
sobre lo que es la marca. Por otro lado, tenemos una herramienta muy potente
en la web, Google, la cual debemos trabajar para que la marca aparezca dentro
de los primeros resultados de las busquedas; para esto se necesita SEO, Search
Engine Optimization lo cual nos permite optimizar los resultados de Google ante
palabras claves de busqueda para aparecer dentro de los resultados mas

relevantes de las busquedas.

* Revistas y Desfile:

Participar en producciones en revistas de moda y medios digitales, campanas
colaborativas con otras marcas chilenas y trabajar con productores que valoran
este tipo de propuestas mas alla de la moda. Dar a conocer el trabajo como dise-
fiadora y participar en desfiles de moda que sigan con la linea del proyecto como
es el Cat Walk Viste La Calle 2019, al cual se envié postulacién y el encuentro de

moda y desobediencia del colectivo Malvestidas.

* Showroom:
Al no contar con tienda fisica propia se generaran diferentes showrooms junto
a otras marcas donde se venderan presencialmente los productos. Por otra

parte,se proyecta participar en tiendas o espacios colaborativos de disefio.

Se trabajard mediante una relacién cercana con el cliente, variando de manera
presencial y en redes. Se mantendra diariamente activo el Instagram mostrando
los procesos tras cada prenda y se conoceran personalmente a los clientes
en showroomsy workshops. De la misma manera la marca tiene un compromiso
con el movimiento por lo que participara en las diferentes actividades y convo-

catorias feministas.

Laprincipal fuente de ingresos serd a través de la pagina web o transacciones por Instagram. Se
utilizaran medios de pagos cémo transferencias bancarias y Transbankademas de pago en

efectivo en casos puntuales.
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6. Recursos - Plancha de sublimacion y plotter.
C|aveS - Computador con programas adobe para trabajar los estampados.

- Taller de confeccién y todo lo que se necesita para que funcione, como:
costurera, maquina laser, herramientas de trabajo, maquinas industriales.

- Telas, cintas e hilos.

- Pagina web con sistema Webpay.

-Difusién por medio de revistas, medios digitales, imagenes y videos.

‘Compra de insumos necesarios para hacer la prenda como: hilos, telas, alfileres,

cintas, etc.

“Impresién y sublimacion.
7. Actividades -Confeccién con costura.

‘Presencia en diferentes instancias feministas. Asambleas, marchas, conservato-
claves .

rios y otros.

-Actualizacion y administracion constante de las plataformas digitales de la
marca, pagina web e Instagram.

‘Realizacidn talleres donde se interactué directamente con el cliente y se genere
un dialogo entorno al textil manifestativo.

*Color estampado: Empresa de impresién textil.
*Proveedor de hilos a menor costo (Japén).
8. SOCiOS *Proveedor de telas: telas Family (sintéticas de alta calidad en Recoleta).
*Taller de confeccion de Teresa Lopez: costurera.
Claves *Calle Rosas e Independencia, locales de venta de herramientas para la confec-
cién e hilos de coser industriales y reforzados.
*Janome, Servicio técnico de las maquinas Overlock y Recta.
*Viste la calle, ModaCL y Colectivo mal vestidas para poder generar eventos
y mostrar el proyecto.

*La Rebelion del cuerpo y Fundacién Nifias Valientes.

Estructura -Sublimacién digital -Patente Comercial
9. ‘Marketing, inversién en RRSS ‘Produccién fotografica
de costos -‘Comisién Redbank ‘Materiales e insumos

‘Mano de obra
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de la demanda

Para poder calcular la estimacién de la demanda se tomé como fuente de informacion los datos
del Censo 2017 identificando la cantidad de mujeres publico objetivo entre 15 y 40 afios ABC1
como grupo primario en Chile. Para la estimacién del gasto promedio anual de este grupo se
utilizé datos del diario Estrategia del afio 2012 que estimaban el gasto promedio anual en ropa en

291 ddlares anual (referencia dolor 700 pesos), siendo este el mas grande de Latinoamérica .

Como dato final se considerd que para el primer afio se alcanzara una participaciéon de mercado
de 0,01% del total de venta equivalente a un monto total anual de 20.634.394 pesos. Este porcen-
taje considerando que es una marca pequefia con mayoritariamente venta online, en un mercado
muy atomizado. Para el crecimiento de las ventas a afios futuros se consideraron tasas de creci-
miento entre un 10 a un 30% segun el avance de maduracién y conocimiento de este proyecto/

marca en el mercado.

Resultado Censo 2017 Mumero

Poblacion total en Chile 17.574.003
Mujeres en Chile (51,1%) 8.972.014
Mujeres en la regidn metropolitana 3.650.541
Mujeres en Chile entre 15-40 afios de edad 3.286.081
ABC1 6% 101.298

Informacion sobre ventas

Gasto prom. Anual ropa uss 291
Tipo de cambio $680
Total Mercado en 1 afio 20.044.840.169
Market Share estimado: 0,10% 20.044.840
Cant Prendas en 1 afio 732,0
Cant de prendas prom por cliente 2
Clientes en 1 afio 366,0
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y financiero

En la tabla que se muestra a continuacion se encuentra la propuesta de modelo econémico
proyectado a un plazo de tiempo de 5 afios. Para estimar los ingresos del primer afio se parte del
supuesto de 3 colecciones anuales con cantidad de unidades y precios promedios similares a los
de la primera coleccién que se detalla en el documento. Posteriormente para los afios 2,3 4y 5
se considerd un crecimiento en las ventas del 20% para el afio 2 'y 3 de un 50% para el afio 4y de
un 20% para el afio 5. Este crecimiento se establecié asumiendo una curva de madurez del
proyecto y conocimiento de la marca. En cuanto a los costos de venta (materiales), se afiadieron
todas las materias directas y mano de obra. Para los otros costos de venta se consideraron arrien-
dos en los afios 3, 4 y 5 dado que la mayor demanda estimada requerird un showroom fisico

y no solo venta por internet.

Para el gasto de marketing se consideré un porcentaje equivalente al 3% de la venta segin
estimaciones obtenidas por otras marcas. En las comisiones de ventas se consideraron los gastos
de Transbank del 3% para el 97% de la venta y el resto se tomé como pago en efectivo.
También se contabilizaron gastos en sueldos y depreciacién de la inversién inicial a 5 afios.
Respecto a la inversion inicial esta incluye los gastos de registro de marca y patente ademas de
materiales varios de puesta en marcha y gastos en marketing para pagina web y otros materiales
de difusion. El flujo de caja del proyecto acumulado es positivo y la inversidn se recupera en el

tercer afo.
Afo 0 Ao 1 Afia 2 ARo 3 AR 4 Afo S
INEresos por venta Prandas 16.163.697 19.396.437 23.275.724 34913587 41.896.304
Descuentos 10% 1616370 1930644 2327672 5491359 4180630
Ingresos 14,547,328 17.456.7931 20948152 31422228 37.706.673
Costo de Venta Materiales F gas7.040 " 10.668.040 " 12.001.648 T 18 302,472 T 13042 567
Margen Dperacional 5589388 6.7BB.753 8146504 12719755 14.663.706
g Costos de venta Arribndas i) . [ aXi] 600,000 GO Q0
Gagtos B Marketing % 454,911 581893 698277 1047408  1.256.88%
Comisiones de Venta 3% 9T 423,327 564,436 677.324 1015985 1.11%9.182
Donationes 72.000 91,163 109.396 164.094 196.913
Suedd Disefio 350-400-450 4200000 4.E00.000 5400000 5400000  S5.400.000
Depreciation lineal 5 afbos 220.000 220,000 220000 220000 220,000
Resultado Antes de Impuestos 189.150 531,260 441513 3771268 S.770.7H
Impuestos 7% 51.070 143 44D 119208 1.018512
Ganancia Neta 4 1g ¥ 1 I J i
Invversion 1. 100,000
Flujo de Caja Neta -1.100,000 358.079 507820 547304 1873756 4431627
Fhujos dle Casjas Aveus 1100000  -741921  -134.101 408203 3381959  7.E14.586
Inversion Inicial
Marca/Patente 500.000
Materiales varios 100.000
Marketing 500.000
1.100.000
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PLAN

de financiamiento

Telas Costos por metro Metros de sublimacion Costo

Meazclilla $2.980 50x50 $1.000
Lycra Dupont $3.100 80x150 $3.840
Piel de elefante $3.490 100x150 $4.,000
Estructura de seda $4.990
Jersey (polera basica) $2.583
Malla Elasticada $2.000
Micro Fibra $2.000

Insumos Costo
Hilos (4 hilos por color de tela) $400 c/u
Cintas $1000-1300 10 mt
Cierres invisibles $300
Broches metalicos $30

Identidad de marca

Packaging mas cinta sublimada $1.500
Hang tag $85 aproximado
Etiqueta de tela $30 aproximado

Trabajos Costo

Confeccion $2500 por hora
Molde poleras, pantalones y faldas  $2000 por prenda
Moldes Chaquetas, Vestidos $4000 por prenda
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FIJACION DE PRECIOS

de los productos

La coleccidén actual consiste en un total de trece prendas mas tres prendas de complementoy tres
de accesorio con una proyeccion de tres colecciones por afio. Todas las prendas fueron elabora-
das bajo el mismo concepto y técnica, al ser todas ellas parte de una misma coleccién. El mayor
costo de la produccién de éstas esta en el disefio, tanto en el proceso, pruebas y tiempo de trabajo
en los estampados graficos y cantidad de metros sublimados.

Para la fijacién de precio, se consideré un margen en ganancias de 89% promedio. El margen de
ganancia e considerd necesario para cubrir los gastos fijos del proyecto. Ademads, se consideraron
el costo en material, confeccién, sublimacién, identidad de marca e IVA (19%) Ademas de un
porcentaje de donacién en la linea de poleras bésicas de un 10(%) a la Fundacién Nifas Valientes.

Finalmente se analizé la compra de una méquina de sublimacién para ahorrar estos costos, pero
luego se descartd ya que una maquina de este tipo requiere mucho espacio lo que implicaria
arrendar un taller de mas treinta metros cuadrados, mas la manutencién de estas y costos de
energia eléctrica. Es por esto que la compra de una maquina no se justifica ya que después
se comenzard a experimentar con nuevas técnicas y métodos de mejor calidad en las que no se

necesitaba una maquina de sublimado.

Prenda 1 Prenda 2
Polera Cintas Calza Basica
Sublimaciones 2.800 -
Genero 2.583 2.000
Cinta 1.000 -
Maolde 1.500
Terminaciones
HH costura 2.000 5.000
- Packaging 2.500 2.500
Costo MNeto Sin IVA 10.883 11.000
Mg de Comercializacion 54% 52%
Precio Publico Con IVA 19.900 19.900
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Prenda 3
Vestido Jeans

Sublimaciones 1.400
Género 4,470
Cinta 400
Molde 2,000
Terminaciones

HH costura 10,000
Packaging 2.500
Costo Neto 5in IVA 20,770

6l%

| Mg de Comercializacion
Precio Publico Con IVA

Prenda 4 Prenda 5
Falda tapeta chagueta jeans
Sublimaciones 3.840 3.840
Género 2,990 9.950
Cinta - 00
Maolde 2,000 4,000
Terminaciones
HH costura 5.000 10.000
Packaging 2.500 2.500
Costo Neto 5in IVA 11.330 31.190
Mg de Comercializacidn C4% 61%
Precio Publico Con IVA 29,900
Prenda & Prenda 7 Prenda 8
Falda Jeans Body Rosado Maxi Pafiuelo
Sublimaciones - 3.840 4,000
Génerg 2.980 3.490 4.990
Cinta - -
Molde 2.000 3.000
Terminaciones 300 90 -
HH costura 3.750 5.000 2.500
Packaging 2.500 2.500 2.500
Costo Meto Sin IVA 11.530 17.920 13.990
Mg de Comercializacidn 1% 40% S0%
Precio Publico Con IVA 24.900 24,900
Prenda 9 Prenda 10
Body Blanco Short Blanco
Sublimaciones 3.840 700
Genero 3.490 2.000
Cinta - -
Malde 3.000 2.000
Terminaciones a0 300
HH costura 5.000 5.000
Packaging 2.500 2.500
Costo Meto Sin IVA 17.920 12.500
Mg de Comercializacion 0% 67%

Precio Publico Con IVA
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Sublimaciones

Género

Cinta

Malde

Terminaciones

HH costura

Packaging

Costo Meto Sin IVA

-Mg de Comercializacion

Precio Publico Con IVA

Sublimaciones

Génera

Cinta

Molde

Terminaciones

HH costura

Packaging

Costo Meto Sin VA

Mg de Comercializacion
Precio Publico Con IVA

Sublimaciones

Género

Cinta

Molde

Terminaciones

HH costura

Packaging

Costo Meto Sin IVA

Mg de Comercializacion
Precio Publico Con IVA

Sublirmaciones

Género

Cinta

Molde

Terminaciones

HH costura

Packaging

Costo Neto Sin IVA

Mg de Comercializacion
Precio Publico Con IVA

18

Prenda 11 Prenda 12 Prenda 13
Paolera Tirita Skinny Scarf Pantalon Jeans
3.000 2.500 -
4.930 3.000 5.960
2.000 1.000 2.000
- - 300
3.750 2.500 5.000
2.500 2.500 2.500
16.240 115007 15.760
55% 45% 59%.
19.900 29.900
Prenda 14 Prenda 15
Polera Basica Falda Malla
1.000 -
2583 2.000
- 2,000
- 2500
2.500 2.500
6.083 9.000
133% 86%
15.900
Prenda 16 Prenda 17
Crop Top Mini Trapecio
3840 0
2.990 2.980
2,000 2.000
- 300
5.000 5.000
2.500 2.500
16.330 12.780
54% B4%
Prenda 18 Prenda 19
Vestido largo Skinny Scarf
15360 2.500
8.000 2.500
7.000 1.000
300 -
15,000 2.500
2.500 2.500
48.160 11.000
57% 52%
89,900 19.900



Exploracion Compromiso
Originalidad Feminismo social
Creatividad

Diagrama proyeccién de marca

Proyecciones de la marca y futuras etapas:

1. Proximas colecciones: Concepto Aurora es una marca feminista y el feminismo es un movi-
miento que recoge multiples puntos por los cuales lucha. Esto permite al disefio y a la marca una
gran variedad de puntos con los que trabajar para crear un mensaje que se expresa a través
del vestuario. En el futuro, se podrian abordar tematicas como aborto libre, igualdad salarial,
violacién y abuso sexual y asi estar constantemente activas en los diferentes puntos del petitorio

social.

2. Exploraciones de nuevas técnicas: Para esta coleccién se utilizé el sistema de sublimacion,
pero como marca se buscard estar constantemente experimentando en nuevos medios
y soportes. Trabajar con el bordado,el tejido, intervencion o upciclyng son posibilidades para las
siguientes lineas de la marca.

3. Work shop y talleres: Un punto muy importante que quedé pendiente en la etapa primera
etapa del proyecto fue generar workshops vy talleres femeninos donde se trabajaba y dialogaba
tematicas de feminismo y manifestacion. Poder estar en contacto directo con el cliente, crear en
conjunto y generar instancias de didlogo formando una comunidad en torno a la marca,

y no simplemente un medio de comercializacién.
5. Creaciones colaborativas: A futuro estd la interesantisima posibilidad de trabajar en conjunto

con otras mujeres de diversas dreas que utilicen la creatividad y/o el vestuario como un medio de

expresion feminista para generar proyectos en conjunto.
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la realizacion

La realizacién de este proyecto es el resultado de un proceso de investigacidn, experimentacion
y aprendizaje; reflejando en una coleccién de indumentaria todo el proceso social y personal con

el movimiento feminista.

Concepto Aurora ha ofrecido la posibilidad de poder expresar, el potente valor y la poderosa
energia de cambio que es el feminismo y la unién de mujeres. Ha ayudado a poder llevar el disefio
y la creatividad a otros niveles, alejar la moda de esa concepcidn banal que se le tiene y verla como

el importantisimo medio de expresion y cambio que es.

Dentro de los aportes de este proyecto, se encuentra en primer lugar visibilizar el mensaje a través
de acto de vestirse en el dia a dia. Llegando a nuevos espacios y re significando la experiencia de
vestirse. En segundo lugar, se cred una marca que en todos sus pilares es reconocible como
feminista donde el mensaje podra perdurar. En tercer lugar, se logra proponer una nueva estética
que logra incorporar a un nuevo publico que anteriormente no estaba incluido. Todo esto gracias
a los procesos de disefio textil y la exploraciéon de elementos comunicativos en el vestuario.
Sumado a un importante trabajo manual realizado por numerosas mujeres que participaron en

este proyecto.

Esimportante mencionar que todo el trabajo de disefio y confeccidn de las prendas y del proyecto
fue realizado y/o dirigido por mi. Requirié paciencia, mucho aprendizaje, pues para realizar este
trabajo tuve que instruirme en procesos y técnicas que nunca habia hecho antes. Todo esto se
transformé en una oportunidad para aprender areconocer y respetar los tiempos de produccién

que conlleva un proyecto textil, a ver el verdadero valor y trabajo tras cada prenda.

A modo personal, este proceso me ayudo a crecer como disefiadora, en donde debi tomar mis
propias decisiones y saber dirigir a otras para que este proyecto funcionara como estaba en mi
cabeza. Por ultimo a darme cuenta que es un proyecto viable y con mucho potencial para seguir

experimentando en el futuro.
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5 de noviembre 2018

Entrevista con Turban Girl/ Javiera Mieres

Influencer feminista sobre moda.

Durante todo el proyecto se realizaron multiples entrevistas que contribuyeron al marco teérico
y levantamiento de informacién del proyecto. Sin embargo, la presente entrevista marcé una
revelacion para la problematica, oportunidad de disefio y desarrollo del proyecto. Por esto

mismo se anexo.

Sobre el feminismo y el vestuario:

Para mi el vestir es un acto politico en si mismo, en esencia. El vestir representa cosas visualmen-
te. Al ser un acto que representa cosas, considero que puede ser politizado. Entonces en ese
sentido para mi en la historia ha habido miles de maneras de expresar el feminismo a través de la
ropa. Por ejemplo, durante mucho tiempo las mujeres no podian usar pantalones y lo hicieron
para mi eso genera una revolucién visual. O no sé, después en los afios hippies el hecho de no
usar sostén, vestirse como querian usar pelo suelto. Distintos tipos de cosas que se fueron
liberando a través de la vestimenta para mi son manifestaciones concretas del feminismo a lo
largo de la historia. En el hoy contempordneamente eso sigue siendo asi, no ha dejado de ser asi.
Mostrar lo que quieroo no sé hacer lo que quiero. Esto es un acto de irreverencia y un acto de
rebeldia contra lo establecido. También el hecho de pintar un cuerpo, no solo la ropa. Ir desde los
detalles hasta lo mas grande que representan la historia de la mujer. Por ejemplo, el otro dia me
hice unas trenzas y habldbamos mucho con la peluguera. Uno olvida muchas veces lo que esta
detrés de todo lo que hacemos. Por ejemplo, las trenzas a lo largo de la historia representaron
mucha resistencia de la mujer afro americana. Al final todo lo que cubre mi cuerpo para mi
tiene una significancia. Siempre hay algo detras de lo que hago. Si me pasa que algo que uso hoy
dia no tiene una explicacién de por qué, igual creo que la conjugacién de la ropa tieneun signifi-

cado artistico.

Sobre la estética feminista:

Considero que el feminismo hoy en dia es una revolucion politica. Asi igual con la estética. Todo
lo que sea rupturista, llame la atencion o tenga esta significancia como de ruptura para mi esta
ligado y va de la mano con el feminismo. Cuando estas mujeres salieron a la calle con la cara
tapaday el pecho desnudo es incomodar al que ve en su maxima expresién, la representacion de
que al final las mujeres pueden hacer lo que quieran sin que nadie las juzgue. Entonces la estética
feminista para mi es aquello que genera o esa incomodidad o un rupturismo a través de colores,
de telas de estampados, disefios etcétera. Podemos hacer lo que nosotras queramos y yo sé que
hay muchas cabras que no harian esto y no tienen por qué hacerlo. El feminismo es expresarse
de la forma natural que cada una es. No hay formas correctas de ser feminista.

Sobre feminismo y decisiones de compra:
Antiguamente compraba mucho en el retail, en Zara, HYM. Las tipicas tiendas. Tratando de no
gastar demasiada plata pero si compraba. Hoy en dia compro mas ropa por Instagram, ropa

usada. Trato mucho de comprar principalmente por Instagram. De apafiar a los emprendedores.
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Si me preguntai de disefiadores, cualquier disefiador chileno es mas bancado todavia. Esto fue
porque en un punto de mi vida me sentia muy inconsecuente. Antes de ser vegana o de cambiar
mi forma de vestir no me gustaba lo que hacia. Entonces un dia de la nada cambié porque dije que
no me gusta lo que estoy haciendo y no me hace sentido. Deje de comer carne y deje de comprar
ropa a tiendas que se sabe que explotan a sus trabajadores, especialmente mujeres. Eso es lo que
mas brigido encuentro. Mas que los materiales, el punto que mas me duele es la cadena de explo-
tacion de mujeres que hay detras.

Sobre vestuario consecuente y feminista:

Aqui también tengo una opinién doble al respecto. Porque por un lado siento que el capitalismo
ha sabido hacerse propio todo. El feminismo esta de moda, entonces vamos a sacar poleras que
salga feminismo cuando en verdad, es muy contradictorio lo que hacen. Esto por la linea de
produccién que tienen por como manejan sus productos y eso. Es contradictorio con el feminis-
mo en si mismo. Esto ya que lo mas preocupante es la explotaciéon de mujeres en la produccién
masiva, en paises como de Asia o Africa. Pero por otro lado siento que ponen el feminismo en la
palestra. El hecho que haya miles de poleras que dicen feminismo genera que se visualice
en lugares que antes nunca habia llegado. Antes el mensaje era mucho mas intelectual e ilustrado
y hoy en dia gracias a esta expansion de la tecnologia llega a muchos mas lugares. Pone al feminis-
mo en la palestra y hace que se mueva la palabra. Pero falta mucho, eso no basta. No hay conse-
cuencia con el mensaje de fondo. Falta mucho todavia en términos de expansion y manifestacion
del feminismo en la ropa. Y que esto, ademads, se traduzca en que la marca se identifique que
el feminismo es la esencia y base fundamental. Creo que hay precursoras como por ejemplo
Radelica, pero no mas. Cémo se interviene la ropa o genera un mensaje a través de la ropa logran-

do un rupturismo es un tema pendiente. Pero mas que ella no conozco a otros disefiadores.

Anexo 2: Postulacién a viste la calle
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