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Motivacién personal

Tengo lazos sanguineos y emocionales desde la infancia
con las tierras de Isla de Maipo, creci y estudié toda mi
etapa escolar en la comuna y vivi muy de cerca todas las
tradiciones y celebraciones que en esta se celebran, pero
no es hasta este punto de mi vida universitaria, que la
reciente investigaciéon y mi formacién desde el disefio,
me han permitido entender y darme cuenta del gran
potencial que hay detras de estos hitos patrimoniales y
lo inagotables que pueden ser a la hora de tomarlos de
punto de partida para crear.

Algo muy especial nos une a los habitantes de este lugar
y tiene que ver con estas tradiciones que nos identifican,
pero que muchas veces no valoramos porque no
reconocemos su trascendencia y valor patrimonial,

al haberlas relegado a aspectos cotidianos o bien
anecdoéticas de nuestra existencia.

El proyecto de titulo me dio la posibilidad de confluir
distintos intereses en un mismo proyecto. Poder hablar
de mis origenes, hacer un reconocimiento a mi entorno
cultural y social y ademas que esta instancia fuese un
canal para materializar una propuesta a través de un
ambito del disefo que particularmente me interesa,
como lo es el ambito textil en el que me interioricé en
distintos momentos a lo largo de la carrera gracias a los
ramos textiles, la practica de oficina en el departamento
de vestuario del Teatro Municipal de Santiago y la
practica de servicio guiada por Camila Rios, logré
tener un acercamiento real con esta drea del disefio que
cada dia conquista un poquito mas de mi corazén y mi
interés a desarrollar profesionalmente a futuro.
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Introduccidn

Introduccidn

Isla de Maipo, a solo 45 minutos de Santiago, es una
comuna agricola, principalmente dedicada al cultivo
de vifiedos y otros frutos de clima mediterraneo.

Es un pueblo en el cual atin se practican y celebran
costumbres de larga tradicién. Cuasimodo,
Celebraciones a la Virgen de la Merced, bailes
chinos, fiestas de la vendimia, que dan lugar a la
participacién de la comunidad en desfiles, huasos
en las calles, anderos y los elementos que los
caracterizan como son las carretas y los caballos
entre otras. Estas practicas que estin internalizadas
en la comunidad y casi inconscientemente, son la
base de lo que somos y seremos. Este proyecto
surge como una oportunidad de cumplir la mision
de hacer visibles aquellos patrimonios locales que
van quedando en el olvido con un alto riesgo de
desaparecer.

La exposicion de una mirada sobre este patrimonio
puede contribuir a actualizar y hacer
consciente de sus valores tangibles e intangibles.

El siguiente documento expondra la observacién

e investigacion que se realiz6 para el posterior
desarrollo de una propuesta de disefio de una
colecciéon de productos de souvenir turisticos, para
la zona de Isla de Maipo.
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Marco Tedrico

Identidad y Cultura

La RAE define identidad como, “Conjunto de rasgos
propios de un individuo o de una colectividad

que los caracterizan frente a los demas”. y precisa
acerca de cultura "Conjunto de modos de vida y
costumbres, conocimientos y grado de desarrollo
artistico, cientifico, industrial, en una época, grupo
social, etc”

Diferenciaremos el concepto de identidad nacional
de cultura local segtin lo que plantea Jorge Larrain
(2010), “La cultura es algo mas general porque
incluye todas las formas simboélicas y la estructura
de significados incorporados en ellas. La identidad
es, en cambio, algo mas particular, porque implica
por un lado un relato que utiliza sélo algunos de
esos significados presentes en las formas simbdélicas
mediante un proceso de seleccién y exclusion, y por
otro, solo algunos sentimientos, especialmente de
lealtad y fraternidad.

La cultura nunca tiene la unidad, la cohesién

y la estabilidad que tiene una identidad y sus
componentes simbélicos son normalmente de
origenes muy variados. Incluye una gran variedad
de sentimientos humanos y sus significados
simbdlicos, pero no acentia necesariamente los
sentimientos de fraternidad y lealtad”. Un ejemplo
de esta diferencia seria como la comida peruana
ha llegado a ser muy apreciada en Chile y ya forma
parte de nuestra cultura, pero no es parte de nuestro
discurso identitario.
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La identidad entonces, puede modificarse en

el tiempo, sin embargo, en menor nivel que la
cultura “La identidad no es una especie de alma o
esencia con la que se nace, sino que es un proceso
de construccioén entre personas y grupos. Los
individuos van definiéndose a si mismos en directa
relacién con otras personas y grupos.” Larrain
(2001).

“Al concebir la identidad no como un ethos
inmutable formado en un pasado remoto sino como
un proyecto abierto al futuro, se puede entender que
el desafio presente de los miembros de cualquier
nacioén es definir qué es lo que quieren ser. Ese es el
gran tema de hoy.” Larrain (2019)



Marco Tedrico

Identidad Nacional

A partir de la celebracién del Bicentenario de Chile
nacieron muchas preguntas entorno a la “identidad
chilena”, ¢Nos identificamos “chilenos”?, ¢En

qué se basa nuestra identificacién local?, iNos
diferenciamos realmente del resto de los paises
latinoamericanos?

La Universidad Catélica con motivo de la
encrucijada del Bicentenario realiz6 la Encuesta
Nacional Bicentenario, proyecto que seria realizado
en una serie de 5 afios (2006- 2010), con el objetivo
de convertirse en una radiografia de la sociedad
chilena, para llegar a la celebracién de los 200 afios
de nuestra repuiblica con una visién real de las
grandes tendencias de la sociedad chilena.

Dentro de los resultados del primer afio de
implementacién en cuanto a identidad nacional

se puede apreciar lo siguiente: El nacionalismo
popular aparece siempre como una actitud profunda
y persistente (78% de los encuestados se siente
identificado con Chile). Sin embargo, la identidad
y el orgullo nacional no son un obstaculo para
apreciar los procesos de globalizacién: apenas un
tercio observa este fenémeno como una amenaza
para la identidad nacional («en el futuro no va

a importar ser chileno»), y mas de la mitad esta
dispuesto a despreocuparse por la historia en aras
del desarrollo globalizado (54% estuvo de acuerdo
con la afirmacién: “Para llegar a ser un pais
desarrollado debemos mirar afuera y globalizarnos
y no preocuparnos tanto de nuestra historia y
pasado”).
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BICENTENARIO

CHILE 2010
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Marco Tedrico

A pesar de la fortaleza del orgullo patrio y un amplio  La globalizacién requiere hoy un fortalecimiento

reconocimiento de las expresiones de nuestra de las expresiones identitarias nacionales de los
identidad nacional que se manifiestan en el apego a distintos paises para centrarnos en aquellas que es
las costumbres, la alta valoracién al paisaje, simbolos  impresindible reconocer a nivel latinoamericano

y otras manifestaciones culturales como el himno, y mundial. El reconocimiento y la proteccién de

la bandera, el rodeo y las fiestas patrias (Alessandri, nuestro patrimonio cultural, contribuye a integrar
2010), no se aprecian actitudes antiglobalizacién y construir una marca propia que nos permita

que tengan como sustento la identidad nacional. distinguirnos del resto de los paises.

Ricardo Lagos el 2000 al firmar el proyecto de ley
que creaba el Consejo nacional de la Cultura y las
Artes, sefialaba “en un mundo crecientemente
globalizado s6lo subsistiran con genuina identidad
aquellas naciones que sean capaces de aumentar
su espesor cultural. Las demis, las que no consigan
esa mayor densidad cultural, se confundiran unas
con otras y serdn probablemente victimas de la
hegemonia cultural de las naciones mas poderosas”

Fuente: La Tercera Fuente: Emol
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Marco Teédrico

Identidad Local - Isla de Maipo m

Santiago

Ubicacién y Tradiciones

Al sur poniente de la capital se ubica la comuna de

Isla de Maipo, fue fundada en 1898, perteneciente

L L San Bernardo
a la Provincia de Talagante. Limita al norte con
Talagante, al noroeste con El Monte, al este con Maipu

Buin, y al sur con Paine, estas dos tltimas comunas

de la Provincia de Maipo. Entre sus localidades y CE;';:a:e
sectores urbanos se encuentra Isla centro, principal Hzargs " ¢
ntucleo urbano y comercial de la comuna, La Islita,
Gacittia, La Villita, San Vicente de Naltahua, Llaveria, AV,
San Antonio de Naltahua, Puntilla de Lonquén, TEkgamie
Villa y Monte Las Mercedes, Arqueria, La Ballica 'y
Lonquén. Isla de

Maipo
Posee 36.000 habitantes (Censo 2017) de los cuales

El Monte

un tercio atin vive en un 4rea rural. La mayoria de
la poblacién desarrolla su rutina diaria fuera de

la comuna, ya sea en santiago directamente o en
comunas mds cercanas, por lo cual, el momento de
mayor disfrute de la calma de Isla de Maipo suele
ser los fines de semana.

En la comuna se realizan importantes celebraciones
que dan caricter y definen los rasgos principales

de Isla de Maipo, como la Fiesta de la Virgen de la
Merced que se remonta al afio 1889, Cuasimodo
para llevar la comunién a los enfermos y ancianos
que no pudieron comulgar durante la pascua y la
Fiesta de la Vendimia en el mes de Abril.

Se construye aqui una identidad, que incorpora
tradicién, presente y futuro para ofrecerlo como
resultado del auténtico espiritu islefio.

i _;{_‘;Q . B _‘.‘;

Registro propio
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Identidad Local - Isla de Maipo

Casonas Patrimoniales

La riqueza cultural de la comuna se percibe
cada vez que se recorren las casas patrimoniales
donde se abre un pasaje directo a las raices.

La casa de los Carrera en Naltagua, La Casona
Aliste, La Casona de los Quezada, La Casa de los
Mesa testimonian este pasado.

-Casona de los Quezada

En el centro se encuentra esta Casona
patrimonial que pertenecié al Diputado Daniel
Santelices, férreo impulsor en el Parlamento
de la creacién de la Comuna de Isla de Maipo.
Construida con adobe alla por 1855, que en

su fachada mantiene los faroles propios de la
arquitectura colonial del siglo XIX. En la casa
aun se conservan los muebles de la época,
sillones, sillas y un gran comedor, platos,
lampara de Baccarat, cuadros ingleses y adornos.

-Casona de los Mesa

En el centro de Isla de Maipo Susana Armijo
ofrece al visitante conocer, degustar y adquirir
licores artesanales, chicha, pipefio y vino afiejo,
en una de las construcciones originales de Isla
de Maipo, con mas de 100 afios de antigiiedad.

Registro propio
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Marco Tedrico

Identidad Local - Isla de Maipo

Fundicion de Cobre de Naltagua Miel, propdleo y derivados

En Isla de Maipo se puede aprender de apicultura,
pilar de los ecosistemas, y probar sus mieles y
multiples derivados. Los principales son:
-Colmenares Apihuel.

Existe en la zona, el que en su época fuera un icono
del desarrollo industrial inserto en un ambiente
campesino: la Fundiciéon de Cobre de Naltagua.

El establecimiento minero de Naltagua, después

de El Teniente, era el mas importante de la zona
central del pais. Su influencia se sentia desde Paine
a Melipilla. Fue inaugurado el siglo XX se iniciaron
las faenas en este establecimiento minero, dotado
de avanzada tecnologia, de enormes andariveles y
red ferroviaria propia, lo que produjo un impulso
econdémico y social que hasta hoy se recuerda.

-Colmenares Llafkelen.
-Colmenares Apinaltagua.

MINERAL DE NALTAGUA - EL MONTE
r

(Prov. de Santiago)
11 — Andarivel de Naltagua

Fuente: datos historicos de chile

Fuente: Colmenares Llafkelen

Fuente: play on tag
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Marco Tedrico

Centros recreacionales turisticos

La belleza de la zona ha permitido el surgimiento de
oportunidades para las actividades al aire libre y de
esparcimiento familiar. El sostenido crecimiento de
centros turisticos es un reflejo de las excepcionales
condiciones naturales existentes. Son miles de
visitantes que cada dia (de la temporada de verano)
disfrutan de las bondades propias de Isla de Maipo y
de las instalaciones puestas a su servicio.

-Camping Don Yayo.

-Centro Turistico La Herradura.
-Centro Turistico Vista al Cerro.
-Centro Turistico Valtyer.
-Camping Millanta.

-Camping El Trébol.

-Parque Oasis.

Fuente: Camping La Herradura
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Souvenirs

A pesar de lo turistico que es isla de maipo,
encontramos que casi no hay opciones de souvenir.
La mejor opcién en este momento es el vino que
por si mismo termina siendo el mejor recuerdo
que se llevan los turistas del lugar. Por otra parte
encontramos productos que intentan mostrar algo
mas de la cultura, pero claramente no poseen una
mirada desde el disefio, por lo cual, no logran
comunicar lo que desean. Este es el caso de los
productos de “Manos Islenas”

i P

Fuente: Facebook Manos Islenas



Turismo
Vinas

Las personas que llegan a visitar un lugar estan
ansiosas y expectantes de conocer expresiones y
tradiciones verndculas, por lo que el patrimonio
en sus multiples expresiones esta directamente
ligado al turismo. Isla de Maipo aparece como un
foco incipiente de turismo, cuya principal ventaja
es su cercania, pero a la vez prudente distancia,
con Santiago. Este puede llegar a ser un lugar de
esparcimiento para los propios habitantes de la
Regién Metropolitana y a la vez de extranjeros de
breve paso por Santiago, que quieran experimentar
parte de la vida rural y la actividad vitivinicola.
Isla de Maipo actualmente es destino de paseos
escolares, paseos de tercera edad y un reducido
namero de turistas locales y extranjeros.

El inicio del siglo XX vi6 nacer una potente industria
vitivinicola que desde su origen ha tenido una clara
presencia y distincién, convirtiendo a Isla de Maipo
en el eje articulador del valle. El especial micro-
clima y las condiciones propias de la geografia, han
permitido producir vinos auténticos y tinicos que se
reconocen en todo el mundo.

Las vifias han marcado, en gran medida, la
personalidad del Islefio, dibujando sus suefios y
necesidades.

Es un lugar donde predomina el enoturismo y
ademis, existen diversas actividades familiares,
ligadas a la cultura, patrimonio y al turismo rural.
Entre los servicios turisticos ofrecidos por Maipo
valley wine tours, principal agencia turistica de

la zona, se encuentran principalmente las visitas
avifias y trekkings, todo esto acompafiado de
desayunos y/o almuerzos tipicos locales, para vivir
la experiencia de “la vida en el campo”.

Isla de Maipo tiene 5 prestigiosas vinias, donde los
visitantes pueden conocer su historia y productos.
La vifia Terramater, donde sus aceites de oliva

Marco Tedrico

marcan la diferencia, los cuales han sido premiados
internacionalmente. La vifia Miraflores Organico,
destaca por su relato patrimonial. En tanto, la

vifia De Martino, arraiga una tradicion familiar,
acompafiado de su produccién en tinajas. La vifia
Santa Ema se caracteriza por la modernidad de sus
instalaciones y su sala de ventas, mientras que la
vifia Tarapacd destaca por su predio y sus eventos de
primer nivel.

“Isla de Maipo, ademads de sus vifias, posee
diversidad de oferta. Existen camping de muy buena
calidad y una gastronomia tipica de la zona central
que junto a la vifia familiar y a su gente hacen

de este destino, tan cercano a Santiago, una real

alternativa de paseo y por qué no, de vacaciones”,
reflexiona el director de Sernatur RM, Felipe
Vasquez

Fuente: Maipovalleywinetour
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Fuente: Maipovalleywinetour
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Fuente: Vifia Tarapaca



Marco Teérico

Patrimonio Cultural

Se refiere a un conjunto de bienes materiales e
inmateriales que forman parte de practicas sociales,
altamente valoradas y relevantes de ser transmitidas
de una época a otra o de una generacién a la
siguiente. En este sentido el patrimonio cultural se
convierte en un conjunto de aspectos de una cultura
que es necesario rescatar, cuidar y proyectar al
futuro, (CNCA, mayo 2005)

El patrimonio cultural, se divide en si mismo, en
material e inmaterial, el primero segtin la Secretaria
de Cultura, “Se compone de los bienes amovibles
que son la expresion o el testimonio de la creacion
humana o de la evolucién de la naturaleza y que
tienen un valor arqueolégico, histérico, artistico,
cientifico o técnico”. (Secretaria de Cultura, 2015)

Y el segundo alude a “Los usos, representaciones,
expresiones, conocimientos y técnicas- junto

con instrumentos, objetos, artefactos y espacios
culturales que les son inherentes- que las
comunidades, los grupos y en algunos casos los
individuos reconozcan como parte integrante de
su patrimonio cultural. Este patrimonio cultural
inmaterial que se transmite de generaciéon en
generacion, es recreado constantemente por las
comunidades y grupos en funcién de su entorno,
su interacci6én con la naturaleza y su historia,
infundiéndoles un sentimiento de identidad y
continuidad y contribuyendo asi a promover el
respeto de la diversidad cultural y creativa humana”.
(Texto de la Convencién para la Salvaguardia del
Patrimonio Cultural Inmaterial, Articulo 2)

La valoracién del patrimonio cultural cobra especial
relevancia en la consolidacién de nuestra memoria
e identidad cultural, reafirmacién particularmente
necesaria en el mundo globalizado actual en el que
nuestro pais se inserta de modo activo.

En el afio 2003 la UNESCO aprueba esta
convencién para su salvaguarda, en el que

se indican claras metas para el fortalecimiento y
sensibilizacién del patrimonio cultural inmaterial,

en el articulo 14 se declara que, se debe asegurar

el reconocimiento, el respeto y la valorizaciéon del
patrimonio cultural inmaterial, mediante:

Programas educativos, de sensibilizacién y de difusion,
dirigidos especialmente a los jovenes; actividades

de fortalecimiento de capacidades en materia de
salvaguardia del patrimonio cultural inmaterial, y
especialmente de gestion y de investigacion cientifica;
y medios no formales de transmisién del saber;
mantener al pablico informado de las amenazas que
pesan sobre ese patrimonio, promover la educaciéon
sobre la proteccién de espacios naturales y lugares
importantes para la memoria colectiva, cuya existencia
es indispensable para que el patrimonio cultural
inmaterial pueda expresarse.

16



Marco Tedrico

Esto se sintetiza en crear programas dedicados a
expandir el conocimiento de estas tradiciones, para
cuidar el patrimonio , donde sean involucradas

la mayor cantidad de personas, para que estos

sigan propagandose y sosteniéndose en el tiempo,
protegidos de la amenaza que significa su deterioro.
Es a partir de esta observacién, como nace el Dia

del Patrimonio Cultural, el que fue celebrado por
primera vez en 1999, con solo un par de edificios
emblematicos abiertos, lo que se potenci6 afio a afio,
llegando el 2010 a ser 145 los espacios y edificios
abiertos a la comunidad, motivando la actividad de la
celebracién del Bicentenario de Chile. La Biblioteca
del congreso Nacional en su publicacién anunciando
el dia del Patrimonio Cultural recién pasado, 2018,
nos responde la pregunta ¢por qué es importante
reconocer el valor de estos sitio? “Conectar a

la ciudadania con el patrimonio, promueve el
sentido de pertenencia e identidad, generando
oportunidades para que las personas se identifiquen
como constructores de su espacio e historia, y
desarrollen un conocimiento profundo de la cultura
y la tradicion en las diversas etapas histéricas de
nuestro pais.”(Biblioteca del congreso Nacional de
Chile, 2018)

17
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El sentido de pertenencia muchas veces puede
desarrollarse con mayor facilidad con parte del
patrimonio cultural material, edificios, museos,
casonas, con las cuales el usuario puede tener un
mayor involucramiento. En este preciso punto

es que se reflexiona sobre aquellos sistemas

de lenguajes graficos locales tradicionales que
constituyen nuestro patrimonio cultural inmaterial
y que no han sido adecuadamente registrados, ni
puestos en valor como se debiera. Es por esto que
nace la inquietud de querer hacer visibles estos
lenguajes, a través de una propuesta de disefio que
se acerque al usuario, contribuya a su identificacién
y fomente ese sentido de pertenencia. A la vez estos
soportes permitan dialogar con el fordneo y a través
de ellos puedan conocer parte de la historia local, su
cultura y tradiciones.

PATRIHONID

COLTURAL

BOHE
26 A0S

Fuente: diadelpatrimonio.cl
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Patrimonio y Arte Popular

Segtin Alarcén, N., & Dominguez, J., el arte popular
presenta ciertos rasgos caracteristicos que sirven,
por lo general, para calificarlo y reconocerlo. En
primer lugar es tradicional por estar basado en
antiguas técnicas y nociones estéticas transmitidas
de generacién en generaciéon. En segundo lugar,

es popular, esto es, corresponde a una actividad

del hombre comin de una sociedad determinada,
estd hecho por artistas del pueblo de acuerdo con la
sensibilidad de la mayoria y destinada a su uso. Y
por ultimo, tenemos que es un arte andénimo, pues
pertenece al patrimonio de la colectividad. (1959).

En 1971 el investigador y gestor cultural Tomas Lago
ya afirmaba que debido a la globalizacién, ayudada
por el aumento de la industria y la expansion de

las comunicaciones, se lograba un conocimiento
inmediato de lo tipico en cuanto a geografia, clima y
poblacién en los distintos paises, por lo que se hacia
primordial entender la importancia de los objetos
tradicionales y el arte popular de cada pais para
lograr la distincién del resto de las 4reas del mundo.

Gonzilez (2011) refiere a que el estado ha tenido

un discurso paternalista sobre la nocién de Arte
Popular, buscando conservar las tradiciones en su
estado primario, para satisfacer el imaginario de que
esto no evoluciona ni muta, sin tomar en cuenta que
los encargados de realizar estas técnicas también
estan siendo parte de la globalizacién y las nuevas
tecnologias.

“El mayor atractivo de un turista de regreso después
de un viaje al extranjero esti entre los objetos que
saca de sus maletas proveniente de otros paises, de
otros climas, de otras costumbres. A veces se trata
de otras razas y otros idiomas que de algiin modo
se representan en estos hechos, se comunican, dan
sensaciones...Son curiosidades accesibles como
testimonio de viajes, supervivencias de la historia
que antes solo aparecian en los libros clasicos y
ahora se encuentran ficilmente en los mercados
municipales” (Lago, 1971). Aunque han pasado 50
afios de esta afirmacién y al mayor acceso a bienes
de lugares lejanos favorecido por la globalizacién,
esta realidad no ha cambiado en su fundamento, lo
que origina una demanda de artefactos o propuestas
que cristalicen el recuerdo de la experiencia vivida.

18



Marco Tedrico

Souvenirs

Los recuerdos de viaje, son un tipo de objeto

que sirve como recuerdo de la visita a algin
lugar determinado (RAE), pero al mismo

tiempo muchos tipos de objetos. Como sefiala el
semi6logo mexicano Alfredo Cid Jurado (2002),
sus significados se modulan en el trdnsito entre
sistemas signicos y se derivan tanto su relacién
con su origen como de su relacién con la cultura
del usuario. Es por ello que resulta compleja

una clasificacién, algunos pueden surgir de las
manos de un artesano y remitir al pasado y a

la autenticidad a partir de su cardcter manual y
también a partir de encarnar en si mismo una
tradicién cultural; pero también muchos de ellos,
y cada vez mas, remitirdn al pasado a partir de
formas reinterpretadas, como los monumentos
miniaturizados, la imitacién de formas artisticas
tradicionales, las representaciones esquematicas,
etc.

El deseo de prolongar la experiencia ha sido bien
reconocido y a dado lugar una verdadera industria
de los “bienes u objetos” del recuerdo, proliferando
propuestas basadas en la economia, dando origen a
productos de mala calidad y carentes de sentido.

Beverly Gordon categorizé los souvenirs en 5
clasificaciones (Shen. J, 2o11):

1.- Imagenes pictéricas: Entre las cuales
encontramos que postales, poster, fotografias,
libros ilustrados e imagenes, que son recordatorios
tangibles que demuestran

La presencia del turista alli.

2.-Fragmentos de la naturaleza: Estos refieren a los
materiales tal cual salen de su extraccién, incluye
rocas, pastos, conchas y trozos de madera, pifias,
que son parte de todo el entorno de destino.

9
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3.Sintesis simbolicas: Aqui se incluyen réplicas de
atracciones conocidas, miniaturas de iconos locales
que se fabrican principalmente en lugar de material
natural.

4.- Marcadores: Son souvenirs relacionados a la
visibilizacién del lugar a través de la intervencion de
los productos con el nombre del lugar, poleras, tazas
de café, posavasos, llaveros, etc.

5.- Productos locales: incluyen alimentos, licores,
utensilios de cocina, ropa, artesanias.

El objeto del recuerdo nos revela que no es una
simple cosa, sino que porta una “intencionalidad
constructiva” que lo hace objeto. La primera
informacién que nos revela el objeto es
precisamente que es una materia “informada” en
los dos sentidos que le da Joan Costa (1994) esta
palabra; “el disefio informa los objetos: les impone
una forma ttil a la vez que ésta significa (informa)
sobre ella misma”

Entonces a partir de esto, ;Cémo podemos
intencionar los souvenirs locales, dotdndolos de
significado y una narrativa coherente que nos hable
de su lugar de origen?

La salvaguarda de aquellos patrimonios locales que
poseen una riqueza Unica en sus representaciones
graficas, pueden ser llevadas a otros soportes donde
pueden ser integradas al cotidiano de las personas y
asi transmitir valores y hacer visibles las tradiciones.



Marco Teérico

Las grdficas populares; los carretones

Los soportes que circulan en el soporte ptblico, Desde este lugar en el &mbito rural atin se

letreros de micro antiguos, escrituras en muro, preservan algunos artefactos u objetos que en la
avisos de comercio, han dado lugar a un modo de urbe han ido desapareciendo y que son atractivos
comunicar que ya ha sido reconocido y analizado soportes graficos. Nos referimos a las carretas y

por investigadores en el &mbito del disefio grafico carretones que han cumplido labores de transporte
e historiadores. En este camino se ha llegado a y servicio y que hoy se convierten en un simbolo,
reconocer y destacar a sus cultores, este el caso de son cada vez més escasas y circulan particularmente
Zenén Vargas quien es conocido como el Rey de en ocasiones de celebracién.

los Letreros. Autodidacta en este oficio, empezd
a los 15 afios a escribir letreros, observando y
copiando a su padre, quien le ensefd este arte.

Sus letreros fueron por afios parte de los
recorridos de las micros, hasta que la llegada del
Transantiago le arrebatara su gran vitrina.

Fuente: Amo barrio Franklin



Marco Tedrico

Historia de los Carretones

Existe escasas referencias histéricas que refieran a
esta tradicién, en la busqueda de antecedentes del
presente proyecto, solo se tuvo informacién de un
artesano santiaguino que les réplica y el proyecto
Fondart del afio 2006 ejecutado por la disefiadora
grafica Pepa Foncea.

La irrupcion de este tipo de carretas “vestidas” en
la zona central de Chile se remontaria a principios
de 1900, época en que comienza a popularizarse
también el reparto a domicilio de algunos
productos, como el pan, la leche y otros alimentos.
En Urbatorium, blog que cuenta sobre estos
dibujos, se dice que llegaron para dar identidad a
cada carretén, y hacerles coloridos y alegres en su
aspecto.

Actualmente son pocas las instancias en que se

les pueden encontrar deambulando, “cada vez
menos ficil el encontrar en las ciudades estos
ejemplos de carretones decorados. Dirfamos que
sélo la persistencia de algunas fiestas religiosas

y el impulso innato del criollismo en algunas
comunidades populares, sostienen algunos enclaves
de “chilenidad grafica” donde es posible confirmar
que existe atin la decoracién de las carretas y
carretones.” (Salazar, 2015)

Especificamente en Isla de Maipo el huaso lo
ocupaba para trabajar el campo, acarrear la paja, los
fardos, para darle comida a los animales, acarrear
el ripio desde el rio para la construccién de casas

y otros usos del dia a dia que actualmente han

sido sustituidos por camionetas y otros medios de
transporte.

omyisieko
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Segun David Dorado, reproductor de carretones

a escala, en la zona central se vivia de manera
mucho mas sencilla a finales de los afos 80’,
época en la que él tuvo mayor cercania con estos.
No habia acceso a tecnologia y por tanto todas las
celebraciones y reuniones comunitarias tenian un
toque mas rustico, donde era muy comun ver estos
carretones transitar tirados por caballos.

Juan Gaete, amante de la vida de campo y duefio de
4 carretones en entrevista personal relata “ Muchos
afios antes, cuando éramos chicos este era el medio
de transporte para ir a trabajar, recuerdo ser muy
chico, a los 5 afios y acompafiar a mi papd a la Vega y
yo ir durmiendo en uno de estos. Nos ibamos desde
aqui, de Lonquén, hasta all4 en carretén”

“El cambio de vehiculo fue dréstico de carretas a
camionetas, mucho mas comodo para los feriantes
ir a la vega en camioneta, Santiago crecid.”
Manifiesta Galvarino Pinto, actual heredero del taller
de Carrocerias Pinto.

Donato Romero junto a sus hijas, ~Fuente: memoriadelsigloxx.cl

Justina y Eva, en la carreta donde
se trasladaban por El Curque para
vender agua.



Localizacién actual de los carretones

Actualmente la visibilizacion de estos ha ido
disminuyendo en gran medida, pero atin
tenemos un par de lugares o momentos donde
podemos verles.

CUASIMODO

El evento mas importante y grande donde se
pueden encontrar estos carretones actualmente
es en la fiesta de Cuasimodo, celebracién
religiosa catélica que se realiza principalmente
en distintas localidades del valle central de Chile,
la cual se desarrolla el primer domingo siguiente
a la Pascua de resurreccién. En la actualidad es
una de las principales celebraciones religiosas.
La fiesta consiste tradicionalmente en una
procesion a caballo cuyo propésito es llevar la
comunién a los enfermos y ancianos que no
pudieron comulgar durante la Semana Santa.
Jinetes y acompafiantes protegen al sacerdote,
quien es el portador de las hostias, de posibles
asaltantes. Esta fue la instancia propicia para
recorrer 3 comunas de la RM (Isla de Maipo,
Lonquén y Maiptl) logrando hacer un catastro de
40 carretones.

Marco Teédrico

FERIA TATTERSALL

Otro de los lugares es la feria Tattersall, esta se sitGia
cercana al metro Lo Valledor todos los domingos en
Cerrillos, donde se puede ver cdmo comercializan
animales (vacas, cabras, ovejas, caballos, etc.),
aperos de huaso, fardos de paja, entre otras cosas. Se
puede observar que la mayoria de las personas llega
en su carreta tirada por caballos, incluso se pudo
captar una carreta que iba en camino hacia el lugar,
esperando un semaforo en rojo, en la calle Buzeta,
junto a una micro interurbana.

FIESTA DE LA VIRGEN

También en Isla de Maipo durante la Fiesta de la
Virgen de la Merced, se pudieron observar algunos,
donde es tradicién todos los afios un homenaje a la
virgen ya sea a caballo o en carreta, que consiste en
pasar trotando por el frontis de la iglesia donde se
prepara la virgen antes de la procesién con todo el
pueblo

Fuente: Registro personal
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Problema Oportunidad
La oferta actual de Isla de Maipo esta orientada a Hay tradiciones que generan expresiones que
su patrimonio natural, es decir, sus vifias como identifican al lugar con la ruralidad del Chile
principal atraccién, paseos a caballo, trekkings,etc. central, que pueden ser atractivas para el visitante.
Se han dejado de lado todos los lugares e hitos Desde el disefio puede construirse una narrativa y
culturales valiosos de la comuna, los que pueden una visualidad que permita comunicarlas y a la vez
constituir una interesante narrativa para el turista. contribuir a su persistencia.

23



Formulacién del Proyecto
¢QUE?

Disefio de una coleccién de souvenirs, inspirada en
las representaciones graficas de los carretones de
feria, orientada al turismo local.

¢POR QUE?

Porque actualmente la tinica oferta existente es

la vitivinicola y a través del disefio se pueden
rescatatar lenguajes graficos asociados a narrativas
locales que al ser plasmados en objetos contribuyan
a prolongar la experiencia de la visita.

¢PARA QUE?

Para actualizar y visibilizar lenguajes visuales que
son parte de nuestra identidad, acercandolos e
introduciendolos al cotidiano de las personas.



Objetivo General

Disefar una narrativa a partir del patrimonio local
de los carretones de feria, que difunda y contribuya
a revalorizar esta tradicion local.

Objetivos Especificos

- Reconocer los actores y expresiones de las
tradiciones locales.

- Identificar los elementos que componen el
patrimonio local material e inmaterial.

- Reconocer potenciales graficas identitarias del
patrimonio cultural visual local.

- Contribuir a la visibilizaciéon de patrimonios
culturales inmateriales presentes en graficas
locales.

- Generar desde el disefio una oferta atractiva, que
ponga en valor representaciones populares.

25
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Contexto

Isla de maipo es una zona con gran potencial

a convertirse en un punto de turismo mas
consolidado, por su cercania a la capital y el amplio
espectro de rutas turisticas y ofertas gastronémicas
que ofrece.

SERNATUR por su parte el 2014 destacé una

ruta rural de la zona del suroeste de la Regién
Metropolitana, donde se incluyeron las comunas
de, Padre Hurtado, El Monte, Isla de Maipo,
Calera de Tango. En esta destaca puntos turisticos
primordiales de cada comuna y arma una ruta que
se podria visitar por el dia.

Los principales motivos de viaje a esta zona son,
el contacto con la naturaleza, la tranquilidad, el
turismo rural.

Los tours mas vendidos, nos cuenta Felipe Silva,
operador turistico, son:

L. El pack Cabalgata + Asado + Vifiedo, que conciste
en un desayuno campestre, luego una cabalgata de
3 horas, almuerzo de un plato chileno para luego
terminar en una vifia

2. La micro del vino, la gente viene a tomar vino
todo el dia, se parte con el mismo desayuno, pero
en vez de hacer los tours dentro de las

vifias la gente anda con su copa de vino y se les
van dando degustaciones todo el dia, se visitan 1
as tiendas de vino.

Usuario

Turista Internacional:

Hombre y mujeres provenientes principalmente
de Estados Unidos, Canadd y Australia (en cuarto
lugar Brasil), que tienen entre 30 y 70 afios y un alto
poder adquisitivo. El principal motivo del viaje es
disfrutar de la experiencia de campo.

Llegan principalmente de Septiembre a Abril, en
temporada alta.

Existe en ellos un interés por conocer parte de la
cultura del lugar y por lo general se llevan algiin
souvenir simbolico de su experiencia, tanto para
regalar, como para ellos mismos.

Turista Nacional:

Hombre y mujeres provenientes de Santiago y otras
zonas de Chile. Entre 30 y 70 afios. Visitan la zona
principalmente cuando hay celebraciones, como es
el caso de la fiesta de la Vendimia, dedican el dia
entero a disfrutar de esta tradicién y por la tarde
regresan a sus hogares.

Estas personas vienen preparadas para sustentarse
durante el dia, por lo que no escatiman en comprar
algtin tipo de souvenir, ni artesanias.
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Antecedentes y Referentes

Antecedentes Nacionales

1. Flor de Chile- Isabel Infante:

Es un espacio de disefio cuyo trabajo busca visibilizar
la relacién entre territorio, conservacién e identidad
a través del disefio, celebrando la naturaleza, la
biodiversidad, los ecosistemas y la especificidad de
espacios locales a través de la ilustracion, el disefio de
patrones y de textiles.

2. Hued Hued:

Empresa chilena encargada de desarrollar, y mostrar
al mundo el patrimonio natural chileno, mediante la
ilustracion y el disefio.

Lo interesante de este proyecto es que cada pieza viene

explicada con una breve narracién de la escena en la
cual estd inspirada el estampado.

3. Donnebaum:

Es una empresa dedicada a la serigrafia digital sobre
textil que busca entregar disefio exclusivo y de calidad.
Cuentan con distintas lineas de disefio con tematicas
inspiradas en la identidad chilena, destacando iconos :
nacionales y creando productos 100% nacionales. Fuente: Donnebaum

Bantwrmivn

4. Alejandro Stuven:

Artista y disefiador, quien durante su vida trabajé en

el disefio textil, especificamente con la técnica del
estampado. Inspirado y reinterpretando estilos étnicos
de varias tribus nativas de chile, difundiendo asi pueblos
poco conocidos de nuestro pais.

Fuente: disup.com
5. Kai Kai:

Empresa chilena que se encarga de potenciar la
identidad local a través de productos que hacen
referencia al patrimonio cultural inmaterial chileno.
Es interesante coémo se han encargado de fortalecer

el acceso al disefio con identidad nacional, al reunir

diversas marcas en el mismo lugar. -
Fuente: kaikai
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Antecedentes y Referentes

Antecedentes Internacionales

1.VOZ- Jasmine Aarons:

Jasmine Aarons, Estadounidense, pasé afios trabajando
con artesanos indigenas en Sudamérica y fue pionera
en un modelo de disefio colaborativo con tejedoras
mapuches, donde disefiadores y artesanas co-crean
productos comerciales. VOZ es una empresa de moda
ética certificada por B Corporation cuya misién es
proteger los medios de vida, el bienestar y los valores
culturales de las mujeres indigenas rurales en todo el
mundo. Es interesante ver el ejercicio que han hecho de

reinterpretar los iconos de la cultura mapuche y se han
llevado sobre el textil.

2. Pineda Covalin:

Marca mexicana que promueve su cultura, a través
de indumentaria contemporanea, inspirada en la
arquitectura, pintura, gastronomia , etc.

Me interesa la forma en que Pineda Covalin entrega
guifios que aluden a su patrimonio, sin dejar de ser
simples copias de prendas tradicionales.

3. Meche Correa:

Disefiadora peruana que crea su marca homénima,
inspirada y comprometida a rescatar y preservar a
través de la creatividad y el disefio contemporaneo, su
patrimonio cultural y herencia milenaria. Y asi lograr
con su trabajo orgullo, bienestar y desarrollo para todos
los artesanos con quienes trabaja.

Interesante ver como las prendas se inspiran en la
artesania peruana y a través de ellas logran mostrar al
mundo parte de su cultura.

Fuente: Meche Correa
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Antecedentes y Referentes

Referentes Nacionales

1.David Dorado:

Ha trabajado reproduciendo distintos carretones,
confeccionandolos a escala, en miniatura. En la foto

de la derecha se muestra un carretén lechero hecho a
escala, tomando en cuenta el carretén real de la familia
Molinari.

2.Rescate en Paillaco:

En Paillaco — Valdivia se realizé la intervencién artistica
“Conservando Tradiciones: Los carretones de Paillaco”,
que muestra 6 carretones a partir del relato hecho
prosa de la historia del carretonero, su carretén y su
caballo. Realza el valor patrimonial de los carretones,
haciéndolos més llamativos.

3.Pepa Foncea- FONDART:

Pepa Foncea ha desarrollado la investigacién mas
profunda que se ha desarrollado en torno a carretones.
Un proyecto llamado “Patrimonio grafico en carretones
de Santiago” en cuya investigaciéon recoge, en un
catdlogo visual, las pinturas aplicadas en los carretones y
carretelas, tirados por caballos, que circulan en Santiago,
capital de Chile.

3.Liguria:

El restaurante Liguria, en Santiago de Chile, asesorado
por la Agencia Felicidad el 2006 hace un cambio en
sus locales, creando una identidad visual nacional
basada en el rescate de un patrimonio, la Lira Popular
Chilena, que en esos afios no circulaba en los medios
populares actuales. Se adaptaron al disefio de la nueva
grafica y se agregaron ilustraciones creadas en el estilo
de los grabados de la Lira. El disefio de identidad visual
realizado para el restaurante Liguria obtuvo el primer
premio en la categoria identidad corporativa en el
concurso Chile Disefio de 2007.

Este es un referente directo de como el disefio ha
tomado referentes de nuestro patrimonio cultural y

lo ha llevado a otros contextos, incluso ayudando a la
revalorizacién de dicho patrimonio.
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Antecedentes y Referentes

Referentes Internacionales

1.Barcelona:
Un ejemplo de como en Barcelona se aprovech6 del = Barcelona’92
imaginario local en torno a Gaudi y otros artistas, B e T S R
aqui han desarrollado toda una linea de souvenirs que
reinterpretan y revalorizan su trabajo, para asi generar
una narrativa local en torno a este tema.

Ademas cuando se tuvo que disefiar toda la grafica
asociada al mundial de Fatbol de 1992 en Barcelona, se
evitd proyectar una imagen anti-moderna de la ciudad,

no hubo castafiuelas, ni una imagen del mediterraneo,
tampoco se trataron tépicos urbanos como podian ser la
basilica de la Sagrada Familia u otras.

Se buscaron las verdaderas raices que potenciaban una
identidad local y a la vez universal: Gaudi, Picasso, Mir6,
Dali. Hubo un pacto ticito sobre lo que era el disefio y s

sobre el papel que éste jugaria a favor de una Barcelona O(@
que pronto entraria en un nuevo siglo. Se disefi6 desde
el logotipo, la mascota, los pictogramas, la antorcha, el

— e d4

Fuente:pinterest

pebetero, hasta la propia ceremonia de inauguracién y

su lema.

Antecedente directo al proyecto

a.TOC'S:

Tienda de souvenirs de Patio Bellavista, con distintivos
chilenos, como lo son, la bandera, mapa y frases tipicas.
Es un referente directo de estampado sobre tela, pero

la gran diferencia es que en este caso no se disefia la

prenda en si, y el estampado resulta una simple copia de

Fuente: Patio Bellavista

las representaciones mas tipicas de Chile, sin agregarle
ningtn tipo de interpretacién a estas.



Metodologia

Investigacion

Estudio y reconocimiento del lugar

1. Entrevista personal con Jennifer Pefia,
Encargada del area de turismo de Isla de Maipo
Transcripcién y andlisis de los principales puntos
débiles de la comuna, donde se podia proponer
soluciones a través del disefo.

Asistencia a fiestas de la comuna
2. Fiesta de la virgen de la Merced Isla de Maipo

Observacién en terreno, Registro fotografico y
posterior analisis

3- Asistencia a bendici6én de vehiculos Isla de Maipo

Observacién, entrevistas personales , Registro
fotografico y posterior anilisis

4. Asistencia a Fiesta de la Vendimia Isla de Maipo

5. Entrevista a Felipe Silva, operador turistico local
Transcripcién y andlisis

Ry isiee&o
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*

Registro e investigacion Carretones

1. Asistencia al Cuasimodo
- Maipt
- Lonquén
- Isla de Maipo
Observacién en terreno, Registro fotografico,
Entrevista a los cuasimodistas

2. Entrevista personal a Roberto Diaz

- Naltagua duefio de 2 carretones
Observacién, registro fotografico y entrevista,
andlisis y transcripcién.

3. Entrevista a Juan Gaete
- Lonquén, coleccionista de carretones
Observacion, registro fotografico y entrevista,
andlisis y transcripcién
4. Asistencia a la feria Tattersall
Observacién de carretones en uso, Registro
fotografico

5. Entrevista Galvarino Pinto
- Carrocero
Observacién, Registro fotografico, transcripcién

6. Entrevista a Juan Zanahoria
- actual pintor de carretones
Observacién, transcripcion y andlisis
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Trabajo de campo

Fiesta de Nuestra Seriora de la Merced

El dia 30 de Septiembre del 2018, se celebro la
Fiesta de la Virgen en Isla de Maipo.

Esta masiva celebracién se lleva a cabo debido a
la historia que cuenta que un grupo de islefios

se refugi6 en la parroquia para pedir de rodillas

a la Virgen de la Merced que los protegiera y

que impidiera que el rio siguiese creciendo, y
propusieron hacerle una promesa en que todos
los 24 de septiembre se realizaria una fiesta en su
honor.

Como declara el sitio web iglesia.cl, mas de 25.000
personas asistieron a dicha celebracién.

Jennifer Pefia, encargada de turismo de la comuna
en entrevista personal afirma, “Dentro de lo que
vemos como Patrimonio, yo creo que la Fiesta de
la Virgen es un sello que no podemos evitar y aqui
es bastante transversal, porque independiente de
las religiones que puedan haber en la comuna,
evangélicos, mormones, etc, yo creo que esto es
respetado por todos. Hay una creencia del pueblo,
hay un tema muy fuerte que no se da en otras
comunas y tiene que ver con eso.”

En esta celebracion destacan, los anderos de la
virgen quienes la cargan con el anda sobre sus
hombros, durante todo el trayecto, las camareras,
mujeres que resguardan el perimetro y van atentas
a los anderos.

Ademas la gran variedad de bailes que acompanan
la procesion, Chinos, Diablada, Gitanas, entre otros
bailes religiosos.
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Trabajo de campo

Bendicidn de vehiculos

Dentro de la celebracién de la Fiesta de la Virgen
de la Merced se realizan diferentes actividades
relacionadas para preparar la llegada de ese dia tan
especial, entre ellas estan, procesion de los nifios,
misa del alba, eucaristia de mujeres, eucaristia de
hombres, bendicién de los camiones, entre otras.

Se asisti6 a la bendicién de los camiones para
comprender y vivir en primera fuente lo que este
hito significa para la vida de las personas.

Junto con esta observacion se entrevistd a Silvano
Gonzalez Retamales, duefio de camiones de
transporte, quien asiste a esta celebraciéon todos

los afios, el relata “Me comprometo con la Virgen a
pasar todos los afios, mostrandole lo que he logrado
gracias a la ayuda de ella y también para que me de
mas trabajo y proteccion; para que mis vehiculos no
tengan accidentes. Es una tradicion familiar, que se
traspasa de generacion en generacion, mi padré me
la hered6 a mi y yo ahora se la pasaré a mis hijos”

El fervor por dicha festividad es tal, que el aflo
pasado se contabilizaron cerca de 400 vehiculos,
entre camiones y autos.
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Trabajo de campo

Cuasimodo - Maipti

Como se menciond anteriormente, la fiesta de
Cuasimodo es la principal celebracién donde se
conservan los antiguos carretones de feria.

Ademas de los vistosos colores que estos poseen
gracias a la propia pintura, los cuasimodistas se
esmeran este dia por vestir, aun mas, con rosones
de papel, banderas, posters, etc, estos carretones.

Mas adelante se detallara el catastro de carretones
logrado gracias al trabajo de campo realizado

en cuasimodos de Maipt, Lonquén e Isla de
Maipo, ademas de otros que se registraron en una
entrevista personal con sus duefios.
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Trabajo de campo

Cuasimodo - Lonquén

Seguido de Maip, la misma mafana, se observé la
misma celebracién en Lonquén.

Debido a que la localidad de Lonquén es mas
pequeiia que Maip, se observo una menor cantidad
de cuasimodistas en general.

En Maipt tenian cuadrillas designadas para cada
sector de la comuna, Norte, este, oeste, sur y centro,
en Lonquén en cambio toda la procesién acompaind
al cura en todo momento.

Se pudo conversar con algunos cuasimodistas en
este lugar y lo que siempre se repetia al referirse de
esta tradicion era lo importante que es incluir a las
generaciones mas jovenes en esta festividad, para
que asi esta continue poyectandose en el tiempo.

Comentaron también muy de cerca su relacién con
los carretones, Juan Gaete, con el cual se pudo tener
una conversacién mas extensa el dia anterior al
Cuasimodo, reflexioné “le tengo gran carifio a estos
carretones, cuando no teniamos auto habia que ir a
dejar al colegio a los nifios en este carretén, incluso
lloviendo los echabamos arriba y nos tapabamos con
un plastico para no mojarnos”

Cuasimodo - Isla de Maipo

El Cuasimodo de este afio en Isla de Maipo fue
menos concurrido que de costumbre, se registrd
fotograficamente, pero no es merecedor de hacer un
apartado especial con ese item.
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Trabajo de campo

Feria Tattersall

Como se menciond en el Marco teérico esta feria
se desarrolla todos los domingos en la comuna
de Cerrillos, es muy interesante ver como en la
actualidad estos vehiculos no motorizados atin se
comparten y disfrutan entre un grupo selecto de
personas inmersas en la vida Santiaguina.

En una de las imagenes al costado se puede
observar como un carretén es captado en plena calle
Buzeta, compartiendo lugar con el Transantiago.

Los comerciante llevan a este lugar, cargado en sus
carretones, fardos de paja o incluso animales para

vender.

Parece muy atractivo este micro-mundo rural que se
vive en plena capital de Chile.
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Trabajo de campo

Entrevista personal a Galvarino Pinto

Actual heredero de “Carrocerias Pinto”, uno de los
principales talleres donde se fabricaban Carretones
las décadas pasadas.

Hoy continua construyendo estructuras en fierro,
en mucha menor escala debido a la demanda y a su
salud, tiene 777 afios actualmente y cuenta que nadie
de su familia quizo adentrarse en el oficio, por lo
que el serd el altimo de su familia en desarrollar
esta ocupacién que tanto amay que hered6 de

su padre. “Yo naci con esta tradicién y nunca he
querido dejarla”

Se sigui6 la huella de sus carretones para llegar a su
taller en la comuna de Estaciéon Central.
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Andlisis

A continuacién se presenta el catastro de 50 carretones recopilados
gracias a un valioso trabajo de campo.
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Andlisis

Catastro de carretones

Cuasimodo Maipt

Cuasimodo Lonquen

Cuasimodo Isla de Maipo

Feria Tattersall

Coleccionistas particulares (Roberto y Juan)

Existi6 un trabajo en terreno, en las comunas de
Cerrillos, Maipt, Lonquén e Isla de Maipo, donde se
captaron 50 carretas, lo que permiti6 crear un va-
lioso registro fotografico propio, para una posterior
codificacién y andlisis.

Se agruparon los carretones segtin el color de su

espigado y reconocemos asi 3 colores principales:
Turquesa, Azul y Verde.

Paleta de color
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Andlisis

Categrizacion motivos grdficos

Se recopilaron cada uno de los iconos y sus distintas
aplicaciones y combinaciones de color. Estrellas de

5 puntas, Copihues, Filetes, Estrellas de 4 puntas,
mariposas de 2 colores, mariposas de 4 colores,
filetes y tribales.

Filete \“}’/ Estrella 5 puntas

AN

A:;A Estrella 4 puntas Gy :i:\‘t:‘k.’a Elor

> 4 Mariposa 2 colores Mariposa 4 colores

Copihue Ry Tibal



Propuesta de Diserio

En primera instancia, posterior a toda la
investigacion que se realiz6, entre entrevistas y
observacién de campo, se creyd totalmente necesario
que el proyecto debia dirigirse hacia una linea de
indumentaria estampada, inspirada en el patrimonio
cultural de los carretones de feria, ya que con esta

al mismo tiempo de ser portada por el consumidor,
serfa un método de difusion excelente.

Como en la primera etapa atin no se experimentaba
la técnica de estampado, no se sabia las
posibilidades reales de lo que se podria lograr, se
propuso el siguiente disefio inicial.




Rediserio

Se decidi6 revisar la salida de la propuesta, debido
a que los chilenos, que serian mis principales
usuarios, muchas veces evitan vestirse con colores
muy saturados o con exceso de informacién.
Somos en general, muy serios y planos para
vestirnos, lo cual no le daba buen sustento al
contexto de implementacién de mi propuesta.

Apostando ahora por telas estampadas, siempre
pensando en el mismo referente- los carretones- y

su revalorizacién, disefiadas para ambientar lugares,
se defini6 voltear la propuesta hacia el disefio de
ambientes.
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Desarrollo de Rapports

Se eligi6 la paleta de color con la que se queria
trabajar, para luego disefiar rapports que fueran
jugando con los iconos rescatados de los carretones.

Fue muy valioso como primera exploracién, no asi
comunicacionalmete, ya que, como se teste6 con
algunas personas, esta manera de ordenar los iconos
pierdia la riqueza de la organizacién que los propios
carretones poseen y ademds no se lograba que las
personas reconocieran dicho patrimonio a partir de
los disefios planteados.

Se decidié volver a disefiar, esta vez asegurandose
de seguir las légicas constructivas de los carretones.
Estudiando su organizacién y disposicién en el
espacio.
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Experimentacién con Serigrafia

Se aproveché uno de los disefios anteriores, para
tener un primer aproximamiento a la tecnica.
Gracias a esta prueba se aprendieron los tiempos
de secado de la pintura, el lavado constante de
utensilios y bastidor para evitar que la pintura tape
el entramado de el velo y lo dificil de el calce entre
rapports.




Tipos de estampado

Se podian tomar dos caminos en cuanto a qué tipo
de estampado ocupar, se analizaron las ventajas y
desventajas de cada uno.

Sublimacién:

Consiste en imprimir disefios en papel, en una
impresora de sublimacién con tintas para tal

fin. Se somete al papel y la tela a un proceso de
calentamiento. El calor permite que las fibras de la
tela se abran.

A suvez, la tinta del papel se sublima, es decir, pasa
al estado gaseoso y se impregna en la tela.

La impresién en sublimacién queda para siempre
sobre el textil debido a que la tinta se ha fundido
quimicamente con el tejido.

Es inapreciable al tacto, no pesa.

No hay limites de color.

Se puede hacer de forma muy rapida a partir de
cantidades pequefias.

La gran desventaja es que solo se puede imprimir en
prendas de composiciéon 100% poliéster y deben
ser blancas.

Tipo de tela

Las telas de algodén que son necesarias para la
serigrafia también fueron un motivo por lo cual se
eligi6 esta técnica, debido a su mayor resistencia,
durabilidad y la existencia de una amplia gama de
colores sobre los cuales se realizaria el estampado.
Se escogi6 gabardina 100% algodén, de la tienda
Super Telas ubicada en Davila Baeza 1000 en 3
tonos Rojo, Amarillo y Turquesa.

Serigrafia:

Lo que caracteriza a la serigrafia, es el uso de una
malla como si fuese un troquel. Se logra al tratar

la misma con una emulsién o barniz, que permite
convertir en impermeables partes del material.
Basicamente, se tapan las secciones donde no
deseamos que pase la tinta, haciendo asi un negativo
del disefio final.

Obtencién de colores saturados

las telas naturales tienden a funcionar mejor que

las sintéticas porque absorben mejor el liquido. Las
del segundo grupo tienden a estar hechas a base de
plastico y aceite por lo que repelen el agua.

Se imprime un color a la vez, cada uno con su
propia malla, por lo cual es un proceso bastante mas
lento que la sublimacion.

Analizando los pro y contras de cada una de las
técnicas, asi como el valor econémico de estas

se decidi6 ocupar la técnica manual de serigrafia
debido a que se asegura la saturacién y el contraste
entre los colores resultantes, ademas con este tipo
de estampado se podria lograr un producto mas
auténtico acercandose al lenguaje de la pintura que
poseen los propios carretones de feria.

Lo que ayudaria a generar una narrativa con
concordancia en torno a estos.
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Compra de Insumos

Para comenzar a probar la serigrafia se compraron
las materias primas.

Emulcionante y pinturas en Screengraf escarlata,
verde, blanco y amarillo limén (solo a partir de 5
kilos se pueden pedir colores preparados, como solo
se compr6 1 de cada uno, se tuvo que escoger de la
carta de la tienda).

Se fabricaron rasquetas con guarda polvos y caucho.
Y se armé un stock de 3 bastidores para su posterior
uso

Se escogi6 la gabardina como tela base.

GRyyisiee&o
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Rediserio

En este punto de avance en el proyecto, donde ya se
tenian bases sobre la dificultad del estampado, se
determiné que debido al tiempo que se disponia, la
salida de el Disefio de Ambientes seria inabordable,
por lo cual el paso siguiente fue llevar el proyecto
hacia un lugar en el que se estubiese en mayor
confianza, donde ya se tubiese experiencia.

La resolucién fue, llevar estas telas estampadas

a productos de souvenir, que ademas de ser un
excelente canal de difusién con los turistas que lo
adquirieran, pudiese ser comprado por chilenos
para asi situar en el cotidiano de las personas estas
graficas populares tan propias de nuestra identidad.
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Estudio de la organizacidn y estructura

Se analiz6 el catastro, las 16gicas visuales y los
modos de organizaciéon de estos dibujos en los
carretones.

Partes basicas del carretén:

Espigado: Estructura octogonal de caja y puerta
posterior, que origina los cajones donde se aplican
los dibujos

Cajones: Divisiones generadas por perimetro de la
caja, en ellas se aplican los motivos iconograficos.

Fuente: carretones.cl
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Vectorizacidn de planimetrias

Podemos observar que la vista lateral son sucesiones de
continuidades con perfecta simetria. En el caso de la cara
posterior observamos un claro eje de simetria al medio del
carretén , estos cajones definen los espacios donde se
distribuyen los objetos de disefo o graficas.

Luego de haber entendido que debia mantenerse
la relacién y organizaciéon que los dibujos poseen
en los carretones de feria, se decidi6 trabajar en
base a estos mismos (imagenes) y asi entender
proporciones, contraste de colores, disposicién en
el espacio, colores, motivos representativos, etc.

Vista lateral Vista posterior Vista lateral
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Andlisis de niveles de informacién

Se analiz6 la organizacién vy la estructura de los 3

cajones que poseen los carretones de feria.

)

F L. §
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o Y
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Nivel superior: En este nivel se situan figuras més aireadas, se caracterizan por estar solas
o casi solas en el cajon. Trivales y filetes toman protagonismo en este nivel del carretén.

Nivel intermedio: Se encuentran figuras mas densas, poseen algtin tipo de contenedor
pero existe aire entre los elementos, el fondo suele aportar mas peso visual que la figura.
En este nivel se pueden encontrar principalmente flores y estrellas.

Nivel base: Se observa que las figuras que se ubican en este nivel poseen un mayor peso
visual, se ve que es el cajon con mas densidad del carretén, también en la mayoria de los
casos los iconos son los que poseen los colores vibrantes, manteniéndose muchas veces el
fondo blanco. Aqui se disponen la mayoria de las veces las mariposas de 2 o 4 colores.

Ry isiee&o
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Vectorizacién de cajones

Luego de haber entendido que debia mantenerse

la relacion y organizacion que los dibujos poseen

en los carretones de feria, se decidi6 trabajar en
base a estos mismos (imigenes) y asi entender
proporciones, contraste de colores, disposicién en el
espacio, colores, motivos representativos, etc.

Fotografia carretén Vectorizacién ~ Cambio paleta
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Prototipos 1:1 soportes

Para comenzar a disefiar se tomaron en cuenta
varios puntos que serian claves para la buena
comunicacién del proyecto.

Debian ser productos utiles, que circulan, visibilizan
y socializan mientras estin siendo portados.

El textil en si mismo posee caracteristicas que lo
hacen perfecto para este tipo de productos: no hay
necesidades especiales para poder transportarlo, es
liviano y se puede plegar.

Se prototiparon distintas modalidades de productos,
para luego evaluar que su tamafo fuera el indicado
previo a la confeccién. Se hicieron en crea algodén,
tela parecida en cuando a estructura y caida de la
gabardina.

Este tote se redisefio,

se agrando su capacidad

y las asas se alargaron
para que lograran recorrer
todo el cuerpo del bolso.
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Para el redisefio se concider agrandar estos dos, el delantal hacia abajo,
para asi dar origen a un bolsillo y a la mochila se le agregaron 3 cm. por

lado, para aumentar su capacidad.

A este estuche se le disminuy6 el ancho en 5 cm.

Y el tote a su derecha permaneci6 igual hasta el
producto final.
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Diserios Finales

Para elegir los disefios que se estamparon primero
se vectorizé cada uno de los productos, para luego
disefiar las colecciones sobre estos.

Luego de la exploracion se llegb a estas 3 lineas

de disefio, de las cuales se seleccionaron 2 para
confeccionar los productos reales.

<=
Fu P
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En la tercera se quizo acercar
la linea a los colores “tipicos

chilenos”, lo cual lo alej6 del
referente original, por lo cual
no se confecciono.



Armado y fotograbado de bastidores

Se debieron entelar y fotograbar 8 bastidores, consi-
derando los estampados de ambas colecciones.

Para esto se emulciond la tela y una vez seca, con las
transparencias posicionadas, se les dié un bafio de
luz de 8 minutos, en los cuales la emulcién hace su
trabajo y posterior a un bafio, devela los segmentos

de velo en los cual
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Estampado y Confeccidn

Luego de cortar cada uno de las partes del moldes
de cada producto, se estamp6 con el método de
serigrafia, para después confeccionar y coser cada
uno de ellos.

Se termino esta etapa agregandole una etiqueta a
cada articulo.

oRsyisie&o
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slest es una marca de

souvenirs que desarrolla una
primera coleccion de objetos
textiles, inspirados en las
coloridas representaciones
grdficas de los Carretones

de feria, estampados con
serigrafia.

Se busca indroducir estos
productos al dia a dia de las
personas y a través de esto
que logren identificar dicho
patrimonio y revalorizarlo.
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Naming

Islefa o islefio es el gentilicio que se le otorga a los
habitantes de la comuna de Isla de Maipo, por lo
que se decidié desde un principio ocupar este como

naming del proyecto.

Primeros acercamientos

Se propusieron distintas opciones con el naming,

cambiando la tipografia. Se necesitaba que esta

lograra comunicar la calidez, cercania y la vida en

comunidad que se vive en la zona de Isla de Maipo.

islena,

COLECCION CARRETONES

COLECCION CARRETONES

islefda

COLECCION CARRETONES

isleha

COLECCION CARRETONES

slesia

COLECCION CARRETONES

/,a~

\{.LECCI()N CARRETONES

.

COLECCION CARRETONES

st

COLECCION CARRETONES

81

Se selecciond

esta por tener
mejor legibiidad

y por poseer las
caracteristicas que
se mencionaron
anteriormente.
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Isotipo
lena
Coleccién Carretones
Tipografia principal

Knight brush demo:

HECOEFGHITREMNUOPIRS VW
XY 2 abedefghigblmuniiopgrotuvwicyz

Paleta de color

C:0%

M: 97%
Y:82%
K: 0%
#E41A2C

s losi

Coleccion Carretones

s losi

Coleccioén Carretones

Tipografia bajada

Museo:
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimniopqrstuvwxyz

C:9% C:95%
M: 17% M: 6%
Y:91% Y:46%
K:0% K:0%
#EECB1E #009898
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Diserio

Se disefi6 la etiqueta con el
plegado de fanzine, debido a que
asi se pudo incluir y diagramar de
mejor manera la gran cantidad de
informacién que se requeria.

La etiqueta es clave para poder
comunicar de manera eficaz el
proyecto, la revalorizacién de los
carretones de feria, en esta se
incluye de manera muy resumida,
la historia, localidad, citas de los
que participan de esta tradicién y
también datos de lavado y secado
para la optima conservacién de los

productos textiles.

Plegado Fanzine
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Isla de Maipo-Chile

acercandola al cotidiano de las personas, a
traves de una linea de objetos de souvenir

La irrupcion de este tipo de carretas
“vestidas" en la zona central de Chile se
remontaria a principios de 1900. Donde
estas se usaron para muchas de las
principales actividades econérmicas, como
fueron: venderores de feria, repartidores de
leche y pan, entre otros.

Cada vez es més dificil encontrar en las
ciudades estos ejemplos de carretones
decorados. 5610 los podemos ver en
algunas fiestas religiosas, donde esta
tradicion ain se transmite de generacisn
en generacién.

Eimonte
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Canales de venta

Implementacion

Digital
Redes Sociales

En una primera etapa de implementacién Instagram
seria un gran aliado para captar clientes, lograr

una comunicacion efectiva y vender las primeras
unidades.

Es un medio inmediato y cercano donde

se puede mantener al tanto de las

actualizaciones y mantener conversaciones.

o movistar T 21112 @ g2%i )

islena.cl v —

9 0 0

Publicaciones Seguidores Seguidos

# islefia #

Linea de souvenirs que busca revalorizar la tradicion
local de los carretones de feria, acercéndola al dia a
dia de las personas.

Ver traduccion

Editar perfil
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Implementacion

Directos

Como proyeccién, la implementacién de ” isleqia”,
estaria dada en lugares turisticos especificos, lugares
concurridos, donde existe una oferta de artesanias de
buena calidad.

Tiendas de disefio chileno como Kaikai, Museos
como el Precolombino y algunos hoteles.

Tienda kaikai Fuente: Kaikai

Fuente: Maipovalleywinetour

Tienda Isla de Maipo

|
A

Fuente: Museo precolombino

Tienda Museo Precolombino

8
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Implementacion

CANVAS

Aliados Clave

- Tienda turistica I.de M.

- Tiendas de disefio chileno
- Tiendas de souvenirs

- Hoteles

- Tiendas en museos

Actividades Clave

- Seleccién y busqueda
de materias primas

- Promocién y difusiéon

- Actualizacién constante
de redes sociales

Recursos Clave

- Proveedores

- Disefio

- Redes sociales
(Instagram)

- Fuerza de venta
- Bastidores

- Estampado

Estructura de Ingresos
- Venta por unidad

- Ventas por pagina web
- Porcentaje de venta en
tiendas asociadas.

Propuesta de Valor

- Entregar una narrativa en
torno al producto

.- Expresar contenido grafico
chileno aplicado en productos
de uso cotidiano.

- Reencantar al chileno con
aspectos inmateriales de su
patrimonio

cultural inmaterial.

- Renovar la grafica existente
en estos productos

Relacion con el Cliente

- Atraer y mantener las relaciones
gracias a la narrativa.

- Pag. Web de autoservicio

- Tiendas de venta directa

Segmentos de Cliente

- Chilenos que valoran el

disefio chileno

- Aprecian los productos locales.
- Extranjeros que buscan conocer
mas del pais que visitan

- Interés por el disefio local

Canales

- Directos: Reparto, Tiendas,
hoteles, Museos

- Digitales: Redes sociales

Estructura de Costos
- Materiales, Estampado

- Mano de Obra

- Recursos humanos, Transporte
- Stands en eventos o ferias.

- Packaging

- Disefio y actualizacién de
pagina web

-Sistema de pago por web.

cuiiieo
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Implementacidn

Estructura de Costos

Para saber el precio estimativo de cada uno de los
productos se desarroll6 una tabla con la estructura de
costos asiciados a cada uno, incluyendo mano de obra,
insumos, horas de trabajo, etc.

Se hizo la operacién para ambos tipos de estampado,
Serigrafia y Sublimacién.

Tote chico
Mochila
Estucheplegado  : 200

| s9s0. 3900
i 9990f 4060

R et

Estuche con tapeta 3990 1440

Banderin

|Delantal ~ : 1000: 3000: 10
Tote grande ; i i ;

Tote chico

Mochila 5320
Estuche plegado 3660
Estuche con tapeta . : : : gl x 2678

Banderin i 70i 200! 500} i 0i
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Proyecciones

Sercotec- Capital Semilla

Es un fondo concursable de Sercotec que apoya

la puesta en marcha de nuevos negocios con
oportunidad de participar en el mercado. Cofinancia
un plan de trabajo destinado a implementar un
proyecto de negocio. Este plan de trabajo incluye
acciones de gestiéon empresarial (capacitacion,
asistencia técnica y acciones de marketing) e
inversiones en bienes necesarios para cumplir el
objetivo del proyecto.

89

A
&



Proyecciones

Ampliacién linea de productos

Si bien en esta primera etapa se escogio el
Patrimonio Cultural de los Carretones de feria

A futuro, se espera ampliar las lineas de productos
utilizando otros patrimonios vernaculos de Isla de
Maipo, para asi desde ahi, potenciar el turismo local
y revalorizar estas tradiciones.

Asi como formar alianzas con tiendas de disefio que
promuevan en disefio nacional
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Conclusién

Este proyecto es el resultado de una larga etapa
de investigacién, observacién de campo, registros
fotograficos y experimentacién, estos me
permitieron tener un sustento a partir del

cual comenzar a disefiar.

Se lograron crear piezas, inspiradas en el patrimonio
cultural inmaterial de los carretones de feria,
escasamente visibilizados, desarrollando productos
de calidad que logran insertar esta tradicién en la
vida cotidiana de las personas y ademas mejoran la
oferta de objetos de recuerdo existente actualmente
en Isla de Maipo.

A futuro, se espera ampliar las lineas de productos
utilizando otros patrimonios verniculos de Isla de
Maipo, para asi desde ahi, potenciar el turismo
local y revalorizar estas tradiciones. Asi como
formar alianzas con tiendas de disefio que
promuevan en disefo nacional

Lo que mas valoro del proyecto fue la posibilidad
de confluir distintos intereses en un mismo
proyecto. Poder hablar de mis origenes, hacer un
reconocimiento a mi entorno cultural y social y
ademds que esta instancia fuese un canal para
materializar una propuesta a través de un ambito
del disefio que me interesa, el textil.
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Jennifer Pefia

Encargada Area turismo de Isla de Maipo

¢Cudl es la labor de la Casona del Maipo en torno al
turismo en nuestra comuna?

Nosotros aqui en la casona ayudamos a todos
quienes son emprendedores por ejemplo a través
de un proyecto capital semilla, que de alguna
forma han partido de chiquititos con una idea y
obviamente con el tiempo se han ido parando.

Yo tengo un registro de 188 servicios turisticos
que estan aqui en el libro, ahora se han agregado
muchos mas, pero ahi puedes ver un poco la
artesania y lo que se estd haciendo.

La casona del Maipo es el centro para generar las
ferias, por que por ejemplo de repente nos invitan
a otros lugares, sernatur u otros y yo me llevo a
artesanos, dependiendo del perfil los selecciono para
ir a mostrar, asi funciona, todos llegan aca.

¢Qué actividades desarrollan en las otras Casonas?

En la casona de Aliste, la que estd al frente de

la plaza, estd el area social, ahi estan todas las
asistentes sociales, todo lo que tu requieras de ayuda
médica o los beneficios del estado, subsidios o agua
potable, todo eso se maneja ahi, estd como la parte
mas vulnerable.

En la casona Levera, la que esta por Izaga, ahi esta
agrupaciones comunitarias y estin todos estos
programas sociales igual de apoyo a la comunidad,
estd la OPD, esta el adulto mayor, estd el veterinario,
todo el area del medio ambiente, tiene que ver eso,
cémo el municipio se vincula con las organizaciones
sociales.

La casa de la cultura, a cargo de Juan Carlos Leal,
pasa a ser un ente privado y deja de ser un ente
municipalizado, si también es cierto nosotros
actuamos como benefactores porque hay una
subvencién que se le entrega al afio, el es quien
administra sus recursos y el genera sus propias
actividades, a veces participa con nosotros también
en el drea de turismo, pero mayoritariamente
funciona solo, con su escuela de musica, con su
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taller de teatro.

¢Segtin ustedes cual es el sello que identifica a Isla
de Maipo?

Asi como Pomaire que tiene la greda, nosotros

no tenemos un sello especifico, con los artesanos
aun no hemos logrado que nos hagan figuras que
relacionen nose, al que estd vendimiando, o un
racimo, que sea el simbolo del festival de la uva, al
artesano le ha costado entrar en ese “training” de
rescatar nuestra identidad. Hemos pensado, ¢Por
qué no hacemos un concurso entre los artesanos?,
un poco para motivarlos para que tengan un poco
esa linea de trabajo y hacer todo este souvenir
para que la gente cuando venga se lleve algo
caracteristico.

¢No hay entonces una linea de Souvenirs propia de
Isla de Maipo?

Lo hemos conseguido con otras personas, por
ejemplo, estda MANOS ISLENAS, Rodolfo Palominos
y la Kely que es la mami, el no es artesano, el es
fotégrafo, desarrolla su profesion, su mama le

ayuda un poco por su lado, se mixturan y tienen un
producto, porque se ha capacitado con nosotros,
también es parte del drea de turismo, ha sido guia,
tour operador, bueno todo eso le ha hecho cambiar
un poco el chip y buscar un poco el tema.

Si hablaramos de productos tipicos, ¢Cuales serian
los mas reconocidos?

Tenemos mucho artesano en plata y bueno tenemos
productores locales netamente gourmet, manjares,
mermeladas, aceites, sales, es como bien variada
nuestra oferta, no tenemos asi como un producto
especifico. Aunque nuestro fuerte es el vino, porque
tenemos una de las cinco vifias mas grandes del
pais en la comuna, por ende, eso nos ha permitido
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desarrollar un turismo bastante elitista, dirigido a
publico bastante especifico. Estamos intentando
quebrar esos esquemas y tratar de mostrar la Isla
de Maipo con los otros factores que tiene, porque
tenemos naturaleza, tenemos cerro, tenemos rio,
trekking, cabalgatas, paseos en bicicleta. Creo en
el turismo limpio, entonces por ahi va un poco la
linea, o sea, fortalecer un poco en hacer maratones
familiares, un poco eso, para alld estamos trabajando
con todo este grupo, pudiendo descifrar un poco la
linea de lo que el turista también quiere y busca.

¢Con qué expectativas vienen ?

El turista busca experiencias, quiere venir con la
familia, tomar desayuno con la tetera toda tiznada,
con pan amasado, huevo recién sacado de la gallina,
en ese sentido también es el perfil del turista y nos
hemos tenido que ir acomodando a esto.

¢Los artesanos de la comuna donde exhiben sus
productos?

Nuestro mercado funciona los viernes también, con
nuestros agricultores y también hemos intentado
poner el espacio para algunos artesanos, ahora,
nuestro deber o nuestra deuda que ellos siempre
nos han pedido, es tener un espacio que no tenemos
como municipalidad un espacio fisico, porque tu los
puedes poner en la plaza de armas, pero no es algo
que pueda ser constante, la infraestructura no esta,
yo me imagino como un pueblito de los Dominicos,
en alguna casona antigua que tenga un poco esa
linea y ahi mantener y hacer incluso un punto de
distribucién, no solo para los artesanos, si no, que
para los emprendedores y agricultores también
puedan vender su mermelada por ejemplo. Hacer
negocio con con algiin porcentaje de ganancia, eso
es lo que nos falta para llegar al ctlmine de este
proyecto, lamentablemente no tenemos ese espacio,
algin privado en algiin momento lo pueda vender

y yo creo que el municipio invertir en eso, porque

siento que para alla va el tema, como camara de
comercio en algin momento pensamos que el
objetivo iba a ser ese, conseguir un terreno, lanzar
un proyecto y poder instalar este espacio que es
tremendamente importante y necesario.

¢Qué hitos, tradiciones o personajes de la comuna
considerarias parte fundamental del patrimonio
local?

Dentro de lo que vemos como Patrimonio, yo

creo que la Fiesta de la Virgen es un sello que no
podemos evitar y aqui es bastante transversal,
porque independiente de las religiones que puedan
haber en la comuna, evangélicos, mormones, etc,
yo creo que esto es respetado por todos. Hay una
creencia del pueblo, hay un tema muy fuerte que
no se da en otras comunas y tiene que ver con

eso. Nosotros el dia del Patrimonio hicimos una
recreacion y nos cost6 harto trabajarla porque cuesta
mucho hacerte la idea de cémo era en ese tiempo,
bueno retrocedimos al afio 1900- 1899, un poco
como pensaba la gente, un poco lo que leimos de
los libros la verdad lo que es ser islefio ahora tiene
que ver netamente con ese COmMpromiso, con esa
creencia de nuestros antepasados que de alguna
manera nosotros también llevamos y tratamos de
traspasarla a nuestros hijos, yo creo que eso es lo
que nos mueve. Siento que el sello de la comuna

la gente de afuera no lo entiende, si le pongo el
simbolo de la iglesia, el de afuera dird ¢qué es eso?,
nunca hemos logrado generar un logo que diga “la
isla de maipo es esto”, porque no es solo la fiesta de
la virgen, no es solo la fiesta de la vendimia, no es
solo el vino, es un todo, el alcalde trat6 de alguna
forma agrupar todo lo que es la comuna, hay un
poco de rio, de siembra de uva, de cerro, esa es la
Isla de Maipo, un pueblo de tradicién.

Hay una artesana mapuche que trabaja muy lindo lo

que son sus trapelacucha, y vive aqui cerquita.
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David Dorado
Reproductor de carretones a escala

¢Como nace este oficio de hacer carretones a escala?

El confeccionar carretones es una consecuencia de
lo que venia desarrollando con anterioridad hace
algunos afios (6 o 7 aprox.). En esa fecha nace la
inquietud de rescatar algtin oficio artesanal olvidado
en chile y me dedique a los retablos de fachadas
coloniales chilenas.

En mi nifiez mis hermanos mayores realizaron un
taller en la casa de la cultura de San Ramoén, donde
viviamos en ese entonces, y ahi aprendieron este ofi-
cio, como siempre he tenido habilidades manuales
-herencia de mi padre- me puse a trabajar en ello.
San Ramoén en ese entonces, fines de los afios 80y
los 9o’era una comuna muy distinta a lo que es
hoy en dia, la mayoria de las calles eran de tierra,

no existian esas moles de cemento de 15 pisos ni
supermercados como el lider, parecia mas bien un
pueblito de campo de esos que cada vez quedan
menos. Podras imaginarte también que se vivia de
manera mas simple, sin tanta tecnologia, por lo
tanto las convivencias vecinales, los 18 de septiem-
bre, las compras en las ferias los domingos, todo
tenia impregnado ese toque rustico muy de campo,
era comun, por ejemplo, ver en las ferias carretones
tirados por caballos (incluso hoy).

En los barrios populares de ese entonces se estilaba
el adorno sobrecargado, las fachadas de las casas
pintadas de colores llamativos, los carretones

con disefos patridticos y pinturas colorinches,

las guirnaldas de fiestas patrias, las micros de la
locomoci6n colectiva, todas de diferentes colores y
sus letreros llamativos, pero sobre todo lo artesanal
estaba muy presente. La mayoria de las casas conta-
ban con retablos, carretones con bueyes en madera,
yugos, sombreros de huaso, etc, como parte de la
decoracion, a medida que pasé el tiempo, las nuevas
generaciones no conservaron estas tradiciones, ni

el color llamativos en las fachadas de las casas, ni

la convivencia de barrio (destruido a mi parecer por
estos nuevos proyectos de departamentos habita-
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cionales del tamafo de una caja de fosforo), el play
station sustituy6 a las bolitas, el trompo, la pichanga
en el pasaje... Lo colorido paso a ser sinénimo de
vulgar o “rasca”, la cultura de lo desechable reempla-
zo lo folclérico del barrio y el nuevo auge econémico
también trajo consigo la adquisicién de mejores
vehiculos para los feriantes, y asi, los carretones fue-
ron sustituidos por camionetas, lo cual es légico y
comprensible por lo demés.

Entonces, desde esa perspectiva algo nostalgica es
que me interesé en el mundo de los oficios y la arte-
sania, primero con los retablos, un poco de herreria,
muebleria y también con la confeccién de carretones
tipicos que toda mi vida llamaron mi atencién, y que
para alguien nacido a principios de los 8o’en un
barrio popular era muy cotidiano.

¢Todos fueron hechos por encargo?

No, los primeros fueron pensados para ser presenta-
dos en una exhibicién de retablos patrimoniales en
el centro cultural Sofia Hott de Osorno, junto con
casas tipicas de la ciudad.

Hace tiempo que venia con la idea de rescatar las
carretas, primero habia pensado en cuadros al oleo o
acuarelas, luego vi unas carretas a escala en internet
y me pareci6 buena idea replicarlas con los carreto-
nes chilenos.

Cudl fue mi sorpresa que en la exposicién tuvieron
una muy buena aceptacién, sobre todo del puiblico
de mayor edad, quienes recordaban al lechero que
pasaba vendiendo su producto, a los feriantes o
incluso a algin familiar que tuvo una.

¢Actualmente has desarrollado nuevos modelos?
No, trabajo con turnos y actualmente estoy termi-

nando un Méster en Restauracién patrimonial que
absorbe todo mi tiempo.
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Juan Gaete
Coleccionista de carretones- Lonquén

¢De donde nace esta tradicion?

Muchos afios antes, cuando éramos chicos este era
el medio de transporte para ir a trabajar, recuerdo
ser muy chico y acompafiar a mi papd a la vega y yo
ir durmiendo en uno de estos.

Mi papa me heredo esta tradicién y desde que era
chico que me incluy6 en el cuasimodo, desde los 15
afios que estoy corriendo cuasimodo (hace 35 afios).
Ocupo los carretones solo para esta fecha y me
encanta conservarlos de la mejor manera. Me gusta
incluir a los nifios para preservar esta tradiciéon.

¢Donde consigui6 los carretones?

Los compré en Talagante y ya venian pintados.
Siempre pasa gente por afuera de mi casa y me pre-
gunta si vendo alguno de los carretones y siempre
les digo que no.

Alguna historia que tenga guardada y quiera
compartir conmigo en torno a los carretones

Le tengo gran carifo a estos carretones, cuando

no teniamos auto habia que ir a dejar al colegio a
los nifios en este carreton, incluso lloviendo los
echabamos arriba y nos tapabamos con un plastico
para no mojarnos.
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Galvarino Pinto
Duerio Carroceria-Pinto - Estacién Central

¢Usted hace las carretas?

Yo naci con esta tradicién y nunca he querido dejar-
la. La salud no me acompaia tltimamente, las hago
todo el cajon de madera, y la parte metalicas se dobla
con calor con la dobladora, no como otros que hacen
por ahi que cortan y soldan.

Han muchos que han tomado el nombre, porque la
pintura es facil hacerla, una persona que tenga buen
pulso, saca los mismos colores y lo pinta. Habia un
tipo por acd que antes recogia cartones que ahora
esta pintando carretones.

Rehacen los carretones, por ejemplo hay un carretén
viejo que tiene los puros fierros, lo desarman, le
toman las medidas y con los mismos fierros hacen
el nuevo carretén y le ponen “Carroceria Pinto”.

Pero ya “muri6 la flor” como le dicen, ya no soy
capaz de trabajar, aunque si yo me propusiera
hacerlo ahora, lo hago. Hace 13 afios que no hago
un carretén. Lo mio es que yo hacia todo, la madera
y los fierros lo tinico que no hago son los dibujitos,
tengo un nieto que me ayudaba en eso, yo le doy los
colores, elijo los mas vistosos, los fondos, todo eso,
los dibujitos son los mismos que se hacian desde
siempre, no se pueden hacer innovaciones por que
no cuadran en el carreton. en el pescante se hace el
escudo y las iniciales del duefio

¢De donde nace esta tradicién?

Por parte de mi papa, yo tengo 77 afios y desde los 7
que me acuerdo que mi papa empezd con esto. Mi
papa llegd del campo y entré a la municipalidad de
Santiago en carreton.

Aqui trabajabamos todos, un hermano mio que mu-
ri6 pal golpe, otro que murié hace como dos afios, el
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mayor, que ese era el que pintaba y ese hacia estas
ruedas de madera, que ahora nadie quiere pagar lo
que valen, entre 1.200.000 ¥ 1.400.000.

Nadie de mi familia quiso seguir con esto, ahora
un hijo mio que tiene 40 afios quiere aprender,
pero ya no aprende ya, esta pega hay que nacer para
aprender

¢Usted encuentra que la tradicién de los carretones
se esta perdiendo?

Este tltimo tiempo han florecido muchos los carre-
tones, porque mire usted va el mismo dia a Maip1,
a Pudahuel, Puente Alto, Quilicura, a la Isla y por
todos lados hay carretones, no son los mismos, son
distintos, porque el cuasimodo es en todas partes el
mismo dia.

El cambio de vehiculo fue drastico de carretas a
camionetas, mucho méis comodo para los feriantes
ir a la vega en camioneta, Santiago fue creciendo y
la gente ahora aca en santiago a toda le molesta el
olor a caballo, antiguamente los ricos se paseaban
en caballos.

Sabe le voy a hablar algo que quizas no tendria
porque hablarle, ha florecido mucho esto de los
carretones, pero aunque quiera cualquier persona
no puede tener un carreton ahora, tiene las ganas de
tenerlo, pero no puede, es muy caro, y ¢sabe quiénes
son los mis demandantes de los carretones? Los
traficantes, ellos son los que han encarecido los
carretones, estin pidiendo hasta 1.800.000 por el
carreton, con nada més, puro carretéon. Ahora si es
un carretén con ruedas de madera, estin pidiendo
5.000.000

¢El sentido religioso del cuasimodo ya se ha perdi-
do?

Mire desde que yo tengo uso de razén siempre he
escuchado que el cuasimodo es una fiesta catélica
pagana, porque la gente echa el chuico de vino,
antiguamente, arriba, los huevos cocidos, el pollo y
vamos comiendo y tomando.

Yo no le encuentro ni una gracia, la gente no se da
ni cuenta en lo que anda, no valoran lo que es, igual
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Juan Zanahoria
Pintor de carretones- Renca

¢Como comenzo con el oficio?

Pinto hace como 25, 277 aflos y empecé por pintar los
carretones de uno nomads, al final después terminé
con la profesion, como se dice. Ahora pinto carreto-
nes de todos lados, llega harta pega, tengo un taller
en Renca, pero pinto por temporadas nomas, porque
yo igual trabajo en otras cosas. Péngale ahora en
agosto yo empiezo los primeros dias a pintar y tengo
varios trabajadores en esa fecha y llega harto trabajo

¢De donde nacen los motivos que llevan los carreto-
nes?

Esque realmente los carretones como que llevan
todos los mismos dibujos, uno le va cambiando, to-
dos los afios va saliendo algo distinto, me entiende?,
pero por ejemplo yo trabajo todo a mano, por que
hay lugares que pintan pero ponen como matrices y
van tirando spray y yo no po, todo a mano.

¢Como es el proceso de eleccion de los dibujos y
colores para cada carretén?

Hay gente que pide y hay gente que entrega el ca-
rretébn nomas, (me muestra fotos desde su celular),
yo hago todo este trabajo, las letras y los dibujos,
realmente hay gente que pide colores o usted va
matizando colores mas o menos que contrasten, son
colores encendidos que se ocupan, porque péngale,
el gris se ocupa pa adentro, no es pa fuera, colores
cafés no se ocupan, puros colores vivos.

¢Usted cree que esta tradicion se esta perdiendo?

Mire como que de repente se pierde y como que de
repente vuelve, péngale, yo ahora pa cuasimodo en
un mes y medio nos pintamos 38 carretones, el afio
pasado nos pintamos como 20, fue menos, péngale
ahora se viene el templo de Maip(i, empezaremos en
agosto a trabajar y se pintan como 20, 25, es harta

pega.

Hace unos afios atras vino una gringa a hacer un
reportaje a los que pintdbamos carretones y, mire
yo voy a serle sincero, fue una cosa que fue una
temporada completa, que llegaban con cimaras,
micréfonos, derrepente estaban todo el dia, yo voy a
serle sincero, lleg6 la gringa y a todos nos dijo, nos
inventé algo que iba a haber un regalo, hubo una
exposiciéon que llevamos carretones, los metieron
adentro de un salén y al final la gringa después se
hizo la lesa y se fue, a todo esto, después hubo una
exposicién que estuvieron en los metros puros cua-
dros donde saliamos varios pintores pintando pero
la gringa después no aparecié nunca mas después
de que hizo todo su reportaje, como un mes y medio
estuvo esa gringa grabando, me entiende?, la gringa
estuvo harto tiempo, incluso hay una pigina en
internet pero yo no me la se, soy poco entendido en
el teléfono.

Mi idea es llevar sus disefios a otro soporte, donde
puedan ser més conocidos y al mismo tiempo llevar
esta identidad nacional a otro espacio.

Ah claro, si po, y ahi uno le puede explicar, hay estre-
llas de 4 puntas de 5 puntas, mariposas con 2 y con
cuatro colores, esas van abajo, siempre van abajo,
copihues, rosones, flores, filetes, tribales.

Yo tengo un album donde tengo como 100 distintos
disefios de carretones pintados, hay gente que va 'y
ve en ese registro lo que quiere.

Yo creo que de todos los pintores que hay yo soy el
mas carero, cobro 250, 300, 350, 400 dependiendo
del carreton, pero hay una gran diferencia con los
otros pintores, yo me preocupo de que cada linea
que tiene, que se llama filete, quede todo derecho,
que no quede ni uno chueco, ni uno mas arriba, ni
uno mas abajo, yo me preocupo de todo eso, las es-
trellas que tienen que terminar todas con sus puntas
iguales, de los detalles, que no quede ni una mancha
por ningtn lado, yo siempre preocupado de eso.
Aparte yo trabajo con pinturas de calidad, Cerecita,
Tricolor y Soquina.
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Felipe Silva
Operador Turistico Isla de Maipo

Jelqigephisiescalapaibligerdae mieneasvisitavakquez.

turismo de Isla de Maipo?

El turismo que nosotros vendemos que es un
turismo del vino, y turismo de actividades al aire
libre nuestro principal cliente es el estadounidense,
en segundo lugar australianos y canadiense, y
después brasilefios, el turismo que nosotros
vendemos, es turismo caro por eso el brasilefio no
viene mucho, o si vienen son profesionales,
profesionales jévenes.

¢Cudl es la edad promedio de los turistas?

El principal cliente nuestro, la edad promedio es 50
afios, gente que jubild, hace cruceros y esta

con todos sus ahorros de toda su vida y empieza a
gastar su plata, ese es nuestro cliente y el
profesional joven, abogados, dentista, doctores,
gerentes comerciales.

¢Cudles son las rutas que mas se venden?

Las primeras son cabalgatas, asado y vifiedos.
Hacemos el desayuno en un artista local, que es al
frente de la chicheria de los mesa, donde la
Constanza Mayo, tiene un lugar que se llama espina
del arte, y sino en el café, en esos dos lugares
desayunamos, después nos vamos a andar a caballo
o bicicleta por 3 horas y después almuerzo en una
casita de campo en la villita, aqui ofrecemos
aperitivo como pisco sour, de plato de fondo un
plato chileno, como charquicén, porotos con
riendas, algo tipico y después terminamos en un
vifiedo, en alguno local, y si cae dia Domingo nos
vamos a la vifia Undurraga, porque aqui las vifias
estan cerradas los dias domingos y festivos.

Ese es uno de los tours més vendidos.

El segundo se llama “Las tres famosas”, esta es
Concha y Toro, Santa Rita y Undurraga, entonces
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hacemos el tour en concha y toro la gente conoce a
historia del casillero del diablo y después nos
vamos a Santa Rita también una de las vifias mas
histéricas de nuestro pais y almorzamos en la
restaurante Dofa Paula ese es un edificio muy
histérico, muy patrimonial, y el restaurante tiene
esa caracteristica, tiene gastronomia muy rica, bien
gourmet, y hacemos degustaciones de vino y
después nos venimos a la vifila Undurraga, ahi
termina el dia.

El otro més vendido es la micro del vino, el bus del
vino, la gente viene a tomar mas, ya que toman
vino todo el dia, partimos en el mismo desayuno,
pero en vez de hacer los tours dentro de las

vifias la gente anda con su copa de vino y yo les voy
dando vino todo el dia, entonces visitamos las
tiendas de vino, y ese tour es super innovador, este
afio ha sido stper exitoso ya que la gente ya

conoce de vino, ya que han ido a otros paises como
Francia, California, que son las ciudades o

valles vitivinicolas y el valle del Maipo es uno de los
5 valles vitivinicolas mas importantes del

mundo, entonces esa gente la que viene a conocer
los vifiedos del valle del Maipo, ya tiene un
conocimiento acerca del vino, ya saben de valle, ya
saben de vino, de clima, entonces ya han

conocido vifiedos, entonces buscando una
alternativa, busque este tour, ya que viene gente que
quiere probar, tomar vino, porque ya han hecho tour
y la forma de hacer el vino es sélo una que es

el proceso de fermentacion, y guarda, entonces la
gente quiere conocer de etiquetas, quiere

conocer las tiendas, también de vino, y andar con la
copa de vino degustando el producto mas

llamativo de esa vifia, entonces de la vifia de Martino
ocupo el Carmenere, que es el més reconocido,

de Santa Emma ocupo el Merlot, de Terramater el
Zinfandel y asi voy sacando el

producto més reconocido de cada vifa, el almuerzo
también en el mismo lugar, pero mas econémico,
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porque la micro del vino también busca algo mas
masivo, se hizo pensando en el

Chileno, por eso le pusimos la micro del vino, pero
al final no ha llegado tanto chileno, ha llegado

mas extranjero pero también buscando eso, el poder
pasarlo bien, entonces viene gente mas

joven, sin embargo igual ha venido gente de todas
las edades, y la gente lo pasa super, y la gente

esta de vuelta en el hotel alrededor de las 6 de la
tarde, entonces todos nuestros servicios los

vamos a buscar a los hoteles y después los vamos a
dejar, eso es un poco de las caracteristicas de

los 3 tours mas vendidos.

¢Cudl es el promedio de los turistas al mes?

Mira ahora estamos en temporada baja hasta
Septiembre mas o menos, y al mes puede ser 20
turistas en temporada baja y puede ser el doble en
temporada alta, que es de Septiembre u

Octubre a mas o menos Marzo o Abril.

Claro la gente en su hemisferio estd en invierno,
entonces vienen para acd porque hay un poquito
de calor.

¢Dénde podria insertar mi producto, dentro de tu
ruta?

Tu podrias insertar el producto en la experiencia del
turista donde tomamos desayuno, o

almuerzo, donde tomamos desayuno es en una casa
de una escultora, porque yo busco que la

gente tenga relacion con un artista local, entonces la
nifia con la que trabajo lo que hizo fue hacer

una tienda, ella hace productos en alambre, pero
también ha concentrado harta artesania local en

su tienda, entonces trabaja con distintos artistas de
la zona, como pintores, escultores, loza
policromada, entonces también se estd
transformando ese pequefio lugar en un lugar de
exposicién, venta de artesanias y productos locales.
Entonces ese seria para ti un punto de venta.

En tu producto intenta informar porque el producto
es islefio, y la historia de Isla de Maipo,

puedes poner que Isla de Maipo se llama isla,
porque es una zona plana de Isla de Maipo entonces
esta zona plana se abri6 y gener6 varios brazos, esa
historia siempre a la gente le resulta

interesante. También que diga Chile y tu firma
artistica, porque eso es un valor agregado.

102



Anexos

Gerardo Mora

¢Crees que esta es una tradicién que se esta
perdiendo?

El dato que tu me das, de que solo se usan para el
cuasimodo, no me parece que sea un factor por lo
cual se esta perdiendo, porque ha habido un cambio
en los modelos de produccién, tal vez no es malo
que se vea solo una vez al afio, hay otros vehiculos
para la produccién, el caballo no es tan exigido.

Pasa a veces que las tradiciones que son muy
conocidas también se ponen en riesgo, se instala

un tremendo mercado afuera, empieza una linea de
souvenirs, se llena de gente que no cacha la fiesta

y va, te lo digo porque recuerdo un proyecto de
“Valoracién del Arte Rupestre en Arica”, y un equipo
hizo todo un mapeo del arte rupestre de la zona y
luego pusieron una sefialética que incorporaba arte
rupestre, la gente empez6 a parar ahi, sacar fotos

y rayar, dejar basura, segin mi opinién era mejor
cuando nadie sabia que estaban ahi. Otro ejemplo,
yo trabajo en el barrio Huemul y el teatro huemul,
es hermoso, una suerte de teatro municipal chico,

y ha habido un montén de proyectos de artistas,
disefiadores, arquitectos, que han tratado de
recuperarlo y no hay nada que recuperar, el teatro

lo manejan los vecinos y hacen actividades de vez
en cuando y lo prestan para algunas cosas y sigue
ahiy esta bien, de hecho es un espacio que si tu lo
sobre explotas probablemente se va a desgastar muy
prontamente, es un teatro chico, caben 100, 150
personas y nose, la Jani Duefias grabé su especial
para Netflix ahi, no es un lugar que esté en el olvido,
pero tiene un uso agenciado por los vecinos que
tienes que conocer a la sefiora pa que te pase las
llaves y quizas esa es una estrategia no pensada,
pero es una estrategia de conservacién que ha
funcionado. Es por eso que hay que tener ojo con
esto que consideramos valioso, como lo vamos a
tratar, si tu tuvieras algo valioso en tu casa, tampoco
lo pondrias en el ante jardin.

Rescatar, cada vez que pienso en restatar lo primero
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que pienso es en Baywatch y yo no veo que estén en
peligro, no hay nada que ir a rescatar ahi, creo yo, no
veo una

no se ve una carreta deteriorada, ni simbolos que

se estén pervirtiendo por la aparicién de otras
iconografias, no, lo que yo veo aqui me parece muy
propio, muy local, de terminaciones muy finas, o
sea, cacha hasta los fuelles estin pintados, todo
impecable, segin mi diagnostico aqui no hay nada
que rescatar, tu puedes ir y tomar estos motivos,
pero si tu me dices “rescate” le estis dando una
connotacién a lo que tu estds haciendo que no es tal,
veo gente joven con ropas tradicionales, bailando,
harto color, harta bandera chilena, me parece de
condicién saludable.

¢Aunque sea un dia al ano?

¢Tu cumpleafios cudnto dura? y es bacan ¢La
navidad? un dia al afio y es espacial, el afio nuevo,
nos gastamos muchas lucas en el afio nuevo. y
ahora ojo, para nosotros sucede una vez al afio,
¢Culnto tiempo se estin preparando ellos para

esto? debe tomar mucho tiempo y lucas también,
debe considerar un gasto econémico considerable,
estd dentro de lo ue ellos pueden hacer, pero estin
tomando decisiones econémicas importantes, deben
dejar de hacer cosas por hacer esto, porque ellos lo
consideran importante.

Insisto en mi hipétesis que no hay nada que rescatar
y siendo aun mas duro, si tu no haces nada por ellos,
ellos igual van a seguir, por eso dudo de la idea de
rescate. Esto no es la lengua yagin ni un animalito
en peligro de extincién.

Es una tradicién vigente, que tiene proyeccién
generacional, porque hay nifios metidos en esto, ése
financian ellos mismos?, otro indicador de salud,
porque si por ejemplo los financiara Fondart o la
Municipalidad, uno dirfa, “ pucha van a cambiar

las politicas de turno y cooperaron”, pero no, es
autofinanciado, bien, saludable.

Es super interesante lo que planteas de que antes

Ry isiee&o
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eran usados para actividades productivas, ya no, esto
quiere decir que esas actividades productivas que
antes financiaban esta fiesta, porque asumo yo, si la
carreta iba a sacar arena y después iba para la fiesta,
el traslado de la arena es lo que financi6 la fiesta,
ahora esta gente tiene otras maneras de financiar
su existencia y mantienen la fiesta otro indicador
de que han sabido cambiar lo que hay que cambiar,
yo supongo que el tipo que movia arena y ahora la
mueve con la camioneta, ya, no trajo la camioneta
para acd, la plata que ané con la camioneta la
invierte en esto.

y asi suma y sigue, yo aqui solo veo salud, veo asi
como, “mejor no hagamos nada porque capaz que a
embarremos”

Hay como un modelo stiper basico en semiologia
que tiene que ver con la,

I.- Produccion

2.- Circulacion

3.- Consumo

De lo que tu hagas, imagenes, sonido, vestimenta,
cualquier cosa. Desde ya te anticipo que tu no vas

a tener ningtin control sobre la circulacién y el
consumo, entonces tu anhelo de que esto persista
donde hay un turismo muy especifico de intereses
especiales, de gente que lo vaya a apreciar y respetar,
no puedes estar segura de eso, o sea, yo desde ya
quiero una polera asi y yo no soy ese turista.

Tu puedes tomar estos motivos graficos ponerlo en
este hotel cool de pequeiia escala, donde viene el
gringo consciente y hasta ahi puedes llegar tu, mas
alla no puedes llegar, si esto va a terminar siendo
como la polera del ché guevara.
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¢Crees que seria anti ético reinterpretar estos simbo-
los y ocupatlos en otro contexto?

Yo no sé si es anti ético, por que para eso decimos
que los romanos copiaron todo a los griegos, ese ni-
vel de puritanismo ético yo no lo comparto. Ademis
en estos tiempos que estamos viviendo, alguien que
no sepa puede tomar esto, hacerlo y no va a pasar
nada, pero nosotros como estamos inmersos en lo
profesional tenemos que tener mas cuidado no mas,
pero segun ta lo interpretes es la critica que pueden
hacerte, o sea si tu haces carretas , las pintas y las
vendes, yo creo que ahi hay algo poco ético, porque
en el fondo es como que le estds robando la pega a la
poca gente que estd haciendo esto, pero si uno hace
una obra de arte de esto y lo pinta y lo expone en

un museo, estis poniendo en valor algo que quizas
la gente no ve. Si uno lleva esto que es algo que no
toda la gente tiene acceso y aparece en otros lugares
que tienen que ver con lo local, estarias reivindican-
do esta estética grafica y a lo mejor puedes hacer es-
tas colecciones en honor a los pintores, puedes hacer
un link a un sitio web donde se muestre la historia
de cada uno, pero su trabajo original son las carretas
y tu no tienes nada que ver con ese mundo.

Ahora desde el disefio en general es muy chovinista
cuando tiene que hablar de patrimonio, en el sentido
de reducir esto a una cosa, pero es super complejo.
Yo creo que es esta riqueza la que tu deberias darle
una vuelta, en el sentido en que quizis esto crece en
el proyecto y no se acota en una cosa reduccionista,
puede crecer en cuanto a produccién, en cuanto a las
variables que tiene, que sea flexible, eso le podria dar
mucho cuerpo a tu proyecto.

Lo malo es que si tu tomas estos recursos graficos
para llevarlos a una actualizacién y que se conoz-
can, se pierde el contexto que es lo principal para
entenderlos. Ademads hay que tener claro la autoria
que vas a tener porque esto va a sufrir una transfor-

macién y hay que saber que dejas y que sacas.

No seria més papista que el papa, la gente que
defiende el patrimonio es una mirada super occi-
dental, por que si uno se va a la vida oriental les da
lo mismo, no se si cachii ee rollo, los templos se
reparan, no son los originales, por que ellos le ven
un valor a mantener viva esa forma de hacer las
cosas, la idea de preservarlo tal cual es, es una idea
muy occidental, muy arraigada, yo creo que esto va
a cambiar con las redes, las imagenes, el texto no
va a tener mucho valor més adelante, por que va a
haber tanta informacién que da lo mismo, tendra
el mismo valor que la palabra hablada. La teoria es
muy distinta a la practica, se ve continuamente, la
gente imita las cosas, es una mirada muy académica
de ver las cosas. La cultura es por imitacién.

Existe un problema cultural de la actualidad. El
registro genera la autoria, pero cuando no habia re-
gistro escrito, no habia que citar. ;Quién es el autor
de los dichos?, esto también tiene esta fenomenolo-
gia de como se comporta.

¢Como la lira popular se ha podido sacar de contexto
y llevar a otros espacios?

El Liguria se apropi6 de la lira, pero le dan otro sen-
tido porque arman una historia, no es literalmente
lo mismo, se podria reclamar todo lo que quiera,
pero lo hizo y la gente ahora lo asocia con eso, logré
el objetivo. O no sé, lo que yo hice son unas letras
que son capitulares, el concepto capitular en la lira
no existe, yo tomo del romancero original de las
tradiciones de la iluminacién medieval, entonces
yo lo llevo para otro lado, no estoy compitiendo con
la poesia, ni la poesia en décima, con la documen-
tacién, pero si estoy tomando el imaginario y lo
llevo a otro lado nomas, a lo mejor alguien no va a
entender nada pero lo va a encontrar interesante y
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eso, uno trata de hacer vinculos, porque ademis la
idea no es original mia, la hizo Mauricio Amster
con la letra capitular, con estas figuras, entonces yo
no estoy inventando esto, soy muy respetuoso de
eso, osea, lo coloco, si te metes al sitio aparece, sale
como fueron hechos y disenié porque al final las pos-
turas no existen, yo tomé las cabezas y generé otras
situaciones, pero como que remiten a eso, pero no
es exactamente lo mismo, entonces ahi es donde
entra y lo que uno puede desarrollar desde el disefio.
yo tomé algunas cosas las adapté, las desproporsio-
né para las formas y van apareciendo otras cosas con
la ilustracién.

¢Tu crees que se podria analizar el mundo de los
letreros de micro con las caretas?

Yo creo que son dos mundos completamente distin-
to, como que no tienen relacién. Se podria analizar
si es que en las carretas los tipos escribian cosas y
ahi quizas podria haber una relacién con o no. Pero
mi primera impresién es que son dos cosas bien
distintas.
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