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ABSTRACT
La siguiente investigación tiene como fin 
plantear el problema que ha causado la 
inserción desmedida del uso de plástico 
en la vida diaria y cómo éste se ha intro-
ducido en todos los niveles de nuestra 
cadena alimenticia. Comenzando por el 
packaging desechado en el océano y vol-
viendo a nuestros platos a través de las 
especies marinas que consumen micro-
plásticos. Microciclo propone una plata-
forma digital en donde se arme un espa-
cio de comprensión e interacción con las 
posibles soluciones ante esta problemá-
tica, generando contenido que abarque 
tanto actualidad como desafíos futuros 
frente al creciente uso del plástico.

En este proyecto el principal problema 
que se destaca es la desinformación del 
público ante la presencia de microplásti-
cos en nuestro entorno.  Lo cuál repercu-
te en el acelerado aumento de partículas 
dañinas en nuestras aguas. En Microciclo 
se busca generar conciencia respecto a 
los desechos artificiales que producimos, 
informando no sólo sobre sus aspectos 
técnicos, sino que también abriendo un 
espacio de conversación respecto a esta 
creciente problemática.



01/
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LEVANTAMIENTO de

INFORMACIÓN



INDUSTRIA DEL PLÁSTICO
01/1.
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Jordi Chias. National Geographic 2018
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HISTORIA DEL PLÁSTICO

Según la RAE el plástico se define como 
un material sintético que puede moldear-
se fácilmente y está compuesto principal-
mente por polímeros. Mediante una com-
presión, este puede cambiar su forma y 
conservarla de modo permanente, a dife-
rencia de los cuerpos elásticos. Habitual-
mente se utiliza el término para referirse 
a una amplia variedad de materiales sinté-
ticos utilizados en distintas áreas, siendo 
este un material versátil modificable a la 
necesidad del consumidor, lo cual lo hace 
ideal para aplicaciones industriales y ca-
seras. 

Si bien el primer plástico fue creado en 
1860 por John Wesley Hyatt como resul-
tado de un concurso en el cuál se busca-
ba un nuevo material que reemplazara las 
pelotas de marfil utilizadas en el billar, el 
químico belga Leo Hendrick Baekeland 
fue quien sintetizó el primer polímero 
100% artificial en 1909. Este plástico 
fue bautizado como “baquelita” (debido 
al nombre de su creador), iniciando una 
serie de resinas sintéticas que luego da-
rían lugar a una nueva “era del plástico” de 
gran impacto para la época. 

"Los plásticos no son 
intrínsecamente malos. Es lo 
que hacemos o no hacemos 

con ellos lo que cuenta."

– Sylvia Earle

01/1.1.
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TIPOS Y PROPIEDADES

TIPOS DE PLÁSTICO 
Actualmente el plástico se utiliza en casi 
todas las áreas industriales, sea como 
packaging o en el producto mismo. Incor-
porándose al ciclo de vida de los produc-
tos desde una faceta temprana hasta el 
reciclaje de este, en caso de haberlo. En 
el esquema de la izquierda se diferencian 
los distintos tipos que hay actualmente.

1

PET

2

HDPE

3

PVC

4

LDPE

5

PP

6

PS

EPS

7

OTHERS

6

Botellas de agua y bebidas, contene-
dores para comida.

Envases de leche, bolsas, conte-
nedores de helados, botellas de 

jugo, shampoo, botellas químicas y 
detergentes.

Contenedores de cosméticos y 
envoltura de ropa comercial.

Botellas, envoltura de ropa de lavan-
dería, bolsas de basura.

Platos de microondas, bolsas de 
frituras.

Cajas de CD, vasos de agua, cubier-
tos y vasos imitación de cristal.

Vasos para tomar bebidas calientes, 
cajas de hamburguesas, bandejas 
de carne y envases para artículos 

frágiles.

Botellas de refrigeración, cintas 
de películas flexibles y embalaje 

multimaterial.

Elaboración de Josefina Guzmán sobre la base de Project mainstream analysis.

Moldeables

Bajo costo de producción

Baja densidad, ligero

Buenos aislantes térmicos

Aceptables aislantes acústicos

Resistentes a la corrosión y varios 
factores químicos

Combustión contaminante

Larga vida útil

PROPIEDADES
Los plásticos generalmente poseen cuali-
dades parecidas, pero aún así, estas varían 
dependiendo de su clasificación y uso.

01/1.2.
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01/1.3.

*El esquema es una ejemplificación del 
ciclo de vida del plástico con una botella

El usuario utiliza la botella 

Los pellets se derriten y se 
moldean las botellas

Son rellenadas y trasladadas a 
sus puntos de venta 

El usuario desecha la botella 
como prefiera

para distintos fines

CICLO DE VIDA DEL PLÁSTICO
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CONTROL DE CALIDAD

Se verifica que los materia-
les sean aptos y sin etique-
tas u otros componentes.

MOLIENDA

Se pican los trozos en una 
maquina.

LAVADO Y SECADO

Se limpian los trozos para 
eliminar restos.

FUSIÓN

Se derrite el plástico para 
darle forma de cordón.

EXTRUSIÓN

Acción de moldeado por 
presión y pelletización.

PRODUCTO NUEVO

Convertido en un artículo 
del mismo tipo o distinto.

Al finalizar el ciclo de vida del plástico se 
encuentran tres opciones como se mues-
tra anteriormente; reciclaje, desecho e 
incineración. Dentro del reciclaje hay dos 
opciones que dependerán del resultado 
que se quiere obtener; el mecánico y reci-
clado químico.

RECICLADO MECÁNICO

El plástico es fundido y transformado nue-
vamente en un producto. Está el reciclaje 
primario, que consiste en la elaboración 
de un mismo producto y el secundario, en 
el cual se generan productos alternativos 
al original, consistiendo principalmente 
en bolsas, madera plástica y film. Al ser el 
proceso mas conocido y utilizado, se ex-
plica a la izquierda con un diagrama del 
proceso completo.

RECICLADO QUÍMICO

Consiste en técnicas complejas que per-
miten reciclar químicamente los plásti-
cos, permitiendo la recuperación de los 
componentes naturales para volver a ser 
utilizados como materia prima en la nue-
va producción, optimizando la utilización 
y explotación de recursos naturales en el 
proceso.

FIN DEL CICLO DE VIDA: RECICLAJE
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En cuanto al aumento de residuos plás-
ticos y su contaminación del océano, se 
han creado varios proyectos y propues-
tas para reducir el impacto y/o utilizar 
los desechos en otros productos; junto a 
campañas y políticas públicas destinadas 
a ello. 

Si bien esto ha contribuido a generar 
conciencia sobre el uso y reutilización 
de basura plástica, se han enfocado prin-
cipalmente en crear nuevos productos 
comerciales, que irónicamente terminan 
nuevamente en el océano.

Utilización de desechos plásticos en productos comerciales y muebles:

Spirare
EEUU, 2011

Deep Blue Bag
EEUU, 2017

Pentatonic Flat Pack
Inglaterra, 2017

Pet Lamp
España, 2017

Parley Swimsuit
EEUU, 2016

Sea Chair
Holanda, 2012

Reduccion/Reemplazo de plásticos mediante packaging sustentable u otros medios:

EVO Wear
Indonesia, 2017

Final Straw
EEUU, 2017

LUSH Shampoo
EEUU, 2017

Knot Me
Inglaterra, 2011

Water Soluble 6-pack
EEUU, 2016

De Bruijn
Holanda, 2017

Campañas y políticas públicas:

Let’s Go to the Beach
Escocia

Energy Production
Suecia, 2015

Conciencia Azul
Chile, 2017

Ploggin
Suecia

SOA
EEUU, 2016

Al Gramo
Chile, 2017

ANTECEDENTES
01/1.5.
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Si bien la conciencia respecto al reciclaje y 
reutilización de los desechos plásticos va 
en aumento, queda mucho que trabajar 
tanto en la utilización de residuos natura-
les como en la limpieza de océanos; pre-
viniendo su contaminación y limpiando lo 
que ya está dañado.

Algae Water Bottle
Islandia, 2006

StormX
EEUU, 2010

Mr. Trash Wheel
EEUU, 2014

Piñatex
Inglaterra, 2017

SeaBin
España, 2016

Corona X el Océano
Chile, 2018

Medicina Regenerativa
Chile - Brazil

Leaf Republic
Alemania, 2017

Ocean CleanUp
Holanda, 2015

Pilcán
Chile, 2016

Ohoo!
Inglaterra, 2012

Sponge Bikini
EEUU, 2015

Utilización de residuos naturales, evitando la creación de nuevos residuos a partir de plásticos:

 Limpieza Oceanos (industrial, voluntaria y productos)
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EN CIFRAS:

SITUACIÓN ACTUAL DE CONTAMINACIÓN

El plástico es un material versátil en su 
uso y forma, impermeable, resistente, co-
lorido y de bajo costo. Este es un polímero 
artificial derivado del petróleo que parti-
cipa activamente de nuestra rutina diaria. 
El 40% del plástico utilizado es de un solo 
uso, lo que se traduce en que ocho mi-
llones de toneladas de plástico entran al 
océano cada año, resultando en ser entre 
un 60% y 80% de la basura marina. En Es-
tados Unidos, por ejemplo, sólo el 9% del 
plástico utilizado es reciclado, desechan-
do el resto a vertederos y al océano. La 
poca cultura de reciclaje y reutilización ha 
llevado a que mas del 60% de las especies 
marinas contengan rastro plástico de al-
gún tipo en su interior. (PNUMA, 2017)

“El desecho es parte de la vida. Los cuer-
pos humanos y los animales producen de-
sechos naturales; a su vez, las sociedades 
producen desechos sintéticos.” (Margolín, 
2014) En el Waste Manifesto, publicado 
el 2009 por Interactions Magazine, se tra-
tan dos conceptos; el callejón sin salida y 
la sociedad de flujo libre.  El primero ha-
bla sobre una economía y sociedad don-
de prevalece la basura y los desperdicios, 
mientras que la sociedad de flujo libre es 
definida como un lugar de transformación 
y movimiento donde los desechos son 

reconvertidos en formas nuevas y utiliza-
bles, producto de una economía de dese-
chos eficientes.

Esta nueva economía surge ante la in-
quietud frente a la producción masiva 
de materiales sintéticos y así reducir su 
contaminación; pero para lograr esto se 
apunta a la necesidad de sacar al consu-
midor de la ignorancia y generar concien-
cia y voluntad en el público. Para avanzar 
en esta “economía de desechos” se re-
quiere una visualización sistemática del 
problema, abarcando distintos aspectos 
del ciclo de vida del producto completo 
para generar valor económico a través de 
la reutilización de los residuos generados 
en el proceso. 

01/1.6.
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Según un estudio hecho por The Waste 
Atlas, actualmente Chile es el país que 
mas basura genera en Latinoamérica; 
produciendo 1,25 kg de basura al día 
individualmente, lo que se traduce en 
21.000 toneladas diarias nacionalmente 
(Greenpeace, 2017). Debido a este alto 
impacto la Universidad de Georgia lide-
ró un estudio que estima que entre 10 y 
25 mil toneladas de desechos plásticos 
no son bien manejados, terminando en 
el océano. Debido a la estructura natural 
del país, si logran escapar las manos de los 
usuarios de playas o actores de la acuicul-
tura, los ríos igualmente conducirán los 
plásticos hacia el mar, inevitablemente 
contaminando nuestras costas.

PORCENTAJE DE RESIDUOS PLÁSTICOS 
DOMÉSTICOS RECICLADOS EN CHILE.

PORCENTAJE DE PLÁSTICOS RECICLABLES

15%
plástico

90% 10%

3.100.000 T.
Residuos sólidos 

domiciliarios

No reciclado a futuro (88%)

Plástico reciclable

Reciclado a futuro (12%)

Plástico no reciclable

Datos proporcionados por la empresa de reciclaje plástico GreenPlasy y CIPA, para un 
proyecto del curso Diseño e Impacto Ambiental (Escuela Diseño UC)

CIFRAS EN CHILE
01/1.7.



MICROPLÁSTICOS
01/2.
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Mandy Barker. National Geographic 2018
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QUE SON Y DE DÓNDE PROVIENEN

El microplástico o microfibra correspon-
de a trozos menores o iguales a 5mm de 
material sintético. 
Las microfibras provienen de su despren-
dimiento en el lavado y uso de ropa sin-
tética, de hecho, una carga de lavado de 
6kg de tejidos acrílicos en una lavadora 
genera mas de 700.000 fibras individua-
les (Braun, 2018), y según Patagonia, el 
lavado de sólo uno de sus polar a maqui-
na puede liberar alrededor de 250.000 
microfibras, las cuales terminan en el 
océano. 

Según un informe realizado por la Unión 
Internacional para la Conservación de 
la Naturaleza (UICN), los microplásticos 
provenientes de fibras desprendidas de 
ropa sintética y de neumáticos corres-
ponden a un 30% de las islas de basuras 
en el océano (El Mercurio, 2018). En otra 
investigación realizada por Orb Media, en 
la que recolectaron muestras de agua po-
table en 159 lugares dentro de 14 países 
en los cinco continentes; ocho de cada 
diez contenían fibras de plástico (Tyree, 
C. & Morison, D. 2017). Estas muestras 
fueron variando desde Uganda hasta 
Nueva York, lo cual demuestra que el ni-
vel de desarrollo o industrialización de la 
zona no hace grandes diferencias.

En cuanto a los microplásticos, estos se 
dividen en dos tipos: los primarios y los 
secundarios. Los primarios correspon-
den a microesferas o microexfoliantes 
utilizados en productos cosméticos. Las 
microesferas son mas conocidas como 
pellets de plástico, los cuales son utili-
zados como “materia prima” en la pro-
ducción de objetos de plástico. Por otro 
lado, los microexfoliantes corresponden 
a los pequeños plásticos utilizados en 
jabones exfoliantes y pastas de dientes 
principalmente. Estos actualmente se en-
cuentran prohibidos en Australia, Canadá, 
Estados Unidos e Inglaterra debido a sus 
altas cantidades en pequeñas porciones 
de producto, un tarro de 150 ml de exfo-

liante contiene entre 130.000 hasta 2.8 
millones de microplásticos de un solo uso. 

Por otro lado, los secundarios correspon-
den a la degradación de productos plásti-
cos en el agua o medio ambiente. Esto ha 
resultando en la proliferación de partícu-
las a todos los rincones del océano, inclu-
so se han encontrado microplásticos en 
la Fosa de las Marianas, punto mas pro-
fundo del planeta en el Océano Pacífico. 
Actualmente ocho trillones de microper-
las entran al agua diariamente en Estados 
Unidos (Mercola, 2017), cifra alarmante 
considerando sus medidas de prohibición. 

fuente: www.ecologiaverde.com

01/2.1.
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IMPACTO EN EL MEDIOAMBIENTE

60% de las especies marinas 
contienen plástico en su interior.

UNEP, 2017

mente por la contaminación del océano, 
siendo un 11% de estos casos específica-
mente sobre micro plásticos (GEF, 2012). 
Luego en otro estudio fueron examinados 
670 peces, provenientes de seis especies 
distintas de pescado, de los cuales un 
35% contenía microplásticos en sus es-
tómagos (Boerger, 2010). Actualmente se 
estima que se encuentran cinco trillones 
de partículas flotando en el océano, co-
rrespondiente a unas 250.000 toneladas 
(Eriksen, 2014). 

El tipo de basura antropogénica encon-
trada en las distintas especies marinas 
dependerá de las industrias y actividades 
que se encuentren en la costa mas cer-
cana o provendrán de las corrientes mas 
influyentes en la zona. En un estudio de-
sarrollado por la Universidad de California 
y Hasanuddin Univeristy, sobre los peces 
a la venta para consumo humano en Indo-

En los últimos años se ha presenciado un 
aumento exponencial de utilización de 
plástico en nuestra sociedad, del cual un 
40% es de un solo uso. Esto ha significado 
una crecida de contaminación considera-
ble tanto en tierra como sobre el mar, al 
cual entran ocho millones de toneladas de 
plástico cada año (National Geographic, 
2018). 

En una convención sobre la diversidad 
biológica se demostró que sobre 663 dis-
tintas especies eran impactadas negativa-

nesia y Estados Unidos, un 67% contenía 
plástico en su interior, siendo un 33% de 
estos moluscos. En el caso del país asiáti-
co su totalidad de residuos correspondía a 
plástico, mientras que en Estados Unidos 
mayoritaban las fibras, reflejo de las dis-
tintas políticas y estrategias de reciclaje 
(Rochman, 2015).

Chelsea Rochman, profesora de ecología 
en la Universidad de Toronto, concluyó 
en un estudio, como los peces que con-
sumen plástico procesado sufren daño al 
hígado, lo cual deteriora la capacidad de 
metabolizar drogas, pesticidas y  otros 
químicos. Esto también se ve reflejado en 
los moluscos, donde un estudio demostró 
que las ostras, por ejemplo, al ser expues-
tas a trozos de plásticos producen menos 
huevos y espermatozoides con baja movi-
lidad, lo cual retrasa y disminuye la repro-
ducción de estas (Royte, 2018). 

El microplástico lentamente se está in-
filtrando en nuestra cadena alimenticia, 
dónde al ser ingerido por moluscos, va 
subiendo hasta llegar a nuestros platos. 
Un estudio de Trent University logra evi-
denciar como la ingesta de microplásticos 
está causando deficiencias reproductivas 
y deterioros en las ostras, lo cual conlleva 
repercusiones graves en las crías de los 
moluscos.

Estas mismas partículas luego son inge-
ridas por personas al comer mariscos, 
lo cual introduce los microplásticos en 
la cadena alimenticia humana. Si bien 
el efecto que estas partículas provocan 
en el ser humano está en estudio, al ser 
componentes dañinos no cabe duda de 
que su constante consumo tendrá conse-
cuencias negativas, tal como lo presentan 
otras especies marinas y aviarias.

01/2.2.
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ANTECEDENTES:

PROPUESTAS PARA REDUCIR EL IMPACTO

CORA BALL
Alemania, 2016

FITROL 160
Estados Unidos 2016

GUPPY FRIEND
Estados Unidos, 2017

SEABIN
España, 2016

TERSUS
Estados Unidos, 2017

MANTA TRAWL
Estados Unidos, 2016

En cuanto a los métodos para capturar 
microplásticos en mar abierto se destacan 
el SeaBin y el Manta Trawl. 

El primero se utiliza cerca de puertos u 
otras fuentes de contaminación mari-
na y es capaz de capturar una cantidad 
substancial de microplásticos (entre 2 y 
5 mm) que se encuentren en el agua que 
lo rodea, junto al resto de la basura que 
se acumula. También lo han transformado 
en un método de medición de concentra-
ción de microplásticos y fibras en el agua, 
comparable en eficiencia y exactitud con 
el tradicional Manta Trawl, la cual consis-
te en una malla amarrada detrás de bar-
cos de investigación científica que capta 
y filtran agua al avanzar. Este tiene como 
principal objetivo el estudio toxicológico 
de los componentes que tienen los plásti-
cos capturados.

Actualmente SeaBin está trabajando en 
mejorar sus tecnologías para lograr captar 
partículas de menor tamaño.

Dentro de los antecedentes estudiados se 
aprecia la falta de productos o proyectos 
destinados a los microplásticos. Si bien 
hay pocas propuestas que evitan la en-
trada de microfibras al océano, una vez 
que estas son desechadas en ese medio 
hay aún menos destinadas a proteger la 
fauna marina de su consumo y efectos 
negativos. 

Los siguientes productos evitan la entra-
da de microplásticos y fibras al océano, 
capturándolas en las lavadoras de ropa y 
así permitiendo desechar los microplásti-
cos desprendidos al basurero.

01/2.2.
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SITUACIÓN EN CHILE

El primer “Muestreo de Microplásticos en 
las Playas de Chile” fue realizado por el 
programa Científicos de la Basura de la 
Universidad Católica del Norte, financia-
do por EXPLORA-CONICYT. Tras armar 
un equipo con escolares de todo Chile, 
recorrieron las costas del país en bús-
queda de plástico. Concluyeron que en la 
costa continental (Arica a Punta Arenas) 
se encuentran aproximadamente 30 pe-
dazos de microplástico por m2 en prome-
dio, similar a los estudios realizados en las 
costas del resto del mundo. La presencia 
de estos microplásticos en nuestras cos-
tas se debe a la cercanía de los centros 
urbanos y actividades económicas rela-
cionadas a la acuicultura.

De las 37 playas analizadas, un 90% pre-
sentó microplásticos tanto fragmentados 
como pellets, las cuales fueron variando 
según zona del país. Si bien las cinco pla-
yas con mayor abundancia correspondían 
en su mayoría a microplásticos fragmen-
tados, en la Playa Grande de Papudo un 
94% correspondía a pellets provenientes 
de procesos industriales cercanos. Estas 
cifras son promedio en comparación al 
resto de las costas mundialmente estudia-

das, pero en el caso de Isla de Pascua, la 
cantidad de microplásticos encontrados 
por m2 aumentó a 800, cifra no menor 
asociada a la gran Isla de Plástico ubicada 
en el Pacífico, la cual arrastra toneladas 
de plástico fragmentado a las costas de 
nuestra Isla. Incluso estudios han revela-
do que también ha influenciado el ártico, 
encontrando 12.000 partículas por litro 
de hielo.

Al tener una costa continental extensa en 
Chile, no se presenta un patrón específico 
que apunte a la cantidad de microplás-
ticos encontrados. En Quellón, Puerto 
Montt y Puerto Aysén, correspondientes 
a la Zona Austral, por ejemplo, sus alzas 
de microplásticos se podrían relacionar al 
alto índice de actividad pesquera; siendo 
común encontrar boyas, poliestireno ex-
pandido (plumavit) y bandejas entre otros 
productos relacionados a la acuicultura. 
Por otro lado, en la zona centro-sur y nor-
te, específicamente Talcahuano y Arica se 
encuentran cercanos a centros urbanos 
mientras que, en la zona central, Papudo 
sirve como fuente de transporte de dis-
tintas fábricas cercanas que utilizan pe-
llets de plástico (Hidalgo, 2012). 

 Esquema recuperado del  Informe Muestreo Nacional de Microplásticos en las Playas de 
Chile.  (Hidalgo, V., Macaya, V., Eastman, L., Thiel, M.)

Abundancia promedio de microplásticos 
para cada playa muestreada.
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CONSUMO DE PRODUCTOS DEL MAR:

AUMENTO EN CHILE

La demanda mundial 
por alimentos de origen 

animal va creciendo 
anualmente un 10%

Organización de las Naciones Unidas para 
la Alimentación y la Agricultura,  2017

En una sociedad que busca cada día te-
ner una dieta mas sana y equilibrada, el 
consumo de comida de origen marino se 
ha visto afectada positivamente, e incluso 
aumentando su demanda mundial en un 
10% anualmente.  Esto apunta a la nece-
sidad de mejorar la calidad de un produc-
to que va en creciente demanda, pero en 
disminución de su valor nutritivo debido a 
la ingesta de microplásticos y otros conta-
minantes que están afectando su entorno 
productivo. 

PROYECTO “DEL MAR A MI MESA”

Aún cuando Chile cuenta con mas de 
4.000 kilometros de costa, el consumo 
per capita de productos del mar está bajo 
el promedio mundial, siendo de 13 kgs 
frente a los 20kgs que se presenta en el 
exterior según la FAO. Es por esto que el 
2017 se instauró un nuevo proyecto en el 
cual se pretende aumentar el consumo de 
comida proveniente del mar en un 50%, 
consistiendo en un alza de 7kgs per cápita 
en los próximo 10 años. La meta fue fijada 
por el Plan Estratégico Nacional liderado 
por la Subpesca, siendo apoyado tanto 
por el sector público como privado.

Las cifras son alarmantes, ya que con-
siderando que Chile es de los principa-
les países pesqueros y exportadores de 
productos marinos, el consumo interno 
es muy bajo. Aun cuando los beneficios 
nutricionales son importantes y recono-
cidos, previniendo enfermedades crónica 
no transmisibles (ECNT) como la obe-
sidad, hipertensión y diabetes (AQUA, 

“Cada integrante que participa en la elaboración de este plan 
aporta su visión, define su rol; generando, de esta manera, diá-
logos y consensos que van a posibilitar la adopción de distintas 
acciones que van a tener un objetivo común: Promover el consu-
mo de productos del mar en todo Chile”

Pablo Berazaluce, subsecretario de Pesca y Acuicultura

2017). Se pretende generar este aumento 
ya que los indices de obesidad junto al 
crecimiento poblacional y la disminución 
de tierras fértiles han llevado a una bús-
queda de alternativas de alimentación la 
cuál se encuentra en el extenso territorio 
marítimo que Chile proporciona.

Principalmente se busca lograr un cambio 
cultural, en donde la alimentación saluda-
ble se transforme en un factor relevante 
de la vida diaria de los chilenos. Logrando 
aumentar el consumo de productos de 
mar, y así alcanzar el promedio mundial 
de 20 kgs per cápita en un año.

Las acciones del plan “Del mar a mi mesa” 
se basan en 4 pilares fundamentales los 
cuales corresponden a educación nutri-
cional y gastronómica, sustentabilidad, 
difusión y comunicación masiva e inno-
vación en productos, proceso, canales 
de comercialización y emprendimiento. 
(AQUA, 2018)
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Durante los últimos cinco años, la exportación 
de pescado fresco o refrigerado ha crecido en 

una tasa del 13,2% alcanzando a ser el 16vo 
producto mas exportado en Chile 

DataChile, 2018)

En una publicación de la revista Marine 
Pollution Bulletin, un grupo de investiga-
ción señala que la acumulación de plás-
ticos en el tracto digestivo de especies 
marinas, aumenta cuando estos se ubican 
en una zona intermareal (intercepción) 
de corrientes), debido a la significativa 
mezcla de agua que ocurre; y aumenta 
aún mas en la zona intermareal superior, 
donde la marea es mas alta. En el estu-
dio, las microfibras fueron los microplásti-
cos mas abundantes, correspondiendo al 
99%, si bien el estudio fue realizado sobre 
peces mayoritariamente, el contenido de 
plástico era significativamente mayor en 
aquellos omnívoros, indicando que una 
alimentación mas variada da lugar a un 
mayor consumo de microplástico (EMOL, 
2017).

El plástico ha logrado infiltrarse en todos 
los niveles de la cadena alimenticia, des-
de su packaging al consumo del mismo. 
Actualmente 663 especies son impacta-
das negativamente por la contaminación 
del océano, presencian microplásticos 
en al menos 170 especies marinas, des-
tacando los moluscos bivalvos (Catañe-
da, 2016). Según la Organización de las 
Naciones Unidas para la Alimentación y 
la Agricultura, mundialmente conocida 
como la FAO, una porción de 225 gramos 

de mejillones podría contener siete mi-
crogramos de plástico (The Clinic, 2017), 
seis ostras pueden incluir alrededor de 
unos 50 microplásticos y el 83% de los 
langostinos vendidos en Inglaterra están 
contaminados por estos. Si bien los peces 
tienden a consumir mas plástico, este se 
encuentra en el estómago e intestino por 
lo que se retiran al consumirlos evitando 
la exposición al comerlos. Al contrario de 
los moluscos los cuales se comen enteros 
(incluyendo el tracto digestivo), ingiriendo 
los microplásticos filtrados por ellos. Esto 
se traduce en que los consumidores de 
pescados y mariscos pueden ingerir has-
ta 11.000 trozos de microplástico al año, 
con varias de estas adhiriéndose a los te-
jidos (Knapton, 2017).

Si bien los efectos del microplástico so-
bre el cuerpo humano siguen en estudio, 
según científicos de la Universidad de 
Gantes, Bélgica, la acumulación de estas 
partículas en el cuerpo podría repercu-
tir en un gran riesgo para la salud. Estas 
partículas  liberan químicos dentro del 
organismo, los cuales afectan movilidad, 
reproducción, funciones hepáticas y cam-
bios hormonales en otras especies (Las-
tra, 2017), por lo que se supone un efecto 
negativo en el ser humano también. 

Zona de mayor 
produccion acuicola  en 
chile (especialmente 
mitilicultora).

Corriente de Humboldt

Corriente de Cabo de Hornos

Contracorriente del Perú

RIESGOS EN CONSUMO DE MICROPLÁSTICOS
01/3.2.
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Conciencia Azul, 2018
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CANADÁ
Julio 2015

Primer país en prohibir microperlas en 
productos cosméticos.

HOLANDA
Enero 2016

Las bolsas plásticas gratuitas se encuen-
tran prohibidas en todo el país.

INGLATERRA
Junio 2018

Prohíbe venta, uso y producción de mi-
croperlas en productos cosméticos.

QUÉ SE HACE AL RESPECTO ACTUALMENTE

EN EL MUNDO

Actualmente se está trabajando hacia 
una mayor regulación en la utilización 
de plástico, especialmente el de un solo 
uso. Resultando en nuevas leyes de pro-
tección y fiscalización de ciertos compo-
nentes. Esto, junto a medidas municipales 
de recolección de residuos reciclables ha 
mejorado la situación respecto a la canti-
dad de desechos generados. El problema 
es que aun así, la población en general no 
tiene conciencia respecto a los daños que 
genera evitar el reciclaje, por lo que las 
autoridades no cesan en encontrar solu-
ciones aun mas viables y factibles.

ESTADOS UNIDOS
2018 - 2019

Varios estados están tomando medidas 
de disminución y prohibición de bom-
billas plásticas, las cuales se pretenden 
eliminar por completo en los próximos 

años.

CHILE
Julio  2018

Se prohíbe la entrega de bolsas plásticas 
comerciales en todo el territorio nacional

SUECIA
Julio 2018

Prohíben importación y manufactura  de 
microperlas en productos cosméticos de 

enjuague.

01/4.1.
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4OCEAN
Estados Unidos, 2016

Movimiento global que está activamente 
removiendo basura del oceano y las cos-
tas, mientras inspira que voluntarios tra-
bajen en conjunto para limpiar. Se finan-
cia a través de la venta de unas pulseras 
creadas con material re-
ciclado extraido del mar, 
por la compra de cada 
pulsera se remueve me-
dio kilo de plásticos.

STOP MICROWASTE!
Alemania, 2017

Iniciativa sin fines de lucro que se dedi-
ca a informar sobre el uso consciente de 
plástico. Busca explorar e iniciar ideas y 
propuestas para evitar, reemplazar y reu-
tilizar plásticos de uso diario, evitando su 
entrada a ríos y océanos.

PARLEY
Estados Unidos, 2015

Creadores, pensadores y lideres artísticos 
se unieron para crear conciencia sobre la 
fragilidad de los oceanos y colaborar en 
projectos destinados a evitar su destruc-
ción. Trabajan con projectos que hacen 
cambios pequeños pero significativos res-
pecto a la limpieza de los océanos.

SURFRIDER FOUNDATION
Estados Unidos, 1984

Organización sin fines de lucro que bus-
ca preservar y proteger las playas y sus 
olas. Enfoca su trabajo principalmente en 
temas como la calidad del agua, acceso a 
playas, conservación en zonas de surf y 
mantenimiento de ecosistemas marinos 
y costeros.

EXXPEDITION
Estados Unidos, 2014

Expediciones donde solo mujeres re-
corren los oceanos analizando toxinas 
liberadas por plásticos y evaluando el 
impacto que estas tienen sobre la fauna 
marina y el cuerpo humano. Buscan crear 
conciencia sobre el impacto del plástico 
de un sólo uso, al mismo tiempo que im-
pulsan y empoderan a mujeres científicas 
aventurares y líderes que buscan crear un 
cambio.

PLASTIC SOUP
Estados Unidos, 2011

Fundación que se dedica a la prevención 
del ingreso de plásticos a los océanos. 
Buscan disminuir el uso del material y 
encontrar soluciones que reemplazen su 
uso desmedido, evitando así, el creci-
miento de las “sopas de plastico” que se 
encuentran en el mar abierto.

CORPORACIONES Y FUNDACIONES
01/4.2.
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Se realizó una encuesta a 362 personas 
de distintas edades para poner en eviden-
cia la ausencia de conocimientos sobre 
los microplásticos y sus efectos nocivos 
en nuestra cadena alimenticia. En ella se 
buscaba averiguar sobre los conocimien-
tos, intenciones y postura frente al micro-
plástico de un grupo de chilenos. 

María Teresa Lihn, sociología de la Ponti-
ficia Universidad Católica de Chile, asistió 
y corrigió la selección de preguntas que 
buscaba responder para no predisponer 
ni insinuar respuestas a los encuestados.

ENCUESTA

INSERCIÓN DE MICROPLÁSTICOS 
EN CADENA ALIMENTICIA

INFORMACIÓN SOBRE LOS  
ENCUESTADOS

El 92,8% de los encuestados no sabían lo 
que son los microplásticos, por lo que fue 
una buena decisión explicar lo que son an-
tes de continuar con las otras preguntas.

Al estar enfocado en la problemática de 
la inserción de los plásticos en nuestra 
cadena alimenticia y las acciones que 
ejercen las personas al estar enterados 
de esto, las preguntas tendrían que va-
riar dependiendo de lo que respondían a 
continuación.

01/4.3.
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La mayoría de los encuestados no 
sabían que son los microplásticos ni 
estaban al tanto de las noticias sobre 
ellos (ej: microplásticos encontrados 
en centolla).

A pesar de no influir en el consumo 
de mariscos y pescados, saber que 
los microplásticos están presente en 
nuestra cadena alimenticia si incenti-
va disminuir el uso de plástico.

Los encuestados mostraron interés 
en aprender como desechar correc-
tamente microplásticos y prevenir su 
ingreso al mar, ya que la mayoría no 
sabe como hacerlo.

CONCLUSIONES

RESPUESTA: SÍ (58%)

RESPUESTA: NO (42%)

PREVENCIÓN E INFORMACIÓN
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A través de una plataforma digi-
tal generar un cambio en el usua-
rio, incentivando la disminución 
del uso de plástico e informando 
respecto a los productos que este 
consume y desecha.

OPORTUNIDAD DE 
DISEÑO

OPORTUNIDAD DE DISEÑO
01/1.
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Plantear el problema que ha causa-
do el uso desmedido del plástico 
de una manera dinámica e interac-
tiva, informando e impulsando al 
usuario a tomar conciencia sobre 
sus actos en torno a este material.

Plataforma digital web en donde se 
explica y genera conciencia respec-
to al uso desmedido de plástico y su 
reinserción en nuestra cadena ali-
menticia. Generando un espacio de 
comprensión e interacción con las 
posibles soluciones ante esta proble-
mática.

Porque a pesar de estar cada día mas 
presente el tema de los efectos nega-
tivos del plástico, una gran parte de 
la sociedad no está al tanto de los mi-
croplásticos y sus repercusiones en la 
vida diaria.

Para mostrarle al público de manera 
explícita y gráfica los efectos negati-
vos que presenta el uso desmedido 
del plástico. Incentivando la búsque-
da de alternativas e informando al 
usuario sobre los microplásticos, dan-
do a conocer el impacto que generan 
con un enfoque en la reinserción de 
este material sintético en nuestra ca-
dena alimenticia.

ESPECÍFICOS

GENERAL

Dar a conocer el tema del microplás-
tico y su inserción en nuestra cadena 
alimenticia

Crear conciencia respecto a los efec-
tos negativos e impacto del micro-
plástico

Entregar tips e instructivos de cómo 
evitar, reemplazar y desechar micro-
plásticos

2.

1.

3.

QUÉ

POR QUÉ

OBJETIVOS

PARA QUÉ

FORMULACIÓN DEL PROYECTO
01/2.
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USUARIO Y CONTEXTO

CONTEXTO
Hoy en día la manera mas eficiente y có-
moda para acceder a información es a 
través de la tecnología, por lo que el pro-
yecto se implementará tanto en computa-
dores como tablets y celulares. El internet 
ha logrado difundir información global-
mente en cuestión de segundos, por lo 
que para crear conciencia en un público 
amplio sobre un tema que concierne a to-
dos es el medio mas efectivo.

En un principio Microciclo comenzará en 
Chile, con datos e información relevante 
para el país principalmente. Eventual-
mente se proyecta difundir la plataforma 
internacionalmente, ampliando la ofertas 
de idiomas y a más contenido de contin-
gencia internacional.

USUARIO
Al ser un proyecto que busca educar y 
crear conciencia respecto al uso de micro-
plásticos, la plataforma está dirigida hacia 
toda persona que desee conocer sobre 
el tema. Aún así, hay un público objeti-
vo al cual va dirigido especialmente: las 
madres. Son ellas las que generalmente 
hacen las compras del hogar e imponen 
su reglas sobre los hijos, por lo que sus 
decisiones son un ejemplo para ellos. 

Estas madres están conscientes de que el 
plástico es nocivo para la salud, por lo que 
tratan de evitarlo, pero aún así no tienen 
tanto tiempo para analizar cada producto 
con tiempo y tomar decisiones informa-
das. Es relevante que sean ellas las que 
aprendan sobre los daños de los micro-
plásticos y fibras para que luego le trans-
mitan, a través de acciones, a sus hijos 
una influencia positiva respecto al medio 
ambiente y el cuidado de este.

foto: Alexander Egizarov, Shutterstock
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CHILE RECICLA
www.chilerecicla.gob.cl

Iniciativa del gobierno de Chile que 
entrega información respecto al reciclaje. 
Explica por qué, para qué, cómo y donde 

se puede llevar los residuos.

RECICLA-ME
www.recicla-me.cl

Empresa de Puerto Montt que busca 
disminuir la cantidad de residuos que 

generan en la zona. Es una plataforma 
que entrega contactos y vende produc-

tos para facilitar el reciclaje. 

BEAT THE MICROBEAD
www.beatthemicrobead.org

Organización que busca la prohibición 
e implementación de un etiquetado 

puntual sobre los microplásticos y 
componentes dañinos que presentan los 

productos de utilización diaria.

RECICLARIO
www.reciclario.com.org

Plataforma Argentina que busca solucio-
nar dudas e inquietudes antes el recicla-

je. Así como proporcionar información 
que evite problemas a la hora de reciclar.

ANTECEDENTES

MI CÓDIGO VERDE
www.micodigoverde.cl/

Reúnen productos con atributos susten-
tables para luego vender y promocionar-
los a través de sus redes. Dentro de estos 
atributos se encuentra el bienestar social 
y animal, uso energético, agua, químicos, 
etc.

SANTIAGO RECICLA
www.santiagorecicla.cl

Programa del gobierno de Chile que con-
siste en la construcción de una nueva red 
de puntos limpios en la región Metropo-
litana.

Si bien hay una amplia gama de páginas 
web dedicadas al reciclaje y sus puntos 
de venta (especialmente por ciudad). La 
información respecto a los microplásticos 
y sus daños son escasos, al igual que pági-
nas dedicadas específicamente al uso de 
plástico. De las plataformas mencionadas  
rescato la utilización de bastantes ele-
mentos gráficos que hacen de una infor-
mación compleja algo mas sencillo para 
comprender. Por otro lado, la afiliación a 
otras compañías o empresas que buscan 
contribuir al medio ambiente también lo 
rescato como algo positivo que nutre el 
concepto de reducir el impacto ambien-
tal de nuestros residuos, en especial del 
plástico.

01/4.
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REFERENTES:

CAMPAÑAS EFECTIVAS Y SUS PLATAFORMAS

MEDIDAS 
Entregar información clara respecto a los 
contenidos de azúcares, sodio, calorías y 
grasas saturadas; indicando cuando está 
“Alto en”, según los limites establecidos 
por el MINSAL que corresponden a can-
tidades dañinas para la salud.

Establecer una oferta de alimentos sa-
ludables dentro de los establecimientos 
educacionales, evitando la difusión de ali-
mentos con etiquetas “alto en”.

Prohibición de publicidad que incentive el 
consumo de estos alimentos.

LEY DE ETIQUETADO
Chile, Junio 2016

Debido a los altos índices de obesidad en 
nuestro país se promulgó la ley 20.606, 
que tiene como principal objetivo prote-
ger la salud de los chilenos, especialmen-
te los niños escolares, incorporando un 
marco regulatorio de tres pilares.

fuente: Ministerio de Salud, 2015

MEDIDAS
Todos los productos se deben vender in-
dividualmente, no existen los paquetes 
de cervezas ni cajas de botellas.

No hay propaganda, ni se puede favore-
cer un producto sobre otro (nada es refri-
gerado) e incluso se utilizan medidas de 
“anti-propaganda”. 

Están prohibidos los descuentos y ventas 
convenientes dentro de las tiendas.

Productores de alcohol no pueden ven-
der sus productos independientemente 
a consumidores, pero si a restaurantes y 
bares.

SYSTEMBOLAGET
Suecia, 1955

Las altas tasas de alcoholismo del país 
incentivaron a tomar medidas drásticas 
para disminuir la venta y promulgación 
de alcohol superior al 3.5%. Este sistema 
consiste en un monopolio estatal de las 
tiendas de licores de Suecia, donde  se 
debe tener mas de 20 años para comprar 
y se rige bajo estrictas medidas de con-
trol.

fuente: Systembolaget
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MEDIDAS
Incluir imágenes fuertes que afecten sico-
lógicamente al consumidor, incentivando 
el desuso del producto.

Cambiar periódicamente el enfoque de 
las imágenes, abarcando un público mas 
amplio tanto de edad como de interés.

Evitar usar colores, tipografías o cualquier 
tipo de gráfica atractiva para el potencial 
consumidor.

CAMPAÑAS ANTITABACO
Chile

En un esfuerzo por disminuir el consumo 
de tabaco en Chile, el gobierno plasma 
imágenes en las cajetillas de cigarros y 
bolsas de tabaco apelando al impacto vi-
sual que generan y esperando un rechazo 
del comprado. El 2006 lanzaron la campa-
ña mas reconocida y efectiva hasta hoy, 
la cuál consistía en una imagen de "Don 
Miguel", hombre mayor que había perdido 
su laringe debido al cigarro.

fuente: Ministerio de Salud, 2016

CONCLUSIONES

Si bien los tres casos utilizan medios dis-
tintos para promover la disminución de 
ciertas conductas, de todos se pueden 
rescatar atributos similares que apuntan 
a un mismo fin.

En primer lugar, y como punto esencial, 
está la utilización de material visual po-
tente; ya sea en etiquetas negras o en fo-
tografías impactantes. La manera mas cla-
ra y directa de llegar a un público objetivo 
es a través de la vista, por lo que el estilo 
clínico del Systembolaget o las adverten-
cias en todos los paquetes del supermer-
cado cumplen la misma función: conmo-
ver al espectador y causar una impresión 
que determinará la siguiente acción. 

Por otro lado, se encuentra la oferta de 
soluciones. Prohibir o sugerir la disminu-
ción de una conducta debe ir de la mano 
con ofrecer alternativas que reemplacen 
la satisfacción que se está limitando, ya 
que el usuario necesita un incentivo para 
cambiar sus conductas.

"Son imágenes fuertes y me parece muy bien que 
vayan rotando, porque una vez que el impacto suce-
de con una foto nueva, la gente se acostumbra a la 

imagen"

Juan Pablo Estay, analista de Universal McCann
fuente: A diez años de "Don Miguel" (EMOL, 2016)
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Justin Hoffman. National Geographic 2018
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GUÍA DIGITAL

#FFCDCC

#FF796F

#91ABB7

#005159

#1FADB7

#93D3FE

Roboto Condensed Regular
Roboto Condensed Bold

Lato Regular
Lato Italic

Lato Semibold
Lato Semibold  Italic

Para el desarrollo de todo el proyecto se 
utilizó la siguiente paleta de colores con 
las tipografías Lato y Roboto Condensed.

El isotipo representa  el  ciclo en el cual 
está inserto el plástico, afectando  a los 
peces que luego son consumidos por hu-
manos. Hace alusión al signo de reciclaje,  
ya que es otra alternativa al fin de vida del 
ciclo del plástico, al mismo tiempo que es 
un llamado a tomar mas conciencia.

El isotipo se mantendrá blanco al ir sobre 
imágenes u otros fondos con los que 
pueda contrastarse, pero al utilizarlo sobre 
fondo blanco será del color 
#FFCDCC.

El nombre del proyecto  corresponde 
a un juego de palabras en el cual se 

combina el nombre microplástico con la 
problemática que presenta; un ciclo en el 
cual retorna a nuestras mesas a través de 

la fauna marina que los consume.

Dominio: WWW.MICROCICLO.ORG

03/1.1.
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REFERENTES

CONDÉNAST
www.condenast.com

Editorial de revistas internacional, funda-
da en 1907. Su página destaca por una di-
visión clara entre secciones, en dónde el 
menú toma protagonismo y guía la lectura 
del usuario.

PITCHFORK MEDIA
www.pitchfork.com

Es una publicación diaria a través de en 
Chicago, Illinois. Se enfoca principalmen-
te en el mundo de la música indepen-
diente, abarcando críticas, entrevistas y 
noticias. Su página es dinámica, utilizando 
distintos recursos visuales para mantener 
la atención del lector.

NOWNESS
www.nowness.com

Es un canal de video online que muestra 
contenidos exclusivos sobre arte, diseño, 
cultura, moda, belleza, música, comida y 
viajes. La página respeta la utilización de 
blancos, y mantiene una estructura a lo 
largo de toda su navegación, permitien-
do que el usuario se mantenga dentro del 
contexto.

03/1.2.
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David Higgins. National Geographic 2018
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CREDIBILIDAD DE LA PÁGINA WEB

GUÍA DE STANFORD
Tras un estudio de tres años de la univer-
sidad de Stanford, concluyeron en una 
pauta con diez criterios que impulsan la 
credibilidad de una página web:

1. Exactitud de la Información: que sea 
fácil verificar los datos del sitio.

2. Demostrar que hay una organización 
real detrás de la página.

3. Destacar la experiencia de la organi-
zación en el contenido y servicio.

4. Mostrar que es un sitio honesto y 
confiable.

5. Que sea fácil contactarse.

6. Diseñar el sitio profesionalmente.

7. Fácil de usar y útil en su contenido.

8. Actualizar el contenido frecuente-
mente.

9. Limitar el uso de publicidad.

10. Evitar errores de todo tipo.

03/2.1.
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CONTENIDOS

Dentro de la página se mantendrá una 
línea visual ordenada que mantenga una 
narrativa de impactar, informar e invo-
lucrar. Por otro lado, el contenido estará 
compuesto por definiciones, datos, no-
ticias, "tips" de como disminuir su con-
taminación, leyes, campañas, tiendas, 
productos, recomendaciones y otras or-
ganizaciones que se encargan de proteger 
el medio ambiente del plástico. Todos los 
contenidos se podrán ver en el código de 
la página en anexos (pág. 90).

Como elemento fijo se mantendrá el 
menú de la esquina superior derecha y el 
pie de página con el nombre de la autora y 
el reconocimiento legal de la plantilla que 
fue utilizada como base en la creación de 
la página web. 

03/2.2.
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03/3.



55

Shawn Miller. National Geographic 2018
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1.
Se genera un impacto 

visual con las primeras 
imágenes que invita a 

seguir leyendo

2.
Conceptos 

desconocidos incitan 
a querer aprender 

algo nuevo

3.
El usuario quiere tomar 

acción y colaborar al 
ver que si está en sus 

manos aportar.

Hoy en día casi todo gira entorno a la 
tecnología, por lo que el flujo de la inte-
racción con ella es crítico a la hora de en-
frentarse a la pantalla. El usuario no sólo 
busca información o entretención en las 
plataformas, sino que se ha transforma-
do en un método de comunicación, por 
lo que la experiencia con el sistema será 
clave a la hora de querer regresar ahí.

El término User Experience hace alusión al 
cómo se siente un usuario al interactuar 
con un sistema. Siendo este una aplica-
ción, página web, programa o cualquier 
interacción que ocurra entre el usuario y 
la maquina. Esta experiencia es influen-
ciada por varios factores externos, tales 
como el entorno o el mismo dispositivo 
sobre el cual se implementa el sistema, 
que generan una respuesta tanto positiva 
como negativa.

Las experiencias, según la RAE son defini-
das como "circunstancias o acontecimien-
tos vividos por una persona". En el caso 
del UX; no sólo influirá la gráfica, busca-
bilidad, utilidad o accesibilidad del dise-
ño, sino que también la personalidad del 
usuario. El sistema deberá entregar con-
fianza, transmitir el concepto de la marca 
y en el fondo apelar a las emociones del 
usuario.  Esto proporcionará la satisfac-
ción que busca el cliente a la hora de vivir 
una nueva experiencia.

“When evaluating fonts, colors, 
and other visual details, assess 
both aesthetic impressions and 
behavioral effects”
-Kathryn Whitenton

INTERACCIONES CRÍTICAS en la narrativa de la página web:

UX: EXPERIENCIA DEL USUARIO

Va aumentando el nivel de compromiso del usuario con querer participar.

03/3.1.
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Es una firma de consultoría e investiga-
ción de UX reconocida mundialmente 
por organizaciones líderes, a las cuales le 
brindan una guía fidedigna sobre la expe-
riencia del usuario.

Fue fundada por los creadores del User 
Experience: Donald Norman y Jakob 
Nielsen, quienes se dedican a mejorar la 
experiencia diaria de los usuarios con la 
tecnología actual.

Donald Norman
Estados Unidos

Autor del libro The Design of Everyday 
Things y acuñó el término UX en los 
comienzos de Apple. Fue reconocido 

como el “Guru de Tecnologia trabajable” 
por Newsweek.

Jakob Nielsen
Dinamarca

Autor de la lista de verificación de UX 10 
Usability Heuritics y campión del testeo 
de usabilidad. Fue reconocido como el 
“Guru de paginas web usables” por el 

New York Times.

CANTIDAD DE USUARIOS Y MÉTODOS DE TESTEO

NIELSEN NORMAN 
GROUP

Nielsen recomienda testear a cinco usua-
rios, lo cual es el promedio ideal para re-
cibir retroalimentación útil y necesaria. 
Aun así, el numero exacto será definido a 
partir de dos criterios principales:

Dependerá de la metodología que se uti-
liza, la experiencia en testeos y -talento- 
respecto a las observaciones del compor-
tamiento del usuario se tenga. En caso 
de poder percibir este comportamiento 
y extraer información con facilidad del 
usuario, se recomienda trabajar con pocas 
personas. En cambio, en caso de compli-
carse con filtrar información relevante y 
dificultarse con las observaciones, es re-
comendable utilizar mas usuarios para así 
tener mas datos de los cuales después se 
podrá sacar conclusiones.

El segundo criterio se basa en la eficiencia 
del equipo encargado de la visualización, 
y el tiempo que toman en rediseñar la pla-
taforma para volver a trabajar en ella. Al 
ser muy eficientes se puede ir testeando 
de a dos personas, ya que se irá redise-
ñando con mayor frecuencia, por lo que 
se van cambiando los usuarios en cuestio-
namiento. Mientras que un equipo menos 
eficiente, o simplemente mas lento debe-
rá testear a mas gente, ya que habrá me-
nos ocasiones para hacerlo y por lo tanto 
se tendrá que ser mas rentable en cuanto 
cantidad de usuarios/tiempo en testear/
tiempo en rediseñar. Recomienda evitar 
ser victima de comportamientos idiosin-

crásicos o respuestas aleatorias al testear 
a un solo usuario.

Por otro lado, Nielsen también habla so-
bre la cantidad de usuarios que deben 
ser testeados al mismo tiempo, estable-
ciendo como con el primer usuario todo 
va a ser nuevo e interesante, pero con el 
segundo no sólo se repetirán muchas co-
sas, sino que traerá otra perspectiva con 
nuevos conceptos. Con el tercer usuario 
algunas cosas serán igual al anterior pero 
todavía podrán aparecer nuevos con-
ceptos. Hacia el cuarto y quinto usuario, 
el feedback será mas o menos lo mismo 
que lo anterior, por lo que ya no se es-
tará aprendiendo nada nuevo. En el caso 
de buscar mejorar el aspecto visual de la 
interfaz es recomendable mantener ciclos 
de testeo en donde se cuestiona a una 
menor cantidad de usuarios, pero mayor 
cantidad de veces. En cambio, en el caso 
de estar investigando con la meta de ha-
cer cambios métricos se sugiere con gru-
pos grandes de usuarios para así adquirir 
buenas estadísticas. 

Según Kathryn Whitenton, directora de 
estrategias digitales en Nielsen Norman 
Group, el diseño visual (como la tipogra-
fía y los colores) tiene un tenue pero im-
portante efecto sobre la experiencia del 
usuario en general. Es por esto que re-
comienda usar métodos de investigación 
sensibles a los efectos que estos atributos 
generan sobre el diseño.

Para medir exactamente como el diseño 
visual afecta la experiencia del usuario 
en su totalidad, Whitenton propone dos 
métodos:

1.Las personas generan una primera 
impresión casi instantánea en cuanto 

al atractivo visual de una plataforma, por 
lo que sugiere mostrarle de manera rápida 
el diseño y pedirle al usuario que escriba 
palabras descriptivas.

2.Por otro lado, los detalles tales como 
tipografía, diagramación y color pro-

ducen un efecto importante que va más 
allá de la primera impresión. Por lo que 
sugiere que el usuario interactúe con el 
diseño mientras se observa su comporta-
miento en torno a la plataforma y se mida 
cuanto efectivamente lea y comprenda. 

Cuando no hay una meta específica en 
cuanto al testeo, sino que se busca un 
mejoramiento visual en general, se pro-
pone armar una composición de prue-
bas que luego varían en su orden según 
el usuario. Esto permitirá generar mayor 
sensibilidad ante las respuestas dejando 
de lado un patrón específico.

Si bien las impresiones estéticas son sub-
jetivas, al utilizar buenos métodos de in-
vestigación se puede asegurar que el di-
seño visual sea atractivo y útil para toda 
la audiencia, y no sólo diseñadores y pro-
fesionales del rubro.
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MARIA TERESA OVALLE
42 años · Madre · Ingeniera Comercial

Recicladora
CONOCIMIENTOS

CONCEPTOS TRAS PRIMERA IMPRESIÓN

COMENTARIOS TRAS INTERACCIÓN

Tecnología:

Microplásticos:

Antes de contestar la encuesta nunca 
había escuchado sobre microplásticos, y 
menos sobre su inserción en la cadena 
alimenticia. Si bien recordaba sobre que 
se trataba, reconoció no haber retenido 
mucha información.

• Conciencia
• Joven
• Actual
• Moderno
• Impactante
• Unisex
• Salud
• Plásticos

• El orden en el despliegue de infor-
mación respecto a "Quienes Somos" 
no deja tan claro el concepto de 
microplásticos para inexpertos en 
el tema. Si bien aprecia el dibujo 
gráfico y explícito respecto al origen 
de los microplásticos, agregaría 
imagenes reales y definiciones claras 
de cada concepto.

• No hay una guía clara que indique 
cuanta información sigue hacia 
abajo en el scroll.

• El hecho de que las cifras vayan 
aumentando al aparecer demuestra 
lo impactante que es la información, 
por lo que recomienda sacarle mayor 
provecho, aumentando su prioridad 
en el orden de lectura.

• En la sección de noticias si es intui-
tivo hacer click e ir al link de origen, 
debido al cambio en el puntero por 
una mano y el hover rosado.

• Sobre la manera de aprender en la 
sección de "tips" elige la imagen 
que se abre, ya que da mas espacio 
para absorver esa información y se 
entrega de una manera mas clara el 
orden de lectura.

• A futuro recomienda que esté dispo-
nible la información en varios idio-
mas para que tenga mayor alcance.

“A bigger number is not a 
better insight”
-Jakob Nielsen

Para evaluar la respuesta del usuario ante 
la página web, consideré no solo al arque-
tipo, sino que también a los usuarios ex-
tremos. Estos corresponden a quienes se 
involucrarán con menor frecuencia en el 
proyecto pero aún así tienen una visión 
crítica, lo cuál es útil e interesante para 
evaluar la plataforma.

Como fue mencionado anteriormente, el 
usuario (o cliente) busca satisfacción en 
las experiencias, a las cuales acude por al-
guna necesidad. Es por esto que seleccio-
né a madres, estudiantes, jóvenes, profe-
sores, sicólogos, entre otros para testear. 
Siendo algunos expertos en microplásti-
cos y otros completamente novatos en el 
tema.

La metodología consistió en mostrar y 
guíar la página de manera rápida para 
hacer una vista general de la plataforma 
y luego el testeado comenzaba a interac-
tuar con ella. Tras la primera impresión 
que les causaba mi "tour" por la página les 
pedía que me dijeran palabras o concep-
tos que se les venían a la mente. Una vez 
que comenzaban a explorar por si solos, la 
idea era que fueran comentando al mismo 
tiempo que yo hacía observaciones sobre 
su conducta e intuición ante el despliegue 
de la información.

En el estudio de Nielsen Norman Group, 
hablan sobre el número ideal de usuarios 
que deben ser testeados (cinco) y cómo 
las respuestas comienzan a repetirse al 
ir avanzando. En este caso lo mismo su-
cedió, por lo que entré en detalles de los 
tres primero testeos, los cuales fueron un 
gran aporte para mejorar la experiencia 
del usuario en Microciclo.

TESTEO A USUARIOS
03/3.2.
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RICARDO VEGA
49 años · Padre · Profesor de Diseño 

Intenta reciclar
CONOCIMIENTOS

CONCEPTOS TRAS PRIMERA IMPRESIÓN

COMENTARIOS TRAS INTERACCIÓN

Tecnología:

Microplásticos:

Reconoció haber escuchado anterior-
mente la palabra microplástico pero que 
no tenía muy claro el concepto. Luego 
dijo que creían ser "Desechos plásticos 
que se pulverizan y se pueden absorver a 
través de la comida, están everywhere". Lo 
cuál establece que en definitiva si sabe lo 
que son, pero no está al tanto de la pala-
bra y su definición.

• Compromiso
• Imágenes fuertes
• Claro
• Serio
• Jóven/Adulto

• Las imágenes son impactantes y 
fuertes por si solas, no se necesita 
tanta información explicativa para 
entenderl la gravedad del asunto.

• Uno se pierde un poco en el scroll, 
por lo que me descontextualizo en la 
información que estoy leyendo.

• Las transiciones de la primera página 
son muy rápidas, y el texto opaca un 
poco las imágenes.

• Da la impresión de ser una funda-
ción u organización que apela a la 
gente que debe tomar conciencia 
del problema para generar nuevos 
hábitos.

• En la página de inicio debiesen estar 
las cifras con una breve descripción 
del proyecto.

• Es mas importante la definición de 
microplásticos y crear alerta sobre el 
problema que describir "quienes so-
mos", por lo que sugiere un cambio 
en el orden del menú.

• Establecer una estructura que man-
tenga al usuario dentro del contexto 
de la información.

• En la narrativa, sugiere apelar en 
primer lugar al impacto emocional 
del usuario para luego informar con 
cifras y datos que inviten a involu-
crarse y seguir leyendo.

ÁNGELES GUTIÉRREZ
28 años · Sicóloga · Recicladora

CONOCIMIENTOS

CONCEPTOS TRAS PRIMERA IMPRESIÓN

COMENTARIOS TRAS INTERACCIÓN

Tecnología:

Microplásticos:

Su hermana es bióloga marina, por lo que 
ha escuchado hablar sobre los micro-
plásticos muchas veces. Aún así se defi-
ne como una persona de conocimientos 
"medio/bajos" ya que no comprende en 
su totalidad el origen de estos, ni que ha-
cer al respecto para evitar o disminuirlos.

• Prevención
• Intuitivo
• Animado
• amigable
• Gráfico
• Información Precisa
• Colorido
• Unisex

• Las transiciones de la primera página 
"index" son muy rápidas, por lo que 
no alcanza a leer.

• En la sección de "Quienes Somos" 
no se entienden los conceptos del 
esquema; cuál es la diferencia entre 
primarios/secundarios, que es un 
pellet y si las fibras provienen del 
detergente o de la misma ropa.

• ¿Qué es Microciclo? Especificar si 
pertenece a una fundación, ini-
ciativa, proyecto, etc. y establecer 
diferencia entre el término y lo que 
son los microplásticos y fibras.

• En la definición de microplásticos 
es preferible darle prioridad al texto 
antes que el gráfico. Siendo especí-
fico y claro, apuntando a un público 
que no conoce nada del tema.

• Sobre las fibras, ser más detallado en 
la explicación, ya que hay imágenes 
y "tips" que apuntan a su disminu-
ción, por lo que se debe dejar claro 
que son.

• Sobre el despliegue de información 
respecto a los "tips", recomienda que 
se abra la imagen con la informa-
ción, ya que aporta facilidad en la 
comprensión.

• Si bien la gráfica es intuitiva y entre-
tenida, ciertos conceptos y definicio-
nes no son tan fáciles de entender.
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En primer lugar, las palabras con las cua-
les los usuarios describieron su percep-
ción de la plataforma corroboran que la 
intención de transmitir el mensaje a cierto 
público efectivamente se está cumplien-
do. Es claro e intuitivo, con una apelación 
joven y unisex, lo cuál apunta al rango 
del usuario objetivo. Por otro lado, en 
cuanto a la credibilidad de la página y la 
influencia que su contenido ejerce sobre 
el lector; conciencia, actual, salud, com-
promiso, prevención y serio, están dentro 
de las palabras que resaltan. Sumado a la 
descripción gráfica que hacen apelando a 
lo moderno, amigable e impactante, en 
definitiva se puede resumir que de prime-
ra impresión efectivamente los resultados 
fueron los esperados.

Dentro de los comentarios que fueron 
surgiendo al indagar e interactuar con la 
página, resaltaron críticas en cuanto a la 
manera de desenvolver la información. Al 
haber estudiado tantos meses el tema, sin 
percibirlo, di por sentado ciertos concep-
tos con los cuales los usuarios no se fami-
liarizaban. Lo primordial en este sentido 
se refiere a la definición de microplástico, 
en dónde todos sugirieron definir en pala-
bras y términos simples de uso cotidiano. 

"Gráfica es dinámica, entretenida, comprensiva y atrayente; 
pero la información compleja y algunas definiciones son mas 

difíciles de entender"
- Ángeles Gutiérrez

El esquema, si bien aporta información y 
ayuda a entender toda la problemática, 
es un material de apoyo, por lo que todos 
los conceptos (primarios/secundarios, 
fibras, pellets, etc.) deben ir acompaña-
dos de una definición clara. Dentro de la 
misma sección de la página, la diferencia 
entre Microciclo y microplástico no se 
dio a entender de manera explícita, por 
lo que decidí incorporar un esquema de 
la inserción de estos en la cadena alimen-
ticia. La idea es mantener separadas las 
definiciones tanto de microplásticos y sus 
derivados, como de la problemática que 
conlleva su derrame en el mar para luego 
consumo humano.

La narrativa de la plataforma, fue la espe-
rada y sugerida por el menú desplegado; 
en dónde se pretendía impactar al usua-
rio para luego invitar a involucrarse. Aun 
así, al haber varias secciones de informa-
ción, la navegación se frenaba y tupía en 
el tema del scroll. Esto se debe a que no 
habían indicaciones de que siguiera la in-
formación hacia abajo, lo cual interrumpía 
la lectura y descontextualizaba al usuario 
de la narrativa general.

Por último, en cuánto a la manera de 
desplegar la información en la sección 
de "Tips"; todos los usuarios estuvieron 
de acuerdo en que la manera mas clara y 
ordenada era a través de la apertura de 
una imagen con la información. Esto per-
mite dar espacio para leer y absorber la 
información, aportando facilidad en su 
comprensión. 

OBSERVACIONES Y CONCLUSIONES
03/3.3.
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REDISEÑO
Considerando lo conversado con los 
usuarios y sus interpretaciones del testeo, 
lo siguientes cambios se efectuarán sobre 
la página web:

1. El menú tendrá subcategorías, dónde 
el usuario podrá tener mayor control 
sobre la información a la cuál está ac-
cediendo.

2. Para facilitar la lectura y aumentar el 
impacto visual, las transiciones en la 
página de inicio serán mas lentas y 
las imágenes tendrán mayor opaci-
dad.

3. Mejorar la jerarquía con la explica-
ción de la problemática; priorizando 
las definiciones y conceptos antes 
que los esquemas para dejar claro 
que son los microplásticos, de dónde 
provienen y cual es la principal pro-
blemática que acarrean.

Separar los conceptos y definiciones 
mencionadas en el punto anterior de la 
introducción a Microciclo como proyec-
to, evitando confusiones y facilitando la 
comprensión de la narrativa.

INICIO
Transiciones muy rápidas y baja opaci-
dad de las imágenes.

QUIENES SOMOS
Jerarquía de la información, explicar con 
mayor detalles el diagrama y darle mayor 
protagonismo a las cifras.

DESPLIEGUE DE INFORMACIÓN
Mantener las imágenes que resaltan con 
fondo negro en vez de desplegarse hacia 

abajo la información.

ESPECIFICACIONES DE LA CRÍTICAS 
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producto
 final
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Tras implementar los ajustes que fueron 
necesarios para mejorar la usabilidad de 
la página, nuevamente se invitó a varios 
de los testeados a interactuar con ella 
para evaluar los cambios. La respuesta 
fue positiva, ya que, la información quedó 
clara e intuitiva, con espacio para explorar 
pero sin descontextualizar al usuario.

Un aspecto clave dentro de lo que es la 
experiencia en Microciclo, está en hacer 
de la plataforma una versátil. Es decir, que 
se pueda utilizar en todo momento y no 
sólo al estar sentado en un computador, 
por lo que se apeló a un diseño responsi-
ve. Esto consiste en mantener una visua-
lización clara de la estructura en distintos 
dispositivos (tablets, celulares y computa-
dores).

FOOTER: Este elemento, al igual que el menú  se mantiene  en toda la página.

INICIO
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Estas cuatro imágenes, junto a la anterior, son las que se despliegan al ingresar a Microciclo, creando un impacto visual como primera impresión..
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MICROCICLO
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Al hacer click en los links rosados, se abre una nueva pestaña con la 
página en dónde se encuentra la noticia original para leerla en detalles.
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Al pasar con el cursor encima de las imágenes, 
estas se agrandan y visualizan en modo de gale-
ría, describiendo su origen y año.

CAMPAÑAS Y MEDIDAS
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Las leyes internacionales están  ordenadas por fecha, apareciendo las más 
recientes primero. Al presionar la flecha se pueden ver las mas antiguas.
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CÓMO CONTRIBUIR

Todos los logos son links que dirigen a la página web, facebook o el me-
dio de contacto que tengan para poder comprarle directamente a ellos.
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Los íconos son links que dirigen al usuario a sus respectivas páginas 
web, para que pueda informarse sobre sus proyectos y vea como puede 
donar o contribuir.

Al hacer click sobre los titulares de las imágenes se abre el instructivo 
del "tip" en modo de galería, entregando información sobre los benefi-
cios que trae la actividad y datos curiosos respecto al aporte al medio 
ambiente que ese está haciendo.
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SOBRE NOSOTROS

Microbead es una organización dedicada a la difusión e implementación de medi-
das legales que las naciones deben tomar respecto a los microplásticos, por lo que 
tienen un formulario dónde se puede reportar productos que contengan plástico sin 

especificarlo en sus etiquetas. Es por esto que en Microciclo se encuentra un link 
para denunciar tales productos a través de la plataforma de ellos.
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John Cancalosi, National Geographic 2018
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COTIZACIÓN FINANCIAMIENTO
Para el financiamiento del proyecto, se 
apela a la postulación de fondos concur-
sables, los cuáles aportarían con el capital 
inicial para comenzar la implementación, 
difusión y luego la mantención de la pági-
na. Microciclo entraría en la categoría de 
sustentabilidad, cultura, comunidad, dise-
ño e innovación; por lo que se  destacan 
las siguientes opciones.

FUNDACIÓN CHILE
Fundación que busca impulsar la susten-
tabilidad y competitividad del país con so-
luciones innovadoras en el área de agua 
y energía, sustentabilidad de empresas 
y gestión socioambiental del territorio. 
Abriendo postulaciones a fondos concur-
sables para hacer surgir proyectos que 
ayuden a estos fines.

JUMP CHILE
Es un programa de la Universidad Católica 
que busca ayudar a estudiantes de Chile a 
identificar problemáticas, encontrar opor-
tunidades y desarrollar modelos de nego-
cios para luego ser validados. Su principal 
objetivo es impulsar a emprendedores a 
salir adelante con sus proyectos para ge-
nerar cambios en problemáticas actuales.

THE S-FACTORY
Destinado a emprendimientos tecnoló-
gicos liderados por mujeres, este fondo 
está pensado como un "empuje" inicial 
para lanzar los proyectos. Se efectuan 
dos llamados al año a través de CORFO y 
Start Up Chile, y la entidad estatal entrega  
el 90% del financiamiento total (corres-
pondiente a $12 millones)

Los costos aproximados al desarrollo del 
proyecto corresponden a dos ámbitos. En 
primer lugar la implementación y luego el 
costo mensual de mantener la página. Al 
ser programada y diseñada por la autora, 
los gastos se reducen al servicio de hos-
ting (lugar donde reside la página web) y el 
costo del dominio (nombre con el cual se 
encuentra la página en internet). 

Se cotizó en varios servicios de Host que 
ofrecían distintos paquetes, pero Blue-
hosting fue el con una mejor oferta que 
incluye por $2.95usd* ($2.020 CLP) men-
suales:

• 50 gb de espacio
• Banda ancha sin limitaciones
• Rendimiento estándar
• 1 dominio gratis
• 5 dominios aparcados
• 25 subdominios
• 5 cuentas de correo electrónico
• 100 mb por cuenta de correo

Contratar este servicio implica pagar el 
monto mencionado anteriormente todos 
los meses por un año completo y así man-
tener la página en pie para que cualquier 
persona con acceso a internet pueda ac-
ceder a ella.

Una vez que el proyecto esté implemen-
tado y haya que empezar a difundirlo y 
crecer su red de contactos se necesitará 
financiamiento adicional para cubrir los 
gastos que esto pueda implicar. Incluyen-
do los de mantención tanto de la página 
web como los del reclutamiento de nuevo 
material de contenidos.

*Datos obtenidos de https://www.bluehost.com/web-hosting/
signup

PROYECCIÓN DE COSTOS
05/1.1.
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FORTALEZAS

• Reune toda la información dis-
ponible y estudiada de distintos 
aspectos, entregándole al usua-
rio una sola plataforma dónde 
puede encontrar toda la informa-
ción que busca o necesita.

DEBILIDADES

• Al ser una página intermediaria 
entre distintas fuentes científi-
cas y periodísticas, podría perder 
credibilidad o seriedad. (Que no 
sea interpretado como un simple 
blog)

ASPECTOS NEGATIVOS

OR
IG

EN
 E

XT
ER

NO

ASPECTOS POSITIVOS

OR
IG

EN
 IN

TE
RN

O

OPORTUNIDADES

• Creciente interés por llevar una 
vida sana y contribuir a mejorar 
al medio ambiente ha llevado 
al público a querer informarse, 
especialmente por Internet.

AMENAZAS

• Otras páginas de temática 
sustentable y con propósitos 
medioambientales.

FODA
05/1.2.
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05/1.3

PARTICIPACIÓN 
USUARIOS
Nivel de compromiso al involucrarse 
con la plataforma: 
La narrativa de la página lleva al usuario 
por un flujo de información que ya fue 
mencionado anteriormente. Es por esto 
que a futuro se pretende reforzar esa lí-
nea para aumentar el compromiso del 
usuario con la causa. Informarse, com-
partir en comunidad e incorporarse son 
los pasos necesarios para hacer de eso 
posible.

Fomentar construcción de red en don-
de se pueda colaborar con un sistema 
de perfiles:
Usuarios tengan un espacio de reflexión y 
discusión crítica, donde puedan participar 
e interactuar directamente entre ellos a 
través de los "posteos". Esto abrirá la pla-
taforma a una mayor obtención de con-
tenidos que luego podrían ser verificados 
por especialistas del tema para validar y 
verificar lo que los usuarios establecen y 
comparten entre ellos.

PROYECTO A FUTURO
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Desde temprana edad tuve una obsesión 
con las playas y el mar, así que en cuánto 
tuve que comenzar la investigación sabía 
que quería contribuir de alguna manera 
en su preservación.

Microciclo nació como resultado de una 
larga investigación, en dónde me fui 
dando cuenta de la ignorancia que hay 
respecto al tema. Si bien la conciencia 
respecto al plástico va en aumento, (es-
pecialmente con la nueva ley de bolsas 
plásticas en Chile), queda mucho por 
aprender y hacer.

Fue interesante y entretenido recopilar 
información hablando con profesionales 
de áreas distintas, ya que en cada con-
versación aprendí cosas nuevas que no 
me dejaban de sorprender. Y eso mismo 
es lo que busco transmitir a través del 
proyecto, ese asombro e incredulidad 
frente al impacto que nosotros mismos 
provocamos al usar y desechar productos 
plásticos.

Habiendo tantos caminos que se podían 
tomar, fue un gran desafío concretar en 
una solución, pero creo que el resulta-
do efectivamente cumple los objetivos 
que me había propuesto en un principio. 
Creando conciencia respecto a los micro-
plásticos y enseñando formas en las que 
se pueden evitar.

Cambiar hábitos es un proceso largo, en 
el cuál no se puede pretender dejar de 
contaminar completamente de un día 
para otro; es por esto que se deben ir 
incluyendo ciertas rutinas y detalles pe-
queños para generar un cambio poco a 
poco. La clave para que resulte es estar 
informado,  y así poder tomar decisiones 
correctas que efectivamente contribuyan 
a la disminución de desechos plásticos 
que terminan en el océano.

Para el desarrollo del proyecto hice uso 
de todo lo aprendido en la escuela de di-
seño. No sólo en el aspecto gráfico donde  
fue necesario ilustrar, diagramar, y armar 
una identidad visual, sino que también 

fue clave involucrarse con todos los ac-
tores participantes para la determinación 
de usuarios, interacciones y testeos que 
condujeron el proyecto a su resultado 
final. Fue un gran desafío el tema de la 
programación de la página, ya que es algo 
aprendido recientemente, pero gracias a 
los profesores de programación Ricardo 
Vega y Faco logré sacarlo adelante.

Al ser una plataforma digital tiene la gran 
ventaje de ser actualizable, por lo que 
Microciclo se podrá mantener en el tiem-
po; entregando noticias y nuevos aportes 
que sean de utilidad para el público. Sin 
perder jamás su apuesta por el impacto 
visual y la generación de conciencia a tra-
vés de información e imágenes potentes.
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<!DOCTYPE html>
<html lang="en">
  <head>
    <title>MicroCiclo</title>
    <meta charset="utf-8">
    <meta name="viewport" content="width=device-width, initial-scale=1, shrink-to-fit=no">
    
    <link href="https://fonts.googleapis.com/css?family=Roboto:300,400,500,700" rel="stylesheet">
    <link href="https://fonts.googleapis.com/css?family=Abril+Fatface" rel="stylesheet">

    <link rel="stylesheet" href="css/open-iconic-bootstrap.min.css">
    <link rel="stylesheet" href="css/animate.css">
    
    <link rel="stylesheet" href="css/owl.carousel.min.css">
    <link rel="stylesheet" href="css/owl.theme.default.min.css">
    <link rel="stylesheet" href="css/magnific-popup.css">

    <link rel="stylesheet" href="css/aos.css">

    <link rel="stylesheet" href="css/ionicons.min.css">

    <link rel="stylesheet" href="css/bootstrap-datepicker.css">
    <link rel="stylesheet" href="css/jquery.timepicker.css">

    
    <link rel="stylesheet" href="css/flaticon.css">
    <link rel="stylesheet" href="css/icomoon.css">
    <link rel="stylesheet" href="css/style.css">
    <link rel="icon" type="image/png" href="images/isotipo-08.png" />
  </head>
  <body>
    
   <nav class="navbar navbar-expand-lg navbar-dark ftco_navbar bg-dark ftco-navbar-light" id="ftco-navbar">
     <div class="container">
       <a class="navbar-brand" href="index.html"> <img src="images/logonuevo-07.png"></a>
       <button class="navbar-toggler" type="button" data-toggle="collapse" data-target="#ftco-nav" aria-
controls="ftco-nav" aria-expanded="false" aria-label="Toggle navigation">
         <span class="oi oi-menu"></span> Menu
       </button>

       <div class="collapse navbar-collapse" id="ftco-nav">
         <ul class="navbar-nav ml-auto">
           <li class="nav-item"><a href="about.html" class="nav-link">MICROPLÁSTICOS</a>
             </li>
          <li class="nav-item"><a href="project.html" class="nav-link">CAMPAÑAS & MEDIDAS</a></li>
          <li class="nav-item"><a href="blog.html" class="nav-link">CÓMO CONTRIBUIR</a></li>
            <li class="nav-item"><a href="contact.html" class="nav-link">SOBRE NOSOTROS</a></li>
         </ul>
       </div>
     </div>
   </nav>
    <!-- END nav -->
    
    <section class="home-slider js-fullheight owl-carousel">
      <div class="slider-item js-fullheight" style="background-image:url(images/natgeo1.jpg);">
       <div class="overlay"></div>
        <div class="container">
          <div class="row no-gutters slider-text js-fullheight align-items-center justify-content-end" data-scrollax-parent="true">
          <div class="col-md-7 text ftco-animate" data-scrollax=" properties: { translateY: '70%' }">
            <h1 class="mb-4" data-scrollax="properties: { translateY: '30%', opacity: 1.6 }">Pedazos de plástico encontrado en un sólo 
Albatro Costero</h1>
            <p data-scrollax="properties: { translateY: '30%', opacity: 1.6 }">Mandy Barker</p>
             <p data-scrollax="properties: { translateY: '30%', opacity: 1.6}">National Geographic, 2018</p>
          </div>

        </div>
        </div>
      </div>

      <div class="slider-item js-fullheight" style="background-image:url(images/natgeo2.png);">
       <div class="overlay"></div>
        <div class="container">
          <div class="row no-gutters slider-text js-fullheight align-items-center justify-content-end" data-scrollax-parent="true">
          <div class="col-md-7 text ftco-animate" data-scrollax=" properties: { translateY: '70%' }">
            <h1 class="mb-4" data-scrollax="properties: { translateY: '30%', opacity: 1.6 }">Microplásticos ingeridos por una pulga de 
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sintético. </span>
                  </div>
                </div>

               <div class="pl-md-5 ml-md-5 mb-5">
           <p>Las microfibras provienen 
de su desprendimiento en el lavado y uso de ropa sintética, de hecho, una carga de lavado de 6kg de tejidos acrílicos en una 
lavadora genera mas de 700.000 fibras individuales (Braun, 2018), y según Patagonia, el lavado de sólo uno de sus polar a 
maquina puede liberar alrededor de 250.000 microfibras, las cuáles terminan en el océano. </p>
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                  <p>En cuanto a los microplásticos, estos se dividen en dos tipos: los primarios y los secundarios. Los primarios 
corresponden a microesferas o microexfoliantes utilizados en productos cosméticos. Las microesferas son mas conocidas como 
pellets de plástico, los cuales son utilizados como “materia prima” en la producción de objetos de plástico, y  los microexfoliantes 
corresponden a los pequeños plásticos utilizados en jabones exfoliantes y pastas de dientes principalmente. Estos actualmente 
se encuentran prohibidos en Australia, Canadá, Estados Unidos e Inglaterra debido a sus altas cantidades en pequeñas porciones 
de producto; un tarro de 150 ml de exfoliante contiene entre 130.000 hasta 2.8 millones de microplásticos de un solo uso. </p>
                  <p>Por otro lado, los secundarios corresponden a la degradación de productos plásticos en el agua o medio ambiente. 
Esto ha resultando en la proliferación de partículas a todos los rincones del océano, incluso se han encontrado microplásticos 
en la Fosa de las Marianas, punto mas profundo del planeta en el Océano Pacífico. Actualmente ocho trillones de microperlas 
entran al agua diariamente en Estados Unidos (Mercola, 2017), cifra alarmante considerando sus medidas de prohibición. </p>
                  <img class="img-fluid" src="images/cadena-09.png">
                  <p>Estos plásticos luego son ingeridas por personas al comer productos del mar, lo cual introduce los microplásticos 
en la cadena alimenticia humana. Si bien el efecto que estas partículas provocan en el ser humano está en estudio, al ser 
componentes dañinos no cabe duda de que su constante consumo tendrá consecuencias negativas, tal como lo presentan otras 
especies marinas y aviarias.
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    <link href="https://fonts.googleapis.com/css?family=Abril+Fatface" rel="stylesheet">

    <link rel="stylesheet" href="css/open-iconic-bootstrap.min.css">
    <link rel="stylesheet" href="css/animate.css">
    
    <link rel="stylesheet" href="css/owl.carousel.min.css">
    <link rel="stylesheet" href="css/owl.theme.default.min.css">
    <link rel="stylesheet" href="css/magnific-popup.css">

    <link rel="stylesheet" href="css/aos.css">

    <link rel="stylesheet" href="css/ionicons.min.css">

    <link rel="stylesheet" href="css/bootstrap-datepicker.css">
    <link rel="stylesheet" href="css/jquery.timepicker.css">

    
    <link rel="stylesheet"  href="css/flaticon.css">
    <link rel="stylesheet" href="css/icomoon.css">
    <link rel="stylesheet" href="css/style.css">
    <link rel="icon" type="image/png" href="images/isotipo-08.png" />
    <link rel="stylesheet" href="https://www.w3schools.com/w3css/4/w3.css">
  </head>
  <body>
    
    <nav class="navbar navbar-expand-lg navbar-dark ftco_navbar bg-dark ftco-navbar-light" id="ftco-navbar">
      <div class="container">
        <a class="navbar-brand" href="index.html"> <img src="images/logonuevo-07.png"></a>
        <button class="navbar-toggler" type="button" data-toggle="collapse" data-target="#ftco-nav" aria-controls="ftco-nav" aria-
expanded="false" aria-label="Toggle navigation">
          <span class="oi oi-menu"></span> Menu
        </button>

       <div class="collapse navbar-collapse" id="ftco-nav">
          <ul class="navbar-nav ml-auto">
             <li class="nav-item"><a href="about.html" class="nav-link">MICROPLÁSTICOS</a>
             </li>
            <li class="nav-item active"><a href="project.html" class="nav-link">CAMPAÑAS & MEDIDAS</a></li>
            <li class="nav-item"><a href="blog.html" class="nav-link">CÓMO CONTRIBUIR</a></li>
            <li class="nav-item"><a href="contact.html" class="nav-link">SOBRE NOSOTROS</a></li>
          </ul>
        </div>
      </div>
    </nav>
    <!-- END nav -->
    
    <section class="home-slider js-fullheight owl-carousel">
      <div class="slider-item js-fullheight" style="background-image:url(images/ad/vasos.jpg);">
       <div class="overlay"></div>
        <div class="container">
          <div class="row slider-text justify-content-center align-items-center">

          <div class="w3-display-bottomright" style="white-space:nowrap;">
        <span class="w3-center w3-padding-large w3-large w3-wide w3-text-white">Ph: Surfrider</span>
      </div>
            <div class="col-md-7 col-sm-12 text-center ftco-animate">
             <h1 class="mb-3 mt-5 bread">CAMPAÑAS & MEDIDAS</h1>
             <p class="breadcrumbs"><span class="mr-2"></p>
            </div>

          </div>
        </div>
      </div>
    </section>

    <section class="ftco-services bg-light">
      <div class="container">
        <div class="row">
          <div class="col-md-4 d-flex align-self-stretch ftco-animate">
            <div class="media block-6 services d-block">
              <div class="icon d-flex justify-content-center align-items-center">
                <span class="flaticon-idea"></span>
              </div>
              <div class="media-body p-2 mt-3">
                <h3 class="heading">Infórmate</h3>
                <p>La mejor manera de contribuir y ayudar es entendiendo lo que haces. Aprende sobre los plásticos y sus efectos 
negativos en la fauna marina!</p>
              </div>
            </div>      
          </div>
          <div class="col-md-4 d-flex align-self-stretch ftco-animate">
            <div class="media block-6 services d-block">
              <div class="icon d-flex justify-content-center align-items-center">
                <span class="flaticon-compass-symbol"></span>
              </div>
              <div class="media-body p-2 mt-3">
                <h3 class="heading">Preocúpate</h3>
                <p>Haz el cambio que quieres ver, aporta en tu entorno y contribuye a la disminución de microplásticos y fibras.</p>
              </div>
            </div>    
          </div>
          <div class="col-md-4 d-flex align-self-stretch ftco-animate">
            <div class="media block-6 services d-block">
              <div class="icon d-flex justify-content-center align-items-center">
                <span class="flaticon-layers"></span>
              </div>
              <div class="media-body p-2 mt-3">
                <h3 class="heading">Ve el Cambio</h3>
                <p>Poco a poco se notarán los pequeños gestos que a lo largo generan un gran impacto!</p>
              </div>
            </div>      
          </div>
        </div>
      </div>
    </section>

  <section class="ftco-section">
    <div class="row justify-content-center mb-5 pb-3">
          <div class="col-md-7 heading-section ftco-animate heading-section-with-line">
            <h2 class="mb-4">Proyectos & Anuncios </h2>
            <p>Campañas mundialmente reconocidas para crear conciencia respecto al uso desmedido de plástico </p>
          </div>
        </div>
     <div class="container-fluid">
      <div class="row no-gutters">
       <div class="col-md-6 col-lg-3 ftco-animate">
        <div class="project">
         <img src="images/ad/fish.jpg" class="img-fluid" 
alt="Colorlib Template">
         <a href="images/ad/fish.jpg" title="Fish, Hazel Terry | 2016" 
class="icon image-popup d-flex justify-content-center align-items-center">
          <span class="icon-expand"></span>
         </a>
        </div>
       </div> <!--
       <div class="col-md-6 col-lg-3 ftco-animate">
        <div class="project">
         <img src="images/ad/surfrider-condom.jpg" class="img-
fluid" alt="Colorlib Template">
         <a href="images/ad/surfrider-condom.jpg" class="icon 
image-popup d-flex justify-content-center align-items-center">
          <span class="icon-expand"></span>
         </a>
        </div>
       </div>

CAMPAÑAS Y MEDIDAS



97

       <div class="col-md-6 col-lg-3 ftco-animate">
        <div class="project">
         <img src="images/ad/surfrider-plastic.jpg" class="img-fluid" 
alt="Colorlib Template">
         <a href="images/ad/surfrider-plastic.jpg" class="icon 
image-popup d-flex justify-content-center align-items-center">
          <span class="icon-expand"></span>
         </a>
        </div> 
       </div>-->
       <div class="col-md-6 col-lg-3 ftco-animate">
        <div class="project">
         <img src="images/ad/wwf.jpg" class="img-fluid" 
alt="Colorlib Template">
         <a href="images/ad/wwf.jpg" title="WWF | 2016" 
class="icon image-popup d-flex justify-content-center align-items-center">
          <span class="icon-expand"></span>
         </a>
        </div>
       </div>
       <div class="col-md-6 col-lg-3 ftco-animate">
        <div class="project">
         <img src="images/ad/surfrider-sushi.jpg" class="img-fluid" 
alt="Colorlib Template">
         <a href="images/ad/surfrider-sushi.jpg" title="Surfrider | 
2013" class="icon image-popup d-flex justify-content-center align-items-center">
          <span class="icon-expand"></span>
         </a>
        </div>
       </div>
       <div class="col-md-6 col-lg-3 ftco-animate">
        <div class="project">
         <img src="images/ad/bags.jpg" class="img-fluid" 
alt="Colorlib Template">
         <a href="images/ad/bags.jpg" title="Shepherd C.S | 2013" 
class="icon image-popup d-flex justify-content-center align-items-center">
          <span class="icon-expand"></span>
         </a>
        </div>
       </div>
       <div class="col-md-6 col-lg-3 ftco-animate">
        <div class="project">
         <img src="images/ad/bottle.jpg" class="img-fluid" 
alt="Colorlib Template">
         <a href="images/ad/bottle.jpg" title="Turquía | 2013" 
class="icon image-popup d-flex justify-content-center align-items-center">
          <span class="icon-expand"></span>
         </a>
        </div>
       </div>
       <div class="col-md-6 col-lg-3 ftco-animate">
        <div class="project">
         <img src="images/ad/surfrider-plastic.jpg" class="img-fluid" 
alt="Colorlib Template">
         <a href="images/ad/surfrider-plastic-total.jpg" 
title="Surfrider Catch of the Day | 2009" class="icon image-popup d-flex justify-content-center align-items-center">
          <span class="icon-expand"></span>
         </a>
        </div>
       </div>
          <div class="col-md-6 col-lg-3 ftco-animate">
            <div class="project">
              <img src="images/ad/natgeo.jpg" class="img-fluid" alt="Colorlib Template">
              <a href="images/ad/natgeo.jpg" title="National Geographic | 2018" class="icon image-popup d-flex justify-content-
center align-items-center">
                <span class="icon-expand"></span>
              </a>
            </div>
          </div>
          <div class="col-md-6 col-lg-3 ftco-animate">
            <div class="project">
              <img src="images/ad/popsicle.jpg" class="img-fluid" alt="Colorlib Template">
              <a href="images/ad/popsicle.jpg" title="National Taiwan University of the Arts | 2018" class="icon image-popup d-flex 
justify-content-center align-items-center">
                <span class="icon-expand"></span>

              </a>
            </div>
          </div>
      </div>
     <!-- <div class="row mt-5">
          <div class="col text-center">
            <div class="block-27">
              <ul>
                <li><a href="#">&lt;</a></li>
                <li class="active"><span>1</span></li>
                <li><a href="#">2</a></li>
                <li><a href="#">3</a></li>
                <li><a href="#">4</a></li>
                <li><a href="#">5</a></li>
                <li><a href="#">&gt;</a></li>
              </ul>
            </div>
          </div>
        </div> -->
     </div>
    </section>

<section class="ftco-section testimony-section">
      <div class="container">
        <div class="row justify-content-center mb-5 pb-3">
          <div class="col-md-7 heading-section ftco-animate heading-section-with-line">
            <h2 class="mb-4">Leyes & Medidas Internacionales</h2>
            <p>Medidas legales de protección que se han tomado mundialmente </p>
          </div>
        </div>

        <div class="row ftco-animate">
          <div class="col-md-12">
            <div class="carousel-testimony owl-carousel">

            <div class="item">
                <div class="testimony-wrap p-4 pb-5">
                  <div class="user-img mb-5" style="background-image: url(images/banderas/eeuu.jpg)">
                    <span class="quote d-flex align-items-center justify-content-center">
                      <i class="icon-quote-left"></i>
                    </span>
                  </div>
                  <div class="text">
                    <p class="mb-5 pl-4 line"> Varios estados están tomando medidas de disminución y prohibición de pajitas 
plásticas.</p>
                    <p class="name">Estados Unidos</p>
                    <span class="position">2018 - 2019</span>
                  </div>
                </div>
              </div>

              <div class="item">
                <div class="testimony-wrap p-4 pb-5">
                  <div class="user-img mb-5" style="background-image: url(images/banderas/chile.svg)">
                    <span class="quote d-flex align-items-center justify-content-center">
                      <i class="icon-quote-left"></i>
                    </span>
                  </div>
                  <div class="text">
                    <p class="mb-5 pl-4 line">Se prohibe la entrega de bolsas plásticas comerciales en todo territorio nacional</p>
                    <p class="name">Chile</p>
                    <span class="position">Julio 2018</span>
                  </div>
                </div>
              </div>

              <div class="item">
                <div class="testimony-wrap p-4 pb-5">
                  <div class="user-img mb-5" style="background-image: url(images/banderas/sweden.svg)">
                    <span class="quote d-flex align-items-center justify-content-center">
                      <i class="icon-quote-left"></i>
                    </span>
                  </div>
                  <div class="text">
                    <p class="mb-5 pl-4 line">Prohiben importación y manufactura de microperlas en productos cosméticos de 
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  <!-- loader -->
  <div id="ftco-loader" class="show fullscreen"><svg class="circular" width="48px" height="48px"><circle class="path-bg" 
cx="24" cy="24" r="22" fill="none" stroke-width="4" stroke="#eeeeee"/><circle class="path" cx="24" cy="24" r="22" fill="none" 
stroke-width="4" stroke-miterlimit="10" stroke="#F96D00"/></svg></div>

  <script src="js/jquery.min.js"></script>
  <script src="js/jquery-migrate-3.0.1.min.js"></script>
  <script src="js/popper.min.js"></script>
  <script src="js/bootstrap.min.js"></script>
  <script src="js/jquery.easing.1.3.js"></script>
  <script src="js/jquery.waypoints.min.js"></script>
  <script src="js/jquery.stellar.min.js"></script>
  <script src="js/owl.carousel.min.js"></script>
  <script src="js/jquery.magnific-popup.min.js"></script>
  <script src="js/aos.js"></script>
  <script src="js/jquery.animateNumber.min.js"></script>
  <script src="js/bootstrap-datepicker.js"></script>
  <script src="js/jquery.timepicker.min.js"></script>
  <script src="js/scrollax.min.js"></script>
  <script src="https://maps.googleapis.com/maps/api/js?key=AIzaSyBVWaKrjvy3MaE7SQ74_uJiULgl1JY0H2s&sensor=false"></
script>
  <script src="js/google-map.js"></script>
  <script src="js/main.js"></script>
    
  </body>
</html>

enjuage.</p>
                    <p class="name">Suecia</p>
                    <span class="position">Julio 2018</span>
                  </div>
                </div>
              </div>
              <div class="item">
                <div class="testimony-wrap p-4 pb-5">
                  <div class="user-img mb-5" style="background-image: url(images/banderas/uk.png)">
                    <span class="quote d-flex align-items-center justify-content-center">
                      <i class="icon-quote-left"></i>
                    </span>
                  </div>
                  <div class="text">
                    <p class="mb-5 pl-4 line">Prohibe venta, uso y producción de microperlas en productos cosméticos.</p>
                    <p class="name">Inglaterra</p>
                    <span class="position">Junio 2018</span>
                  </div>
                </div>
              </div>
              <div class="item">
                <div class="testimony-wrap p-4 pb-5">
                  <div class="user-img mb-5" style="background-image: url(images/banderas/netherlands.png)">
                    <span class="quote d-flex align-items-center justify-content-center">
                      <i class="icon-quote-left"></i>
                    </span>
                  </div>
                  <div class="text">
                    <p class="mb-5 pl-4 line">Las bolsas plásticas gratuitas se encuentran prohibidas.</p>
                    <p class="name">Holanda</p>
                    <span class="position">Enero 2016</span>
                  </div>
                </div>
              </div>
              <div class="item">
                <div class="testimony-wrap p-4 pb-5">
                  <div class="user-img mb-5" style="background-image: url(images/banderas/canada.png)">
                    <span class="quote d-flex align-items-center justify-content-center">
                      <i class="icon-quote-left"></i>
                    </span>
                  </div>
                  <div class="text">
                    <p class="mb-5 pl-4 line">Primer país en prohibir microperlas en productos cosméticos.</p>
                    <p class="name">Canadá</p>
                    <span class="position">Julio 2015</span>
                  </div>
                </div>
              </div>
            </div>
          </div>
        </div>
      </div>
    </section>

    

   
    <footer class="ftco-footer ftco-bg-dark ftco-section">
      <div class="container">
        
        <div class="row">
          <div class="col-md-12 text-center">
            <p> Proyecto de Título Diseño UC </p>
            <p> Gracia Covarrubias Prieto </p>
            <p><!-- Link back to Colorlib can't be removed. Template is licensed under CC BY 3.0. -->
    Copyright &copy;<script>document.write(new Date().getFullYear());</script> Todos los derechos reservados | Plantilla creada 
por Colorlib</a>
  <!-- Link back to Colorlib can't be removed. Template is licensed under CC BY 3.0. --></p>
          </div>
        </div>
      </div>
    </footer>
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CÓMO CONTRIBUIR
<!DOCTYPE html>
<html lang="en">
  <head>
    <title>Microciclo - Contribuye</title>
    <meta charset="utf-8">
    <meta name="viewport" content="width=device-width, initial-scale=1, shrink-to-fit=no">
    
    <link href="https://fonts.googleapis.com/css?family=Roboto:300,400,500,700" rel="stylesheet">
    <link href="https://fonts.googleapis.com/css?family=Abril+Fatface" rel="stylesheet">

    <link rel="stylesheet" href="css/open-iconic-bootstrap.min.css">
    <link rel="stylesheet" href="css/animate.css">
    
    <link rel="stylesheet" href="css/owl.carousel.min.css">
    <link rel="stylesheet" href="css/owl.theme.default.min.css">
    <link rel="stylesheet" href="css/magnific-popup.css">

    <link rel="stylesheet" href="css/aos.css">

    <link rel="stylesheet" href="css/ionicons.min.css">

    <link rel="stylesheet" href="css/bootstrap-datepicker.css">
    <link rel="stylesheet" href="css/jquery.timepicker.css">

    
    <link rel="stylesheet" href="css/flaticon.css">
    <link rel="stylesheet" href="css/icomoon.css">
    <link rel="stylesheet" href="css/style.css">
    <link rel="icon" type="image/png" href="images/isotipo-08.png" />
    <link rel="stylesheet" href="https://www.w3schools.com/w3css/4/w3.css">
    <link rel="stylesheet" href="https://fonts.googleapis.com/css?family=Lato">
    <link rel="stylesheet" href="https://cdnjs.cloudflare.com/ajax/libs/font-awesome/4.7.0/css/font-awesome.min.css">
  </head>
  <body>
    
    <nav class="navbar navbar-expand-lg navbar-dark ftco_navbar bg-dark ftco-navbar-light" id="ftco-navbar">
      <div class="container">
        <a class="navbar-brand" href="index.html"> <img src="images/logonuevo-07.png"></a>
        <button class="navbar-toggler" type="button" data-toggle="collapse" data-target="#ftco-nav" aria-controls="ftco-nav" aria-
expanded="false" aria-label="Toggle navigation">
          <span class="oi oi-menu"></span> Menu
        </button>

        <div class="collapse navbar-collapse" id="ftco-nav">
          <ul class="navbar-nav ml-auto">
             <li class="nav-item"><a href="about.html" class="nav-link">MICROPLÁSTICOS</a>
             </li>
            <li class="nav-item"><a href="project.html" class="nav-link">CAMPAÑAS & MEDIDAS</a></li>
            <li class="nav-item active"><a href="blog.html" class="nav-link">CÓMO CONTRIBUIR</a></li>
            <li class="nav-item"><a href="contact.html" class="nav-link">SOBRE NOSOTROS</a></li>
          </ul>
        </div>
      </div>
    </nav>
    <!-- END nav -->
    
    <section class="home-slider js-fullheight owl-carousel">
      <div class="slider-item js-fullheight" style="background-image:url(images/microwaste.jpg);">
       <div class="overlay"></div>
        <div class="container">
          <div class="row slider-text justify-content-center align-items-center">
 
 <div class="w3-display-bottomright" style="white-space:nowrap;">
        <span class="w3-center w3-padding-large w3-large w3-wide w3-text-white">Ph: Guppyfriend Washing Bag</span>
    </div>
            <div class="col-md-7 col-sm-12 text-center ftco-animate">
             <h1 class="mb-3 mt-5 bread">CÓMO CONTRIBUIR</h1>
             <p class="breadcrumbs"><span class="mr-2"></p>
            </div>

          </div>
        </div>

      </div>
    </section>

<section class="ftco-section">
      <div class="container">
        <div class="row justify-content-center mb-5 pb-3">
          <div class="col-md-7 heading-section ftco-animate heading-section-with-line">
            <h2 class="mb-4">COMPRA INFORMADO Y AYUDA A REDUCIR DESECHOS</h2>
          </div>
        </div>  
         <div class="row block-9">

          <div class=" heading-section col-md-6 order-md-last pr-md-5">
            <span class="subheading">COMPRAS A GRANEL</span>
            <p>Reducen huella de carbono, disminuye desechos, evitando desperdicios y promueven comercio justo.</p>
            <p>Recuerda siempre llevar tu bolsa reutilizable o frascos idealmente de vidrio, para preservar mejor los alimentos y porcionarlos en 
las cantidades que prefieras.</p>
          <div class=" container-fluid" >
        
              <div class="comprainfo ">
               <a target="_blank" href="https://www.algramo.com/"><img src="images/shop/algramo.png" class="img-fluid" alt="Haz tu aporte!"> 
</a>
            </div> 
             <div class="comprainfo ">
               <a target="_blank" href="https://www.facebook.com/SinEnvase/"><img src="images/shop/sinenvase.png" class="img-fluid" 
alt="Haz tu aporte!"> </a>
            </div>
            <div class="comprainfo ">
               <a target="_blank" href="https://granelgourmet.cl/"><img src="images/shop/ggourmet.png" class="img-fluid" alt="Haz tu aporte!"> 
</a>
            </div>
             <div class="comprainfo ">
               <a target="_blank" href="https://www.facebook.com/Emporio-Susana-Kuschnir-SIlva-1572553182991564/"><img src="images/
shop/susana.png" class="img-fluid" alt="Haz tu aporte!"> </a>
            </div>
            <div class="comprainfo ">
               <a target="_blank" href="http://www.lanacionalchile.cl/"><img src="images/shop/lanacional.png" class="img-fluid" alt="Haz tu 
aporte!"> </a>
            </div> 
            <div class="comprainfo ">
               <a target="_blank" href="http://www.kulkoemporio.cl/"><img src="images/shop/kulko.jpg" class="img-fluid" alt="Haz tu aporte!"> 
</a>
            </div>

            </div>
          </div>

          <div class=" heading-section col-md-6">
          <span class="subheading">PRODUCTOS DE HIGIENE Y COSMÉTICOS</span>
            <p> Se usan microperlas como material abrasivo para exfoliar y limpiar superficies, siendo la principal fuente de microplásticos en 
nuestros océanos al drenarse completamente en nuestras aguas.</p>
            <p> En los siguientes lugares puedes encontrar alternativas orgánicas que en algunos casos hasta vienen en envases libre de plástico. 
</p>
             <div class="container-fluid " >
             
             <div class="comprainfo ">
               <a target="_blank" href="http://www.thebodyshop.cl/"><img src="images/shop/bodyshop.png" class="img-fluid" alt="Haz tu 
aporte!"> </a>
            </div> 
             <div class="comprainfo ">
               <a target="_blank" href="https://www.lush.cl/"><img src="images/shop/lush2.jpg" class="img-fluid" alt="Haz tu aporte!"> </a>
            </div>
            <div class="comprainfo ">
               <a target="_blank" href="https://www.weleda.cl/"><img src="images/shop/weleda.png" class="img-fluid" alt="Haz tu aporte!"> </a>
            </div>
          </div>
          </div>
          </div>

        </div>

      
      </div>
      </section>
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<section class="ftco-section">
   <div class="container">
    <div class="row justify-content-center mb-5 pb-3">
          <div class="col-md-7 heading-section ftco-animate heading-section-with-line">
            <h2 class="mb-4">REEMPLAZA Y REDUCE EL PLÁSTICO QUE CONSUMES</h2>
            <p>Hay muchas alternativas orgánicas a los productos sintéticos que usas diariamente. Aprende cómo hacer tus propios productos 
cosméticos y como cuidar tu ropa, evitando el desprendimiento de fibras sintéticas y microperlas que luego terminan en nuestros oceanos.</
p>
          </div>
        </div> 

    <div class="row">

        <div class="col-md-4 ftco-animate">
            <div class="blog-entry">
              <div  class="block-20" style="background-image: url('images/tips/exfoliante.jpg');">
              </div>
              <div class="text d-flex py-4">
                <div>
                 <h3 class="heading"><a href="images/tips/info-cafe.png" class="icon info-popup d-flex justify-content-center align-
items-center">Cómo hacer un exfoliante natural a base de café</a></h3>
               </div>
              </div>
            </div>
          </div>
         
         <div class="col-md-4 ftco-animate">
            <div class="blog-entry" data-aos-delay="100">
              <div class="block-20" style="background-image: url('images/tips/confeti.png');">
              </div>

              <div class="text d-flex py-4">
                <div >
                  <h3 class="heading"><a href="images/tips/blancodientes.png" class="icon info-popup d-flex justify-content-center align-items-
center">Confeti a partir de hojas caídas</a></h3>
                </div>
              </div>
            </div>
      

        
          </div>
         
          
          <div class="col-md-4 ftco-animate">
            <div class="blog-entry" data-aos-delay="200">
              <div class="block-20" style="background-image: url('images/tips/dientes.jpg');">
              </div>

              <div class="text d-flex py-4">
                <div >
                 <h3 class="heading"><a href="images/tips/blancodientes.png" class="icon info-popup d-flex justify-content-center 
align-items-center">Blanqueamiento dental con 3 simples ingredientes</a></h3>
               </div>
              </div>
            </div>
          </div>

          <div class="col-md-4 ftco-animate">
            <div class="blog-entry">
              <a href="blog-single.html" class="block-20" style="background-image: url('images/tips/spot-cleaning.jpg');">
              </a>
              <div class="text d-flex py-4">
               
                <div class="desc pl-3">
                 <h3 class="heading"><a href="#">Evita lavar prendas enteras cuando sólo tienen una mancha</a></h3>
               </div>
              </div>
            </div>
          </div>
          <div class="col-md-4 ftco-animate">

            <div class="blog-entry" data-aos-delay="100">
              <a href="blog-single.html" class="block-20" style="background-image: url('images/tips/filter-mp.jpg');">
              </a>
              <div class="text d-flex py-4">
                
                <div class="desc pl-3">
                 <h3 class="heading"><a href="#">Cómo desechar microperlas y plásticos que se encuentran en tus cosméticos</
a></h3>
               </div>
              </div>
            </div>
          </div>
          <div class="col-md-4 ftco-animate">
            <div class="blog-entry" data-aos-delay="200">
              <a href="blog-single.html" class="block-20" style="background-image: url('images/tips/maquina.jpg');">
              </a>
              <div class="text d-flex py-4">
                
                <div class="desc pl-3">
                 <h3 class="heading"><a href="#">Evita desprender microfibras de tu ropa en la lavadora</a></h3>
               </div>
              </div>
            </div>
          </div>
        </div>
   </div>
</section>

<section class="ftco-section">
      <div class="container">
        <div class="row justify-content-center mb-5 pb-3">
          <div class="col-md-7 heading-section ftco-animate heading-section-with-line">
            <h2 class="mb-4">COLABORA CON FUNDACIONES Y PROYECTOS</h2>
            <p>No sólo se puede ayudar desde la casa, sino que estas grandes entidades se dedican todo el año a la preservación de nuestros 
océanos. Haciendo click en ellas puedes aportar con tu granito de arena.</p>
          </div>
        </div>  
           <div class="container-fluid">
        <div class="row">

             <div class="col-md-2 col-lg-2 col-sm-2 ftco-animate">
            <div class="fundaciones">
               <a target="_blank" href="https://www.stopmicrowaste.com/"><img src="images/fundaciones/stop.jpeg" class="img-fluid" alt="Haz 
tu aporte!"> </a>
            </div>
          </div>
           <div class="col-md-2 col-lg-2 col-sm-2 ftco-animate">
            <div class="fundaciones">
               <a target="_blank" href="https://www.beatthemicrobead.org/"><img src="images/fundaciones/beat.png" class="img-fluid" alt="Haz 
tu aporte!"> </a>
            </div>
          </div>
           <div class="col-md-2 col-lg-2 col-sm-2 ftco-animate">
            <div class="fundaciones">
               <a target="_blank" href="https://takeaction.parley.tv/"><img src="images/fundaciones/parley.png" class="img-fluid" alt="Haz tu 
aporte!"> </a>
            </div>
          </div>
           <div class="col-md-2 col-lg-2 col-sm-2 ftco-animate">
            <div class="fundaciones">
               <a target="_blank" href="http://exxpedition.com/"><img src="images/fundaciones/exxpedition.png" class="img-fluid" alt="Haz tu 
aporte!"> </a>
            </div>
          </div>
           <div class="col-md-2 col-lg-2 col-sm-2 ftco-animate">
            <div class="fundaciones">
               <a target="_blank" href="https://www.plasticsoupfoundation.org/en/files/what-is-plastic-soup/"><img src="images/fundaciones/
plastic-soup.jpeg" class="img-fluid" alt="Haz tu aporte!"> </a>
            </div>
          </div>
           <div class="col-md-2 col-lg-2 col-sm-2 ftco-animate">
            <div class="fundaciones">
               <a target="_blank" href="https://4ocean.com/"><img src="images/fundaciones/4ocean.jpg" class="img-fluid" alt="Haz tu aporte!"> 
</a>
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            </div>
          </div>
          
          </div>
          </div>
          
          </div>
    </section>

        <!--
            <div id="map"></div>

              <input id="pac-input" class="controls" type="text"
        placeholder="Enter a location">
    <div id="map"></div>
    <div id="infowindow-content">
      <span id="place-name"  class="title"></span><br>
      Place ID <span id="place-id"></span><br>
      <span id="place-address"></span>
    </div> -->

    <script>
      // This sample uses the Place Autocomplete widget to allow the user to search
      // for and select a place. The sample then displays an info window containing
      // the place ID and other information about the place that the user has
      // selected.

      // This example requires the Places library. Include the libraries=places
      // parameter when you first load the API. For example:
      // <script src="https://maps.googleapis.com/maps/api/js?key=YOUR_API_KEY&libraries=places">

      function initMap() {
        var map = new google.maps.Map(document.getElementById('map'), {
          center: {lat: -33.8688, lng: 151.2195},
          zoom: 13
        });

        var input = document.getElementById('pac-input');

        var autocomplete = new google.maps.places.Autocomplete(input);
        autocomplete.bindTo('bounds', map);

        map.controls[google.maps.ControlPosition.TOP_LEFT].push(input);

        var infowindow = new google.maps.InfoWindow();
        var infowindowContent = document.getElementById('infowindow-content');
        infowindow.setContent(infowindowContent);
        var marker = new google.maps.Marker({
          map: map
        });
        marker.addListener('click', function() {
          infowindow.open(map, marker);
        });

        autocomplete.addListener('place_changed', function() {
          infowindow.close();
          var place = autocomplete.getPlace();
          if (!place.geometry) {
            return;
          }

          if (place.geometry.viewport) {
            map.fitBounds(place.geometry.viewport);
          } else {
            map.setCenter(place.geometry.location);
            map.setZoom(17);
          }

          // Set the position of the marker using the place ID and location.
          marker.setPlace({
            placeId: place.place_id,
            location: place.geometry.location
          });
          marker.setVisible(true);

          infowindowContent.children['place-name'].textContent = place.name;
          infowindowContent.children['place-id'].textContent = place.place_id;
          infowindowContent.children['place-address'].textContent =
              place.formatted_address;
          infowindow.open(map, marker);
        });
      }
    </script>

          </div>
        </div>
      </div>
    </section>

   
    <footer class="ftco-footer ftco-bg-dark ftco-section">
      <div class="container">
        
        <div class="row">
          <div class="col-md-12 text-center">
            <p> Proyecto de Título Diseño UC </p>
            <p> Gracia Covarrubias Prieto </p>
            <p><!-- Link back to Colorlib can't be removed. Template is licensed under CC BY 3.0. -->
    Copyright &copy;<script>document.write(new Date().getFullYear());</script> Todos los derechos reservados | Plantilla creada por 
Colorlib</a>
  <!-- Link back to Colorlib can't be removed. Template is licensed under CC BY 3.0. --></p>
          </div>
        </div>
      </div>
    </footer>
    
  
    
  

  <!-- loader -->
  <div id="ftco-loader" class="show fullscreen"><svg class="circular" width="48px" height="48px"><circle class="path-bg" cx="24" cy="24" 
r="22" fill="none" stroke-width="4" stroke="#eeeeee"/><circle class="path" cx="24" cy="24" r="22" fill="none" stroke-width="4" stroke-
miterlimit="10" stroke="#F96D00"/></svg></div>

  <script src="js/jquery.min.js"></script>
  <script src="js/jquery-migrate-3.0.1.min.js"></script>
  <script src="js/popper.min.js"></script>
  <script src="js/bootstrap.min.js"></script>
  <script src="js/jquery.easing.1.3.js"></script>
  <script src="js/jquery.waypoints.min.js"></script>
  <script src="js/jquery.stellar.min.js"></script>
  <script src="js/owl.carousel.min.js"></script>
  <script src="js/jquery.magnific-popup.min.js"></script>
  <script src="js/aos.js"></script>
  <script src="js/jquery.animateNumber.min.js"></script>
  <script src="js/bootstrap-datepicker.js"></script>
  <script src="js/jquery.timepicker.min.js"></script>
  <script src="js/scrollax.min.js"></script>
  <script src="https://maps.googleapis.com/maps/api/js?key=AIzaSyBVWaKrjvy3MaE7SQ74_uJiULgl1JY0H2s&sensor=false"></script>
  <script src="js/google-map.js"></script>
  <script src="js/main.js"></script>

    
  </body>
</html>
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<!DOCTYPE html>
<html lang="en">
  <head>
    <title>Microciclo - Contribuye</title>
    <meta charset="utf-8">
    <meta name="viewport" content="width=device-width, initial-scale=1, shrink-to-fit=no">
    
    <link href="https://fonts.googleapis.com/css?family=Roboto:300,400,500,700" rel="stylesheet">
    <link href="https://fonts.googleapis.com/css?family=Abril+Fatface" rel="stylesheet">

    <link rel="stylesheet" href="css/open-iconic-bootstrap.min.css">
    <link rel="stylesheet" href="css/animate.css">
    
    <link rel="stylesheet" href="css/owl.carousel.min.css">
    <link rel="stylesheet" href="css/owl.theme.default.min.css">
    <link rel="stylesheet" href="css/magnific-popup.css">

    <link rel="stylesheet" href="css/aos.css">

    <link rel="stylesheet" href="css/ionicons.min.css">

    <link rel="stylesheet" href="css/bootstrap-datepicker.css">
    <link rel="stylesheet" href="css/jquery.timepicker.css">

    
    <link rel="stylesheet" href="css/flaticon.css">
    <link rel="stylesheet" href="css/icomoon.css">
    <link rel="stylesheet" href="css/style.css">
    <link rel="icon" type="image/png" href="images/isotipo-08.png" />
    <link rel="stylesheet" href="https://www.w3schools.com/w3css/4/w3.css">
    <link rel="stylesheet" href="https://fonts.googleapis.com/css?family=Lato">
    <link rel="stylesheet" href="https://cdnjs.cloudflare.com/ajax/libs/font-awesome/4.7.0/css/font-awesome.min.css">
  </head>
  <body>
    
    <nav class="navbar navbar-expand-lg navbar-dark ftco_navbar bg-dark ftco-navbar-light" id="ftco-navbar">
      <div class="container">
        <a class="navbar-brand" href="index.html"> <img src="images/logonuevo-07.png"></a>
        <button class="navbar-toggler" type="button" data-toggle="collapse" data-target="#ftco-nav" aria-controls="ftco-nav" aria-
expanded="false" aria-label="Toggle navigation">
          <span class="oi oi-menu"></span> Menu
        </button>

        <div class="collapse navbar-collapse" id="ftco-nav">
          <ul class="navbar-nav ml-auto">
             <li class="nav-item"><a href="about.html" class="nav-link">MICROPLÁSTICOS</a>
             </li>
            <li class="nav-item"><a href="project.html" class="nav-link">CAMPAÑAS & MEDIDAS</a></li>
            <li class="nav-item active"><a href="blog.html" class="nav-link">CÓMO CONTRIBUIR</a></li>
            <li class="nav-item"><a href="contact.html" class="nav-link">SOBRE NOSOTROS</a></li>
          </ul>
        </div>
      </div>
    </nav>
    <!-- END nav -->
    
    <section class="home-slider js-fullheight owl-carousel">
      <div class="slider-item js-fullheight" style="background-image:url(images/microwaste.jpg);">
       <div class="overlay"></div>
        <div class="container">
          <div class="row slider-text justify-content-center align-items-center">
 
 <div class="w3-display-bottomright" style="white-space:nowrap;">
        <span class="w3-center w3-padding-large w3-large w3-wide w3-text-white">Ph: Guppyfriend Washing Bag</span>
    </div>
            <div class="col-md-7 col-sm-12 text-center ftco-animate">
             <h1 class="mb-3 mt-5 bread">CÓMO CONTRIBUIR</h1>
             <p class="breadcrumbs"><span class="mr-2"></p>
            </div>

          </div>
        </div>
      </div>
    </section>

<section class="ftco-section">
      <div class="container">
        <div class="row justify-content-center mb-5 pb-3">
          <div class="col-md-7 heading-section ftco-animate heading-section-with-line">
            <h2 class="mb-4">COMPRA INFORMADO Y AYUDA A REDUCIR DESECHOS</h2>
          </div>
        </div>  
         <div class="row block-9">

          <div class=" heading-section col-md-6 order-md-last pr-md-5">
            <span class="subheading">COMPRAS A GRANEL</span>
            <p>Reducen huella de carbono, disminuye desechos, evitando desperdicios y promueven comercio justo.</p>
            <p>Recuerda siempre llevar tu bolsa reutilizable o frascos idealmente de vidrio, para preservar mejor los alimentos y 
porcionarlos en las cantidades que prefieras.</p>
          <div class=" container-fluid" >
        
              <div class="comprainfo ">
               <a target="_blank" href="https://www.algramo.com/"><img src="images/shop/algramo.png" class="img-fluid" alt="Haz 
tu aporte!"> </a>
            </div> 
             <div class="comprainfo ">
               <a target="_blank" href="https://www.facebook.com/SinEnvase/"><img src="images/shop/sinenvase.png" class="img-
fluid" alt="Haz tu aporte!"> </a>
            </div>
            <div class="comprainfo ">
               <a target="_blank" href="https://granelgourmet.cl/"><img src="images/shop/ggourmet.png" class="img-fluid" alt="Haz 
tu aporte!"> </a>
            </div>
             <div class="comprainfo ">
               <a target="_blank" href="https://www.facebook.com/Emporio-Susana-Kuschnir-SIlva-1572553182991564/"><img 
src="images/shop/susana.png" class="img-fluid" alt="Haz tu aporte!"> </a>
            </div>
            <div class="comprainfo ">
               <a target="_blank" href="http://www.lanacionalchile.cl/"><img src="images/shop/lanacional.png" class="img-fluid" 
alt="Haz tu aporte!"> </a>
            </div> 
            <div class="comprainfo ">
               <a target="_blank" href="http://www.kulkoemporio.cl/"><img src="images/shop/kulko.jpg" class="img-fluid" alt="Haz 
tu aporte!"> </a>
            </div>

            </div>
          </div>

          <div class=" heading-section col-md-6">
          <span class="subheading">PRODUCTOS DE HIGIENE Y COSMÉTICOS</span>
            <p> Se usan microperlas como material abrasivo para exfoliar y limpiar superficies, siendo la principal fuente de 
microplásticos en nuestros océanos al drenarse completamente en nuestras aguas.</p>
            <p> En los siguientes lugares puedes encontrar alternativas orgánicas que en algunos casos hasta vienen en envases libre 
de plástico. </p>
             <div class="container-fluid " >
             
             <div class="comprainfo ">
               <a target="_blank" href="http://www.thebodyshop.cl/"><img src="images/shop/bodyshop.png" class="img-fluid" 
alt="Haz tu aporte!"> </a>
            </div> 
             <div class="comprainfo ">
               <a target="_blank" href="https://www.lush.cl/"><img src="images/shop/lush2.jpg" class="img-fluid" alt="Haz tu 
aporte!"> </a>
            </div>
            <div class="comprainfo ">
               <a target="_blank" href="https://www.weleda.cl/"><img src="images/shop/weleda.png" class="img-fluid" alt="Haz tu 
aporte!"> </a>
            </div>
          </div>
          </div>
          </div>

        </div>

      
      </div>
      </section>
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SOBRE NOSOTROS
<!DOCTYPE html>
<html lang="en">
  <head>
    <title>Microciclo - Sobre Nosotros</title>
    <meta charset="utf-8">
    <meta name="viewport" content="width=device-width, initial-scale=1, shrink-to-fit=no">
    
    <link href="https://fonts.googleapis.com/css?family=Roboto:300,400,500,700" rel="stylesheet">
    <link href="https://fonts.googleapis.com/css?family=Abril+Fatface" rel="stylesheet">

    <link rel="stylesheet" href="css/open-iconic-bootstrap.min.css">
    <link rel="stylesheet" href="css/animate.css">
    
    <link rel="stylesheet" href="css/owl.carousel.min.css">
    <link rel="stylesheet" href="css/owl.theme.default.min.css">
    <link rel="stylesheet" href="css/magnific-popup.css">

    <link rel="stylesheet" href="css/aos.css">

    <link rel="stylesheet" href="css/ionicons.min.css">

    <link rel="stylesheet" href="css/bootstrap-datepicker.css">
    <link rel="stylesheet" href="css/jquery.timepicker.css">

    
    <link rel="stylesheet" href="css/flaticon.css">
    <link rel="stylesheet" href="css/icomoon.css">
    <link rel="stylesheet" href="css/style.css">
    <link rel="icon" type="image/png" href="images/isotipo-08.png" />
    <link rel="stylesheet" href="https://www.w3schools.com/w3css/4/w3.css">

  </head>
  <body>
    
   <nav class="navbar navbar-expand-lg navbar-dark ftco_navbar bg-dark ftco-navbar-light" id="ftco-navbar">
      <div class="container">
       <a class="navbar-brand" href="index.html"> <img src="images/logonuevo-07.png"></a>
        <button class="navbar-toggler" type="button" data-toggle="collapse" data-target="#ftco-nav" aria-controls="ftco-nav" aria-
expanded="false" aria-label="Toggle navigation">
          <span class="oi oi-menu"></span> Menu
        </button>

        <div class="collapse navbar-collapse" id="ftco-nav">
          <ul class="navbar-nav ml-auto">
             <li class="nav-item"><a href="about.html" class="nav-link">MICROPLÁSTICOS</a>
             </li>
            <li class="nav-item"><a href="project.html" class="nav-link">CAMPAÑAS & MEDIDAS</a></li>
            <li class="nav-item"><a href="blog.html" class="nav-link">CÓMO CONTRIBUIR</a></li>
            <li class="nav-item active"><a href="contact.html" class="nav-link">SOBRE NOSOTROS</a></li>
          </ul>
        </div>
      </div>
    </nav>
    <!-- END nav -->
    
    <section class="home-slider js-fullheight owl-carousel">
      <div class="slider-item js-fullheight" style="background-image:url(images/manos.jpg);">
       <div class="overlay"></div>
        <div class="container">
          <div class="row slider-text justify-content-center align-items-center">
        
        <div class="w3-display-bottomright" style="white-space:nowrap;">
        <span class="w3-center w3-padding-large w3-large w3-wide w3-text-white">Ph: Stop Micro Waste!</span>
        </div>
            <div class="col-md-7 col-sm-12 text-center ftco-animate">
             <h1 class="mb-3 mt-5 bread">Sobre Nosotros</h1>
            </div>

          </div>
        </div>
      </div>
    </section>

<section class="ftc-no-pb">
      <div class="container">
          <div class="col-md-10 wrap-about pb-md-5 pt-5 ftco-animate">
           <div class="heading-section mb-5 pl-md-5 heading-section-with-line">
                  <div class="pl-md-5 ml-md-5">
                    
                    <h2 class="mb-4">NUESTRA MISIÓN</h2>
                  </div>
                </div>
                <div class="pl-md-5 ml-md-5 mb-5">
                    <img class="img-fluid" src="images/isotipo-08.png">
                    <p> Microciclo busca generar conciencia respecto a los desechos artificiales que producimos, informando no sólo sobre sus 
aspectos técnicos, sino que también abriendo un espacio de conversación respecto a esta creciente problemática. Al ofrecer alternativas que 
están al alcance de todos se propone involúcrarse y comprometerse con contribuír al medio ambiente. </p>
                </div>
                
                    <div class="heading-section mb-5 pl-md-5 heading-section-with-line">
                      <div class="pl-md-5 ml-md-5">
                        <h2 class="mb-4">CONTACTO</h2>
                      </div>
                    </div>
                 
                 <div class="pl-md-5 ml-md-5 mb-5">
                  <p><span></span> <a href="tel://+56997430720">+569 9 743 0720</a></p>
                  <p><span></span> <a href="mailto:gcovarrubias@uc.cl">gcovarrubias@uc.cl</a></p>
                   <p><span></span> <a target="_blank" href="http://www.beatthemicrobead.org/contact-us/">¿Quieres reportar productos que 
contienen microplásticos?</a></p>
           </div>

                <div class="heading-section mb-2 pl-md-2">
                  <div class="pl-md-5 ml-md-5">
                    <span class="subheading">Involúcrate, actúa &amp; cuéntanos tu experiencia!</span>
                  </div>

                  <form action="#">
              <div class="form-group">
                <input type="text" class="form-control" placeholder="Your Name">
              </div>
              <div class="form-group">
                <input type="text" class="form-control" placeholder="Your Email">
              </div>
              <div class="form-group">
                <input type="text" class="form-control" placeholder="Subject">
              </div>
              <div class="form-group">
                <textarea name="" id="" cols="30" rows="7" class="form-control" placeholder="Message"></textarea>
              </div>
              <div class="form-group">
                 <input type="submit" value="Send Message" class="btn btn-primary py-3 px-5"><a href="mailto:gcovarrubias@uc.cl"> </a>
              </div>
            </form>

                </div>
                
        </div>
      </div>
    </section>
    <!--
  <section class="ftco-section contact-section ">
      <div class="container">
        <div class="row d-flex mb-5 contact-info ">
          <div class=" heading-section mb-5 pl-md-5 heading-section-with-line">
            <h2 class="h4">Contact Information</h2>
          </div>
          <div class="w-100"></div>
          
          <div class="col-md-3">
            <p><span></span> <a href="tel://+56997430720">+569 9 743 0720</a></p>
            <p><span></span> <a href="mailto:gcovarrubias@uc.cl">gcovarrubias@uc.cl</a></p>
          </div>
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          <div class="col-md-3">
            <p><span></span> <a target="_blank" href="http://www.beatthemicrobead.org/contact-us/">¿Quieres reportar productos que 
contienen microplásticos?</a></p>
          </div>
        </div>

      
              

          <div class=" heading-section col-md-6 order-md-last pr-md-5">

                  <div class="pl-md-5 ml-md-5">
                    <span class="subheading">Involúcrate, actúa &amp; cuéntanos tus experiencias!</span>
                  </div>

            <form action="#">
              <div class="form-group">
                <input type="text" class="form-control" placeholder="Your Name">
              </div>
              <div class="form-group">
                <input type="text" class="form-control" placeholder="Your Email">
              </div>
              <div class="form-group">
                <input type="text" class="form-control" placeholder="Subject">
              </div>
              <div class="form-group">
                <textarea name="" id="" cols="30" rows="7" class="form-control" placeholder="Message"></textarea>
              </div>
              <div class="form-group">
                <input type="submit" value="Send Message" class="btn btn-primary py-3 px-5">
              </div>
            </form>
          
          </div>
</div>
          
        </div>
      </div>
    </section>
-->
    
    <footer class="ftco-footer ftco-bg-dark ftco-section">
      <div class="container">
        
        <div class="row">
          <div class="col-md-12 text-center">
            <p> Proyecto de Título Diseño UC </p>
            <p> Gracia Covarrubias Prieto </p>
            <p><!-- Link back to Colorlib can't be removed. Template is licensed under CC BY 3.0. -->
    Copyright &copy;<script>document.write(new Date().getFullYear());</script> Todos los derechos reservados | Plantilla creada por 
Colorlib</a>
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