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MOTIVACION PERSONAL

Con el paso del tiempo, cada uno

de mis cumpleafios y toda fecha
importante que celebro durante el
afo, recuerdo las celebraciones que
me preparaba mi mama cuando era
pequena. Naranjitas con jalea, gorros
de papel, manteles estampados por
ella e invitaciones que haciamos juntas
marcarony crearon en mi el gusto por
hacer de las celebraciones algo inico
y especial.

Desde ese recuerdo, es que me
apasiona laidea de ayudar a otras
personas a organizar fiestas sencillas

y con sentido a través del disefio. De
creary regalara los nifios celebraciones
novedosas, con temdticas noblesy
elementos no industriales, fuera de

lo que el mercado hoy sugiere. Fiestas
en que predomine lo hecho a mano,

y los detalles tinicos, que luego se
transforman en tradiciones y recuerdos
para la memoria.
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INTRODUCCION

Las celebraciones son hitos presentes
constantemente en nuestra cultura.
Alo largo de nuestras vidas festejamos
distintos hechos y fechas significativas.
Cumpleafios, aniversarios, fiestas
religiosas y eventos importantes que
merecen un acto especial y un alto

en la rutina para conmemorarlosy
compartirlos con nuestros seres

mas cercanos.

Las celebraciones toman relevancia

y valorya que poseen significado en
distintos ambitos. Conmemoran un
hecho o fecha importante, presentan
unaimportancia social al ser
compartidas con otras personas, apelan
alaemociony generan identidades
individuales y colectivas. Permiten
generar tradiciones y aprendizaje a
partir de ellas, y activar los sentidos a

través del hacer, el pensary el sentir.

A partir de esta importancia surge la
oportunidad y motivacién de trabajar
entorno a las celebraciones, como una
instancia mediante la cual se puede
generar una experiencia de aprendizaje
lGdicay significativa, especialmente
para los nifios.

Dentro de este contexto, se logrd
detectar como problematica, que
actualmente el mercado de elementos
para celebraciones infantiles en Chile
es dominado por productos y servicios
enfocados en iconos, personajesy
tematicas foraneas, importadas de
otras culturas, los cuales no permiten
una personalizacién y diferenciacién
entre las celebraciones, y producen
una gran cantidad de desecho, al estar
enfocados en tematicas temporales, y

por la baja calidad que presentan en
sus materiales.

El presente informe da cuenta de la
investigacion realizada entorno a

las celebraciones, y la oportunidad

de pensar; ;como se podria aportar
desde el disefio a solucionar esta
problematica?,y ;como se podria
potenciar la instancia de celebracion
como un momento de aprendizaje,
lddicoy significativo para los ninos?
Este proyecto, compuesto por una
linea de productos para desarrollar
una celebracién infantil, busca dar
respuesta a estas preguntas, a través de
elementos que promueven el trabajo
colaborativo entre padres e hijos al
momento de preparary llevara cabo la
celebracion, generando una propuesta
con sentidoy sentimiento.
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LAS CELEBRACIONES

La celebracién es una acto o reunién
de conmemoracién y/o festejo, en el
que un grupo de personas se retinen

y comparten en torno a un hecho
especial. Este acto generalmente se

da como unainstancia que marca

un quiebre en la rutina, en el cual se
genera una atmésfera no rutinaria,
sino especial y particular. Actualmente
en nuestra cultura celebramos los
momentos mas importantes de
nuestras vidas. Las celebraciones nos
importan, y mucho. Los recuerdos de
nuestros cumpleafos, aniversarios y
eventos importantes quedan grabados
en la mentey en distintos tipos de
registros que luego con el paso del
tiempo conmemoramos y recordamos
con alegria eilusion de volvera
sentirlosy por qué no, de volver
avivirlos.

En el acto de la celebracion, los sentidos
cobran un papel protagénico. En esta
instancia ocurre una activacion de
éstos, a través de distintos elementos

que se presentan en la fiesta que no
aparecen en la rutina diaria, sino que
se manifiestan en este contexto de
instancia especial. Por esta razon,
podriamos denominar la celebracién
como una “experiencia de los sentidos”.
Las celebraciones abren los sentidos
para que todo lo que nos rodea
comience a formar parte de nosotros
y de nuestra experiencia, sacindonos
de larutinay llevandonos a un nivel
ritual y especial. El sentido de la vista,
por ejemplo, se llena de color, de un
color que no encontramos en nuestro
dia adia. La vista se activa a través de
ciertos simbolos e imagenes que no
vemos en nuestra rutina del diario
vivir, sino que estan presentes como
elementos caracteristicos de esa
instancia en particular. En relacion al
oido, en las celebraciones se rompe la
barrera del silencio. La voz se convierte
en canto, en grito, en manifestacion. Los
instrumentos musicales se activany se
mueven regidos por el entusiasmo.



La musicay los cantos se hacen
presentes despertando y activando el
sentido auditivo. En cuanto al olfato,
la fiesta autoriza la presencia de los
perfumesy aromas mas particulares,
y de esencias destacables. El olor va
en conjunto con el sabor. En las fiestas
los sabores se muestran, a través de
comidasy distintas preparaciones, en
sumejor dimension.

La fiesta es unainstancia de plena
alegria, de entusiasmo, de rescatey
de promocion de identidad. Le otorga
un gran espacio a los sentidos, pero
también al sentimiento. Le recuerda al
hombre su memoria, lo memorable, lo
digno e importante de ser recordado.
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TIPOS DE CELEBRACIONES

Las celebraciones son rituales que
existen desde el principio de los
tiempos en los hombres, y que hoy

en dia forman parte de nuestra vida
cotidiana. Celebramos constantemente
alolargo de nuestras vidas distintas
fechas e hitos importantes.

Las celebraciones en las cuales
participa una personaalo largo de
suvida pueden ser categorizadas en
dos grandes grupos: celebraciones
personales, y celebraciones colectivas.
Dentro de estas dos categorias,
podemos encontrar subcategorias
referentes al motivo de la celebracion:
festividades religiosas, culturales,
conmemorativas o aniversarios y
celebraciones de hitos personales.

Por otra parte, se puede establecer una
categorizacion de las celebraciones
teniendo como criterio la frecuencia
con que éstas se realizan. El primer
grupo lo conforman las celebraciones
que se llevan a cabo una tnica vez en
lavida de cada persona como lo son
los nacimientos, bautizos, primera
comunién, graduacién. Por otra

parte existen fiestas que se celebran
anualmente: cumpleafios, aniversarios,

pascua, navidad, afio nuevo.

En un tercer grupo se encuentran todas
aquellas celebraciones que se realizan
con mayor frecuencia: despedidas,
bienvenidas, logros, alegrias, hechos
importantes del pais, entre otras
fechas en que conmemoramos o
destacamos hechos que son puntuales,
y surgen de manera mas esporadica,

o no planificada.

Si bien se puede establecer una
diferencia entre las distintas fiestas

y celebraciones que como cultura
[levamos a cabo a lo largo de nuestras
vidas, todas convergeny comparten

el valor simbdlico presente en estas
instancias, tanto en los seres como

en la cultura en que éstos viven.

Las celebraciones independiente

de su motivo, dimensién temporal

o la frecuencia con que se realicen,
comparten la activacién de los sentidos
a partirde los elementos que la
acompanan, teniendo como resultado
la presencia de simbolismos que surgen
de manera natural y espontanea, que
luego se transforman en recuerdos de
cada celebracién.
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CELEBRACIONES EN CHILE

En Chile las celebraciones se han dado
durante los mas de 200 anos de su
existencia, mediante rasgos y sucesos
ocurridos en determinados momentos
histéricos, que han ido formando su
identidad.

Durante la Colonia, por ejemplo,
destaca la religiosidad ritualista de la
cual surgen fiestas como expresiones
colectivas de bsqueda de salvacién o
agradecimiento. Durante el proceso de
Independencia el Estado jugé un rol
importante en la creacion de simbolos,
ritos y celebraciones que con el paso
del tiempo fueron promoviendo la idea
de pertenecer a una misma patria, y
conmemorar este paso tan importante
de la formacion de Chile como un
Estado nacion, independiente de la
Corona Espafiola. De este hito surge

la celebracion de “el dieciocho”, una
conmemoracion en la que se genera
unainstancia de participacion social y
comunitaria, en que los sentidos y las
personas se relinen y ponen en sintonia

para celebrar este importante hito,
que con el tiempo ha forjado distintas
costumbres y simbolismos.

La cantidad de fiestas que se celebran
en Chile es enorme, incluso dificil de
cuantificar, dado que cada pueblo
celebra al menos una fiesta al afo,
independientes de las celebraciones
que realizamos los hombres a lo largo
de nuestras vidas. Por esta razdn, el
acto de celebrar para los chilenos

esy hasido siempre una actividad
recurrente y presente en sus vidas.
Sinir mas lejos, para el afio 2011
existen 1492 registros de Festividades y
Encuentros culturales en Chile.
(Cartografia Cultural de Chile, 2001)
Esta categorfa agrupa cuatro tipo de
manifestaciones colectivas, las que
permiten abarcar laamplia gamade
celebraciones que se distribuyen a

lo largo del pais desde celebraciones
rituales, hasta encuentros de caracter
propiamente artistico.

La presencia de celebraciones desde

el comienzo de la historia de Chile,
sumado a la gran cantidad de fiestas
que se celebran anualmente a nivel de
ciudad o pais, ha creado en el chileno
un afany gusto por celebrar, pasando
a ser este acto una parte y aspecto
importante en suvida.

Es comun hoy en dia ver como chilenos
y chilenas celebran constantemente
los hitos importantes de sus vidas
(celebraciones personales), ademas
de ciertas fiestas importantes de su
region o ciudad, festividades religiosas
y celebraciones nacionales como el
tradicional “dieciocho” (celebraciones
de caracter colectivas).

Este afany gusto por celebrar sucede
no sélo por laimportancia que tienen
las celebraciones en cuantoala
creacion de identidad y el propésito de
conmemorar fechas importantes, sino
también por razones emocionales

y sociales.



TIPOS DE CELEBRACIONES EN CHILE
(Cartografia Cultural de Chile, 2001)

Carnavales
3,2% ‘

54,6%

Encuentros culturales

ENCUENTROS CULTURALES ESTABLES
Reuniones que se realizan con periodicidad y que
retinen a las comunidades (de artistas, especializadas,
territoriales, etc) en torno a un tema central.

FESTIVIDADES RELIGIOSAS

Fiestas o celebraciones que contribuyen a mantener
y reproducir tradiciones locales ligadas a una
determinada creencia religiosa.

Aniversarios

7,7%

Fiestas religiosas
34,5%

ANIVERSARIOS

Celebraciones que conmemoran la fundacion de
una comuna u otro hito histérico relevante, que
buscan constituirse en espacios de sociabilidad y de
actualizacién de la pertenencia a un territorio.

CARNAVALES

Celebraciones o festividades locales que conmemoran
eventos de importancia para la comunidad, que no
necesariamente tienen connotacion religiosa, sino que
se enfocan también a la sociabilidad.
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LA IMPORTANCIA DE CELEBRAR

Las celebraciones tienen varios
elementos claves. En primer lugar, se
tratan de una conmemoracién de un
hecho o fecha importante, que se da
como un quiebre en larutina,yenla
cual se activany despiertan todos los
sentidos generando una atmésfera
especial, distinta del diario vivir.

En segundo lugar, poseen una
importancia social, ya que son
colectivas, involucran a un grupo de

personas creando relaciones entre ellas.

Por otra parte, las celebraciones apelan
alaemocion de los individuos, lo cual
genera un sentido de auto-concienciay
de identificacién individual. El ambito
emocional no solo esta presente en

el momento de la celebracién, sino
también se prolonga en el tiempo

una vez que esta finaliza, a través

del recuerdo que deja en la memoria
tanto del celebrado, como de quienes
participaron deella.

En el ambito social, poseen una
importante labor relacionada a la
creacion de identidad colectiva de

un grupo de personas, y la

identidad individual.

Motivan a la sociedad a compartir
hechos importantes con sus seres
cercanos, como una instancia
compartida de expresiony
comunicacion, a partir de la cual se

van creando también identidades de
caracter individual.

El acto de celebrar, permite a los
hombres detenersey hacer un altoen
larutina del dia a dia, para crear un
momento de alegria, agradecimiento

y de reunion con la familiay amigos,
para conectarse con personas queridas,
con hechosy fechas conmemorativas

y crear momentos de valory sentido,
en una instancia tnicay ritual. En
medio de una rutina aceleraday de
inmediatez, las celebraciones generan
un quiebre que hace que la experiencia
cobre sentido y significado, y se
desarrolle como una instancia especial,
(nica, no rutinaria, lo cual la sitda en
una dimension de hito, entendido
como un “acontecimiento puntual y
significativo que marca un momento
importante en el desarrollo de un
proceso o en la vida de una persona”.
(Real Academia Espaiiola, 2017)
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CELEBRACIONES:

TRADICION, RECUERDO Y MEMORIA

Ademas de comunicar, compartiry
expresar momentos importantes, las
celebraciones crean en las personas un
sentimiento de recuerdo y memoria,
los que son transmitidos de una
generacion a otra, heredando valores,
historias, objetivos y creando asi
tradiciones familiares.

Es comin ver rasgos y practicas
especificas que identifican ciertas
fiestas de manera particular, y que no
se repiten ni encuentran en todas las
celebraciones cominmente, como

el uso de ciertos elementos para su
ambientacion, la forma en que éstas
se comunicany las preparaciones
culinarias que se ofrecen. Estos
elementos, que son practicados

de manera frecuente dentro de un
circulo familiar, van creando practicas
y tradiciones mediantes las cuales
ellasy sus miembros van formando

de laidentidad del celebrado/a),
como en una dimensién mas amplia
relacionada al acto mismo (formas
de preparar la celebraciény llevarla
acabo).

La motivacion de celebrar para muchas
personas proviene del recuerdo

que tienen de suinfancia de estas
instancias. Asi mismo la forma en que
lo hacen se relaciona directamente

a como lo hacian sus generaciones
pasadas, a través de la imitacién

y repeticion de ciertas practicasy
elementos, de las cuales se desprende
la creacion de identidad y tradicion
familiar. En la actualidad esto se logra
llevando a cabo la celebracién como
un proceso de trabajo comunitario,
compartido, realizando un trabajo

de preparacion de la celebracién

en conjunto para asi generary vivir

sus propias identidades y rasgos
caracteristicos, tanto a nivel personal
(revelary reflejar caracteristicas propias

experiencias que dan paso a tradiciones
familiares, que quedan en el recuerdoy
se traspasan entre generaciones.






“LAS FIESTAS SON UN TEMA COLECTIVO DE ASPECTOS ETICOS
Y ESTETICOS, QUE TRASCIENDEN Y PERMANECEN EN LOS
IMAGINARIOS Y LA MEMORIA DE LAS PERSONAS QUE LAS

CELEBRAN, SIENDO UNO DE LOS ELEMENTOS DE GRAN

INFLUENCIA EIMPORTANCIA EN LA CREACION DE IDENTIDAD

TANTO SOCIAL COMO COLECTIVA”

(HOMOBONO, 1990)



CELEBRACION COMO MEDIO
DE EXPRESION Y CREACION DE IDENTIDAD

Las fiestas integran distintos elementos identitarios los

que han determinado su condicién y funcién de formar una
muestra caracteristica de la historia de una persona o un
lugar, sus sucesos, tradiciones y costumbres, y por ende parte
de suidentidad. Las celebraciones contienen en si mltiples
elementos de expresion que se dan de manera natural a
través de los sentidos, como lo son la mdsica, los bailes,

las creencias, agradecimientos y cultos, cantos, comidas

y bebidas, vestimentas, iconos y figuras, ornamentacion,
medios de transportesy la practica de ciertos juegos,
actividades y competencias. La presencia y distincion de
estos elementos permiten dar a conocery compartir
elementos personales, socialesy culturales.

A través de las celebraciones la gente busca crear su
identidad y expresar sus gustos, intereses y también parte
de su personalidad. Esto se manifiesta por medio de
elementos que las identifican en cuanto a su personay
también al ambiente en que se desarrolla la celebracion
y sus componentes.

Son miltiples las formas mediante las cuales se expresa
laidentidad, las cuales son manifestadasy apreciadas a
través de los sentidos: preferencias estéticas, auditivas,
gustos culinarios, vestimentas, lugares, mobiliarios y un sin
fin de elementos presentes en la celebracion, mediante los
cuales se puede revelar parte de la identidad y los gustos
del celebrado. Es por esto que con el tiempo las fiestas han
ampliado sus posibilidades y tematicas, siendo posible hoy
encontrar en el mercado una amplia gama de elementosy
temas para llevar a cabo una fiesta . Tal como menciona la
psicélogay terapeuta familiar, Teresita Prieto, “la gente se
quiere proponer hacer cosas distintas, hacer cambios y no repetir
lo mismo”. Dice, que al igual como las empresas se plantean
anualmente nuevas metas y objetivos, las celebraciones funcionan
como instancias para que las personas prepareny den a conocer sus
metas personales” (Prieto, 2013).

Dada laimportanciay recurrencia de las celebraciones,

es que el mercado ha ofrecido con el paso del tiempo una
produccién masiva, cada vez mas ampliay completa, y ha
complejizado la celebracion en cuanto a sus tematicas,
elementosy actividades.
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CELEBRACIONES INFANTILES

Una parte importante de las
celebraciones que vivimos a lo largo
de nuestras vida esta conformada
por las celebraciones de la infancia.
Estas tienen un especial valorya que
son las primeras que vivimos, de las
cuales aprendemos y adquirimos

el actoy gusto por celebrar,y de la
cual surgen practicas y formas que se
repiten con el paso de los afios, y luego
se transmiten entre generaciones. En
ellas se comienza a formary desarrollar
laidentidad personal del celebrado,
que a la vez también va formando
laidentidad de la familia segin las
formas, elementos y practicas en

que celebran al nifo, y los elementos
que incluyen en la celebracién como
muestra de su personalidad y gustos.
Durante la infancia los nifos esperan
durante todo el afo que lleguen
aquellos dias de celebracién, anhelan
con ansia la llegada de esa instancia
organizada por los padres quienes a
través de ella, ensenan a los hijosy

transmiten el valor de celebrar como
un momento para compartir con

Sus seres cercanosy conmemorar un
hecho importante de sus vidas. La
celebracion infantil se desarrolla como
una instancia en que los padres pueden
mostrarles a sus hijos costumbresy
tradiciones que vivieron con sus padres
entorno ala celebracién y transmitirles
conocimiento en distintos niveles:
emocional, sensorial, social. Permitirles
la posibilidad de dar a conocer parte de
sumundo con sus compaferos y seres
cercanos, expresar sus gustos y darse a
conocer en una instancia distinta a

la cotidiana.






CELEBRACIONES:

OPORTUNIDAD DE APRENDIZA]JE

Las celebraciones al ser espontaneas
eintegrar los sentidos en distintos
niveles, podrian ser consideradas
como un espacio en el cual se genera
aprendizajey a partir del cual se
desarrollan distintas competencias

y conocimientos de manera natural,
no planificada, sino que surgen como
resultado de la propia celebracién,
como una consecuencia a las
actividades que se realizan antes,
durantey después del acto.

En cuanto al aprendizaje generado a
partir de la celebracion, este puede ser
tangible, practico, o intangible, como
el desarrollo de las relaciones sociales,
de lo emocional y personal, la creacién
de identidad individual y colectiva. El
surgimiento de tradiciones familiares
y recuerdos, el conocimiento de nuevas
culturas, practicas y actividades, entre
otras. Este desarrollo, que se acompafa
por la activacién innata de los sentidos
y que es favorecido por el ambiente

en que se realizan las celebraciones,
las sitdan como una instancia en la
cual se puede vivir una experiencia
lddicay aprenderatravésdeella,y
enel cual se activany desarrollan los
sentidos en unasituacion espontanea,
que presenta las condiciones para
desarrollary abrir los sentidos, y
aprender a partir de éstos.

Como consecuencia del contexto en
que se desarrollan las celebraciones, y
las actividades que se llevan a cabo en
éstas, es que se genera conocimiento y
aprendizaje en torno a la metodologia
del aprendizaje experiencial, propuesta
por David Kolb, de la cual se desprende
la educaciény la experiencia de

la finitud.

Hoy en dia, el mundo est4 cambiando,
y por ende, la forma en cémo las
personas aprenden también.

Para llevar a cabo el aprendizaje,
generalmente, se busca generar

un espacio de motivaciony juego,
mediante el cual los nifios puedan
aprender de manera ladica. Para
lograr este prop6sito, se han
propuesto distintas metodologias

de manera de hacer de la ensefianza
un sistema interactivo y ladico, que
como consecuencia derive en un
aprendizaje significativo para el

nifio. En esta categoria podemos
encontrar el aprendizaje basado en
proyectos, el aprendizaje cooperativo,
la gamificacién o ludificacion, y el
aprendizaje basado en la experiencia,
el cual se define como el aprender
através del hacer,y en el cual el
aprendizaje se basa en estudiar los
conceptos y contenidos tedricos a
través de actividades practicas.



APRENDIZAJEBASADOEN LA
EXPERIENCIA

El aprendizaje basado en experiencias
es un modelo educativo propuesto por
David Kolb, Psic6logo Social americano,
y Profesor de Comportamiento
Organizacional, cuya teorfa se centra
en laimportancia de la experiencia

en el proceso de aprendizaje, como
proceso mediante el cual construimos
conocimiento, por medio de la
reflexion y del acto de dar sentido

alas experiencias. En su modelo,

Kolb plantea que las personas
comprendemos a partir de nuestros
cuerpos, a través de las relaciones que
establecemos con los demasy de las
formas por las cuales nos ponemos en
contacto con los objetos del mundo.
En este modelo, el cuerpo es entendido
como lugar de experiencia, en el cual
se pueden situary desarrollar distintas
dimensiones de la pedagogiay de

la educacion.

Esta metodologia de aprendizaje se ve
presente en las celebraciones infantiles
como un factor que si bien no esta
planificadoy pensado, se desprendey
se da de manera natural. El desarrollo
de los sentidos a partir de nuestros
cuerpos se da constantemente durante
la celebracion a través de los elementos
que la componen. Comprendemos a
través del contacto que tomamos con
ciertos objetos y formas que despiertan
nuestros sentidos, y es en la celebracién
donde podemos encontrar mdltiples
objetos que se diferencian de lo que
vemos a diario, y que desarrollan los
sentidos en distintos niveles: visuales,
estéticos, auditivos, culinarios,
vivenciales, etc.

Por otra parte se lleva cabo la creacion
de relaciones, al ser la celebracién un
acto social en el que se reine un grupo
de personas para compartir un hecho o
fecha importante.
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EDUCACION BASADA
EN LA EXPERIENCIA

La metodologia de educacién basada
en la experiencia propone un modelo
estructural de aprendizaje compuesto
por cuatro etapas o cuadrantes por

los que Kolb plantea que debiésemos
pasar para obtener un aprendizaje
efectivoy con resultados.

Este ciclo de aprendizaje puede
comenzar por cualquiera de las cuatro
etapas descritas, sin embargo por lo
general comienza con la experiencia
concreta. La secuencia planteada por
Kolb no siempre se da en el orden
establecido, ya que muchas veces
mientras avanzamos en el proceso

de aprendizaje, vamos poniendo en
practica reflexiones y conocimientos
de experiencias anteriores y no sélo las
reflexiones y conclusiones obtenidas
en la dltima experiencia.

El aprendizaje experiencial ha sido

en el Gltimo tiempo el pilar central de
varias corrientes de Pedagogia, entre
ellas la Pedagogia Waldorf, la cual
consiste en el estudio y comprension
de desarrollo de la biografia del ser
humano. Se basa en la comprensién
del desarrollo del ser humano como
un proceso evolutivo, desde la nifnez
hasta la primera juventud, teniendo
en cuenta la constante y progresiva
aparicion de capacidades vinculadas
al querer, a nivel emocional, el sentir,
através de los sentidos, y el pensar,
teniendo como resultado la adquisicion
de conocimiento. La manera de
acercarse a los conocimientos se
realiza a través del juego, la fantasiay
laimaginacion. El nifio experimenta el
mundo y aprende principalmente

a través de actividades y estimulos
fisicos, a través de la exploracidény
eljuego. Es decir, a través de

la experiencia.

Esta pedagogia busca educar la
totalidad del nifio equilibrando el
trabajo practico con sus manos, junto
al desarrollo de la voluntad individual,
laimaginaciony las capacidades
intelectuales. Estas competencias no
solo se pueden encontrary desarrollar
dentro del contexto escolar, sino
también en otras situaciones como lo
son las celebraciones, en las cuales se
desarrolla el querer, el sentiry el pensar,
yenlacual laimaginaciéon toma un rol
protagdénico en los nifios al momento
de apreciary vivir de manera natural
einnata, la celebracién con todos

sus sentidos.



CICLO DEL APRENDIZAJE
(Kolb,1984)

EXPERIENCIA
CONCRETA
EXPERIMENTACION OBSERVACION
ACTIVA REFLEXIVA

CONCEPTUALIZACION

ABSTRACTA
EXPERIENCIA CONCRETA CONCEPTUALIZACION ABSTRACTA
Hacemos algo, vivimos una experiencia. Captamos Através de nuestras reflexiones, obtenemos
nueva informacién (percibimos) sintiendo, es decir, a conclusiones o generalizaciones de lo ocurrido por
través de nuestros sentidos. medio del pensamiento.
OBSERVACION REFLEXIVA EXPERIMENTACION ACTIVA
Reflexionamos sobre aquello que hicimos, sobre la Ponemos en practica las conclusiones obtenidas,
experiencia que tuvimos, teniendo una conexién entre utilizindolas como guia para orientar nuestra accion
lo hechoy los resultados obtenidos. en situaciones futuras.
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CELEBRACIONES:
EXPERIENCIA DE LA FINITUD

Uno de los factores importantes en el desarrolloy la
educacién de los nifos lo constituye el imaginario visual y
sensorial. La importancia de |la experiencia artistica, estética
y plastica de los nifos, y su relacién con materiales nobles,
coloresy elementos que perciban mediante sus sentidos y el
desarrollo de éstos.

Durante las celebraciones se manifiesta total y
completamente la integracién sensorial a través de sus
practicas y elementos, durante esta los nifios pueden
interpretar, percibiry apreciar la informacion a través de sus
6rganos sensoriales, y asi desarrollary vivir la experiencia de
la finitud, la cual se define como una “pedagogia del tacto, de la
vivencia y la experiencia. Es una pedagogia de la responsabilidad,
de la oportunidad, de la ocasion, del arte de la improvisacion.

Es una pedagogia que sabe tratar a cada persona como ser
singular, tinico e irvepetible. “Una pedagogia de la finitud es ante
todo y sobre todo una pedagogia de la atencion, del cuidado, de

la sensibilidad. Donde la enseiianza no es un simple empeiio
técnico. No es una “pedagogia de la receta”, porque la vida, toda
vida humana, no lleva, ni puede llevar consigo un “manual’, unas
“instrucciones de uso“ (Perec, citado en Gadamer, 1997).

Pone el énfasis en el “sentir”, que es lo importante de esta
situacion concreta.

Laincorporacion de lo sensorial frente al aprendizaje,
favorece la motivacion frente a éste, y permite desarrollar
habilidades transversales en distintas areas, como el
desarrollo de valores ciudadanos, la valoracién de la
diversidad, el conocimiento de la cultura y otros contenidos
practicos que se pueden alcanzar mediante una experiencia
llevada a cabo a través de los sentidos.

La celebracion se da como un escenario donde todos estos
elementos se integran de manera espontanea, en que sin
ser planificado o pensado por quienes la Ilevan a cabo, se

da un aprendizaje a través de la experiencia y del sentir,

en que se genera conocimientoy aprendizaje a partir de la
vivencia misma. A través del desarrollo sensorial, los nifos
se desarrollan en todos sus ambitos, y crean una base para el
desarrollo de las 4reas cognitivas, fisicas y de lenguaje. Este
se obtiene a partir de los canales por donde el nifio recibe y
percibe informacién de su entorno: colores, formas, olores,
sabores, sonidos, etc) y de su propio cuerpo (sensaciones de
dolor, de temperatura, de hambre, posiciones del cuerpo, etc),
obteniendo como beneficios la mejora de sus habilidades
motoras gruesas y finas, la atencién y la concentracién.

Un aspecto importante para llevar a cabo la activacion
sensorial caracteristica de la experiencia de la finitud, y
lograr a partir de ésta un aprendizaje significativo, son

los materiales a través de los cuales se genera y transmite
esta experiencia. En este aspecto, los materiales nobles,
entendidos como materias primas de la naturaleza,
cultivos de produccién ecolégica, como algodén organico,

y materiales que han sido poco procesados o tratados,
reutilizables y amigables con el medio ambiente, cumplen un
rol fundamental para las formas de aprendizaje planteadas
anteriormente: la pedagogia de |a finitud, el aprendizaje
experiencial, el desarrollo de los sentidos, y la incorporacién
de lo sensorial en la educacion. Suimportancia se encuentra
en la estimulacién que realizan en los sentidos de los nifios
a través de sus olores, temperaturas y texturas, los cuales

al tener un bajo nivel de procesamiento e intervencién son
Unicosy particulares para cada materia. Un material noble
no solo aportay enriquece el nivel estético de un objeto,
sino que transmite a través de sus caracteristicas su origen
natural, lo cual invitay motiva a los nifos a conocer su
procedencia en la naturaleza y descubrir sus atributos.
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TRABA]O DE CAMPO:

IMPORTANCIA DE CELEBRAR PARA LOS PADRES

En el marco de esta investigacion,

se realizd un estudio cualitativo
basado en la observaciony entrevistas
presenciales a10 mujeres, madres

de nifios entre 1y 12 afios bajo la
tematica de celebraciones infantiles.
Su objetivo fue conocer laimportancia,
la motivacion, el sentido y el proceso
de preparacién de las celebraciones
organizadas por padres para sus hijos.
Se buscé conocer esta experiencia
desde el propio recuerdo que tienen
las madres en este ambito de su
infancia, y como estos recuerdos y
susignificado influyen en la manera
en que son vividos y traspasados
actualmente a sus hijos. Por otra
parte, el estudio tuvo como objetivo
conocer cudles son los requerimientos
y elementos esenciales en el desarrollo
de una celebracién infantil.

Con el objetivo de conocer los
comportamientos, actividades y
motivaciones que ocurren al momento
de celebrar a un nifo, y conocer todo lo
que este evento involucra tanto para los
nifos como para sus padres, se realizd
un seguimiento online a las madres
entrevistadas a través de sus cuentas
eninstagram, plataforma mediante las
que se les contacté para luego realizar
una entrevista personal. (Anexos 1)

En el marco de este estudio, se concluyd
que laimportancia de celebrar para las
madres se aborda principalmente en
cuatro aspectos:
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COMPARTIR

En primer lugar esta el hecho de crear
una instancia en que sus hijos puedan
compartir con sus familiares y amigos,
y pasar un momento agradabley
entretenido con ellos, ensefidndoles

y mostrandoles el valor de compartir
y agradecer por lo que tienen. Crear
un momento de aprendizaje de
valores como el compartiry convivir, la
importancia familia,y la amistad.

RECUERDO Y MEMORIA

Por otra parte, varias de las
entrevistadas mencionan dentro de
laimportancia de las celebraciones el
hecho de generar recuerdo y memoria
del momento en sus hijos, que pese a
su corta edad esperan que en su futuro
recuerden esos momentos, tal como los
recuerdan ellas de suinfancia.

ENTREGA Y DEDICACION

Un tercer aspecto destacado por

las madres fue la carga de amory
entrega que ven en las celebraciones.
La mayoria de ellas mencionan que
através de estas instancias buscan
hacer un alto en la rutinay dedicar un
momento especial para organizary
preparar la celebracién, que permite
demostrarles de manera especial el
amory entrega hacia ellos.

TRANSMITIR LA SENCILLEZ

Por Gltimo destacan la importancia
de ensefiarles a sus hijos el valor
de poner carifio en el hacer de las
cosas, y que una celebracién por
mas simple y sencilla que sea, es
importante como acto en si.

35



MAPA DE VIAJE:
EXPERIENCIA DE LAS ENTREVISTADAS

ANTES @ O
- Jy« SEEEEY Y e--
Tomala i ST .7 Fabrica Invita T~ .- Registroy
iniciativa Establece fecha, T A rmoos==2=220 -~ elementos Prep?ga A% publicacién en
lugarytemdtica pogoeactividad ~ Compra OMIC2  Montaje  redes sociales
deentretencion  elementos
DURANTEQ G @ O
RS S o B
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Recibe a Afina ciertos suhijo/a R 28 actividades Registro
los invitados detalles fotografico
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a imprevistos
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T P Recicla TTc---g@--"" Comparteen Recuerda con
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yorden los elementos
@ Experiencia positiva Experiencianeutra @ Experiencia negativa Yy Conduce a interaccion critica

Actores que participan: @ Madre @ Celebrado/a @ Ambos padres @ Familiares @ Amigos

Para vaciary graficar los resultados de detectando ciertos puntos de los que
las entrevistas y seguimiento online,se  surgen interacciones criticas claves para
realizé un “mapa de viaje”, herramienta el desarrollo del proyecto.

tomada de la metodologia de diseno Estas acciones fueron estructuradas de
Service Design Thinking en el cual, manera cronoldgica, y categorizadas
se estructurd la experiencia de las segln el impacto generado en las

entrevistadas en torno a los elementos usuarias: positivo, neutro y negativo.
repetidos en la planificacién de

una celebraciony las elecciones y

actividades que ésta involucra,
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INTERACCIONES CRITICAS

De este trabajo de campo se despreten
ciertas interacciones que son claves para
el desarrollo del proyecto:

INSTANCIA DE APRENDIZAJE

Las celebraciones infantiles son instancias
desarrolladas en un ambiente intimoy espontaneo, en
las que mediante la experiencia se generan tradiciones,
momentos y recuerdos que sirven como punto de
partida y escenario para dar cabida al aprendizaje a
través de los sentidos, desde lo mas directo y cotidiano.

SIGNIFICADO Y ORGULLO

Elacto de celebrar denota un gran significado e
importancia para las madres. Este es expresado en las
redes sociales, donde ellas manifiestan suorgullo a
través de publicaciones con los registros fotograficos
que realizan antes y durante la celebracion.

ELEMENTOS FUNDAMENTALES

Los elementos mas importantes y fundamentales para
la celebracion, segiin las madres, son la decoracion |a
cual desarrollan en base a una tematica establecida, y
la entretencion de los nifos, la cual se logra mediante
actividades previamente planificadas.

TIEMPO DE PREPARACION

La preparacion de una celebracién requiere de mucho
tiempoy dedicacion, lo cual dificulta el proceso a la
mayoria de los padres que trabajan jornada completa.

RESTRICCIONES DEL MERCADO

Las restricciones de la oferta de mercado, y la falta

de proveedores conducen a las madres a tener que
celebrar a sus hijos bajo tematicas de otras culturas,
dibujos animados o personajes de peliculas, pese al
anhelo que tienen de celebrarlos en torno a tematicas
noblesy locales.

ANHELO POR LO LOCAL

El deseo de las madres de celebrar a sus hijos en
torno a tematicas locales, nobles y no enfocadas en
personajes o tematicas foraneas, se manifiestaen la
iniciativa de algunas de ellas de fabricar sus propios
elementos para las celebraciones.

DESECHO DE LOS ELEMENTOS

Las celebraciones actualmente generan una gran
cantidad de material de desecho, por su enfoque en
tematicas de moda, temporales, que no permiten ser
reutilizadas. Ademas las cantidades en que se venden a
los elementos son establecidos y poco personalizables.
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CELEBRACIONES INFANTILES EN CHILE

Actualmente en Chile existen nuevas
tendencias en torno a las celebraciones
infantiles, que con el paso del tiempo
hanido creciendo e instaurandose en el
pais como una parte importante en la
vida de las personas. Existen multiples
tipos y posibilidades al momento de
llevar a cabo la celebracién de un nifio,
determinadas principalmente por el
lugar en que se celebra, y los servicios
que este lugar ofrece e incluye. Segiin

la oferta de cada modalidad, es que

la organizacion involucra de mayor o
menor manera a los padres, requiere
de ellos mas o menos tiempoyy les
otorga un grado distinto de flexibilidad
al momento de querer elegir o
personalizar ciertos aspectos de

la celebracion.

Es comin ver a padres celebrara sus
hijos en restaurantes de comida rapida,
jardines infantiles, plazas, estadios y

clubes deportivos o centros de juegos,
lo que ha provocado que las reuniones
en la casa no sean la tinica alternativa
al momento de celebrar. Estas nuevas
tendencias ponen, en muchos casos,

a prueba a los padres acerca de la
organizacion, el tiempoy

el presupuesto que deben destinar
para llevarlas a cabo.

El lugar donde se realiza la
celebracion definey determina ciertas
caracteristicas, como las actividades
que pueden realizar los nifios, los
elementos que estos lugares ofrecen

o permiten utilizary el ciclo de vida
de estos elementos. Por otra parte,

el lugar también determina el costo,
elambiente que se generaen la
celebracion, y la flexibilidad de los
padres de poder personalizary utilizar
elementos propios.
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3 > cada lugar.

39



OFERTA DE MERCADO
CELEBRACIONES INFANTILES EN CHILE

EL MERCADO DE OFERTA DE ELEMENTOS Y SERVICIOS
PARA CELEBRACIONES INFANTILES EN CHILE HA CRECIDO
CONSIDERABLEMENTE DURANTE LOS ULTIMOS ANOS.

HOY EXISTEN CADA VEZ OFERTAS MAS COMPLEJAS Y SOFISTICADAS AL
MOMENTO DE BUSCAR OPCIONES PARA LLEVAR A CABO LA CELEBRACION.
ESTE MERCADO ES ABORDADO PRINCIPALMENTE
POR EL RETAIL,Y POR EMPRENDIMIENTOS.



El retail se caracteriza por desarrollar
una producciéon masiva, en serie

de sus elementos, los cuales son

la mayoria de las veces en torno

a personajes, dibujos animados,
peliculas, imaginarios, e iconos

de grandes marcas a las cuales
deben pagar una licencia por su
comercializaciény uso de imagenes,
razén por la que se elevan sus costos
en una gran cantidad. Otras de las
caracteristicas principales de este
mercado son la temporalidad de sus
tematicas, las cuales se van renovando
y reinventando constantemente,
conforme las productoras creany
lanzan nuevos personajes o peliculas.
Sus productos son desechables,

y se comercializan en cantidades
establecidas, por lo general en set

de 6 u 8 unidades. Esto dificulta la
personalizaciény es otro factor de
generacién de desecho.

Por otra parte, los emprendimientos
presentes en el mercado de
celebraciones infantiles en Chile se
diferencian del retail por su produccién,
la cual es mas pequenay no se produce
en gran escala. Sus tematicas giran en
torno a imaginarios, ilustraciones, o
figurasy graficas de creacion propia o
tomada de otros creadores.

Este mercado, se destaca por la
presencia del disefioy la produccién
local, en los cuales se trabaja el oficio
de lo hecho a mano, a través de
materiales nobles y sustentables.
Dentro de este segmento de mercado
es posible encontrar emprendedores
quesedirigen a la produccién de
elementos de ambientacion, y otros
que se enfocan en ofrecer servicios

de entretenciény actividades

para los nifios. Si bien es posible
encontrar ambos factores dentro de

la oferta, es dificil encontrar una que
abarque ambas areas (elementos de
ambientacidny entretencién para los
nifios), en torno a tematicas fuera de lo
foraneoy de produccién masiva, lo cual
produce que los padres deban contratar
mas de un servicio al momento de la
celebracion, acudira mas de un lugar
para obtener los elementos necesarios
para llevarla a cabo, o contratar
servicios en lugares de juego en los
cuales la personalizacion y flexibilidad
es muy baja, y cuyas tematicas no
poseen ningln aporte tanto a nivel
visual como de experiencia, sino
vuelven a enmarcarse en lo foraneo.
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TENDENCIA DELO HECHO A MANO

El“hacer a mano” conlleva un
compromiso con el saber hacer, con

el arte de usar las manos, desarrollar
habilidades manualesy mediante
éstas crear elementos bien hechos

y de calidad. Provoca satisfaccion
yorgullo en quienes lo realizan,
caracterizandose por ser una practica
positiva a nivel emocional, que a
través del hacer genera aprendizaje en
distintos ambitos y oficios.

En sumayoria se liga a la artesania,
destacando la facultad que ésta tiene
de crear piezas cuyas caracteristicas
son (nicas, y cuya forma de produccion
(a pequefia escala) le otorga un valor
acada pieza realizada. Los materiales
y procesos productivos que utilizan
suelen ser noblesy naturales, de

bajo impacto medioambiental, por

lo cual se caracteriza por ser un tipo
de produccién respetuosa con el
medioambiente, en el cual se trabaja
con las manos, con los sentidos y se
produce a partir de ellos.

Los productos hechos a mano, han

ido creciendo considerablemente
dentro de las nuevas generaciones de
disefiadores, quienes buscan rescatar,
renovary redescubrir antiguos oficios.
Se enfocan en satisfacer los gustos y
necesidades de los consumidores que
estan cada vez mas dispuestos a dejar
de lado la produccién en serie, y valorar
el trabajo manual, en una época en que
predominan los productos industriales,
pero que la tendencia marca la vuelta
alotangible, al desarrollo de la
sensibilidad en lo artistico, estético

y plastico.






DIY: DO IT YOURSELF
/HAZLO TU MISMO

Una de las corrientes mas comunes

y conocidas actualmente dentro del
concepto de lo hecho a mano, es el
término DIY, sigla que proviene de la
frase “do it yourself”, “hazlo tu mismo”.
El espiritu Do it yourself va mas

alla de un producto fisico, ya que

por sobre éste se enfoca en el valor
afadido al proceso de produccién o
modificacién del producto, buscando
crear un producto Gnico, que cumpla
las necesidades, preferencias y deseos
de cada persona. Su practica trata

de daralos usuarios la autonomiay
libertad necesaria para que decidan
como customizary dar personalidad
a sus elementos, entregandoles la
capacidad de expresar su creatividad

y formar parte de su propio disefio. La
evolucién de esta corriente permite que
las personasya no solo llevan a cabo
este tipo de actividades por necesidad,
sino que también formen parte del ocio
y tiempo libre.

Esta practica se ha desarrollado
fuertemente como una instancia de
bienestary conexién con uno mismo.
No es entendida Ginicamente como

un trabajo, sino como una instancia

de aprendizaje y conexién. Como un
momento para detenerse, hacer un
altoen larutina,y regalarsey dedicarse
un tiempo a desarrollar los sentidos
desde lo mas profundo. A conectarse
con éstos a través de los materialesy la
creacion personal.



El movimiento DIY se ha desarrollado
a través de la tecnologia, siendo
comun encontrar hoy miles de
videosy tutoriales online con ideas
para personalizar o crear distintos
elementos como ropa, muebles,
objetos de decoracidn, preparaciones
culinarias, entre muchas otras.

Las celebraciones han sido otro
espacio en donde lo hecho a mano

y la corriente DIY también se ha
desarrollado. Es posible hoy en dia
ver varias madres que quieren volver
aloantiguo, alomanualy tomarla
iniciativa de ellas crear los elementos
para las celebraciones de sus hijos,
probablemente, de la misma manera
y con las técnicas que sus padres lo
hacian conellas.

Pero no sélo a través de internet

es que se ha hecho conociday se

ha desarrollado esta practica. El
movimiento tiene también espacio
en institutos y festivales, como la
“European Maker Week” realizada en
Sevilla,y en grandes cadenas de retail,
como IKEA que ha desarrollado a
través de sus productos esta tendencia,
en la que los usuarios adquieren

productos que pueden ser modificados
y customizados segiin sus gustos,
como muebles, o incluso productos en
formato KIT, en los cuales se genera
un trabajo colaborativo con el cliente,
entregando una base e instructivos
para el desarrollo de un determinado
producto, cuyo resultado final es
realizado por el mismo.

A nivel psicolégico posee una gran
importancia ya que promueve el
desarrollo de laindependenciay
satisfaccion personal, aumenta la
capacidad creativa y desarrolla el
sentido de orgullo y satisfaccion de

la creacién propia poniendo valor en
lo hecho por uno mismo. La practica
de hacer uno mismo permite crear
una instancia de conexion con el
creary los sentidos. En el caso de las
celebraciones, esta instancia se da
muchas veces como un espacio en

el cual padres e hijos se conectan
através del hacer,al momento de
preparary montar los elementos de la
celebracion. Un hacer distinto al de la
rutina, un hacer que genera orgullo de
la obra,ya partirde la cual se generan
recuerdosy tradiciones familiares.
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OPORTUNIDAD DE DISENO

A partir de miinvestigaciony

trabajo de campo, conclui que
actualmente el mercado de
elementos disponibles para llevar

a cabo una celebracién infantil en
Chile impone mayoritariamente una
oferta de productos y servicios que

es dominada por personajes, iconos
y tematicas foraneas, los cuales no
permiten una diferenciacién entre las
celebraciones, y poseen un bajo nivel
de personalizacion segln la identidad
del celebrado. Esta oferta de tematicas
temporales, se caracteriza también
por estar compuesta de elementos
producidos a nivel industrial, con
materiales de baja calidad, lo que
produce que luego de la celebracion
deban ser desechados. Por otra parte,
me di cuenta que la entretencion de
los nifos es uno de los temas mas
importante para los padres, quienes
deben hacerse cargo de buscar formas
para que éstos se diviertan durante

el tiempo que dura la celebracién,
teniendo en cuenta sus intereses, los
cuales varian seglin su sexoy rango
etario. Por la dificultad de llevar

a cabo esta tarea es que muchos
deellos se ven en la obligacion de
realizar la celebracién en lugares que
si bien parecen entretenidos para
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los nifios, poseen un bajo aporte en
cuanto a sus contenidos, y se repiten
de manera estandarizada en varias
de las celebraciones, restringiendo la
posibilidad de hacer de |a celebracién
una instancia para creary compartir
laidentidad, y transmitiry ensefiar a
través de la experiencia.

Bajo este hallazgo surge mi
oportunidad de disefio, enfocada en
aportar por medio de este proyecto a
proponer nuevas alternativas para las
celebraciones infantiles, que tomen en
cuenta ambos factores (ambientacién
y entretencion), pero que transmitan
a través de sus elementos una
experiencia de aprendizaje lGdicay
significativa, en la que mediante el
trabajo colaborativo entre padres

e hijos al momento de prepararla

y montarla, se pueda lograr una
celebracion con sentido y sentimiento.
Inmediatamente me propuse

[levar a cabo este desafio tomando
como inspiracién la metodologia

de aprendizaje experiencial y la
pedagogia de la finitud, donde el saber
se transmite a través del hacer. Esto
con el fin de generar de la celebraciéon
una instancia de aprendizaje que

se produce a través de los sentidos.

Mi objetivo principal fue desarrollar

una alternativa en la que pudiera
transmitir temas val6ricos y practicos a
los nifos a través del hacer, por medio
de materiales noblesy revalorando lo
hecho a mano.

Mediante las celebraciones infantiles
buscaré potenciar ciertos temas
contingentes en los nifos, teniendo

en cuenta los intereses que presentan
seglin sus edades tanto a nivel estético
como a nivel de actividades. Mi objetivo
esta en transmitirles conocimiento en
un ambiente fuera de la sala de clases,
fuera de lo tedrico, sino llevandolo

a una dimensién practica, en un
ambiente espontaneo en que los
sentidos cobran un papel protagonista.

Facilitar a los padres |levar a cabo

una celebracion mediante la cual se
puedan conectar con sus hijos a través
del hacer, a través de una experiencia
de creacion en conjunto, mediante
materiales nobles, sencillos, trabajados
a mano. Generar a partir de este tipo
de celebracién tradiciones familiares,
y hacer de esa instancia una forma de
generar recuerdo que por su caracter
personalizadoy diferente de |a oferta
masiva quedara para siempre en

sus memorias.



FORMULACION DEL PROYECTO

POTENCIAR LA CELEBRACION INFANTIL COMO UNA INSTANCIA DE
APRENDIZAJE EN LA CUAL SE PUEDAN TRANSMITIR TEMAS VALORICOS Y
PRACTICOS A LOS NINOS A TRAVES DEL HACER, MEDIANTE MATERIALES
NOBLESY REVALORANDO LO HECHO A MANO.
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METODOLOGIA DE TRABA]O

Para llevar a cabo el proyecto se han realizado distintas
actividades con el objetivo de conocery entender
aspectos fundamentales en el desarrollo de éste.

En el siguiente cuadro se presenta el trabajo realizado

para dar forma al proyecto final.

DESARROLLO DEL PROYECTO

v
SEMINARIO DE TITULO TALLER DE TITULACION
PRIMER SEMESTRE 2018 SEGUNDQO SEMESTRE 2018
propésitos actividades herramientas

Definicion de tema y
enfoque para el proyecto

Levantamiento de
informacién

Investigacian

Trabajo de campo

Seleccién y evaluacion
de temas inspiradores
para el proyecto

- Realizar un mapeoy esquema de intereses personales, vinculados a tendencias globales y
problematicas locales.

- Profundizar el tema elegido mediante la metodologia "Ax4" (actores, actividades, atmosfera,
artefactos).

- Revisiar antecedentes y referentes (estado del arte).
- Revisar bibliografia histéricay contempordnea.
- Identificar referencias complementarias.

- Definir los objetivos especificos para el proyecto.
-Crear el marco tedrico de la investigacion.

- Definir usuarias, muestra, y contexto de las entrevistas.

- Desarrollar pautas de entrevista,

- Entrevistar a10 usuariasy 2 expertos en el tema de celebraciones.

- Realizar una observacion etnografica de 2 lugares de celebraciones infantiles.
-Resultados: recopilar la informacién de entrevista en mapa de viaje, reflexionar sobre las
conclusiones y relaciones obtenidas.

- Estudio y seleccion de posibles tematicas y actividades para el desarrollo del proyecto.



Correcciones segtin
primera evaluacién

Definicion de temas
autilizar

Planificacidn de
colecciones

Primer prototipado

Definir aspectos
comerciales

Primer testeo

Desarrollo formal de
la propuesta

Grafica de marca

Segundo testeo

Redisefio

Propuesta final

Difusion e implementacion

- Revisary re formular el enfoque del proyecto, su estado del arte y objetivos especificos.
- Describiry definir mejor y en detalle el usuario al que apunta el proyecto.
- Revisary definir los temas a desarrollar.

-Entrevistar a padres y observar a ninos y sus intereses para definir las temdticas y valores a utilizar
comoinspiracion del proyecto.

- Reconocer elementos llamativos de cada tema, y elementos llamativos de |a oferta actual de mercado,
para padresy para nifos.

- Definir elementos a transmitir por coleccion {elementos de ambientacion y de actividades).

- Planificar primera aproximacion de materiales y recursos por coleccion.

- Desarrollar narrativa de cada coleccion: tipos de elementos, informacion a transmitir, lineas graficas,
forma de usoy montaje.

- Asignar temdticas a segmentos de edades segtin su grado de complejidad

-Planificar la sistematizacion de los elementos de ambientacion.
- Desarrollar primer prototipado de elementos y narrativa.
- Desarrollar primeras aproximaciones graficas por coleccion.

-Definiry evaluar costos, recursos, actividades y socios clave.
- Establecer modelo de negocios rentable para el proyecto mediante Modelo Canvas y asesoria con
Ingeniero Comercial,

- Evaluar escalabilidad y produccion rentable a través de flujo de caja.

-Validara través de testeos del material y su uso.
- Evaluarla grafica, narrativa y costos en un primer prototipado de los elementos de ambientacion,
con potenciales usuarios en una celebracion.

- Definir elementos y materialidades a incorporar en cada coleccidn.
- Desarrollar aproximacion formal completa para cada una de las tematicas.
- Planificary desarrollar las actividades asociadas a cada tematica.

- Definir grafica eimagen de marca.
- Definir packaging.

- Testear las actividades con nifios a través de una simulacidn de la instancia de celebracién.
- Evaluar lineas graficas y usabilidad con nifiosy sus padres.

- Iterar e incorporar los resultados del testeo y validacion.

- Cerrar la propuesta de cada coleccidn.
- Evaluar los costos finales para cada linea de productos.

-Planificar la difusion previa al uso de la linea de productos: como se dard a conocer esta nueva
alternativa de celebraciones.

-Planificar la difusion y llegada al pdblico estudiado.

- Desarrollar las herramientas digitales necesarias para la difusion e implementacion del proyecto.
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FORMULACION DEL PROYECTO

Linea de productos que busca
proveer los elementos necesarios
para generar una celebracién
infantil a nivel visual y sensorial,
transmitiendo a través de una
experiencia de aprendizaje
significativay ladica valores

culturales a nifios entre 3y 8 afos.

Actualmente el mercado de
elementos para celebraciones
infantiles en Chile impone una
oferta de bajo aporte cultural,
basada en personajes e iconos
importados de otras culturas y
paises (tematicas foraneas).
Estos elementos no permiten una
personalizaciény diferenciacién
entre celebraciones, y producen
una gran cantidad de desecho,
por la baja calidad en su
materialidad y por su enfoque
en temdticas temporales.

Para facilitar la organizacién de
la celebracién a los padres que
quieren otorgarle valor cultural
aestainstancia, generando una
experiencia de aprendizaje lddica
y recuerdo memorable.



OBJETIVO GENERAL

Facilitar a los padres la organizacion de la celebracion,
mediante una propuesta de valor cultural, que genera
una experiencia de aprendizaje y recuerdo memorable.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

Incorporar en el mercado de celebraciones infantiles
una alternativa inspirada en una linea de productos
que promueve el aprendizaje a través de la experiencia,
a través de materiales para la ambientaciony
realizacion de actividades.

Facilitar la tarea de los padres al momento de
organizar la celebracién a través de una linea de
productos educativos, de caracter sencillo, nobley
local para sus hijos.

Promover un trabajo guiadoy colaborativo que
favorece la participacién de padres e hijos a través
de una linea de productos cuyos elementos permiten
conectarse a través del hacer, generando una
experiencia de creacién propiay sentimiento

de orgullo.

Desarrollar una linea de productos de caracter noble,
duraderoy permanente en el tiempo, cuyo usoy
elementos permiten ser coleccionados y reutilizados,
evitando la generacion innecesaria de elementos

de desecho.

Transmitiry dar a conocer a los nifios conocimientos y
valores culturales, a través de una experiencia lidica y
sensorial de aprendizaje significativo.






PATRON DE VALOR

La implementacidn de este proyecto pretende diferenciarse
y generar impacto a través de ciertas caracteristicas propias
que lo distinguen de otros elementos para celebraciones
infantiles ofrecidos por el mercado actual.

Estas caracteristicas se pueden agrupar en cinco categorias,
determinadas seglin el ambito en que generan impacto.

CARACTER

En cuanto a su caracter el proyecto se caracteriza por
ser chileno, de produccién local. Aborda tematicas no
foraneas ni enfocadas en personajes animados, sino
inspiradas en valores culturales.

FUNCION Y FINALIDAD

Se destaca por ser un proyecto cultural y educativo,
cuya funcién es transmitir a los nifios, a través de la
celebracion, aspectos y valores culturales de manera
lidicay entretenida para ellos.

MATERIALIDAD

Los materiales y diseno de los elementos que
componen la linea de productos son nobles y sencillos.
Duraderos y resistentes con el fin de poder reutilizarlos
en otros contextos y celebraciones.

RELACION CON EL USUARIO

La relacidon que genera con el usuario es eficiente,
busca descomplejizar el proceso de organizacion

de la celebracion, siendo un material de ayuday

apoyo, de facil acceso y alcance. Se caracteriza por ser
participativo, ya que propone un trabajo colaborativo
entre padres e hijos, en el cual se les permite completar
y personalizar los elementos.

RELACION CON EL MEDIOAMBIENTE

A nivel medioambiental se caracteriza por ser
reutilizable. Sus partes se pueden utilizar en mas de
una celebracién o en otras ocasiones. Es atemporal,
distante de las modas y tendencias, lo que le permite
ser utilizado varias veces. Sus cantidades son
personalizables, ajustables a la necesidad del usuario
segln la cantidad de invitados.
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USUARIOS

Para el proyecto existen dos usuarios, por una parte
se encuentran los nifios y por otra sus madres,
quienes organizany llevan a cabo la celebraciones.

NINOS

El usuario al que apunta el proyecto son
ninosy ninas, entre 3y 8 afos, quienes
son celebrados por sus padres junto a
sus amigos, familiares y companeros.
Como todo nifio, y dada su edad, son
ansiosos e inquietos por celebrar sus
fechasy acontecimientos importantes.
Esperan con ansias la llegada del dia
de la propia celebracion, asi como
también manifiestan interés y gusto
por asistir a otras celebraciones.

Con el paso del tiempo sus
motivaciones y gustos cambian,
conforme van creciendo. Asi mismo

sus capacidades fisicas y motoras
se desarrollan progresivamente
alolargo del ciclo vital, el cual se
contempla por distintas etapas. Las
abordadas en la edad establecida
son la primera infancia (hasta los 3
afios), nifiez temprana o preescolar
(hasta los 6 afios) y etapa de nifez

intermedia o escolar (desde los 7 afios).

En un principio, durante la primera
infancia, comienza el desarrollo del
lenguajey las capacidades sensoriales,
el desarrollo de independenciay
expresion de emociones basicas. Estas
se contintian desarrollando en el

periodo de nifez tempranay
etapaintermedia.

En torno a la tematica de celebraciones,
existen ciertos actores claves que
rodean al nifo:



LOS PADRES

En la mayoria de los casos son los encargados de la
organizaciony realizacion de las celebraciones. Le
otorgan un significado importante al acto de celebrar,
como una fecha puntual de dedicacién a sus hijos, de
demostrarles su carino, y de generar una instancia en
que ellos puedan compartiry pasar tiempo alegre con
sus companeros y su familia. Les motiva preparar las
actividadesy la celebracién en conjunto con sus hijos,
creando un vinculoy dejando el recuerdo de este acto
en sumemoria. En la mayoria de los casos trabajan,
por lo cual sutiempoy disponibilidad para obtener los
recursos y luego preparar la celebracién es acotado.
Los padres poseen un alto nivel de involucramiento

en torno al tema de la celebracién, ya que son quienes
toman la decisién de compray eleccién de los
elementos. Si bien incorporan la participacién del hijo,
son ellos quienes se involucran directamente en la
eleccién, compra, elaboraciény desecho o reutilizacion
de los elementos.

EL LUGAR DONDE EL NINO ESTUDIA

En este lugar el nifio aprende de celebraciones
tradicionales, suimportanciay donde desarrolla
actividades que estimulan sus sentidos, ya que que
a nivel educacional, las celebraciones son un tema
con mucha articulacién de asignaturas, como la
musica, arte y deporte, que permite potenciary
desarrollar los sentidos a partir de una misma
tematica a nivel interdisciplinar.

LOS MEDIOS DE COMUNICACION Y LA
PUBLICIDAD

Mediante éstps los nifios tienen acceso a conocer
mltiples elementos como imagenes, sonidos,
costumbres y personajes. Los medios de comunicacion
y la publicidad influyen y determinan sus gustosy
elecciones en distintos aspectos de la vida cotidiana,
especificamente en el ambito de celebraciones. Este
actor actia como medio de difusion de objetosy
productos a los que el nifio puede optar para su fiesta.

LAS EMPRESESAS DE RETAIL

Al ser quienes desarrollan productos para
celebraciones infantiles, las empresas del retail
también son considerados un actor clave en la ecologia
del usuario, en cuanto determinan la elecciony
posibilidades de los padres e hijos al momento de
realizar la celebracién. Estas se inclinan principalmente
a la comercializacién de productos con simbolismosy
personajes importados de otras culturas, de peliculas,
dibujos animados o creados por grandes marcas.
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USUARIOS

MADRES

El segundo usuario, son las madres de
los nifnos que conforman el usuario
directo, quienes otorgan una gran
importancia al acto de celebrar. Se
interesan por la estimulacion sensorial
de sus hijos, y quieren transmitir a
través de la celebracion una experiencia
mediante la cual puedan ensenar a sus
hijos, trabajar en conjunto con ellos y
traspasarlos recuerdos y tradiciones
familiares. Ponen valor en el tema de
la sustentabilidad, y buscan generar

la menor cantidad de desecho posible
luego de la celebracion. Les produce
orgullorealizar la celebracion ellas
einvolucrarse en el proceso de
produccién, en lugar de contratar
servicios completos, sin embargo
carecen de tiempo e ideas para hacerlo
100% de manera auténomay no han
encontrado proveedores que se ajusten
a sus necesidades.

Dentro de este arquetipo podemos
encontrar dos perfiles de madres,

las que difieren en la forma en que
realizan la celebracién, y su nivel de
involucramiento a nivel estético. Pese
aesta diferencia, ambas celebran a

sus hijos fuera de tematicas foraneas.
Actian como mediadoras en la decisién
de la tematica de la celebracién,
convenceny encausan a sus hijos para
celebrar bajo temas diferentes a lo que
el mercado ofrece, a través de imagenes
y referencias que buscan en internety
las redes sociales, intentando proponer
a sus hijos nuevas tematicas.



ARQUETIPOS

PARA DESCRIBIR MEJOR EL PERFILY PRACITCAS DE LAS MADRES,
SECREARON DOS ARQUETIPOS FICTICIOS, ANDREA Y MACARENA,
INSPIRADOS EN LAS ENTREVISTAS Y OBSERVACION REALIZADA A

MADRES DURANTE LA ETAPA DETRABA]O DE CAMPO.
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Dellanatur &9

Bienestar Integral

ANDREA (34)
“ESPIRITU DIY”

_ Periodista freelance
_Madre de 3 hijos
_Escribe en un blog de crianza

ACTIVIDADES DIARIAS

Reciclay separa desechos. Semanalmente acude a
un punto limpio. Cocina con sus hijosy va con ellos a
centros de café yjuego. Tiene un espiritu busquilla.
Se maneja en el medio digital y las redes sociales. En
ocasiones ha realizado talleres en La Casa de Oficios.
Lugares donde acude: Dellanatura, Barrio Italia,
Ecotienda digital.

SENTIDO DE LA CELEBRACION

Le otorga un vinculo emotivo y emocional, quiere
através de la celebracion volver a lo antiguo y
transmitir a sus hijos el recuerdo que ella tiene de

sus celebraciones. Busca hacer de la celebracion una
instancia educativa tanto a nivel de experiencia como
de contenidos y técnicas.

Fabrica algunos elementos para la celebracién, con
una decisién comprometida con el medio ambiente.
Reutiliza los elementos después de la fiesta en otros
espacios de la casa. Para |a fabricacién busca materias
primas reutilizadas de otros proyectos. Le otorga alta
importancia al valor estético de la celebraciény

su personalizacion.

ELEMENTOS Y ACTIVIDADES

EN TORNO A LA CELEBRACION

Acude a emprendimientos y pymes, busca ideas en
pinterest. Reutiliza algunos materiales y compra otros
en librerias o papelerias. Algunos de los elementos
los fabrica ella, por un tema de costos y por falta de
proveedores que ofrezcan lo que ella estd buscando,
tanto a nivel de tematicas como de materiales. Monta
la celebracion segtin su percepcion e instinto. Celebra
asus hijos en su casa o playground, buscando un
ambiente intimoy familiar.



MACARENA (38)
“ESPIRITU PRACTICO”

_Ingeniera Comercial activa
_Madre de 4 hijos
_Trabajajornada completa

ACTIVIDADES DIARIAS

Trabaja full time. Durante los tiempos libres sale con
sus hijos a la plaza del barrio. Acude a panoramas
culturales, como exposiciones colectivas. Intenta
reciclar los plasticos a través de un servicio que ofrece
la municipalidad de retiro semanal.

Lugares donde acude: almacenesy panaderia del
barrio, supermercado 1 vez al mes, Homy.

SENTIDO DE LA CELEBRACION

Busca a través de la celebracién hacer un alto en
larutina, para dedicar un momento especial a su

hijo. Se interesa por realizar una celebracion sin
temas foraneos porque quiere hacer algo diferente.
Por su falta de tiempo posee una vision critica

frente al mercado de celebraciones, con una falta

de proveedores que provoca que se rige por lo que
encuentra a su alcance. Como consecuencia de esto, lo
estético para ella pasa a un segundo plano. Desecha
materiales luego del evento, dada la baja calidad y
posibilidad de reutilizacion que éstos tienen. Tiene un
afan poralejar a sus hijos de la tecnologia para darle a
conocer oficios y actividades manuales.

ELEMENTOS Y ACTIVIDADES

EN TORNO A LA CELEBRACION

Acude a tiendas especializadas, supermercados y
contrata servicios de entretencion. Visita los lugares
que estan a su alcance, pero busca en ellos objetos que
no se enmarquen en dibujos animados, sino en temas
visuales como colores, patrones, animales y medios

de transporte. Realiza el montaje de los elementos
tomando como referencia el packaging en que éstos se
venden. Celebra a sus hijos en lugares que para ella son
practicos, como playground del barrio o estadio.



ANTECEDENTES DEL PROYECTO

Proyectos desarrollados anteriormente en
torno a la tematica de celebraciones

LA SANTERIA

(Soffa Besoain, 2010)

Proyecto que desarrolla articulos
de recuerdo para fiestas religiosas,
tales como santitos para bautizosy
primeras comuniones, ilustraciones
enmarcadas de santos(as), y
recuerdos para matrimonios.

ABEJA REINA

(Francisca del Valle, Trinidad Cerda,
2013)

Emprendimiento de productos
hechos a mano. Desarrolla
mobiliarios y articulos de decoracion
para dormitorios de nifios, y
elementos de ambientaciény
recuerdos para fiestas religiosas,
personalesy culturales.

MERI MERI

(Meredith Stuart-Smith, 1985)

Marca que desarrolla distintos
elementos para celebraciones.

Sus productos se diferencian por sus
tematicas no enfocadas en dibujos
animados, y por la baja utilizaciéon de
plastico dentro de sus materiales.
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FIESTAS

(Marcela Coo, 2016)

Libro con ideas para preparary
montar fiestas de todo tipo. Incluye
consejos para la organizaciony
realizacion de elementos para las
celebraciones, a través de ideas,
proyectos DIY, recetas e imagenes
de inspiracién.

EL DISENO DE UN BRINDIS
(Ricardo Lang, 2013)

Proyecto desarrollado para la 52
Bienal de Disefo, para el cual se le
pidieron cruzar dos funciones: la
practica de comery beber,y cobijar
en el acto. Desarrollé 10 torres

en altura, abatibles, en las que se
contenfa un objeto para la comiday
bebida de cada invitado.

EAT, DRINK AND HOST
(Brittany, Megan, s.f)
Elementos de materiales nobles
para celebraciones, cuyo enfoque
Do i son tematicas fuera de los dibujos
HETMY e animados. Funciona bajoel
concepto de “party box”, a través
de una cajaen la que se incluyen
los elementos necesarios para la
ambientacion de la fiesta.
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REFERENTES DEL PROYECTO

Proyectos inspiradores por sus aspectos formales,
funcionales, estéticos, y por sus materiales.

SOKI

(Maria José Buttazzoni, Antonia
Valdés, 2016)

Caja dejuegos con distintas
propuestas de actividades para
padres e hijos: actividades de
exploracion, manipulacién sensorial,
creacion artistica, experimentos y
cuentos. Busca fomentar a través de
la experiencia el vinculo entre padres
e hijos y la conexién emocional y
sensorial.

LA PIPA FLOR

(Alejandra Oviedo, s.f)

Disefio de librosy elementos

de decoracién ilustrados para nifios.
Busca crear un espacio para el juego
y el incentivo de la imaginacién, a
través de productos creados a mano
con materiales nobles, como telas,
papelesy cordones.

KITTRIP

(Olivia Paden, 2011)

Kit de aventuras para ayudar a
convertir una ruta larga en una serie
de mini aventuras. En cada parada el
nino encuentra un regalo sorpresa,
imagenes, anécdotas o datos
interesantes para conocer su destino.



COOK THIS PAGE

(Leo Burnett, para lkea, 2017)
Coleccién de recetas impesas

con instrucciones paso a paso de
distintas preparaciones culinarias.
Incluyen una lista de los ingredientes
ilustrados segtn las proporciones
requeridas para la receta, que al ser
dispuestos sobre |la hoja pueden ser
horneadosy cocinados facilmente.

INDIGO DE PAPEL

(Claudiay Felipe Arriagada, 2005)
Disefio de diversos productos de
papel, enfocados basicamente

en papeleria para decorarla mesay el
escritorio. Posee un enfoque cotidiano,
que apelaal recuerdo, donde el papel
es el eje central y caracteristico de

su trabajo.

LA CASA DE OFICIOS

(Teresa Diazy Tomas Cortese, 2012)
Espacio cultural que promueve

la difusidn, y realizacién de oficios
manuales, buscando revalorar lo
hecho a mano. Ofrece diversos talleres
como el trabajo en cuero, la cocinay
gestién de negocios, orientados en
brindar una experiencia en torno al
trabajo manual.
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METODOLOGIA DE LA
PROPUESTA

La propuesta del proyecto Bochinche
consiste en el desarrollo de elementos
para llevar a cabo una celebracion
infantil abordando dos aspectos, por
una parte laambientacién del lugary
por otra la entretencién de los nifios a
través de actividades que luego forman
parte del obsequio que cada nifio lleva
amodo de recuerdo de la celebracion.
Ambos aspectos se desarrollan con

el objetivo de generar a partir de la
celebracién una instancia ladica de
aprendizaje. Esto se busca por medio
de lineas graficasy actividades que

se enmarcan en tematicasy practicas
de interés para los nifios, que a la vez
forman parte de los temas valéricos
que quieren transmitirles y ensefarles
sus padres.

El desarrollo de las tematicas, o
colecciones para cada celebracion,
funciona como un sistema, en el cual
se determinaron elementos base sobre
los que se trabaja incorporando las
distintas lineas graficas. Esto con el
objetivo de unificar las colecciones,

y de facilitary hacer mas eficiente su
proceso de produccién.



MODELO DE FUNCIONAMIENTO

En el siguente diagrama se muestra
cémo funciona el sistema para el
desarrollo de la linea de productos
y la relacidn entre sus etapas.

Abrir las tematicas foraneas,
a través del enfoque en
valores culturales.

Educar de manera lidica
alos nifios a través

del juego.
PADRES-HIJOS

trabajo colaborativo

Hacer de la celebracion
un momento significativo
para padres e hijos.
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PROCESO DE DISENO

EL PROCESO DE DISENO DE LAS COLECCIONES SE REALIZO EN
TRES GRANDES ETAPAS. EN PRIMER LUGAR, LA SELECCION DE
TEMATICAS Y EDADES PARA CADA UNA DE ELLAS, LUEGO LA
PLANIFICACION DE ELEMENTOS A INCLUIR Y SUS MATERIALIDADES,
Y POR ULTIMO EL DESARROLLO DE UNA PALETA DE COLORES Y LINEA
GRAFICA PARA CADA COLECCION.



ETAPA 1: SELECCION DE TEMATICAS
Y EDADES POR COLECCION

En una primera instancia del proyecto
se llevé a cabo la seleccién de tematicas
para las distintas colecciones. Esto se
realizé teniendo en cuenta los gustos y
los intereses de nifios y nifias entre 3y
8 afios. Para conocer mas de cerca esta
informacion, se realizé una encuesta

a 50 padres de nifios en la edad
determinada, en la cual se planted
una lista de temasy actividades con

el objetivo de conocer cudl, o cuales
actividades eran interesantes y
atractivas para sus hijos, y conocer los
temas valéricos quieren transmitirles
y ensefiarles en su desarrollo durante
este rango etario.

De este trabajo se concluyd que
los principales temas de los cuales
los padres quieren que sus hijos
aprendan son: ecologia y cuidado
del medioambiente, alimentacién
saludable, y conocimientos sobre
planetasy Espacio.

TEMAS VALORICOS PARA LOS PADRES

Ecologiay cuidado del medioambiente
Alimentacién saludable
Planetasy Espacio
Floray fauna
Culturay tradiciones chilenas
n Rolesy oficios
Diversidad
Arquitecturay patrimonios nacionales
Geografia chilena
Pueblos originarios

m Artesania

Poesias y modismos chilenos

CATEGORIAS TEMATICAS
@ Ciencias Ciencias Historiay geografia

Cuidado personal @ Artesy oficios
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Por otra parte, las actividades que
causan mas interés en los nifios son
las manualidades, las actividades
ligadas a la gastronomiay la cocina

de nuevas preparaciones, los
experimentos cientificos y los trabajos
al aire libre en contacto con

la naturaleza.
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ACTIVIDADES E INTERESES DE LOS HIJOS
38 Cocinary aprender nuevas recetas
31 Manualidades de papeleria
28 Realizar experimentos
26 Personificacion a través de juegos de roles
24 Plantar una semilla o huerto
21 Construir espacios y habitarlos
15 Creacion de showy titeres
13 Trabajos de bisuteria
11 Manualidades de estampado

8 Personificacion a través de mascaras



Esta informacion fue también obtenida
luego de la visita a una casa de juegos,
Rukayén, cuyo objetivo es proporcionar
un espacio de entretenimiento donde
los nifos pueden jugar, participar
entalleresy celebrar cumpleanos,
mientras sus padres disfrutan de

un café o trabajan en el lugar. Busca
desarrollar laimaginaciony el
aprendizaje a través de experiencias

de juego. Cuenta con distintas areas
pensadas en desarrollar la entretencién
através de actividades sin uso de

la tecnologia, como cocina, misica

y teatro, medios de transporte,
construccidn, juegos de roles, lectura,
juegos de motricidad fina, entre otros.

Durante esta visita se desarroll6

un trabajo basado en observacion

no participantey entrevista con
algunos de los padres presentesy

los encargados del lugar, poniendo
atencion en cules eran las actividades
de mayor recurrencia por los nifios, en
cuales de ellas pasaban mas tiempoy
cuales no les generaban mayor interés.
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Como resultado de las entrevistas de la
etapa anterior, se obtuvo cuales serian
los temas para desarrollar las distintas
colecciones, y el tipo de actividades que
causa interés en los nifios.

A partir de esta informacién, se

realizé un cruce entre ambas

variables, obteniendo las tematicas
adesarrollary su respectiva actividad
de entretencion. Luego se definié un
nombre para cada coleccién, buscando
que éste hiciera referencia al temay
suactividad asociada, en un lenguaje
infantil, no tan tedrico como se habia
utilizado en la encuesta a los padres,
sino buscando una frase que resulte
atractiva para los nifos, y que remita

a la experiencia que viviran en

la celebracion.

De este trabajo se determind que
las colecciones a desarrollary sus
respectivas actividades serian:

“COCINO Y COMPARTO”

Tematica: Alimentacién saludable

Actividad: estampar un delantal de cocina, utilizando
frutas como timbres (manualidad), y luego preparar
una receta saludable (cocina).

“COMPRENDO MI ENTORNO”

Tematica: Ecologiay cuidado del medioambiente
Actividad: trabajo en contacto con la naturaleza a
través de |la siembra de una semilla.

“EXPLORO EL ESPACIO”

Tematica: Planetasy Espacio

Actividad: representacion de una parte del Universo
dentro de un frasco, a través de un experimento con
colorantes, escarchay algodén.



ASIGNACION DE
EDADES POR TEMATICA

3- 4 anos

5-6afos

Ecologiay cuidado
del medioambiente

Actividad de dificultad media
Tema introducido por el colegio

+ cognitivo

Alimentacién
saludable

Actividad mas simple
Temade menor complejidad

+sensorial
Tema de mayor complejidad
Planeta}s y a nivel de contenidos
Espacio + cognitivo y abstracto

Una vez definidas las tematicas y sus
actividades, se realiz6 la seleccion

de edades para cada una de ellas.

Esto se realizé teniendo en cuenta la
dificultad y complejidad de los temasy
sus actividades. Se determind agrupar
las edades en tres grupos: 3y 4 afnos,
5y é6afosy7y 8afos, con el objetivo
de diferenciarlos por sus intereses y
niveles de aprendizaje, tanto a nivel
conceptual y cognitivo como practico
y sensorial, y teniendo en cuenta las
distintas etapas del desarrollo del ciclo
vital infantil.

Durante esta etapa en general, el nifo
experimenta el mundoy aprende
principalmente a través de la actividad
fisicay por medio de estimulos fisicos.
Aprende por imitacion, todo lo que lo
rodea lo absorbe sin un filtro racional
o0 consciente.

Por esta razon, es fundamental que su
entorno le ofrezca ritmos y actividades

adecuadas que valoren y respeten su
infancia en cada una de sus etapas.
Durante la primera infancia, también
conocida como etapa pre-operacional
(hasta los 3 afios), se desarrolla la
capacidad y coordinacién motora del
nino, sus capacidades sensorialesy

el lenguaje. Los nifios ya aprenden

a expresar sentimientos, emociones
basicas y desarrollan independenciay
sentido de ellos mismos. Por esta razén,
se asigno la tematica de alimentacién
saludable, enfocada en el cuidado
personal (yo). Luego en el periodo de
ninez temprana o preescolar (hasta
los 6 afios) los nifios contindan con

su rapido crecimiento, tanto a nivel
fisico, como lingiiistico. Comienzan a
desarrollar un concepto de identidad
propia,y con suentornoy el desarrollo
cognitivo presenta un gran avance.
Para este rango de edad, se defini el
tema de cuidado del medioambiente

y cuidado de la naturaleza (yoy el
entorno).

En la etapa de nifiez intermedia, o
escolar (desde los 7 afios), los nifios
hacen avances notables en su habilidad
lectoray matematica, lo que les
permite comprender mejor su mundo
y pensar de manera mas légica a como
lo hacian en las etapas anteriores.
Tienen una comprension de temas mas
abstractos, por lo cual se asignd el tema
de planetasy Espacio (yoy el universo).

La asignacion de las tematicas para
cada grupo se realiz6 en base a la
informacion estudiada, y los resultados
obtenidos de la encuesta a los padres.
Luego fue revisada con una parvularia,
quien sugirié seglin sus conocimientos
cudles eran las actividades adecuadas
para cada rango de edades, y cuan
compleja debia ser la actividad para
cada unodeellos.
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ETAPA 2: DEFINICION DE ELEMENTOS
AINCLUIREN LA LINEA DE PRODUCTOS

Para determinar qué elementos se incluirian en la linea

de productos, se realiz6 un barrido de informacion de los
elementos que suelen utilizarse para llevara cabo una
celebracion infantil. En cuanto a la ambientacion, este
levantamiento de informacion se realizé poniendo atencién
en tres puntos clave; la mesa, el espacio y otros objetos que
forman parte de la fiesta a nivel estético. Luego se hizo una
seleccion de cudles de estos elementos serian trabajados
en el proyecto, teniendo en cuenta ciertas caracteristicas

en comin que apuntan a la propuesta de Bochinche:
objetos que por sus caracteristicas y uso permiten crear
propuestas reutilizables en otros contextos o celebraciones,
que se pueden construir a partir de materiales y procesos
de produccién nobles y cuyas caracteristicas y uso permite
que sean coleccionables, generando la menor cantidad de
desechos posibles. En esta seleccion, se puso también
énfasis en incorporar elementos que no superpusieran sus
funciones, sino que cumplieran roles especificos dentro de
la celebracion, tanto a nivel visual como funcional.

Se decidi6 diferenciar los elementos seleccionados en tres
categorias: imprimibles, coleccionablesy personalizables.

IMPRIMIBLES

Apunta a elementos que no son estrictamente necesarios
para la celebracién, sino que su uso es optativo. Por esta razén
se decidi6 hacerlos en formato descargable e imprimible,

de manera de evitar generar desechos innecesarios, y
permitiendo al usuario producirlo las veces que sea necesario,
segln la cantidad de invitados.

‘ COLECCIONABLES

Se penso en aquellos productos que luego de la celebracion
pueden seguir siendo utilizados en contextos diferentes a
ésta, como en la cocina, realizacion de tareas, actividades
extraprogramaticas, ambientacion de otros espacios,
contexto escolar, etc. Se pensé que con el paso de las
celebraciones, éstos formen parte de colecciones familiares.

‘ PERSONALIZABLES

Buscan incorporar a los usuarios en el proceso de produccion
de la celebracion, proponiendo ciertas tareas manuales

con las que puedan incorporar aspectos de su personalidad

y gustos y plasmar en ellos parte de suidentidad y de sus
tradiciones familiares. Esto se decidi6 teniendo en cuenta
que para las madres es importante involucrarse en el proceso
productivo de los elementos, pero que dado el poco tiempo
que poseen les resulta dificil hacerlo por completo.

Por esta razon, los elementos personalizables funcionan
como una ayuday base para que los padres puedan
producirlos en conjunto con sus hijos, a través de un trabajo
guiadoy colaborativo que favorece la participacion de ambos,
generando un vinculo a través del hacer, que luego formara
parte del recuerdo y memoria de ese momento, y que genera
orgullo de la creacién propia.

El nivel de involucramiento de la personalizacién de los
elementos esta pensado para que sea flexible, segin la

edad de los nifios y el tiempo que los padres dispongan para
personalizarlos. Propone generar una experiencia de creacién
propia, y hacer sentir tanto a los ninos como a los padres
parte del proceso, a través de parte de la producciéon de

los elementos.




ELEMENTOS

—— LINEADEPRODUCTOS —

AMBIENTACION Banderin
Guirnalda
Disco papel
Marco de fotos
Letra inicial

MESA Camino de mesa

Banner torta
Etiqueta comida

Cambucho comida

Frascos

Molde galleta/pan /fruta

OTROS Bolsa /sobre dulces
Etiquetas

Timbre tematica
Timbre letras

Tinta para timbres
Figuras de madera

%

Imprimible Personalizable Coleccionable
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En cuanto a los elementos de
entretencién para los nifios, se
estableci6 generar un “kit de
actividades” para cada una de las
tematicas. En éste se incluyen los
materiales necesarios para llevar a cabo
la actividad propuesta, y transmitir el
conocimiento que se quiere ensefar

a través de la experiencia. Se decidié
poder hacer de este material un
recuerdo para los nifios invitados, que
puedan compartir la experiencia en sus
casasy prolongary poner en practica lo
aprendido en la celebracién.

Para dar a conocer el uso de los
elementos a las usuarias, sus categorias
y sugerir formas de personalizarlos

y montarlos, se definié la realizacién
de un material digital, en el cual se
incluyen fotografias y tips referenciales
para el uso de los productos tanto en

la celebracion, como luego de ésta, a
través de imagenes referenciales de
funcionesy contextos en los que se
pueden reutilizar. Al ser solo una guia
de uso referencial esta no serd incluida

de maneraimpresa en lalineade
productos, sino se pondra a disposicidn
de las usuarias de manera online,
evitando asi generar material impreso
innecesario, que luego de la celebracion
serfa desechado.

Para el desarrollo de los distintos
elementos que componen la linea de
productos se realiz6 una seleccién
de materiales cuyas caracteristicas
se enmarcan en la propuesta de
Bochinche, tanto a nivel visual, como
en cuanto a sus procesos productivos
e impacto ambiental que generan.
Se buscé incorporar materiales de
distintas categorias, como textiles,
cartones, papeles, maderas, que
poseen en comun su caracter noble,
reutilizable, y cuyos costos y formas de
trabajarlos permiten desarrollar una
linea de productos rentable.

(Anexos 2)

ETAPA 3: DESARROLLO DE LINEA
GRAFICA POR COLECCION

Una vez definidos cudles serian los
elementos base a incluiren la linea de
productos, sus tematicas y actividades,
se llevd a cabo el desarrollo de una
linea grafica para cada coleccion, la
cual serfa aplicada a los elementos

de cada una de ellas. Para definir
estas lineas graficas se desarroll6 en
primer lugar una paleta de colores
para cada una, la cual se determiné a
partir de un moodboard de imagenes,
teniendo en cuenta la narrativay lo
que se queria transmitir en torno al
tema seleccionado. Luego se desarrollé
para cada coleccion una serie de
ilustraciones, la cual serfa aplicada

de manera figurativa en algunos

de los elementos. La complejidad y
nivel de detalle de las ilustraciones se
determind teniendo en cuenta la edad
de los nifios en cada coleccién, y la
etapa del desarrollo del ciclo vital en
que cada grupo se encuentra.



“COCINO Y COMPARTO”

Utilizacion de figuras mas organicas, ya que al ser nifios mas
pequenos necesitan una visualizacion clara de los elementos.
Patrén de repeticion sencillo de entender visualmente,

sobre un fondo blanco.

PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE
375 EC 186 EC 717 EC 394 EC
C48 C2 Co Cé

Mo M100 M70 Mo

Y o4 Y82 Y100 Y72

Ko K6 Ko Ko

REFERENTES GRAFICOS GRAFICA FINAL

‘ VLBEOWLS
PHOOYIBO
HOGLBEOHO
HPVBOOY
VLBEOOLS
T el 11 I©
BOGLBEOG
HOVIBOOY

ALY 90 - 99
L L Jol I |
feee OOV
OJCION I JoI I

6b:646

00206
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“COMPRENDO MI ENTORNO”

Mayor nivel de abstraccidn y sintesis, los arboles y plantas
se construyen a partir de figuras geométricas. Patrén mas
dindmico, en el que se combinan los elementos de manera

menos ordenada, con mas ritmo, y con traslape
PANTONE

de elementos dentro del patrén. 375EC
C48
Mo
Yo4
Ko
REFERENTES GRAFICOS GRAFICA FINAL

PROCESO ILUSTRACIONES
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PANTONE
3285 EC

Co8
Mo

Y57
Ko

PANTONE
348 EC
Co7
M2
Y98
K12

PANTONE

378 EC
C48
Mn
Y98
K70

PANTONE
3302 EC

Coo
M 21
Y 60

K70




“EXPLORO EL ESPACIO”

Figuras generadas a partir de vectores. Formas
abstractas, no conceptuales. No existe una Gnica
representacion de cada elemento, sino que esta
informacion se deja al descubierto de los nifos.

. ey . . PANTONE PANTONE PANTONE
Composicién sin una estructura fija, con mayor BLACK BLUEEC 186 EC
ritmo que las anteriores. Fondo de color con trama Co C100 C2

" . Mo M 89 M100
lo cual complejiza el nivel de detalle. Yo Yo V82
K100 Ko K6
REFERENTES GRAFICOS GRAFICA FINAL

PROCESO ILUSTRACIONES

PANTONE
717 EC

Co
M70
Y100
Ko

PANTONE
428 EC

Cio
M4
Y4

K14
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PROTOTIPADO
Y TESTEOS AMBIENTACION

Una vez establecidas las tematicas a desarrollar, sus
actividades, lineas graficas y materialidades, se desarrollaron
tres etapas de testeos. La primera de ellas consisti6 en

un testeo de usabilidad y percepcién, el cual tuvo como
objetivo poner a prueba los elementos de ambientacion

en una celebraciény luego conocer la experiencia de usoy
deseabilidad de la usuaria por la linea de productos.

El segundo sirvi6 para evaluar las actividades propuestas

a cada tematica a través del uso directo con nifos en las
edades propuestas.

FECHAY LUGAR
Cumpleanos Clara (4)
Sabado 27 de octubre 2018
La Reina

TECNICA

Entrega de prototipos a una usuaria (Alejandra) y
observacion de su uso. Reunion posterior a la celebracién
para conocer su percepcion, dificultades, deseabilidad y
otros temas asociados al uso de los elementos y para
verificar la comprension de la forma de usoy en qué
consiste la propuesta.

RECURSOS REQUERIDOS
_ Prototipos acabados
_Cuadernoy camara de fotos para registro.

OBJETIVO
Poner a prueba el uso de los elementos de ambientacién de
la linea de productos en su contexto real de implementacion.



PROCESO

Para llevar a cabo el testeo se buscé una madre que fuera

a celebrarasu hijo/a bajo el perfil de las usuarias descritas
anteriormente. Asi fue como se tomé contacto con Alejandra,
y se acordd poner a disposicion la linea de productos

para la celebracién de su hija Clara, de 4 afos. Dada la
sistematizacion del proceso productivo de Bochinche, es
que se decidio prototipar una de las colecciones (“Cocino

y comparto”), de manera de poder desarrollar prototipos
mas acabados y completamente funcionales, para luego
replicarlos aplicando las otras tematicas.

Al entregar los elementos a la usuaria, no se explicé nada
previamente. Esto para verificar si lograban entender el

uso de los elementos con solo leer un instructivo entregado
via mail, simulando el material que posteriormente se
pondra a disposicion de las usuarias, en el cual se presentan
los elementos incluidos en la linea de productos, sus
caracteristicas y atributos, propuestas de uso, ideas de
personalizaciony referencias de montaje. (Anexos 3)

El dia de la celebracion, se tomo registro del usoy montaje
de los elementos, la interaccion y percepcién de los nifos y
padres invitados con cada uno de ellos, y el funcionamiento
de los prototipos. Esta instancia sirvié también para tomar
contacto con otras posibles usuarias, quienes manifestaron
suopinién respecto a los elementos de la linea de productos.
Posterior a la celebracién, se coordind una reunién con
Alejandra, en la cual se convers6 acerca de temas relevantes
para el desarrollo de la propuesta. Los temas principales
abordados en la conversacién giraron en torno al uso de los
elementos, y su experiencia con ellos, su intuicién respecto a
su forma de uso, la relaciony uso del material de referencia,
la participacion del nifno en el proceso de personalizacién

de los elementos, la descarga y uso de los elementos
imprimibles, y por Gltimo la eficiencia, deseabilidad y
versatilidad de la linea de productos.
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(Mds comentarios en anexos 4)

OBSERVACIONES

La usuaria mostré una gran aprobacién por la idea y concepto
del proyecto. En el momento de |a celebracién el uso de

los elementos fue bien realizado y no generé dificultades,
pese a que no se dieron instrucciones ni ayuda directa para
el montaje, sino que esto se realiz6 solo utilizando como
elemento de apoyo el material digital.

Uno de los atributos mas destacados por la usuaria, fue
laidea de obtener una linea de productos con todos los
productos necesarios incluidos, lo cual optimizé su tiempo
al momento de preparar la celebracién y montar los
elementos. Este aspecto fue destacado por Alejandra, quien
valoré esta diferencia de los servicios y empresas actuales,
en los cuales los usuarios deben comprar los elementos por
separado, lo que genera dificultad e inseguridad de saber

si se estan adquiriendo todos los elementos necesariosy en
las cantidades adecuadas, ademas de ser un proceso que
requiere de mayor tiempo.

Laidea de poder personalizar algunos de los elementos en
conjunto con su hija, fue otro de los temas valorados por la
usuaria, quien vio en esta tarea un regalo para su hijay un
momento significativo para compartiry crear en conjunto,
haciéndola participe del proceso.

El testeo fue de gran ayuda también conocer de cerca cémo
eralainteracciony la percepcién de otras posibles usuarias
respecto a los elementos y la narrativa del proyecto. Dado que
los nifos invitados asistian con sus padres a la celebracion,
ésta funcion6 también como una instancia de conversacién
y registro para conocer la opinién de mas madres en el perfil
de usuaria definido.

Como conclusion, el testeo dejé en evidencia que se debian
tomar varias medidas de redisefo, en cuanto a formasy
materialidades de algunos de sus elementos, lo cual fue muy
Gtil para detectar qué aspectos debian mejorarse.
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REDISENO ELEMENTOS
DE AMBIENTACION

En base a los testeos realizados, se
tomaron ciertas consideraciones para
redisefiar algunos elementos y aspectos
de la narrativa de la linea de productos.

A nivel general, se decidié hacer un
elemento grafico unificador que se
pudiera aplicar a los elementos en
distintas formas. Esto con el objetivo de
unir visualmente los componentes de
lalinea de productos, y desarrollar un
elemento representativo de la marca,
ya que tras los testeos se concluyé que
hacia falta un elemento en comin
que graficamente representaray
distinguiera cada coleccion.

Para esto se disefi6 una huincha
autoadhesiva con la grafica de cada
una de las colecciones, la cual cumple
distintas funciones:

_Cierre para las bolsas de dulces.
_Aplicacién sobre cartonencel
packagingy cajas de actividades, que
permiten diferenciar a qué coleccién
pertenencen sin necesidad de abrirlasy
revisar su contenido.

_Aplicaciénen la tarjeta de
presentacion de la linea de productos,
lo cual permite sistematizar su
impresiony hacer mas eficientey
rentable su produccién. Se realizara
de maneraigualitaria para las tres

coleccionesy se personalizara con la
huincha segln la coleccién encargada
por el usuario.

_Uso libre para elementos de caracter

personalizables como la letra de cartén,
marco de fotos, y etiquetas de carton.

Sus dimensiones fueron establecidas
teniendo en cuenta los distintos uso
que se le podian dar, por ello se decidié
disefar unrollo de ancho fijos5,5cmy
largo 10 metros, de manera que se corte
segln su uso y formato de aplicacién.

Por otra parte, se decidi6 redisenar,

en menor o mayor medida, ciertos
aspectos de los elementos ya incluidos
en la linea de productos, segln las
interacciones observadas durante el
testeo, y a la entrevista de potenciales
usuarias. Los mas significativos fueron:

IMPRIMIBLES

Se concretd que la tarea de imprimir
los descargables resultaba dificil para
las usuarias, quienes no siempre tienen
impresora en sus casas, y no conocen
lugares donde poder realizar este tipo
de trabajos. Ademas resultaba ser un
item que requeria de mucho tiempoy
complejidad. Se decidi6 en base a esto,
cambiar |a categoria de imprimibles a
“papeleria’, incluyendo las etiquetas,

y el banner de torta listos para su uso.
Para poder personalizarlas, se decidié
entregarlas sin informacion impresa,
de manera que puedan ser estampadas
con los timbres incluidos en la linea
de productos segtin la necesidad de
cada celebracién. Con esto ademas,

se potencia el uso de los timbres en
mas elementos que los planteados
inicialmente, los cuales en el testeo
causaron mucho interés en los ninos al
ser utilizados, potenciando ademas la
experiencia sensorial y participativa.

MATERIAL EXPLICATIVO

Se decidié acortar los textos y
utilizarlos solo como elemento de
apoyo para las imagenes, de manera
de hacer mas facil y rapida la lectura de
este documento



FRASCOS

Al tener solo una figura en el centro de la tapa, ésta se
consideraba como una manilla para abrirlos, por lo cual al
recibir presién eran despegadas. Por esta razén se decidié
incorporar mas elementos, de manera que quede clara la
funcién decorativa que estos cumplen, evitando asi ser
manipulados y retirados de la tapa. Al ser muchas figuras
resulta dificil tomar solo una para abrir el frasco, y se obtiene
el resultado esperado con el redisefio: que la persona lo abra
girando la tapa misma.

BANDERINES

Al ser cosidos su largo era establecido, por lo cual en lugares
mas pequefios o mas largos de la medida establecida su uso
resultaba poco adaptable. Por esta razdn se decidié hacer los
banderines de papel, y entregar sus partes en por separado, lo
que permite armarlos en cantidades personalizables segiin el
espacio que se dispone para la celebracién. Con esto también
se dala posibilidad de hacer mas de una tira de banderines,
ydeincorporar al usuario en el proceso de armado de éstas.

DISCOS DE PAPEL

Se decidi6é cambiar el gramaje del papel para su fabricacion.
Para el testeo se utiliz6 cartulina de 300 gramos, pero por
su alto gramaje los discos se cerraban y daban vuelta. Se
cambid el material a un papel de 90 gramos, mas liviano lo

cual permite una mayor flexibilidad y facilidad para armarlos.

Se eligié un papel de color por ambas caras, ya que al ser
colgados envigas o arboles, o por la presencia de viento los
discos girabany su reverso se veia blanco.

GUIRNALDA

Se detectd la necesidad de cambiar la terminacién del
cortado de las telas para evitar su deshilachado y con ello
mejorar su presentacion. Para esto se utiliz6 una tijera

zig zag, que ademas de lograr un mejor acabado, otorga
una significativa diferenciacién a las guirnaldas ofrecidas
por otros emprendimientos que trabajan en el rubro. La
terminacion zig zag también funciona como un elemento
unificador visual de las guirnaldas y el camino de mesa
con los elementos de papel y cartén. Su forma de corte se
complementa con el estilo utilizado en los elementos de la
categoria papeleria, en los discos de papel, en los banderines
y en laterminacién de las bolsas de papel kraft.
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TESTEOS ACTIVIDADES

Para validar las actividades propuestas para la entretencién de
los nifios, se realizaron dos testeos en los cuales se simul6 el
contexto de la celebracién. Uno de ellos se realiz6 con nifios en |a
edad minima del rango establecido para el usuario (3-4 afos),y
el otro con los nifios en el rango mayor (7-8 afos).

3-4 ANOS

Del testeo de la actividad de
estampado y cocina, se concluyé:

_Los niflos mas pequefos buscany
esperan ver resultados inmediatos de
las actividades que realizan. Por esto
se tomd en cuenta incorporar recetas
facilesy rapidas de preparar, que no
requieran de coccion. Esto también
teniendo en cuenta que durante la
actividad los nifios probabany comian
lo que iban preparando, por lo cual hay
que evitar incorporar ingredientes que
no se puedan consumir crudos.
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_Pararealizar la tarea de estampado
de delantales es necesario el uso de

un elemento que permita distribuir

la pintura en las frutas de manera
uniforme. Por esta razdn se incorpord
un rodillo dentro del kit de la actividad
“Cocinoy comparto”.

_Tal como fue obtenido en la entrevista
a padres acerca de las actividades
[lamativas para sus hijos, la tarea de
cocinar efectivamente resulta muy
entreteniday Ilamativa para ellos. Esto
se comprobd luego de 2 semanas de

la actividad, en que la madre de uno
de los nifios participantes publicé una

imagen cocinando en su casa junto a su
hijo, quien llevaba puesto el delantal
estampado el dia del testeo. Por esta
razén se concluy6 que dado que la
experiencia luego de la celebracién
continta en las casas, se debe

utilizar una pintura resistente para el
estampado de delantales, que no se
vea afectada con el lavado de éste. Se
cambid entonces el uso de témpera por
pintura para telas para esta actividad.



7-8ANOS

En cuanto al testeo de la actividad de
“Exploro el espacio” se obtuvo que:
_Laactividad resulta muy atractivay
entretenida para los nifos y nifias de
la edad. Esto se concluyé ya que luego
de realizary terminar el experimento,
los nifos quisieron volver a realizarlo
por segunda vez, para ver nuevos
resultados y repetir la experiencia.

Una vez finalizado el testeo, todos
quisieron llevar el experimento a

sus casas para compartirlo con sus
hermanosy familiares.

_ El caracter abstracto del experimento
permite que los nifios abran la
imaginacion al ir preparandolo,y que
surjan diferencias entre los resultados
que se van generando. A partir de esto,
se generan entre ellos conversaciones
interesantes acerca del Universo, con
conceptos como “hoyo negro”, “galaxia’,
y “espacio estelar”.

_Apartir del testeo se pudieron hacer
modificaciones en las instrucciones
para realizar el experimento, las cuales
fueron entregadas impresas a los nifios
para evaluar su claridad y comprension,
sindarindicaciones orales, sino
esperando que ellos realizaran la
actividad teniendo como referencia

el material impreso. Del testeo se
obtuvieron cuales debfan ser las
modificaciones en el instructivo para
una mejor comprension.

_Por dltimo se concluyé que se debian
hacer modificaciones en las cantidades
de material incorporadas para realizar
la actividad. Ya que las establecidas en
un principio resultaban muy pequenas
para el resultado esperado.

Para continuar con el aprendizaje luego
de la celebracion se incorporo para
cada actividad un material impreso en
formato de tarjetas, en el cual se da

a conocer laimportancia del tema de
cada coleccién, las instrucciones para
realizar la actividad, y en la cual se
entregan datos y actividades referentes
al tema que permiten continuar con
cada experiencia, tal como lo propone
David Kolb en la cuarta etapa del ciclo
de aprendizaje experiencial.

Para el kit de “Cocino y comparto” se
incluyé la importancia de comer sano

y dos recetas saludables para hacer

en casa. En cuanto a la actividad de
huerto se incorporé informacién acerca
del rol de las plantas en la ecologia,
instrucciones para el cuidado diario

de la plantaincorporada en el kity
otras actividades para contribuir con

el cuidado del medioambiente. Para

la actividad de “Exploro el espacio” se
redactaron datos entretenidos acerca
del temay el experimento realizado, lo
cual permite continuar la experiencia
y compartirla con la familiay seres
cercanos luego de la celebracién.
(Anexos 5)

89









92

LINEA DE PRODUCTOS

En base a la etapa de investigacion,
el trabajo de campo, y el proceso

de prototipado, testeo y redisefio
realizados, se obtuvo el disefio final
de cada uno de los elementos de la
linea de productos. Esta contempla
distintos tipos de elementos: papeleria,
personalizablesy coleccionables,
los cuales se producen bajo una
sistematizacion, que consiste en
una base estandar para cada uno
de ellos, sobre la cual se aplican los
colores, ilustraciones y graficas de
cada coleccién. Cada una deellas

se acompafa de un kit para realizar
una actividad en torno a la tematica,
en el cual se incluyen los materiales
necesarios para llevarlaa caboy un
set de tarjetas informativas de la
importancia del tema, y actividades
para continuar la experiencia. Este
kit esta pensado para desarrollar la
actividad durante la celebracion, y
luego Ilevarla a casa como recuerdo
de la fiesta.

Al ser un proyecto que se enfoca en

la personalizacién y cuyo objetivo

es producir la menor cantidad

de desechos posibles, es que sus
cantidades no son establecidas, sino
estan sujetas a que el usuario pueda
determinarlas segiin su nimero de
invitados. Para facilitar la tarea de

los padres al momento de buscar

los elementos, es que la linea de
productos se pens6 como un pack
que incorpora elementos para Ilevar
acabo la celebracion en cuanto a su
ambientaciény la entretencién de los
ninos. Si bien esta pensada para ser
entregada como un conjunto completo,
no se descarta la posibilidad de poder
personalizar los elementos incluidos
enella segtn la necesidad o gusto del
usuario. En una primera instancia los
elementos incluidos estan pensados
como un pack base, el cual puede ser
modificado segtin los requerimientos
y necesidades del usuario. Esta
consideracion otorga una mayor
posibilidad de personalizacién de la
celebracion, y evita entregar elementos
que no seran utilizados.



ELEMENTOS

LINEA DE PRODUCTOS —

AMBIENTACION

MESA

OTROS

Papeleria

Banderin
Guirnalda

Disco papel
Marco de fotos
Letrainicial

Camino de mesa

Banner torta
Etiqueta comida

Cambucho comida

Frascos

Molde para comida

Bolsa /sobre dulces
Etiquetas invitados

Timbre tematica
Timbre letras
Tinta para timbres
Figuras de madera

Huincha autoadhesiva

Rollo cifiamo

Personalizable

Coleccionable
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“COCINO Y COMPARTO”
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“COMPRENDO MI ENTORNO”







“EXPLORO EL ESPACIO”






Elementos de papeleria, y timbres de letras y
tematica de planetas para personalizarlos.

Huinchas autoadhesivas para cerrar bolsas y
cajas, y personalizar elementos segiin tematica




™

Formato de entrega del banderin. Listo para ser
armado a la medida.

Personalizacion del marco de fotos, utilizando los
timbres, huinchay las figuras de madera incluidas.




ELEMENTOS DE AMBIENTACION

A CONTINUACION SE MUESTRA UNA VISUALIZACION DE LOS ELEMENTOS
DE AMBIENTACION DE LA COLECCION “EXPLORO EL ESPACIO”.
DADA LA SISTEMATIZACION DESARROLLADA PARA EL PROYECTO, ESTOS
MISMOS ELEMENTOS SON LOS INCLUIDOS EN LAS DEMAS COLECCIONES,
BAJO SUS RESPECTIVAS LINEAS GRAFICAS.
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0.6 IDENTIDAD VISU




LOGO Y NAMING

bochinc

NAMING

El naming de la marca debia ser una
palabra que fuera memorable para

el usuario, y que hicierarelacionala
tematica del proyecto. Se realizaron
una serie de propuestas que llevaron al
naming final de la marca: Bochinche.
Bochinche fue escogido porque

remite a la tematica de las fiestas y
celebraciones siendo un término que
alude a este mundo. Se evité utilizar
nombres con la palabra fiesta o
celebracion, para remitir a la tematica
pero sin ser obvio, y para generar

una diferenciacién respecto a otros
emprendimientos en el mercado de
celebraciones. Bochinche fue escogido
por su caracter de modismo antiguo,
lo que también se relaciona con el afan

de las usuarias de generary recordar

a través de esta nueva modalidad

de celebraciones las fiestas que
preparaban sus madres paraellas en
suinfancia. Al ser testeado, el naming
caus6 mucho interés en los nifos,
quienes preguntaron a sus padres por
el significado de la palabra, generando

un didlogoy transmisién del modismo.

El naming final fue elegido por ser:

_Una palabra de facil memorizacién
_Untérmino no complejo de

pronunciar para los nifios

_Un concepto que remite a la tematica

sin ser literal, diferencidndose de su
competencia (“Qué linda es mi fiesta”,
“Aires de fiesta”, “Fiesta y regalo”...)

C

LOGO

Se realizaron distintas propuestas tanto
tipograficas como formales para crear
el logo. Se decidié finalmente hacer

un logo simple, minimalista, con una
forma que remite a la temética siendo
un apoyo al naming. La simplicidad

del logotipo se decidi6 con el objetivo
de remitir al caracter de la propuesta:
nobley sencillo.



PROCESO PREVIO

CONSTRUCCION FINAL

bochinche

bochinche

¥ bochinche

bochinche

Se utilizé la tipografia “acta” del
disenador Dino dos Santos en su
version book, para el isotipoy para
escribir la bajada “bochinche”. Para
el resultado final se realizaron
ajustes tipograficos a los caracteres
buscando seguir la linea del isotipo,
yen el kerning, otorgando un mayor
espaciado lo cual facilita su lectura.

El logo fue creado para ser aplicado

en los elementos graficos de la marca,
como la tarjeta de presentacion de la
linea de productos y su packaging,y
para sus canales de difusion: instagram
y pagina web.

Esta pensado para ser utilizado en
color naranja. Sin embargo esto puede
variar dependiendo el uso que se le
de,y de qué manera se reproduzca.

Por ejemplo, para el packaging se
desarroll6 un timbre con el logo, de
manera de facilitary abaratar los costos
eimpacto de impresion sobre el cartén,
por lo cual para facilitar su lecturay
reproduccion, su aplicacion serd en
color negro.

"bochinche




108

PACKAGING

Para el packaging de los elementos de
ambientaciony de los kit de actividades
se decidi6 utilizar como material
cartén. Esto por su caracter noble, y por
sudurabilidad, pensando en que luego
las cajas puedan ser utilizadas en otros
contextos después de la celebracion,
como guardarjuguetes o cosas del
nifo. En cuanto a laimpresién del logo
de la marca se desarrollé un timbre, el
cual permite su aplicacion de manera
facil sin elevar los costos a diferencia de
laimpresién sobre carton.

La huincha autoadhesiva cumple la
funcién de identificary diferenciar el
packaging de las distintas colecciones,
la cual permite saber a qué tematica
corresponde cada pack de productos

y kit de actividades sin necesidad de
abrir las cajas. Ademas funciona como
un elemento para sellar la caja al
momento de su distribucién, siendo un
elemento funcional y representativo
de la marca, que otorga color al

cartén, generando atractivo visual y
entregando valor a la caja como envase.

Por Gltimo, se dised una tarjeta en
formato de postal, la cual se incorpora
dentro del packaging de los elementos
de ambientacién, cuyo objetivo es
agradecer al usuario por elegiry optar
por los productos de Bochinche, dara
conocer la propuesta de valor de éstos,
y desearle lo mejor para su celebracién.



bochinche

i FELICIDADES !

En el dia de tu celebracion, bochinche quiere acompafarte y ayudarte a preparar una
fiesta diferente, en la que los nifios puedan pasar un buen momento juntos y puedan
compartir esta importante fecha.

Buscamos que nuestros productos sean sencillos vy originales, a través de materiales
v disefios nobles. En esta caja encontraras elementos de papeleria, personalizables

v coleccionables, que luego de la fiesta puedes usar en tu dia a dia. Todos estos
elementos estan pensados para que puedas crear y preparar la fiesta en conjunto
con tu hija o hijo.

Esperamos que pases un momento agradable junto al celebrado/a, y gue esta
celebracién se transforme en un lindo recuerdo familiar.










MODELO CANVAS

Para la implementacion del proyecto,
es importante tener en cuenta que éste
pueda ser sustentable y rentable en

el tiempo.

Para evaluar este aspecto, se utilizd
como herramientas la metodologia
CANVAS, mediante la cual se puede
evaluar,y visualizar el modelo de
negocios que permitira al proyecto
llevarse a cabo de manera favorable.

SOCIOS CLAVE

_Proveedores de materiales :
librerias, cordonerias, distribudoras
de papeleria, cristaleria,madereras.
_Personal que realice la
manufacturay produccién de
ciertos elementos: maestro,
carpintero, costurera, etc.
_Embajadores que a través de sus
cuentas de instagram promuevany
den a conocer el servicio.
_Empresas de envioy despacho de
productos, como Correos de Chile,
Chile expressy Turbus.

_Alianza con centros para celebrar
eventos infantiles que ofrezcan a
sus clientes el servicio dentro de

su oferta para celebraciones, como
“Serpentina”, “Pekaboo”, “Rukayen”
yjardines infantiles.

ESTRUCTURA DE COSTES
_Costos materias primas.

ACTIVIDADES CLAVE
ACTIVIDADES DE PRODUCCION:
_Seleccién de temasy actividades.
_Disefioy produccion de elementos.
_Recepcidny planificacion de pedidos.
_Empaque segiin temay cantidades.
_Distribucién al cliente.

ACTIVIDADES DE DIFUSION:
_Disefio de imagen de marca.
_Desarrollo de publicidad.
_Publicacion en redes sociales.
_Participacién en ferias.

RECURSOS CLAVE

_Materias primas: textiles, cordones,
papelesy cartén, goma para timbres,
madera, vidrio.

_Disefio de elementos: manufactura
y produccion de los elementos,
distribucion, manejo de la pagina
web, plataforma en instagram y mail.

_Costos de produccién y mano de obra externa.

_Costos de disefio de los elementos.

_Costos de distribucion: despacho directo o envio a través de empresa externa.
_Costos de difusion: publicidad en instagram.

_Costos de programacion pagina web.



PROPUESTA DE VALOR
_Caracter: producciény disefio
chilenoy local.

_Materiales y procesos productivos
noblesy duraderos.

_Incorpora elementos necesarios
para la celebracién que abarcan
dos ambitos: ambientaciony
entretencion para los nifios.

_Sus tematicas, funcién y finalidad
proponen una experiencia lidica
de aprendizaje significativo.
_Propone un trabajo colaborativo
entre padres e hijos.
_Personalizable en cuanto a
laidentidad del celebradoy
cantidades de adquisicién.
_Atemporal, distante de las modas
y tendencias, lo que permite que
sus partes sean reutilizables, en
mas de una celebracién o en

otras ocasiones.

FUENTES DE INGRESO
PRIVADO:

RELACION CON EL CLIENTE
_Eficiente, busca descomplejizar la
organizacion, siendo un material
de ayuday apoyo, de facil acceso.
_Se basa en la memoria, buscando
que el cliente pueda transmitir
recuerdos y valores significativos.
_Ofrece personalizacion.
_Comunicacion directa con el
cliente en todas las etapas.

_Se busca que el cliente pueda
sentirse orgulloso, y tnico al
preparary realizar |a celebracion.

CANALES

_Conciencia: dar a conocerel
servicio por medio de una cuenta
eninstagram.

_ Compra e informacion técnica
del uso de los elementos: online a
través de una pagina web.
_Entrega: distribucién directa.
_Postventa: asistencia personal via
instagram, o a través de la web.

SEGMENTO DE CLIENTES
Mercado de nicho: apunta a un
grupo de usuarios que comparten
ciertas caracteristicas, como el
gusto por celebrar con tematicas
no foraneas, la apreciacién por
los materiales noblesy el interés
de transmitir valores culturales.
Enfocado en el segmento
socioeconémico medioy alto de la
poblacién chilena.

SEGMENTACION:

_Clientes: Padres que celebran a
sus hijos. Les gustaria celebrarlos
en torno a tematicas fuera de

lo foraneo y comercial, con
productos locales. Trabajan, por
lo cual su tiempo para preparar la
celebracion es reducido.
_Usuarios: Nifos/as entre3y 8
anos, que son celebrados por

sus padres junto a sus amigos,
familiares o companeros.

_Venta directa, del negocio al cliente (B2B). Ingresos por venta de la linea de productos, segtin volumen que se solicite.
_Promociones para activar ventas en ocasiones como dia del nifio, cyber day o black friday.
_Venta a centros que ofrecen celebraciones para nifios, para que ellos lo ofrezcan a sus clientes (B2C).

PUBLICO: Fondos concursables, como “Capital Semilla’, “Capital Abeja emprende”y “Chile prende”.
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COSTOS

Se calculé el costo de |a linea de productos, tomando como
referencia una celebracién con 15 nifios. Esto con el fin de
evaluar su viabilidad, proponer un precio de venta sugerido,
y visualizar sus proyecciones en los primeros 5 afos.

COSTOS POR ITEM

$11.730 $6.245 $4.739 $6.755
Elementos de Actividad 15 nifios Actividad 15 nifios Actividad 15 nifios
ambientaci6n (15 nifos) “Cocinoy comparto” “Comprendo mi entorno” “Exploro el espacio”
COSTOS TOTALES
$22.191 $20.331 $22.821

Ambientacion + actividad
“Cocinoy Comparto”

Ambientacion +actividad
“Comprendo mi entorno”

Ambientacion +actividad

“Exploro el espacio”

PRECIO VENTA A PUBLICO $65.000 (margen promedio 65%)

FLUJO DE CAJA

(Detalle de costos en Anexos 6)

Crecimiento - 50% 50% 20% 20% 20% 20%
N®ventas 21 32 399 479 575 603 633
Ingreso porventas $1.365.000 $2.047.500 $25.935.000 $31.122.000 $37.346.400 $39.213.720 $41.174.406
Costo unitario $21.781 $21.781 $21.781 $21.781 $21.781 $21.781 $21.781
Costo total $457.401 $686.102 48.690.619 $10.428.743 $12.514.491 $13.140.216 $13.797.227
Margen operacional $907.599 41.361.399 $17.244.381 $20.693.257  $24.831.909  $26.073.504 $27.377179
Disefador - - $-700.000 $-700.000 $-700.000 $-700.000 $-700.000
Marketing $-1.000.000  $-1.000.000  $-1.000.000 4-500.000 $-500.000 4-500.000 4-500.000
Patente de marca $-300.000 - - - - - -
Utilidad sin impuesto $-$92.401 $361.399 $15.544.381 $19.493.257 $23.631.909 $24.873.504 $26.177.179
Impuestos (25%) $-23.100 $-67.249 $-3.953.345 $-4.873.314 $-5.907.977 $-6.218.376 $-6.544.295
Utilidad con impuesto $-69.301 $361.399 $11.591.036 $14.619.943 $17.723.931 $18.655.128 419.632.884
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FINANCIAMIENTO

Como una alternativa de buscar
financiamiento para el desarrollo

del proyecto, se investigd acerca de
fondos concursablesy aceleradores de
proyectos para emprendedores el los
cuales se podria participar.

CAPITAL SEMILLA - CORFO:

Fondo concursable cuyo objetivo es
potenciar negocios diferenciadores del
mercado. Apoya proyectos dindmicos
que tengan la capacidad para crecer

al doble cada 3 0 4 afios. Consta de un
monto de $25.000.000 de pesos de
subsidio, y con una cobertura de

hasta 75% del costo del proyecto.

CHILE PRENDE - ASECH:

Concurso nacional de emprendimiento
que busca hacer visible las historias

y trabajo de emprendedores cuyos
proyectos estan generando un
impacto en su entorno, bajo la idea de
demostrar que el emprendimiento es
una via para lograr el cambio social, y
ayudarles a hacer crecer sus negocios.
Cuenta con 100 premios de coaching
y financiamiento monetario entre
$500.000 a $50.000.000 pesos.

CAPITAL ABE)JA - SERCOTEC:
Apoya la puesta en marcha de
emprendimientos de mujeres que
tienen un proyecto de negocio.
Aporta asistencia en marketing,
acompanamientoy capacitaciones.
Consta con hasta $3.500.000 pesos
para el desarrollo del proyecto para
acciones de gestion e inversion.

ALIANZAS

Otra alternativa paradara

conocer el proyecto y potenciar su
comercializacién es crear alianzas con
lugares para celebraciones infantiles,
como casas de juego o jardines
infantiles que ofrecen sus inmuebles
para llevar a cabo las fiestas. A estos
se les podria entregar la linea de
productos para que puedan ofrecerlo
asus clientes dentro de su servicio de
celebracion. Con esta medida se logra
aumentar las ventas de la linea de
productos, ademas de darlo a conocer
directamente a posibles usuarias.
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DIFUSION

© Instagnam

bochinche_cl

oQv R

bochinche_cl Todas nuestras colecciones incluyen
timbres y huincha adhesiva para que puedas

personalizar tus elementos
conocerlas? www. bochinche.cl

HACE 0 MINUTOS - VER TRADUCCION

© Qué esperas para

A Q @ O @

Para dar a conocer la propuesta

de bochinche, se utilizard como
plataforma una pagina en instagram
(@bochinche_cl), enla que se
publicaran fotos de los distintos
elementos y productos que ofrece

la marca, e ideas para modificar los
elementos personalizables incluidos
y reutilizarlos en otros contextos
después de la celebracion.

© Instagram. &V

" pochinche_cl

© Instagnam 3 7

bochinche_cl

Qv W

bochinche_cl Nuestros frascos de vidrio son

peciales para poner s en tu fiesta. § @ @
Después puedes ponerios en tu pieza, en el baiio o
en |la cocina y guardar todas tus cosas de manera
ordenada !!

G‘ Agrega un comeantario.

£ SEGUNO0S - VER TRADUCCION

A QA B O @

Se utilizara este medio para llegar de
forma directa a las usuarias, quienes
segln el perfil descrito hacen uso
frecuente de esta red social.

Através de este medio se publicaran
también imagenes de celebraciones
de usuarias que envien fotos de su
experiencia, mostrarles a otras posibles
usuarias la facilidad de uso de los
elementos a través del testimonio de
madres como ellas.

Qv A

bochinche_cl Crees que puedes poner el universo en
tus manos?® Suena dificil, pero con |3 actividad de
la coleccién "Exploro el Espacio” podras lograrlo ©
“" Descubre la coleccidn completa en
www.bochinche.cl

HALCE 4t T VER TRADUCEION

A Q @ O @&

Paralelo a la cuenta en instagram, se
utilizara una pagina web en la cual
se llevardn a cabo las ventas, y se
publicaran aspectos mas técnicos del
proyecto, como sus precios de venta,
métodos de compray despacho,
montaje sugerido para las distintas
colecciones e instructivos de uso de
los distintos componentes.
(Prototipo web disponible en
www.marvelapp.com/4aja3fo)



1APROVECHA | DESPACHO GRATIS SOBRE $50,000

) B

bochinche

PRODUCTOS COLECCIONES REFERENCIAS MONTAJE | DESPACHO NOSOTROS

— -
\
| 58 NUEVA COLECCION

“EXPLORO EL

’PIRABA EN EL CONOCIMIEN

 DESCUBRELA AGUI

0% 80

COLECCIONES

‘COMPRENDO M| ENTORNO™

VER PRODUET

REFERENCIAS MONTAJE

DESCUBRELAS saui

CONTACTANOS INFORMACION
contacteEbochinchecl Paliticas de despacho
+569 BAIBPE33 Politicas de privacidad

Teérminos y condiciones.

bochinche

| conracte

SIGUENOS

f B sbochincho_cl

17



118

IMPACTO ESPERADO

A continuacién se muestra el impacto que
se espera que genere el proyecto luego de su
implementacidn, en distintos niveles:

IMPACTO SOCIAL

A nivel social el proyecto tiene un impacto positivo, ya
que su objetivo principal radica en laimportancia de
potenciar las celebraciones, rescatando su importancia
como acto, y generando a partir de ésta una instancia
para compartiry crear tradiciones familiares. Busca
promover la realizacién de esta experiencia
facilitindolay haciéndola accesible.

IMPACTO HUMANO

En cuanto a lo humano su ciclo de vida es amplio

y genera distintas instancias de interaccion entre

el celebradoy sus padresy entre el celebrado y sus
pares (invitados). Se buscara que la preparacion de

la celebracion sea en conjunto entre padres e hijo,
proponiendo que ellos se involucren en el proceso

y en la narrativa del caracter que tendrd la fiesta,
transfiriendo valores emocionalesy de recuerdo entre
ambas generaciones.

Posteriormente se buscara interaccion entre el nifioy
sus pares mientras se estd desarrollando la celebracién,
a través de elementos visuales e interactivos
(actividades), que a través de la experiencia constituyan
un aprendizaje significativo para ellos.

IMPACTO CULTURAL

El proyecto se basa en el rescate respetuoso de valores
y practicas culturales, los cuales seran interpretados

y utilizados de manera cuidadosa y responsable.

Se busca, a través de la experiencia e interaccion

del usuario con la linea de productos, ensefiary dar

a conocer valores en torno a distintas tematicas,
enfocadas en las edades de los nifios, su relacion con
los demasy con su entorno.

IMPACTO MEDIOAMBIENTAL

Se busca que el material sea reutilizable, que sus

partes se puedan utilizar en mas de una celebracion
uen otras ocasiones. En cuanto a materialesy

procesos productivos estos seran nobles, sencillos,

y de manufactura local. Se produciran cantidades
limitadas de cada elemento, abriendo la posibilidad

de que éstas puedan ser adquiridas por cantidades
especificas y ajustables seglin la necesidad del usuario,
no determinadas en un nimero establecido. Su caracter
atemporal, unisex y distante de las modas y tendencias,
permiten que se pueda utilizar en varias ocasiones,
evitando el desecho.



PROYECCIONES

Para las siguientes etapas del
desarrollo del proyecto, se proponen
distintas alternativas que permiten
potenciar su crecimiento:

DESARROLLO DE NUEVAS
COLECCIONES:

En primer lugar, como proyeccion se
encuentra la posibilidad de realizar
nuevas colecciones en torno a
tematicas de interés para los nifios

y sus padres diferentes a las ya
desarrolladas. Esto debe llevarse a
cabo teniendo en cuenta el cambio

de los intereses de los nifos con el
tiempoy segln sus edades, por lo cual
para su realizacion se debe hacer un
nuevo trabajo de campo con padres

y nifos. Se estima pertinente que la
oferta de colecciones se reinvente en
tres tematicas anualmente. Esto por el
ciclo anual de los cumpleafos, en que
los nifos renuevan la linea utilizada el
afno anterior, 0 pasan a las tematicas del
siguiente rango etario.

AMPLIACION DEL LISTADO

DE ELEMENTOS:

Los elementos incluidos en la linea

de productos desarrolladas en esta
primera instancia no excluye la
incorporacién de nuevos elementos
para, a futuro, ampliar la oferta.

Para lo anterior se debe tener siempre
presente continuar con los valores

del proyecto, utilizando materialesy
procesos productivos nobles y sencillos,
y creando elementos de tematicas
fuera de lo foraneo, reutilizablesy de
bajo impacto medioambiental.

AMPLIACION A OTRAS
CELEBRACIONES:

Una tercera alternativa de ampliary
continuar con el desarrollo del proyecto
es disefiar colecciones para otro tipo

de celebraciones infantiles distintas a
los cumpleanos, como lo pueden ser
celebraciones religiosas, aniversarios,

o celebraciones relacionadas a hitos
importantes en el ambito escolar.
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CONCLUSIONES

Bochinche nacié como un proyecto
cuyo objetivo general fue facilitar

a los padres la organizacién de las
celebraciones infantiles, mediante
una propuesta de valor cultural, que
genere una experiencia de aprendizaje
y recuerdo memorable.

Elegir este ambito de trabajo fue sin
duda un gran desafio. Principalmente
por dos razones. Por una parte, la
dificultad de encontrar el lugar
adecuado donde se pudiera dar cabida
al proyecto, dentro de la amplia oferta
del mercado actual de elementos

y alternativas para celebraciones
infantiles en Chile. Por otro lado,
descubriry proponer tematicasy
actividades atractivas para los nifios,
que si bien no se enfocan en personajes
animados o tematicas del retail y
publicidad, son para ellos Ilamativos
tanto a nivel conceptual, como a nivel
estéticoy sensorial.

Durante el desarrollo del proyecto fue
satisfactorio poderincorporar distintas
areas del disefio, como lo son la grafica,
la textil y laindustrial, y lograr a través
de ellas crear una linea de productos
completa en cuanto a los elementos

de ambientacién para la celebraciony
actividades de entretencién para

los nifios.

Através de los testeos, y el trabajo de
campo realizado se pudo verificar el
anhelo de muchas madres de celebrar
a sus hijos en torno a tematicas no
foraneas, sino que locales y educativas,
pero a la vez ladicas para sus nifos.

En dichas instancias, se pudo también
verificar el interés de posibles usuarias
por utilizar la linea de productos.

Esta retroalimentacion positiva
potencia la propuesta de valor

de Bochinche como un proyecto
ligado a lo sensorial y cultural, que
pretende insertarse en el mercado de

celebraciones infantiles, proponiendo
una propuesta significativa, con
sentido y sentimiento.

La realizacién de este proyecto de titulo
fue un proceso de mucho crecimiento
tanto personal, como profesional,

el cual permitié desarrollary poner

en practica los distintos contenidos
aprendidos durante la carrera de
diseno, los que fueron indispensables
para llevar a cabo el proyecto,y
proponer una futura, y ojala pronta,
implementacion real de éste.

Finalmente, una de las grandes
ventajas de este proyecto es que trata
de un tema que siempre va a estar
presente, ya que como se dijo en un
inicio, las celebraciones son hitos
presentes constantemente en nuestra
culturay nuestras vidas, aspecto que
asegura una larga permanencia.
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ANEXOS 1:

Levantamiento de informacidn celebraciones

infantiles. Entrevista personal a madres de

nifos entre 1y 12 afios. Respuesta de madres

citadas en el informe.

PAUTA ENTREVISTA
Informacién sociodemografica
_Nombre (edad)

_Comuna

_ Profesion

_Ocupacién

_Cantidad de hijos y edades

_ Fecha de la entrevista

A) ;Qué significa para ti celebrara
tu hijo/a, qué te motiva a hacerlo
tumisma?

B) ;Cémo organizas la celebracién
de tu hijo? ;Con cuanta anticipacion
comienzas los preparativos?

C) ;Cuales son los elementos que
consideras que no pueden faltaren
la celebracién?

D) ;Cuales son las mayores dificultades
ala que te enfrentas al momento de
organizar la celebracién?

E) ;Buscas ayuda al momento de
organizar la celebracién? ;En quiény
por qué?

F) ;De qué manera influye la decisiény
gusto de tu hijo/a en la tematica

o los elementos que componen

la celebracion?

G) ;Por qué eliges este tipo de
celebracion en lugar de contratar un
servicio armado que te provea de todo
lo necesario (como por €j. servicios
ofrecidos porjardines infantiles,
restaurantes o parques de aventura)?

H) ;A qué emprendimientos, lugares,
tiendas acudes para obtener los
recursos y elementos necesarios para
la celebracion?

1) ;Qué elementos de la celebracién
sueles fabricar tu mismay por qué?
;De donde sacas ideas o técnicas
para hacerlo?

J) ;Qué importanciay significado le
otorgas a laidentidad y personalizacién
dela celebracién?

K) ;Qué buscas transmitir a tu hijo
mediante la celebracion, tanto a nivel
cultural como de recuerdoy memoria?

L) ;Qué importancia le otorgas (o no)
al caracter nacional de la celebracién
(pensando en la forma en que la
realizas, y lo que quieres transmitir a tu
hijo mediante este estilo elegido) ?



PAUTA ENTREVISTA
Informacién sociodemografica
_Maria Elena Allende (35)
_LoBarnechea

_Ingeniera Comercial
_Cerente de Marketing
_Nicolas (5), Ema (3)

_4 mayo 2018

A) Las celebraciones sobre todo de los
ninos son un momento para que ellos
lo pasen bien, y para compartir con la
familiay amigos. Me motiva hacerlo
que me gustan las celebraciones, me
encanta cocinar, no soy muy buena
para las manualidades pero soy bien
empefosa. Hay artas cosas que uno
puede mandar a hacer pero los precios
son ridiculos, es sobrevalorado.

Me gusta que las cosas seany se vean
bonitas pero sencillo.

B)3 semanas antes planifico la comida.
La pifiata me anime 10 dias antes a
hacerla, tenfa la opcién de comprar
unay mi hijaigual hubiera estado
feliz. Quise hacerla porque vi estas
pinatas bonitas, le conte a mi amiga
que costaban 22 lucas y me motivé
a hacerla. No soy muy habilosa pero
conversmosy ella me explicd,y en
verdad era facil. Pense que podia ser
lo peor pero el riesgo era bajo, si me
quedaba mal podia comprar una.

C) Algo que mantenga entretenido
alos nifios, no soy de monitores pero
jamas celebraria a mis ninos en el
chuck and cheese. No comparten, cada
uno hace lo que quiere, juegan solo.
Entonces algo para entretener a los
nifios (inflable, o alguna actividad). Eso
es lo principal. La sorpresa entretenida,
me gusta que sean Utiles. Me pego el
pique a meiggs y compro algo.

D) No hay mucha dificultad, es cosa
de uno complicarse. Para que los nifios
lo pasen bien uno necesita mucho.

Nunca uno va a tener el cumpleanos
perfecto, asique no encuentro que
hayan muchas dificultades. Un afio me
paso que estaba con mucha pega, hice
un cumpleafos super sencillo. Compré
una pifiata hecha, y las sorpresas cerca
y el cumpleanos igual resulto bueno.

E) Tengo artas amigas que estan

un paso mas adelante, a nivel de
decoracion e ideas. Celebran enel
mismo estilo de hacer las cosas ellas,
entonces me dan datos. Busco ideas
en mamas mas grandes del colegio,
las que tienen tres nifios estan super
curtidas, saben cual es la clave, el éxito.

F) “Lo eligen ellos”, pero igual les guio el
gusto. Cuando la Pupi cumplio 2 queria
de Minnie, pero ninguna posiblidad.
Ahora cambiaba todo el rato la eleccion
y terminamos con el gato. Ellos eligen el
tema, de que quieren la torta. A veces
reciclo la sorpresay filo, de verdad no lo
hago tan tematico pero trato que sea.
No quise hacerlo de minnie porque me
dan monos los monos. Aparte tenia dos
anos...se lo hice en decoracion tonos
pasteles, hice un palo con unas cintas
que amarréy se veia muy bonito. Uno
después tiene tan poco control seguro
va a elegir cosas que me carguen,
asique aprovecho ahora de hacer cosas
bonitasy distintas.Hay tantas cosas
entretenidas que se pueden hacer.

G) Lo encuentro poco personalizado.
Es demasiado estandar. Es fome, en el
sentido que siento que es un tramite.
Yo no les hago regalos, entonces al final
el regalo es hacerles un cumpleafios
choro. En estos lugares nuncava a
sercomo uno quiere, es impagable,

el precio lo encuentro desubicado,

no me parece. Me gusta cocinary
siempre lo hago con los nifosy para
ellos, entocnes es raro que si todas las
semanas hacemos galletasy queques
vayay les la cajadejugoy la pizza.

H) Andrea Chef Patisserie hace las
torta, Cute winggs hace coronitas.

Voy a meiggs a comprar sorpresas.
Saco cosas de decoracion de la piezay
también he comprado unas cajas de luz
en una tienda que se llama La gallina.

1) De mis amigas, y pinterest es
como la bilbia de las buenas ideas.
He fabricado la pifiatay decoracion,
galletasy cajitas para las sorpresas.

J) Me gusta que sea personalizado.
Me carga el cumpleanos repetidoy
estandarizado, es todo igual, no tienes
ningn recuerdo. Cuando uno era
chico cada cumpleafios era distinto,
ahora son todos iguales. Es rico tener
el recuerdo del cumpleafios que era un
poco mas personalizado.

K) El cumpleanos no es un tramite, la
celebracion tiene una preparacién, Nos
preparamos para celebrar un afio mas.
Estamos agradeciendo que esta bien,
sanoy esta creciendo. La celebracién
implica darle la relevancia al acto. Me
interesa que aprendan que uno puede
hacer las cosas y que no todo hay que
iracomprarlo hecho, que no tiene por
que ser todo lo que el mercado manda,
no tiene por que ser todo brandeado
del modo de moda. Se puede celebrar
de una manera entretenida siendo mas
creativo. La creatividad es parte de la
identidad de uno.

L) Me gusta que hayan cosas tipicas.
La torta de cuchufli puede ser muy
practica pero es una lata. No eligo

el chuck and cheese y estos lugares
porque lo encuentro impersonal,
ademas muy gringo. Estan todos
enagenados, nadie pesca a nadie
entonces es muy fome, nadie seva a
acordar, ni ellos. Imagiante celerbar
todos los cumpleaos asi, nolovan a
recordar, no tiene identidad ni sello.
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PAUTA ENTREVISTA

Informacién sociodemografica

_ Bernardita Arellano (33)

_ Lo Barnechea

_ Periodista

_ Decoradora

_Roberto (8), Antonia (6), Cristobal (3),
Jacinta (1)

_4 mayo 2018

A) Lo que mas me gusta es que me
acuerdo mucho de mis cumpleafos
cuando chica, eran con todo el curso,
mi mama cocinaba, No era mega
produccién en decoracién pero si en
comida, era todo en la casa. Me gust6
siempre invitar a todo el curso. No se
siyo me entretengo mas que ellos,
pero me encanta lo manual. Con los
mas grandes es una instancia muy
entretenida con ellos, les encanta
preparar la pifiatay las sorpresas.

B) Con arta, porque igual compro
cosas, pero para armar yo. Ya puse los
temas (los cumpleafios de mis nifios
son oct-nov-dic), para poder encargar
cosas con tiempo. Lo que hago con los
mas grandes los tengo que convencer
con los temas, el mono de moda me da
lata, los tengo que encausar un poco.
Con los chicos eligo yo. A los grandes les
doy ideas, y al final deciden ellos pero
dentro de un marco que me gusta a m.

C) La pinata para mies un tema.
Siempre son grandes, y es el centro

de decoracién, hago todo en torno a

la pifiata. La sorpresa, he comprado
cosas, encontré unas de madera mas
entretenidasy las mande a hacer. Para
mi la comida es super importante, las
tortas las compro, pero aca hacemos
bolitas de nuez, galletas con molde
segln el tema, las cosas dulces son
importantes. Para mi es importante,
la gente sabe que para aca va a venir

y va a encontrar cocadas, bolitas, etc.
empezamos a cocinar unos dias antes.
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D) El tema que mas me preocupaes la
entretencién de los ninos. Eso con las
edades va variando, lo que gusto un
afo al siguiente no necesariamente les
gusta. El resto se me hace muy facil,

la decoracion, sopresasy comiday la
invitacién lo hago yo,y me encanta.

E) La entretencidn es lo que masle
doy vuelta. Como lo hago con todo el
curso es dificil. Por ejemplo mi hijo
mayor le encanta el futbol y contratar
un profesor es super facil, a sus mejores
amigos también les gusta, pero igual
hay un grupito que nojuega,y con
esos me tengo que poner mas creativa
porque tener un nifio de 8 afios
aburrido es un desastre. Con las nifiitas
es mas facil, se entretienen mas facil,
contrato ninitas de su colegio que me
ayudan a animar.

F) Trato de que ellos participen pero

lo encauso. Por ejemplo la Antonia un
afo estaba full Frozen, pero iba a ser
un cumpleafos mixto, con primosy
amigos, entocnes le propuse hacer un
cumpleafios de princesasy caballeros.
La pifiata era un castilloy los nifos
estaban felices también, habian
dragones en la decoraciony nosolo de
frozen porque ahi los hombres quedan
completamente fuera.

G) Me encanta, para todo soy asi. Hay
cosas que mando a hacer, pero por
ejemplo para mi cumpleafiosy el de
Roberto (marido) me encanta hacer las
cosas, también comidas de curso pongo
la casay esas cosas. De repente busco
ayuda poruge a veces es de locos, pero
si contrato voy a contratara una amiga
de colegio que hace sandwichitos y esas
cosas. El chuck&cheese y el mampato
me dan lata. No soy contraria a esos
lugares, llevo a mis nifios, pero el
cumpleafios me gusta que sea aca.

H) Me gusta apoyar a pymes. A Abeja

reina le he comprado cosas. De comida
la Elisa Cousifio le pido toda la parte
salada. A una nifita del colegio le

pido los cupcakes con motivos. En el
supermercado compro bebidasy esas
cosas, pero tengo artas marcas que me
gusta ayudary comprarles.

1) Por lo general tapo esta muralla (de
laterraza) y hago algo como el fondo.
Por ejemplo la de superheroes hice una
ciudad, con cartulinas géneros y cosas
simples. Hago guirnaldasy las sopresas
por lo general las hago yo. La pifiata la
mando a hacer, porque no tengo mucho
talento, se las pido a globeventos. Es
super personalizado, hasta le hice una
amisuegro de 60 anos. Las del jumbo
son enanas,y muy repetidas.

J) Es muy importante, me identifica a
mi porque me gusta, la gente sabe a

lo que viene, La torta va a ser un item
importante, me gusta que sea bonita
pero rica. Me gusta que sea muy reflejo
del celebrado, que los ninos también
seidentifiquen.

K) Me encantaria que se acordaran,
tengo 8 mil fotos de cada cumplearios,
lo encuentro entretenido que como

me paso a mi, sean capaces ellos de
después acordarse. Me encanta ser
anfitriona, entonces me gusta que ellos
preparen las sopresas, y las invitaciones
o que me ayuden a pegar, me gusta que
ellos prepareny sean anfitriones, que
inviten al cursoy no dejen gente afuera.

L) Es siperimportante. La mayoria de
las sopresas las hago yo con cosas de
aca, como krafty arpillera. La torta, por
ejemplo no me gusta de donuts.

El18 me encanta,y también lo celebro,
hago banderinesy todo. Los temas mas
relacionados que he hecho son picnic
y otro que hicimos con la Anto de la
primavera, que era todo de flores. Otro
que le hice a mi hijo fue de animales.



PAUTA ENTREVISTA

Informacién sociodemografica
_Javiera Martino (31)

_Las Condes

_Dentista

_Dentistay emprendedora

_Juan Pablo (7), Clara (5), Augusta (1)
_ 3mayo 2018

A) Parami, celebrar los cumpleafios de
mis hijos, significa volver a mi infancia
y que a la vez ellos puedan tener sus
propios recuerdos de cumpleafos
lindos y dedicados, pero especialmente
hechos con carifio. Mi motivacién para
hacerlos yo misma, es que siempre
tengo una idea en micabeza de

como quiero que sean y creo tener las
habilidades para poder lograrlo.

B) Para organizar los cumpleanos

lo primero es buscar un tema que le
guste al celebrado o celebraday segtin
eso hacer una lluvia de ideas de cémo
quiero que se vea la celebracion. En ese
minuto selecciono colores, texturas,
objetos y alternativas de comida

para la celebracién. En general no me
gusta incluir decoracién con monos
animados porque creo que visualmente
no se ven lindos y no aportan mucho.
En general empiezo con lasideasy

a definirel tema al menos un mesy
medio antes de la celebracion

C) Para mi, el elemento principal y que
no puede faltar en una celebracién es el
mesdn de dulces, es ahi donde pongo
la mayor parte de mi energia e ideas
porque es finalmente lo que representa
todo el resto de la decoracién.

D) Las mayor dificultad que me

ha tocado es encontrar buenos
proveedores de decoraciones que sean
“sin monos animados”, que tengan
decoraciones simples, pero a la vez
clasicasy elegantes. Aunque hoy en dia
hay muchas tiendas de emprendedoras

que han logrado hacery a la vez traer
elementos Gnicos y que destacan.

E) Para lo Gnico que pido ayuda es para
el item de comida. Por falta de tiempo
y porque soy super perfeccionistay me
gusta que la comida se vea impecable
porque para los ninos todo entra por la
vista. Generalmente mando a hacer las
tortas con una amiga. También mando
a hacer cupcakes, alfajores, galletas,

y tapaditos a banqueteras mas chicas
que sé que pueden cumplir con lo que
necesitoy a un valoradecuado.

F) Influyen directamente porque pese
aque no me gustan las celebraciones
con monos animados, me gusta que
ellos elijan la tematica para que se
sientan comodosy felices el dia de su
celebracion. Elijo detalles con ellos para
la decoracion. Les muestro algunas
fotos referencialesy asi ellos pueden
tener una idea mas clara.

G) Elijo las celebraciones hechas por
miy en la casa porque siento que los
recuerdos de las celebraciones seran
mucho mas lindos porque ven toda

la dedicacién que pongo en todos

los detalles. Me encanta que las
celebraciones sean caseras, peroa la
vez lindasy llenas de detalles.Este afio
fue la primera vez que para mi hijo
mayor contratamos un servicio en un
parque de juegos, pero fue porque
iba a llover. Finalmente el evento salié
perfecto, pero para mi gusto falto el
toque hogarefioy dedicado. No es
algo que volveria a hacer en el plazo
cercano porque me fascina organizar
los cumpleanos.

H) Acudo a tiendas de emprendedoras
ya que muchas veces me mandan
algunas cosas de regalo,y ademas
puedo ayudarlas a difundir sus marcas
en mis redes sociales. Las tiendas

que mas me gustan son Pomp It,y

“Que linda es mi fiesta”, porque trae
elementos atemporales, pero muy
elegantesy llenos de detalles.

1) Soy super autodidactay en cada
celebracion me gusta fabricar ciertas
cosas para darle mayor identidad,
incluyo a los nifos en el proceso para
que sientan la celebracién mas propia.
En la dltima celebracién hice las

bolsas para las sorpresas con caras de
unicornioy quedaron preciosas. Todas
las nifiitas se fueron felices y las mamas
no podian creer la dedicacién, de algo
que finalmente no cuesta mucho hacer.
Saco ideas de Pinteresty de algunas
cuentas de eventos infantiles.

J) Para mi una celebracion tiene un
gran significado porque dejo que los
ninos se involucren en el procesoy

asi creamos recuerdos que tendran
para siempre. Yo empecé a hacer estas
celebraciones porque mi mama hacia lo
mismo conmigoy creo que este tipo de
experiencias se traspasany se heredan
de generacién en generacion.

K) Lo principal que busco es
transmitirles que sus cumpleafnios son
fechas importantes para celebrar en
familia, estar rodeado de gente que los
quierey pasarlo bien en un entorno lo
mas lindoy dedicado posible.

L) Creo que a nivel nacional, las familias
en general buscan celebraciones que
no quiten mucho tiempo y que no sean
muy costosas. Por lo mismo aparecen
muchos lugares que ofrecen un pack
de cumpleanos, quitandole, segin mi
punto de vista, la real importancia de
una celebracién. Personalmente, creo
que las celebraciones son sumamente
importante para los nifios, y aunque
hagamos algo mas chicoy con menos
presupuesto, se pueden logran cosas
muy lindas usando la imaginaciony
dedicandole el tiempo necesario.
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PAUTA ENTREVISTA
Informacién sociodemografica
_Ma. Teresa Duval (32)

_ Lo Barnechea

_ Disefiadora de vestuario
_Duefiade casa

_Blanca (8), Borja (6), Manuel (3),
Gaston (1.5)

_8mayo 2018

A) Se los celebro casi siempre, en un
principio era familiar. Ahoraen la
época escolar me da pena que sea la
unica que no se celebre, obvio que es
entretenido pero hay una época que
ya te lo empiezan a pedir, te diria que
es en el colegio. Siempre lo celebro con
gente, nunca lo he hecho sola, por un
tema de entretenido y por el tema de
costos. Hacerlo sola es muy caro.

B) Aproximadamente un mes. Pero
la organizacion misma 2 semanas. A
mi me gusta hacer las cosas, hago

las sorpresas invtiaciones y me gusta
hacer la torta yo, lo hago yo porque lo
encuentro choro.

C) Algiin elemento de juego o
entretencién, nunca he contratado
animacion pero sijuegos inflables,
sino no logras mantener a 30 nifos 3
horas distraidos, para cortar un poco la
rutina. Esoy la comida.

D) Mas que nada el arriendo del
elemento extra, hay que entrar a
cotizar el elemento de entretencion.
Todos los cumpleafos que han ido
la Blancay Borja siempre hay un
juego, animadores o algo. Es heavy
igual, antes no era asi, pero ahora
es necesario, se empiezan a aburrir
estando 3 horas sin nada que hacer,
no se puede no contar con algo para
entretener a los nifos.

E) No no busco ayuda, me gusta hacer
todo yo. Me ayudo con las personas
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que lo hago, pero feliz hago todo
homemadey yo misma. Como dice una
amiga de mi mama, para que hacer
todo facil si lo puedes hacer dificil, yo
soy igual, si puedo comprar la torta,

no yo la hago, si puedo comprar las
sopresas listas, no yo las hago.

F) Tiene importancia pero después
de los 6 anos, antes no. Cuando son
mas chicos nunca los pesque mucho,
después si pero igual me meto ene yo,
pero porque me gusta.

G) Me encanta, para todo soy asi. Hay
cosas que mando a hacer, pero por
ejemplo para mi cumpleafiosy el de
Roberto (marido) me encanta hacer las
cosas, también comidas de curso pongo
la casay esas cosas. De repente busco
ayuda poruge a veces es de locos, pero
si contrato voy a contratara una amiga
de colegio que hace sandwichitos y esas
cosas. El chuck&cheese y el mampato
me dan lata. No soy contraria a esos
lugares, llevo a mis nifios, pero el
cumpleafios me gusta que sea aca.

H) Basciamente a empresas que
ofrezcan actividades o juegos para los
ninos.El resto lo hago yo aqui en la casa.

1) Las invitaciones siempre las hacemos
nosotros. Me gusta hacerlo asi, porque
puedo trabajar con los nifios, y ellos

se sienten parte de la organizacién.
También he hecho cosas mas de
decoracién, como guirnaldas. Las cosas
para comer las hacemos la mayoria aca,
y bien caseros: bolitas de nuez, pancitos
y ese estilo de cosas.

J) Bastante, porque me gusta hacer
cosas diferentes. Y no de monos
animados. El aho pasado a la Blanca le
hice un cumpleafios con una amigay
el tema era flores. Hicimos juntas las
invitaciones, y unas guirnaldas que
pusimos en la reja de la piscina.

K) Me encantan las costumbres
familiares, Busco transmitirles esto
que hago las cosas yo, transmitirles
que la mama hace todoy el carifio
puesto en las cosas, no llegary comprar
todoy pagar un lugar. Por eso no me
mata la otra opcion, creo que hay que
transmitir la sencilles dentro de, que la
mama puede hacerlo, enla casay que
sea super casero todo.

L) Me importa mucho que sea

algo casero, ahiya queda afuera

el tema internacional. En el fondo
indirectamente si me importa, hacerlo
aterrizadoy aca.



PAUTA ENTREVISTA
Informacién sociodemografica
_Daphne Crichton (39)

_Vitacura

_Ingeniera Comercial

_ Ascesora de consultorias

_ Emilia (9), Agustin (3), Santiago (2)
_9 mayo 2018

A) Es un acto de amor, demostrarle
carifio, preocupaciony entrega. Cuando
uno le pone carifio (es lo que me pasa a
mi con las celebraciones), es el minuto
que uno le dedica de verdad un espacio,
independiente del carifio del dia a dia.
Uno da lo mejor de uno para poder
entregarle algo significiativo, que le
quede un bonito recuerdo, bonitas
fotos. Ponerle empefio. Enel diaa

dia unoandadeaquiparaallaynole
puede dedicar el tiempo, pero en esto
uno paray dice ya le voy a hacer algo
bien lindo, hecho por miy con carifio.
Me motiva hacer las cosas yo con mis
manos, hacerle toda la decoracion,y
una mesa bonita. A veces tengo tiempo
y hago los cupcakes pero si no los
encargo. Hago un mix pero pensando
en que todo salga bonito.

B) Lo organizo con arto tiempo, le
invito amigas, hacemos las invitaciones
a mano, todo con arta preocupaciony
arto tiempo. Soy organizada me muero
hacer un c/a o bautizo de la noche a

la mafana. Necesito tener tiempo de
iracomprar lo que falta. Dehecho las
mesas y todo lo pongo dias antes.

C) Latorta,y la decoracién de todas
maneras. Y algin tema, por ejemplo el
afno pasado le hicimos tema picnica mi
hija,y no es que todo tenga que ser de
picnic, pero teniamos una mantita para
cada una, con un canastito parairala
plaza, ahijugamosy se pusieron con su
canastito. A las nifiitas si no les tienes
entretencién es mas dificil, no saben
interactuar solas tanto rato.

A los hombres es mas facil, les pasas
una pelotay listo.

D) El tema econémico. Hoy las
decoraciones no son baratas, comprar
cupcakes tampoco. Las tortas
decoradas tampoco son baratas. El
ano pasado compré una negraen el
Coppelia, y hicimos una actividad con
las nifitas en que cada una decoraba
una frutilla con chocolate, manjary las
tipicas mostacillasy las iban poniendo
en la torta. Porque coticé una tortay
costaba 60 lucas, pero es demasiado.

E) He contratado una empresa que se
[lama De tin marin, ellas te proponen
una actividad y traen todo lo necesario.
Siento que son cosas basicas que
podria hacer yo con mas organizacién
y tiempo y no me costaria nada. Para
latortay cupcakes le pido ayuda a

la Andrea chef patisserie. Pero no le
pido mucho por ejemplo si me hace
popcakesy galletas de unicornio pongo
10enunaesquinayioenotraylo
complemento con otras cosas yo.

F) Depende la edad, la mas grande
(me dice (unicornio, picnic, buho). Pero
los chicos eligo yo, ahora no entienden
mucho. Mi hija por ejemplo el afio
pasado no queria nada, estaba mas
grande asique le hice todo en tonos
morado y verde bonito.

G) No descarto esos lugares, pero
prefiero mil veces hacer la celebracion
en mi casa. Tengo una casa grande
conjardin,y una plaza. Entonces tiene
todo un cuento, puedo hacerlo ahi. Si
viviera en un departamento seria mas
dificil. Pero también va con un tema
de costos, me encantaria hacerlo en
Peekaboo (lugar dejuego para ninos),
esey Serpentina son lugares bacanes
peroigual cuestan stper caros. No lo
hariajamas en Chuck&Cheese o en el
mampato. No. porque encuentro que

es super poco personal. Hay como 10
cumpleafios al mismo tiempo, y como
25.000 ninos dando vueltas.

H) La decoracion siempre se la compro
a Que linda es mi fiesta. Compro mucho
en Ali express, con mucha anticipacién,
6 meses antes, llega todo y cuesta 2
lucas, nada... Me gusta hacer yo

las sorpresas.

1) Pinterest siempre tiene mil ideas.
Para el cumpleafios pasado de mi

hijo (3) para la sorpresa fuiy compré
plantitas, de tomatey albahaca. Las
envolvi en papel celofan, les puse una
cintay les escribia mano lo queera la
plantitay un agradecimiento por iral
cumpleafios. Siento que independiente
que uno no pueda dedicarse 100% al
cumplefaos, siempre tiene que ponerle
el detalle de cosas que hizo uno.

Me carga regalar dulces en la sorpresa.

J) Lo encuentro importante. Es
dedicarle, que en verdad me dedique a
hacerloyoy no solamente pagué para
que alguien me lo hiciera bonito.

K) Que la mama esta presentey le
hace cosas lindas, que son importantes
para mi. En recuerdo y memoria sacé
fotos, para que después recuerden el
momento. Ojala que le queden esas
cosas en el futuro.

L) Para el 18 de septiembre me gusta
celebrar en tematicas mas nacionalesy
locales. Siento que lo que se arma hoy
para los cumpleafos es bien agringado.
Obvio que me gustaria poder hacerle
los cumpleanos con cosas mas locales,
seria, choro muy choro. Me imagino
hacerle a mi hija un cumpleanos
pascuense, 0 que jugaramos al trompo
y larayuela, encuentro que hay muchas
tradiciones chilenas pero estan stper
abandonadas durante el afo.
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ANEXOS 2:

Moodboard de materiales seleccionados
para llevara cabo la produccién de los
elementos de la linea de productos.
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ANEXOS 3:

PDF de referencia de montaje, entregado
a Alejandra para el testeo de los elementos
de ambientacién.

IDEAS

— MONTAJE ¥ USO —

ELEMENTOS

— LINEA DE PRODUCTOS

A contiuacian encontrards una sere de fotogratias en (es cusles
e sugerimos como montar y utilizas los elementas en la celsbraciin

Estas o cedie i : En i siguiente lista se encuentra un detalle de los elementos incudos
PR AR S S o R ol e gty en 2 linea de productos v sus respactivas categorias.
IRRIEGIN 0 S DR i e 8 b R LT Algunos de ellos estan (Istas para ser Utilzacas, otros puedes
momanta dnico ¥ memcmbs, y disfriar su ameese de prenaracin

persenalizarios en conjunto con tu hijo/a y otros esudn cisefados para
Qe jo8 descArgUEes 8 IMpriMmas 136 veces que sean necesanos

AMBIENTACION Banderin
Cuirnalda
Discos ce papel

Letra inicial (&)

MESA Carning de mesa
Etiquetas ge mesa (=)
Cambucho comida
Frascos
Maides para galieta / pan / fruta

OTROS Balsa / sobre dulces
Etiguetas sorpresas

Visidn general
— Timbre tematica f letrs

Prges re
mantaje de los
elemantos tantn al
aire libre, coma an un
lugar cerraca

T feCOMEndamos
bustar un espac Fornet
conuna mesa en la =)
Gue nuedas poner =
los slementos, de Impramable Personalizable
marara de generar

una atmésfara general

ETIQUETAS DE MESA

Letra de cartén

IPersonaiiza by inicial
para dare tu estlio
prapial

Puedes utilizar
papeles, cintas,
retazos de telas.
recartes da revistas
lapices o lo oue
tengas para darle tu
toque parsona

it
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ANEXOS 4:

Comentarios de Alejandra luego del testeo
de los elementos de ambientacién, que
facilitaron las decisiones de redisefio.

“Recibir la caja fue un regalo, tanto para mi como para

la Clarita. Fue muy entretenido ir sacando las cosas,
descubriendo todo lo lindo que venia y pensando como lo
ibamos a poner el dia de su cumpleaiios (...) Personalizar
las bolsitas y la letra fue muy significativo porque pude
incorporarla a ella en el proceso. Si bien requiere un poco de
tiempo, lo que hay que hacer es facil, y es lo minimo que uno
puede hacer para aportar con algo propio. Que ella pueda
sentir que todos formamos parte. En ese sentido fue muy
bonito poder dedicarle un rato especial a ella, en el que juntas
trabajamos para su celebracion”

“Me complico el tema de imprimir los elementos descargables.
No tenemos impresora en la casa, asique tuvimos que ir a

un local aca cerca, pero los papeles que tenian eran muy
delgados y no nos gusté como quedaron impresos, por eso no
los ocupamos”

“Usar los elementos fue facil y entretenido. Se noté que estaba
todo pensado y planificado. Fue rapido, subi con la caja a la
terrazay pusimos todo. Ademds quedo precioso, todos me
preguntaban por las cosas, si las habiamos hecho en la casa o
de donde las habiamos sacado”

“Prefiero invertir en este Kit que me queda para los proximos
cumpleaiios o para usarlo en otras cosas que comprar todo lo
tipico desechable, que ademds es carisimo (...) Feliz usaria el
mantel, la guirnalda para una mesa de un cumpleaiios mio, o
un almuerzo el fin de semana. Encuentro muy bueno que las
cosas se pueden usar en cualquier parte, ademds el formato es
stper llevable, lo puedes usar en una plaza, al aire libre, en una
casa o en el jardin infantil también”

“En cuanto a la referencia de uso, fue iitil verla porque al
principio no entendi la funcion de los recipientes de género
para poner la comida. Quizds acortaria los textos que incluia,
porque con la foto y una frase basta. Me detuve a ver las fotos,
pero los textos los lef bien a la vapida”

“Me encanta la idea de Kit que tiene tu propuesta. He visto
otros emprendimientos que venden cosas de este estilo (no
plastico), pero sus formas de ofrecerlo son mas complejas. Uno
tiene que entrar a una pdgina e iv buscando y aiiadiendo cosas
de a unaen un carro. Es mas complicado porque uno no sabe
bien qué llevar y que no, entonces terminas gastando mds en
cosas innecesarias, u olvidando aiiadir cosas que

eran importantes”



ANEXOS s:

Tarjetas incluidas en los kit de actividades

para nifios, cuyo objetivo es dar a conocer la
relevancia de la tematica, las instrucciones de
la actividad, y recomendaciones prolongar la

experiencia vivida durante la celebracién.

“COCINO Y COMPARTO”

BROCHETAS DE FRUTAS
Receta para 12 unidades

Mecesitas: * 12 trozos de pifia
# 12 frutillas frescas » 12 rodajas de platanc
» 12 gajos de mandarina » 12 palos de brocheta

Puedes ir variando las frutas segin la estacion del ano
en que te encuentres. También puedes cambiar las
frutas por verduras, y hacer brochetas saladas.

Con la ayuda de un adulto, lava, pelacz corta
las frutas que vas a usar para las brochetas.

o Una vez que las tengas listas, comienza a
armar las brochetas poniendo las frutas en
los palitos.

o Debes intercalar las frutas poniendo una
pieza de cada una en las brochetas.

o Cuando estén armadas, ponlas un rato en el
refrigerador para que estén bien frias antes
de comerlas.

LOS ALIMENTOS SANOS

Para tener una alimentacion saludable
es importante que no falte ningdn
nutriente. Por eso hay que comer:

G
©

Frutas Verduras

@
©

Lacteos Carne y pescado

&
@

Legumbres Cereales

¢ POR QUE COMER SANO?

Tener una alimentacion saludable es muy
importante para todos los ninos vy nifas
para que puedan:

Tener energia

Mo enfermarse

BOLITAS DE DATILES
Receta para 16 a 20 unidades

MNecesitas: Para cubrir:
= 20 datiles sin cuesco » coco rallado
* 3 cdas. de cocorallado * chocolate en polvo

Si no tienes datiles, puedes remplazarlos por
100 gr. de pasas rubias. Puedes también cubrir
las bolitas con semillas de sésamo o azdcar flor.

o Caon la ayuda de un adulto, muele los datiles
en una Erocesadora, agrega el coco rallado y
mezcla bien.

Pon la mezcla dentro del refrigerador
durante 20 minutos para que se
endurezca un poco.

e Forma bolitas con la masa. Resultara mas
facil si tienes las manos himedas.

Pasa las bolitas por el coco rallado o
chocolate en polvo hasta cubrirlas.
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“COMPRENDO MI ENTORNO”

.

{COMO PODEMOS CUIDAR
EL MEDIOAMBIENTE?

Existen muchas formas de cuidar el
medicambiente. Algunas de ellas son:

Reciclar y reutilizar

Cuidar el agua

Sembrar plantas

~

COMO SEMBRAR LA PLANTA

tomate cherry /
solanum ycopersicum

s

. Coloca las

semillas en la

. Pon las pastillas
de tierra en la maceta

y agrega agua hasta maceta y entiérralas
que disuelvan bajo una capa delgada
por completo. de tierra.

. Deja la planta . Plantala en
crecer, cuidandola una maceta mas
diariamente. Ten grande o en

paciencia, se demorara

la tierra para que
entre 15 y 20 dias.

siga creciendo.

~

-

éCOMO CUIDAR TU PLANTA?
tomate cherry /
solanum lycopersicum

RIEGO

En invierno riega dia por
medio, y en verano todos
los dias. S6lo debes mojar la
tierra, intenta no mojar las
hojas y frutos.

LUz

El tomate es una planta que
prefiere lugares soleados.
Pon tu planta en un u
donde le llegue el sol (20 a
25°C).

TRASPLANTE

Cuando las plantas tengan 5
a 10 cm de alto, entierra el
macetero en uno mas grande
o en el jardin de tu casa.

@ @& 0

{POR QUE LAS PLANTAS
SON IMPORTANTES?
Ecologfa y medioambiente

@ o

Son importantes Producen el
para la salud de axigeno que
las personas. respiramos.
Mos entregan Las plantas

frutos y alimentos.

® @

Producen madera Algunas producen
y celulosa para medicinas que
hacer papel. son naturales.

purifican el aire.




“EXPLORO EL ESPACIO”

¢POR QUE ES IMPORTANTE
CONOCER EL UNIVERSO?
Estas son salo algunas de las razones:

Mos permite saber dénde
estamos, v lo que nos
rodea, y conocer nuestro
lugar dentro de &l

Mos permite saber v conocer
todo lo gue lo compone, v
sus caracterisitcas

Mos permite entender
fenamenos gue vivimos a

vy las estaciones del afio

diario, como el dia y la noche,

EL UNIVERSO EN TUS MANOS
¢Eres capaz de sostener el Universo

en tus manos? Suena complicado, pero
con este experimento jpodras lograrlo!

PERO... £QUE ES EL UNIVERSO?

El Universo es todo lo que podemos tocar,
sentir, medir o detectar. Incluye a los seres
vivos, los planetas, las estrellas v galaxias,
nubes de polvo, la luz e incluso el tiempo.
Antes del nacimiento del Universo, el tiempo,
el espacio y la materia no existian.

Para realizar este experimento necesitaras:
# Un frasco o botella transparente con tapa

® Apua

® Algodén

® Escarcha

® Colorantes de distintos tonos

* Un palo o cuchara para revolver

Y por ultimo, jentusiasmo para pasarlo bien y
poner una parte del Universo en un frasco!

EL UNIVERSO EN TUS MANOS
Sigue estas indicaciones para realizar el
experimento. Es importante que cumplas
el orden de los pasos.

( )

o Abre el frasco y
afade un poco
de escarcha.
Luego tapalo bieny
agftalo para que se
mezcle todo.

o Llena 1/4 del
frasco con agua.
Anade colorante de un
color y algodan.
Revuehve hasta
que esté sumergido.

( )]

o Pon sobre la e Repite el paso 3
mezcla mas algodan, hasta que tengas
agua, colorante de otro  varias capas de colores
color y escarcha. y tu frasco guede lleno.
Ciérralo y agltalo. Al terminar cierra bien
para que se mezcle. el frasco.

SSABIAS QUE...?

Estas son algunas de las curiosidades del
Universo en el que vivimos:

? ?

SCual es su tamano? iCuantos anos tiene?
El Universo esta en Los cientificos creen
expansién, crece todo que comenzo entre

el tiempo. 13y 14 mil millones
Se hace mas grande y de afos atras, con
su borde se expande una explosion

cada vez mas. llamada Big Bang.

Todos los dias nacen Aungue el planeta
aproximadamente 275 Tierra nos parece
millones de nuevas muy grande, es una
estrellas. Una de las parte muy pequefa
razones por las que el del Universo.
Universo tiene un El Sol equivale a
tamano que no se 330,000 veces el
puede calcular. tamano de la Tierra.
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ANEXOS 6:

Detalle estimacion de costos de los elementos
de lalinea de productos, y las actividades para
cada coleccién, teniendo como referencia una

celebracién con 15 nifios invitados.
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Costo | Cantidad | Costo 15 nifos Costo Cantidad | Costo total
Banderin $ 825 1 $ 825 Caja Kit $180 15 $2.700
Guirnalda $ 466 1 $ 466 Impresion tarjetas $90 15 $1.350
Discos de papel $103 3 $309
Maco de Foto $ 530 1 $ 530 Actividad 1"Cocinoy Comparto"
Letra Inicial $300 1 $ 300 Delantal $180 15 $2.700
Camino de mesa $1.350 1 $1.350 Pintura $167 15 $2.505
Banner Torta $17 1 $17 Rodillo $167 15 $2.505
Etiqueta Comida $6 3 $18
Cambucho Comida $ 285 3 $ 855 Actividad 2 "Comprendo mi entorno”
Frascos $ 210 3 $ 630 Maceta $134 15 $2.010
Molde comida $281 2 $562 Tierra $126 15 $1.890
Bolsa de dulces $20 15 $ 300 Semillas $119 15 $1.785
Etiqueta de invitado $13 15 $195 Palo $11 15 $165
Timbre tematica $698 1 $ 698
Timbre abecedario $536 1 $536 Actividad 3 "Exploro el Espacio”
Tinta timbre $274 1 $274 Frascos $190 15 $2.850
Huincha autoadesiva $388 1 $388 Algodoén $97 15 $1.455
Canamo $320 1 $320 Colorante $168 15 $2.520
Caja packaging $1.278 1 $1.278 Escarcha $90 15 $1.350
Tarjeta presentacion $50 1 $50 Palo $11 15 $165
Otros costos generales
Pintura spray $150 1 $150 Costo Bruto | Costo Neto
MDF $380 1 $380 Costo basico $14.481 $11.730
Costurera $450 1 $ 450 Costo Act1 $7.710 $6.245
Costo Act 2 $5.850 $4.739
Costo Act 3 $8.340 $6.755
15 ninos Costototal [Margen PVP
Base + Act1 $22.191 66% $65.000
Base + Act 2 $20.331 69% $65.000
Base + Act 3 $22.821 65% $65.000




ANEXOS 7:

A continuacion se explica en detalle las

principales consideraciones en la realizacion

del flujo de caja.

Mes 1 Mes 6 Afo1 Afo 2 Afio3 ARO 4 Afio 5
Crecimiento - 50% 50% 20% 20% 20% 20%
N®ventas 21 32 399 479 575 603 633
Ingreso porventas $1.365.000 $2.047.500 $25.935.000  $31.122.000 $37.346.400 $39.213.720 $41.174.406
Costo unitario $21.781 $21.781 $21.781 $21.781 $21.781 $21.781 $21.781
Costo total $457.401 $686.102 $8.690.619 $10.428.743 $12.514.491 $13.140.216 $13.797.227
Margen operacional $907.599 41.361.399 $17.244.381 $20.693.257 $24.831.909 $26.073.504 $27.377.179
Disenador - - $-700.000 $-700.000 $-700.000 $-700.000 $-700.000
Marketing $-1.000.000  $-1.000.000  $-1.000.000 $-500.000 $-500.000 $-500.000 $-500.000
Patente de marca $-300.000 - - - - - -
Utilidad sin impuesto $-$92.401 $361.399 $15.544.381 $19.493.257 $23.631.909 $24.873.504 426177179
Impuestos (25%) $-23.100 $-67.249 $-3.953.345 $-4.873.314 4-5.907.977 $-6.218.376 $-6.544.295
Utilidad con impuesto $-69.301 $361.399 $11.591.036 $14.619.943 $17.723.931 $18.655.128 419.632.884
Flujo decajaacumulado  ¢-69.301 $361.399 $11.591.036 $14.619.943 $17.723.931 $18.655.128 $19.632.884

CRECIMIENTO

Durante el primer afo, se estimé un
crecimiento del 50% semestral. Esto

ya que al comenzar con una cantidad
baja de ventas, sera muy facil aumentar
la demanda. Luego del primer afo,

se espera que este crecimiento
disminuya, y se estabilize a un 20%,
manteniéndose constante hasta el
quinto afio.

Pasado el sexto mes de marcha del
proyecto, se considera contratar un
disefiador extra para cubrir el aumento
de la demanda esperado.

ESTIMACION DE LA DEMADA

La estimacion de la demanda (nimero
de ventas) se obtuvo a partirde la
poblacién de nifios y nifias, entre 3y

8 afnos, pertenecientes a los sectores
socioeconémicos medioy alto, que
viven en la ciudad de Santiago-Chile.
Para obtener esta informacion se
utilizaron los datos obtenidos del
Censo del afio 2017, realizado por

el INE, del cual se obtuvo la cifra de
colegios de dicho sector de la Regién
Metropolitana, con el fin de calcular la
cantidad promedio de nifos en dicha
edad. De éste se obtuvo que hay 303
colegios en el perfil.

Tomando en cuenta la cantidad de
ninos promedio por nivel (60), al tener

5 cursos en estudio, podemos concluir
que son alrededor de 300 nifios
potenciales usuarios del proyecto. Esto
multiplicado por los 303 colegios, da un
resultado de 90.900 nifios/as

entre 3y 8 anos, pertenecientes al
sector socioecondmico medio-alto de
la Regién Metropolitana.

Luego, si dividimos los 90.900

ninos en 12 meses, obtenemos que
aproximadamente 7.575 de ellos
cumplen anos mensualmente.

Al ser un producto exclusivo, que
apuntaa un nicho de personas, se tuvo
el supuesto que solo el 0.1% (7 nifos)
seran usuarios de Bochinche el primer
mes, dado que se dispone de

3 colecciones, el total de nifios sera 21.

143






bochinche

Las paginas de esta tesis se imprimieron en
papel bond de 110 gr.

Los textos fueron compuestos con las familia
tipografica Alegreya Sans y Alegreya Sans SC,
disefiada porJuan Pablo del Peral.

Esta edicion fue impresa en Diciembre de 2018,
en Santiago, Chile






