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Proceso de produccion.
Fuente: propia

MOTIVACION

Desde pequeria he tenido una sensibilidad
especial por los textiles y la moda, esto se

debe a que creciviendo a mi abuela coser,

en su casatenia una maquina conlaque me
confeccionaba ropa para miy mis mufiecas. A
medida que fui creciendo, me fui involucrando
mas en el mundo de la moda, viendo programas
de televisién y leyendo libros relacionados con
el tema, por esta razon decidi estudiar disefio,
pero quise darle una mirada mas ampliay
completa, complementandolo con otras areas.
Paralelo a los estudios en la Universidad
Catolicarealicé cursos para aprender e irme
perfeccionando en el area textil, es por esto
que estuve en una academia en Santiago donde
aprendi corte y confeccién. Luego realicé un
curso de disefio de indumentaria en la ciudad
de Buenos Aires durante el verano del 2015.
Todo esto me fue motivando y acercando a

lo que mas me gusta dentro del disefio: el
vestuario y la moda.

El punto clave para poner en practica mis
conocimientos y adquirir mas aprendizajes

fue cuando realicé mi practica de oficina

con la disefiadora Lupe Gajardo, con quién
participé en el disefio y confeccion de la
coleccién otofio/invierno 2016 y ademas en una
coleccion especial que realiz6 en colaboracion
con la marca de autos Peugeot. Luego de esta
experiencia, pude observar el mundo textil
actual y la cantidad de posibilidades que existen
por el valor que haido tomando el disefio de
autor en Chile.

Es por esto que cuando tuve que pensar en un
tema para mi proyecto, quise enfocarlo en el
disefio textil y volver sobre la experiencia que
vivi trabajando en el tallery cudles eran las
dificultades que se enfrentaban ahiy en general
un tema dificil para todos los disefiadores del

pais era la falta de materiales textiles.

Esta escases de materiales generalainquietud
de querer experimentar con los que hay
disponibles, de manera de volverlos mas
interesantes, ademas de plasmar un sello
propio en las prendas, se logran piezas que
despiertan atencion y curiosidad en el publico.
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“Por la escasez hay que inventar, creo que

el sello que tengo de decorar los textiles o
embellecerlos responde a la homogeneidad
que existe por lo poco que hay, esa es la mayor
inquietud que me hace experimentar. Ademas,
por un tema creativo, ya que que me parece
muy atractivo”.

Lupe Gajardo, 2017, entrevista personal.

INTRODUCCION

Alolargo de la historia, ha existido una
necesidad por diferenciarse del resto. La
indumentaria ha jugado unrol clave, ya que
através de ellala gente halogrado plasmar
diferentes elementos propios o que lo hacen
pertenecer a cierto grupo: clase social, grupo
politico, musical, ideoldgico, etc.

Lainiciativa de intervenir textiles es algo que
se hadado a lo largo de |a historia, algunos
periodos en que se refleja claramente son el
barroco y rococé, donde la ornamentacion era
el elemento predominante de laindumentaria:
primaba por sobre la comodidad de la prenda.
Lainiciativa de decorar textiles ha perdurado
hasta la actualidad, es una herramienta que

se encuentra presente en el disefio de autor,
estainquietud se ve reflejada en algunos
disefiadores del mercado nacional chilenoy
surge a partir de dos puntos: en primer lugar
para plasmar un sello propio autoral, reflejar el
estilo y proceso creativo del disefiador.

En segundo lugar, en Chile existe una escasez
de materiales textiles, que surge alrededor de
1975 por la decadencia de importantes fabricas
textiles nacionales debido a la competencia
externa, los precios de los materiales
producidos en Chile no podian competir con
los de afuera. La situacion se mantiene hasta
el dia de hoy, las fabricas nacionales cerraron
y los materiales textiles importados son de
pocavariedad y calidad, o bien, de precios
excesivamente elevados.

El mercado de textiles en Chile, con materiales
de baja calidad, pocainnovacion y variedad,
significé un incentivo para algunos disefiadores
locales para trabajar con lo que se encuentra
disponible, [legando a explorar y experimentar
con los textiles para lograr nuevas texturas
interesantes a la vista y el tacto.

Dentro de algunas técnicas exploradas por
disefiadores se encuentra el Slash en Show, la
cual se explicara mas adelante. Esta técnica ha
abierto una amplia gama de posibilidades de

exploracion para generar texturas novedosas,
existen disefiadores y artistas que han la han
utilizado, sin embargo, ha quedado solo a nivel
de muestras.

Por otro lado, si bien la escasez de materiales
ha abierto puertas para explorar, también limita
la gama de posibilidades para los disefiadores
que no quieren optar por la experimentacion,
[levando a una oferta de indumentaria con un
alto nivel de confeccién pero con materiales
poco novedosos y que en ocasiones, se repiten
entre distintos disefiadores. Esta es una de

las principales razones de la existenciade un
circulo vicioso dentro del mercado de disefio
de autor en Chile: la oferta es acotada, con
pocavariedad y precios elevados, por lo que el
consumidor no valora el mercado y prefiere no
invertir, cayendo en el retail como una opcién
para comprar mas prendas a un menor precio. A
suvez, disminuye la demanday los disefiadores
deben seguir vendiendo sus prendas a precios
elevados para poder mantener el negocio.

En resumen, la situacién en Chile se presenta
como un mercado con poca diversidad tanto en
los materiales textiles, como en las propuestas
de disefio autoral, lo que deja las puertas
abiertas para transformar los recursos que
estan disponibles y experimentar para crear
indumentaria con nuevas texturas.
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TRADICION TEXTIL

“La colocacién de ropas en el cuerpo -ya fueran
de piel de animal o de tejidos primitivos de
fibras naturales- partia de una minuciosa
reflexién, exactamente igual que se hace hoy
en dia al configurar un vestuario. La eleccion
que realiza una persona al vestir de un modo
odeotro la identifica como individuo o como
parte de un grupo”.

(Coosgrave, 2005, p. 7).

Antes de las prendas viene el cuerpo. La
inquietud por cubrirlo ha sido un tema
presente a lo largo de la historia: desde las
tribus que cubrian sus cuerpos con pintura por
una necesidad de diferenciacién, para seguir
lineas simbolicas, para estar acorde con sus
creencias religiosas o para marcar ritos de paso
importantes. Luego se fueron agregando mas
factores que influyeron en el vestir, como por
ejemplo la proteccion frente al climao alos
trabajos que realizaban.

El concepto de diferenciacién juega un

rol importante ya que sigue influyendo y
determinando la conducta del vestiren la
sociedad hasta la actualidad. El autor Roland
Barthes expone acerca de la moda en su libro E/
sistema de la moday dice que “es la expresién de
uno mismo, como si la funcién fundamental del
vestido fuese reunificar y solidificar al yo frente
aunacolectividad devoradora” (p. 369)

Esto ha provocado que muchos historiadores
quieran estudiar laindumentaria. A partir de
esto se ha logrado construir un relato, que al
igual que la arquitecturay otras disciplinas,
determinan épocas y son tomadas como
referencia para contextualizar.

Dibujo prenda plisada Egipcia.
Fuente: World4 (1).

Alolargo de la historia de laindumentaria, ha
existido lainiciativa de intervenir y trabajar los
textiles. En el antiguo Egipto, las mujeres de la
nobleza utilizaban prendas de lino plisadasy
almidonadas (eran los sirvientes quienes debian
realizar ese trabajo). Por otro lado, en Grecia los
drapeados eran la parte mas importante de la
ropa: se cortabay cosia lo minimo posible para
que la atencién estuviera en los drapeados que
se formaban en la caida.

Luego, durante la época Bizantina, se
incorporaron elementos de ornamentacion,
colores mas vivos y bordados con adornos de
joyeria. La vestimenta siempre jugé un rol de
diferenciacion, donde las mejores telas y los
colores mas dificiles de conseguir siempre
eran utilizados por las clases sociales altas
(Cosgrave, 2005, p. 86).

El Renacimiento, periodo que se desarroll6 en
los siglos XV y XVI, se considera una época clave
dentro de la historia de laindumentaria ya que
se dice que es cuando se comienza a concebir

el concepto de moda como tal. Empieza a tener
protagonismo el concepto de lujo, por lo que

se pueden ver tejidos mas ricos en texturasy
colores en laindumentaria cotidiana.

Durante el Renacimiento se utiliza una técnica
llamada “cuchilladas” o “acuchillados” que
consistia en cortar zonas del tejido exterior para
dejar ver la camisa o prenda interior.

Otro periodo destacable en la historia del disefio
textil es el Barroco, como dice el autor Cosgrave
en el libro Historia de la moda “La moda también
reflejaba el espiritu del movimiento artistico
barroco: prendas -como la arquitecturay

la escultura de su tiempo- eran flotantes

y fluidas, y las siluetas basicas de laropa

de ambos sexos, mas naturales, sobriasy
elegantes” (p. 148).

El Rococd fue un estilo donde primaba la
ornamentacion llevada al extremo, con gran
cantidad de elementos en las prendas.

En conclusion, existe una necesidad de recurrir a
la ornamentacidn e intervencion en el vestuario
desde los inicios de la historia de la indumentaria,
reflejandose de manera diferente segun la

época, finalizando en la actualidad, donde la
vestimenta se ha convertido en una herramienta
de diferenciacion frente al resto de los individuos.

Vestido Renacimiento confeccionado a partir de la técnica de
cuchilladas. Fuente: Inlivingfashion (2).

Vestimenta Rococd. Fuente: Magaliteatro (3).
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1.2.1 Alta Costuray Pret-a-porter

“Anteriormente, la creacion de una prenda
estaba ligada principalmente al estudio y
desarrollo de la morfologia (molderia), la
seleccion de la materialidad y al color. En la
actualidad, se ha hecho posible (...) disefar la
prenda desde el interior de la fibra con el fin

de satisfacer las necesidades de los nuevos
usuarios que se van presentando producto de la
vida en la sociedad actual”.

(Bertuzzi, 2017, p. 18).

Antiguamente, no se conocia el nombre de las
personas que disefiaban y confeccionaban las
prendas, eran los “modistos” los encargados

de realizar ese tipo de tareas. El inglés Charles
Frederik Worth fue uno de los primeros en
firmar su trabajo. Desde ahi nace el concepto
de Alta Costura, a partir de este momento, se
fue volviendo cada vez mas popular exponer

el nombre del creador de la prenda. Por otro
lado, introdujo el concepto de ir cambiando las
colecciones para aumentar las ventas, por esto
presentaba cada afio una nueva coleccién.

La Alta Costura, se caracteriza por su
exclusividad, el uso de materiales costososy
una alta dedicacion al nivel de confeccién. Es
un concepto protegido por el comercio de leyes
francesas, segun el articulo E/ Origen de la Alta
Costura publicado en la revista en Harper’s
Bazaar, las bases y requisitos fueron propuestos
en 1945y replanteados en 1992, algunos
consisten en elaborar prendas a medida para
cadaclientay presentar dos colecciones al afio
en Paris con un minimo de 35 looks. Dentro de
la organizacion se encuentran destacadas casas
de moda como Diory Chanel.

Actualmente, las casas de moda ya no se
sostienen por la Alta Costura. Lo que en realidad
les trae ingresos son las lineas pret-a-porter, los
perfumes o lineas de cosméticos.

Pret-a-porter significa “listo para usarse”, el
concepto surge a mediados del siglo XX, con el
fin de democratizar la moda para llegar a mas
gente, ya que la alta sociedad eran los tGnicos
que podian pagar los elevados precios de la
Alta Costura. En aquel tiempo era impensable
el hecho de crear prendas en diversas tallas

y establecer unarelaciéon con un publico mas
masivo (Gémez, 2011).

El pret-a-porter abrié las puertas para la
masificacién de laropa, alolargo de la historia
todo lo relacionado con la moda e indumentaria
haido evolucionando a la par con los avances
de latecnologia.

1.2.2 Revolucién industrial y masificacion

A medida que la tecnologia fue avanzando,
laindustria textil se mecanizo, llegando a ser
completamente automatica y masiva.

La primera revolucion industrial comenzé

en Gran Bretafia en el siglo XVIII, donde
aparecieron nuevas formas mas efectivas de
produccién, mas tecnologias y maquinarias, que
disminuyeron la necesidad de mano de obra,
generando una disminucion en los puestos de
trabajo y convirtiendo las condiciones laborales
en algo cada vez mas deplorable. Alavez,
surgen materiales nuevos, como por ejemplo las
telas sintéticas. La consecuencia en la industria
textil, radicé en la disminucién del costo de
fabricacion, llevando a producir materiales mas
accesibles, pero de calidad inferior.
Antiguamente la nobleza era la encargada

de imponer la moda, a partir de la revolucion
industrial se amplia a todas las clases sociales,

de manera que el concepto “moda” empieza a
acompafiar alaindustria textil, |a que se comienza
arenovar por temporada, a diferencia de antes
que cambiaba anualmente (Saulquin, 16-19).

La industria textil comenzé a avanzar de manera
muy acelerada, actualmente todos los dias se
producen millones de prendas para satisfacer el
consumo masivo de los clientes.

“Fue por aquellos afios cuando se llevé a cabo
la mecanizacion de las actividades textiles,
motivo por el cual el sistema de la moda quedé
dividido: por un lado se encontraba la Alta
Costura y su excelencia en confeccién a medida
y artesanal y, por el otro, la confeccién seriada,
mds econdémica e industrializada”.

(Bertuzzi, 2017, p. 18).

Fabrica textil revolucién industrial. Fuente: Thinglink (4)
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1.2.3 Moda Réapida y Moda Lenta

A mediado de los afios noventa nace el concepto
de Fast Fashion o Moda Rapida: moda accesible
donde las colecciones cambian cada tres
semanas. Busca bajar al maximo los costos de
produccién, de modo que el precio de venta al
consumidor sea lo menor posible. Para lograrlo,
es necesario bajar la calidad de los productos

y materias primas, por lo que la vida Gtil de la
prenda dismiuye, quedando destinada a morir
en un corto plazo (Salinas, p 47). Por otro lado, la
ropa es producida en lugares donde la mano de
obra es excesivamente baratay las condiciones
de trabajo deplorables.

Como ejemplo, se encuentra un caso muy
estudiado por ser un fenémeno a nivel mundial:
Zara, marca de retail que perteneceala
comunidad espafiola Inditex. Zara nace en los
afios ochenta, y su estrategia consiste en ofrecer
diecisiete colecciones anualmente (Salinas,
p.47), renovando los productos en las tiendas

todas las semanas. La tactica de producir grandes
cantidades de ropay cambiarlas tan rapidamente,
produce ansiedad en el consumidor, creandole
una necesidad irreal, que lo lleva a comprar
impulsivamente ya que siente que el producto
puede desaparecer del mercado en un corto
plazo (Salinas, p. 48).

El exceso de consumo y frivolidad en la moda,
sumado al dafio ecoldgico que significa
laindustria textil, llevo al surgimiento de
movimientos y técnicas que buscan pensar la
moda de otra manera. Uno de ellos es el Slow
Fashion o Moda Lenta, que propone una filosofia
de consumo responsable y busca crear conciencia
sobre el impacto que genera laindustria textil en
el medio ambiente y la sociedad. Existen reglas
que se deben cumplir para que una coleccién

o prenda se considere como parte de la Moda
Lenta, como por ejemplo, que la prenda esté
confeccionada a partir de materiales locales.

Fabrica textil en Bangladesh. Fuente: Fashionating world (5)

Algunos movimientos asociados al Slow Fashion,
invitan alos clientes a oponerse a la moda
producida en cantidades supraindustriales,
disminuir el consumo de ropa eligiendo prendas
de mejor calidad, fomentar el reciclado de
prendas, elegir prendas hechas de materiales
sostenibles, entre otras (Mufioz, 2016).

A partir de esto se halogrado un cambio

de mentalidad en algunos sectores de
consumidores, quienes se involucran tanto con
la prenda como con el proceso completo que
requiere, de modo que el consumidorve enel
producto un valor agregado, un valor ademas de
lo material, que permite que laviday carifio por
la prenda se extienda por muchos afios.

La autoraJaviera Amengual resume en el
siguiente recuadro publicado en el articulo ¢Qué
es la Moda Lenta?, las principales caracteristicas
de la Moda Rapiday la Moda Lenta:

Moda rapida

Produccion en masa

Globalizacién

Enfasis en laimageny lo nuevo

Productos nuevos: novedad constante

Dependencia de consumidores hacia creadores. Relacion unilateral
Sin consciencia de los impactos

Costo de obra basado en mano de obray materiales

Gran escala

(Amengual, 2016)

Moda lenta

Promueve la diversidad

Global - Local

Enfasis en el sentido de uno mismo

Valor de hacery mantener un objeto o prenda

Confianza mutua entre creadores de moda y consumidores
Consciencia de los impactos que provoca la moda

Precio verdadero que incluye coste ecolégico y social

Pequefiay mediana escala

21
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1.3.1 Industria Textil en Chile

En Chile, durante el periodo republicano

se importaban, desde industrias europeas,
productos textiles como pafios y telas de lana,
de algoddn y de seda. A pesar que existia la
posibilidad de comprar prendas hechasy una
gran variedad de materiales para confeccionar,
se fue frenando la expansidn de la industria
textil nacional durante el siglo XIX. Las fabricas
textiles que se desarrollaron fueron pequefias,
unade las mas importantes fue la fabrica de
pafios Bellavista de Tomé.

A comienzos del siglo XX comenzé a expandirse
la industria del vestuario nacional, pero como al
igual que antes la mayoria de las telas seguian
siendo importado desde Europa, el desarrollo
nacional seguia siendo postergado.

El punto cilmine que cambio todo fue la

Gran Depresion en 1930, donde se vivio una
crisis financiera que llevé a un especial
proteccionismo en la economia nacional: se
buscé fomentar el “crecimiento hacia adentro”.
Surgieron fabricas textiles que estuvieron
principalmente a cargo de inmigrantes
extranjeros, como por ejemplo Yarur
Manufacturas Chilenas de Algododn,
Manufacturas Sumar, Caffarenay Moletto
hermanos, entre otras. Se producian, de manera
masiva, pafios y telas de lana, algodén, rayén

y nylon. A fines de 1960 la industria textil y

de vestuario abastecia el 95% de la demanda
nacional, el resto eraimportado.

La decadencia comenzo en 1975 cuando

la nueva politica liberal dejo de lado el
proteccionismo que habia permitido
desarrollar la industria textil nacional, por lo
que la competencia externa de los mercados
extranjeros fue ganando mas fuerzay muchas
fabricas nacionales tuvieron que cerrar
(Memoria Chilena, 2016).

Se puede concluir que la industria textil tuvo un
buen momento dentro de la

economia nacional, pero luego se estanco hasta

decaer. La deficiencia de la situacién actual en
laindustria textil chilenay la dificultad para
encontrar materiales, son consecuencias de

la decadencia que tuvo laindustriaalo largo
del tiempo. Hoy en dia es muy dificil que surja,
ya que la competencia con los materiales
importados es enorme. Se ha logrado traer telas
a precios muy bajos, sin embargo, el problema
radica en que sigue existiendo una gama
acotadade opciones disponibles en el mercado
y la mayoria son de baja calidad. Se ha dejado
de producir dentro de Chile y de importar
materiales como linos, sedas o algodones de
alta calidad: lo que se encuentra disponible se
mantiene con precios excesivamente elevados.

“Creo que es un mercado demasiado chico,

es bastante limitante a la hora de crear
propuestas nuevas (...) pero a la vez se
transforma en una oportunidad para innovar,
porque hay que ingeniarselas con lo que hay”.

Lupe Gajardo, 2017. Entrevista personal.

P

Foto tomada en local de telas ubicado en Davila Baeza con Independencia. Fuente: propia.
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1.3.2 Disefio de Autor en Chile

El disefio de autor es una forma de produccion,
donde lo que prima no es seguir una tendencia
global, sino autentificar el estilo propio del
disefiador. El proceso de investigacion previo
es muy importante, ayuda a definir el concepto
que se utilizard. Es necesario abarcarlo en
todos los ambitos, desde lainspiracion de la
coleccién, hasta la busqueda de telas para asi
tener nuevas conclusiones. Cada disefiador es
unico, tiene sus propios gustos y técnicas, esto
se vereflejado en laidentidad del producto,
afectandolo directamente.

“La temadtica elegida debe hacer vibrar
fuertemente la fibra mas intima del disefiador o
el artista”.

(Atkinson, 2012, p. 52).

El disefio de autor es una propuesta personal,
que plantea lavision y estilo del disefiador,
ademas de decidir el proceso de fabricaciony
comercializacion que se prefiere implementar.
Como expone la autora Curcio en su
investigacion La inspiracion en el proceso
creativo, En busqueda de profesionales
creativos, curiosos y cultivados “Las potenciales
fuentes deinspiracién soninfinitasy se
relacionan alaidentidad de cada disefiador.
Esto sevincula con el hecho de que, como fue
mencionado anteriormente, la visién personal
del disefiador es parte fundamental en el
proceso de disefio (p. 25).

Hoy en dia se esta muy acostumbrado a basar
proyectos en ideas ajenas, o a estar pendiente
de lasinnovaciones de la gente para veren
cual de todas inspirarse. En Chile no se ha
creado una cultura que respete los productos
exclusivos, reflejandose en la poca demanda
que existe de estos mismos, impidiendo, el
surgimiento del propio disefiador. Un gran
problema es la falta de informacién sobre el
disefio de autor. Generalmente se habla de
manera rapiday poco profunda. En realidad

la moda es mucho mas que lo que se cree:
representa tendencias e ideas, y hasta refleja la
propia cultura del pais (Leighton, 2009).

En Chile, muchos disefiadores se van al
extranjero para desarrollar sus carreras en
lugares como Estados Unidos o Europa. Es

por esto, sumado a otros factores, que el
crecimiento y lavaloracion del disefio de autor
en Chile ha crecido de manera lenta.

Como respuesta a esto, han surgido iniciativas
para hacer “publicidad” a los disefiadores tanto
consolidados como emergentes, de manera
de dara conocer su trabajo y poder aportar
dentro del mundo del disefio de autor en
Chile. Unainiciativa es la organizacién gremial
Moda Chile, en la cual participan disefiadores
de moda de autor que representan una parte
importante de los que existen dentro del pais,
tal como se define en su pagina web oficial,
ésta organizacion busca “fortalecer laindustria
y mercado de la moda en Chile protegiendo

y representando los intereses de sus
participantes poniendo a disposicion de estos,
beneficios y servicios que mejoren su calidad,
competencias comerciales y productivas”
(Moda Chile, 2013).

Dentro del gremio se pueden encontrar
disefiadores de moda tanto de indumentaria
como de accesorios, como Santa Clara, Lupe
Gajardo, Sebastian del Real Ossa, Sisa, Juanita
de Ledn, Vera Sielfeld, entre otros.

Sebastian del Real Ossa, coleccidn otofio invierno 13. Fuente: Viste la calle (6)

Para comprender mejor el escenario del disefio
de autor en Chile, se realiz6 un mapeo sobre
algunas marcas de autor chilenas (anexos),
donde se revisaron algunas coleccionesy
prendas mds representativas, las cuales se
muestran en las préximas paginas.

En el andlisis se observé que el disefio de autor
esta limitado por materiales parecidos o poco
novedosos. Por otro lado, existe el contraste
entre colores y algunos materiales, pero no
existen texturas que llamen la atencion, se
pudo observar que en ningun caso se utiliza

la superposicion de telas como recurso para
generar texturas.

El mercado de disefio de autor en Chile sigue
siendo pequefio, aunque poco a poco se haido
valorando mas por los consumidores.
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Juanita de Ledn, coleccion
primavera verano 16.
Fuente: Juanita de leon (7)

Santa Clara, coleccién “Del
Pilar 17”.
Fuente: Santa clara moda (11)

Juana Diaz, coleccién
“Capitalismo”.
Fuente: Juana diaz (8)

Roberta, coleccion
atemporal #10 16.
Fuente: Roberta (12)

Kika Neumann, coleccién
otofio invierno 17.
Fuente: Kika neumann (9)

Zurita, coleccién 16.
Fuente: Zurita (13)

Loraine Holmes, coleccion
primavera verano 16/1;.

Fuente: Loraine holmes (10)

Lupe Gajardo, coleccién
otofio invierno 17.
Fuente: Propia

i

Pola Thomson, coleccién Maria Paz Valdivieso, capa
primavera verano 16. de seda tefiida a mano
Fuente: Pola thompson (14) coleccién 15.

Fuente: M. P valdivieso (15)

M i

Sebastian del Real Ossa,
coleccién otofio invierno 17. “aurea en zero waste”.
Fuente: Sebastian del real Fuente: Behance gonzalo Fuente: Facebook pas
0ssa (18) cataldo (19) denom (20)

Mo-Store, coleccion Sisa, coleccién otofio
primavera verano 16 mujer, invierno 1;.
Fuente: Mo-store (16) Fuente: Sisa collection (17)

Pas Denom, coleccion
primavera verano 16/1y. invierno 15.

Gonzalo Cataldo, coleccion Ana Lépez, coleccidn otofio

Fuente: Revista paula (21)
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1.3.3 Retail en Chile

“Uno de los principales resultados de la
cultura consumista- individualista es que ha
transformado profundamente la relacion entre
las personas y las “cosas” y “necesidades”.

(Lipovetsky, p. 36)

El retail es un fendmeno de éxito en Chile,

la industria, con sus multitiendas donde se
encuentran unainmensidad de productos, ha
producido importantes cambios en lavidadela
sociedad chilena, en el comercio y trabajo.

Se hablade que el retail utiliza el “arte de
persuadir”. El retail es visto como un negocio
financiero, por lo que quiere constantemente
satisfacer las necesidades del consumidor. Se
busca vender cosas que estén de moda en el
momento, en vez de plasmar algin concepto o
idea propia del autor.

Las multitiendas que existen en Chile como
Falabella, Ripley y Almacenes Paris, cuentan
con marcas propias. El caso que se da en estos
lugares, tal como se describe en el reportaje E/
imperio del Retail, consiste en una “cadenade
plagio” que se da porque las marcas propias
de las multitiendas replican colecciones de
tiendas extranjeras, que a su vez se inspiran
en los disefios presentados en las pasarelas
por los grandes disefiadores internacionales
(Altomonte, 2011).

Es por esto que se mantienen informados de
las nuevas tendencias, por lo que debe haber
un equipo encargado de buscar por internet
blogs sobre moday realizar viajes para captar
las nuevas tendencias y adquirir “muestras”,
las cuales deben adelantarse a lo que estara de
moda la siguiente temporada.

Finalmente, las prendas son producidas en
lugares como China, India o Vietnam donde los
costos de produccion son muy bajos.

El resultado del proceso, no es fruto de una
creacion original.

1.3.4 Disefio de Autor vs Retail

Aunque en Chile esté presente el disefio

de autory el retail, existen elementos
determinantes socioculturales que hacen que
el chileno se decida por lo que esta producido
en serie.

Al contrastar ambas partes, se puede destacar
que el disefio de autor hace visible a quién
esta detras de la marca, su esencia y vision,
lleva consigo un pedazo de la historia del
autor. El comprador se enfrenta a originalidad,
exclusividad y calidad, a un elemento atemporal
en lugar de algo de moda.

Sin embargo, en Chile existe una mentalidad de
“armario masivo”, muchas prendas y de poca
vida (til. Existe una percepcién del modo de
vestir mas conservador, por lo que no se atreve

a usar cosas diferentes o que se salgan de lo que

esta de moda en el momento.

El disefio de autor pasa a ser unainversién a
futuro para el comprador, ésta mentalidad adn
no esta bien consolidada en Chile, ya que como
se dijo anteriormente, el mercado del disefio

de autor es muy pequefio, lo que se convierte
en un circulo vicioso: los disefiadores optan
por hacer sus carreras en el extranjero en lugar
de establecer una marca en el mercado local
chileno, o si venden en Chile, deben hacerlo a
precios excesivamente altos. Los consumidores
cuando deciden invertir en disefios exclusivos
se encuentran con poca oferta, precios muy
elevados y prefieren no comprar.

Esta situacion se puede resumir en el siguiente
diagrama planteado por Manola Toro en su
proyecto de titulo La Hilanderia:

PRODUCCION A
quienes ofrecer PEQUENA ESCALA Alternativa para

Menos personas a

ENFOQUE EN
MERCADOS DE NICHO

Menos personas los
puedes adquirir

desarrollar nuevos
productos

MANUFACTURA
ARTESANAL

Costos de produccién
y materiales suben

PRODUCTOS CON

ALTO COSTO

(Toro, 2015, p. 23)
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FIBRAS TEXTILES

En el libro Industria textil y del vestuario en
Chile los autores exponen:

“La materia prima fundamental en la actividad
del vestuario - elaboracion de ropa de mujer -y
la confeccidn - elaboracién de ropade hombre
- eslatela. Telas de muy distinto tipo (algoddn,
lanas, rayén, mezclas). A esto se le agregan hilos
para coser, botones, broches, cierres. Por ello, al
margen de las prendas de vestir de cuero, piel y
algunos materiales producidos por la industria
quimica como ciertas parkas, por ejemplo, los
insumos fundamentales de la confeccion vienen
de laindustria textil” (Frias et all, 1987, p. 23- 24).

Tal como se mencionaba, los tejidos son la
materia prima de la moda, a partir de ellos se
confeccionan los productos textiles. Muchas
veces los disefiadores crean una colecciony
luego salen en busqueda de las telas, pero en
ocasiones, el hecho de encontrar un material
genera unainspiracion e inquietud en el
disefiador, quien es capaz de crear prendas a
partir del material encontrado.

Las telas pueden ser clasificadas de diferentes
formas: por colores, densidad, elasticidad, etc.
Pero el tipo de fibra de la que provienen es
unade las clasificaciones mas esenciales para
detectar algunos comportamientos que tendra
la tela al darle uso.

FIBRAS TEXTILES

NATURALES
CELULOSICAS PROTEICAS MINERALES
Origen vegetal Origen animal Origen mineral
Algoddn Lana Asbestos
Lino Alpaca Fibra de vidrio
Cafiamo Cachemira Fibra de carbono
Yute Angora
Ramio Seda

Sisal

Tabla de clasificacion de fibras textiles

(Schonherr, 2014, p. 21)

MANUFACTURADAS
ARTIFICIALES SINTETICAS
(Origen vegetal (Derivadas del
procesado) petréleo)
Rayon Poliéster
Viscosa Nylon
Modal Acrilico
Lyocell Modacrilico
Acetato Spandex

“Los modistos estan atentos al reciente
desarrollo de las fibras y los tejidWos, y son
conscientes de la importancia de tomar las
decisiones acertadas en su colecciones”.

(Braddock & 0" Mahony, 2008, p. 10)

Debido a laimportancia que tienen los textiles
en el mundo de los disefiadores, se ha buscado
ampliar los conocimientos y tecnologias
asociadas alas fibras y las telas. Los tejidos
sintéticos se inventaron con el fin de imitar

las cualidades de las fibras naturales que ya
estaban siendo ofrecidas en el mercado a
precios muy elevados, por lo que surgen como
alternativa mas barata. Por otro lado, las fibras
también pueden mezclarse para obtener una
tela con caracteristicas que incluyan cualidades
de distintas fibras.

A continuacién, se especifican algunos de los
textiles expuestos en el esquema anterior:

-Lana: es la fibra natural mas camalednica,
capaz de presentar una gran variedad de
aspectos. Como exponen los autores Hallet y
Johnston en el libro Telas para moda “La lana
puede ser suave, caliday sensual o aspera,
resistente y funcional. Su flexibilidad inherente
permite que sus mejores fibras muestren un
aspecto lustroso, liso y elegante” (p. 63). La

lana es un material flexible, elastico, aislante,
absorbente, higiénico y moldeable (p. 82).

- Seda: fibra natural, considerada una de las mas
perfectasy codiciadas, su calidad es inigualable.
Resalta por su especial brillo, suavidad,
resistenciay duracién.

-Lino: es una fibra natural que ha sido utilizada
desde los principios de la historia de los textiles,
los autores Hallet y Johnston le atribuyen
“untacto agradable muy particular. Esuna
fibrasuavey brillante, de textura casi sedosa,
pero ligeray fresca. En tejidos gruesos, toma

una estructurarobusta y una mayor caida; en
cambio, las telas mas finas pueden adquirir una
ligereza que evoca los tejidos de las antiguas
culturas egipciay griega” (p. 129). El lino es

un material que posee memoria, es decir,
cuando se arruga o dobla, los pliegues quedan
marcados en la tela facilmente.

- Algododn: es una de las fibras naturales mas
utilizadas WWI cuerpo, produce transpiracion al
estar en contacto directo con la piel.

- Poliéster: fibra sintética muy resistente y sin
memoria, es decir, no se arruga. Tiene brilloy es
poco absorbente.
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1.5 EXPERIMENTACION TEXTIL

La experimentacion textil ha sido utilizada
desde hace muchos afios por disefiadores. Las
ganas de querer transformar telas vienen por
distintas razones y dependen de la esencia

de cada disefiador. Tal como se expuso en los
capitulos anteriores, Chile sufre una deficiencia
importante en el mercado textil, existe gran
dificultad para encontrar algunas telas o
colores, lo que abre una puerta importante
para optar por la experimentacién textil como
modo de aprovechar los recursos disponibles y
generar texturas interesantes, que aporten un
sello propio al disefiador o marca.

La experimentacion textil incluye una gama
muy amplia de tratamientos que pueden ser
aplicados aunatela, lo interesante es que cada
tela se vaa manifestar de manera diferente
dependiendo de su composicién y de las
condiciones en laque seintervino, por lo que es
importante considerar las caracteristicas la tela
ya que el resultado de un mismo tratamiento
puede variar segun el material.

“La experimentacion es una inquietud
personal y profesional del disefiador. La idea
es modificar una tela, creando algo que la haga
mucho mas rica tactil

yvisualmente”.

Paola Moreno, 2017.
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1.5.1 Primeras experimentaciones

Durante la investigacion, se comenzd a explorar
algunas telasy tratamientos, recurriendo
principalmente a someterlas al calor y/o fuego
directo, sobreponer capas de tela, aprovechar la
facilidad para deshilarse de algunos materiales
e incorporar elementos como siliconay colafria.
Paralelamente, por unlado, se entrevistd
aalgunos disefiadores que trabajan
experimentando con textiles, y por el otro,
surgio un interés especial por una técnica
Ilamada Slash and Show, la que se explicard en
el siguiente capitulo.

A continuacion, se muestran seis de los
resultados obtenidos, en los que se especifica el
tratamiento que se le aplicé:

Muestra experimentacion textil. Tratamiento: poliéster
expuesto en calor (150° durante 7 minutos) con monedas de 10
pesos sobre la tela. Fuente: propia

“Para mi experimentar sale muy natural, siento
que los materiales te llevan a experimentos,
tienes un material en la mano, que puede ser
un papel, un plastico, un género... y empiezas a
entender el comportamiento de este material.
Si tiene memoria, si se puede plegar, si se puede
cortary empieza a deshilarse, si es un tejido

de punto y todos los puntos se sueltan cuando
se corta, si es un tejido con telar muy denso
entonces cuando lo cortas no pasa nada...”.

Carlota Du Pontavice, 2017, entrevista personal.

Muestra experimentacion textil. Tratamiento: tiras de algodén
cosidas sobre la misma tela. Fuente: propia

Muestra experimentacion textil. Tratamiento: tiras de lino
deshiladas, anudadas en malla de algoddn. Fuente: propia
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Muestra experimentacidn textil. Tratamiento: tela sintética
cubierta de silicona blanca. Fuente: propia

Muestra experimentacion textil. Tratamiento: piel sintética
unidaalino a través de una grilla de cuadrados. Fuente: propia

Muestra experimentacion textil. Tratamiento: poliéster
expuesto en calor (150° durante 7 minutos) con monedas de 10
pesos sobre la tela. Fuente: propia
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1.5.2 Slash and Show

La técnica de las “cuchilladas” o “acuchillados”,
mencionada anteriormente, son el punto de
inicio de la técnica de experimentacion textil
utilizada en la actualidad conocida como Slash
and Show.

El Slash and Show consiste en unir dos o

mas capas de tela por medio de una grilla de
costuras, para luego intervenirlas y develar

las telas de las capas inferiores. Se puede

jugar con un contraste de colores, texturasy
densidades de la tela, es importante aprovechar
las propiedades de cada tela de manera de
explotarlas lo maximo posible, por ejemplo,

su capacidad de deshilarse facilmente, de ser
cortada sin necesitar costura, de tener un revés
diferente al derecho, entre otros. De este modo
se logran texturas diferentes que pueden ser
muy ricas a la vistay el tacto.

Luego de investigary revisar una serie de
antecedentes, se pudo concluir que a pesar que
es unatécnica que se ha practicado durante
muchos afios, ha quedado mas a nivel de
muestrario o implementacién en elementos
muy basicos, sin sacarle el provecho que podria
tener una técnica con tantas posibilidades
como ésta. Dentro de los referentes, se
encontraron productos como cojines, bolsos

y faldas. Se observé que el contraste de los
colores utilizados no lograba una armoniay la
textura lograda no se involucraba dentro de un
marco creativo o diferente.

“Encuentro que es algo tan sencillo de manejar
como técnica y que tiene una infinita variedad
de posibilidades. Cada alumno que aprende
esta técnica conmigo hace un trabajo muy,
muy distinto entonces me fascina, mds bien
por lo que he visto de otras personas que por
mi propio trabajo. Es algo sin fin, lo que si,
encuentro que hay pocas personas que saben
aplicar esta técnica de una manera inteligente
y saben hacer algo bello e interesante...”.

Carlota Du Pontevice, entrevista personal

Muestra Slash and Show. Fuente: propia

37



38

1.5.3 Metodologia

Finalmente, se decidié experimentar
exclusivamente con la técnica Slash and Show,
creando una metodologia con cinco pasos a
seguir para realizar las muestras:

Proceso experimentacion textil. Fuente: propia

1. Cortar trozos de tela en cuadrados de la
misma medida.

Proceso experimentacion textil. Fuente: propia

2. Definir combinacion de telas y cantidad de
capas que se utilizaran.

Proceso experimentacion textil. Fuente: propia

3.Juntar todas las capas para armar la muestra.

Proceso experimentacion textil. Fuente: propia

4. Coser una grilla que abarque toda la muestra.
La forma puede variar (lineas paralelas,
cuadrados, espirales, etc).

Proceso experimentacion textil. Fuente: propia

5. Aplicar tratamiento a las capas: cortar,
quemar, deshilar, lijar, etc.

*En algunos casos, puede existir otro paso donde
seintroduzcala muestraalalavadora durante 15
minutos.

1.5.4 Analisis de los resultados

Se realizaron muestras a partir de cuadrados
de 25 x 25 cm, los tratamientos aplicados se
especifican seglin cada muestra por medio de
la siguiente simbologia:

Tratamientos Aplicados
Grilla

© F<

Lavadora  Quemado Costura Cortes con Lijado
(15min)  con fuego amano tijeras

En cada muestra se definié el aporte que
significa cada capa que la compone. A
continuacién se mencionan caracteristicas
de algunos de los principales materiales que
fueron utilizados durante la experimentacion
con slash and show:

- Popelina: fibra natural, tejido plano.

- Raso: fibra sintética, tejido plano, posee
brillo, se deshila facilmente.

- Gasa: fibra sintética, tejido plano, muy

delgada, se deshila facilmente.

- Casimir: fibra natural, tela plana, suave.

- Osnaburgo: fibra natural, tejido suelto
que se desarma facilmente.

- Satén: fibra sintética, tejido plano, de
textura resbalosa, se deshila facilmente.

- Bambula: fibra natural, tejido plano de
textura arrugada, se deshila facilmente.

- Mezclilla: fibra natural, tejido plano, se
deshila dificilmente.

- Lino: fibra natural, tejido plano, se deshila
con facilidad.

- Piel sintética: fibra sintética, sin elasticidad.

- Sarga: fibra sintética, tejido plano, rigido.

- Algodon: fibra natural, tejido de punto, con
elasticidad, no se deshila.

- Cuero sintético: compuesto de poliuretano,
sin elasticidad, rigido.

Por otro lado, en el analisis de cada muestra
se exponen las desventajas que se detectan
que, a lavez, se convierten en oportunidades
para seguir experimentando.

Ademas, se menciona lo que transmite y
sugiere cada muestray grilla utilizada, de
modo de proyectarlas a elementos concretos
asociadas a algunainspiraciény producto
final.

Finalmente, se resumen las siguientes
caracteristicas en el material final:

- Grosor: Cuanto bulto se genera a partir de
launién de las diferentes capas, estovaa
depender del grosor de cada tela por separado
y del nimero de capas utilizadas.

- Elasticidad: Capacidad de estirarse y volver a
su estado inicial.

- Peso: Define la caida de la superficie.

- Flexibilidad: Capacidad de adaptarse a una
superficie especifica.

- Dificultad de confeccion: Se refiereala
complicacién que podria significar utilizar
el tratamiento como material base para
confeccionar indumentaria.

Cadaunadelas caracteristicas recien
mencionadas se calificaron de O a 3, siendo O
naday 3 lo maximo dentro de los resultados,
es decir, en una futura experimentacion el
parametro 3 podria aumentar si se consigue
alguna muestra que supere el maximo de una
caracteristica. El parametro se graficadela
siguiente manera:

o COCOCO
1 (OO
» (OO
3 COCOCD
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Muestra 1

5 CAPAS

-Popelina estructura la muestray sostiene las
capas superiores. No se deja ver en ninguna
parte de la muestra.

-Raso devela un brillo que destaca sobre los
otros materiales, ilumina la muestra.

- Gasa estampada aporta una grafica que
incorpora colores mas vivos a la muestra. En
las zonas con deshilado se genera una textura
poco notoria debido a que se pierde con el
estampado de la tela.

-La capa de casimir posee la tramay urdimbre
de hilos de diferente color, por lo que en las
zonas de deshilado se genera un efecto visual
interesante por los contraste de colores.

-La capasuperior de osnaburgo esla que

mas sobresale ya que genera contraste con

los demas colores. El deshilado que forma

aporta una texturarica por sus hilos gruesosy

desordenados.

DESVENTAJAS Y OPORTUNIDADES

- Posee buena durabilidad ya que se introdujo
en lalavadora por 15 minutos y el resultado
enriquecio el tratamiento. A medida que se
va utilizando y desgastando podria ir ganando
mas.

-Lariqueza se encuentra principalmente en los
materiales utilizados:

oportunidad 1:incluir alguna tela que se
deshile para que gane mas textura.
oportunidad 2: resultado va a variar segun
los materiales que se useny el grosor de
la grilla aplicada. Mientras mas se deshile
el material, mayor es la textura luego de
introducirse a la lavadora.

-Probar materiales que se manifiesten de

manera interesante antes del proceso de
lavado, para evitar introducir la muestraala
lavadora (eliminar el Gltimo paso del proceso
podria disminuir el costo de produccioén).

-La dltima capa no se expone:

oportunidad 3: aprovechar cada capa
utilizada, dejar ver la dltima capa.

-Intervencién rapida de realizar.

¢QUE SUGIERE?

-Prendas de verano o media temporada, por el
grosor, colores y estampados.

- Posibilidad de aplicacién del tratamiento en
prendas completas o en zonas amplias, debido
al tiempo que se requiere pararealizar la
intervencion.

-Aprovechar los hilos largos al aplicarlos en la
indumentaria.

-Vinculo con la naturaleza, arboles y sus
cortezas, pétalos de flores, piel de animales
con rallas como cebras o tigres, muda de piel
de reptiles, capullos de mariposa.

GRILLA

-El grosor dela grillaes lo quejunto alos
materiales utilizados definiran la muestra. La
grilla puede crecer pero no disminuir:

conclusién 1: Si disminuye se deshilara muy
pocoy se perdera el volumen que dan los
cortes de las capas

conclusién 2: Si se agrandan aumentaran los
hilos que surgen luego del lavado, lo que
podria generar mucho peso en las zonas
entre cada costura de grilla.

-Juego de diferentes grosores en una sola
muestra:

conclusién 3: Oportunidad para aplicar este
concepto al momento de disefiar las prendas.

INTERVENCION

——

-

RESULTADO

Grosor OO

Elasticidad OO

Peso OO

Flexibilidad ©OOO

Dificultad de &> 30 min.
confeccion
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S e==—=" Muestra 2 slash and show
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Fuente: propia

Muestra 2
5 CAPAS

-El satén sostiene las capas superiores, aporta
un color mas vivo a la gama cromaticay luego
delaintervencién adquirié una textura con
arrugas que se aprecia entre las otras capas.
-0Osnaburgo genera un contraste de color con
el resto de las capas. Ademas, es la que mas
textura aporta ya que se deshila mucho al ser
sometida al proceso de lavado.

-La bambula se manifiesta en los hilos que
aparecen luego de introducirse en la lavadora.
El material pasa desapercibido por dos razones,
por un lado por que el color es muy similar

al dela ultima capa, y por el otro, porque se
encogid y arrugo hacia las costuras de la grilla,
escondiéndose entre las otras capas.

-La mezclilla se manifiesta de una manera
diferente, fue cosida con el lado derecho hacia
arribay al lavarla se doblé, por lo que se ve
delacapaeselrevésdelatela, el cualesun
poco mas claro. Ademas posee hilos, aun que
en menor medida que el resto. Finalmente,
significa un aporte grafico por lalinea que se
devela en cada franja de mezclilla cortada.

-La ultima capa de lino beige no se ve.

DESVENTAJAS Y OPORTUNIDADES

-Satén se encogid al ser sometido a la lavadora,
produciendo una nueva textura con arrugas:
oportunidad 1: Utilizar satén en capas
superiores para sacar mas partido a la textura
con arrugas.
-Lariqueza se encuentra en los materiales
utilizados:
oportunidad 2: Incluir telas que se deshilen
facilmente para generar mas textura.
oportunidad 3: resultado va a variar segun
los materiales que se useny el grosor de la grilla
aplicada. Mientras mas se deshile el material,
mayor es la textura luego de introducirse a la
lavadora.
- Probar materiales que sean interesantes antes
del proceso de lavado, para evitar introducir la
muestra a la lavadora.
-Intervencién rapida de realizar.

¢QUE SUGIERE?

-Prendas de verano o media temporada, por el
grosor, colores y estampados.

- Posibilidad de aplicacién del tratamiento en
prendas completas o en zonas amplias, debido
al tiempo que se requiere para realizar la
intervencion.

-Aprovechar los hilos largos al aplicarlos en la
indumentaria.

-Vinculo con la naturaleza, arboles y sus
cortezas, pétalos de flores, piel de animales con
rallas como cebras o tigres, muda de piel de
reptiles, capullos de mariposa.

GRILLA

-El grosor de la grillaeslo que junto a los
materiales utilizados definiran la muestra. La
grilla puede crecer pero no disminuir:

conclusién 1: Si disminuye se deshilara muy
pocoy se perdera el volumen que dan los cortes
de las capas

conclusién 2: Si se agrandan aumentaran los
hilos que surgen luego del lavado, lo que podria
generar mucho peso en las zonas entre cada
costurade grilla.
-Juego de diferentes grosores en una sola
muestra:

conclusién 3: Oportunidad para aplicar este
concepto al momento de disefiar las prendas.

INTERVENCION

) ——
@

RESULTADO

Grosor OO

Elasticidad OO

Peso OO

Flexibilidad ©OOO

Dificultad de oo 30 min.
confeccion
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Muestra 3 GRILLA

4 CAPAS -Testear si una grilla mas pequefia le quita
rigidez a la muestray brindan una mayor

-La piel sintética aporta grosory estructura
dando mayor firmeza. Se observa una textura
interesante por el contraste con materiales que
poseen menos textura.

-La capadesargaesrigida porloque agrega
estructura. Posee una grafica tejida que hace la
muestra mds interesante visualmente. Por otro
lado, al cortarla no se deshila ni desarma, lo que
la hace durable en el tiempo.

-El raso deja ver un brillo que refleja la luz

e iluminala muestra. Ademdas, da un aporte
significativo ala gama cromatica de la muestra.
-La gasa es diferente alas comunes ya que
posee una aplicacién de hilos entrelazados a
lolargo de la tela que genera un efecto visual
interesante. Por otro lado, al cortarla los hilos
sevan desarmando y dan mas texturaala
muestra.

adaptabilidad al cuerpo.

DESVENTAJAS Y OPORTUNIDADES

-Lariqueza de la muestra es mas bien visual por
la gama cromatica. El aporte de textura se da
por la piel que se manifiesta entre las capas:
oportunidad 1: Utilizar materiales
interesantes para lograr efectos cromaticos y/o
texturas.
oportunidad 2: Dar énfasis a la gama
cromatica.
-Muestra muy rigida que se vuelve adaptable
solo en el sentido de la grilla. Las costuras INTERVENCION
actlan como una especie de bisagras:
oportunidad 3: Considerar larigidez para [ ____ /

el proceso constructivo de las prendas de S
indumentaria. e d

¢QUE SUGIERE?

-Prendas deinvierno, por el grosory la

piel sintética. Ejemplo: abrigo intervenido RESULTADO
completamente.
plet o . Grosor OO0
- Posibilidad de aplicacién del tratamiento en Elasticidad OO
rendas completas o en zonas amplias, debido
p p p Peso OO

al tiempo que se requiere pararealizar la
intervencion.
-Vinculo con la piel de animales mamiferos.

Flexibilidad O

Dificultad de oo
confeccion

conclusién 1: Grilla actia como bisagra.

15 min.
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Muestra 4 slash and show
Fuente: propia

Muestra 4
4 CAPAS

-Tela de punto que sostiene las capas
superiores da estructura, pero no se ve.

- Gasa color celeste, aporta estructura pero no
seve.

- Gasa color petréleo da textura por su
deshilado y aporta color a la gama.

- Gasa color mostaza da textura por su
deshilado y genera un contraste cromatico
interesante.

DESVENTAJAS Y OPORTUNIDADES

-Lariquezadela muestraseencuentraenla
graficadelagrillay el deshilado de las dos
capas superiores de gasas.
-Se observan solamente dos de las cuatro capas
utilizadas.
oportunidad 1: Incorporar menos capas de
tela, ya que la grilla curva dificulta la visibilidad
de las capas inferiores. Menos capas permiten
prendas mas delgadas y holgadas.
oportunidad 2: Intervenir mas las capas
superiores para dejar ver las inferiores.
-Buena durabilidad, se introdujo a la lavadora
y el resultado fue casiigual. Seintervino
principalmente con lija para madera con el
objetivo de generar mayor deshilado.

¢QUE SUGIERE?

-Prendas de verano o media estacion. Por
ejemplo, vestidos y blusas.

- Prendas delgadas, livianas y holgada.

- Posibilidad de aplicacién del tratamiento en
prendas completas o en zonas amplias, debido
al tiempo que se requiere para realizar la
intervencion.

-Vinculo con el mundo animal y marino,
espirales, conchas, caracoles.

GRILLA

-La grilla curva es el fuerte de la muestra:
conclusién 1: Se puede variar con diferentes
formas de grilla.
conclusién 2: El grosor entre costuray
costura podria ser mas amplio para dejar ver las
telas inferioresy permitir mas deshilado.

INTERVENCION

\

RESULTADO

Grosor OO0
Elasticidad oo
Peso OO0

Flexibilidad o™

Diﬁcultaq de OO0
confeccién

30 min.
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Muestra s conclusién 1: Es necesario fijar en algunas
zonas las capas para una mayor durabilidad,
3 CAPAS puede fijarse con puntadas a mano.

-Tela de punto tejida con dos colores, sostiene
las dos capas superiores de satén y aporta una
textura tanto visual como tactil por el tejidoy
los colores que posee.

-Satén beige opaco aporta color, estructura

y una textura en las zonas derretidas por el
tratamiento con fuego.

-Satén rojo devela un brilloy color mas vivoala
muestra. Ademas, da una textura en las zonas
derretidas con el fuego que se fusionan a la otra
capade satén.

DESVENTAJAS Y OPORTUNIDADES

-Las capas de satén se quiebran al estar
quemadasy se comienza arasgar la tela, porlo
que al ser aplicada en indumentaria con pocas
ocasiones de uso la prenda se romperia. La capa
de tejido ayuda pero no sostiene lo suficiente
para que no se quiebre:

oportunidad 1: Probar aplicando algun
producto a latela que fije las quemaduras y
evite que se rompan.

oportunidad 2: Destinar el tratamiento con
fines de experimentacién para muestras o
decoracion de hogar.
-Intervencién rapida de realizar (15 min).
-Texturairregular e irrepetible por la dificultad de
controlar lareaccién del material frente al fuego:

oportunidad 3: incentivar el valor agregado
de la exclusividad.

oportunidad 4: probar quemaduras con INTERVENCION
algun sistema que controle laintervencién para
lograr patrones regulares.

¢QUE SUGIERE?

- Coleccién de muestras experimentales.
- Cuadros de decoracion para hogar.
-Vinculo con figuras organicas y mundo vegetal,

especialmente hongos. RESULTADO
- Pafios grandes ya que es un proceso que no
requiere demasiado tiempo para fabricarse. Grosor OO
Elasticidad OO
GRILLA Peso OO
, g P, | : . " i ] . . Flexibilidad ©OOO
Muestra 5 slash and show . AR . £ Tphe -No posee grilla. Las capas estan unidas con Dificultad de oo 15 min.

T e i .
Fuente: propia - " ' : e 3 A ) costura al borde. confeccion




Muestra 6
4 CAPAS

-La piel sintética darigidez, estructuray,
principalmente, sostiene porque las telas se
volvieron mas débiles al ser intervenidas con
fuego.

- El raso devela un brillo que ilumina la muestra,
hace un aporte grafico tanto por el brillo como
por el color verde/beige.

-El satén beige opaco que permite que el
énfasis quede en las otras capas, aporta una
neutralidad necesaria para que convivan las
telas.

-La gasa verde aporta en la gama cromatica.
Ademas, al serintervenida con fuego se derrite
y se quema, generandose tonos de grises.

DESVENTAJAS Y OPORTUNIDADES

-Riqueza en el efecto visual que se genera por
las zonas de tela quemadas:

oportunidad 1: Funciona con fibras
sintéticas, testear la intervenciéon de quemar
en mas variedades de telay colores para ver
resultados.

oportunidad 2: Al quemar las tres capas
juntas en algunas zonas se derriten, se fusionan
y solidifican por lo que la estructura se vuelve
un poco mas firme.
-Texturainteresante por la piel que se aprecia
entre las roturas irregulares de las tres capas
superiores.
-Texturairregular e irrepetible por la dificultad
de controlar lareaccion del material frente al
fuego:

- Definir las prendas a nivel de pasarelau
ocasiones especiales, sin posibilidad de uso
cotidiano, por la poca durabilidad.

- Posibilidad de aplicacién del tratamiento en
pafios grandes o prendas completas, debido

al tiempo que se requiere para realizar la
intervencion.

-Vinculo con figuras organicas y mundo vegetal,
especialmente hongos.

GRILLA

-No posee grilla. Las capas estan unidas con una
costura al borde.

conclusién 1: Es necesario fijar en algunas
zonas las capas para una mayor durabilidad,
puede fijarse con puntadas a mano.

INTERVENCION

oportunidad 3: incentivar el valor agregado . 0
de la exclusividad. ; |
oportunidad 4: probar quemaduras con ; ;
algun sistema que controle la intervencidn para CEEET T =
lograr patrones regulares.
FhaL: h,& y -Capade piel gruesa mejora la durabilidad
it del material, ya que da firmeza a las gasas
b R g ’
e quemadas y derretidas que se quiebran. RESULTADO
¢QUE SUGIERE? Grosor OO
Elasticidad O©OOO
- Coleccion de muestras experimentales. Peso OO0

- Cuadros de decoracion para hogar.
-Prendas de invierno, debido al grosor y la piel
sintética. Por ejemplo, abrigos.

Flexibilidad ©OOO

Dificultad de 5>
confeccion

Muestra 6 slash and show
Fuente: propia

15 min.




Muestra 7 conclusién 1: Los flecos de algoddn serian
mas largos y el movimiento de estos al usar la

4 CAPAS prenda seria mas notorios.
conclusién 2: Se disminuiria el tiempo
-Cotelé darigidez y estructura a la muestra, requerido para realizar la muestra

sostiene las capas superiores

-La gasa negra aporta textura por el deshilado
que se forma al cortar la tela en tiras. La capa
pasa desapercibida debido a los colores poco
contrastantes entre las capas.

- Gasa blanca genera contraste, sobresale en
relacién a las otras capas ya que es la tinica con
un tono claro.

-La capadealgodon cortado en tiras delgadas
aporta una textura tactil y visual. Se manifiesta
con unade sus caracteristicas mas propias: no
se deshilay se encrespa.

DESVENTAJAS Y OPORTUNIDADES

-Buena durabilidad, la muestra fue sometida a
15 minutos de lavado en maquinay enriquecio
la textura lo que significa que con el usoy
los lavados podria volverse cada vez mas
interesante.
-Requiere mucho tiempo para fabricarse
-Buena adaptabilidad:
oportunidad 1: Puede regularse la
adaptabilidad segln la capa inferior que se
ponga,ya que es laque dala mayor estructura.
-Se observa unade las caracteristicas
principales del algodon
-Poco contraste entre los colores:
oportunidad 2: Probar con una paletade
color mas contrastante e interesante.
oportunidad 3: Dar mas protagonismo a las INTERVENCION
capas de gasay sus deshilados

cQUE suciERe? RN g,(

-Aplicacién en indumentaria en zonas medianas
o pequefias debido al tiempo que se requiere
pararealizar laintervencion.

-Aplicar la muestra en zonas de la prenda donde

se genere movimiento al utilizarla. RESULTADO
-Vinculo con el mundo animal y sus pieles, con
el mundo vegetal, por ejemplo el pasto. Grosor OO
Elasticidad OO
GRILLA Peso OO0
j ; ; , it Flexibilidad ©OO
Muestra 7 slash and show i -:-:-,IL- > o s -Puede ganar mayor riqueza al hacer la grilla Dificultad de S>> 215 min.

Fuente: propia . T 4 - " - mds grande: confeccién




Muestra 8 slash and show
Fuente: propia

v |
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Muestra 8
4 CAPAS

-La capade osnaburgo da estructura pero no se
ve ya que esta oculta bajo las otras tres capas
superiores, que la cubren por completo.

-Lino aporta textura debido a su alta capacidad
de deshilarse. Ademas, genera contraste con las
dos capas superiores al ser un color opuesto.
-Tela de punto que aporta colory textura al
estar cortada en tiras delgadas.

-La gasa da unatextura diferente tanto al

tacto como a lavista, debido al deshilado y la
capacidad de traslucirse, revelando levemente
lo que se encuentra bajo la capa.

DESVENTAJAS Y OPORTUNIDADES

-Poca durabilidad por la gasa deshilada, se va
desarmando y se caen los hilos.

oportunidad 1: Realizar costuras con
puntadas mas pequefias y mas tensas.

oportunidad 2: Cortar la gasa a mayor
distancia de la costura de la grilla.

oportunidad 3: Probar otro material mas
firme.

oportunidad 4: Dar instrucciones de los
cuidados especiales en la etiqueta de la prenda.
- Contraste de colores enriquece la muestra
-La ultima capa de flecos es mas interesante al
serde algodoén ya que se desordenan y enroscan
las tiras:

oportunidad 5: Reemplazar la capa por
algodon

oportunidad 6: Probar con dos capas de
algodon intervenido para generar mas textura.

¢QUE SUGIERE?

- Definir las prendas a nivel de pasarela u
ocasiones especiales, sin posibilidad de uso
cotidiano, por la poca durabilidad.

-Aplicacién en indumentaria en zonas medianas
0 pequefias debido al tiempo que se requiere
pararealizar la intervencion.

-Aplicar la muestra en zonas de la prenda donde
se genere movimiento al utilizarla.

- Coleccion de muestras experimentales.

- Cuadros de decoracion para hogar.

-Vinculo con el mundo animal y sus pieles, con
el mundo vegetal, por ejemplo el pasto.

GRILLA

-Necesidad de mayor firmeza por parte de la
grilla para la capa de la gasa deshilada.
- Grilla mas grande:

conclusién 1: Los flecos de algoddn serian
mas largos y el movimiento de estos al usar la
prenda seria mas notorios.

conclusién 2: Se disminuiria el tiempo
requerido para realizar la muestra

conclusién 3: Podria solucionarse la poca
durabilidad por los cortes de la gasa cercanos a
la grilla dando mas espacio para cortar el gasa.

INTERVENCION

F<

RESULTADO
Grosor OO0

Elasticidad OO

Peso OO0

Flexibilidad ©OOO

DlﬁCUlta(lj de OO0 1:15 min.
confeccion
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| Muestra 9 slash and show
Fuente: propia

Muestra 9
4 CAPAS

- El casimir aporta un color que contrasta con el
resto. Sostiene las capas superiores.

- Mezclilla rosada aporta color y estructura al
serunade las capas mas gruesas. Ademas, se
deshila con hilos blancos lo que incorpora otro
tono ala gama cromatica.

-Gasa verde agua aporta otro color
contrastante y una texturarica tanto visual
como tactil por la fineza de los hilos que se
develan al deshilar la tela.

- Mezclilla estampada estructura la muestra, da
un aporte visual tanto a nivel de textura por el
deshilado y a nivel grafico por el estampadoy
los colores que se forman al deshilarse.

DESVENTAJAS Y OPORTUNIDADES

-Lariqueza del material se encuentra en el
contraste de coloresy la gama cromatica que se
genera.
- Resultado del material es rigido, con poca
capacidad para adaptarse a distintas formas:
oportunidad 1: Reemplazar alguna capa de
mezclilla por otra tela con mayor adaptabilidad.
oportunidad 2: Realizar prendas de formas
mas rectangulares con cortes rectos.

¢QUE SUGIERE?

- Prendas de media estacién, por los colores y,
principalmente, por le grosor.

-Aplicacién en indumentaria en zonas medianas
o pequefias debido al tiempo que se requiere
pararealizar la intervercion.

- Prendas sin ajuste al cuerpo, que eliminen la
silueta curvilinea. Figuras rectangulares. Por
ejemplo chaqueta “over size”.

-Vinculo con pétalos de flores o capullo de
mariposas.

GRILLA

- Grilla mas grande:
conclusién 1: Los hilos quedarian mas sueltos
y darian mas visibilidad a las capas inferiores.
conclusién 2: Se disminuiria el tiempo
requerido para realizar la muestra.

INTERVENCION

\

RESULTADO

Grosor OO
Elasticidad OO
Peso OO

Flexibilidad OO

Dificultad de oo
confeccién

2 hrs.
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Muestra 10
3 CAPAS

-Tela de punto tejida con dos colores, aporta
estructura para sostener las gasas. Genera un
efecto visual interesante al contrastarse con las
capas de gasa, sobre todo la color mostaza, ya
que la transparencia devela la grafica del tejido.
- Gasa color mostaza es un material que
enriquece por los hilos de su tramay urdimbre,
ya que son de diferente color (mostazay negro),
por lo que al deshilarse incorpora un color
extra. Las zonas sin deshilado manifiestan un
brillo por el contraste con la tela de punto,
vibran en conjunto.

- Gasa burdeo aporta un contraste de color

que devela un brillo al estar deshilada. El
tratamiento de ella genera vibracion y contraste
con la gasa color mostaza.

DESVENTAJAS Y OPORTUNIDADES

-Poca durabilidad por la gasa deshilada, se va
desarmando y se caen los hilos.
oportunidad 1: Realizar costuras con
puntadas mas pequefias y mas tensas.
oportunidad 2: Cortar la gasa a mayor
distancia de la costura de la grilla.
oportunidad 3: Dar instrucciones de los
cuidados especiales en la etiqueta de la prenda.
-Lariqueza del material se encuentraen el
contraste de coloresy el brillo que se pueden
obervar en conjunto.
-Resultado de material liviano y con buena
adaptabilidad al cuerpo.
- Especial énfasis en la gasa mostaza con negro
ya que aporta el doble al incluir dos colores:
oportunidad 4: Explorar mas materiales con
caracteristicas especiales, utilizar mas colores
de gasay probar mas contrastes.

¢QUE SUGIERE?

- Definir las prendas a nivel de pasarelau
ocasiones especiales, sin posibilidad de uso
cotidiano, por la poca durabilidad.

-Aplicacién en indumentaria en zonas medianas
0 pequefias debido al tiempo que se requiere
pararealizar laintervencion.

-Coleccién de muestras experimentales.

- Cuadros de decoracion para hogar.

-Vinculo con el mundo animal y sus pieles.

GRILLA

-Grilla mas grande:

conclusién 1: Si es muy grande, la capa
superior no se sostendra bien ya que lazona de
deshilado se abrira mucho.

conclusién 2: Dar mas espacio en la grilla
para que cuelgue mas el deshilado negro.

INTERVENCION

\

RESULTADO
Grosor OO
Elasticidad OO
Peso OO

Flexibilidad ©OOO

Dificultad de OO0
confeccion

1:30min
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| Muestra 11 slash and show
Fuente: propia
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Muestra 11
4 CAPAS

-La sarga estructura la muestray sostiene las
capas superiores.

-El'lino es el tinico material que se deja ver
entre las capas, debido a los hilos que se
desprendieron al deshilarse luego del lavado.
-La gasa se deshil6 luego del lavado, pero
permanece en su mayoria oculta bajo la capade
algodén.

-El algodon, al ser cosido, es estirado debido

a su capacidad elastica, pero requiere volver a
su estado natural por lo que se contrae junto a
toda la muestra, dejandola tensa y ocultando
las capas inferisores.

DESVENTAJAS Y OPORTUNIDADES

-Error al coser el algodén muy estirado y en el
sentido contrario, no se encresparon los bordes
y produjo un nivel de tensién en la muestra que
la contrae y no deja ver las capas inferiores:

oportunidad 1: Coser algodén en sentido
perpendicular

oportunidad 2: Coser con menor tension

oportunidad 3: Reemplazar capa algodén

oportunidad 4: Cortar capa superior cercade
la costura de la grilla para dejar ver las capas
inferiores.

oportunidad 5: Si se permite que el algodon
se manifieste encrespando sus extremos, podria
aportar dos colores y texturas ya que se ven
ambos lados del material.

¢QUE SUGIERE?

-Replantear la muestray la manera de
manipular el algodén.

GRILLA

-Grilla mas grande:

conclusién 1: Podria ayudar a solucionar la
tensidn del algoddn y permitir que se encrespen
los bordes.

INTERVENCION

o

RESULTADO

Grosor OO
Elasticidad OO
Peso OO

Flexibilidad OO

Dificultad de oo
confeccion

30 min.
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Muestra 12
3 CAPAS

-La piel sintética aporta grosory estructuraa
la muestra, da una mayor firmeza a las capas
superiores. Se aprecia una textura interesante
por el contraste con materiales que poseen
menos textura.

-Tela de punto roja aporta un color
contrastante, ademas de unarica textura.
Aumenta el grosor de la muestra, aun que en
menos medida que la piel.

-Tela sintética genera contraste con las otras
capas y da mas estructura para contener el
tejido de punto rojo.

DESVENTAJAS Y OPORTUNIDADES

-Lariqueza de la muestra es mas bien visual por
la gama cromatica. El aporte de textura se da
por la piel que se observa entre las capas:
oportunidad 1: Utilizar materiales
interesantes para lograr efectos cromaticos y/o
texturas.
oportunidad 2: Crear diferentes gamas
cromaticas.
- Muestra muy rigida debido a la capa de piel:
oportunidad 3: Considerar larigidez para
el proceso constructivo de las prendas de
indumentaria.
-Intervencidén rapida de realizar (15 min).

¢QUE SUGIERE?

INTERVENCION
-Prendas de invierno, debido al grosory la piel
sintética. Por ejemplo, abrigos.
-Posibilidad de aplicacion del tratamiento en L
prendas completas o en zonas amplias, debido 6
al tiempo que se requiere pararealizar la P
intervencion.
- Prendas estructuradas y siluetas rectangulares
por la poca adaptabilidad de la muestra.

\

-Vinculo con el mundo animal y sus pieles. RESULTADO
GRILLA Grosor (@>/an @D
Elasticidad O©OOO
- Grilla mas pequenia: Peso OO0
L conclusién 1: produciria una textura de pelos Flexibilidad ©OOO

- L 5 1 = ! ; 5 = ! i
Muestra 12 slash and show - Ly o B i : 2 eR | mas densa, es decir, menos espacio visible de Dificultad de 5> 15 min.
Fuente: propia - ' e Wit ' X ok 3 las capas lisas. confeccion
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Muestra 13
3 CAPAS

-Cuero sintético estructura y sostiene las capas
superiores, pero principalmente da rigidez.
-Tela sintética burdeo aporta color a la gama
cromatica.

-Gasa con aplicacion genera contraste al ser

la Unica capa clara. Ademas incorpora un
elemento grafico por las lineas de la gasa.

DESVENTAJAS Y OPORTUNIDADES

-Suriqueza se encuentra a nivel visual por la
graficaque genera el patrén de los cuadrados y
la gama de colores utilizadas
- Materiales que no se deshilan al cortarse, lo
que da mas rigidez visual a la muestra:
oportunidad 1: Probar materiales que se
deshilen o manifiesten con mas caracter, para
enriquecer la muestra a nivel tactil.
- Poca adaptabilidad en el cuerpo, dificil de
manipulary coser.
oportunidad 2: Reemplazar cuero sintético
por un material con menor grosor para
disminuir larigidez.

¢QUE SUGIERE?

- Coleccion de muestras experimentales.

- Cuadros de decoracion para hogar.
-Vinculo con la arquitectura y estructuras
rigidas.

GRILLA

- Grilla cuadrada transmite una sensacion de
mayor rigidez:

conclusién 1: Probar una grilla con formas
menos convencionales que los cuadrados, para
aportar algun efecto visual mas novedoso.

INTERVENCION

g<

RESULTADO

Grosor OO
Elasticidad OOO
PeSO OO
Flexibilidad ©OOO

Dificultad de OO0

confeccidén

20 min.
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Muestra 14 slash and show
Fuente: propia

Muestra 14
4 CAPAS

-Tela de punto rosada sostiene las capas
superiores y mantiene la superficie mas rigida.
-Gasa color crudo no se aprecia tanto, dificulta
lavisibilidad de la capa rosada.
-Casimirincorpora un color contrastante.
Ademas genera volumen por el doblez fijado
con las puntadas a mano.

-La gasa superior da la textura mas interesante
tanto a nivel visual como tactil. Su color neutro
permite ver las capas inferiores.

DESVENTAJAS Y OPORTUNIDADES

-Poca durabilidad por la gasa deshilada, se va
desarmando y se caen los hilos.

oportunidad 1: Realizar costuras con
puntadas mas pequefias y mas tensas.

oportunidad 2: Cortar la gasa a mayor
distancia de la costura de la grilla.

oportunidad 3: Dar instrucciones de los
cuidados especiales en la etiqueta de la prenda.
-Requiere mucho tiempo para fabricarse:

oportunidad 4: Eliminar la capa de gasa, ya
que no significa un gran aporte y disminuiria el
tiempo de produccion.

oportunidad 5: Reemplazar la puntada a
mano por otro elemento que cumpla la misma
funcion (dar volumen y revelar la capa inferior
de punto).

¢QUE SUGIERE?

-Prendas deinvierno, debido al grosor, el tejido

de puntoy la textura visual del deshilado denso
de las gasas. Por ejemplo, abrigos.

-Aplicacién enindumentaria en zonas pequefias
debido al tiempo que se requiere para realizar la
intervencion.

-Vinculo con el mundo animal y sus pieles.

GRILLA
-Grilla mas grande:

conclusién 1: Los hilos de la gasa quedarian
mas sueltos, dando mas visibilidad a las capas
inferiores..

conclusién 2: Se disminuiria el tiempo
requerido para realizar la muestra.
-Puntadas de la grilla mas tensas y pequefias
para dar mas firmeza a la gasa deshilada.

INTERVENCION

=
g

RESULTADO

Grosor OO
Elasticidad OO
Peso OO

Flexibilidad ©OOO

Dificultad de 5>
confeccion

3 hrs.
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Muestra 15
3 CAPAS

-Tela de punto cuadrillé aporta una grafica
interesante a nivel visual. Estructuray contiene
tanto la gasa deshilada como las zonas de
mezclilla caladas.

- Gasa aporta textura visual y tactil, el color
claro permite que se devele mejor la capa
inferior.

-La mezclilla aporta visualmente ya que se
expone tanto el derecho como el revés de la
tela, que son de diferentes colores. Da mas
estructuraala muestray al deshilarse en
algunas zonas aporta mas textura.

- Broches mariposa metalicos color dorado
significan un aporte visual distinto que
contrasta con las telas.

DESVENTAJAS Y OPORTUNIDADES

- Elementos metalicos significan mala vejez, ya
que se oxidan:

oportunidad 1: Aprovechar el éxido del metal
como oportunidad de riqueza experimental,
puede tefiirse la tela con el 6xido.

oportunidad 2: Dar instrucciones de los
cuidados especiales en la etiqueta de la prenda,
lavado en seco.

oportunidad 3: Reemplazar los broches por
elementos de acero inoxidable, plata o algtn
metal con mejor durabilidad.
- La parte trasera de los broches metalicos
dificultan la confecciéon al momento de coser,
por lo que se debe crear un patronaje donde las
costuras no pasen por encima del metal.

¢QUE SUGIERE?

-Prendas de media temporada.

- Posibilidad de aplicacién del tratamiento
zonas amplias de la prenda, debido al tiempo
que se requiere para realizar la intervencién.
-Vinculo con flores y sus pétalos, gotas de agua.

GRILLA

-Grilla mas grande:

conclusién 1: Los hilos de la gasa quedarian
mas sueltos, dando mas visibilidad a las capas
inferiores.

conclusién 2: Se disminuiria el tiempo
requerido para realizar la muestra.

INTERVENCION

RESULTADO

Grosor OO
Elasticidad OOO
Peso OO

Flexibilidad ©OOO

Dificultad de oo
confeccion

1hr
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2. FORMULACION DEL
PROYECTO

|
Produccidn fotografiedy
Fuente:propia. §




2.1 PROBLEMASY

OPORTUNIDADES

Problema 1

En Santiago de Chile existe una gama

acotada de materiales textiles, las telas que

se encuentran en el mercado son pocas, la
variedad de texturas, colores y estampados es
muy limitada. Son de mala calidad y las que no,
son de precios muy elevados.

Como respuesta a esto, los disefiadores de
autor chilenos mas creativos han recurrido

ala experimentacién textil, pero se necesita
encontrarintervenciones originales que no
respondan a lo que ya se ha utilizado.
Oportunidad

Crear nuevos textiles con texturas innovadoras
a partir de la experimentacién, aprovechando
los recursos disponibles y la técnica del Slash
and Show, como se mencioné anteriormente, la
técnica no esta bien incorporada en el campo
del disefio contemporaneo, ya que solo queda a
nivel de muestras.

Problema 2

Existe poca diversidad de disefio de
indumentaria en el mercado de autor en Chile.
Oportunidad

Crear una coleccién de indumentaria que
ponga énfasis en ladiversidad que generan los
distintos tratamientos textiles.
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2.2 FORMULACION Y
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OBJETIVOS

Qué

Coleccién autoral de indumentaria a partir de
nuevos textiles surgidos de la experimentacién,
construida a partir de la técnica Slash and
Show.

Por qué

Porque la materia prima es un pilar
fundamental para el desarrollo de las prendas.
Ademas, las propuestas de indumentaria

en Chile se mantienen dentro de un marco
acotado, son poco diversas y repiten mucho los
materiales.

Para qué

Para generar una coleccién de indumentaria
que destaque dentro del mercado local por
suoriginalidad y despierte sensibilidad en el
consumidor por el valor del material utilizado.

Objetivo general

Generar una coleccién autoral de indumentaria
que utilice materiales surgidos desde la
experimentacion textil, construida a partir de la
técnica Slash and Show.

Objetivos especificos
1. Transformar los materiales disponibles en el
mercado textil en Chile.

2. Crear una metodologia para la manufactura
de nuevos textiles para encontrar sistemas
constructivos a partir de las caracteristicas del
Slash and Show como técnica.

3.Aumentar el rango de oferta del disefio de
indumentaria en el mercado chileno.

Muestra experimentacidn textil, técnica Slash and Show. Fuente: propia
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2.3 CONTEXTOY

76

USUARIO

2.3.1 Contexto

Tal como se mencion6 anteriormente, en Chile
existe un mercado de autor acotado, el cual es
limitado por diferentes factores, como lo es la
fuerza preponderante que posee el retail. Sin
embargo, existen iniciativas como la asociacién
gremial “Moda Chile” para fomentar el disefio
de autor, lo que demuestra que existe un interés
apesar de que en la practicalas acciones no
sean visibles.

Asi mismo, en Chile se ha ido creando
concienciadentro de un sector de gente, lo

que se ve reflejado en personas que prefieren
optar por pagar mas por prendas diferentes y de
mayor calidad.

Finalmente, se concluye que ya existe un punto
de partida para seguir desarrollando el mercado
de disefio independiente, con laincorporacion
de nuevas propuestas que sean innovadoras y
despierten interés en el consumidor.

2.3.2 Usuario

Los productos de disefio exclusivo estan
dirigidos a un mercado especifico, el que

busca plasmar su identidad a través de la
indumentaria.

La marca esta dirigida a mujeres que valoran

el disefio exclusivo y original. Los materiales
textiles que componen la coleccién son llamativos
y despiertan curiosidad en el usuario, son unicosy
surgen desde una experimentacion que posee un
proceso manual dedicado.

Algunas caracteristicas del usuario ideal de la
marca son:

- Mujer que posee un poder adquisitivo alto, que
por lo general, se viste con prendas diferentes
de disefios Unicos, que se escapan de lo que esta
de moda. Es una mujer sin interés por la moday
el consumismo.

- Prefiere invertir en menor cantidad de prendas,
pero que sean Unicas y de alta calidad, por lo
que no compra ropa con frecuencia.

-Suele comprar disefio de autor tanto nacional
como internacional, ya que prefiere no
fomentar la produccién masiva. Compra en
ferias de disefio y pop ups.

- Utiliza contrastes de colores que muchas veces
no se ven con frecuencia (aunque no se viste
con colores muy fuertes).

-Busca plasmar su identidad por medio del
vestuario que usa. Es por esto que utiliza
prendas con sellos poco convecionales, ya sea
por sus cortes o texturas.

“A partir del estilo del disefio de autor,

el objetivo de esto es responder a las
necesidades de un usuario que busca adquirir
un producto de uso que sea diferente y lo
ayude a transmitir su propia identidad,

ya que se trata de un consumidor que no
busca uniformarse y adaptarse a las modas
impuestas por las tendencias mundiales,
busca destacarse a través de la imagen”.
(Curcio, 2017, p. 27)
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3.1 ANTECEDENTES

80

Lupe Gajardo, coleccién otofio invierno 16. Fuente: Instagram (22)

LUPE GAJARDO

Disefiadora chilena reconocida nacional e
internacionalmente por su trabajo. Lanzé su
marca propia el afio 2010, actualmente tiene
un taller donde trabaja junto a un equipo, en
el confeccionan colecciones y vestidos de alta
costura enviados a hacer especialmente.

Se destaca:

En sus dltimas tres colecciones el nivel de
experimentacion que realiza: confeccion de
prendas a partir de ropa reciclada, destefiido,
pintado con acrilico, generacion texturas

a partir de la mezcla de telas, deshilado,
incorporacion de aplicaciones metalicas,
plumas, entre otras cosas.

- Caracter experimental

+ Mercado local

- Capacidad para transformar materiales
« Reutilizacién de prendas

Matias Herndn, prenda experimental. Fuente: Instagram (23)

MATIAS HERNAN

Disefiador chileno destacado y conocido por
ser el ganador de la tercera temporada del
programa Project Runway Latin América.

Se destaca:

Lo mas importante dentro de su trabajo,
ademas de su creatividad, es su capacidad
de exploracién con los materiales, posee
una capacidad especial para trabajar con los
materiales de neoprenoy lycra.

- Dar diversidad en un material
- Mercado local

Chanel, coleccion fall 13. Fuente: Elle (24)

CHANEL FALL 2013 COUTURE

Casa de moda francesa creada por Coco Chanel,

desde 1983 hasta hoy el director creativo es Karl

Lagerfeld.

Se destaca:

Las texturas generadas a partir de varias capas
superpuestas y cortadas de manera de dejara
la vista todas ellas, generando un efecto rico
visualmente tanto por el material como por la
gama cromatica. Por otro lado, la sensacion de
rigidez del material permite apreciar muy bien
la textura.

- Combinacion de colores

- Superposicién de capas

- Experimentacion material y creacion de
nuevas texturas

- Confeccién rigurosa

Carlota Du Pontavice y muestras de Slash and Show.
Fuente: Facebook carlota eulalia-helena (25).

CARLOTA DU PONTAVICE

Artista textil inglesa que vive en Chile,

imparte cursos en la universidad Andres Bello
sobre temas relacionados con los textiles y
principalmente técnicas de experimentacién y
reciclaje. Realiza muestras con la técnica Slash
and Show tanto sola como con sus alumnos.

Se destaca:

La exploracién de texturas generadas a
partir de la técnica del Slash and Show, la
combinacién de materiales y reutilizacién de
prendas usadas o retazos en sus muestras.

- Reciclaje de telas

- Superposicion de capas

- Experimentacion material y creacion de
nuevas texturas

- Confeccién rigurosa
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3.2 REFERENTES
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Tronco eucalipto arcoiris. Fuente: Aryse (26)

EUCALIPTO ARCOIRIS

Es un arbol unico por el colorido que posee
en su tronco, que tal como dice su nombre, se
asemejan a los del arcoiris. Tiene una corteza
muy fina que va cayendo y madurando, lo que
produce el cambio de colores.

Se destaca:

El contraste de colores y texturas que tiene,
donde se pueden ver machas de diferentes
colores producidas por diferentes capas de la
corteza en el tronco.

- Contraste colores
- Textura, relieve irregular
. Varias capas

Obra Raymond Hains, 1959. Fuente: Museo reina sofia (27)

RAYMOND HAINS

Artista que desarrolla una formade
experimentacién contraria al conocido collage,
bautizandolo como decollage, que consiste en
invertir el proceso de pegado de elementos por
desgarrarlos. Comenzo desgarrando carteles
publicitarios de la calle, y luego se apropiod de
la técnicaylaaplicé sobre distintas superficies
como papel sobre placas de metal.

Se destaca:

La experimentacién que realiza generando
distintas capas que contrastan al usarse
diferentes materialesy colores.

. Combinacion de materiales
- Creacion de texturas
. Contrastes de colores

Muda piel reptil. Fuente: L.ytimg (28)

MUDA PIEL REPTILES

Los animales realizan cada cierto un cambio
en su piel, donde dejan caer la primera capay
comienza a aparecer la piel nueva.

Se destaca:

El proceso en el que se va eliminando la piel, se
genera un contraste de texturay color entre la
piel nuevay antigua.

- Contraste colores
- Textura, relieve irregular
+ Dos capas
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4.1 INSPIRACION

86

La coleccion otofio/ invierno de indumentaria
surge a partir de la experimentaciony
superposicion de telas, a través de la cual se
busca obtener nuevos materiales originales

y Unicos para un mercado textil con poca
variedad de opciones.

La inspiracién para la estética de la coleccién
surge de un elemento especifico de la
naturaleza: cortezas de troncos de arboles. La
RAE define la palabra tallo como un “érgano

de las plantas que se prolonga en sentido
contrario al de laraiz y sirve de sustentaculo
alas hojas, flores y frutos” (RAE, 2017). El tallo
delos arboles es conocido como tronco, el cual
esta compuesto por diferentes capas, quedando
como capa exterior la corteza. Cada arbol tiene
un tronco con una corteza de caracteristicas
propias, en todas se pueden encontrar
elementos de color o textura que llaman la
atencion, ya sea por el relieve aspero o porque
se descascaran las capas, donde se develan
colores y texturas diferentes.

Moodboard inspiracional. 2
Fuente: propia
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4.2 PRIMEROS ACERCAMIENTOS
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Tras un nuevo analisis de las muestras
realizadas en Seminario de Titulo, se
proyectaron las posibilidades de cada una

y se escogio laintervencion que consiste

en una grilla paralela, cortar e introducir el
material en la lavadora para obtener una
textura mas marcada. Los criterios para elegir
fueron: adaptabilidad, tiempo de confeccién,
posibilidad de variacién segun el material
utilizado y durabilidad en el tiempo.

Durante la exploracién y experimentacién

con los materiales se realizaron algunas
muestras con retazos de tela encontrados, lo
que se considerd una buena oportunidad para
aplicarse en la confeccion real de las prendas.
Es por esto que se contactd algunas fabricas
textiles con laintencién de obtener donaciones
de retazos o bien, alglin acuerdo para obtener
residuos textiles a un bajo costo.

Finalmente, se tomo la decision de descartar la
opcion por el momento ya que algunas de las
fabricas tenian contratadas empresas externas
que se encargaban del retiro de residuos
textiles, o bien, en un caso especifico se ofrecid
un kg de retazos por $70.000 sin posibilidad

de seleccionar colores ni materiales. El
encargado contactado estaba muy interesado
en generar una alianza por lo que estaba
dispuesto a disminuir el valor por kg pero bajo
un compromiso donde él fijara el precioy el
disefiador se comprometiera a comprar cierta
cantidad de kg periédicamente. La negociacion
no siguié mas alla, pero se mantuvo contacto
para considerar la opcion de continuar con el
proyectoy generar unaalianza a largo plazo.

Debido al mismo problema planteado en un
principio sobre la falta de materialidad en
Chile, gran parte de las telas utilizadas en

las muestras ya no existian en el mercado
actualmente, por lo que se opt6 por comenzar a
disefiar sin cerrarse a materiales especificos.

El primer paso consistié en propuestas
plasmadas a través de bocetos rapidosyala
vez, confeccionar pafios intervenidos con la
muestra seleccionada, de manera de ponerlos
sobre el cuerpo y entender como se comportael
material. Se realizaron muestras con una misma
técnica pero distintos materiales y colores. Se
incluyeron elementos para dar estructura como
elasticos o aplicacion de la técnica en algunas
zonas de latelay no en todo el pafio. Por otro
lado, se probaron distintos tamafios de grilla,
desde los 2 cm hasta los 5 cm de separacién.

Se concluyé que la mejor medida eran 2,5en la
mayoria de los casos, debido a que menos no

se deshilaba lo suficiente y mas se generaba
mucho peso en las telas cortadas y se formaban
lineas rectas que cortaban mucho el pafio en
lugar de lograr la sensacion de fusion de todas
las telas.
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Elastico en la parte superior de la muestra para dar estructura. Muestra delgada realizada a partir de Grilla cuadriculada para probar una muestra Grilla con diferentes medidas entre las lineas
dos capas de gasay unade lino. Grilla con 3 cm de separacién entre las costuras. En la parte inferior

grande con forma diferente a las otras grillas. de costura para probar el efecto que tiene la
se dejo la terminacién con franjas de tela sin una grilla para dar mas sensaciéon de movimiento. grillaen el cuerpo. Se probd con cuatro medidas
diferentes: 2cm/2,5cm/3cm/ 4 cm.

| L

Muestra construida a partir de materiales gruesos para probar adaptabilidad. Se utilizaron tres
capas, la primera de tafetan, la segunda de algodén y la tercera de tela de punto tejida con lana. El

Técnica de slash and show realizada en una Técnica utilizada en una prenda lista, para

zona del material para generar contraste entre probar elementos como el elastico en la cintura,
resultado es un material rigido que no logra adaptarse facilmente. el material nuevo y la telasinintervenir, la que el contraste del material creado con la telalisa,
también forma parte de las capas de la muestra. la gama cromaticay la adaptabilidad.
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Grilla con costuras horizontales y verticales con 2,5 cm de separacion entre las costuras. Muestra de
30x60cm. Se probd en dos partes del cuerpo para entender su manera de adaptarse, en ambos casos
selogré adaptabilidad en la superficie.

Conclusiones

-El contraste entre las direcciones de la grilla
horizontal y vertical genera un efecto visual
interesante.

- El elastico da estructuray permite mejor
adaptabilidad en zonas curvas. Ademas, genera
una texturainteresante al contraer el material
y dar mas densidad en algunas zonas del
tratamiento.

-El uso de telas gruesas radica en un material
con un grosor que en algunos casos puede ser
dificil de tratar, por lo que se necesitan mas
recursos que los utilizados durante el resto del
proceso, como una maquina de coser industrial
o una técnica de patronaje con pocos cortes y
costuras.

-La grilla cuadriculada genera un efecto
atractivo en el cuerpo, sin embargo, fue
descartada ya que requiere casi el doble de
tiempo que la grilla de lineas paralelas, por lo
que el tiempo de confeccién de una prenda
podria elevarse excesivamente.

-Se considerd que la medida 2,5 es la mejor
opcion para ser utilizada en la coleccidn ya que
devela el material de todas las capas, permite
que se deshilen las telas para alcanzar una
textura mas notoria, logra la suficiente firmeza.
-El contraste entre una tela lisa con un material
creado desde la técnica utilizada es interesante,
esimportante considerar en qué zonas de la
prenda utilizar cada material.

-Esimportante analizar la gama cromatica, es
necesario que la prenda se vea como un todo y
que lazona con el material creado a partirde la
técnica de slash and show no parezca tan solo
una aplicacién.
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4.3 DECISIONES DE DISENO
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4.3.1 Materialidad y paleta de color

Desde lainspiracion extraida desde los
elementos de la naturaleza, especialmente la
corteza delos arboles, se definié una paleta de
color que se mueve entre colores tierra, rosados
y grises. Se considerd un elemento importante
para dar coherencia a la coleccion

En cuanto alos materiales utilizados desde

las muestras hasta las prendas finales: gasa
color ocre, burdeo, crudo y negra, ademas de
algodoén/lino de colores basicos como crudo

y negro. Los materiales que se incorporaron
posteriormente fueron seleccionados segun
la oferta en Independencia, se considerd que
fueran coherentes con la paleta de colory
tuvieran algun elemento interesante: facilidad
para deshilarse, deshilado con colores (debido
alosdistintos hilos de la tramay urdimbre),
brillo o caracteristicas como la del algodon de
encresparse y no deshilarse al ser cortado.

Muestrario telas. Fuente: Propia

T

X

.. .
P ' La
A "‘_;illf';

5

e il
A

b

95



4.4 TESTEOS
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Testeo 1

Serealiz6 una exposicion en “Artes y Sabores”,
evento que se realiza unavez al mes en las
Casas de lo Matta, Las Condes, donde ofrecen
una desgustacion de comida e invitan artistas
o disefiadores emergentes con el fin de darlos
aconocer. Se leasigna un lugar para exponery
ademas se exige que el artista esté realizando
algo de su trabajo presencialmente para que el
publico pueda entender en qué consiste.

Se expusieron algunas muestras de slash and
show, un vestido largo confeccionado a partir
de latécnicay otras prendas que pertenecian a
colecciones anteriores. Laidea era lograr captar
la reaccion y distintas opiniones del publico.

El pablico del evento estaba compuesto por
hombresy mujeres de entre 27y 37 afios, con
interés por el arte, disefio y marcas emergentes

Exposicion “Artes y Sl
Fuente: propia.

de comida.

El resultado fue positivo, la gente se interesé
mucho en los elementos expuestos y sobre
todo en las muestras y la manera como estaban
hechas. El vestido de slash and show fue la
prenda que capté mayor atencién, se pregunté
al publico silo usariany larespuesta de la
mayoria fue que no: “no me atrevo, es muy
loco”. Sin embargo, tres mujeres respondieron
que si:la primera era una periodista de 30

afios que trabajaba en una agenciay dijo que
lo usaria en eventos formales. La segunda,
unadirectorade cinede 32 afios que queria el
vestido para la gala de la avant premier de su
proxima pelicula. La tercera, una disefiadora de
27 afios que lo usaria en eventos formales.
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Exposicion “Artes ' SIDORES™ 5
Fuente: Instagram grubo..(ia_'eraz_go

LR 2

Exposition“Artes y'Sabe
Fuente: InStagra

La exposicion fue publicada en la pagina web
y redes sociales de la agencia encargada de
organizar el evento: Grupo Liderazgo.
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Testeo 2

Luego de terminar de confeccionar algunas
prendas, se decidi¢ testearlas para observar
lainteraccién de personas con el producto. Se
realizé un testeo en el campus Lo Contador
con cuatro estudiantes de disefio, donde se
colgaron ocho prendas: cinco de slash and
show y tres basicos. Seinvitd a las estudiantes
aobservary probarse los productos, se buscé
que se generara una conversacion natural
entre ellas. El fin era saber su opinién, cuanto
estaban dispuestas a pagar por las prendas, si
las consideraban cémodas, en qué contexto
usarian las prendasy la manera de ponerselas al
momento de vestirse.

Sl
.i. S

Testeo Lo Contador. Fuente: Propia

Observaciones y resultados

-Se observé mucho entusiasmo de parte

de los estudiantes por probarse laropa,
especialmente el abrigo.

-Las prendas basicas fueron observadas pero
nadie se las probé.

- Curiosidad por saber el proceso constructivo
del material.

-En los accesorios no habia claridad de como era
la forma correcta de usarlos, lo que se considero
como valor agregado por la oportunidad de
darle mas de un uso.

” ? e ’ 5

Testeo Lo Contador. Fuente: Propia

ot ‘:.'.":. :',..
Testeo Lo Contador. Fuente: Propia

- Dijeron que si usarian las prendas, pero para
ocasiones especiales.

-El precio que estaban dispuestas a pagar era
inferior al precio estimado de los productos. Por
un lado, porque por ser estudiantes destinaban
una parte pequefia de su capital en ropa.

Por otro lado, si invertian en ropa, preferian

que fuera en prendas de uso cotidiano, sin
necesidad de cuidados especiales.

Testeo Lo Contador. Fuente: Propia
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5. COLECCION

Produccion fotografica.

Fuente: propia.




5.1 COLECCION LINEAL
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5.2 PROCESO CONSTRUCTIVO
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Se dibujo nuevamente la coleccién, incluyendo
un nuevo elemento que antes no se habian
considerando: accesorios. De los 30 bocetos se
seleccionaron 8 looks para ser confeccionados,
tratando de variar segun el tipo de prenda,
accesorioy el nivel de superficie cubierto por
el tratamiento. En algunas de las prendas se
utilizo patronaje convencional, y en otras, se
fue armandoy cortando directamente en el
maniqui. La decisién de qué técnica utilizar

se basd exclusivamente en la eficiencia para
producir la prenda.

El proceso constructivo consiste, en primer
lugar, realizar pafios cuadrados o rectangulares
con 40 5 capas de tela unidas por una grilla de
2,5 cm de separacion.

Antes de abrir las capas superiores, se debe
cortar la pieza de la prenda segun el patrén
realizado previamente. Luego, dependiendo
la prenda, se comienzan a abrir las capas de la
tela para continuar realizando el tratamiento,
0 en otros, searma la prenday luego se abre.
El orden de los dos ultimos pasos dependia
del nivel de grosor. Una vez que la prenda esta
armaday con el material rasgado entre las
costuras delagrilla, seintroduce a la lavadora
por 15 minutos con agua fria, sin detergente

y con centrifuga. Para esto, se juntd la mayor
cantidad de prendas de manera de realizar la
menor cantidad de lavados posibles.

Finalmente, en algunos casos fue necesario
intervenir disminuyendo el exceso de hilos para
controlar un poco el deshilado y la durabilidad
de la prenda.
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5.3 FIGURINES




5.4 ESPECIFICACIONES
PRENDAS EXPERIMENTALES

Prenda 1:

+

Prenda 2: _
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Tipo de prenda: Vestido largo desmontable

Materiales: Tela sintética café, tela sintética dos

colores, lino beige, gasa burdeo, cierre metalico.

separabley cierre invisible.

Numero capas: 4

Tiempo confeccién: 19 horas

Observaciones: Se utilizaron las mismas telas

y cantidad de capas en la parte superior e

inferior del vestido. Contiene tres elementos

destacables:

1.Se cambio el orden de las capas de la parte
superior e inferior para jugar con la visibilidad
de los colores y materiales.

2.Seincorporé un cierre en la parte superior
del vestido para que sea desmontable y poder
usarse tanto largo como corto.

3.Sejugd con ladireccion de la grilla para
generar un encuentro interesante entre lineas
verticales y horizontales en la parte inferior.

Tipo de prenda: Abrigo mangas desmontables
Materiales: Piel sintética gris, gasa burdeo, tela
tapiz, casimir azul/gris, dos cierres metalicos
separables de 5y un cierre metalico separable
de 10.
Nuamero de capas: 4
Tiempo confeccién: 35 horas
Obervaciones: Para construir el abrigo fue
necesario el uso de una maquina de coser
industrial debido al grosor que se alcanzé
principalmente por la piel. Fue la Unica
prenda que no seintrodujo alalavadoray el
tratamiento tuvo unavariacion, en lugar de
cortar en la mitad de cada linea de la grilla, se
fuevariandoy cortando de manera aleatoria
para develar distintas capas en cada franja.
Contiene dos elementos destacables:
1.Seincorporo cierres en ambas mangas para
hacerlas desmontables.
2.Sejugd conladirecciéon de la grilla para
generar un encuentro interesante entre lineas
verticales y horizontales en las mangas.

Prenda 4:

Tipo de prenda: Capa cuello alto

Materiales: Gasa negra, satén café, gasa ocre,
lino crudoy broches.

Nuamero de capas: 4

Tiempo confeccion: 4 horas

Tipo de prenda: Accesorio

Materiales: Tela de punto dos colores, lino
negro, gasa ocre, gasa burdeo y broches
Nuamero de capas: 4

Tiempo confeccién: 2 horas
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Prenda 5:

i 7

Prenda 6:
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Tipo de prenda: Pantalon pitillo

Materiales: Mezclilla gris, lino beige, casimir
ocre, mezclilla rosada, gasa burdeo, algodon
gris, cierre bronce de 10y broche.

Nuamero de capas: 5 (el tratamiento no esta
sobre la mezclilla gris).

Tiempo confeccidn: 4 horas

Observaciones: Se utilizé algodén como capa
superior en la zona de tratamiento, para dejar
manifestar su caracteristica propia de enroscar
sus extremos.

Tipo de prenda: Cuello

Materiales: Satén café, lino beige, gasa negra,
gasa ocre, casimir azul, elasticoy broches.
Nudmero de capas: 5

Tiempo confeccién: 3 horas

Observaciones: Se utilizé gasa negra para forrar
el interior del accesorio y tapar el elastico.

Prenda 7:

Prenda 8:

Tipo de prenda: Cinturon

Materiales: Lino beige, casimir azul, casimir
ocre, mezclillarosada, gasa burdeo, elasticoy
broches.

Nuamero de capas: 5

Tiempo confeccion: 8 horas

Tipo de prenda: Chaqueta cuello intervenido
Materiales: Tela sintética jaspeada, mezclilla
ocre, lino negro, mezclilla rosada, gasa ocre,
gasa crudo, cierre metalico separable.
Nuamero de capas: 6

Tiempo confeccién: 8 horas

Observaciones: El tratamiento se aplicé de
manera diferente ya que se cortaron, por un
lado, las capas que iban sobre la tela base de
la chaqueta (mezclilla ocre) y por el otro, se
dejo una capa solamente para la zona interior
del cuelloy el bebedero de la chaqueta, la que
se corté cercade la grilla para dar una textura
interesante si la chaqueta se utiliza con el
cuello abierto.
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Prenda 9:

Tipo de prenda: Pufios

Materiales: Tela sintética jaspeada, mezclilla
ocre, lino negro, mezclilla rosada, gasa ocre,
gasa crudo, elasticoy broches.

Nuamero de capas: 6

Tiempo confeccién: 5 horas

Observaciones: Se realiz6 un par de pufios como
accesorio en lugar de incorporarlos pegados a
la chaqueta para darles mas posibilidades de
combinacién.

5.5 FICHA TECNICA

A continuacion seilustraun ejemplo de ficha
técnica, la prenda representada fue escogida
por serla mas compleja de confeccionary la
mas representativa de la coleccién.

Los datos expuestos en la ficha estan pensandos
para trabajar en conjunto con una modista,

es decir, no es una ficha industrial ya que los
productos no seran enviados a hacer a China.
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Unir piezas forro interior

Incorporar cierre desmontable
de 80 cm entre las piezas V1-V2
y las piezas interiores X1-X2

123

Terminaciones de la unién del
forro con la parte exterior del
abrigo deben realizarse con
una costura invisible a mano.

Unir forro a la parte exterior de
la chaqueta por el revés. Dejar
costuras forro hacia adentro
para que no se vean.

2018

PRODUCTO

l
l

TEMPORADA
DISENADOR

Abrigo
Aboo1

l
l

/A Luz Maria Hurtado

l

MODELO

CANTIDAD

1,5 mt
1,5mt
1,5 mt

1,5 mt
imt
1unidad
2 unidades

COLOR

gris
burdeo

crudo

azul
burdeo

plateado
plateado

MATERIAL
piel sintética

gasa

tapiz
casimir

tafetan

cierre8ocm
cierresocm

.

SIMBOLOGIA

Overlock

Costurarecta ----------

Cierre

-puntada3
-tension 4

2,5¢cm

-

Unir piezas con grilla para
armar la parte exterior de la
chaqueta

X

1

1

1

1

1

1

1

!
X2

separacion. Orden de las capas:

=
o
ps
L © o
v VO
= c
v = g
T o v o
v T un m
DT S @ o

o © S

S o058 )
o8 - ~N o
o0 o oo
sgcgeepe
D EadLadaUn

C-D
Z1

A-B

Y1

Cortar las 9 piezas del exterior

del abrigo en los rectangulos

unidos a partir de la grilla.

X2 Y2 22
m/t\

X1

V2

Vi

f

00

Cortar las 6 piezas restantes en
las telas que se indican seguin
la simbologia

Rematar el final de las costuras
de la grilla en las zonas que se
corto6 la costura con el patron.
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PRODUCCION
FOTOGRAFICA

Fotografias: Luz Maria Hurtado
Magquillaje y peinado: Maria Ignacia Leniz
Disefio y produccion: Luz Maria Hurtado
Modelo: Catalina Ossa

Produccion fotografica.
Fuente: propia.
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7.1 IMAGEN DE MARCA
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Luz Maria Hurtado es una marca de disefio
autoral, la cual confecciona tanto prendas a
medida como colecciones prét-a-porter por
temporada. El nombre surge a partir del nombre
completo de ladisefiadora que esta detras de

la marca, quien busca plasmar su identidad y
hacerse presente en el disefio de cada prenda.

La marca buscainsertar sus prendas en un
contexto contemporaneo y ofrecer propuestas
tnicas de cortes simples pero con elementos
que lavuelven llamativas y van variando segtn
lainspiracion de cada coleccién.

Un sello propio de la marca que se ha repetido
en mas de una coleccion es el contraste de
materiales y la creacién de texturas. Estas
caracteristicas, sumado a las ya mencionadas
anteriormente, configuran la coleccién otofio/
invierno 2018 de Luz Maria Hurtado.

Através de la grafica se busca reflejar una
marca de autor exclusiva, con productos
Unicosy con un caracter artistico. Se buscé una
tipografia minimalista pero con algtn sello
diferente, la composicién es minimalistay el
serif de la tipografia le brinda un caracter mas

elegante.

Isotipo

En un principio se utilizara tnicamente el logo
para incertarse en la mente del consumidor
con el nombre de la disefiadora. Con el tiempo
seiraincorporando el isotipo, hasta lograr una
imagen que se comprenda por si sola tanto con
el logo como con el isotipo por separado, se
comenzara a utilizar como un patrén grafico

para elementos como el packaging.

Tipografia

Libre Baskerville/Regular

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz
0123456789%#()*+/=@:¢?![]

Libre Baskerville/Bold

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz
0123456789%#()*+/=@:?![]

Variaciones en la tipografia

Logo

LUZMARIA
HURTADO

LUZMARIA
HURTADO

Se modificé el espacio entre las letras hasta
dejar todo dentro de una caja rectangular. El
espaciado no tiene una medida exacta entre
cada letraya que al ser de diferentes tamafios
es necesario adaptarlas para que se vea
proporcional al ojo humano.

Escala horizontal: 100%
Escala vertical: 100%

Paleta de colores

Isotipo

LH

IH

Se utilizaron los caracteres “L H” de la variacion
bold de la misma tipografia del logo. Ambas
letras fueron trazadas y modificadas en varios
aspectos. La L se modifico horizontalmente para
acortar labasey seintervino el serif de la parte
inferior derecha, de manera de llegar en una
misma linea a la parte superior izquiera de la H.
La letra H se rehizo con unalinea mas finay se
elimind la parte izquiera de la base.

Co R: 29 C:56 R:103 C.o R: 255
M: o G: 29 M: 45 G: 103 M: o G: 255
Y:0 B: 27 Y: 45 B: 103 Y:0 B: 255
K: 100 K: 33 K:0

#1Di1DiB #676767 # FFFFFF



7.2 APLICACIONES
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Se aplicé una grafica coherente en diferentes
productos que apoyan la marca, la ayudan a
posicionarse, a grabarse en la mente de los
consumidores y crear un vinculo mayor entre el
productoy el usuario.

La grafica sigue lalinea de la marca Luz

Maria Hurtado, para ser utilizada en todas las
colecciones que se lancen.

Hang Tag

Esta compuesto por dos piezas. En primer lugar,
una parte en la que se encontrard unicamente
el logo impreso con tinta negray gris sobre

un papel blanco. La otra, es de papel vegetal

o similar, enla que se especificara el afioy
nombre de la coleccion, alguna descripcion de
la técnica utilizada para darl valor agregado a
la prenda, la talla, el precioy el lugar donde fue
fabricada.

El hang tag tendra una perforacion por la que
pasara unatira de tela obtenida de los retazos,
yse uniraalaprenda por medio de un alfiler de
gancho.

LUZMARIA
HURTADO

Etiquetas de Ropa

Se realizaron dos etiquetas: una contiene

el nombre de la marcaylaotralas
especificaciones de lavado y cuidados. La
etiqueta con especificaciones de cuidado

es muy importante para darle una mejor
durabilidad al producto.

Ademas, se especifica que es un producto hecho
en Chile para darle un valor agregado.

Ambas etiquetas son estampadas en creay se
cosieron a mano en cada prenda, para que no se
note en el derecho de la prenda.

6cmxi12cm

Tiro etiqueta base con el logo
impreso en negroy gris.

O

C WM’/

otofio/invierno 2018

por

LUEMARLIA
HLUIR a1

TALLA UNICA

Prenda confeccionada a partir
de experimentacion textil y la
técnica «slash and show»».

HECHO EN CHILE

6cmx12cm

Trio etiqueta especificadela
coleccién. Impresa en papel
vegetal o similar.

LUZMARIA
HURTADO

Jcmx2cm

Ligra
71 A ¥

Lavar & mano f Lavar con
Agua tria f Ko usar clora f
Secar bajo sombra / Mo usar
secadora f Flanchar a baja
temperatura f Mo estrujar

HECHO EN CHILE

3Cmx4,5cm
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Tarjetas de presentacién

Datos de contacto del disefiador: Nombre,
profesién, mail, Instagram y teléfono de
contacto.

Especificaciones: 8 x 5 cm. Papel opalina hilada
de 250 gramos, ambas caras en blanco y negro.
Se hicieron 200 por 20.000 pesos y la costura
lateral fue realizada a mano.

LUSMARTA
HURTADO

Disefiadora textil

5x8cm

+56 976 089 086
@luzmahurtado

luzmariahurtadom@gmail.com

\

LUZMARLA
HURTADO

Packaging

La presentacion para entregar el producto es
muy importante ya que como se menciond
anteriormente, forma parte de laimagen de
marca, y genera una primera impresion en el
consumidor.

El packaging consiste en diferentes elementos,
porunlado, unacaja paraque la prendavaya
bien doblada y protegida. La caja contendra

la prenda envuelta en un papel mantequilla, o
similar, con un patrén del isotipo impreso.

Por otro lado, una bolsa de crea reutilizable que
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EEEHEEEEBEEH
EEEHEEEEBEEH
EEEHEEEEBEEH
EEEHEEEEBAEEH
EEEHEEEEBEEH
EEEHEBEEEEBEEH
EEEHEEEEBEEH

90cCcm x100cm

o

=

Y

Caja chica:28cm x28cm ygcmdealtura
Caja grande: 70cm x 70 cm y 25 cm de altura

contiene estampada la marca. La reutilizacion
de labolsa esimportante ya que al tener la
marca estampada, se da a conocer cada vez que
el cliente usala bolsa. La caja se entre dentro
de la bolsa de crea. Es importante mencionar,
que por tema de costo y necesidad, las Unicas
prendas que se entregaran en caja son las
experimentales, es decir, las prendas basicas se
entregaran Unicamente en la bolsa de crea.

En ambos casos existen dos tamafios debido a
la diferencia de volumen de las prendas.

LUZMARIA
HURTADO

Bolsa chica:36 cm x38cm
Bolsa grande: 80 cm x 70 cm
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Pagina Web

Recurso clave para el disefiador ya que es el
portafolio que retne el concepto de la marca,
los trabajos realizados, la biografia, entre otras
cosas. Por otro lado, las paginas web acttian
como “vitrinas online”, es importante mostrar
las prendas paraincentivar la compra o visitas
los puntos de compra.

LUZ MARIA HURTADO COLECCIONES PRENSA COMPRAR CONTACTO

INICIO

i

LUZMARIA
HURTADO

INICIO LUZ MARIA HURTADO COLECCIONES PRENSA COMPRAR CONTACTO

F.LINEAL2015 * al )

s jé ;

OJAL 2016

CORTEZA 2018

LUZMARIA
HURTADO

Instagram

Dentro de las redes sociales, Instagram es
unade las vias claves de comunicacién con el
cliente, por lo que es necesario que difundan
laidentidad del disefiador y sus creaciones.
Es importante mantener la cuenta activay
actualizada, al igual que la pagina web.

wl entel = 13213 & F 45% @
+2 luzmariahurtado.diseno ~ )]
27 175 36
LM ARLA . 1 ]
HURTA DL
o Editar perfil 1

Luz Maria Hurtado
Disefadora Textil
Santiaga, Chile

VER TRADMGCIGN
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8. IMPLEMENTACION DE
LA PROPUESTA

Produccién fotogréfica.
Fuente: propia.




8.1 ESTRATEGIA DE

146

POSICIONAMIENTO

Basado en un atributo

El modelo de negocios de Luz Maria Hurtado
centra su posicionamiento principalmente
enlos atributos que entrega el producto, ya
que son estos los dificiles de encontrar en

el mercadoy que el cliente objetivo valora.

Los atributos que ofrece se centranen la
originalidad de los disefios, el valor del material
generado a partir de la experimentacion textil,
la exclusividad y la posibilidad de que el cliente
logre sentirse identificado con el producto.

Basado en la calidad

Adicionalmente, otro de los pilares
fundamentales de la propuesta de valor
entregada es la calidad de las prendas.

La dedicaciény cuidado en el proceso de
confeccion de las prendas, se refleja en las
buenas terminaciones del producto final.

De esta manera, el cliente va a ver Luz Maria
Hurtado como un bien de calidad o lujo, porque
supera los estandares de la industria.

8.2 CANVAS

En el siguiente segmento se describe el modelo
de negocios de Luz Maria Hurtado en base

al esquema CANVAS, recorriendo cada uno

de sus componentes con el objetivo de dar a
conocer integramente el modelo. Finalmente
se presenta un resumen con el resultado del
modelo construido.

Dentro de los principales insumos en la
confeccion de los productos destacan tela, hilo,
elasticos, cierres, broches metalicos, botones,
entre otros. El acceso y su calidad, son parte
importante del resultado de los productos y, por
ende, los proveedores juegan un ron clave.

Segmento de clientes

Mujeres que buscan innovar, logrando plasmar
su identidad por medio del vestuario. Quieren
propuestas diferentes de indumentaria, creadas
por marcas mas exclusivas que ofrescan disefios
unicos.

Estan dispuestas a invertir mas por productos
Unicos y de buena calidad, por lo que no
compran ropa con frecuencia. Valoran el trabajo
hecho a manoy los disefios nacionales, prefiere
no fomentar la produccién masiva, por lo que
generalmente no compra retail.

Relacion con el cliente

Integral

El usuario es una personainformadae
involucrada con su compra, por lo que busca
relacionarse con el producto. Para captar este
valor, Luz Maria Hurtado busca mantener
unarelacién con el clientealo largo a todo

su proceso de compra, es decir, una relacién
integral. Lo anterior significa, desde educar

al cliente sobre el producto y su proceso
productivo antes de comprarlo, como también
acompafiarlo hechala compra, y hacerun
seguimiento de la calidad del producto.

Activa

Involucrar e informar constantemente al
cliente objetivo de las nuevas tendencias,
nuevas técnicas y sus resultados, de manera
detransmitirle los valores del disefio de autor
y, mas especificamente, de los atributos
Unicos que Luz Maria Hurtado propone en
sus productos. Esto se traduciria desde una
participacién activa en las redes sociales sobre
opiniones, avances, y resultados, hasta, la
presencia en los medios masivos a través de
entrevistas y reportajes.

Canales

Ferias

El cliente objetivo busca una relacién mas
emocional con el producto y, para eso, debe
tener una muy buena apreciacién y acceso

al producto. De esta manera, el modelo de
negocios contempla dos medios presenciales
sustanciales para el cliente: En primer lugar,
ferias de disefio o expresion artistica, lugar
donde el usuario podra ver en detalle el
producto e interactuar con él como también con
el disefiador.

Taller de trabajo

En segundo lugar, el taller de trabajo abierto

al publico en horarios predispuestos. Por este
medio el comprador potencial puede ir un paso
mas alla, conocer y relacionarse con el lugar de
trabajo en que se cred la prenday asi fortalecer
el lazo emocional. Adicionalmente, siendo un
consumidor con conocimiento en el rubro,
posee interés en el proceso productivo.

Redes sociales y pdginas web

El usuario es también un miembro activo en
la redes sociales y paginas webs asociadas

al disefio, por lo que es primordial para el
modelo de negocios incorporarlos para que el
consumidor pueda conocer tanto el producto,
como la marca.

Propuesta de valor
La propuesta de valor del producto se basa en
tres atributos elementales que son percibidos

por el cliente:

Originalidad y diversidad
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Prendas surgidas el proceso creativo del
disefiadory la experimentacidn textil. El cliente
se enfrenta a prendas que, a diferenciade lo
que ofrece el retail, surgieron desde las ideas
del disefiador y sus motivaciones. Por otro
lado, son confeccionadas con materiales que
destacan por su originalidad y que al haber
surgido desde la técnica Slash and Show, no se
encuentran en el mercado.

Exclusividad

Todo el proceso productivo de la prenda en Luz
Maria Hurtado es unico y dificilmente repetible,
desde la experimentacion en tela, el disefio de
vestuario y la confeccién final. Por lo tanto, el
producto es de exclusivo uso del consumidor.
Este punto, para el cliente objetivo supone un
gran valor, ya que genera un vinculo emocional
con la prenday busca plasmar su identidad en
ella.

Calidad

El modelo de negocios plantea la calidad

como factor determinante en el valor captado
por el usuario, quien ha sido victima de la
masificacién de la industria textil. La calidad
se comprende desde el aspecto visual, material
y tactil. Se obtiene como consecuenciade la
experimentacion textil y el trabajo del disefio
de autor.

Actividades clave

Experimentacion textil

La propuesta de valor se funda principalmente
enlaoriginalidad, calidad y expresion que

se obtienen resultado de la experimentacion
textil. Se destacan dos procesos elementales:
En primer lugar, la investigacién en nuevos
recursos y tratamientos sera esencial para
obtener productos originales e innovadores.
En segundo lugar, laiteracién en cada
experimentacion sera sustancial para alcanzar
un mejor control del resultado y, por ende, una
mayor calidad.

Disefio de coleccién

El producto final busca ser valorado tanto por
suoriginalidad y calidad, como también por su
expresion en el disefio. El proceso creativo del
disefio, su aplicaciény reformulacion requieren
una proporcion importante de tiempo para que

el resultado alcance las metas de la propuesta
de valor del modelo de negocios y es, por lo
tanto, una actividad clave.

Confeccidn de prendas

Uno delos pilares del valor agregado de Luz
Maria Hurtado es la calidad de las prendas

y sus terminaciones, por lo que confeccién

de las mismas juega un papel fundamental.

El cuidado, al detalle, de las terminacionesy
una correcta aplicacion de la pauta de disefio
pueden ser determinantes en la valoracién del
cliente.

Recursos clave

Telas

Elinsumo, y actor central, en la propuesta

de valor del producto entregado son las

telas. Principalmente porque se les aplica los
tratamientos y se obtiene uno de los valores
centrales de la marca: telas originales y de
mayor calidad, que componen casi en totalidad
el producto final. Dentro de las telas utilizadas
se destacan algunas como: casimir, satén, lino,
piel, piel sintética, tafetan, lycra, mezclilla,
algoddn, gasa, tela sintética, tela de punto, etc.

Otros insumos

Los accesorios tales como: elasticos, broches,
cierres e hilos, van a ser participantes
constantes en las prendas porque son
necesarios para el proceso constructivoy la
realizaciéon de las terminaciones.

Maquinas de coser

Para una confeccién de calidad y buenas
terminaciones, como plantea el modelo de
negocios, es necesario contar con maquinas de
coser que puedan asegurar un buen producto.
Esto significa que las maquinas de coser seran
la primera inversiény un recurso clave.

Herramientas de disefio

Como el oficio del disefiador lo exige, el acceso
y uso de herramientas para el disefio son
necesarias para un trabajo acabado y eficiente.
Es por eso que es primordial para el modelo de
negocios contar con, por ejemplo, maniquies,
agujas, huinchas de medir, entre otros
elementos.

Packaging y Etiquetas

Parte del valor capturado por el cliente proviene
de los detalles, como lo es el packagingy

las etiquetas que van con el producto. Por
consiguiente, un recurso clave en el modelo de
negocios es contar con etiquetas y productos de
packaging de calidad.

Socios clave

Barrio Independencia

Ubicado en el centro-norte de Santiago, en la
comuna de Independencia. Cuenta con mas
de 200 locales, casi en totalidad enfocados en
la comercializaciéon de insumos y maquinarias
para laindustria del corte y confeccion textil.
Es el principal destino para micro y pequefias
empresas de laindustria de la confeccién
textil. Al ser las telas un recurso clave para la
experimentaciény, por ende, el desarrollo de
productos Unicos e innovadores es importante
considerar el barrio de las telas como un socio
clave en el modelo de negocios de Luz Maria
Hurtado.

Fabricas e importadoras textiles

A pesar que el barrio independencia es el
principal canal parala comercializacién de
insumos textiles tanto para productoresy
consumidores, en el modelo de negocio de Luz
Maria Hurtado también se busca mantener una
relacion directa con fabricantes e importadores
de productos textiles, con el objetivo de tener
un via alternativay directa al insumo esencial
del producto. Adicionalmente, esto permitira
tener un mejor control de la calidad de las
telas al conocer el proceso productivo y tener
contacto con las tendencias importadas del
exteriory, como resultado, acceso a mas
variedad de productos.

Algunas de las fabricas e importadoras a
destacar en el rubro son las siguientes:

Textil Cassis S.A.: Fabrica textil ubicada en la
comuna de Nufioa, Santiago. Empresa que
cuenta con mas de 79 afios de experiencia en

la confeccidn de telas. Cuenta con mas de 40
diferentes productos, principalmente telas de
puntoy telas planas, destacan por la calidad por
el uso de tecnologia. (Textil Cassis, 2017).
Industria Textil Abusleme LTDA: Importadora
de telas ubicada en la comuna de Quilicura,
Santiago. Empresa con mas de 50 afios en

la industria textil chileno, inicialmente

como productor textil y actualmente como
importadoray comercializadora de productos
textiles. El acceso a productos extranjeros
ofrece mas opciones (Intexa, 2017).

Moda Chile

Asociacion gremial chilena de productores

de vestuarioy articulos de moda. Tiene como
objetivo promover el desarrollo, difusién,
comercializaciéon y proteccion de laindustria
chilena de disefio, a través de la union de

de los disefiadores de autor y la generacion
de herramientas que mejoren la calidad,
competencias comerciales y productivas.
Moda Chile seria un socio clave por tres
aspectos importantes: en primer lugar, el
trabajo en conjunto entre disefiadores ayuda
acortar el tiempo de aprendizaje en el acceso
ainsumosy laaplicacién de técnicas de
tratamiento textil, los que significan puntos
clave en el producto desarrollado. En segundo
lugar, Moda Chile se presenta como una canal
de comunicacién y distribucién ideal para el
cliente objetivo propuesto en el modelo, ya
que se considera un conocedor del disefioy lo
valora como una expresién Unicay personal. Por
ultimo, esta plataforma ofrece herramientas
que permitiran ahorrar tiempo dedicado a
labores administrativas y, por consiguiente,
dedicar mas tiempo en labores relacionadas al
producto.

Aloprint

Proveedor dedicado al ploteo e impresién de
graficas en diferentes formatos, reconocido por
su buena calidad y soporte.

Se considera como un socio clave ya que

dentro del modelo de negocio, se busca un
posicionamiento en marketing de excelencia,
donde las graficas sean fiel expresidn del detalle
y originalidad del producto, de manera que el
cliente objetivo pueda captar el valor entregado
en el producto.

Estructura de costos

Los costos operacionales se agruparan
principalmente en insumos para la produccién
yla mano de obra. La proporcion de estos en
cada prendava a depender de la complejidad,
la combinacion de materiales y el tamafio.
Teniendo en cuenta lo anterior, cada prenda va
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a tener diferente costo, pero el promedio por
prenda de cada coleccion varia porque cada
coleccion tiene distintos formatos. Los insumos
se componen principalmente de telas (casimir,
satén, lino, piel, piel sintética, tafetan, lycra,
mezclilla, algodon, gasa, tela sintética, telade
punto, etc.) y, menor medida, otros insumos
(elasticos, broches, cierres, hilos, etc).

Los costos no operacionales estarian
compuestos por arriendo taller, gastos
ordinarios taller, es decir, gastos de agua, luz,
mantencion, etc, gastos de administracion,

es decir, gastos asociados a la contabilidad,
transporte de productos, etc. No se considera
depreciacidén ni gastos financieros.

Fuentes de ingreso

Los ingresos del modelo de negocio propuesto,
a7 afios plazo, provienen exclusivamente de la
venta de las prendas confeccionadas.

El monto alcanzado en ingresos sera funcién de
la cantidad deproduciday el margen aplicado a
cadaunadelas prendas de la coleccion.

8.3 PLAN DE FINANCIAMIENTO

El precio se definié en funcion de un margen
sobre el costo de confeccién por prenda. Esta
metodologia se adopt6 porque el producto de
Luz Maria Hurtado tendria un valor agregado

y una complejidad resultado de la técnica
utilizada en su confeccién que seria diferentes
a los productos en competenciay sustitutos en
el mercado. Adicionalmente, al ser considerado
una expresion artistica nicay personal del
disefiador, no existe producto directamente
comparable, pero si se busca atener al rango de
precios de laindustria.

Se trabajo en un total de 16 prendas, las que se

dividen en basicos o en prendas experimentales.

En ambos casos son confeccionadas con
dedicaciony cuidado, por lo que en agunos
casos se requieren muchas horas de trabajo, lo
que significaque el costo de la mano de obra
es, por lo general, lo que mas eleva el precio de
la prenda (se trabaja bajo el supuesto de $5.000
/hora). Para llegar a definir el precio de venta,
se analizaron los margenes de ganancia que se
esperan por prenda, los cuales se mueven entre
un 40% y un 60%. Los margenes de ganancia
que se esperan son elevados, ya que al ser
prendas dificiles y lentas de fabricar, se planea
confeccionar pocas unidades.

151



152

8.3.1 Costos y fijacion de precios

PRENDA 001 VESTIDO LARGO

DESMONTABLE CANTIDAD COSTO TOTAL (s)
Tela sintética café 1,5 mt 2.250
Tela sintética dos colores 1,5 mt 2.250
Gasa burdeo 1,5 mt 2.850
Lino beige 1,5mt 5.235
Cierre metalico separable 8o cm 1 2.000
Etiqueta 1 50
Hang tag 1 85
Mano de obra 16 horas 80.000
Bolsa packaging grande 1 3.000
Papel protector 1 30
Caja packaging grande 1 1.400
Costo total 99.150
Margen de venta 50%
Precio neto 198.000
IVA 37.677
PRECIO DE VENTA $ 235.977

o
-

PRENDA 002 ABRIGO MANGAS CANTIDAD COSTO TOTAL (5]
DESMONTABLES
Piel sintética 1,5 mt 13.485
Gasa burdeo 1,5 mt 2.850
Tela de tapiz 1,5 mt 2.250
Casimir 1,5 mt 3.000
Tafetan 1,5 mt 2.250
Cierre metalico separable 5o cm 2 1.600
Cierre metalico separable 8o cm 1 2.000
Etiqueta 1 50
Hang tag 1 85 =
Mano de obra 35 horas 175.000
Bolsa packaging grande 1 3.000
Papel protector 1 30 u
Caja packaging grande 1 1.400
Costo total 206.970
Margen de venta 40%
Precio neto 344.950
IVA 78.649
PRECIO DE VENTA $ 410.491
PRENDA 003 PATAS LYCRA ROSADAS CANTIDAD COSTO TOTAL (s)
Lycra 1imt 1.000 ; —
Etiqueta 1 50 - -
Hang tag 1 85
Mano de obra 1,5 horas 7.500
Bolsa packaging chico 1 2.500
Papel protector 1 30
Costo total 11.165
Margen de venta 60%
Precio neto 27.913
IVA 5.303
PRECIO DE VENTA $ 33.216
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PRENDA 009 PANTALON PITILLO CANTIDAD COSTO TOTAL (5]
INTERVENIDO
Mezclilla gris imt 2.600
Lino beige 0,5mt 3.490
Mezclilla rosada 0,5 mt 750
Algodén gris 0,5 mt 1.750
Gasa burdeo 0,5 mt 950
Casimir 0,5mt 1.900
Cierre bronce 1 1.900
Broche metalico 1 150
Etiqueta 1 50
Hang tag 1 85
Mano de obra 4 horas 20.000
Bolsa packaging grande 1 3.000
Papel protector 1 30
Caja packaging chica 1 1.400
Costo total 37.705
Margen de venta 50%
Precio neto 75.410
IVA 14.328
PRECIO DE VENTA $ 89.738

PRENDA 005 CAMICETA MALLA

PRENDA 004 CAPA CUELLO ALTO CANTIDAD COSTO TOTAL (s)
Gasa negra 1imt 1.900
Satén café 0,5 mt 1.000
Gasaocre 0,5 mt 950
Lino crudo 0,5 mt 1.745
Broches metalicos 2 300
Etiqueta 1 50
Hang tag 1 85
Mano de obra 4 horas 20.000
Bolsa packaging grande 1 3.000
Papel protector 1 30
Caja packaging grande 1 1.400
Costo total 30.460
Margen de venta 50%
Precio neto 60.920
IVA 11.575
PRECIO DE VENTA $72.495
PRENDA 006 PANTALON OCRE CANTIDAD COSTO TOTAL (8)
ANCHO
Mezclilla ocre 2mt 5.200
Cierre metalico bronce 1 2.000
Broche metalico 1 150
Etiqueta 1 50
Hang tag 1 85
Mano de obra 4 horas 15.000
Bolsa packaging grande 1 3.000
Papel protector 1 30
Costo total 25.515
Margen de venta 60%
Precio neto 63.788
IVA 12.120
PRECIO DE VENTA $ 75.907

NEGRA CANTIDAD COSTO TOTAL ()
Malla negra imt 2.000
Etiqueta 1 50
Hang tag 1 85
Mano de obra 1hora 5.000

Bolsa packaging chico 1 2.500
Papel protector 1 30
Costo total 9.665
Margen de venta 60%
Precio neto 24.163
IVA 4.591
PRECIO DE VENTA $28.753
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PRENDA 007 ACCESORIO

INTERVENIDO CANTIDAD COSTO TOTAL (s)
Tela de punto dos colores imt 2.600
Lino negro imt 3.490
Gasa burdeo 1mt 1.900
Gasa ocre imt 1.900
Broches metalicos 2 300
Etiqueta 1 50
Hang tag 1 85
Mano de obra 3 horas 15.000
Bolsa packaging chica 1 2.500
Papel protector 1 30
Caja packaging chica 1 1.400
Costo total 20.255
Margen de venta 50%
Precio neto 58.510
IVA 11.117
PRECIO DE VENTA $69.625
PRENDA 008 ENTERITO LARGO CANTIDAD COSTO TOTAL (s)
NEGRO
Gasa negra 2mt 3.800
Viscosa negra 2mt 3.600
Etiqueta 1 50
Hang tag 1 85
Mano de obra 3 horas 15.000
Bolsa packaging grande 1 3.000
Papel protector 1 30
Costo total 25.065
Margen de venta 50%
Precio neto 50.130
IVA 9.525
PRECIO DE VENTA $59.655

a
-

PRENDA 010 CUELLO INTERVENIDO CANTIDAD COSTO TOTAL (s)
Satén café 0,5 mt 1.000
Lino beige 0,5mt 1.745
Gasa negra 0,5 mt 950
Gasaocre 0,5 mt 950
Casimir 0,5mt 1.900
Elastico 33cm 165
Broche metalico 2 300
Etiqueta 1 50
Hang tag 1 85
Mano de obra 3 horas 15.000
Bolsa packaging chica 1 2.500
Papel protector 1 30
Caja packaging chica 1 1.400
Costo total 26.075
Margen de venta 50%
Precio neto 52.150
IVA 9.909
PRECIO DE VENTA $ 62.059

PRENDA 011 VESTIDO BASICO GASA
CANTIDAD COSTO TOTAL (s)
LARGO
Gasa crudo 2mt 3.800
Tela sintética café 2mt 3.000
Etiqueta 1 50
Hang tag 1 85
Mano de obra 4 horas 20.000
Bolsa packaging chica 1 3.000
Papel protector 1 30
Costo total 29.965
Margen de venta 50%
Precio neto 59.930
IVA 11.387
PRECIO DE VENTA $71.317

-
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PRENDA 012 CINTURON GRUESO

INTERVENIDO CANTIDAD COSTO TOTAL (s)
Lino beige 0,5mt 1.745
Casimir azul 0,5 mt 1.900
Casimir ocre 0,5mt 1.900
Mezclilla rosada 0,5 mt 750
Gasa burdeo 0,5 mt 950
Elastico 70cm 350
Broche metalico 4 600
Etiqueta 1 50
Hang tag 1 85
Mano de obra 6 horas 30.000
Bolsa packaging chica 1 2.500
Papel protector 1 30
Caja packaging chica 1 1.400
Costo total 42.260
Margen de venta 50%
Precio neto 84.520
IVA 16.059
PRECIO DE VENTA $100.579
PRENDA 013 VESTIDO BASICO CANTIDAD COSTO TOTAL (s)
BURDEO CORTO
Gasa burdeo 1mt 1.900
Tela sintética rosada imt 1.800
Cierre invisible 1 300
Broches metalicos 1 150
Etiqueta 1 50
Hang tag 1 85
Mano de obra 4 horas 20.000
Bolsa packaging grande 1 3.000
Papel protector 1 30
Costo total 27.315
Margen de venta 50%
Precio neto 54.630
IVA 10.380
PRECIO DE VENTA $ 65.010

o
-

Wi

PRENDA 014 CHAQUETA OCRE

CUELLO INTERVENIDO CANTIDAD COSTO TOTAL (s)
Mezclilla ocre 1,5 mt 3.900
Tela sintética dos colores 0,5 mt 750
Mezclilla rosada 0,5 mt 750
Lino negro 0,5 mt 1.745
Gasaocre 0,5 mt 950
Gasa crudo 0,5 mt 950
Tafetan café imt 1.000
Cierre metdlico 75 cm 1 2.000
Etiqueta 1 50
Hang tag 1 85
Mano de obra 8 horas 40.000
Bolsa packaging grande 1 3.000
Papel protector 1 30
Caja packaging grande 1 1.400
Costo total 56.610
Margen de venta 50%
Precio neto 113.220
IVA 21.512
PRECIO DE VENTA $ 134.732
PRENDA 015 FALDA NEGRA LARGA CANTIDAD COSTO TOTAL (s)
Tela sintética dos colores 1,5 mt 3.900
Cierreinvisible 1 300
Etiqueta 1 50
Hang tag 1 85
Mano de obra 3 horas 15.000
Bolsa packaging grande 1 3.000
Papel protector 1 30
Costo total 22.365
Margen de venta 50%
Precio neto 44.730
IVA 8.499
PRECIO DE VENTA $53.229
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PRENDA 016 CHAQUETA OCRE

CUELLO INTERVENIDO CANTIDAD COSTO TOTAL (s)
Tela sintética dos colores 0,5 mt 750
Mezclilla rosada 0,5 mt 750
Lino negro 0,5mt 1.745
Gasaocre 0,5 mt 950
Gasa crudo 0,5 mt 950
Elastico 8ocm 350
Broche metalico 4 600
Cierre metdlico 75 cm 1 2.000
Etiqueta 1 50
Hang tag 1 85
Mano de obra 6 horas 30.000
Bolsa packaging chica 1 2.500
Papel protector 1 30
Caja packaging chica 1 1.400
Costo total 40.660
Margen de venta 50%
Precio neto 81.320
IVA 15.451
PRECIO DE VENTA $96.771

8.4 FLUJO DE CAJA

El flujo de caja del modelo de negocio se
estructuré en base alosingresosy costos
operacionales promedios obtenidos de la
muestra actual de 16 prendas. Sobre este caso
promedio se estimaron los flujos futuros en
funcion del nimero de prendas y el margen
operacional presupuestado por afio. Para
comprender el resultado final es importante
considerar los siguientes aspectos:

Crecimiento

Se estim6 un crecimiento promedio anual, a
7 afios, de aproximadamente 8%. Esto seria
producto de una mayor cantidad demanda
que seria captada, en parte, por una mayor
produccién, es decir, mas prendas vendidas
y, por otra parte, en un aumento del margen
cobrado sobre los productos.

Mercado potencial

El flujo considera que todos los productos
serian vendidos debido a que, seglin lo
estimado anteriormente, el mercado potencial
estaria muy sobre el nivel de produccién
presupuestado por LuzMariaHurtado.

Supuestos

Para el calculo del flujo futuro se consideraron
unainflacion anual del 3%, asociados a

los costos no operacionales, y una tasa de
impuestos de un 25%. Lo anterior supone un
escenario conservador ya que siendo una

PYME puede acceder a beneficios tributarios.
Por ultimo, se consideraron dos escenarios:
conservador, con una tasa de descuento de 15%,
y optimista, con tasa de descuento de 10%.

Costos no operacionales

Fueron calculados segln referentes y datos
publicos, primando el valor mas conservador en
el analisis.
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Prenda promedio

Ingreso promedio $104.075
Costo promedio $ 45.161
Insumo textil S 7.645
Insumo accesorio $1.095
Packagingy etiquetas $3.765
Mano de obra $32.656
Margen promedio $58.914
Margen promedio % 57%
Supuestos
Arriendo taller 60 mt2 $1.800.000
Gastos ordinarios taller $180.000
Gastos administrativos $120.000
Ferias $ 500.000
Inflacion 3%
Impuestos 25%
Tasa de descuento conservador 15%
Tasa de descuento optimista 10%

Valorizacién flujo de caja a 7 afios

0 1 2 3 4 5 6 7
Flujo de caja neto | -400.000 | 864.506 | 1.320.360 | 1.465.648 | 1.709.028 | 1.758.089 | 2.041.411 | 2.096.632
VP Conservador |-400.000| 751.744 | 998.382| 963.687| 977.142| 874.081| 882.558| 788.202
VP Optimista -400.000 | 785.914 | 1.091.207 | 1.101.163 | 1.167.289 | 1.091.635 | 1.152.323 | 1.075.904
* Flujo de caja completo en anexos p. 182.
VAN
Van conservador $5.835.797
Van optimista $7.065.435

A partir del resultado del andlisis anterior,
se obtuvo un VAN positivo tanto para le caso
conservador como el caso optimista, cuyos
valores serian CLP 5,8 MM y CLP 7,1 MM,
respectivamente.
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9. CONCLUSION
PERSONAL



Conclusion

“Tengo algunos alumnos que han hecho muy
bellos trabajos, pero mds en términos de
muestras que en la aplicacion de la técnica
en prendas o accesorios, yo encuentro que se
pueden hacer maravillas, asi que... tu tienes
que hacerlo...”.

Carlota Du Pontavice, 2017, entrevista personal.

La coleccion de indumentaria realizada es el
resultado de un largo proceso de estudio y
experimentacion, el cual fue muy desafiante
pero se realizé con una motivacion excepcional.
Como se pudo expresar durante el proyecto, la
técnica utilizada es especialmente compleja,
mas que por la manipulacién y conocimientos
sobre costurarequeridos para lograr un buen
resultado, fue por la cantidad de tiempo
necesario para confeccionar cada prenda. La
pacienciay dedicacion de horas significéd un
gran desafio, que desembocé en un resultado
novedoso e interesante. Por otro lado, se
aprendié mucho durante el proceso, sobre
todo sobre los distintos comportamientos

de unatela. Ademas, descubriy potencié una
sensibilidad especial por las texturas.

Es motivante tener una marca propia que

[leve mi nombre como base para seguir
trabajando dentro de ella. Soy consiente de
que en un comienzo serda un proceso duro, pero
finalmente, la gente va conociendo tu trabajoy
valorandolo cada vez mas. En el caso concreto
dela coleccién Corteza, significara un gran
desafio al momento de comercializarla, ya

que como se mostré en laimplementacién de
la propuesta, sera un producto que, bajouna
marca que esta recién comenzando, buscara ser
vendido a precios elevados, pero coherentes
con el lugar en el que se busca posicionarse en
el mercado. A corto plazo, se planea presentar

la coleccidn en un desfile en el campus Lo
Contador, laintencion es seguir poco a poco
dandome a conocer, y en lo posible, vender
algunas de las piezas.

En cuanto alas muestras de Slash and Show
realizadas en la primera etapa del proyecto,
Sibien no se buscavender el material en
gran cantidad a otros disefiadores para que
confeccionen sus disefios, no se descarta la
posibilidad de comercializarlas como objeto de
artey decoracién para hogar.

Estoy muy agradecida del resultado, espero
seguir potenciando mi marca, disefiando
nuevas colecciones para los afios que vienen.
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Entrevista realizada a la disefiadora Lupe
Gajardo el dia martes 6 de junio 2017, via
telefénica.

1. ¢Qué opinas del mercado de materiales
textiles en Chile?

Creo que es un mercado demasiado chico,

que es bastante limitante ala hora de crear
propuestas nuevas porque hay muuuy poca
materia prima, pero a la vez se transforma en
una oportunidad para innovar porque hay que
ingeniarselas con lo que hay y en general tratar
los textiles sobre las bases que vienen para
poder diferenciarse o para lograr un sello propio
o mas distintivo. Pero en general, si... encuentro
que es un mercado extremadamente pequefioy
que lo poco que hay es de MUY buena calidad...

2. He visto que experimentas con los
materiales que usas, generas nuevos materiales
ytexturas. ¢sQué inquietudes te llevan a querer
experimentar con los textiles?

También tiene que ver con lo mismo, yo creo
que el tema de experimentar con los textiles
nacio justamente por necesidad, cierto, porque
por la escasez hay que inventar un poco, yo creo
que este sello que tengo de decorar los textiles
o embellecerlos responde a esta homogeneidad
que existe por lo poco que hay, entonces yo
creo que esa es lamayorinquietud que me hace
experimentar. Ademas por un tema netamente
creativo que me parece muy atractivo. laidea
de... No se como decirlo porque experimentar
suenaredundante jaja, pero claro, la idea

de experimentar para que salga resultados
desconocidos en el fondo, o sea tirarse un poco
alapiscinasinsaberloquevaasaliry deeso
lograr sacar algo novedoso.

3. ¢Cudl consideras que es el rasgo mds
creativo de tu trabajo? Lo mas propio.

Yo creo que el rasgo mas creativo de mi trabajo
tiene que ver, por un lado con el tratamiento
textil y por otro, con que los disefios nunca
estan pensados desde el origen con un enfoque
comercial, sino que con un enfoque mucho mas
de comunicacién y yo creo que eso los hace
como bien especiales porque los hace mas
Unicos. En el fondo, si es que no necesariamente
son prendas funcionales, el campo de
experimentacioén y creativo se hace muchisimo
mas amplio, entonces... yo creo que eso también
se traspasay el cliente o consumidor, o el que lo
ve, en el fondo, lo nota, nota que es una prenda
que tiene que ver un poco mas con el arte

textil y con el arte del disefio que con la parte
funcional de éste.

4. ¢Hay algin disefio de autor chileno que
te parezca interesante? ;Cudl y por qué?

Hay varios disefiadores de autor en Chile que
amime parecen interesantes... Creo que porla
consistencia de la propuesta, independiente
de que sea muy alejada a la mia, me parece
muy interesante lo que hace Sisay Pas Denom,
que son super minimalista, o sea totalmente,
radicalmente opuestos a lo que yo hago, pero
creo que es una propuesta bastante genuinay
contemporanea, es como stper bien lograda,
siento que una propuesta como “redondita”.
Creo también en términos creativos Matias
Hernan es un muy buen disefiador, hay una
chica nueva que se llama Loraine Holmes

que también me parece sdper interesante, y
creo que también hay un MUY fuerte, como
“explosién” en disefiadores de calzado, que ahi
tengo varios favoritos entre ellos Camille, la
Barbara Briones, creo que hacen cosas super
innovadoras por lo menos que yo no he visto
en otras partes, y que siguen una tradicion de
zapateria chilena stuper bonita.

5. JQué o quién es tu referente para
inspirarte?

Referentes fijos fijos no tengo, creo que
referente desde que empecé hasido..emm...
John Galliano y Jean Paul Gaultier, esos me
fascinan siempre los estoy revisando, por lo
creativos que son, sobre todo en las pasarelas
de alta costura me parecen obras de arte, esos
siempre han sido referentes. Y también en
general me inspiro mucho en los movimientos
sociales contemporaneos chilenos locales, si,

asi como super especificamente en eso... me
parece muy interesante muy interesante estar
siempre observando lo que esta pasando en

la calle, yo creo que la calle misma para mies
fundamental a la hora de crear.

Entrevista realizada al disefiador Matias
Hernan el dia lunes 12 de junio 2017, via mail.

1. ¢Qué opinas del mercado de materiales
textiles en Chile?

El mercado de materiales es bastante precario,
existen mas posibilidades encargando al
extranjero o de alguna forma generar tus
propios materiales.

2. He visto que experimentas con los
materiales que usas, generas nuevos materiales
y texturas. ;Qué inquietudes te llevan a querer
experimentar con los textiles?

Lo que me lleva a experimentar, es la

misma falta de recursos en el area. Siempre
intervenir con tecnologia o procesar algo poco
convencional ayuda a tener nuevas forma,
caidas y densidades.

3. ¢Cual consideras que es el rasgo mds
creativo de tu trabajo? Lo mds propio.

Lo propio creo que es el resultado final, que
comunicalo que quiero mostrar, pero sin duda
el proceso del textil es algo que es fundamental
en mi sello.

4. ¢Hay algin disefio de autor chileno que
te parezca interesante? ;Cudl y por qué?
Rodrigo Valenzuela, porque tenemos un
desarrollo de forma similar y él también

tiene un desarrollo de técnicas constructivas
avanzada.

5. cQué o quién es tu referente para
inspirarte?

Hoy en dia trabajo a partir de la musicay el
arte, también disefio desde el punto de vista
vivencial, asi que no hay muchas referencias.

Entrevista realizada a la disefiadora Loraine
Holmes el dia lunes 19 de junio 2017, via mail.

1. ¢Qué opinas del mercado de materiales
textiles en Chile?

Pienso que el mercado textil en Chile es
bastante escaso. La oferta es poco variada

y de calidades no muy altas. Se limita

principalmente a importaciones chinas de
baja calidad, o importaciones europeas de una
mayor calidad pero a precios muy altos.

Hasta hace algunos afios atras Chile contaba
con unabuenaindustria textil, sobre todo en
el ambito de las lanas, como es por ejemplo

el caso de Oveja Bellavista Tomé. Pero
lamentablemente, tras la gran expansion chinag,
muchas de ellas quebraron y dejaron asi de
existir.

Hoy por hoy no contamos con una industria
propia, lo que obliga a muchos disefiadores a
buscar alternativas en el mercado extranjero.

2. He visto que experimentas con los
materiales que usas, generas nuevos materiales
y texturas. ;Qué inquietudes te llevan a querer
experimentar con los textiles?

En nuestro caso, el 80% de las telas que
utilizamos las importamos de manera
particular desde Europa. Principalmente ltalia,
Francia, Espafia e Inglaterra. El 20% restante
corresponden a las materias que podemos
rescatar del mercado nacional e importaciones

de otras partes de Sudamérica; Argentinay Peru.

Con ellas muchas veces generamos nuevas
texturas, a través de bordados, plisados,
drapeado etc. Me gusta trabajar el temade las
texturas porque creo que es una herramienta
visual sutilmente stuper poderosa.

3. ¢Cudl consideras que es el rasgo mds
creativo de tu trabajo? Lo mas propio.
Tomar elementos clasicos y darles un twist
moderno.

Darle lavuelta alas cosas de manera de
proponerideas nuevasy frescas, buscar lo
inesperado, pero siempre manteniendo una
estéticay unlenguaje coherente ala marca.

4. ¢Hay algtn disefio de autor chileno que
te parezca interesante? ;Cudl y por qué?

Maria Cornejo con su marca Zero + Cornejo

y Carolina Cerutti con su marca Art Dealer.
Ambas porque veo en sus propuestas un disefio
consciente, coherente y maduro. Ademas de
una gran sensibilidad estéticay una buena
confeccién.

5. JQué o quién es tu referente para
inspirarte?

Intento inspirarme en cosas mas abstractas
versus mirar referentes. Esto lo hago de manera
consciente para evitar verme muy influenciada
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por el trabajo de otra persona.

Se bien que es imposible mantenerse
totalmente ajena a las tendencias, debido sobre
todo, al intenso bombardeo de imagenes que
recibimos constantemente a través de las redes
sociales, publicidad, revistas, television etc.

Al menos una minima parte de lo que vemos,
gueramoslo o no, va quedando en nuestro
subconsciente. Pero es un ejercicio que me

ha dado resultado y que me gusta porque me
permite trabajar de manera mas libre.

Para darun ejemplo concreto, mi coleccion
Lucrezia SS16.17 tuvo como punto de partida un
cuadro llamado ‘Ritratto di Donna’ del pintor
Bartolomeo Veneto. Recoge elementos del
vestuario renacentista para traerlos a nuestro
siglo moderno mezclado con otros propio de la
calley del vestuario deportivo.

Por otra parte si me preguntas mi marca
favorita, es sin duda Prada.

Entrevista realizada a la artista textil Carlota
Du Pontavice el dia lunes 14 de junio 2017, via
telefonica.

1. ¢cQué opinas del mercado de materiales
textiles en Chile?

Yo no compro textiles en Chile, muy poco. Vivi
casi 6 afios en china entonces tengo un stock de
muchas telas, algodones y todo eso, y compré
otras telas en Europa, en Londres, en Paris...
suena exotico pero asf es, fue viajando mucho
antes de llegar a Chile, asi que tengo mi stock.
Sino, lo que me encanta es encontrar vestuario
enlaropausaday usar telas mas nobles de
prendas que ya han tenido otra vida, entonces
serecicla de esta manera. Ademas reciclo
mucha ropa de mis hijos, y cosas que la gente
me regala. Ademas encuentro materiales en
tiendas que no son tiendas de género, como
home center o algunas tiendas en el centro que
venden algunas telas que son un poco plasticas
pero igual me encantan por el brillo porque se
puede quemar, que cuando la cortas no pasa
nada, se puede “maltratar” por lo que para
hacer experimentos me encanta.

La tela que mas me gusta es la mezclilla, me
encanta todo lo que se puede hacer conella. Es
algo que yo disfruto mucho mucho.

2. He visto que experimentas con los
materiales que usas, generas nuevos materiales
ytexturas. ;Qué inquietudes te llevan a querer
experimentar con los textiles?

Para mi experimentar sale muy natural, siento
que los materiales te llevan a experimentos...
tienes un material en la mano, que puede ser
un papel, un plastico, un género...y empiezas a
entender el comportamiento de este material.
Sitiene memoria, si se puede plegar, si se puede
cortary empieza a deshilarse, si es un tejido

de punto y todos los puntos se sueltan cuando
se corta, si es un tejido con telar muy denso
entonces cuando lo cortas no pasa nada. Me
fascina como uno empieza a tocar materiales,
a hacer puntos y sobre posiciones y no se...
cada elemento que yo toco, que tengo en mis
manos, empiezo a manipularloy me dice lo que
yo tengo que hacer con el material entonces

el experimento para mies algo que yo hago

de una maneraintuitiva. Lo hago con textiles,
lo hago con accesorios que se transforman en
otros accesorios, tengo un espiritu de no tomar
unacosaala primeravista, siempre estoy
jugando... juntando cosas, poniendo una al lado
de otra, algo que tiene un valor monetario muy
importante con algo que no tiene unvalor...
Experimentary jugar para mi eslo mas natural
que hay.

3. He visto que haces cosas con la técnica
de “Slash and Show” ;de dénde nacieron tus
ganas de usar esta técnica? squé es lo mas
especial que ves en ella? scudl es tu metodologia
de trabajo con esta técnica?

Esta técnica es algo muy antiguo, yo habia visto
unos uniformes de unos militares alemanes,

en el siglo XIVy después en la reina Elizabeth

| y varios personajes que usaban prendas con
mangas con el Slash and Show. Después, he
visto el trabajo de una artista textil que se llama
Gilly Blackwood que se apropio6 de la técnica,
que hizo unos trabajo de falda escocesa con
multiples capas y sobre posiciones de telas,
cortando y revelando otras telas de abajo,

me encantd su trabajo. También Vivianne
Westwood también sacé unos experimentos
con esta técnica, o sea, latécnicanoesalgo
mio, ni es algo que yo uso mucho... pero es una
técnica que agarré porque encuentro que es
algo tan sencillo y tan facil de manejar como
técnica, que tiene unainfinita variedad de
variedades. Cada alumno que aprende esta
técnica conmigo hace un trabajo muy, muy
distinto entonces me fascina la técnica, mas
bien por lo que he visto de otras personas que
por mi propio trabajo. Encuentro que es algo
sin fin, lo que si, encuentro que hay pocas

personas que saben aplicar esta técnica de una
manerainteligente y saben hacer algo bello e
interesante... asi que espero que me sorprendas
con las técnicajaja. Tengo algunos alumnos que
han hecho muy bellos trabajos, mas en términos
de muestras que la aplicacién final de la técnica
en una prenda o accesorio, pero yo encuentro
que se puede hacer maravillas, asi que... tu
tienes que hacerlo jaja.

4. ¢Cual consideras que es el rasgo mas
creativo de tu trabajo? Lo mds propio.

Yo creo que lo propio, lo mas creativo de mi
trabajo es el uso de colory textura. Yo disfruto
tanto, tanto, tanto de mi trabajo, disfruto las
creaciones cuando estan en procesoy no tener
limites en lo que quiero hacer... pongo un color,
y otro, y otro, y otro... hasta llegar a un equilibrio
estético que me gusta a miy después eso se
contagia, porque contamina otra cosa y otra..
entonces cada objeto, cada accesorio, cada joya
textil, cada mufieco me lleva a otra pieza.... Es
un trabajo sin fin, siempre estoy empezando
algo parallegar a otra cosay sin darme cuenta.
Yo creo que es exuberante, mi trabajo es lleno
de alegria, cuando tu vez mi trabajo tu sabes
que yo estoy pasandolo bien, disfrutando cada
segundo del proceso. El trabajo en si es serio,

lo hago de una manera seria, el oficio es muy,
muy importante para mi.. pero no me tomo

YO como persona en serio, entonces yo quiero
disfrutar lo que estoy haciendo, no quiero sufrir
con lo que estoy haciendo. Hay momentos que
tengo bloqueos, que obviamente no se como
terminar un trabajo, no se como avanzary
tengo que dejarloy lloroy sufroy paso noches
sin dormir como todos, pero finalmente cuando
termino algoy lo veo...es como un parto, no

me doy cuenta del camino, lo miro y me hace
sonreir. La conexién que tiene mi trabajo con
otras personas es especial, cada vez que abro mi
cajita con los experimentos, saco la tapay veo
las expresiones de la gente y es como un regalo
para mi..y eso me hace feliz. Asi que, yo creo
que lo que puedo generar a través de mi trabajo
es muy importante y me llena como alegria, y
simplemente es como respirar, si no lo hago, me
pongo muy triste.

5. ¢Hay algin disefio de autor chileno que
te parezca interesante? ;Cudl y por qué?

Yo admiro mucho, mucho, mucho ala jJuana
Diaz, adoro su trabajo. Encuentro que tiene

el justo equilibrio en trabajo experimental,

una preocupacién por que las cosas sean
sustentables, todo lo que es un planteamiento
en el mundo de la moda hoy dia. Me encanta
su trabajo de color, me encantan las telas del
futuroy me encanta ella como una persona
politica, comprometida con lo que hace. Ella
como persona, como mujer, como disefiadora,
artista textil, artista textil... la admiro mucho
mucho, ella seria como mi referente en este
pais.

6. JQué o quién es tureferente para
inspirarte?

Como referente yo empecé stiper joven a
enamorarme de todos los textiles artesanales
de paises lejanos de Inglaterra. Empecé a
mirar los textiles de la india, de Africa, de
México...tenemos en Inglaterra museos muy,
muy buenosy tengo muchos libros de textiles
bordados, tejidos tefiidos, de fieltro de Shivori,
de todas partes del mundo... de Sudamérica,
de Guatemala, Tailandia, Japon, china. Todas
las piezas artesanales que son hechas a mano
me fascinan ahoray toda mivida, y son piezas
que no tienen autores que uno puede conocer,
hay pocas telas que yo veo que tienen una
firma, y por eso también, admiro tanto tanto
tanto el mundo textil, porque no son piezas que
aparezcan en un museo, no son como artistas
textiles contemporaneos que firman su trabajo
porque son artistas, y los artistas firman sus
trabajos. Las piezas que tengo yo de vestuario
o de pafiuelos, o telas bordadas, accesorios
que uso...son bellezas, pero son hechas por
personas que son invisibles, y eso también..
me pongo las cosas porque son un homenaje
a estas personas que no tienen nombre, que
desconozco. Admiro tanto la fineza y belleza, lo
que significa horas y horas de trabajo, por eso
amo los textiles, estan omnipresentes, o sea,
imaginamos una casa sin textiles, imaginamos
un mundo sin textiles, imaginamos a todos
nosotros sin textiles... seria lo mas triste, para
mino puedo imaginarlo.

Entonces eso,por un lado todos los textiles y
lo que es hecho a mano, y por el otro lado, me
enamoré muy muy joven del disefiador Jean
Paul Gaultier,amé su trabajo y tengo muchas
muchas revistas y papelitos cortados de su
trabajo, también de Viviane Westwood, de
Alexander Mqueen por supuesto. También de
Issey Miyake y Kenzo, Antonio Mara... trabajé
para Kenzo un rato. Ademas algunos trabajo
que ha hecho Karl Lagerfeld para Chanel, unas
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colecciones inspirados en paises distintos.
Finalmente son las culturas las que me inspiran
mucho, la cultura de africay de todas partes

de ahi, los masai con sus mostacillas..., viajary
ver todas las variedades posibles en textiles y
joyas.Caminar a la vegay ver todas las verduras
y especias y cosas raras, las frutas raras que
vienen de lasislasy todo eso...de verdad la
inspiracion puede venir de cualquier lugar si

es que hay una masa de cosas... las ferias me
fascinan, home center me fascina, yo encuentro
inspiracion en todo lo que veo...uno anda con
los ojos abiertos y hay tesoros por todos lados.

Madas comentarios de Carlota...

Telas del futuro es unalineadelo que hace la
Juana Diaz. Se basan en todos los retazos de las
prendas que ella hace con una superficie de tela
normal. Ella junta todos los pedazos y hace un
mapa de telas y eso se llama telas del futuro. En
ese sentido ella esta optando por una técnica
de Zero Waste, o sea que no hay desechos... todo
todo se usa.

El uso de fibras natural o no naturales yo
encuentro que es una trampa... porque si es

que uno usa una fibra natural, la cantidad de
aguaqueserequiere parael algodon es un
espanto... requiere mucha, mucha mucho agua,
que por un lado no contamina, pero si esta
usando un exceso de agua. No me acuerdo
cuantos litros de agua se usan para una camisa
o un par de jeans pero es fenomenal, y son
recursos naturales que no tenemos mucho asi
que finalmente en el uso de fibras que sean
naturales o no naturales, no me meto tanto,

es mas bien re usar o reciclar. Da un valor
agregado si es algo que ya existe en el mundo,
por eso me encanta trabajar con la ropa usada
porque es algo que ya sirvio, y va a tener otra
vida con lo que uno hace. No tengo una cosa
politica con usar algo sintético o algo mas
natural, eso no es asunto ni tema clave...yo
creo que no se puede producir tantas cosas de
una manera sustentable o natural paralo que
requiere el mundo en términos textiles, lo que si
yo creo que hay que comprar una cosa de mejor
calidad, comprar una prenda que dure afios en
vez de 60y que van cambiando y cambiando por
la moda.

En términos del slash and show yo creo que

es unade las técnicas que mas permite usar
telas y reciclar, entonces si trabajas con

todos los retazos para ponerlos entre capas

de telas, puede casi usar todo, todo todo...

no hay desechos, esta técnica esta hecha
especialmente parareusar telasy ponerla entre
medio de otras telas y tener sorpresasy reciclar.
No creo que sea una técnica poco sustentable,
todo lo contrario, es como el pachwork, es la

misma base: reusar, reutilizar.

10.2 RECOPILACION TIENDAS
DISENO DE AUTOR EN CHILE

12na

Antonio Contreras
Alzalavista

Ana Lépez
Antonieta

Bazar la Pasion
Carmen Eva
Carolina Raggio
Cata Desormeaux
Claudia Vitali
Claudio Paredes
Magnolio

Daniel Sepulveda
Daniela Bustamante
De Victoria

Dedal de Oro
Esteban Arteaga
Fiorenzza

Gabriel Vielma
Gerardo Tyrer
Gonzalo Cataldo
Hila

Jengibre

Josefina Barros
Juana Diaz
Juanita de Ledn
Kika Neumann

La Gaviota

La Joya

Loraine Holmes
Lupe Gajardo
Makinita de Coser
Maria Paz Valdivieso
Matias Hernan
Mo Store

Nini Huidobro

Cata Pfingsthorn Disefio

Mona Simona
Pas Denom

Paula Kunstmann
Paulita Errazuriz
Paulo Mendez
Persuit

Piti Chevasco

Pola Thomson
Roberta

Rodrigo Valenzuela
Ropa de Género
Ropa del Alma
Santa Clara
Sebastian del Real Ossa
Sisa

Ten Piedad

Tienda EU

Vera Sielfeld
Victoria Raveau
Zurita
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10.3 FABRICAS TEXTILES
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CONTACTADAS

Telarte: personal utiliza retazos como guaipes.

Cassis: empresa externa retira los residuos
todas las semanas.

Los Toros: empresa externa retira los residuos
todas las semanas.

Kalindi
Binfa

Arja Textil
Meriggi
Textil Py H

Intexa

Mail fabrica Arja Textil

RE: Asunto: Retazos Recbides =

B
a

‘ Georgae Alar]a <gacrge.alarsEgpmel coms 23 ago. -

para mi =

Heola Luz Maria, gracias por iu intends. Nosobros actualments vendemos kos retazos a
Una empresa que tritura, por un precio muy bajo el kilo,

5i eslas inleresada puades comantar a war si Begamos a acuendo, ya que los fondos
wan directo al comté.

Saluges,
Gearge Alarja

De: [your-name|

Enviado: migrooles, 23 de agosto de 2017 1052
Para: george alaraitgrmiail com

Agunto: Asunbo: Relazos

From: [your-name] <luzmanahurtadomfgmail com>
Subject: Retazos

Message Body:

Hola! Soy Luz Maria Hurtado, disefiadora de vestuario vy rabajo con relazos de telas.
Creeria saber quéd es o gue hacen con los residuos texdiles de la fdbrica y sl es posible
que mé donen algunos relazos de telas para un proyecio gue estoy realizando,

Cuedo atanta,

Salusdos

Luz Marla Hurtado Manzane <luzmarahuriadomEgmail o 23 ago. *=,
jpara Gaorga -

5i me interesal Me gusiaria saber e precio al gue vanden al kilo, al surido qua més o
menos incluyen tanto en colores v 1elas (algo general obwiamente) y &l rango de
tamanio aproximado de los redazos.

La idea es comenzar realizando mueesiras v inalmente confeccionar una coleccion
basada en el reciclaje taxtil y al uso da bécnicas especificas,

[Espers podamas lagar a algun acwerdol

Saludos

i Geoorge Alarja <george alafa@gmail com> 23 ago. -

para mi =

Los tipos de tela son dasde Jersay, franala, rib y lycra o elasticado. De todos ks colons
y los relazos pusden sar lires 0 cores de 20 a 30 cm de ancho depandiando la 2ona
del proceso. Respecio al precio podemos llegar & un Acuerds pens me inleresa que
logres funcidnar y e puedas asegurar un consurmo estable, podemos Comenzar Gon &
misma valor qua vendamos o kilo actualmeante T0 Skilo paro mas adelante podemos
W,

Saludas,
George Alarja
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10.4 DETALLE FLUJO DE CAJA
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