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Este memoria (proyecto de titulo) se enfoca en la

visién de un feminismo actual o post feminismo que
busca la igualdad de oportunidades, realizando una
investigaciéon que desemboca en una coleccion de
indumentaria de disefio de autor. Particularmente
poniendo el foco en una nueva generacién de
jovenes mujeres que eligen manifiestar su libertad

y sexualidad a partir de su vestuario. Utilizando el
rosado como color icénico, pero cambiando su cédigo
de comprensidn ligado a lo cliché y entendiéndolo
como un lenguaje pictdrico de lucha, logrando una
interpretacién de esta “nueva femineidad” a partir de
la observacion y experimentacion.
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Introduccion



TIBOR KALMAN

INFLUYENTE DISENADOR GRAFICO HUNGARO (1949-1999), RECONOCIDO SOBRE TODO POR SU TRABAJO EN LA REVISTA COLORS.

"Las reglas son correctas, rompelas. Los buenos diseriadores (y escritores y artistas ) crean problemas.
Todo es un experimento. Errores, malentendidos y equivocaciones traen nuevas ideas"



Motivacion personal

Desde que tengo memoria fue la vestimenta lo que
mds llamd mi atencién, generando una constante
relacién que, afianzandose con el tiempo, se
convirtié de manera inconsciente en un pilar central
en mi vida. A medida que fui profundizando en
el tema, este interés por la moda fue mas alla de
seguir tendencias y desfiles, poco a poco empecé a
cuestionarme aspectos mds profundos respecto a la
indumentaria, ¢Por qué el uso de una vestimenta
especifica en cierto momento de la historia? ;Cémo
influye el vestuario en el estado de 4nimo o las
experiencias histdricas vividas? Es decir, nacié una
inquietud de entender la relacidon entre la historia de
la indumentaria y los hitos sociales o antropoldgicos
de la historia del hombre.

Al haber crecido principalmente rodeado por el
género femenino, me interesé en la mujer, en la
evolucion de su relacion con la moda y en qué tan
distorsionado estaba el concepto de “lo femenino”,
¢Qué tan decidido por ellas mismas estaba lo que
significaba ser femenina? yCémo responden los
disefiadores al cambio de femineidad a lo largo de la
historia? ;Cdmo podria contribuir yo dentro de este
contexto? Comencé a estudiar la importancia del
vestir en distintas épocas, investigando a qué hitos
histdricos respondian ciertos cambios de paradigma
para la mujer, para asi, finalmente, comprender qué es
lo que sucede hoy en dia.

Por otra parte, y antes de comenzar este proyecto,
quiero compartir algunos temas relevantes y
personales, los cuales son una declaracion de
principios que orientan mi trabajo de disenador,
dentro de los cuales destacan:

Diserio Nacional:

Al tener Chile una industria textil poco madura,
relativamente joven y poco explorada, suele parecer
mds atractivo proyectarse en el extranjero como una
posible plataforma de exposicion. Sin embargo, y
sin excluir un aprendizaje internacional, considero
esencial potenciar los proyectos textiles dentro de un
marco de disefio nacional, siendo promocionados y
expuestos localmente para asi involucrar a los propios
ciudadanos, aportando a la creacidén de un interés
colectivo frente a esta drea del disefio y generando como
consecuencia una ampliacién de la industria nacional.
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Produccion Local:

Otro recurso importante es la utilizacién tanto de
materiales como de mano de obra local, retribuyendo
y valorizando el trabajo nacional en la industria
de la moda. A pesar de todavia no producir a un
nivel en el cual podria trabajar con proveedores
extranjeros, considero importante generar relaciones
con personas, disenadores, costureras y vendedores
textiles locales. Existe el paradigma de considerar lo
extranjero como una mejor opcion en todo aspecto;
sin embargo, este tipo de mentalidad no aporta a
la valorizacion de lo nuestro ni al desarrollo de la
industria nacional y en consecuencia, tampoco a
la generacion de empleos especializados en el pais,
trayendo como consecuencia el estancamiento de la
industria textil.

El Disenio de vestuario basado en conceptos:

A pesar de saber de antemano que el resultado final
de un proyecto textil consistird en una propuesta
estética/material, considero que toda coleccidn de
moda deberfa estar siempre fundamentada en una
investigacion, logrando extraer conceptos que suman
y potencian un drea del disefio que muchas veces es
considerada como “superficial” y “poco relevante”, y
asi convirtiendo a la moda en una forma de expresiéon
basada en un discurso coherente. Este es un punto
que llama especialmente mi atencidn; el lograr reflejar
conceptos desde lo no verbal a partir de la utilizacién
de ciertos materiales y de un patronaje especifico.

Quise desarrollar un proyecto que respondiera
a lo que esta pasando actualmente, no haciendo
solamente una coleccidn, sino que proponiéndome
ir mds all4, llegando mas claramente a los temas
que reflejan mis inquietudes sociales y éticas. Me
propuse generar un resultado dinamico a partir de
un formato que genere didlogo con el usuario, ya que
finalmente es eso lo que provoca la moda: situaciones,
pensamientos y conceptos, logrando emocionar y
provocar a partir de la construccion de las prendas, sus
materiales, patrones y narrativa.
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INDUMENTARIA MONGOLA FEMENINA, PRINCIPIO S1GLO XX.

FUueENTE: PINTEREST



Indumentaria e identidad

Si se estudia a diversas especies animales en sus
respectivos ecosistemas, podemos ver que existe
un factor comin que genera semejanza e identidad
dentro de cada especie, mientras les permite
diferenciarse de los demads: la piel.

Al nacer, sus cuerpos generan una asociaciéon de
pertenencia e identidad propia con su especie, siendo
esta semejanza perdurable por toda la vida de dicho
animal. Sin embargo, los humanos son distintos ya
que somos los tinicos que cubrimos nuestro cuerpo
de manera consciente, “[... | el estado de desnudez en
el que el ser humano abandona el seno materno en
el acto del nacimiento constituye el inico momento
de igualdad con sus semejantes™, generandose una
evolucidn desde la desnudez, hacia una vestimenta
mas sofisticada.

En sus inicios, el hombre usa el vestuario de una
manera funcional, para protegerse del medio y de
situaciones dificiles. En una segunda etapa, mas
compleja y refinada, empieza usar la indumentaria
con el fin de ornamentarse, buscando distincidn de
identidad y jerarquia. Esto lo explica el historiador
Francois Boucher, el cual narra cdmo ciertos pueblos
cazadores vivian en zonas templadas, por lo que no
requerian de una indumentaria protectora, sin embargo,
se preocupaban de adornarse los unos a los otros,
comportamiento del que no se tiene nocion del por qué.
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La decision de ornamentarse posee diversas
explicaciones y depende tanto de factores personales
como culturales; “] ... | nuestros vestidos y adornos
indican nuestro género y nuestra posicion social, y
también muestran de dénde somos y que hacemos.
Esto ha sido asi desde que los miembros de una
sociedad necesitaban reconocerse como iguales entre
si, y a la vez diferenciarse de otros...”. Sin embargo,
y sin importar cual sea el motivo especifico, podemos
estar seguros que siempre se us6 algin grado de
ornamentacion, ya que, “el cuerpo humano se nos
presenta siempre modificado, culturalizado, nunca al
natural, pues no se conoce ni se ha conocido nunca
persona por completo desprovista de modificaciones

de su propio aspecto™.

Esta caracteristica de la indumentaria de potenciar
identidades termina por definir actitudes y
comportamientos en las personas, logrando ser parte
inseparable, no solamente de la expresion diaria de
las personas, sino que de su relacién con movimientos
estéticos y radicales en los cuales la vestimenta
termina siendo parte de un manifiesto propio,
utilizando el vestuario como una forma de activismo.
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MUSEO LARCO, LIMA, PERU



Cultura e indumentaria

La relacion del vestuario y la cultura es muy
estrecha y permanente, la indumentaria es parte de
la historia por lo que ambas evolucionan constante
y conjuntamente. Este fendmeno se puede analizar
desde dos aristas: como los cambios culturales se
reflejan en el vestir de manera inconsciente y cémo
los disennadores y personas en general, de manera
consciente, pueden intervenir en la sociedad tomando
la indumentaria como un lenguaje de expresion
y denuncia sobre hechos o situaciones sociales y
reflejando de esta manera, el tiempo en el que viven.

Dentro de la historia del ser humano existen
multiples aspectos que se han mantenido en una
constante evolucidn, “evolucidn significa cambio™*

, y estos cambios nos hacen una sociedad/cultura
totalmente distinta a la de hace 100, 1000 0 2000
afios atras. Estos aspectos que evolucionan se
presentan inmersos dentro de categorias; evolucionan
las ciencias, evolucionan las relaciones sociales,
evolucionan las artes, evoluciona el vestuario,

entre otros; siendo estas moldeadas y hasta
generadas por la coyuntura del lugar/tiempo en el
cual se desarrollan y teniendo la tecnologia un rol
fundamental en este proceso. Sin embargo, y a pesar
de la constante evolucidn, existen concepciones que
permanecen constantes durante largos periodos de
tiempo, heredandose de generacidn en generacion.

Es as{ como el entorno tanto histérico como social
afecta en la manera de vestir de un individuo, pero
esta relacion termina siendo bilateral ya que la
indumentaria también termina afectando la manera
de comportarse de las personas, provocando e
intensificando ciertas conductas tanto individuales
como colectivas y definiendo parametros de
vestimenta segun grupo etario, clase social, género, etc.
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MASAT USANDO LATA DE PINA COMO ARO, KENIA, PETE TURNER.
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ALEXANDER MCQUEEN

DISENADOR DE MODA BRITANICO (1969-2010).

"El trabajo de un diseriador de moda es el de predecir el tiempo en el que nos encontramos"
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Este proyecto y lo femenino

Como se explica anteriormente, estudiando la
vestimenta como expresion de la propia identidad y
del entorno, caracterizado por la época y la cultura en
que estd inserta, se pueden estudiar ciertas conductas
sociales a lo largo de la historia que determinan
la evolucidn de aspectos psicosociales. “El estudio
de un fenémeno tan complejo como el vestuario,

a pesar de que suscita la atencién y preocupacién
cotidiana de tanta gente, su primer perfil es todavia
superficial precisamente porque no se ponen de
manifiesto sus iluminadoras implicancias con el
comportamiento, que de forma plena legitimarfan el
fenémeno del vestido como objeto de investigacién
psico-sicoldgica™.

En la basqueda de tema para este proyecto se tomod
el vestuario como categoria de estudio, ya que es un
elemento que se ha mantenido siempre presente pero
en constante evolucion durante largos periodos de
tiempo y en diferentes culturas. Siendo el vestuario,
de esta manera, una interesante herramienta para
comprender entendimientos sociales, ya que, como
plantea el antropologo Nicola Squicciarino“]...  la
filosoffa del vestido es la filosofia del hombre. Tras el
vestido se oculta toda la antropologia™®.

Especificamente es el genero femenino el que ha
sido mayoritariamente ligado a la moda; presentando
radicales cambios de siluetas en cortos periodos de
tiempo, siendo esta relacién histdrica una manera
de revelar, mds alla de tendencias pasajeras, la real
concepcion que se ha tenido de la mujer en distintas
épocas, siendo esta afectada por variados hitos
sociales, politicos y tecnoldgicos.

En este proyecto y a partir de este analisis, se logran
definir parametros y puntos de comparacién para
finalmente generar una propuesta y reflexién frente a
cdmo distintas culturas e hitos han logrado a lo largo
de la historia determinar lo que entendemos como
“lo femenino” en la actualidad. Especificamente,
la cosificacién que se le ha cargado al cuerpo
femenino, expresada y potenciada a través de la
indumentaria. Con esto se propone un proyecto de
titulo que responde a parametros actuales, ya que
“no es solamente la moda la expresioén exagerada y
superficial de una transformacién profunda de la
sociedad, sino que su éxito depende de su capacidad
de captar tales cambios y sincronizarse con ellos™.






KinBaku (BoNDAGE), NOBUYOSHI ARAKI.
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La indumentaria de la
mujer y la historia

A pesar de presentar siempre ciertas diferencias, las
siluetas se modifican mas o menos dependiendo de la
época y del género. A partir de la Revoluciéon Francesa
los cambios de silueta son mucho mayores en el
género femenino que en el masculino. Los hombres
a partir de este hito histdrico han experimentado
menos con las posibilidades que el vestuario
proporciona; siendo el traje de dos piezas el uniforme
por excelencia que caracteriza al género masculino.

El vestuario femenino continué variando sus largos,
volumenes y complejidades. Estando la silueta
femenina sometida a un constante cambio a partir
de ese perfodo, mostrando una experimentacion
en la cual la indumentaria se ha ido acortando,
revelando piernas, y cifiendo mas y mds al cuerpo;
representando el proceso de sexualizacién que sufrié
la mujer.

Esta evolucidn de la silueta de la mujer refleja
también la obsesién por el fisico que hemos vivido
desde el Siglo XX hasta nuestro dias, los ideales
estéticos de hoy han cambiado radicalmente debido a
una mania por el cuerpo atlético, lo cual ha generado
una presion en la sociedad, siendo esta potenciada
debido a los medios de comunicacidén masivos,
especificamente la publicidad que promueve ideales
de belleza inalcanzables.

Dado lo anterior y a manera de estudiar la forma de
vestir de la mujer, se desarrollara una linea de tiempo
desde el hito que provocd la revolucidn francesa
hasta el dia de hoy en occidente:
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1300s 1700s 1800s 1920s
Revolucidn lera Guerra 2da Guerra
Francesa Mundial Mundial
I I I | >
1950s 1970s 1980s 1990s 2010s

Pildora anti
conceptiva

Revolucién Francesa

Las confrontaciones sociales realizadas en Francia
en busca de igualdad social traen consecuencias en
la forma de vestir; el lujo y la ornamentacién se
convierten en el enemigo, viendo en la moda una
expresion politica revolucionaria en busca de los
ideales de democracia.

Este hito generd un antes y un después en los
c6digos de la indumentaria y de forma radical
logré fijar lo que conocemos hoy en dia como la
indumentaria masculina; los hombres antes de la
revolucion eran igual o hasta mas llamativos que
las mujeres al momento de vestir, sin embargo
fue en este punto cuando el género masculino
en el poder decidié dar un paso al lado, dejando
el lujo para lograr una imagen mads igualitaria,
vistiéndose mas recatados y serios. Cediendo as{
la idea de la ornamentacion a las mujeres, quienes
desde ese momento fueron las duenias de la moda y

posiblemente fue en este punto en el cual se comenzé

a cosificar al género femenino, considerandolas
como “objetos ornamentados”, siendo una belleza
administrado por el hombre.

La Primera Guerra Mundial

“Marcd un giro en la Historia y modeld el resto
del Siglo XX... trastocd la separacidn tradicional de
los roles del hombre y la mujer”®
de los géneros se provoca debido a que “la ausencia
prolongada o definitiva de los hombres genera un
desconcierto econémico en la mayoria de los hogares,

. Esta nueva visién

muchas mujeres se ven obligadas, y sin preparacién
alguna, a asumir el rol de jefe de familia; se
preguntan, por primera vez, “como ganarse la vida™.
A partir de “estas nuevas responsabilidades sociales,
asf como el ambiente especial en que la mujer
evoluciona, tienen efectos en la moda y el cambio
operado en la silueta femenina... Si antes el traje de
dos piezas se reservaba al tiempo libre y los deportes,
ahora era elegido por una gran mayoria, no solo

por su comodidad sino también por su apariencia
masculina, ya que respondia mejor a las nuevas
actividades desarrolladas por las mujeres™.
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MU]ERES EN REUNION SOCIAL, 1900. MII]ERES EN TRAJES CHANEL, 1920.
FUENTE: OPHELIAROWAN FUENTE: TAMMY1/TUMMY



Periodo entre guerras

“A comienzos de los anos 20, las certezas y
valores se remecieron fuertemente y la conmocién
demografica provocada por la muerte de millones de
hombres, trazé una nueva via para la emancipacion
de la mujer. Uno de los cambios y efectos mas
notables, que trascendera el simple ir y venir
de la moda, tuvo lugar en los cédigos de belleza
femeninos” Esta nueva estética se ve fuertemente
representada en que “las mujeres borran cualquier
atributo relacionado con fantasfas masculinas
ancestrales: el busto desaparece y, si es necesario,
se le faja para disimularlo atn mads; el talle ya no se
marca y la cintura se baja a la altura de las caderas.
El vestido tinica, simplemente dos panos que se
unen en la espalda, viste a esta silueta andrégina
y juvenil hecha para el movimiento, la danza, los
placeres de la playa y los bafios de sol a los que se
entrega total libertad”. Este cambio se ve reflejado
en las prendas estructuralmente simples y también
en la vuelta al uso del color, “las ganas desmedidas

de borrar los tristes recuerdos de la guerra y sus ropas

de tonalidades mayoritariamente sombrias, parecen
llamar a los motivos de colores que energizan un
ambiente hecho para la diversién”*.

Post Segunda Guerra Mundial

La indumentaria nuevamente da un vuelco radical,
esto debido a que “tras la liberacidn, el mundo
sale lentamente de un periodo de privaciones ... de
las ruinas emerge el legitimo deseo de comer, reir
y entregarse a los placeres olvidados™. En esta
vuelta de mano, se quiere celebrar la vida por lo
que “la moda, después de anos de escasez, reclama
y retoma sus derechos, y entra a un periodo de
fastuosidad“*.“Se produce un cambio drdstico
en el modelo femenino de referencia y el cine lo
exhibe con maestria. Ya que la pantalla nos muestra
nuevos canones de belleza, como jovenes estrellas
voluptuosas con curvas pronunciadas. (Pinup)...
generosa con sus formas acogedoras y glamorosas
en sus vestidos ceniidos”*. Esta nueva estética,
completamente opuesta a la de los relajados afios
‘20s, y que “perdurara en los ’5o, ofrece la visién
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de una mujer reconfortante que se reconcilia con

la que es objeto de deseo. En complicidad con los
diseniadores, los guardarropas son abundantes para
poder estar en concordancia con esta representacion:
una tenida distinta para cada momento del dia y
cada ocasion. Es un llamado a consumir y apoyar

el crecimiento econdmico, pero a la vez, refuerza el
rol subalterno, el de una bella mujer prisionera de la
apariencia“v.

Hippismo

Como respuesta a la visién sexualizada de la
mujer post segunda guerra mundial, el movimiento
hippie protesta y propone una vision liberada de
estereotipos y en busqueda de individualidades. Un
factor que contribuyd fuertemente a este proceso fue
la creacién de la pastilla anticonceptiva en los afios
‘60s, la cual generd una libertad en la relacion de
la mujer con su sexualidad, entregandole poder de
decisidn frente a este tema y viéndose reflejado en el
estilo de la época; mini faldas, prendas coloridas y
pantalones. Provocando una emancipacién progresiva
de la silueta femenina, la cual parece liberarse y
relajarse proponiendo a una nueva mujer la cual
toma decisiones frente a su vida, su propio cuerpo y
su femineidad.

Actualidad

Resulta interesante como son estos hitos politicos/
sociales los cual logran provocar cambios de
paradigma abriendo puertas a nuevas expresiones y
libertades. Hoy en dia nuevas generaciones poseen
una relacién muy diferente con su vision del
mundo y con sus propios cuerpos, muchas veces
la indumentaria femenina se muestra de manera
similar a la del hombre y viceversa, manifestandose
una corriente moderna llamada “andrdgina” en
donde tanto los hombres como las mujeres han ido
perdiendo la antigua idea del género presentando
una liberacién progresiva causada por estos hechos
histéricos que han traido como consecuencia la
pérdida de los antiguos y limitantes estereotipos.
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“Lo femenino”

¢Qué podemos entender como “lo femenino”?
Resulta dificil responder a esta pregunta debido a ser
un concepto tan amplio que varia dependiendo del
tiempo y cultura en la cual se estudia. Partiendo por
una solucién académica, la Real Academia Espaiola
nos presenta las siguientes alternativas:

femenino, na'®

Del lat. feminInus.

1. adj. Perteneciente o relativo a la mujer. La categoria femenina del
torneo.

2. adj. Propio de la mujer. Un gesto femenino.

3. adj. Que posee caracteristicas atribuidas a la myjer. Su abuela
fue una mujer muy femenina.

4. adj. Dicho de un ser: Dotado de drganos para ser fecundado.

5. adj. Perteneciente o relativo al ser femenino. Celula femenina.

6. adj. Gram. Perteneciente o relativo al género femenino. Nombre
femenino.Terminacidn femenina.

7. m. Gram. género femenino. La desinencia -a es marca de
femenino en algunos sustantivos.

8. m. Gram. Forma correspondiente al género femenino. El
femenino de maestro es maestra.

De las definiciones anteriores se puede inferir
una relacién profunda entre mujer, maternidad y
lo femenino. La femineidad se liga profundamente
con la condicién natural de ser madre y la idea que
se tiene de su entrega emocional frente a un hijo.
Generando una idea limitante sobre a una mujer
supuestamente sumisa, solamente capaz de criar
y plantearse de manera pasiva frente al resto de los
aspectos de la vida. Siendo esta todavia un acercamiento
poco profundo y estereotipado.

Esta aproximacidn parece poco contemporanea
y nos hace preguntarnos ¢Es lo femenino una
caracteristica exclusivamente de la mujer? Dado lo
anterior es importante preguntarse ;Qué entiende
actualmente una sociedad contemporanea como “lo
femenino”?. En busca de una definicién que responda
a ideales mds actuales y especificos, la pagina web
UrbanDictionary proporciona una serie de interesantes
y diversas opciones escritos por distintos autores:

Femenino®:

“Perteneciente a la mujer. Tradicionalmente, en muchas culturas,
las expectativas para una sefiorita eran ser la proveedora del
alimento, ser recatada, cuidar a su familia, verse hermosa, y ser
sumisa frente a su marido. Pero no todas las mujeres son ast.
Muchas mujeres son fuertes, directas e independientes. Lo femenino
es lo que una mujer hace”por Lorelili (23/02/2005 ).

“I....1 st te vistes como un hombre, no eres femenina, eres
masculina. Tii no eres femenina solo por ser una myjer. Ti eres
femenina por vestirte como una chica” por tisuperwomantiFTW,

(19/02/2015).

“Un comportarmiento “femenino”es el comportamiento que ha
determinado cierta cultura frente al estdndar de“femineidad”. Por
ejemplo, jugar con Barbies o ver una pelicula romdntica es lo que la
cultura americana consideraria como un“rasgo fementno”.

Por supuesto que ser femenina no se encasilla solamente en
el comportamiento, tambieén se relaciona con la forma de verse.
Por gjemplo, una fisico-culturista no es considerada femenina en
Ameérica (o en ninguna parte del mundo ). Otro ejemplo seria un
hombre quien mueve las caderas al caminar; eso es considerado
femenino en Ame¥ica (y en todo el mundo ).
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Nuevamente, “lo femenino”no estd determinado solamente por la
forma de versey comportarse. Varios otros factores pueden influir
incluyendo la ropa, las pertenencias personales, la orientacion
sexual, etc”por BusinessMan, (0y/06/2005 ).

“Femenino es una palabra apropiada para describir a una dulce
e inofensiva myjer, la cual usa suéteres rosados suavecitos, y se
aplica perfume de flores. Usualmente una “hueca” con el intelecto
de una oveja. Duerme con un cojin de conejo blandito. El ideal que
la mayoria de los hombres desea y las mujeres aspiran a ser: no
confundirse con feminismo”por Alianne (0y/09/2003).

A partir de estos nuevos significados es posible
definir nuevamente el concepto de “lo femenino”,
esta vez a partir de tres principales aristas:

1. Lo ligado meramente al comportamiento intrinseco
de una mujer, sin importar que tipo de persona se es
(similar a lo planteado por la RAE).

2.“Lo femenino” ligado a una actitud, no
necesariamente del género femenino y en la cual influyen
determinados factores (comportamiento, forma de verse,
pertenencias personales, ovientacion sexual, etc ).

3. La definicién de lo cliché; de una mujer débil,
poco intelectual y sumisa frente a una pareja.
Preferentemente usa el rosado como uniforme y se
viste acentuando de manera de objetualizar su cuerpo.

Se muestran ciertas contradicciones entre
definiciones; si una mujer es femenina por el solo
hecho de ser mujer (defnicign 1) entonces ¢ De dénde
aparecen todas las concepciones que tenemos como
sociedad frente “a lo femenino™? (definicidn 2y 3). ¢ Puede un
hombre ser femenino?, jPuede una mujer no serlo?

MHJER MUSULMANA USANDO SU BURKA, FueNTE: PINTEREST

Lo cual lleva a preguntarse ¢Son todos los prejuicios
relacionados a “lo femenino” una carga histdrica/
social creadas por el hombre para cargar como el sexo
débil a las mujeres? ¢Se le ha dictado a lo largo de la
historia una forma “correcta” de vivir su femineidad
a las mujeres, sin dejarlas a ellas escoger? ¢Puede la
mujer actual ser duefia de su propia femineidad?

Las definiciones no logran proyectar una situacién
actual frente al concepto de lo femenino, ya que es
un concepto que varia de generacién en generacion,
sin embargo una vez entendida la variedad de
caras que se pueden extraer del tema, la version
de lo femenino como cliché resulta ser un tema
estereotipado interesante de tratar, sobre todo
por estar ligado tanto a aspectos estéticos como
ideoldgicos y adquiriendo una connotacién diferente
al cargarse de la época en que se utiliza, expresindose
de distintas maneras y reflejindose de manera directa
en el vestuario.
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Mas alla del género

Habiendo definido los pardmetros de lo que podria
ser considerado lo femenino en distintos periodos,
hoy en difa tanto las revistas como los disenadores
promueven el didlogo frente a la concepcidn de
género; incluyendo a distintos tipos de mujeres; de
color, de distintos tipos de cuerpos y hasta utilizando
a modelos transgénero, confirmando asi que ser mujer
es mas que una antigua idea pre concebida que algunos
poseen, que la femineidad se expresa dependiendo de las
diversas realidades y situaciones.

Distintas modelos transgénero han creado
visibilidad dentro de este tema, liderando campanas
de grandes marcas, o apareciendo en las portadas
de importantes revistas como lo hizo la brasilena
Valentina Sampaio para Vogue Francia. Resulta
interesante mencionar este ambito ya que logra
generar una reflexién frente a lo que ocurre
actualmente con el concepto de lo femenino,
entendiendo la femineidad como una opcién y no
una condicidén.

Drag Queens

Actualmente también se ha generado mayor
visibilidad a un movimiento que se ha apropiado
del lenguaje estético de la mujer, dramatizandolo y
haciéndolo propio, este grupo es denominado Drag
Queens: “se denomina asi a los hombres que se
disfrazan de mujer exagerando los adornos y actitudes
tradicionalmente ligados a lo femenino: peinados,
gestos, vestuario... El término procederfa del vocablo
inglés drag, ‘arrastrar’, y haria referencia a las largas
faldas y vestidos que llevaban los actores masculinos
que se disfrazaban de mujeres.”™.

Al insertarse en el inconsciente colectivo, esta
cultura logra generar visibilidad, siendo interesante
entender su origen y evolucién. “Lo Drag tiene
una rica historia cultural, que abarca actuaciones
de cross-dressing y parodias deliberadas de roles
fijos de género y sexualidad. Los hombres se han
estado presentando en el escenario como mujeres
desde las tragedias griegas antiguas, Shakespeare
famosamente molded a hombres como mujeres, y las
Operas barrocas ofrecieron ejemplos tempranos de la
friccidon™>.

“Desde la década de 1870 hasta la década de 1920,
la pantomima comenzd a potenciar al movimiento
drag. El cual surgi6é en un comienzo como una
forma de burlarse de las mujeres, sin embargo no
fue hasta el perfodo de los afios ‘20s a ‘3os que los
primeros bars LGBT y lugares de reuniéon comenzaron
a ser creados, donde los homosexuales podian
conocerse, y las presentaciones drag comenzaron a ser
consideradas como una manera de entretenimiento
y no de burla”2. Hoy en dia los Drag Queens son
cada vez mas aceptados por la cultura mainstream,
influenciando especialmente al mundo de la moda, la
musica y la television.

Mientras las mujeres cada vez se alejan mds de la
presién a ser lo que se espera de ellas, la cultura drag
se ha apoderado de este abandonado lenguaje del
“cliché” para reclamar y exigir su propia libertad,
usando una voz de humor pero a la vez utilizando
su performances y vestuario como una forma de
activismo.

SIMONE DE BEAUVOIR

ESCRITORA, PROFESORA Y FILOSOFA FRANCESA DEFENSORA DE
LOS DERECHOS HUMANOS Y FEMINISTA (1908-1986).
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La “Cosificacion” de la mujer en la historiay
su representacion a través de la indumentaria

Analizando los principales hitos histdricos de los
ultimo 200 anos que han marcado la evolucién
de la indumentaria femenina y entendiendo los
distintos conceptos que se puede entender por “lo
femenino” se estudiard mas profundamente una
arista socioldgica especifica que se ha presentado
en distintas culturas y épocas de la historia: la
“cosificacion” del género femenino, tema que se
ha manifestado, entre otros factores, a través de la
indumentaria.

“¢Pero en qué consiste realmente la cosificacién? Se
trata del acto de representar o tratar a una persona
como a un objeto (una cosa no pensante que puede ser usada
como uno desee). Y mas concretamente, la cosificaciéon
sexual consiste en representar o tratar a una persona
como un objeto sexual, ignorando sus cualidades y
habilidades intelectuales y personales y reduciéndolas
a meros instrumentos para el deleite sexual de
otra persona ... El concepto de la cosificacién u
objetivacién de las mujeres surgi6 con el feminismo
de segunda ola, por lo que lleva ronddndonos desde
los anios 70. Sin embargo, pese a lo relativamente
reciente del término, la cosificacién de la mujer no es
un fendmeno nuevo, durante la Ilustracién Francesa
en los siglos XVII y XVIII se gener6 un intenso debate
sobre la funcién de los pechos femeninos...”*.

Este comportamiento se ha visto potenciado
en ciertos periodos a partir de la indumentaria,
prendas y objetos que imposibilitaban o limitaban el

CampraNA DoLcE & GABANNA, ROPA INTERIOR, 2007.
FUENTE: FASHIONISTA.COM

movimiento y exacerbaban la sexualidad del género
femenino. Diversos son los ejemplos en este ambito;
el kimono japonés; que parece una especia de camisa
de fuerza, los pies de loto en China, el ajustado corsé,
los incémodos mirinaques en la Edad Media y el
Hiyab musulman son sélo algunos de los ejemplos
que reflejan la opresion a la cual se sometia la mujer
a partir de la indumentaria. El sociélogo americano
Thorstein Veblen sostiene que “en la ropa femenina
se reiteraban ciertas caracteristicas que, sobre todo si
implicaban disminuciones en su capacidad individual,
pretendian atestiguar su ineptitud fisica para cualquier
actividad y senialar una posicién social acomodada™.

Este fendmeno se mantuvo presente a lo largo de
la historia, viéndose potenciado por otros factores,
como por ejemplo la publicidad. “[...[ En una
sociedad devorada por el consumismo y donde las
mujeres han pasado a convertirse una mercancia
dedicada al disfrute, generalmente, del hombre.

Esta forma de violencia simbdlica, que resulta casi
imperceptible, somete a todas las mujeres a través de
la publicidad, las revistas, las series de televisidn, las
peliculas, los videojuegos, los videos musicales, las
noticias, la telerealidad, etc.”>.

Podemos analizar este fendémeno en la actualidad
desde variados puntos de vista:

a) Por una parte existe una corriente mundial
frente a la cultura de la apariencia del cuerpo,
involucrando habitos como el gimnasio, dietas o las
cirugias plasticas, herramientas para poder lograr
los estandares de cuerpos que se muestran en los
medios de comunicacién. Este patrdn se ve reflejado
en lo cenido de las prendas en general, agregado a
esto un excesivo uso de maquillaje y accesorios, y los
incomodos zapatos de taco alto. La idea de cumplir
ciertos estdandares actuales de vestimenta sigue
reflejando un comportamiento que parece plantearse
como vestirse para satisfacer a otro mas que sentirse
bien con uno mismo.

b) Contrario a esto han surgido movimientos
feministas que protestan por la equidad frente a los
hombres, esta lucha es por tener los mismos derechos
y oportunidades pero sin querer dejar de ser una
mujer como tal; con sus caracteristicas unicas y
biolégicamente diferentes.
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Nuevo Femenino/Post-feminismo

La btsqueda de la libertad nace desde el
movimiento feminista, pero finalmente incluye un
espectro mas amplio; la libertad y la celebracion
del individuo tal y como es naturalmente. Este
nuevo tipo de feminismo es conocido como “post-
feminismo”, el cual se define como pro-mujer, sin ser
anti hombre. Especificamente describiéndose como:

“El Postfeminismo alienta a las mujeres a
definir la feminidad para s{ mismas. Se encarga
de problematicas ligadas a limitar u oprimir a las
mujeres. Busca romper los roles y estereotipos de
género existente. La opresidn viene de la definicién
de roles de género. El Postfeminismo celebra la
sexualidad y dice que las mujeres pueden ser
empoderadas a través del trabajo en la industria
del sexo - strippers y estrellas de cine para adultos.
Ademas, en la era del postfeminismo, el género
es visto de manera menos rigida y mas fluido.
Las mujeres pueden ejercer el poder sexual. El
Postfeminismo se nutre de los avances en el aborto,
el empleo y las leyes de fertilidad. Los postfeministas
creen que el feminismo tradicional perpetda la
idea de las mujeres como victimas, mientras que el
posfeminismo se concentra en promover la idea de
empoderamiento, la celebracidn de la feminidad, la
libertad de eleccion y la liberacion™.

Este grupo de jovenes activistas estd generando
un nuevo pensamiento, dando a entender que una
mujer por naturaleza posee un cuerpo bello y que no
es necesario comportarse y vestirse masculinamente
para ser considerada. Dentro de este movimiento
se toma al vestuario como herramienta de libertad,
protesta y activismo frente a sus propios cuerpos
pero también frente a la manera de plantearse a la
vida de esta nueva generacion de mujeres. El cambio
es generacional y es posible ver notorias diferencias
entre el pensamiento de una madre y una hija;

mujeres jovenes que estan libres de los conceptos

de maternidad o matrimonio forzados a cierta edad,
viviendo muy personalmente su libertad reflejandose
en conductas cotidianas como el hecho de convivir
previamente al matrimonio, poder viajar solas sin la
presencia de un hombre o siendo madres a edades
que una generacion pasada consideraria ridiculo.

Si es que hoy se utilizan siluetas ceniidas en el
vestuario ya no es necesariamente por una idea pre
concebida de la femineidad, sino que es una decisién
personal de la mujer. Movimientos como el “free
the nipple” (liberen al pezdn ) buscan liberar el cuerpo
frente a las conductas machistas, apelando por
una detencidn a la explicita censura que se refleja
tanto en comportamientos diarios como en las redes
sociales. Un caso parecido ocurre también con lo
conocido como “no body shaming” (no a la vergiienza
corporal ), movimiento que busca dejar de acomplejarse
por los cuerpos y aceptarlos tal como estos son, no
como “deberian” ser segiin los estandares actuales.

Movimientos politicos como Pussy Riot, el colectivo
ruso punk feminista, o FEMEN; el contestatario
grupo ucraniano, son ejemplos de cémo el cuerpo
se transforma en una herramienta de activismo y
lucha frente a la represién de la sociedad. De manera
menos controversial se podrian mencionar desfiles
con esta temadtica, como por ejemplo la coleccién
de Chanel primavera/verano del 2016 en el cual se
simuld una protesta feminista en donde las modelos
levantaron carteles con diversos mensajes. Todos
estos son ejemplos de como se estd creando una
nueva visibilidad para una generacion que exige
cambios y equidad, ya que “los estandares morales,
sociales, econdmicos y politicos no deberian tener
nada que ver con el sexo”?.
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PIERPAOLO PICCIOLI

DIRECTOR CREATIVO DE VALENTINO

" Para mi, el rosado es punk. No es tierno. No es un color tierno "
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Rosado

SERIE “COLORS” - YOSHINORI MIZUTANI
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Dentro de una investigacidn con foco en “lo
femenino”, es clave estudiar el color al cudl lo
asociamos inmediatamente; el rosado. Color que
actualmente presenta una dicotomia entre lo
relacionado al cliché femenino y el movimiento
feminista. Sin embargo su historia data de hace
muchos afios atras, siendo interesante comprender
como es que se ha llegado a darle la carga simbdlica
que tenemos como sociedad.

Partiendo por entender la etimologia de la palabra,
“rosado” viene de la palabra “rosa” la cudl es descrita
por el diccionario de la Real Academia Espanola como
“Flor del rosal, notable por su belleza, la suavidad
de su fragancia y su color...”, entendiendo asi que
el rosado viene del vinculo a la flor del rosal, la cual
posee el color conocido como rosado.

“En el Siglo XVIII era considerado perfectamente
masculino para un hombre usar un traje de seda
rosado y bordados florales...”* debido a que “el
rosado inicialmente era considerado masculino,
debido a ser un diminutivo del rojo” . Con el paso
del tiempo el color adquirid el simbolo de sanidad,
siendo esto reflejado en “el arte, el cual muestra como
en el 1700 ambos, nifnos y nifas, usaban rosado... ya
que durante Siglos el rosa fue asociado con “salud” y
juventud”®. Debido a esta razdn fue que “los jévenes,
tanto hombres como mujeres, usaron vestimenta

2”3

rosada, sin embargo los adultos no lo hicieron”?.

“Para el final del Siglo XIX y especialmente debido
al aumento de popularidad de los estudios de Freud
sobre teorfas psicoldgicos de desarrollo en nifos,
los padres comenzaron a diferenciar el sexo de sus
recién nacidos a partir de la utilizacién de colores.
Algunos padres favorecieron el rosado para las nifias
y el azul para los varones, separacion que continud
por varias décadas™® . El por qué de esta decisién
es explicada por el historiador francés Michel
Pastoureau; el cual explica: “]... | ambos son colores
pasteles, colores higiénicos, blancos ligeramente
coloreados. Existe primero una idea de pureza y de
inocencia en la eleccién de estos colores. Luego -pero
solo luego- interviene una distribucién que retoma
una distincidn relativamente antigua en la cultura
occidental: el azul es masculino y el rojo es femenino.

Esta oposicion de los sexos a través del azul y del
rojo se instaura en efecto al final de la Edad Media
(Antes del Siglo XIII el azul no fue nunca el contrario del rojo), y se
desarrolla en la Edad Moderna”*.

Un importante factor para que el “rosado se
convirtiera en un estdndar en la moda femenina luego
de la primera guerra mundial, fue la introduccién por
parte de Christian Dior de su romdntico y moderno
“New Look”*, surgiendo como una reaccién a la
severidad de las raciones entregadas a las familias
post-guerra. Los hombres se reintegraban a sus
trabajos y las mujeres rehacifan sus vidas en sus
hogares- comportamiento a lo cual las industrias
reaccionaron con nuevos bienes para las duenas
de casa, en tonos de rosado chicle; entretenidos
y femeninos™*. Es asf como “para el afio 1950, el
rosa ya era fuertemente asociado a la femineidad”,
volviéndose a consagrar en los afios ochenta,
el “rosado asociado como un color femenino
(probablemente debido a la exitosa relacion entre el movimiento
feministay el concepto tradicional “girly” ).

Todos estos hecho histéricos lograron como
consecuencia que “el rosado, en muchas culturas,
se ha convertido en el uniforme por excelencia de
las mujeres”¥. Actualmente y a pesar de que “el
rosado estd cruzando el limite de los géneros, sigue
siendo considerado como un sfmbolo feminista.
Es cosa de mirar las imdgenes de la marcha por las
mujeres desarrollada en Marzo de este afio (2017)
en Washington, en la cual se ve un mar de rosados
“pussy hat”*. En otras palabras, el rosa se proclama
en la cultura pop y se posiciona como un simbolo de
la fuerza feminista.

Concluyendo, el rosado ha evolucionado desde
ser un color poderoso/masculino (diminutivo del
rgjo) en la Edad Media, pasando por representar
la sanidad de los bebes, para luego simbolizar “lo
femenino”; tanto desde lo cliché (girly) hasta el girl
power (marchas feministas ). En el caso de este proyecto
particular, el rosado sirve como elemento pictdrico
que logra potenciar, de manera irénica, una propuesta
feminista. El rosado de una mujer que elige usarlo,
no siendo una victima de la sexualizacion masculina,
sino que un rosado fuerte, independiente y sin miedo
de expresar rasgos sexuales femeninos.



HiLLary CLINTON EN UN CHANEL, CONFERENCIA DE
LAS MUJERES,BEIJING, CHINA. FUENTE: YOUTUBE
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Conclusiones

A partir del marco tedrico y como bases para el
proyecto se plantean las siguientes conclusiones:

1. La historia y la indumentaria en permanente
evolucién

La relacion del vestuario y la cultura es muy
estrecha y permanente, la indumentaria es un
aspecto de la historia, evolucionan permanentemente
juntas.

“Los cambios en la moda, sin importar si son
generados por presiones sociales o politicas, siempre
se presentan de manera estética y tienen mucho que
ver con el hecho de que estamos continuamente
absorbiendo la tradicién de la moda y la ropa a partir
de imagenes pasadas, queriendo reinventar algunas
de estas imagenes y reaccion en contra de otras”.

Los hitos politicos/sociales a lo largo de la historia
han provocado cambios en los estereotipos, abriendo
puertas a nuevas expresiones y libertades, no
solamente en el campo femenino sino que afectando
igualmente a los hombres. Hoy los jovenes poseen
una relacién diferente de mirar el mundo y sus
cuerpos a las generaciones anteriores, no siendo
pasivos frente al vestuario. Este movimiento surge
como consecuencia a lo sucedido con sus padres y
abuelos.

2. Lo Femenino/ Cosificacién del cuerpo femenino

Se entiende la variedad de caras que se pueden
extraer de lo femenino, resultando el cliché un tema
estereotipado e interesante, sobre todo por estar
ligado tanto a aspectos estéticos como ideoldgicos y
adquiriendo una connotacion diferente al cargarse de
la época en que se utiliza; expresandose de distintas
maneras y reflejindose de manera directa en el
vestuario.
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Sin embargo, tratar al género femenino y
especificamente su sexualidad como un objeto, se
ha manifestado de manera constante en la historia
y se ha reflejado fuertemente en la indumentaria,
teniendo un reciente boom al potenciarse con la

publicidad.

“La sexualizacién del cuerpo no sigue univocamente
a la légica de la emancipacion, pues acompana a
una comercializacién del cuerpo. La industria de la
belleza explota al cuerpo sexualizindolo y haciéndolo
consumible. La cultura de consumo somete cada vez
la belleza al esquema de estimulo y excitacién. Lo
bello se vuelve liso y pulido...”.

Hoy en dia gracias a la lucha de igualdad de género
del movimiento feminista, lo femenino se esta
convirtiendo mas en una opcidn que en una cuestion
de género, una nueva generacion de mujeres busca la
equidad pero no al tratar de vestirse o comportarse
como un hombre, sino que siendo respetadas como
seres individuales con caracteristicas sexuales Uinicas.
Provocado de esta forma una mayor libertad al
momento de vestirse, teniendo las mujeres la libertad
de eleccidn, sin dejar que se les imponga una manera
de vivir su propia sexualidad.

3. Rosado como lenguaje pictdrico

El rosado ha evolucionado desde ser un color
poderoso/masculino (diminutivo del rojo) en la Edad
Media a, representar la sanidad de los bebes, para
luego simbolizar “lo femenino”. En la actualidad el
rosado genera una dualidad entre el cliché de la idea
pre-concebida de la mujer y por otra parte va acorde
con la propuesta activista del movimiento feminista,
el cual utiliza este color como bandera de lucha.
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Formulacion

Coleccidn de moda -disefio de autor- que explora la
idea pre-concebida de la femineidad, aplicindola a una
mujer quien, de manera voluntaria, utiliza estos clichés
estéticos en forma de activismo.

Al situarnos en un contexto actual donde las mujeres
luchan por reposicionar sus derechos de equidad dentro
de una sociedad machista, es relevante generar relatos
materiales/conceptuales para visualizar y validar una nueva
forma de vivir libremente la femineidad.

Representar desde la indumentaria las posturas de
una corriente post-feminista proponiendo la utilizacién
del cuerpo como manifestacién liberadora.

Objetivos

Proyectar una nueva concepcion de lo femenino actual
a partir del patronaje y materialidad de una coleccion de
moda.

- Experimentar con patrones y mezcla de materiales.

- Utilizar tratamientos textiles para lograr reflejar el
concepto de lo femenino.

- Potenciar la coleccidn a partir del uso del rosado
como unico lenguaje pictdrico.

- Producir prendas bien confeccionadas y novedosas.

- Generar un dialogo con el usuario, buscando provocar
diversas reacciones emocionales.
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Descripcion del proyecto

El proyecto surge como una reaccién frente a hechos
histdricos y actuales con temadticas sociales, las cuales
logran generar un levantamiento de informacidn
tanto escrita como estética, proporcionando una
plataforma para crear la propuesta textil. Apoyando
la investigacidn se utilizaron imagenes seleccionadas
del Siglo XX y XXI, las cuales se presentan como
guias al momento de disefiar las prendas.

La coleccidn se plantea como una narracién que
evoluciona a medida que van pasando los looks.
Partiendo con una estética que representa lo
cosificacidn del cuerpo femenino, esto a partir de
la técnica de la elasticacidn de las telas; generando
siluetas ceniidas, restrictivas y con poco movimiento.
Las siluetas cosificadas poseen un cardcter irdnico
y buscan resaltar y exponer el cuerpo femenino,
es importante exagerar esta cualidad, a partir del
patronaje y el tratamiento de telas, hasta llegar
a un punto estético con caracteristicas misdginas
para lograr de esta manera la ironfa y la narracién
postfeminista que se busca. Se utilizard un guifio al
vestuario deportivo en esta seccidn; (utilizando telas
rigidasy con poca caida) resaltando el cuerpo para asi
reflejar la obsesién del deporte y del cuerpo perfecto
de la actualidad.

A medida que la coleccién se va desarrollando,
comienzan a surgir prendas mas experimentales
con volumenes libres y telas con mayor caida,
pero siempre jugando con los conceptos del cliché
femenino, representando como esta estética es
utilizada como activismo y no como una forma de

sumision. A partir de las formas se representa a una
mujer libre de vivir su propia sexualidad como ella
quiera.

“Los clichés realmente son nuestra historia
cultural”+.

Al tomar los clichés femeninos como foco de
investigacion, se busca utilizar este lenguaje estético
para reflejar el concepto, sin embargo las formas
siempre seran nuevas y estardn insertas en un
contexto contemporaneo en el cudl yo me encuentro
inmerso como diseniador. Como plantea el artista
plastico Roberto Matta:

“I...1 Se trata mds bien de aprender el plan que
sigue la naturaleza cuando hace las flores, para
inventar flores nuevas que seran unidad de fantasia
y de naturaleza. La invencion se atiene a la idea del
objeto, pero no al objeto mismo tal como se da en la
realidad. Por eso las formas son nuevas, sin perder su
relacién con el mundo y estan trastocadas, cambiadas,
revolucionadas...”*.

Otra caracteristica del proyecto es que este no esta
enfocado hacia un mercado comercial, sino que se
presenta como un proyecto ligado al arte el cual
esta pensado para ser expuesto y visitado de manera
presencial. Sin embargo, esto no excluye un posible
interés de compra por parte de un usuario, para
el cual se podria realizar una prenda puntual para
vender, sin necesariamente ser prendas enfocadas
para una comercializacién masiva.
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Usuario y contexto

El usuario se presenta como el espectador
de la coleccidn, el cual puede ser tanto una
persona individual interesada en la moda, como
también medios especificos del drea; nacionales e
internacionales. Este usuario es clave al momento
de generar difusién de la coleccidn ya que son
ellos los que boca a boca o a partir de sus redes
sociales exponen y divulgan la propuesta. No existe
una limitacién de cardcter etario o sexual, ya que
el interés puede surgir desde cualquier persona o
entidad atraida por la moda.

Respecto al contexto de exposicidn de la coleccidén
se dividira en dos:

1. Exposicion digital tanto en medios de moda
nacionales e internacionales como en redes sociales,
en los cuales se mostrara el Lookbook realizado
exponiendo el resultado final, presentando no
solamente las prendas terminadas, sino que una
propuesta completa (locacidn, modelo, luces, estilismo™ ).

2. Muestra (showroom), la cual estard montada en
la misma universidad y mostrara las prendas, las
imagenes del lookbook y un texto sintetizando el
proyecto. Invitando, de esta manera al usuario a
poder presenciar la propuesta con mayor cercania,
permitiéndole tocar de manera directa. Es importante
no solamente mostrar la coleccidn, sino que generar
una ambientacidn (espacio, luces) que logre potenciar
una puesta en escena potente y coherente.



Antecedentes Este grupo de antecedentes presenta diversas

siluetas que responden a una mirada personal de
diseriadores, histdricos y contemporaneos, frente a lo
que representa la femineidad en un punto especifico
de la historia. La relacién de la moda con la mujer
es indispensable y la evolucidon de propuestas en
distintos tiempos refleja cémo se ha cambiado la
percepcion de lo que se considera femenino. Desde
acortar las faldas y cefir la cintura (New Look),
pasando por propuestas mds experimentales como
la de Commes des Garcons, o la nueva femineidad
masculina propuesta por el espanol Palomo Spain.

StLueTa pEL NEw Look pE Dior CHANEL PRIMAVERA/VERANO 1996. Prapa OTONO/INVIERNO 2015.
FUENTE: FASHIONHISTORIUM FuenTE: VoGuE FuenTE: VoGuUE

CoMME DES GARGONS, OTONO/INVIERNO ~ ParLomo SpaiN, PRIMAVERA/VERANO 2016. VETEMENTS X LEVI’S
2016. FUENTE: VOGUE.cOM FueNTE: PALOMOSPAIN.COM FUENTE: @KEINMAGAZINE



CoMME DES GARCONS VERANO 1997 FUENTE: ANOTHERIMG

Este segundo antecedente muestra una propuesta
de disefio de indumentaria que responde a una
critica social. “En 1996 Hussein Chalayan presenté
una coleccién llamada “Burka”, un ejercicio
tremendamente provocador en el que exploraba la
tradicién a través de burkas de diferentes tamaiios,
hasta llegar a convertirse en una mdscara, pero sin
nada debajo aspectos que la religiéon musulmana da
a estas prendas y que se relacionan con la modestia
de la mujer pero que también son interpretados
como una forma de sometimiento de la mujer ante
el hombre, llegando a desposeerla de identidad al
cubrirle el rostro por completo”#.

Es interesante la plataforma que puede dar una
industria como la de la moda para hablar de temas
relevantes en forma de activismo, esto se logra a
partir de la narracién y el didlogo con un espectador

en desfiles o formatos audiovisuales. La indumentaria

logra crear propuestas comunicando un mensaje sin
necesariamente utilizar palabras sino que usando su
propio soporte como medio de comunicacién.

| / s o ! I \ AR N

ALEXANDER MCQUEEN VERANO 199, FUENTE: LOOKANDFASHION

Dentro de estos diseniadores que utilizan su
trabajo como plataforma para reflejar conceptos,
vale destacar a dos de los grandes: Rei Kawakubo y
Alexander McQueen. Ambos siendo los maestros de
las performances, logrando causar una impresién
y emocidn a partir de sus teatrales presentaciones.
Esto, entendiendo que el vestuario se basa en la
narracion de historias y en provocar una reaccién
mds alld de construir ropa perfecta o comercial.



Referentes

Como referentes existe una corriente artistica
actual la cual trata el tema de la cosificacién del
cuerpo femenino, generando imagenes irdnicas y
provocativas. Se destaca puntualmente el proyecto
fotogratico “Soft Tissue” de las artistasyP
y Honey Long, quienes proponen
imdgenes que como ellas describen:
supongo que seria la naturaleza elus
de representar la feminidad. Compsa
fascinacién y apreciacion por los det
o los procesos que parecen tener vid
Aquellos que aluden la profunda co
habitar un cuerpo, mds alld de las c
culturales, el misterio inherente y la
Entendiendo de esta manera el cuer
medio de expresién y emocidn, gene
que abran la discusion frente a tema

HarRLEY WEIR ARrviDA BYSTROM

T— /
e /

“Sort Tissue” DE LAS FOTOGRAFAS HONEY LONG Y PRUE STENT. FUENTE: ID-VICE



Por otra parte es en el cine donde se muestra,
con alto cuidado estético, personajes femeninos
que rompen con el molde establecido de lo que se
piensa de la mujer en diversas épocas, generando
controversia al mostrar mujeres fuertes y rebeldes.
Peliculas como “Barry Lyndon” de Stanley Kubrick,
“Maria Antonieta” de Sofia Coppola o0 “Lo que el
viento se llevé” de Victor Fleming son claros ejemplos
de esto. Es interesante como es a partir del vestuario
es que se potencian estos personajes femeninos,
logrando coherencia y atractivo fotografico.

En el ambito de la musica una de las mujeres
rebeldes y contestatarias ha sido Madonna,
desde sus provocativas letras de canciones (“Like
avirgin), sus sexuales videos (“Justify my love”) y sus
iconicos vestuarios (sosten en punta de Jean Paul Gaultier
y su estilo masoquista) todos fuertemente ligados a lo
erdtico, reflejando una mujer empoderada y libre
sexualmente. En particular se destaca el libro
“Sex” (1992) considerado uno de los libros mads
controversiales del tltimo siglo, siendo criticado
por “haber llegado muy lejos” ya que es aqui donde
Madonna combina relatos erdticos con imagenes
sexuales pero de alta moda capturadas por el famoso
fotégrafo Steven Meisel.

47 “Proyecto

MapoNNa POR STEVEN MEISEL, “SEX” (1992)
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OSCAR WILDE

ESCRITOR, POETA Y DRAMATURGO DE ORIGEN IRLANDES (1854.1900).
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Dentro de la investigacion en biusqueda de
un lenguaje conceptual para la coleccidn, se
seleccionaron ciertas mujeres las cuales representaron
un lenguaje estético de la época en el cual se utilizé el
recurso de los clichés femeninos, creando personajes
atractivos para las masas. Este estudio visual sirve
como ejercicio para absorber cddigos de mujeres
icénicas, para asi poder llevarlos a una propuesta
contempordnea con propositos conceptuales
diferentes, por no decir contrarios, a lo que ellas
representaron en su época.

Como se menciond anteriormente, los afios ‘3os
‘403 y ‘sos fueron épocas en las cuales surgié la idea
de la mujer objeto como manera de volver a tiempos
mas felices y festivos durante y después de las guerras
mundiales. Fue aqui donde comenzd el apogeo de las
féminas del cine, las cuales a partir de su maquillaje
y vestuario crearon un lenguaje visual muy potente
y atractivo. Resulta interesante analizar como el uso
de ciertas telas (seda o plumas por gjemplo ) contribuyeron a
crear siluetas ajustadas las cuales cifiéndose al cuerpo
contribufan a esta fantasfa de Hollywood.

MAaRILYN MONROE POR PHILIPPE HALSMAN PARA MAGNUM
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JEaNn Harrow, FUENTE: PINTEREST

CARROLL BAKER. FUENTE: DocTORMACRO ErizaBeTH TayLOR. FUENTE: ELLE



Desde los afios ochenta hacia delante se ha
generado un empoderamiento en la relacién de la
moda y la mujer, siendo los disefiadores los que han
representado a sus musas como mujeres invencibles
agregandole un cardcter de “Femme Fatale”. Esta
narrativa se vié potenciado especialmente en los
afios noventa con la creacién de las supermodelos;
reales amazonas las cuales no solo lucian las prendas
en sus increibles cuerpos, sino que crearon una
actitud frente a la vida; duenas de sus propias vidas
y tomando decisiones frente a su sexualidad, no
para un hombre sino que para ellas mimas. Hoy
en dia podemos seguir viendo estos canones de
comportamiento en marcas como Victoria Secret, sin
embargo los cdnones de belleza también han seguido
evolucionado ya no estando la moda obsesionada
con cuerpos delgados y sin grasa, sino que abriéndose
a las propias curvas de la mujer como atractivo. Es
por eso que mds alld del fisico o de una corriente de
tendencias, lo que se recoge es una actitud de poner
a la mujer al frente, una actitud activa y no sumisa;
como se mostrd constantemente en la historia.

En este punto se comenzaron a observar ciertos
cddigos los cuales se trabajarfan como pilares dentro
de la coleccién. Todo lo relacionado al concepto cliché
de lo femenino; prendas cenidas al cuerpo revelando
curvas y con cortes mostrando las piernas, sumado
a telas brillantes de caida natural. Esto contrastado
con el concepto de “lo deportivo”, la obsesién con
el cuerpo, haciendo alusién al vestuario actual;
cémodo con telas rigidas con poca caida, dindole un
toque mas moderno y generando una mezcla poco
convencional entre estos dos lenguajes.

SUPERMODELOS DE LOS 90S EN CAMPANA DE GIANNI VERSACE.
FUENTE: ITALIANGIRLINLONDON.FILES.WORDPRESS.COM
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Kim KarpasHIAN. FUENTE: VOGUE.cOM



Referentes estéticos

Previamente a dibujar la coleccidn y ya teniendo el
cardcter conceptual de esta, se buscaron referentes
de un lenguaje visual tanto para la etapa cosificada
como para la etapa liberada. El ejercicio de buscar
referentes abre la conversacién para analizar qué
formas y patrones podrian resultar atractivos y cémo
se han trabajado ciertas formas en el pasado, siempre

tomdndolo como un punto de inicio y de exploracion.

Para lo cosificado se seleccionaron imdgenes que
hablan de prendas cefiidas al cuerpo pero a partir
de cddigos deportivos con lineas simples. A pesar de
no presentar holgura, los referentes parecen revelar
cierta comodidad sin exagerar en el gesto de lo
apretado, concepto interesante para tomar, debido que

prendas que no resulten cdmodas resultan dificiles de
plantear para una mujer que decide voluntariamente
sobre que vestir.

Para la etapa liberal se presentan referentes de
prendas que expresan un patronaje complejo
e inteligente, creando siluetas no cenidas, con
movimiento propio y altamente propositivas. Un
diseniador que ha trabajado tltimamente esta idea
de prendas no tradicionales es Rick Owens, quien
a base de confeccionar directamente al maniqui y
con trabajo de drapeado logra reflejar prendas con
personalidad propia.

MooDBOARD PERSONAL PRENDAS COSIFICADAS.
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MooDBOARD PERSONAL PRENDAS LIBERADAS.
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Gama de colores

Como primera aproximacion se penso en utilizar
los colores rojo y rosado como unica paleta;
representando el rosado los clichés y el rojo la parte
fuerte de las mujeres. Sin embargo, una vez mds
avanzado el proyecto se tomd la decision de trabajar
con el rosado como tnico color, generando una paleta
de varias tonos para asi provocar una relaciéon mds
directa entre la idea conceptual de las mujeres y su
femineidad, variando mds las formas que el color.




Bocetos

Los bocetos surgieron como respuesta a la
investigacion pero también con una dosis subjetiva
por gustos y formas personales. Se buscd generar la
narracién/evolucién de formas desde lo cosificado
y deportivos, hasta lo mas complejo y liberado.
Proponiendo la elastificacidn como tratamiento
textil; el cual sirve como manera de reflejar la
cosificacién y también como un elemento de
cohesion entre looks.
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FOTOGRAFIA DE AUTOR, PRUEBA FINAL.
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Antes de narrar el desarrollo material de la coleccion
es importante aclarar que en este tipo de proyectos
existe una fluidez del proceso; esto significa que no
se busca llegar a un resultado especifico al partir
el trabajo (que en este caso podrian ser los bocetos ), sino
que es la misma experimentacion la que genera
descubrimientos que van haciendo evolucionar la
coleccién. Ciertas pruebas materiales pueden parecer
mds interesantes que otras, invitando a explorar y
continuar por cierto camino, sin tratar de olvidar la
base conceptual que sustenta el proyecto.



Materiales

Se comenzo por investigar que telas,
especificamente de color rosado, ofrecia la calle
de comercio textil Independencia. La oferta se
inclinaba hacia telas sintéticas elasticadas o planas
bastante rigidas, sin embargo existieron ciertos casos
puntuales que llamaron mi atencién tanto por su color
como por sensacion tactil.

Finalmente, y agregandose durante el proceso, se
decidié trabajar con seis telas principales las cuales se
relacionaron en tres grupos conceptuales:

1. “Lo deportivo”: para reflejar este concepto se
trabajo con dos telas: el puiio (tela elasticada) debido a
su capacidad de estiramiento y el taslan debido a su
capacidad rigida e impermeable.

2. “Lo cliché”: para representar este concepto de trabajo
con telas sintéticas, muy brillantes y suaves al tacto. Se
eligid el raso y satin de fantasfa debido a su buena caida,
revelando el cuerpo que las usa.

3. “Lo transparente”: se decidi6 trabajar con malla color
piel, debido a su cardcter erdtico de revelar el cuerpo.

ForoGrarias DE

AUTOR TOMADAS EN INDEPENDENCIA.
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Taslan Purio

Raso Satin Satin

Malla
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Elasticado

Al experimentar se buscd un tratamiento textil
que reflejara el concepto de la cosificacion, siendo el
elasticado una técnica que lograba cumplir debido a
su caracteristica de cenir al cuerpo de manera exagerada,
aparte de su cardcter deportivo; transformandose asi en
el fuerte conceptual de la coleccion.

Perfeccionar la técnica llevo varios ensayos y
errores, debido a lo dificil de controlar lineas
perfectas y paralelas una tras otro, sobretodo en
piezas que utilizaban este recurso en gran cantidad.
Finalmente se logrd perfeccionar, convirtiéndose en
uno de los elementos graficos mas potentes de la
coleccidn y constando con los siguientes pasos de
construccion:

1. Cortar el elastico de la medida a la cual se quiere

llegar (ancho de cintura por ejemplo ).

2. Calcular cual es la medida del maximo
estiramiento del elastico.

3. Cortar doble la pieza de tela a elasticar con la
medida del largo calculada en el punto anterior.

4. Coser por los costados (porel revés) formando un

cajon y dar vuelta.

5. Marcar lineas horizontales y luego coser,

generando “canales” separados para cada elastico.

6. Pasar y fijar con una costura los elasticos de

extremo a extremo, generando el recogido.

7. Terminar al unir los dos extremos y haciendo

terminacién con maquina overlock.

Aparte de esta forma de elasticado se debid buscar
otra alternativa, ya que el resultado es muy rigido.
Se trabaj6 de forma paralela con el mismo proceso,
pero en vez de generar los canales, cosiendo eldsticos
muy delgados por las lineas marcadas, proceso
considerado como el clasico elasticado.




FOoTOGRAFIA DE AUTOR; PROCESO DE ELASTICADO.

FoToGRAFiA DE AUTOR; PROTOTIPO DE ELASTICADO.

ForoGraria DE AUTOR; PROCESO DE ELASTICADO.
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FOTOGRAFIA DE AUTOR; ELASTICADO FINAL.



Proceso de construccion (patronaje)

Una vez perfeccionada la experimentacion del
elasticado se prosiguid a generar el patronaje de /
las prendas, proceso que consta con los siguientes d 1
pasos para cada prenda: , o\ _ -

1. Traspasar las formas del boceto a un molde o patrén. ' e |
2. Probar el molde en papel, uniéndolo. 4 = /
3. Hacer correcciones. e ) e
4. Hacer prototipo textil a partir de las L = P
correcciones (tela no final). e e Y 6
5. Probar en una modelo, preguntando por la comodidad. <7 e

6. Hacer correcciones finales. ““‘“H !

7. Realizar la prenda definitiva (tela final). s b 8 N

Normalmente se trabaja con un tipo de silueta : A
particular en una coleccidn, generando ciertas N AN
convenciones de patronaje: altura de cortes, '
holgura, factores estéticos, y a partir de esto se
crean patrones bases los cuales se modifican para FOTOGRAFIA DE AUTOR; CONJUNTO DE MOLDES APILADOSWY.
lograr variadas prendas.

En este caso particular se trabajé con cortes que
resaltaran las caracteristicas de la mujer, como por
ejemplo cortes sobre el busto, dindole un caracter
deportivo y provocador. Por otra parte se trabajo
mucho con telas elasticadas y tratamientos de
elastificacién con los mismos fines de exageracién
del cuerpo femenino.

En ciertos casos se trabajo con patronajes
directamente al maniqui, especialmente en el caso
de reutilizar una prenda la cual se rechazé en su
forma orignal, dandole un nuevo uso al probarla
directamente en el maniqui; casos como estos se
muestran en el siguiente punto.

Un punto clave de cualquier tipo de patronaje
es la transformacion de las telas para lograr
ciertas cualidades estructurales, en el caso de
esta coleccidn se utilizaron entretelas para dar
mas firmeza y rigidez a ciertas piezas. Resulta
interesante experimentar estas técnicas con
diferentes telas, ya que cada una responde de
manera diferente a estos tratamientos.

FOTOGRAFIA DE AUTOR; MOLDES DE BODY ESPALDA ABIERTA.
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FOTOGRAFIA DE AUTOR, CORRECIONES DE PROTOTIPOS.
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Experimentacion

y confeccion

Una vez realizado el patrdn se realiza la confeccién
de la prenda, con las telas finales de la coleccidén.
Se comienza por cortar las partes de la prenda, para
luego ensamblarlas unas con otras tanto utilizando la
maquina de coser como con costuras a mano cuando
lo requiere.

A continuacidn se presentan una serie de casos de la
misma coleccidn, mostrando prototipo y la evolucién
.de las prendas hasta llegar a su estado final.

Prendas “Cosificadas”

A pesar que el proceso de confeccidn fue bastante
intuitivo, se ordenard en este informe dentro de
dos grupos de prendas. Partiendo por las prendas
que buscan representar la cosificacion del cuerpo
femenino, dentro de este grupo se trabajé tanto con
telas eldsticas como con el proceso de elastificacion
mencionado previamente. Se buscd una holgura
ceniida al cuerpo a partir de cortes deportivos.



FOTOGRAFIA DE AUTOR, PROTOTIPO ELASTICADO

FOTOGRAFIA DE AUTOR, ELASTICADO FINAL

PROTOTIPOS PREVIOS A TRABAJAR CON EL ELASTICADO

1. Peto elasticado:

Se comenzo por trabajar con la elasticidad propia
del material, experimentando al incluir un elastico
en la zona interior para generar bucles. Sin embargo
finalmente se utilizd la técnica de elastificacién
previamente explicada para lograr una prenda mas
simple y coherente con la estética de la coleccion.
Terminando un peto recto elasticado en todo su
ancho y largo, el cual simulé un tipo de corsé debido
a su capacidad de apretar la zona del busto.



2. Body:

Para comenzar a trabajar con telas eldsticadas
utilicé un body deportivo comprado en la ropa usada,
el cual separé en piezas para luego sacar el molde y
entender los niveles de elasticidad. Sin embargo este
tipo de copia nunca es exacta ya que las telas nunca
poseen exactamente la misma elasticidad.

El molde realizado previamente buscaba mostrar
un corte estilo traje de bafio de los anos ’9os, muy
alto y exagerando las formas del cuerpo femenino,
mezcladdo con la referencia de los trajes deportivos
de los ciclistas. El primer prototipo realizado se
confecciond con retazos de telas elasticadas de la
ropa usada, experimento que genero una atractiva
espalda abierta. La prenda final se realiz6 luego de
varios prototipos para lograr ajustarse al cuerpo de
manera adecuada.

Cicrista NA1RO QUINTANA. FUENTE: PINTEREST

FOTOGRAFIA DE AUTOR, PROCESO DE CONSTRUCCION.



3. Chaqueta deportiva:

Para confeccionar esta prenda se buscaron dos
objetivos principales; por una parte provocar un corte
sobre el busto para destacar esta drea, y por otra parte
que esta prenda pudiera dialogar con el body mostrado
anteriormente, creando una relacién en la espalda entre
el corte de la chaqueta y la apertura del enterito.

En primera instancia se trabajé con una silueta
oversize la cual se ajustaba sobre el busto a partir
del eléstico, sin embargo finalmente se simplifico
la holgura, creando lineas mds rectas en las mangas
para asf centrar la atencién en el corte mas que en lo

abultado de la prenda.

FOTOGRAFIA DE AUTOR, PROCESO DE CONSTRUCCION.



4. Abrigo deportivo:

A partir de la misma estructura de la chaqueta
deportiva se decidié confeccionar un abrigo largo, el
cual se uniera en su parte baja a partir de un cierre
que separa el busto en dos partes, siendo un corte
provocador y completamente sexualizado.

En este prenda se jugé a la ironia, mezclando un lenguaje
muy deportivo en sus cortes y tela, pero con una amplia
falda y cintura muy ajustada, altamente femeninos.

Estructuralmente esta prenda fue uno de los mayores
desafio de la coleccidn, tanto por sus terminaciones
como por el trabajo de elasticado de la cintura, ya que
recién después de variados intentos se pudo lograr las
curvas y el ajuste perfecto en la zona media.

FOTOGRAFIA DE AUTOR, PROCESO DE ELASTICADO.

FOTOGRAFIA DE AUTOR, PROCESO DE CONSTRUCCION.
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5. Shorts:

Los shorts surgen con la idea de generar un cruce
de direcciones; horizontales en la zona del calzén y
verticales en las piernas, buscando generar dangulos
rectos entre ellos. Sin embargo una vez realizadas
las piernas se pudo apreciar que la textura era muy
gruesa, por lo que aumentaba mucho el volumen
del cuerpo. Debido a esta observacion se decidi6
dejar solo las piernas con esta textura y mantener
el calzén sin experimentacion textil.

En un comienzo se generd un prototipo en el cual
el calzon llegaba a un punto medio entre la caderay la
cintura, sin embargo finalmente se decidié aumentar
el largo y mantener un corte a la cintura, para asi
poder equilibrar el peso de las piernas.

FOTOGRAFIA DE AUTOR, PROCESO DE PROTOTIPADO.

FOTOGRAFIA DE AUTOR, PROCESO DE CONSTRUCCION.



6. Vestido deshilachado:

A manera de prototipo se realizd este vestido con
aberturas en la zona del abdomen y utilizando la
elasticacion tradicional. Al confeccionarlo no se
generaron terminaciones por lo que los bordes se
comenzaron a deshilachar, sin embargo esto no se
vio como algo negativo sino que todo lo contrario,
esta terminacion “organica” contrastaba con el
trabajo meticuloso de los eldsticos.

Se decidi¢ utilizar este recurso como lenguaje de
la coleccidn ya que sirvid como nexo para llegar
desde las “prendas cosificadas” hasta las “prendas
liberadas”, las cuales también utilizarian esta
terminacion. Se sinti6 de alguna forma como que las
prendas por si mismas expresaban cierta rebeldia a
tan estricto tratamiento, rompiendo esta estética
perfecta del elasticado.

FoTOGRAFIA DE AUTOR, VESTIDO FINAL
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FoToGRAFIA DE AUTOR, COLLAR ELASTICADO/DESHILACHADO
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Prendas “Liberadas”

Para lograr prendas poco tradicionales que reflejaran
una libertad de movimiento se trabajé de manera
poco convencional. Muchas veces partiendo de una
idea pero cambiando totalmente en el proceso;
girando la forma, cortando y uniendo. La utilizacién
del deshilachado le entregé mayor movimiento a estas
prendas que no buscaron cenirse al cuerpo, sino que
tener su propia caida.

Para comenzar se hizo el ejercicio de trabajar con
tiras de raso, generando caidas interesantes y poco
convencionales, para luego trabajar con collage digital
logrando formas que quizas jamas hubiesen surgido
trabajando directamente en la tela.
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COLLAGE PERSONAL PRENDAS LIBERADAS.
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FOTOGRAF{A DE AUTOR, PROTOTIPOS Y EXPERIMENTACION.

1. Top

Haciendo el mismo ejercicio de partir con una tira
rectangular de tela y adhiriéndola al maniqui en
forma de buscar caidas naturales pero diferentes
es como surgio esta prenda. El mayor desafio fue
el de traspasar el prototipo, confeccionado en una
tela muy rigida, hacia una tela de raso o taslan. Se
emplearon diferentes métodos de prueba, sobre todo
el entretelado para hacer mas dura ciertas partes,
sin embargo estas telas mas volatiles perdian sus
caracteristicas al querer transformarlas.

FOTOGRAFIA DE AUTOR, PROTOTIPOS Y EXPERIMENTACION.



ForoGraria pE AUTOR, FALDA ORIGINAL.

FOTOGRAFIA DE AUTOR, BASE REPLICADA.

FOTOGRAFIA DE AUTOR, EXPERIMENTACION.

2. Falda/top

Este fue un caso de transformacién, se comenzd
por disefiar y confeccionar una falda tableada.
Sin embargo el resultado no logré cumplir con las
expectativas, debido a tener un caracter de disfraz.
Para no perder el trabajo y tiempo puesto en la falda,
se experimentd con su forma hasta llegar a un top
que al utilizar la estructura sin modificarse, resultd
atractivo y novedoso.

Para sostener la estructura se generd una base
de malla la cual buscaba ser invisible, dando la
impresién de que no estuviera presenta y que solo
la falda flotara en el cuerpo, per nuevamente este
proceso trajo como consecuencia la adhesion de
la malla y este lenguaje ceniido y revelador a la
coleccidn, pasando de ser una solucidn técnica a un
aporte conceptual. Es asi como se confeccioné otra copia
de la base, esta vez como prenda por si sola, ya que la
forma aportaba al concepto de cosificacidn, y ademads se
experimentd en nuevas con este mismo lenguaje.

FOTOGRAFIA DE AUTOR, PRENDA FINAL.



3. Falda

A partir de una muestra en miniatura que se realizé
para probar el elasticado es como surgid la idea
de realizar una falda. Se ilustré un collage digital
para ver como quedarfan las proporciones en una
modelo, sin embargo al confeccionarlo el proceso
llevé a otro resultado. Al generar el elasticado de la
cintura se pudo ver que el ancho de la falda no iba a
ser el suficiente para elasticar y a la vez presentar el
volumen que se buscaba, por lo que se decidid aplicar
una segunda solucién, no elasticando el cuerpo sino
que solamente las zonas altas y bajas, dejando como
terminacion el deshilachado y una amplia zona media.
Una vez mds avanzada se prob6 como vestido, lo cual
al acinturar resultaba mas atractivo que la falda.

FOTOGRAFIA DE AUTOR, PRUEBA DE ELASTICADO. COLLAGE DIGITAL DE AUTOR.
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FOTOGRAFIA DE AUTOR, PROCESO DE CONSTRUCCION. FOTOGRAFIA DE AUTOR, PROCESO DE CONSTRUCCION.



4. Vestido

Con la idea de llevar al extremo las “prendas
liberales” se pensd en disenar una falda que reuniera
tanto el deshilachado como el elasticado. Se trabajé
la tela base cosiendo hileras de telas y dejando 10
centimetros de unién hacia el exterior, para luego
cada hilera ser elasticada, sin embargo una vez
confeccionada la primera linea se decidié cambiar
de rumbo, probando hacer un vestido en vez de la
falda, para finalmente cambiar de nuevo la forma
del vestido para llegar a la prenda final. Todas
estas uniones irfan deshilachadas logrando mucho
movimiento y una silueta suelta.

FOTOGRAFIA DE AUTOR, PROCESO DE CONSTRUCCION.
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FOTOGRAFIA DE AUTOR, PROCESO DE CONSTRUCCION.
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Dos semanas previas a la realizacion del Lookbook
se realiz6 una prueba de calce con las prendas listas
hasta el momento. Se trabajé con una modelo para
ver la ropa en condiciones lo mas parecido a las

Prueba final fotos, viendo tanto errores de confeccién como
posibles combinaciones de estilismo. El resultado fue
positivo, fueron pocas las prendas las que hubo que
corregir, dejando un margen de dos semanas para
confeccionar prendas extras para la coleccidn.

FOTOGRAFIA DE AUTOR,CORRECCIONES FINALES
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ForoGraria DE AUTOR,CORRECCIONES FINALES
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FoTroGRraFia DE AUTOR,CORRECCIONES FINALES
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FOoTOGRAFIA DE AUTOR,CORRECCIONES FINALES
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Lookbook

Parte importante del resultado de toda coleccidon
es lo que se proyecta en el Lookbook, siendo este
una herramienta no solo para mostrar las prendas
sino que realizando una propuesta completa;
generando un ambiente, utilizando una locacién
pertinente, mostrando la ropa de la mejor manera
posible vestidas por una modelo seleccionada a la
cual se le aplica un maquillaje y pelo para asi, con
la combinacién de todos estos elementos, lograr
imagenes coherentes y potentes.

Equipo

Al momento de seleccionar al equipo con el
cual realizar las imdgenes se contd con el apoyo
del estilista Esteban Pomar, el cual se encargd de
contactar tanto al fotégrafo como a la modelo
y magquilladora. Los encargados de tomar las
fotografias fueron José Noli y Hugo Provoste (Noli
Provoste ) conocidos por generar imdgenes de moda
muy bien pensadas y con el recurso de un retoque
y tratamiento de color impecables. Para encargarse
del maquillaje se trabajé con la joven maquilladora
Nicole Ossanddn; conocida por su experimentacion
en esta drea, logrando resultados novedosos y con un
vibra contempordnea. Para generar un entendimiento
de la idea de la coleccién y de lo que se buscaba en
términos visuales se realizé un PDF, el cual narraba
tanto de manera escrita como visual (referentes) el
resultado que se esperaba, agregando todos ideas
personales las cuales potenciaron las imagenes finales.

Los FOTOGRAFOS Jost NoLt Y Hugo PrRovosTE (NoLt PROVOSTE), EL ESTILISTA ESTEBAN POMAR
Y LA MAQUILLADORA NICOLE OsSaNDON. FUueENTE: FACEBOOK



Referencias/mood

El ambiente que se plantea lograr en las fotos es un
mundo de fantasia; un planeta paralelo al cual se le
dio caracteristicas conceptuales de Venus por ser un
mundo femenino acorde a la coleccién. Se tomd la
decisién de crear un ambiente con nubes lilas y suelo
de rocas en el cual la modelo estaria inserta posando
de manera geométrica y con una actitud dura y
empoderada. Como principal referente se tomd la
campana de la marca Balenciaga del afio 2010, en la
cual se logra generar un ambiente de fantasia pero
siempre destacando la ropa.

HARPER’s BAZAR 2016. FUENTE: FASHIONEDITORIALS.COM
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CAMPANA BALENCIAGA 2010. FUENTE: PINTEREST



88 Nuevo Rosado

Linpsay WixoN PARA I-D. FUENTE: I-D.VICE.COM

S I R TR O O U -

Locacion

Para generar esta ambientacion se utilizara el estudio
fotografico de los Noli Provoste; transformdndolo
a partir de la utilizacién de arena negra para el
piso y un fondo verde al cual se le agregard en post
produccion las nubes lilas. El recurso de la arena ya ha
sido utilizado previamente en el mundo de la moda,
teniendo como dos grandes referencias el desfile de
Prada del afio 2015, en el cual se gener6 un gran cerro
de arena morado en la mitad de la pasarela, y por otra
parte la campana de Versace del ano 1993, en la cual se
simulé un desierto con montes en el cual las modelos
posaron con la ropa de la coleccidn.

CampANA VERSACE 1993. FUENTE: TUMBLR



Seleccidon de modelo

Al momento de seleccionar la modelo se buscé una
cara especial que lograra representar a esta nueva
femineidad; joven y diferente. Se eligi6 a la modelo
Lillian de la agencia chilena We Love Models debido a
sus rasgos polinésicos, los cuales logran darle un giro
a la modelo clasica.

MakeUp+Pelo

El maquillaje y pelo fueron pensados para potenciar
la idea del cliché de la mujer, utilizando de manera
irdnica una peluca rubia, casi blanca, con caida
perfecta, esto sumado al uso de lentes de contacto
azules y un maquillaje limpio. Generando asi una
propuesta altamente pléstica, irénica y fresca.

STEVEN KLEIN ‘SuPER E1GHT’ PARA L’OFFICIEL SINGAPORE

LiriaN, FUENTE: WELOVEMODELS

PorTAaFOLIO LILLIAN, FUENTE: WWW.WELOVEMODELS.CL

So00 Joo Park Por Dar1o CATELLANI



90 Nuevo Rosado

Resultado
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Medios de difusidn

Las imdgenes finales se publicaran de manera
exclusiva en el sitio web ModaCl; plataforma online
la cual difunde proyectos de moda nacionales. La
publicacién constara con un reportaje incluyendo
tanto el lookbook como una explicacidn escrita
de la investigacién base de esta coleccion. Luego
se prestaran las prendas a diversos productores
nacionales los cuales las incluirdn en producciones
de moda, generando atencién de manera indirecta a
partir de los créditos en las revistas.

Previamente al lanzamiento de la coleccidn se le
prestd una de las chaquetas al estilista Esteban Pomar
para fotos de la revistas Caras, es interesante que sin
haberle narrado el concepto, se usé la prenda con una
actitud feminista, mostrando el cuerpo y creando, a partir
de la modelo, a una mujer fuerte y segura de su cuerpo.
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REvisTa caRras, Junio 2017. FUENTE: CaRras.CL
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Una vez realizado el showroom y el lookbook se
utilizaran las imagenes para postular a concursos
de diseniadores jovenes tanto en el extranjero como
en Chile. Se partird mandando una aplicacién a
Vtiles; plataforma de Nueva York que busca jévenes
disenadores alrededor del mundo para realizar
su desfile semestral en el Fashion Week, resulta
atractivo probarse en una industria mds consolidada,
la cual tiene una voz experta al momento de generar
un opinidn sobre una propuesta textil.

En el 4mbito nacional se postulard a desfiles como
VistelaCalle o Latintrends; desfiles que promueven
talentos nacionales, ddndoles una plataforma de
exposicion.

A un nivel personal, me es muy gratificante haber
podido realizar mi proyecto de titulo en el area
de indumentaria. Disciplina que cobra un sentido
profundo en el desarrollo que he adquirido dentro
del periodo universitario, tanto al cursar los ramos
ofrecidos en un contexto académico, como a través
de cursos extra programdticos de confeccién y
patronaje que me aportaron un conocimiento de
los aspectos técnicos del proceso de creacion; los
cuales son clave para lograr el desarrollo de cualquier
propuesta textil de calidad.

Al lograr mezclar los ambitos metodoldgicos y
técnicos, he podido potenciar un proceso que pese
a tener mucho de intuicidn, se ve fortalecido por las
metodologias, la observacién y analisis que propone
la Escuela de Diseno UC. Consiguiendo detectar
problematicas en usuarios especificos, para potenciar
una investigacion y una propuesta coherente.

Considero un privilegio haber podido tomar
este ultimo tramo de la carrera para explorar y
experimentar dentro de un area que considero
un lenguaje personal, generando disefios que no
continten la tendencia de un constante recambio
textil, sino que al ser piezas dnicas, valoren el oficio
tradicional y logren aportar a la libre expresion
generada,a partir de la indumentaria como soporte.
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1. Cross-Dressing: accién de vestir prendas asociados al sexo contrario.

2. Drag Queen: artista o cantante masculino que actta vestido
con atuendos propios de mujer (peluca, zapatos de plataforma,
etc.) y exhibe maneras exageradamente femeninas.

3. Drapeado: colocar o marcar los pliegues, generalmente de una
prenda de vestir, para darles la caida necesaria.

4. Entretela: tela que se pone, generalmente mediante un sistema
de pegado en caliente, como refuerzo entre el tejido y el forro de algunas
partes de prendas de vestir, por ejemplo de una solapa o un bolsillo.

5. Estilismo/Estilista: profesional que se dedica a asesorar sobre
la vestimenta, el peinado y, en general, la imagen y estética de sus
clientes, normalmente tomando como guia la moda o tendencias
del momento.

6. Femme Fatale: personaje tipo, normalmente una villana que
usa la sexualidad para atrapar al desventurado héroe. Se la suele
representar como sexualmente insaciable.

7. Free the nipple: corriente que defiende el cuerpo femenino y el
derecho a exhibirlo sin criminalizar a la mujer que lo hace.

8. Girl Power: slogan que promueve y celebra el empoderamiento
femenino; su independencia y autonomfa.

9. Girly: persona o cosa muy femenina y delicada, propio de las
chicas pero con una connotacién peyorativo.

10.Lookbook: Coleccidn de fotografias compiladas para mostrar a
un modelo, un fotdgrafo, un estilista o una linea de ropa.

11.Look: conjunto de prendas las cuales puestas en una persona
corriente o moldeo reflejan un estilo particular de vestir.

12.Showroom: espacios abiertos en los que los diseniadores o
fabricantes exponen sus nuevas colecciones con objeto de darlas a
conocer a compradores y consumidores. Se dan en la industria del
calzado, joyerfa y moda en general.

13.Silueta: Forma que presenta un objeto o cuerpo sobre el fondo
en que se destaca.

14.Oversize: prendas mucho mds grande de su tamaio regular,
medidas desproporcionadas.

15.Patronaje: sistema de organizacién de la construccién de una
prenda de vestir.

16.Pussy hat: gorro rosado con dos cachos simulando un felino,
utilizados en marchas feministas como simbolo de unidad y
protesta.
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