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Royal Robbins, 1957
Primer escalador icono de EE.UU.
Fotografia: Valley Uprising Documentary.

“La Escalada es uno de los grandes actos de compromiso con lo
desconocido, un intento por desvelar el misterio que conlleva un
mundo en vertical” (Robbins, 2014, Valley Uprising Documentary).



1. Introduccion




1.1 Abstract

La Escalada es una actividad que involucra
un amplio universo de componentes e
interacciones, a veces dificiles de comprender
por aquellos que no se encuentran
familiarizados con ella.

De partida se desenvuelve en un
contexto poco usual para el ser humano. Es
contrario al entorno estable y estructurado
horizontalmente, que responde a la fuerza
de gravedad, el cual habita dia a dia. Este
contexto implica, inherentemente, elevarse
desde el suelo a alturas, la mayoria de las
veces, potencialmente peligrosas. Ademas la
montafay los entornos naturales donde se
practica, poseen condiciones atmosféricas de
cambio permanente (CAU, 2016). Por esto y
lo mencionado anteriormente, la convierten
en una actividad con un alto nivel de riesgo,
sobre todo si quienes escalan no se informan
correctamente, ni toman las medidas de
seguridad adecuadas.

Para poder escalar con seguridad se
necesita primeramente contar con
conocimientos especificos, equipo adecuado
y sentido comun de autocuidado personal
(Buglio, 2016).

A su vez, es fundamental cuidary
proteger el medio natural en que se
desarrolla, para que toda la comunidad de
escaladores y generaciones futuras, puedan
experimentarla de igual forma (Riob¢, 2011).



Trabajo de Campo en el Valle de los Condores,
Region del Maule 2016
Fotografia: Elaboracién propia.

1.2 Motivacion Personal

Se conoce el deporte de la Escalada a
principios del afio 2016 gracias a familiares
y amigos.

Como la mayoria de los escaladores
principiantes, se comenzé en un gimnasio
de Escalada. Sin embargo, fue la Escalada
en roca al aire libre, la que cambié por
completo la manera de apreciarla. Esta
permitié experimentar por primera vez el
acto de meditacion. Este se manifiesta,
inevitablemente, cada vez que se
asciende una ruta; ya que te concentras
exclusivamente en el presente, en el aqui
y en el ahora, dejando de lado cualquier
otro pensamiento.

La Escalada involucra una lucha constante
con la gravedad y la posibilidad de caerte.
La mente debe enfocarse inicamente en los
movimientos del cuerpo y la respiracion. La
Escalada en roca, ademas, permite establecer
un contacto directo con la naturaleza,
lo que fomenta alin mas la relajaciony
equilibrio interno.

Es un deporte que te empuja al limite
e incluso, fuera de tu zona de confort.
Amplia la manera de pensary el aprendizaje
obtenido es aplicado no sélo en la disciplina,
sino que también en la vida diaria.

Gracias a la observacién y practica de la
Escalada, es posible afirmar la existencia
de multiples oportunidades de disefio. Se
toma esta especifica y profunda motivacion
personal para desarrollar entonces el
proyecto de titulo, abordado principalmente
desde el disefio de informacion.






2. Marco Teorico




Warren Harding escalando El Capitdn,
Parque Nacional Yosemite, EE.UU.
Fotografia: Valley Uprising Documentary.

2.1 Contexto Histdrico

La Escalada es una actividad que deriva

del montafismo. Consiste basicamente en
ascender por paredes de roca, de fuertes
pendientes. Tiene sus origenes en las
primeras ascensiones de los Alpes, a fines
del siglo XVIII. La evolucién de la Escalada
siempre ha ido de la mano con el desarrollo
de nuevos y mejores materiales. Luego de

la Primera Guerra Mundial, esta disciplina
tiene un crecimiento exponencial en Europay
luego de la Segunda Guerra Mundial, lo tiene
en EE. UU. (La Escalada en Roca: Historia,
evolucién y modalidades, 2014).

Es en EE. UU. especificamente en el
parque nacional Yosemite, California, donde
se impulsé con mayor fuerza que ningun otro
lugar, la Escalada Deportiva como tal.
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En 1958 el escalador estadounidense

Warren Harding fue uno de los precursores
de la Escalada Deportiva. Hizo el primer
ascenso de la historia de El Capitan, monolito
de granito mas alto del parque (900 metros).
En este tipo de Escalada se utilizan anclajes
previamente fijados a la roca, mediante
sistemas mecanicos o quimicos. Esto
posibilita escalar paredes sin fisuras, ademas
de reducir, considerablemente, los riesgos
para el escalador ante una caida.



En los afios ‘70 surge la Escalada Libre.
Esta consiste en dejar de lado cualquier
mecanismo que ayude a reducir el propio
peso del cuerpo, como escaleras y poleas
usadas anteriormente.

En la Escalada Libre se asciende con
manos y pies en contacto directo con
la roca. Este tipo de Escalada demanda,
considerablemente, mayor exigencia fisica.
Desde entonces, los escaladores cambian
su forma de ejercitar, pasando a entrenar
arduamente en Boulders. Un Boulder es un
fragmento de roca, de baja altura que puede
escalarse sin el uso de cuerda (Mortimer &
Rosen, 2014).

Actualmente la Escalada Deportiva Libre
(llamada simplemente Escalada Deportiva)
es practicada por la mayor cantidad de
escaladores, ya que posee menos riesgos que
otras variantes y es por la que comUnmente
se aprende a escalar en roca.

Por primera vez en la historia, este
deporte formara parte de las Olimpiadas,
ya que fue aprobado por el Comité Olimpico
Internacional, para que esté presente en las
Olimpiadas de Tokio 2020 (Moscoso, 2015).

Hitos Histéricos de la
Escalada Deportiva

Ascenso Alpes

1° Sistema de Graduacion
de Dificultad

Invencion Sistema de
Graduacion YDS

1° Ascenso Half Dome (410 m)
Yosemite National Park

1° Ascenso El Capitan (900 m)
Yosemite National Park

Invencion Sistema de
Graduacion UIAA

Ascensos en Escalada
Deportiva Libre

1° Competencia de
Escalda Deportiva Libre

Ascensos en
Escalada en Solo

1° Ascenso El Capitan (900 m)
en Escalada Deportiva Libre

Escalada Deportiva en los
Juegos Olimpicos

1786

1894

1950

1957

1958

1967

1970

1985

1990

1993

2020

Gabriel Paccard

Fritz Benesch

California, EEUU

Royal Robbins

Warren Harding

Berna, Suiza

Stone Masters

Bardonecchia, Italia

John Bachar

Lynn Hill

Tokio, Japén

Fuente: Elaboracion propia con datos

obtenidos de diversas fuentes.



2.2 Tipos de Escalada

PSICOBLOC TRADICIONAL SOLO
Menor riesgo Mayor riesgo
y grado de y grado de
conocimiento conocimiento

BOULDER DEPORTIVA SOLITARIO

Fuente: Elaboracion propia con datos
obtenidos de diversas fuentes.
Fotografias: Elaboracidn propia y
obtenidas de diversas fuentes.
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TRADICIONAL

El escalador utiliza las fisuras de la roca
para, él mismo, instalar los seguros a los que
pasa su cuerda. Requiere mayor grado de
conocimiento que la Escalada Deportiva.

}— SOLITARIO

La Escalada se realiza sin un compafiero
que resguarde una eventual caida.

Esta modalidad requiere mas tiempo
para ascender.

ARTIFICIAL

El escalador utiliza mecanismos, como
escaleras o poleas, que ayudan a disminuir la
carga de su propio peso. Puede aplicarse en la
Escalada Tradicional y Solitario.

— oo —| [l

La Escalada es por paredes de roca de
baja altura. No requiere el uso de cuerda.
Se utilizan colchonetas especializadas,
llamadas crash pad, para amortiguar una
eventual caida.

Altura de Escalada sobre los 5 metros.

Altura de Escalada bajo los 5 metros.
Uso de equipo de seguridad.
Ascenso en Cordada

(grupo de escaladores sujetos por la
misma cuerda).

o

—-

DEPORTIVA

El escalador no debe preocuparse de instalar
seguros, ya que utiliza anclajes previamente
fijados a la roca. Gracias a éstos, puede ir
asegurando su cuerda durante el ascenso.

SOLO

La Escalada se realiza sin un compafiero que
resguarde una eventual caiday sin equipo
de seguridad alguno. Es la variante mas
peligrosa de todas, ya que una equivocacién
puede significar la muerte.

LIBRE

El escalador se vale sélo de su esfuerzo
fisico para ascender. Utiliza manos y pies en
contacto directo con la roca. Puede aplicarse
en la Escalada Tradicional, Deportiva,
Solitario y Solo.

PSICOBLOC

La Escalada es por paredes de roca de baja
altura. No requiere el uso de cuerda. Se
realiza sobre una fuente natural de agua
(mar, rio, laguna, etc.) que actua como
amortiguador de una eventual caida.

Fuente: Elaboracion propia con datos
obtenidos de diversas fuentes.



2.3 Escalada Deportiva

Trabajo de Campo en el Valle de los Condores,
Region del Maule 2016
Fotografias: Elaboracién propia.

ESCALADOR

ASEGURADOR CORDADA

Grupo de escaladores sujetos por la
misma cuerda.
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La variante de Escalada Deportiva se
desarrolla en Cordada. Esta estd compuesta
por el escalador y el asegurador. El escalador
es quien asciende la ruta, mientras que

su compaifiero, el asegurador, esta atento

a reaccionar debidamente ante una

eventual caida.

El escalador al ascender, utiliza anclajes,
llamados chapas, previamente fijados a
la roca. Estos son instalados de manera
mecanica o quimica.

En las chapas, el escalador asegura su
cuerda a través de una cinta express, como
se muestra en la imagen derecha. Estos
anclajes previamente fijados, permiten
escalar paredes de roca sin fisuras. Ademas
reducen, considerablemente los riesgos para
el escalador, porque no debe preocuparse de
colocar seguros en su ascension, a diferencia
de la Escalada Tradicional.

Las chapas son instaladas por escaladores,
llamados equipadores, que poseen gran
conocimiento de la técnica del deporte y de
la roca en si (Encina, 2008). Cabe destacar
que sin su labor, la Escalada Deportiva
simplemente no podria practicarse. En
Chiley en varios lugares del mundo, los
equipadores abren nuevas rutas sin tener un
incentivo econémico de por medio, sino por
la simple devocidn hacia este deporte.

“Por amor al arte, equipar
nuevas rutas y sectores
de Escalada, es sin duda
la base del desarrollo de
nuestro deporte. Cada
ruta es un aporte y habla
del equipador, su visién, su
tforma de vivir la Escalada
y de exteriorizar algo que
siempre estuvo ahi”

- Tomas Contreras, escalador y
equipador hace 15 afios.

El equipador le otorga un grado de dificultad
a la ruta, condicionado principalmente

por los movimientos, fuerza y resistencia,
requeridos para ascenderla (Chileclimbers,
2011). Este grado de dificultad permite a los
escaladores, tener una concepcidn subjetiva
de lo que se podrian enfrentar.

EQUIPADOR

Fotografias: obtenidas de diversas fuentes.

CUERDA A TRAVES DE CINTA EXPRESS
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2.4 Graduaciones de Dificultad

Hoy en dia existen mas de ocho sistemas
diferentes de graduaciones de dificultad en
la Escalada. Los mas relevantes son el de la
Unidn Internacional de Alpinistas (UIAA),
el Francés, por ser el mas utilizado dentro
de Europa y el Norteamericano, Yosemite
Decimal System (YDS).

Este ultimo fue desarrollado en 1950, el
cual se popularizé rapidamente en EE.UU.,
Canaday el resto de América. Posee cinco
categorias, donde la quinta, corresponde a
la dificultad de escalar superficies verticales,
con la necesidad de equipo de seguridad.

En Chile se utiliza por lo general el
sistema francés y norteamericano. Sin
embargo la gran mayoria, de los escaladores
entrevistados, se siente mucho mas
familiarizada con el norteamericano
YOSEMITE DECIMAL SYSTEM (YDS).

Tabla de Conversion de las
Graduaciones de Dificultad

Problema: La gran cantidad de
sistemas de graduacidn de dificultad
y las diferencias entre éstos, hace
compleja su comprensién y conversion
por aquellos escaladores que no se
encuentran familiarizados con alguno
en particular.

Oportunidad de Disefio: Desarrollar un
sistema de equivalencia que unifique
las diferentes graduaciones, en base a
un lenguaje universal, el Color.

UIAA YDS FRANCIA UK AUS
IV+/V- 5.6 4+ MS 4a 13
V-/V 5.7 5a S/HS 14/15
V+/VI- 5.8 5b HS/VS 15/16
VI-/VI 5.9 5¢ HVS 4c 17
VI/VI+ 5.10a 6a HVS 5a 18
VII- 5.10b 6a+ E1 5a 19
VII-/VII 5.10c 6b E1 5b 20
Vil 5.10d 6b+ E2 5b 20/21
VIl+ 5.11a 6c E2 5¢c 21
VIII- 5.11b 6¢c/6¢c+ | E3 5c 22
Vil 5.11c 6c+ E3 6a 22/23
VIl 5.11d 7a E4 6a 23
VIlI+ 5.12a 7a+ E4 6b 24
IX- 5.12b 7b E5 6b 25
IX-/1X 5.12¢c 7b+ E5/E6 26
IX/IX+ 5.12d 7c E6 6b 27
IX+ 5.13a 7c+ E6 6¢C 28

X- 5.13b 8a E7 6¢ 29
X-/X 5.13c 8a+ E7 7a 30

X/ X+ 5.13d 8b E8 7a 31

X+ 5.14a 8b+ E8 7b 32
XI- 5.14b 8c E9 7b 88

Xl 5.14c 8c+ E10 7b 34
Xl+ 5.14d 9a E10 7c 85
X+ 5.15a 9a+ E11 7c 36
XI1-/XI1 5.15b 9b E11 8a 37
Xl 5.15¢c 9b+ E11 8b 38
Xl+ 5.15d 9c E11 8c 39
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Fuente: Elaboracidn propia con datos obtenidos
de la UIAA (Unidn Internacional de Alpinistas).



2.5 Equipo de Escalada Deportiva

El equipo de Escalada es parte fundamental
de este deporte, ya que sin éste no podria
practicarse. Cada elemento del equipo

debe cumplir con certificaciones de calidad

y seguridad internacionales. El equipo se
adquiere en tiendas especializadas y su costo
suele ser elevado por el componente de

Fuente: Elaboracion propia con datos
obtenidos de diversas fuentes.

seguridad que debe garantizary la tecnologia Fotografias: Obtenidas de Black Diamond, Petzl y
que conlleva su produccién. Guia de Escalada en Frey, Patagonia Vertical.
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Los Topos son imagenes de las paredes de
roca, que muestran las rutas de Escalada
representadas mediante lineas. Esta
informacién suele acompanfarse de aspectos
del lugar de Escalada, como por ejemplo,

su geografia, ubicacion, graduacion de
dificultad de las rutas, posibles precauciones
a considerar, entre otros. Esta informacion
es indiscutiblemente necesaria, cuando los

escaladores tienen intenciones de escalar Problema: Los Topos son el tinico

un sector desconocido por primera vez. elemento del equipo, que entregan
Incluso, cuando ya se conoce el sector, informacién al usuario sobre el lugar
es recomendable estar correctamente a escalar.

informado, porque la mayoria de las zonas de

Escalada, poseen subzonas que complejizan Oportunidad de Disefio: Analizar
el habitat y movilidad entre éstas este elemento, sus problemas e
(Buglio, 2016). Cabe destacar que el 94% de interacciones con el usuario, para
los accidentes en la Escalada, ocurren por abordarlo de manera local y desde la
errores humanos y no por fallas del equipo perspectiva del disefio.

(Chileclimbers, 2013).




2.6 Contexto Nacional

2.6.1 Chile

La Escalada en Chile se ha desarrollado
principalmente desde fines de los ‘80, gracias
a la estabilizacion socioecondmica del pais.

Desde entonces, escaladores nacionales
e internacionales, comenzaron a escalar
y a equipar los lugares que hoy en dia son
populares. Ellos han ensefiado e incentivado
a las nuevas generaciones de escaladores,

a escalar, equipar y seguir descubriendo
nuevos sectores.

Chile cuenta con un enorme potencial
para el desarrollo de esta disciplina, gracias
a su condicion geografica de cadenas
montafosas. Esta dentro de los tres paises
Ccon MAYOR POTENCIAL DE SUDAMERICA, €n
la practica de todas las variantes de Escalada
(Revista Escalando, 2014).

Hoy en dia Chile es un destino obligado
para muchos escaladores internacionales,
siendo uno de los paises sudamericanos mas
frecuentados por escaladores extranjeros.
Esto es fomentado principalmente por
la CALIDAD DE LA ROCA, la ABUNDANCIA
DE SECTORES Y la VARIEDAD DE PAISAJES
(Polanco, 2015).
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Region de Valparaiso
Las Chilcas

Punta de Tralca

El Asiento

El Pefidn

Petorca

Quebrada Alvarado
Rio Blanco

Region Metropolitana
Chacabuco

El Arrayan

Piedra Rajada

Lo Curro

La Palomera
Quinchamali

Cajon del Maipo

Region de la Araucania
Cerduo
El Cafii

Regién de los Rios —~

Llifén

Region de los Lagos
Petrohue

Piedra del Jote
Metri

Cochamoé

Ensenada

Lugares de Escalada

Deportiva en Chile

Region de Arica y Parinacota
Copagquilla

Playa Corazones

Regién de Tarapaca
Tajgrapata

4

Regién de Atacama

Quebrada les Relaves

Sierra Calavera
Regién de Coquimbo
Monster

“— Regién L. B. O’Higgins
El Corte
‘— Region del Maule
Valle de los Condores
Regién del Bio-Bio
Termas de Chillan

’ Villa Peluca
Pangal

Region de Antofagasta
Toconao

Socaire

Roca Roja

Region de Aysen
Cerro Mackay
Muralla China

El Maitenal
Escudo

Chile Chico

Regién de Magallanes
Laguna Sofia

Fuente: Elaboracidn propia con datos obtenidos
de Rocanbolt y Chileclimbers.



2.6.2 Zona Centro

La zona central del pais, abarca la mayor
cantidad de sectores habilitados para
practicar Escalada Deportiva. Posee casi

40 lugares distintos, segun los datos de
Chileclimbers y Rocanbolt hasta el dia de
hoy. De éstos, practicamente el 50%, se
encuentran tan sélo en el CAJON DEL MAIPO,
convirtiéndolo en un lugar ideal para realizar
este deporte.

Se toma al Cajon del Maipo como
contexto de estudio del proyecto, por lo
mencionado anteriormente. Contexto que
ademas, hoy en dia, NO CUENTA con una
GUIA DE ESCALADA ESPECIFICA DEL LUGAR
(Buglio, 2016).

Problema: Existe una gran cantidad
de lugares habilitados para la Escalada
Deportiva en Chile, en especial la zona
centro del pais. Ademds se descubren y
equipan mds sectores dia a dia, siendo
un campo de estudio muy dindmico

y que genera nueva informacion
continuamente.

Oportunidad de Disefio: Entregar

de manera clara y actualizada la
informacidn existente hasta ahora y
aquella nueva que se genera dia a dia.

Regién Metropolitana
Chacabuco

El Arrayan

Piedra Rajada

Lo Curro

La Palomera

Quinchamali
Cajon del Maipo J

Piedra Romel
Torrecillas

Palestras

Pared del Sombrereo
La Cresta del Manzano
Pared del Mota

La Ola / Manyitos

Los Manyos

Los Tres Moais

Los Riscos de San José
Las Melosas

La Zebra

La Mina

Placa Verde

El Hongo

El Cuarzo

La Silla del Diablo
Pared de Jabbah

La Resistencia

Lugares de Escalada

Deportiva en Chile

Regién de Valparaiso
Las Chilcas

Punta de Tralca

El Asiento

El Pefién

Petorca

Quebrada Alvarado
Rio Blanco

g
“— Regién L. B. O’Higgins
El Corte

Regién del Maule
Valle de los Condores
Regién del Bio-Bio
Termas de Chillan
Villa Peluca
Pangal

Fuente: Elaboracion propia con datos obtenidos
de Rocanbolt y Chileclimbers.




2.7 El Escalador

2.7.1 Crecimiento de la Comunidad de Escaladores

La Escalada Deportiva en roca es promovida
y complementada por los gimnasios de
Escalada (Mortimer & Rosen, 2014).

EL 2004 se inaugura el primer gimnasio
de Escalada en Chile, llamado El Muro, en
Las Condes, Santiago. Desde entonces han
abierto mas de 15 gimnasios de Escalada
a lo largo del pais, sin contar colegios y
universidades que también han incluido estos
espacios en sus recintos.

“La Escalada Deportiva,
actualmente, es practicada
pricticamente en todas las
universidades y estd en la
malla académica de ciertas
carreras como Ecoturismo
y Educacién Fisica”

- Alejandro Mora,
montafiista y escalador hace 21 afios,
reconocido internacionalmente.

Santiago concentra la mayor cantidad

de gimnasios y tan sélo en los ultimos 5
afios, se han abierto mas de 6, entre ellos
estan: Casa Boulder, Club Aleman Andino
(DAV), Monos Climbing, Muro Mall Sport,
Zenit Climbing y Boulder Chile Montafia.
Esto demuestra el crecimiento exponencial
de la comunidad de escaladores, sin
embargo, hoy en dia, NO EXISTEN DATOS
CUANTITATIVOS NI ESTADISTICOS DE DICHA
COMUNIDAD. Es por esto que se encuentra en
formacion la Federacion Chilena de Escalada
(Rocanbolt, 2016).

Problema: Debido al crecimiento
exponencial de la comunidad de
escaladores en Chile, se infiere que
surgen mds y nuevas necesidades por
parte de ellos, especialmente por parte
de los novicios que requieren mayor
orientacion.

Oportunidad de Disefo: El disefio
puede jugar un rol fundamental a

la hora de captar y satisfacer dichas
necesidades, mediante la observacion
de las interacciones de los escaladores
con su medio.
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El Muro

2004

Gimnasios de Escalada en la
Region Metropolitana

Monos Climbing Zenit Climbing
Casa Boulder Club Aleméan Andino Muro Mall Sport Chile Montafa

2012 2014 2015 2016

Fuente: Elaboracidn propia con datos
obtenidos de diversas fuentes.



2.7.2 Motivacion

Se decide indagar cuales son las identificar tres instancias de motivacion;
motivaciones que poseen los escaladores a la segun las conversaciones guiadas realizadas
hora de practicar Escalada Deportiva, con el a distintos escaladores y también segin

fin de encontrar un usuario objetivo para el estudios hechos por Arno Ilgner, escaladory
proyecto. Dentro del proceso de aprendizaje entrenador profesional norteamericano.

y consolidacion del escalador, es posible

Instancias de Motivacion

INICIAL ACTUAL
IMPULSA al sujeto a MANTIENE al sujeto
CURIOSIDAD probar el deporte en el deporte
Razones: » Necesidad de ejercitarse +
» Mayor conexidn con « Placer
la naturaleza « Desafio personal
« Familiares y/o amigos « Superacion de miedos
pertenecen al circulo « Posibilidad de meditacién
de escaladores
Niveles: « Principiantes « Principiantes

« Intermedios
« Avanzados

V

Se escogen estos niveles para abordar el
proyecto, ya que poseen cierto grado de
CONOCIMIENTO y COMPROMISO con la
Escalada Deportiva, ademas de tener mayor
acceso a estos usuarios.

Escaladores llegando a la cumbre,
Aguja de Frey, Argentina 2017
Fotografia: Elaboracién Propia.

FUTURA

PROYECTA al sujeto
COMPROMISO

en el deporte

+

« Estilo de vida

« Profesionalismo
« Competicion

« Avanzados
« Elite

Fuente: Elaboracidn propia con datos obtenidos de
conversaciones guiadas con escaladores
y estudios hechos por Arno ligner.
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3. Investigacion




3.1 Benchmarking

Se toma la oportunidad de disefio de analizar
en mayor profundidad los Topos de Escalda,
seflalada en la pagina 17, ya que éstos
corresponden al Gnico elemento que posee
el escalador para poder informarse acerca

de los lugares de Escalada. Esta Informacién
debe elaborarse localmente y resulta
imprescindible a la hora de prevenir riesgos y
escalar con seguridad.

“Los Topos de Escalada
son muy importantes, ya
que son un acercamiento
al lugar antes de ir, de
esta manera se tiene en
consideracion el tipo
de roca, dificultad de
las rutas, accesos, entre
otras cosas”
- Sergio Savron, escaladory
equipador hace 7 afios.
“Son importantes pues
muestran las rutas de
Escalada en la roca y sus
grados, permitiéndote
tomar una decisién
respecto a intentar
ascenderlas o no, evitando
posibles accidentes por
aquellos mds inexpertos”.
- Sebastian Bravo, escaladory

competidor 8 afos.

Chile presenta una inmensa cantidad de
sectores de Escalada Deportiva, como pudo
verse anteriormente en los graficos de las
paginas 18 y 19. Estos lugares son descritos
en distintos medios de informacién, como
guias impresas, sitios web, PDFs virtuales,
aplicaciones para smartphones (en casos
internacionales), entre otros.

Se realiza un Benchmarking para saber,
concretamente, qué medios de informacion
tiene al alcance el escalador hoy en diay
cudles son sus ventajas y desventajas.
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Algunos de los medios de informacién analizados
para el Benchmarking
Fotografias: Obtenidas de diversas fuentes.
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Fuente: Elaboracién propia con datos
obtenidos del andlisis del Benchmarking.

Benchmarking de los Medios de Informacién

ANALOGOS

VIRTUALES

EXPERIENCIALES

» Guias de Topos
* Revistas
« Libros

» PDFs de Topos

 Aplicaciones para smartphones
« Sitios web

« Videos

« Seminarios
« Festivales
« Competencias

. Su soporte fisico les permite valerse
por si mismos y ser transportables, a
diferencia de los medios virtuales.

La informacidén puede ser
actualizada continuamente.

Existen opciones gratuitas.

. Abarcan tematicas especificas y suelen
ser emocionales e inspiracionales.

. La informacién suele quedar
obsoleta, en un periodo relativamente
corto de tiempo, a diferencia de los
medios virtuales.

Esto es un problema, ya que cada dia se
descubren y habilitan mds sectores de
Escalada Deportiva, generdndose nueva
informacién que necesita ser
transmitida a los escaladores

(Riobd, 2011).

. Suelen ser pagadas.

Necesitan de un dispositivo electrénico
para poder visualizarse, dependiendo
del uso de bateriay, en algunos

casos, internet.

Esto es un problema cuando los
escaladores, permanecen en un lugar de
Escalada por varios dias seguidos, sin
acceso a energia eléctrica ni Wi-Fi,
segun las conversaciones con los
mismos escaladores.

. Son ocasionales y suelen ser pagados.

. Consumidores.

. Consumidores y/o Prosumidores
(usuarios que entregan y aportan a los
medios con informacion).

. Espectadores Masivos.

. Ventajas
. Desventajas
. Usuario

Con este ejercicio se define preliminarmente,
que los medios de informacidn existentes
pueden ser agrupados en tres macro
categorias: analogos, virtuales y
experienciales.

De estas categorias, es posible establecer
una comparacion mas directa entre analogos
y virtuales. Ambos poseen desventajas que
pueden ser suplidas por las ventajas del otro.

La desventaja de los medios analogos,
donde la informacidn resulta obsoleta luego
de un tiempo, puede ser enriquecida por los
medios virtuales que permiten su continua
actualizacion.

La desventaja de los medios
virtuales, de necesitar un dispositivo
electrdénico dependiente de bateria, puede
complementarse de los medios analogos que
no requieren de éste para su visualizacion.

Se rescata, ademas, que tanto las GUiASs DE
TOPOS IMPRESAS cOmMoO los PDF DE TOPOS
VIRTUALES, son los recursos, hoy en dia, mas
completos en cuanto a la descripcién de los
lugares de Escalada y sus rutas respectivas.
Es por esto que se decide investigar distintos
casos de guias de Topos impresas y PDF de
Topos virtuales.

Problema: Los medios andlogos y
virtuales, poseen desventajas por
separado, en cuanto a la entrega y
visualizacién de la informacidn.

Oportunidad de Disefo: Rescatar las
ventajas del mundo andlogo y virtual
para complementarlos e integrarlos en
un mismo sistema.
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3.2 Antecedentes

El siguiente paso de la recopilacién de
antecedentes, consistid en investigar
especificamente medios de informacion
de Topos de Escalada Deportiva, tanto
nacionales como internacionales.

Estos corresponden a guias impresas y
PDFs virtuales.

3.2.1 Internacionales

Guia impresa: Patagonia Vertical, Argentina

Portada y Topos de Escalada
Fotografias: Obtenidas de la guia impresa,
Patagonia Vertical.

En esta guia es posible encontrar:

« Textos en espaiiol e inglés.

« Advertencia en la que no se asume la
responsabilidad por posibles accidentes.

« Descripcion e historia del lugar.

« Indicaciones de como llegar.

» Mejores temporadas de Escalada.

* Recomendaciones de donde acampar.

« Cuidados medioambientales.

« Indicaciones de rescate.

» Ayuda acerca de cémo usar la guia.

* Mapas.

« Imagenes profesionales.

« Publicidad.

Observacion:

Patagonia Vertical corresponde a una

de las guias impresas analizadas mas
COMPLETAS, en cuanto a CANTIDAD y
CALIDAD de la informacién del lugar de
Escalada. Esto porque aborda los tépicos
basicos de informacion y agrega otros
como por ejemplo, indicaciones de rescate
e historia del lugar. Ademas se encuentra
rescatable el hecho de fomentar el
CUIDADO MEDIOAMBIENTAL.
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En las imagenes de los Topos, de la misma
guia, es posible encontrar:

« Nombre de la ruta.

« Longitud (metros).

« Graduacién de dificultad (francesa).

« Primera ascension.

« Cantidad de chapas.

« Equipo recomendado (en algunos casos).

Observacion:

Se rescata la REPRESENTACION DE LAS
CHAPAS JUNTO A LAS RUTAS, ya que facilita
su identificacién con aquellas en el lugar
fisico, ademas de permitir saber la cantidad
de CINTAS EXPRESS (revisar paginas 15y 17)
necesarias para ascender.

Hace falta una tabla de conversién de
los sistemas de graduacidn de dificultad,
para aquellos escaladores que no estan
familiarizados con la graduacidn francesa.



PDF Virtual: Piedra Parada Roctrip, Argentina
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En esta guia es posible encontrar:

« Textos en espaiiol e inglés.

« Descripcion e historia del lugar.

« Indicaciones de como llegar.

e Zonas aptas y no aptas para nifos.

« Nivel de exposicidn al viento, sol,
lluvia y posibles desprendimientos de
roca de los sectores de Escalada.

« Tipo de pared de Escalada (vertical,
aplome, desplome leve o pronunciado).

» Ayuda acerca de cdmo usar la guia.

* Mapas.

e Imagenes.

Observacion:

Piedra Parada Roctrip corresponde a uno de
los antecedentes mas INFOGRAFICOS, por
el gran uso de sSIMBOLOGIA, lo que permite
comprender informacién compleja de
forma rapida. Se rescata el hecho de indicar
las CONDICIONES DE ESCALADA DE CADA
suBzONA del lugar.

Portada, Infografia y Topos de Escalada

14 - !sl.lgnu Thb 25w 1042 Martin Moling
15 - Grito de cristal Ta I2m {20 Martin Molina
16 - Achalay h+ m 12+2 Arivl Dicarlganionig
17 - En @l este erta @l cachengue Ta- . ] 10+2 Martin Maling

En las imagenes de los Topos, del mismo PDF,
es posible encontrar:

« Nombre de la ruta.

« Longitud (metros).

« Grado de dificultad (francesa).

« Primera ascension.

« Cantidad de chapas.

« Equipo recomendado (en algunos casos).

Observacion:
Se rescata el ORDEN de la informacién
entregada, regida siempre por una grilla
evidente. También se rescata la indicacidn de
la cantidad de chapas y longitud de la ruta en
metros, ya que permite saber la CANTIDAD
DE CINTAS EXPRESS (revisar paginas 15y 17) y
CUERDA necesarias para ascender.

Hace falta una tabla de conversién de
los sistemas de graduacién de dificultad,
para aquellos escaladores que no estan
familiarizados con la graduacion francesa.

Fotografias: Obtenidas del PDF virtual
y gratuito de Piedra Parada.
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3.2 Antecedentes

3.2.2 Nacionales

Unica guia impresa chilena

Guia de Escara-:_ra En Roca

En esta guia es posible encontrar:

« Advertencia en la que no se asume la
responsabilidad por posibles accidentes.

« Indicaciones de cdmo llegar.

» Mejores temporadas de Escalada.

» Recomendaciones de donde acampar.

« Cuidados medioambientales.

« Publicidad.

Observacion:

Esta es, hoy en dia, la UNICA GUIiA IMPRESA
DE ESCALADA DEPORTIVA EN CHILE. Fue
lanzada el 2011 por lo que su informacién
esta desactualizada, a pesar de ésto sigue
vendiéndose en la tienda Andesgear. Aborda
solo algunos lugares de Escalada de la
Region Metropolitana y su informacion es
basica. Posee PROBLEMAS DE EDICION Y
DIAGRAMACION, como por ejemplo varios
estilos tipograficos distintos, uso de iconos
arbitrariamente sin ser especificados en
una simbologia, no regirse por una grilla
constante, entre otros.
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Portada y Topos de Escalada
Fotografias: Obtenidas de la guia impresa
de Escalada en roca en Chile.
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En las imagenes de los Topos, de la misma
guia, es posible encontrar:
« Nombre de la ruta.
« Graduacién de dificultad (americana
y francesa).

Observacion:
Se rescata la inclusion de ambas
graduaciones mas utilizadas en Chile.
Hace falta informacién acerca de la
longitud de las rutas y la cantidad de
chapas. Por Gltimo, las FOTOGRAFiAS
POSEEN ERRORES DE ENCUADRE Y POSTERIOR
EDICION, como por ejemplo recortes que
eliminan contexto geografico del lugar,
balance de blancos incorrecto, sobrey
subexposicion luminica, entre otros.



Sitios web

Chileclimbers y Rocanbolt son los dos
principales sitios web que poseen Topos de
Escalada de Chile.

Ambos ofrecen PDFs de diferentes
sectores, los cuales pueden descargarse
gratuitamente. Cabe mencionar, que aun
FALTA GRAN CANTIDAD DE SECTORES POR
ABORDAR Yy que cada dia se habilitan mas.

Estos PDFs son ELABORADOS POR
LOS MISMOS USUARIOS en un intento de
colaborar con informacién para la comunidad
de escaladores (Polanco, 2015).

“Los Topos son
imprescindibles para
poder generar un acceso
libre e informado a los
sectores de Escalada.
Permiten desarrollar
este deporte de manera
respetuosa con el
medioambiente y
los demis”

- José Antonio Délano,

escalador hace 5 afios.

Al ser realizados los Topos y PDFs por los
mismos escaladores, muchas veces POSEEN
ERRORES DE EDICION, DIAGRAMACION Y
PRODUCCION FOTOGRAFICA.

Hoy en dia no existe ninguna institucion
ni editorial que se responsabilice por la
produccion y difusion de Topos de Escalada.
Es por esto que tampoco posee una identidad
local ni nacional este tipo de informacion,

a diferencia de lo que ocurre con aquella
elaborada por el Sernatur, por ejemplo.

VILLA JARA, OTRO VERSATIL SPOT DE LA MOTIVADA ESCALADA COYHAIQUINA

w0

Sitios web de Escalada
Fotografias: Obtenidas de Chileclimbers y Rocanbolt.

Sitio web Chileclimbers (www.chileclimbers.cl)

RESTRCIAS

RocanBolt
Tiee #x Escaadn i
Campus V5 Ducalac juwend = 414
L ewrutund drincosl pholiteh B8 T lon i, riCe O SEerEtel STaE B gienn o H

Sitio web Rocanbolt (www.rocanbolt.com)

29



3.2 Antecedentes

3.2.3 Observaciones

Topos de Escalada Internacionales y Nacionales
Fotografias: Obtenidas de diversas fuentes.

Piedra Parda, Argentina.

Yosemite, EE.UU. Valle de los Céndores, Chile.

Los Dominicos, Chile.

Todos los antecedentes analizados,

tanto nacionales como internacionales,
representan las rutas de Escalada Deportiva
mediante LINEAS DE UN MISMO VALOR Y
COLOR. Lo que lleva a pensar, que no se esta
aprovechando al maximo el recurso grafico
del color.

Podria mejorarse la identificacion de
cada ruta y su grado de dificultad respectivo,
gracias a un uso particular de éste. Incluso,
esto puede potenciarse ain mas por la
oportunidad de disefio vista en la pagina 16,
la cual puede designar el objetivo de crear un
sistema de equivalencia para la gran cantidad
de graduaciones distintas que existen.

Por otra parte, los antecedentes
nacionales revisados, suelen estar por debajo
del nivel de los internacionales, debido a su
FALTA DE INFORMACION o por entregar ésta
de manera poco comprensible. Sin embargo,
uno de los mejores casos nacionales, es el
PDF gratuito de los Topos del Valle de los
Cdndores, realizado por Gonzalo Riob6 el
2016. Es uno de los pocos que esta disefiado
bajo un mismo lenguaje comun y que posee
imagenes de alta calidad. Es por esto,
que se decide observar mas de cerca, la
interaccidn entre este PDF y sus usuarios, en
un trabajo de campo en terreno mostrado
a continuacion.
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Problema: Los Topos de Escalada
Deportiva nacionales, abarcan

menor cantidad de informacién

que los internacionales y en menor
profundidad. Muchas veces, resulta
escasa para tener una concepcion clara
y completa del lugar a escalar.

Oportunidad de Disefio: Tomar los
tépicos de informacion, cubiertos
por los antecedentes internacionales
y tenerlos de referencia para
posibles aplicaciones dentro del
contexto nacional.




3.3 Trabajo de Campo

Trabajo de Campo en el Valle de los Condores,
Region del Maule 2016
Fotografia: Elaboracién propia.

r N\

25 CARPAS X 4 PERSONAS POR CARPA =
100 PERSONAS (aprox.)

El TOTAL DE LOS ESCALADORES
observados utilizé el PDF de los Topos del
lugar, ya sea a través de sus smartphones
0, en un solo caso, impreso.

N J

Durante el semestre de Seminario se visito dia debido a la constante exposicion solar,
el lugar de Escalada: Valle de los Céndores, dificultad para identificar la imagen del
ubicado en la region del Maule. Alli se PDF con el lugar fisico y agotamiento de la

acampd desde el jueves 6 hasta el lunes 10 de  bateria de sus dispositivos.

octubre. Se buscaba observar la interaccion

entre los escaladores y el PDF de los Topos

del lugar hecho por Gonzalo Riobo, que

resulta ser uno de los mejores antecedentes

nacionales, como se explicé anteriormente. Fotografias: Obtenidas del PDFvirtuaIygratuito
Cada grupo de escaladores observado en del Valle de los Condores.

terreno, utilizé los Topos del lugar a la hora

de escalar. Casi el total de ellos hizo uso de

sus smartphones para ver la informacion

del PDF, sin embargo, hubo un caso, que lo

llevé impreso desde su casay anillado. De

este caso en particular, se observé como

muchos otros escaladores, pedian hacer

uso del impreso, a pesar de tener la misma Em—
. p , ap La Gran Pared - Sactor 1
informacion en sus celulares.

= - -]
Los escaladores que vieron el PDF - =
desde sus smatphones, tuvieron algunas
interacciones en comun, como por ejemplo,
dificultad para ver la pantalla a lo largo del

PDF del lugar de Escalada utilizado por los escaladores.
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3.3 Trabajo de Campo

Luego de observar la interaccion entre los escaladores con el PDF, se conversé con algunos de
ellos y pudo observarse lo siguiente respecto a éste:

Aspectos RESCATABLES:

« La visualizacién de la informacion es
ordenada, claray limpia, regida por una
grilla constante.

Aspectos AUSENTES:

* GRADUACION NORTEAMERICANA (YDS) DE
DIFICULTAD de las rutas o tabla de
conversion de la graduacidn francesa.

* LONGITUD DE LA RUTA para saber la

cantidad de cuerda necesaria para ascender.

* CANTIDAD DE CHAPAS (anclajes fijados a la
roca) para saber la cantidad de
cintas express (revisar paginas 15y 17)
necesarias para ascender.

Ademas, se realiz6 una encuesta a 30 escaladores sobre el uso de Topos de Escalada en general:

¢UTILIZA LOS TOPOS DEL LUGAR
AL ESCALAR?

® si 75%
No 0%
® Aveces 25%
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Visualizacién Virtual:

« Mejor resolucion de las imagenes y calidad
de los colores.

« El smartphone o tablet debe manipularse
con delicadeza y evitar golpes a toda costa.

* AGOTAMIENTO DE LA BATERIA.

Visualizacién Impresa:
« Mas facil de usar.

« Resistente a golpes.
« Mas fiable por no depender de bateria.

EDAD

wthihl...

20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30

¢DE DONDE LOS OBTIENE?

~

@ Guialmpresa 7%
Sitio web 89%

® Aplicacién 4%
smartphone

ANOS ESCALANDO

illalt

12 3 45 6 7 8

¢QUE FORMATO PREFIERE
PARA VISUALIZARLOS?

&

@ rapel 70%

Smartphone 26%
©® Tablet 4%



¢QUE INFORMACION CONSIDERA MAS IMPORTANTE?

Nombre de la Ruta

Grado de Dificultad
Cantidad de Chapas
Longitud de la Ruta
Equipador de la Ruta

Mapa de la Zona General
Mapa de la Subzona
Descripcién del lugar |
Indicaciones de cdmo llegar
Indicaciones de donde acampar |
Cuidados Medioambientales I
Precuaciones de Seguridad |

50%]| 55%]| 60%

Los graficos de torta permiten ver cdmo la gran mayoria de los entrevistados, si UTILIZA LOS
TOPOS DE ESCALADA a la hora de ir a escalar a un lugar. Estos los obtiene principalmente de un
sitio web y aunque su obtencion sea por un medio virtual, PARADOJICAMENTE PREFIERE DE UN
MEDIO ANALOGO, como el papel, para visualizarlos y manipularlos.

Para todos los escaladores entrevistados, la informacion mas relevante de un Topo,
corresponde al GRADO DE DIFICULTAD DE LA RUTA. Esto es de suma importancia ya que les
entrega una concepcidn subjetiva de lo que podrian enfrentar y les permite tomar una decision
respecto a intentar ascenderlas 0 no; EVITANDO POSIBLES ACCIDENTES por aquellos mas
inexpertos, seguin Sebastian Bravo, escalador y competidor hace 8 afios.

Luego lo mas importante para ellos es saber como llegar al lugar de Escalada, tener un buen

mapa de la zona general y sus subzonas de Escalada y por ultimo la cantidad de chapas de cada ruta.

100%|

33



3.4 Referentes

Luego de haber analizado diferentes
antecedentes, nacionales e internacionales,
analogos y virtuales y posterior al trabajo
de campo realizado, se dio paso a la
investigacion de referentes que pudieran
aportar al proyecto a desarrollar.

3.4.1 Internacional
Crumpled City Map

Son mapas turisticos de las ciudades
mas visitadas del mundo, disefiados por
Pizzolorusso para la marca Palomar en
Florencia, Italia. Estos mapas afirman ser los
MAS LIVIANOS Y RESISTENTES que existen
hoy en dia. Las condiciones de su papel,
le permiten ARRUGARSE Y DESPLEGARSE
INFINITAS VECES, sin perder la calidad de su
imagen e impresién, ademas de ser 100% A
PRUEBA DE AGUA.

Estas caracteristicas resultan muy
utiles para aplicarse al disefio analogo de la
informacion del lugar de Escalada Deportiva,
ya que el contexto en que se desenvuelve
esta actividad, puede ser bastante corrosivo
con materiales como el papel tradicional.
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Fuente y Fotografias: Obtenidas del sitio web oficial
de la marca Palomar.




3.4.2 Nacionales

Andeshandbook

La Sociedad Geografica de Documentacion
Andina (SGDA) Andeshandbook, es una
institucion sin fines de lucro que tiene por
principal objetivo documentar y difundir
informacion acerca de los cerros y rutas de
los Andes. Esta INFORMACION ES ENTREGADA
DE MANERA VIRTUAL a través de un sitio
web, una aplicacién para smartphonesy
de MANERA ANALOGA a través de mapas
desplegables que pueden adquirirse en las
tiendas Patagonia, Chile Montaia, Tatoo,
Dav, Sherpalife, Contact Chile, Birusy
Andesgear. Los mapas desplegados miden
57 x 70 cm y cerrados miden 14 x 19 cm.

Ademas, se sustentan gracias al aporte
desinteresado y libre, de seguidores y ¥
colaboradores. Hoy en dia son la PRINCIPAL !"
FUENTE DE INFORMACION EN EL MUNDO ‘.':‘
PARA LA PRACTICA DE ACTIVIDADES Er
DEPORTIVAS, MONTARNISMO Y SENDERISMO,
EN LOS ANDES.

Este SISTEMA INTEGRAL, que incorpora
el mundo virtual y anélogo, resulta muy
valioso para el objetivo del proyecto, ya
que se beneficia de las ventajas de ambos.
Ademas su impreso desplegable, puede ser
un formato innovador a cosiderar, a la hora
de disefiar el impreso del proyecto, ya que no
existen Topos de Escalada hechos asi.

Sistema de pictogramas turisticos
del Sernatur

Se toma como referente los pictogramas
disefiados por Rodrigo Ramirez y Sergio
Ramirez para el Servicio Nacional de Turismo
en Chile, ya que éstos integran ESTANDARES
INTERNACIONALES de simbolos para el
turismo, sin dejar de lado la MIRADA LOCAL.
Logran una LINEA DE DISENO UNIFICADA,
DISTINTIVA Y COHERENTE.

Estos aspectos resultan fundamentales
para el proyecto, ya que se busca
UNIFORMAR, en cierto grado, la informacién
existente y aquella que falta, sobre los
lugares de Escalada Deportiva. Sobre todo
los distintos sistemas de graduaciones
de dificultad. Ademas de entregar la
informacién de manera INFOGRAFICA,
para facilitar la comprension por parte
del usuario.

Fuente y Fotografias: Obtenidas del sitio web oficial
de Andeshandbook.

GHUPD Walles deld Morado y de Marales
RESERVA NACIONAL ALTOS DE LIRCAY i 1

et L]
g

Fuente y Fotografias: Obtenidas de
Revista Disefia, no. 4 (2012)
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4. Proyecto




4.1 Oportunidad de Diseiio

4.1.1 Recopilacion

2.4 Graduaciones de Dificultad (pagina 16)

2.5 Equipo de Escalada Deportiva (pagina 17)

2.6.2 Zona Centro (pagina 19)

Problema: La gran cantidad de
sistemas de graduacién de dificultad
y las diferencias entre éstos, hace
compleja su comprensién y conversion
por aquellos escaladores que no se
encuentran familiarizados con alguno
en particular.

Oportunidad de Diseiio: Desarrollar un
sistema de equivalencia que unifique
las diferentes graduaciones, en base a
un lenguaje universal, el Color.

2.7.1 Crecimiento de la Comunidad de
Escaladores (pagina 20)

Problema: Los Topos son el tinico
elemento del equipo, que entregan
informacidn al usuario sobre el lugar
a escalar.

Oportunidad de Disefo: Analizar
este elemento, sus problemas e
interacciones con el usuario, para
abordarlo de manera local y desde la
perspectiva del disefo.

3.

o

Benchmarking (pagina 25)

Problema: Existe una gran cantidad
de lugares habilitados para la Escalada
Deportiva en Chile, en especial la zona
centro del pais. Ademds se descubren y
equipan mds sectores dia a dia, siendo
un campo de estudio muy dindmico

y que genera nueva informacion
continuamente.

Oportunidad de Disefio: Entregar

de manera clara y actualizada la
informacidn existente hasta ahora y
aquella nueva que se genera dia a dia.

3.2.3 Observaciones (pagina 30)

Problema: Debido al crecimiento
exponencial de la comunidad de
escaladores en Chile, se infiere que
surgen mds y nuevas necesidades por
parte de ellos, especialmente por parte
de los novicios que requieren mayor
orientacion.

Oportunidad de Diseio: El disefio
puede jugar un rol fundamental a

la hora de captar y satisfacer dichas
necesidades, mediante la observacion
de las interacciones de los escaladores
con su medio.

Problema: Los medios andlogos y
virtuales, poseen desventajas por
separado, en cuanto a la entrega y
visualizacidn de la informacion.

Oportunidad de Disefo: Rescatar las
ventajas del mundo andlogo y virtual
para complementarlos e integrarlos en
un mismo sistema.

4.1.2 Resumen

Crecimiento Exponencial
de Escaladores

Falta de Informacién
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Diversidad de Sistemas de Graduacion de Dificultad

\

Deporte de Riesgo

Oportunidad
de Disefio

Aumento de Sectores
de Escalada

Problema: Los Topos de Escalada
Deportiva nacionales, abarcan

menor cantidad de informacién

que los internacionales y en menor
profundidad. Muchas veces, resulta
escasa para tener una concepcion clara
y completa del lugar a escalar.

Oportunidad de Diseio: Tomar los
tépicos de informacidn, cubiertos
por los antecedentes internacionales
y tenerlos de referencia para
posibles aplicaciones dentro del
contexto nacional.

Ventajas Comparativas del
Sistema Analogo y Virtual

Informacién Dinamica



4.2 Contexto de Aplicacion

Vista elevada del Cajon del Maipo

Fotografia: Google Earth

Caidn del Mai Fuente: Datos obtenidos de la investigacion de Franco
ajon de alpo Buglio, gedlogo, escalador hace 9 afios y residente de la
comuna de San José de Maipo.

Se escoge el Cajén del Maipo como contexto
de aplicacion para el proyecto, porque
posee practicamente el 50% de los lugares
habilitados para la Escalada Deportiva de
la Zona Centro del pais, como pudo verse
en el grafico de la pagina 19. Contexto que
ademas, hoy en dia, NO CUENTA con una
GUIA DE ESCALADA ESPECIFICA DEL LUGAR.

El Cajon del Maipo es un caiidn andino
encajonado por cerros, farellones y macizos.
Ubicado en la zona suroriental de la Region
Metropolitana. Posee mas de 30 SECTORES
DE ESCALADA y mas de 1000 RUTAS
HABILITADAS para la Escalada Deportivay
Tradicional (Buglio, 2016).

Es posible agrupar dichos sectores en
6 zonas generales, principalmente por su
distribucion y tipo de roca predominante:
(1) EL Manzano: zona mas cercana a
Santiago. La mayoria de las rutas son de
Escalada Deportiva y la roca en que se sittian
corresponde a Toba volcanica.
(2 EL Alfalfal: zona ubicada remontando

el rio Colorado. Posee sectores de Escalada y Yeso. Posee sectores de Escalada

Deportiva y Tradicional en fisuras de roca Deportiva, Tradicional y Boulder. La roca es
de Granito. principalmente de Granito, aunque también
(3) san José de Maipo: zona ubicada en hay Andesita y Basalto.

la localidad mas grande del Cajén, en (5 Lo Valdés: zona ubicada en el valle del rio
San José de Maipo, pasado el Camino al Volcan. Posee sectores de Escalada Deportiva
Alfalfal. La mayoria de las rutas son de y Tradicional, aqui el tipo de roca varia.
Escalada Deportiva y la roca en que se sittian (&) Valle de Las Arenas: zona mas alejada de
corresponde a Toba volcanica. Santiago, en los inicios del rio Volcan. Posee
@ San Gabriel: zona ubicada en la sectores de Escalada Deportiva, Tradicional y
confluencia de los rios Maipo, Volcan Boulder. El tipo de roca es variado.

4.3 Perfil de Usuario

Trabajo de Campo en el Valle de los Céndores,
Region del Maule 2016
Fotografia: Elaboracién propia.
Se quiere enfocar el proyecto, en escaladores
de niveles principiante, intermedio y
avanzado, como se menciond en el grafico de
la pagina 21. Ademas, en aquellos que poseen
cierto grado de conocimiento y compromiso
con la Escalada Deportiva. Esto ultimo puede
verse reflejado en la motivacidn actual que
poseen, por el tiempo que dedican a entrenar
y a escalar en roca y también por el capital
que invierten en el equipo necesario para
practicarla (Font & Puertas, 2012).

El usuario se proyecta realizando de
manera constante este deporte, por lo que
busca ayuda e informacién a la hora de tomar
decisiones respecto a la Escalada Deportiva.

Se decide acotar el espectro de usuarios
alin mas, a escaladores entre los 20 y 30
afos, residentes en la Region Metropolitana,
con estudios basicos y superiores; por poseer
un mayor acceso a este nicho.
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4.4 Formulacion

Sistema de informacion que permite
al escalador comprometido de nivel
principiante a avanzado, desenvolverse
informado en rutas de Escalada Deportiva
en roca; tomando al Cajén del Maipo como
contexto de desarrollo del proyecto.

4.5 Objetivos

Crear un sistema de informacién actualizado
sobre lugares habilitados para
la Escalada Deportiva en el
Cajon del Maipo.

40

¢Por qué? ¢Para qué?

Con el fin de mejorar la experiencia del
usuario y que éste pueda desenvolverse con
seguridad dentro del lugar de Escalada.

La comunidad de escaladores se encuentra
en crecimiento y necesita informacion
fiable de los lugares habilitados de Escalada
Deportiva. EL Cajén del Maipo es la zona con
mas subzonas y vias de Escalada Deportiva
dentro de la Region Metropolitana. Posee
gran contenido de informacién, la cual no
se ha abordado de manera especializada
hasta hoy.

« Entregar informacién completa acerca de
la zona de Escalada y sus respectivas rutas
deportivas al escalador.

« Rescatar las ventajas comparativas del
mundo analogo y virtual, para que el
escalador tenga la posibilidad de visualizar
la informacién de ambas manerasy
que ademas ésta pueda ser
actualizada facilmente.

« Generar herramientas que permitan
transmitir la informacién de manera clara
y ordenada, facilitando la comprension por
parte del escalador.



4.6 Componentes Preliminares

BENEFICIARIOS

» Comercioy

Actividad turistica

del Cajon del Maipo.
« Escaladores nacionales
e internacionales.

USUARIOS

Escalador comprometido

con la Escalada Deportiva,

de nivel principiante a
avanzado. Entre 20 a
30 afios, con estudios
basicos y superiores,
residente de la

Region Metropolitana.

Sistema de Informacion

Virtual:
PDFs y Sitio web

Informacion Minima:

« Mapa del Cajén
del Maipo.
» Descripcion de la zona
y sus subzonas de
Escalada Deportiva.

« Indicaciones para llegar.

« Imagenes de los Topos.
» Representacion de las
rutas, su longitud y
cantidad de chapas.

Elementos
Diferenciadores:

» Herramienta de Color.

« Produccién Fotogréfica.

» Formato del
Medio Impreso

Analogo:
Formato impreso.

CONTEXTO

Lugares de Escalada
Deportiva en el Cajén
del Maipo, Region
Metropolitana.

LIMITANTES

« Plazo de 4 meses.

» Costos de produccion.
* Lugares de

Escalada dentro de
recintos privados.
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5. Desarrollo




5.1 Elemento Diferenciador

5.1.1 Herramienta de Color

Fotografias: Obtenidas de diversas fuentes.

The ROCKFAX Grade Table ~ RESKEAX
bus BRITISH TRAD GRADE i 150 s o2

El color tiene el potencial de ser una
herramienta de equivalencia, para los
diversos sistemas de graduaciones de

dificultad de la Escalada, como se vio : i :1 L
en la oportunidad de disefio detectada H E i, : .
en la pagina 16. Por esto se decide i as - EH I g
investigar antecedentes y referentes - E P | . u §ik : ol
deportivos que utilicen este recurso grafico . Lt ‘& T
como graduacion. - ’Eﬂ :
Del total de ellos se observa una evidente = I | ¥l
i e 5w o8 o=
ASOCIACION DEL COLOR NEGRO CON EL s ] E}M oyl m ,,'L
MAYOR GRADO DE DIFICULTAD. Luego le b "?“H Wit
siguen los colores calidos como el amarillo y M B Ll 21 il
sobre todo el color rojo. Por ltimo se suele e um =T Lo
asociar los colores verde y azul a niveles de o hed i 0 LR -
menor dificultad. rek |HI P L gl e e
Se rescata la INTEGRACION DE COLOR e 2 s ' m gy

Y FIGURAS GEOMETRICAS del referente de o hedpy - B g
las pistas de ski, ya que abre una nueva B | : A% s :
posibilidad de representacién de dificultad. : [ x :1: (U frt

B L |

:‘. = . R :: = :

S e 2

Antecedentes: Tablas de Conversion de Graduaciones de Escalada con uso de Color.

Horth USA Viai-1
O ]
Hepre Mg
LI D
¢ O
Lapnt F gt
o
Expet iy

Referente Cinturones de Karate Referente Pistas de Ski

Fotografias: Elaboracién propia.

Ejercicio de Asociacién

Se decide hacer un ejercicio de asociacién con
escaladores de nivel: principiante, intermedio
y avanzado, para identificar qué colores
relacionan a distintos grados de dificultad.

Se les entregd 11 papeles de diferentes
colores, lo cuales debieron ordenar segtn su
propia percepcion, de menor a mayor grado
de dificultad.
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Grdficos: Elaboracion propia con datos obtenidos del
ejercicio de asociacion.

Resultados del Ejercicio - DIFICULTAD +
Hubo un evidente acuerdo en que el color .
negro, esta asociado al mayor grado de
dificultad, al igual que lo observado en
antecedentes y referentes. Sin embargo,
no existe una amplia mayoria en cuanto a
qué colores representan menores grados de
dificultad.
- DIFICULTAD +

Es por esto que se decide integrar ambos
estudios, de antecedentes y referentes con el
ejercicio de asociacidn, para elegir los colores
de la herramienta de equivalencia de las
graduaciones de dificultad de la Escalada.

Y . Graduacién Americana (YDS), Francesa y UIAA
Evolucion del Prototi po convertidas a diferentes pruebas de equivalencia de color
Grdfico: Elaboracién propia.

El Color puede ser comprendido y Am Fr o UAA 11 versién | 2 version 32 4¢ 5¢ 69
expresado en cualquier idioma (Berrios, 57  sa Ve
Guzman, Jacobs, et al, 2016). Generar
una herramienta de equivalencia, de los 58 5b Vb |- -
sistemas de graduaciones de dificultad de 59  5c VI- o
la Escalada, en base a éste, permitiria ser
} 5.10a 6a 17/ (R I — A 0) PY

comprendida y expresada por escaladores
de cualquier nacionalidad. Si ademas, esta 5.10b 6a+ Vil- O A ) »
herramienta se manifiesta V|'sualmente en 5.10c 6b T R ° O > =
los Topos de Escalada del pais, aquellos
escaladores nacionales familiarizados con 5.10d 6b+ Vil A ® u ¢
la graduacion francesa o norteamericana, 5.11a 6¢ V[ R u A ¢
podran identificar y comprender el grado de S11b 66er VIl n

I . L. . C/6C -
dificultad de la ruta, de manera mas facil y ®
rapida, como podra verse en aplicaciones del 5.17c 6c+ L A )
pr?totlpo y la herramienta de color definitiva 511d 7a il = A
mas adelante.

Esta manera de representar las rutas 512 7o+ Vit | ---m- e ) e [ J L ®
se convertiria en un elemento unicoy 512b 7b Viil+ A [} ) >
diferenciador del proyecto, ya que como

. cel proy 1¥aq 5.12c 7b+ N (S = A > =
se vio en el analisis de la pagina 30 de los
antecedentes de los Topos, tanto nacionales 5.12d 7c X | e | o | ] | ] ¢
como internacionales, todos ellos hasta el 513 7o+ Xt | mooon A ° ¢ PS
dia de hoy, han representado las rutas con
lineas de un mismo valor y color. 5.13b 8a X+ L A o >

5.13c 8a+ X | mmmmm e | oo oo - [ [} » ]
5.13d 8b X | | A ) [ ] ¢
5.14a 8b+ X+ | mmmmm - ] A ¢ [
5.14b 8c X+ () | ] [ ] >
5.14c 8c+ X oo | - - - A () » ]
5.14d 9a XN | ——— | —— W A [ ] ¢
5.15a 9a+ X | =mmmm o ) ] ¢ )
5150 9b  XI+/XII- A (] [ ] »
5.15c 9b+ Xl | ==mmmm | mmmm - ] A > [ ]




5.1 Elemento Diferenciador

5.1.1 Herramienta de Color

Aplicacion del Prototipo

Fotografias: Obtenidas del PDF virtual y gratuito
del Valle de los Céndores.

F T i e = 1 freter ~ —
W — - e - - feee . —_— L] - " - 1 - Lot
| i - e | . e e e > - ey Vo n ey
" | Vit - e e - - "
o - ey ey - e
" [kt 5 = — - f—
el - == e - . —
== - == prsers H sy
Topo original del Valle de los Céndores. Topo intervenido del Valle de los Condores.
Fotografia: Obtenida del PDF virtual y gratuito de Fotografia: Elaboracién propia,
La Mina, por Alberto Opazo para Chileclimbers, 2014. La Mina, marzo 2017.

Se logra observar en las imagenes de los
Topos con la herramienta de color, coémo es
posible lograr una diferenciacion de las rutas
en base a su distinto grado de dificultad,

en comparacion con los Topos tradicionales
donde se usa un sélo color. Esto PERMITE
VISUALIZAR DE MANERA INFOGRAFICA,
MAYOR CANTIDAD DE INFORMACION EN UNA
SOLA IMAGEN.

De las primeras pruebas de la aplicacion
del prototipo de la herramienta, se corrige el
contraste de los colores y el valor de linea de
las rutas, para alcanzar mayor legibilidad.

Se establece que algunos colores como el
azuly el morado necesitan diferenciarse mas
de laimagen base de la pared de roca. Por
esto se crean LINEAS BLANCAS DE UN MAYOR
GROSOR, por debajo de las rutas azules y
moradas para generar mayor contraste. Esta
MISMA LOGICA Y LENGUAJE ES APLICADO A
LAS FIGURAS GEOMETRICAS que forman parte
de la herramienta.

Sector oe Buda

M Mo

Topo original de La Mina, Topo de La Mina con la herramienta de color,
Cajon del Maipo. Cajon del Maipo.
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LA MINA et

P T Py T

LALERTE

A EERRE

Prototipo Impreso del Topo de La Mina,
con herramienta de color vertical.

Prototipo Impreso del Topo de La Mina,
con herramienta de color horizontal.

Fotografias: Elaboracidn propia de los Prototipos de
Topos realizados en formato impreso y virtual.

B i in, S

Prototipo de PDF del Topo de La Mina,
con herramienta de color vertical.

RTEL Y] a

Prototipo de PDF del Topo de La Mina,
con herramienta de color horizontal.

En los primeros prototipos de Topos,

tanto en sus versiones impresas como
virtuales, se incluyé la tabla de conversion
de las graduaciones de dificultad junto a la
herramienta de color, de manera vertical. Sin
embargo se decidié cambiar la orientacion
vertical de la tabla de manera HORIZONTAL.
Este cambio respondia mejor al formato
impreso y virtual, ya que en ambos, el ancho
es de mayor longitud, permitiendo una
MEJOR INTEGRACION DE ESTE ELEMENTO
con los demés. Gracias a esto se logra una
DIAGRAMACION MAS EFICIENTE en términos
de la utilizacidn del espacio, como puede
verse en las imagenes.
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5.1 Elemento Diferenciador

5.1.1 Herramienta de Color

Herramienta de Color Definitiva

Equivalencia de los Grados

La version definitiva de la herramienta de COLORES CON NOMBRES PROPIOS:
color, se conforma por colores y figuras

geométricas. Estas ultimas son tomadas del .
referente de las pistas de ski de la pagina Negro . Café

44. Se decide integrar ambos conceptos,

ya que ésto, reduce la cantidad de colores Blanco . Morado
de dificultad en la Escalada Deportiva. Se Rojo Rosado
disminuye de esta forma, la complejidad de Verde Naranjo

recordarlos, como comentaron los mismos

necesarios para abarcar los mas de 20 grados .

escaladores entrevistados. . .
Amarillo Gris
Se escogen colores que poseen NOMBRE
PROPIO, como lo son el VERDE, CELESTE (en
! ! ( Azul . Celeste

espafiol), AZUL, MORADO, AMARILLO, ROJO,
NEGRO y BLANCO (Berrios, Guzman, Jacobs,
et al, 2016). El orden de los colores responde
a lo analizado en antecedentes, referentes y
ejercicio de asociacién vistos en las paginas SIMBOLOGIA DE LAS FIGURAS GEOMETRICAS
44y 45. El color BLANCO en la herramienta

de color, no estd asociado a un grado de
dificultad propiamente tal, sino que se utiliza O A D O

(lenguaje espafiol)

para DESIGNAR AQUELLAS RUTAS QUE, HOY ©) (3) 4 (4

EN DiA, SE DESCONOCE O NO HAY ACUERDO

SOBRE SU GRADO DE DIFICULTAD. Progresion de la dificultad por el aumento
Se toman como referencia, las figuras del numero de lados de la figura. Por

geomeétricas del sistema de graduaciéon de lo tanto, el circulo representa el menor

dificultad de las pistas de skiy se AGREGA grado de dificultad y el rombo o diamante

LA FIGURA DEL TRIANGULO entre el circulo representa el mayor grado de dficultad.

y el cuadrado. En este ORDEN final, existe
una PROGRESION DE COMPLEJIDAD por el
AUMENTO EN EL NUMERO DE LADOS de

cada figura. Se CONSERVA LA FIGURA DEL
ROMBO O DIAMANTE, EN VEZ DE INCLUIR

EL PENTAGONO (que seguiria después del
cuadrado en el orden légico del aumento del
ndmero de lados), ya que ESTE EN TAMANOS
REDUCIDOS PASA A CONFUNDIRSE CON LA
FIGURA DEL CiRCULO.
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5.1.2 Produccidén Fotografica

Medio de Informacion

Se opta por mostrar las rutas de las paredes
de roca, en imagenes fotograficas de éstas
y no en esquemas o dibujos, que podrian ser
otro medio posible de representacion grafico.

La fotografia entrega mayor cantidad de
informacién al usuario, ademas de ser mas
fiel a la realidad que el dibujo. Este ultimo,
por muy realista que sea, inevitablemente
estara bajo el juicio del propio dibujante,
siendo menos objetivo que la fotografia.
Por lo tanto, dentro del proyecto, LA
FOTOGRAFIA TOMA UN ROL FUNDAMENTAL,
ya que significa el MEDIO QUE POSEE EL
USUARIO PARA COMPRENDER EL LUGAR DE
ESCALADA Y UBICARSE EN EL.

Se realiza un arduo trabajo fotografico
en cada lugar de Escalada a prototipar.
Se busca entregar la mayor cantidad de
informacion respecto al lugar y las paredes
de roca al usuario, en la menor cantidad de
tomas posible.

Estudio de la Luz

Se evalud, primeramente, horarios de luz
adecuada para otofio e invierno (de 8:00 a
10:00 horas y de 16:00 a 18:00 horas, durante
el otofio; de 9:00 a 11:00 horas y de 15:00 a
17:00 horas, durante el invierno) ya que estas
fueron las estaciones del afio en las que se
prototipé. Durante ambas y cualquier otra
estacion del afio, no es recomendable tomar
fotografias con luz de mediodia, ya que
ésta es muy intensa y las fotografias suelen
quedar sobreexpuestas.

Otro factor a considerar fue el tiempo
atmosférico en cada sesién fotografica.
Se busco que, en lo posible, las sesiones
fotograficas fueran en dias soleados o con
nubosidad parcial, para que en las fotografias
pudiera apreciarse el COLOR DEL CIELO Y LAS
TEXTURAS DE LAS PAREDES DE ROCA. De esta
forma, inherentemente, se entrega mayor
informacion del lugar y las paredes de roca
al usuario.

Fotografia: Elaboracidn propia,
Las Melosas, Cajon del Maipo, mayo 2017.

Perspectiva y Encuadre

Por ultimo, uno de los elementos mas
importantes dentro de la produccion
fotografica, fue crear cada toma desde lo
que seria la propia UBICACION Y PERSPECTIVA
DEL USUARIO EN EL CONTEXTO REAL. Esto le
otorga al usuario poder ver en la fotografia,
una visualizacion lo mas cercana posible a la
realidad, desde lo que seria su propio punto
de vista. Para esto se elaboraron encuadres
especificos para cada fotografia de las
paredes de roca, en donde era primordial
que SIEMPRE ESTUVIERA DENTRO DE LA
COMPOSICION, LA LINEA DE SUELO Y LA LINEA
DE CIELO.

Linea de cielo
Dia soleado
Horario de luz 6ptimo

Color del cielo

Colores y texturas de la roca

Linea de suelo

Encuadre: desde la perspectiva de lo que seria
la posicion del usuario en el contexto real
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5.1 Elemento Diferenciador

5.1.2 Produccidén Fotografica

Localizacion

Uno de los objetivos especificos del

proyecto es GENERAR HERRAMIENTAS

QUE FAVOREZCAN LA COMPRENSION POR

PARTE DEL ESCALADOR. Como se pudo ver

anteriormente, la fotografia estudiada

y trabajada a conciencia, resulta ser una

excelente herramienta a la hora de transmitir

informacion. Se busca, por medio de la

fotografia, que el usuario pueda establecer

una RELACION ESPACIAL DE EL MISMO CON

EL LUGAR DE ESCALADA. Es por esto que se

decide prototipar sectores de Escalada nunca

antes visitados del Cajén del Maipo, para

vivir en primera persona la EXPERIENCIA DE

UN ESCALADOR QUE DESCONOCE EL LUGAR.
En base a esta experiencia, se

concluye que es esencial que los Topos

Proceso de Edicion Fotografico

1. Archivo original

4. Edicién en Adobe InDesign
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de Escalada tengan una FOTOGRAFIA
QUE CONTEXTUALICE EL LUGAR DE
ESCALADA en general y que en ésta pueda
DISTINGUIRSE CADA SUBZONA DE ESCALADA.
Ademas, se debe incluir fotografias de
las APROXIMACIONES a los lugares de
Escalada, para FACILITAR AL USUARIO EL
RECONOCIMIENTO DEL ACCESO A ESTOS.
Ambos trabajos fotograficos fueron
muy valorados por los escaladores a la hora
de testearlos, ya que reconocieron poder
identificar de manera mas rapida la ubicacion
de cada subzona en el lugar de Escalada y los
caminos hacia éstos.

2. Edicion en Adobe Camera Raw

Edicion

Es fundamental que todas las fotografias,
tanto de las paredes de roca como de los
lugares de Escalada y sus aproximaciones,
acaben con un proceso de edicidn. Para esto
se utilizaron los programas Adobe Camera
Raw y Photoshop para editar balances de luz,
color y contraste de los archivos originales
de las fotografias. Luego se utilizd Illustrator
e InDesign para incorporar mas informacién
a las fotografias, como por ejemplo,
indicaciones de los nombres de las subzonas,
posibles precauciones y la posicién del Norte.
De esta manera la fotografia se convirtié en
una INFOGRAFIA.

Fotografia: Elaboracién propia,
Las Melosas, Cajén del Maipo, mayo 2017.

o ; e

3. Edicén en Adobe Photoshop



Fotografias: Elaboracién propia,
La Mina, Cajén del Maipo, marzo 2017.

® ® Indicacion del Norte

Linea de cielo

® Linea de suelo

Figura del escalador en contexto

® Encuadre: desde la perspectiva de lo que seria
la posicion del usuario en el contexto real

Aproximacion desde el estacionamiento de La Mina.

Aproximacion desde el camino a pie hacia La Mina.
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5.1 Elemento Diferenciador

5.1.3 Formato del Medio Impreso

Fundamentos

A pesar de la desventaja de que la
informacion de las guias de Topos impresas
queda desactualizada en un periodo corto de
tiempo, vista en el andlisis del Benchmarking
de la pagina 25, se decide igualmente
elaborar un formato impreso dentro del
proyecto. Esto principalmente, para suplir
las desventajas de los medios virtuales, los
cuales necesitan de un aparato electrénico
dependiente de bateria e internet para
visualizarse y también porque, como pudo
verse en el trabajo de campo y la encuesta
realizada a escaladores sobre el uso de los
Topos en la pagina 32, el usuario prefiere un
medio impreso para visualizar los Topos en el
lugar a escalar.

Cabe aclarar que este medio analogo,
es una parte del proyecto total, ya que éste
se desenvuelve ademas en el medio virtual,
como podra verse mas adelante.

Fotografia: Obtenida de la guia impresa,
Patagonia Vertical.
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Visualizacién Sindptica

Siendo éste un proyecto de titulo de Disefio,
se busca prototipar un formato distinto a
lo que se ha hecho hasta el dia de hoy, en
cuanto a la entrega de los Topos de manera
impresa. Tradicionalmente siempre se

han elaborado guias de Topos en formato
de libro. Se propone un nuevo formato,
basado en el referente de los mapas de
Andeshandbook visto en la pagina 35.

Este formato permite una visualizacién
sindptica de la informacion, es decir, que

A PRIMERA VISTA PRESENTA CON CLARIDAD
LAS PARTES PRINCIPALES DE UN TODO
(Larousse Editorial, S.L., 2009).

Fotografia: Obtenida de la guia impresa
de Escalada en roca en Chile

Guia de Escarqr._ta En Roca

Guias de Topos en formato tradicional de libro.

Pagina 1 Pagina 2 Pagina 3
Pagina 4 Pagina 5 Pagina 6
Pagina 7 Pagina 8 Pagina 9

Visualizacién Discreta.




Ventajas

Al tener un espacio limitado, en el cual
disponer la informacion de todos los lugares
de Escalada del Cajén del Maipo, se decide
abordar uno a uno los lugares, de manera que
CADA IMPRESO SE ESPECIALICE EN UN LUGAR
en particular (ademas de incluir informacion
general del Cajon del Maipo). Se obtienen dos
principales ventajas de esta metodologia.
Primero, permite al usuario ELEGIR DE
MANERA PERSONALIZADA qué Topos desea
adquirir y LLEVAR CONSIGO, AL LUGAR DE
ESCALADA, SOLO AQUEL QUE NECESITE (en
vez de llevar la guia de todos los lugares de
Escalada, lo que suma peso y espacio).
Segundo, la elaboracién de un lugar
uno a uno, PERMITE TENER DISPONIBLE LA
INFORMACION DE DICHO LUGAR DE MANERA
MAS RAPIDA. En otras palabras una guia
de Topos multiplica el tiempo que demora
desarrollar un lugar, por la cantidad total de

Fotografia: Obtenida del sitio web oficial
de Andeshandbook.

N

Mapa cerrado de Andeshandbook.

lugares de Escalada que haya. Por lo tanto

si desarrollar un lugar de Escalada del Cajon
del Maipo tarda un mes aproximadamente,
la guia completa tardaria 19 meses
aproximadamente (hoy en dia el Cajon del
Maipo tiene 33 lugares de Escalada, donde 19
destacan por su Escalada Deportiva, segiin
la informacién recolectada a lo largo de

este semestre, que podra visualizarse mas
adelante en un mapa desarrollado). Esto
DISMINUYE CONSIDERABLEMENTE LA BRECHA
DE DESACTUALIZACION DE LA INFORMACION
ya que es menos probable que un lugar de
Escalada tenga grandes cambios luego de un
mes, en comparacion a los que podria tener
en un afio y medio o dos.

1Hoja} 4 Pliegues verticales, 2 Pliegugs horizontales

Visualizacién Sindptica.



5.2 Prototipado
5.2.1 Flujo de Trabajo

El proyecto tuvo un desarrollo con etapas marcadas para la elaboracién de cada prototipo. Las
tres primeras se desenvolvieron de manera lineal y el resto presentd iteracion las veces que se

decidi6 necesario.

1. Reconocimiento del lugar

En esta etapa fue necesario un estudio previo
de la informacion existente del lugar y sus
Topos de Escalada para luego comparar dicha
informacién con el contexto real y actual.
Esta etapa tomo entre 3 a 4 dias, donde
ademas se recolectd informacién como:

« Indicaciones de cdmo llegar al lugar de
Escalada en auto.

« Hitos relevantes del camino.

« Tiempo de demora desde la interseccion de
la Avenida Florida con la Avenida Vespucio
hasta el lugar de Escalada.

« Indicaciones de la aproximacion desde
el estacionamiento al lugar de Escalada
propiamente tal.

» Tiempo de demora de la aproximacion a pie.

« Realizacién de bosquejos de las paredes de
rocay sus respectivas rutas.

« Cantidad de chapas de cada ruta.

» Medidas de los largos aproximados de
cada ruta.

ETAPAS DEL PROTOTIPADO  DIAS

2. Sesidn Fotografica

Esta etapa analizada anteriormente en la
pagina 49, se baso en un estudio de la luz,
perspectiva y encuadre de cada toma en el
lugar de Escalada a prototipar. El objetivo
de ésta, fue lograr elaborar imagenes
totalmente centradas en el usuarioy la
facilitacion de su comprension. Cada sesion
se completd entre 3 a 4 dias dependiendo
del lugar y la disposicion geografica de sus
paredes o subzonas de Escalada.

1234567 891011213141516 171819 20

1. Reconocimiento del lugar

2. Sesion Fotografica

3. Edicidn Fotografica

4.1 Prototipado Formato Impreso
4.2 Prototipado Formato Virtual
5. Correccion con el profesor guia

6. Testeo
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3. Edicion Fotografica

Primera etapa del proyecto en la cual no

se trabajé en el lugar in situ. También es
analizada anteriormente en la pagina 50.

Se utilizaron los programas Adobe Camera
Raw y Photoshop para editar balances de luz,
color y contraste de los archivos originales de
las fotografias. Esto tomo aproximadamente
entre 1a 2 dias, dependiendo de la cantidad
de imagenes del lugar de Escalada. Luego

se utilizé Illustrator e InDesign para
incorporar mas informacion a las fotografias,
convirtiéndolas en infografias. Esto demord 2
a 3 dias mas aproximadamente.



4. Prototipado

Esta etapa tuvo dos partes que se trabajaron
a la par, el prototipado del formato impreso
y el prototipado del formato virtual PDF.

L

4.1 Formato Impreso

Se desarrollé en base al formato visto

en la pagina 53 que se caracteriza por

su visualizacidn sindptica. En el tiro se
colocé informacién del Cajén del Maipo e
indicaciones de acceso a lugar especifico

de Escalada. En el retiro se distribuyd la
informacion de lo general a lo particular, del
centro hacia afuera respectivamente. Tard6
aproximadamente 7 dias.

_

|

4.2 Formato Virtual PDF

El formato virtual del proyecto corresponde a
un PDF. La informacién general del Cajon del
Maipo se coloco en la primeras paginas de

su visualizacion discreta y la informacién del
lugar de Escalada especifico en las siguientes.
En éstas se obedeci6 a la distribucién de la
informacion de lo general a lo particular,

es decir, del lugar de Escalada a cada una

de sus paredes o subzonas. Esta etapa del
prototipado tardé aproximadamente 5 dias.

L

5. Correccion en conjunto con el
Profesor Guia

Se realizaron correcciones del prototipado
cada 10 dias de 1 hora aproximadamente,
desde inicios de marzo hasta mediados

de mayo. Luego de éstas se daba lugar al
redisefio de los prototipos e iteracion de las
etapas que fuera necesario.

vV

6. Testeo

Se hicieron testeos a lo largo del prototipado
con distintos escaladores, en el lugar mismo
de Escalada desarrollado y en lugares
externos relacionados con la Escalada.

Cada testeo en el lugar, involucraba el dia
completo y en lugares externos, alrededor

de mediodia.

7. Redisefio

55



5.2 Prototipado

5.2.2 Formato Impreso

Fotografia: Elaboracidn propia,
La Mina, Cajén del Maipo, marzo 2017.

Primer Prototipo del Retiro

Se comenz6 prototipando el lugar de
Escalada La Mina, ubicado en Lo Valdés,
Cajon del Maipo.

Este sector significo un enorme desafio
en términos de produccion fotograficay
posterior edicion. Esto porque corresponde
aun CANON DE 50 METROS DE ANCHO
aproximadamente, ENTRE PAREDES DE
ROCA DE UNA ALTURA SUPERIOR A 100
METROS en muchas partes. Esto ultimo
DIFICULTABA ENORMEMENTE EL ENCUADRE
que se queria realizar en base a los criterios
de INTEGRACION DE LA LINEA DE SUELO Y
CIELO EN LA MISMA FOTOGRAFIA, vistos en la
pagina 49. Segundo, la mitad de las subzonas
de Escalada, concentraba GRAN CANTIDAD
DE RUTAS POR PARED. A la hora de editar
las fotografias e incorporar las lineas de las
rutas a través de Illustrator o InDesign, se
volvia sumamente complejo posicionarlas
a todas y que una vez impreso el prototipo
tamafo real, éstas fueran legibles y
distinguibles en la fotografia.

Bocetos realizados por elaboracion propia y por el
profesor guia, respectivamente.
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El primer prototipo media 71 x 43 cm, con
3 pliegues verticales y 1 horizontal. Se
desarrolld, primeramente, la diagramacion
y distribucién de la informacidn del
retiro, conformada por las imagenes del
lugar de Escalada general y sus subzonas,
numeracién y nombres de las rutas, tabla
de conversion de los grados de dificultad
con la herramienta de color integraday
la simbologia.

Se busco posicionar la imagen general
de manera central y poder conectar ésta
graficamente con sus subzonas. Las

imagenes de cada subzona, poseian las rutas
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sobre éstas con la herramienta de color
aplicada, vista en la pagina 46.

Se utilizé el programa de Adobe InDesign
para la composicidn del impreso. Todos sus
vinculos se trabajaron en los programas
Adobe Photoshop y Adobe Illustrator, esto
permitié que cada modificacion particular
de ellos se pudiera trabajar por separado y
actualizar eficazmente en la composicién
general del impreso en InDesign.



Primer prototipo del retiro desarrollado en InDesign

La Mina, Cajon del Maipo.

EAMEGRA P LANCA DEGFLOMES -,

43 cm

LA MINA |
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Testeo con escaladores

Se llevd a cabo un testeo del prototipo en
el gimnasio de Escalada Zenit Climbing,
ubicado en el Parque Araucano, Las
Condes. Este se desplegd sobre una mesa,
para observar la reaccién innata de los
escaladores y su apreciacion de éste.

Mas de 30 escaladores se acercaron
voluntariamente a ver el prototipo y hacer
preguntas sobre él. Una vez que se les explicé
que se trataba de un proyecto de titulo de
Disefio de la Universidad Catdlica, se les pidié
que comentaran su apreciacion.

Aspectos a mejorar por los escaladores:

« Agregar la CANTIDAD DE CHAPAS Y
LONGITUD DE CADA RUTA.

« Algunas lineas de las rutas son menos
legibles que otras.

« Las figuras geométricas de la herramienta
de color, en la imagenes de las paredes,
pierden legibilidad.

« La herramienta de color necesita mayor
conexion entre éstay las imagenes.

Aspectos rescatables por los escaladores:

« Herramienta de color considerada
innovadora y llamativa.

« Fotografia general del lugar de Escalada
AGILIZA LA UBICACION del resto de las
subzonas a su alrededor.

« Las fotografias de las subzonas de Escalada
FACILITAN LA COMPRENSION del lugary la
verificacién de cada ruta.

Correcciones en conjunto con el
profesor guia:

Luego del testeo se reunié con el profesor
guia para corregir aspectos de disefio
del prototipo.

Aspectos a mejorar:

« Las dimensiones del formato aleatorias,
deben responder a una proporcién
universal y conocida por el usuario.

 Las imagenes e informacion deben
ajustarse a una grilla regida por
los pliegues.

« La conexion literal entre la imagen central
y las subzonas entorpece la lectura.

« La tipografia debe cambiarse para los
titulos y subtitulos, ademas de tener que
reducir de tamanio en general.

« La tabla de conversién de los grados
de dificultad debe integrarse mejor a
la diagramacioén.

« Las lineas de las rutas deben destacar mas
sobre las imagenes de las subzonas.

« Codificar la numeracion de la ruta en la
imagen, para vincularla con el mismo
codigo en el cuadro de texto con el nombre
de la ruta.

Aspecto rescatable:

» Buen uso de la tipografia Verdana para el
texto, ya que es legible en pequefias y
grandes dimensiones.
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5.2 Prototipado

5.2.2 Formato Impreso

Segundo Prototipo del Retiro

El segundo prototipo se modificd,
primeramente, de tamafo. Esta vez se
utilizaron las proporciones del tamafo carta
(27,9 x 21,5 cm), donde el ancho correspondia
a64,5cmyellargoa55,8cm.

Se establecioé una grilla designada por la
misma proporcion anterior, que obedecia al
mismo tiempo a los pliegues del formato (2
verticales y 3 horizontales).

Se cambio6 la conexidn literal y grafica
de laimagen principal central del lugar de
Escalada con sus subzonas.

Segundo prototipo del retiro desarrollado en InDesign
La Mina, Cajén del Maipo.
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64,5 cm



Se incluy6 informacion sobre precauciones

especificas a considerar en algunas subzonas.

Se mantuvo la tipografia Verdana del
texto, ahora también aplicada en titulos
y subtitulos.

En cada imagen se incorporé el nombre
del fotdgrafo, ya que en este sector fue
necesaria la colaboracion de imagenes de
otro escalador, por poseer un lente ojo de
pez necesario para abarcar algunas de las
grandes paredes y conservar los criterios
de encuadre y perspectiva analizados en la
pagina 49.

Se vinculé con el mismo cédigo, la
numeracidn de la ruta en la imagen de la
subzona con el nombre de la ruta en la tabla
de informacién.

Se redisefi¢ la tabla de conversién de los
grados de dificultad con la herramienta de
color, de manera horizontal para que se
integrara mejor a la diagramacion. Ademas
ésta se repitié dentro del formato, porque
algunos escaladores en el testeo, mostraron
la necesidad de poseer mayor alcance a esta
nueva propuesta desconocida por ellos,
dentro del mismo formato.

En la tabla de informacidn se incluyd la
informacion de la longitud de las rutas y la
cantidad de chapas.

59



5.2 Prototipado

5.2.2 Formato Impreso
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Correcciones en conjunto con el
profesor guia:

El margen de separacién entre la informacién
y la grilla debia ser mayor.

Se debian resaltar mas los subtitulos, que
correspondian a los nombres de las subzonas
de Escalada.
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Correcciones del sequndo prototipo del retiro
La Mina, Cajén del Maipo.

El espaciado entre las lineas y la informacion
de la tabla era muy estrecho, ocasionando
que los cédigos de los nimeros toparan
entre si.



55,8 cm

Tercer prototipo del retiro desarrollado en InDesign
La Mina, Cajén del Maipo.

Lo | LA MINA | Pared Ponieste |
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Tercer Prototipo del Retiro Correccién del tercer prototipo del retiro
La Mina, Cajon del Maipo.

Se le dio mas margen de separacion a la e - i T
grilla. Se hicieron resaltar los subtitulos por e : ~
medio de un elemento grafico. Se disminuyo >
el tamano tipografico de la informacién de 1 i 1l | 1 T
las tablas, lo que gener6 mayor espaciado : 0
entre la informacidén y las lineas de la tabla. ] = K

LA UNICA CORRECCION QUE SE LE HIZO A - i . ' '
ESTE TERCER PROTOTIPO, FUE UTILIZAR LOS
ESPACIOS VACIOS PARA COLOCAR INFORMACION
IMPORTANTE DE SEGURIDAD DE MANERA
MODULAR, para que a futuro pudiera adaptarse
a cualquier lugar dentro del impreso.
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5.2 Prototipado

5.2.2 Formato Impreso

Primer Prototipo del Tiro

Luego de tener el retiro diagramado, con

las infografias (fotografia general con
indicaciones de sus subzonas y las fotografias
de las subzonas con las lineas de las rutas)
resueltas y las tablas de informacion de las
subzonas legibles, se comenzé a prototipar el
tiro del impreso.

El objetivo principal del tiro era mostrar
informacion general del Cajon del Maipo.
Para esto se desarrolld, primeramente, un
mapa de todos los sectores de Escalada
del Cajon. Esto respondiendo a la vision
del proyecto, de entregar al usuario mayor
nocion del contexto y ubicaciéon en que
se encuentra.

El Mapa se realizg, inicialmente, con
informacion recolectada por Franco Buglio,
geodlogo, escalador hace 9 afios y residente de
la comuna de San José de Maipo. El reconocia
4 grandes regiones de Escalada dentro del
Cajon. En orden de acceso desde Santiago
estaban: primero El Manzano, segundo

El Alfalfal, tercero San Gabriel y cuarto

Lo Valdés.

Para comprender mejor cada divisién,
geografica y espacialmente, se realizaron
tres salidas a terreno que involucraron el
dia completo en cada una. Gracias a esto
se recaudé muchisima informacién de cada
sector de Escalada, sus proximidades y
distancias entre ellas, e hitos relevantes del
camino que servirian al usuario a la hora de
utilizar el mapa.

Fotografia impresa: Obtenida de Google Earth

Boceto: Elaboracién propia. con datos de Franco Buglio.
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Caminos e hitos resaltados con plumén.
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Boceto de Mapa de los sectores de Escalada del Cajén del Maipo.

Anverso de la fotografia impresa,
posteriormente vectorizada.



El mapa contenia en un inicio la indicacién
del Norte, la ciudad de Santiago, las 4
regiones de Escalada y sus respectivos
lugares, el Camino al Volcan, el Camino al
Alfalfal, el Camino a Las Melosas, el Rio
Maipo, el rio Colorado, el Rio Yeso, el Rio
Volcan, hitos como la Reserva Nacional
Rio Clarillo, el Cerro Peladeros, el Cerro

Arenas, la Laguna Negra y el Embalse el Yeso.

Ademas poseia simbologia de lugares de
camping, comercio y por Ultimo la referencia
de distancia en kildmetros.

Correcciones en conjunto con el
profesor guia:

Aspectos a mejorar:

« Desconectar la ciudad de Santiago con el
camino hacia el Cajon del Maipo. Realizar
ambos graficamente por separado.

« Acabar los caminos y rios de
manera cartografica.

Elaboracion propia del primer mapa de Escalada del
Cajon del Maipo, desarrollado en lllustrator.




5.2 Prototipado

5.2.2 Formato Impreso

Una vez terminada la primera versién del
mapa, se realizé el resto del tiro del impreso.
Este incluia ademas, una portada, el

indice de todos los sectores de Escalada del
Cajon del Maipo, informacién especifica del
lugar de Escalada que se estaba prototipando
en el retiro (La Mina), referencia de fuentes
de informacidn, agradecimientos y contacto.

Primer prototipo del tiro desarrollado en InDesign
La Mina, Cajén del Maipo.

64,5cm
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La portada estaba compuesta del titulo del
lugar de Escalada, una fotografia general del
lugar, el nombre de la region de Escaladay
Referencia de las fuentes de informacion, el nimero correspondiente al lugar dentro
agradecimientos y contacto personal. del indice.

La informacidn del lugar de Escalada
correspondia a indicaciones de cémo llegar,
tiempo de demora en auto, tiempo de
demora de la aproximacion a pie, fechas de la
temporada 6ptima de Escalada, precauciones
y fotografias de la aproximacion.

AUn no se definia qué informacidn iria en los

dos modulos vacios restantes. Se pensaba en
una posible contraportada y la incorporacion
de publicidad para el modelo de negocios.

El indice se ordenaba en base a las 4 regiones
de Escalada, designadas por Franco Buglio.
En él se entregaba informacién del tipo

de Escalada de cada lugar, es decir, si era
caracterizado por su Escalada Deportiva,
Tradicional, Boulder o por mas de alguna de
estas mismas categorias.
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5.2 Prototipado

5.2.2 Formato Impreso

LA MINA

64,5 cm

Tiro del primer prototipo terminado del impreso de La Mina.
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Primer prototipo terminado desarrollado en InDesign
La Mina, Cajon del Maipo.

55,8 cm
I
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Retiro del primer prototipo terminado del impreso de La Mina.
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5.2 Prototipado
5.2.3 Formato Virtual PDF

El proyecto se desenvuelve tanto en el
mundo analogo como en el virtual, como se
mencion6 anteriormente en los fundamentos
del formato impreso en la pagina 52. Esto
porque ambos suplen las falencias del otro,
complementandose y ofreciendo un sistema
completo al usuario.

DESARROLLAR UN FORMATO VIRTUAL
DE LOS TOPOS DE ESCALADA, PERMITE
QUE SU INFORMACION SEA RENOVADA Y
ACTUALIZADA DE MANERA MUCHO MAS
RAPIDA QUE EL FORMATO IMPRESO. Entrega
la posibilidad de ser visualizado a través
de los teléfonos moéviles smartphones,
permitiéndole al usuario conservar esta
informacién y llevarsela consigo, de manera
comoda y sencilla.

Se escoge al PDF (Portable Document
Format) como el formato indicado para
transmitir la informacion de manera
virtual, ya que éste corresponde a una
multiplataforma que puede ser visto
desde los principales sistemas operativos
como GNU/Linux, MacQOS, Unix, Windows
y Android.

Primer Prototipo del PDF

Se comenzé a desarrollar el PDF de los Topos
de Escalada del lugar La Mina, paralelamente
al desarrollo del formato impreso.

Se eligio el tamafio carta para sus
paginas, ya que respondia a la misma
proporcidn utilizada en el formato impreso,
ademas de permitirle al usuario imprimirlo
desde su impresora doméstica, sin alterar
la visualizacién final de la informacién de
aquella en la pantalla.

El archivo, al igual que el impreso, fue
elaborado en el programa Adobe InDesign y
sus vinculos fueron trabajados por separado
en Adobe Illustrator y Adobe Photoshop.
Este contenia una portada, el mapa con el
indice de los lugares de Escalada del Cajon,
informacion del lugar especifico de Escalada
y de todas sus subzonas.

Primer prototipo virtual PDF desarrollado en InDesign
La Mina, Cajén del Maipo.

LA MIMA, CAJON DEL MATFO

0. Portada.
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1. Mapa e indice de los sectores de Escalada
del Cajon del Maipo.

2. Informacion del lugar de
Escalada especifico

L& MINA | Pied Padeem

e

3. indice de las subzonas de Escalada de
lugar especifico

4. Informacion de cada subzona
por pagina



Correcciones en conjunto con el
profesor guia:

Aspectos a mejorar:

« La tabla de conversion de los grados
de dificultad debe integrarse mejor a
la diagramacidn (misma correccién del
primer prototipo impreso).

« El espaciado entre las lineas y la
informacion de la tabla era muy estrecho,
ocacionando que los cédigos de los
nUmeros toparan entre si (misma
correccion del segundo prototipo impreso).

Aspectos rescatables:

» Buen uso de la tipografia Verdana para el
texto, ya que es legible en pequefiasy
grandes dimensiones.

» Buen uso de las figuras geométricas de la
herramienta de color como posible logotipo
en la parte superior izquierda de la pagina.

Prototipo de pdgina de la subzona de Escalada en PDF
La Mina, Cajén del Maipo.
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Sector de Escalada y posible ubicacion de la
marca del proyecto y/o logotipo.

Titulo: Nombre de la subzona de Escalada.

Infografia (fotografia con las rutas y posibles
precauciones).

Tabla de informacion de las rutas (nimero,
nombre, longitud y cantidad de chapas).

Tabla de conversidn de las graduaciones de
dificultad con la herramienta de color.

Precauciones.
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5.2 Prototipado
5.2.3 Formato Virtual PDF

Segundo Prototipo del PDF

Se obtuvo cambios en la portaday en el
indice de las subzonas, donde se establecid

el mismo lenguaje grafico utilizado en el
formato impreso. Sobre todo se cambid

la orientacion de la tabla de conversion

de graduaciones de dificultad con la
herramienta de color, en cada pagina de

las subzonas. Esto mejord radicalmente

la integracidon de este elemento en la
diagramacidn de estas paginas especificas. Se
mantuvieron las paginas del mapa e indice de
los sectores de Escalada del Cajon del Maipo
y la del lugar especifico de Escalada.

Segundo prototipo virtual PDF desarrollado en InDesign
La Mina, Cajén del Maipo.

mmmmm LA MINA

FT"

0. Portada. 1. Mapa e indice de los sectores de Escalada

del Cajon del Maipo.

2. Informacion del lugar de
Escalada especifico

3. indice de las subzonas de Escalada de

lugar especifico
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4. Informacion de cada subzona
por pagina



Prototipo de pdgina de la subzona de Escalada en PDF
La Mina, Cajén del Maipo.
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Elemento grafico que resalta el nombre de la
subzona de Escalada y enmarca la infografia,
aligual que en el formato impreso. Hace un
vinculo grafico directo con el indice de las
subzonas de Escalada (pagina 3 del PDF).

Precauciones.

Mayor espacio de interlineado.

Tabla de conversion de las graduaciones
de dificultad con la herramienta de color
redisefiada. Se logra una mejor integracion
a la diagramacion, permitiendo incluir la
simbologia del orden légico de las figuras
geomeétricas de la herramienta de color.
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5.3 Testeo

Introduccion

Al tener terminados el prototipo impreso y el
virtual de La Mina, se decidié testear ambos
en el contexto real del lugar de Escalada a
fines de abril. Para esto se planificé un testeo
acotado a 3 escaladores: Pilar Elorriaga, 29
afos, escaladora hace 4 afos, José Antonio
Délano, 25 afios, escalador hace 5 afios

y Brad Ward, 28 afios, guia profesional
norteamericano de Montafismo y Escalada
hace 10 afios.

A cada uno se le envi6 el PDF virtual de
los Topos de Escalada del sector La Mina
para que lo descargaran y guardaran en sus
smartphones antes de ir al lugar.

Una vez en camino a La Mina en auto, se
les entregd un prototipo impreso para que lo
compartieran entre los tres.

Cabe mencionar que el prototipo
impreso correspondia a dos hojas bond
de 64,5 x 55,8 cm impresas por una caray
ambas hojas pegadas entre si por la otra
cara en blanco. No fue posible plottear por
tiro y retiro del prototipo impreso, por las
dimensiones de éste. Cada prototipo impreso
tenia un costo aproximado de $12.000 pesos,
es por esto que solo se teste6 con una unidad
para intentar reducir los costos y ahorrar
para el prototipo final que se realizaria en
una imprenta.
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Escaladores reconociendo el lugar de Escalada,
usando el prototipo impreso durante el testeo.
La Mina, Cajén del Maipo, abril 2017.



Desarrollo

En el auto los escaladores se dedicaron a
observar el prototipo impreso, en especial
el mapa. Este les aportaba informacién
valiosa, a su juicio, de los lugares de Escalada
en el Cajon del Maipo. Les permitia ubicar
cada uno de ellos y entender la relacidn de
proximidad segun el acceso desde Santiago.
Una vez en el lugar de Escalada utilizaron
los Topos para ubicar sus subzonas y dirigirse
a aquella en la que querian escalar. La
herramiento de color, elemento diferenciador
del proyecto, jugd un rol fundamental en
esta decision. Los escaladores al entender
la relacion de los distintos colores con
el grado de dificultad, ASOCIARON LAS
RUTAS VERDES Y CELESTES COMO AQUELLAS
FACILES PARA SU NIVEL DE ESCALADA. Esta
les permitid identificar y elegir aquellas
subzonas con mayor cantidad de rutas verdes
y/o celestes, por lo tanto mas faciles para
comenzar escalando.

“The best part of Carmifie’s guide are the color coding of the
routes. I've never seen it before. It took some getting used
to, but it really helped identify where harder or easier sectors
were. For instance, if someone wanted to only climb 5.10
routes, which is quite common, instead of going through
each route in the guide and finding the corresponding grade,
one can quickly look at the colors on the page and visually
see where the best place to climb is”

“La mejor parte de los Topos de Carmifie es la codificacién de las rutas por color. Nunca
antes lo habia visto. Tomé un tiempo acostumbrarse pero realmente ayudé a identificar
ddnde estaban los sectores fdciles o dificiles. Por ejemplo, si alguien quisiera escalar sélo
rutas de grado 5.10, lo que es muy comun, en vez de buscar el grado correspondiente ruta
por ruta a través de la guia, uno puede rapidamente ver los colores y ver grdficamente
ddénde estd el mejor lugar para escalar”.

- Brad Ward,

guia profesional norteamericano de
Montafiismo y Escalada hace 10 afios
(testimonio completo en Anexos, pagina 134).

Fotografias: Elaboracion propia
Brad Ward usando el prototipo impreso durante el testeo.
La Mina, Cajén del Maipo, abril 2017.
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5.3 Testeo

Desarrollo

Los escaladores agradecieron tener la
informacion de la longitud de las rutasy
la cantidad de chapas en los Topos, ya que
podian saber qué cuerda usar y cuantas
cintas express llevar con ellos a la hora de
escalar una ruta.

A lo largo del testeo se observé una
evidente preferencia del prototipo impreso
por parte de los escaladores. Cada uno
preferia esperar para usar el prototipo
impreso antes de utilizar el PDF, que contenia
exactamente la misma informacién.

“Yo soy una persona
de papel, siempre he
preferido ver los Topos

de esta forma” (sujetando el
prototipo impreso en sus manos)

- Pilar Elorriaga,
escaladora hace 4 afios.

Los escaladores UTILIZARON EL PROTOTIPO
IMPRESO LA MAYORIA DE LAS VECES
DOBLADO A LA MITAD por el doblez central
horizontal. De esta manera sélo lo volteaban
horizontalmente si necesitaban ver
otra subzona.
“El formato impreso
me gusta mucho por su
portabilidad. Su tamafo
es adecuado para poder
llevarlo sin problemas en
una mochila mediana”

- José Antonio Délano,
escalador hace 5 afos.
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Cada mitad, superior e inferior, poseia

su propia tabla de conversion de las
graduaciones de dificultad, para facilitar

al escalador encontrar el grado especifico

de la ruta, sin tener que voltear el impreso
doblado para encontrarlo. Sin embargo, los
escaladores mencionaron la necesidad de
resaltar ain mas la conexion de las rutas con
sus grados de dificultad respectivos.

i

José Antonio Délano usando el prototipo impreso doblado a
la mitad por el pliegue central horizontal durante el testeo.
La Mina, Cajén del Maipo, abril 2017.



Fotografias: Elaboracion propia
Escaladores que se encontraban en
la primera subzona de Escalada.

La Mina, Cajon del Maipo, abril 2017.

En el lugar de Escalada se encontraban
alrededor de otros 20 escaladores mas.

10 de ellos pidieron hacer uso del formato
impreso de los Topos. Sus reacciones fueron
similares a lo mencionado anteriormente.
Agradecieron la calidad de las imagenes,

ya que les permitia ubicarse muy bien en

el lugar de Escalada y distinguir las rutas.
Rescataron la informacion de la longitud

de las rutas y la cantidad de chapas de cada
una. Encontraron innovadora la propuesta de
codificacidn de las rutas por color y figuras
geométricas, asimilandola mas facilmente
luego de que se les explicara el orden légico
de las figuras por el aumento del nimero de
lados (informacion puesta en la simbologia).

Observaciones

« El usuario, a pesar de poseer la misma
informacion de manera virtual e impresa,
prefiere hacer uso del formato impreso en
el lugar de Escalada.

« Las imagenes de la aproximacion al lugar,
del lugar general y sus subzonas son un
acierto el 100% de los casos para que el
usuario comprenda su ubicacién en el lugar
de Escalada.

* LA HERRAMIENTA DE COLOR PERMITE AL
ESCALADOR DISTINGUIR RAPIDAMENTE
AQUELLAS RUTAS Y SUBZONAS FACILES,
INTERMEDIAS O DIFICILES.

« La informacidn de la longitud y cantidad
de chapas, es agradecida por el 100% de los
escaladores que utilizaron los Topos.

« Es necesario enfatizar ain mas la conexion
de cada ruta con su grado de dificultad
respectivo de la herramienta de color.
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5.4 Rediseno

5.4.1 Formato Impreso

Primer Prototipo del Retiro

Se decidio prototipar un segundo lugar de
Escalada del Cajon del Maipo, Las Melosas.
Las Melosas se encuentra en la regién
de Escalada de San Gabriel. La principal
dificultad que presento este lugar a la
hora de abordarlo, fue que TODAS sus
SUBZONAS DE ESCALADA SE CONFORMABAN
POR BLOQUES DE ROCA DE GRAN ALTURA
SEPARADOS ENTRE Si. Por lo tanto, fue dificil
lograr una fotografia general que incluyera
todas las subzonas. También fue dificil
lograr abordar cada subzona de Escalada en
la menor cantidad de fotografias posibles,
ya que LAS RUTAS SE DISTRIBUIAN, POR LO
GENERAL, ALREDEDOR DE CADA BLOQUE
DE ROCA.

Para conseguir el mejor encuadre de lo que
seria la fotografia general del lugar, debid
hacerse una aproximacion extra a una de
las subzonas de Escalada de Las Melosas,
que se encuentra a gran altura, por sobre

el resto de las subzonas. Esta subzona es
llamada la Aguja de Las Melosas y posee sélo
multilargos (varias rutas sucesivas de 15 a
40 metros de largo), desde aqui era posible
ver el resto de las subzonas. Como en este
encuadre no se lograba incluir la misma
subzona de la Aguja, se decidio6 colocar

DOS FOTOGRAFIAS JUNTAS EN EL RETIRO DEL
IMPRESO, EN VEZ DE UNA SOLA FOTOGRAFIA
GENERAL. Por lo tanto, se colocé una de
todas las subzonas excepto de la Aguja y otra
exclusiva de ésta. De esta forma el usuario
posee la informaciéon completa y puede
entender ambas fotografias y la ubicacion
de sus subzonas gracias a la indicacion

del Norte.
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Fotografias: Elaboracién propia,
Las Melosas, Cajon del Maipo, mayo 2017.

T ey

Subzonas de Las Melosas vistas desde la base de la subzona de la Aguja.

Aproximacién a subzona de la Aguja.



Fotografias: Elaboracién propia,
Las Melosas, Cajon del Maipo, mayo 2017.

Pared Noreste, Pared Oeste, Pared Suroeste, Pared Sureste, Pared Este de la subzona Gran Monolito.

Otra caracteristica de este lugar de

Escalada, es que posee menor densidad de
rutas por subzona en comparacion con el
lugar anteriormente prototipado, La Mina.
Esta caracteristica permitio que pudieran
trabajarse las fotografias de las subzonas con
sus rutas marcadas, en un menor tamafo
que el prototipo anterior. Esto fue de gran
ayuda, ya que como se menciond antes,

fue necesario tomar mas de una fotografia
por subzona en muchos casos, generando
MAYOR CANTIDAD TOTAL DE FOTOGRAFIAS
que el prototipo de La Mina. Cada pared de la
misma subzona de Escalada, se identificé en
el prototipo por su punto cardinal.
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5.4 Rediseno

5.4.1 Formato Impreso

El primer prototipo del retiro de Las Melosas
incorporé aquellas observaciones vistas
durante el testeo en La Mina.

UN CAMBIO MUY SIGNIFICATIVO FUE
AGREGAR EL GRADO DE DIFICULTAD DE LA
HERRAMIENTA DE COLOR A CADA RUTA EN
LA TABLA DE INFORMACION, JUNTO CON LA
LONGITUD Y LA CANTIDAD DE CHAPAS. De
esta forma se distingue alin mas el grado
respectivo de cada ruta, potenciando el
vinculo de éste con el de la herramienta de
color general; aspecto que les hizo falta a los
escaladores durante el testeo.

Primer prototipo del retiro desarrollado en InDesign
Las Melosas, Cajon del Maipo.

— — — — — Pliegues
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Inclusién del grado de dificultad de la
herramienta de color a cada ruta, en la tabla
de informacién.

Diferenciacidn de las paredes de una
misma subzona de Escalada, por sus
puntos cardinales.

Dos fotografias juntas del lugar de Escalada
para mostrar la informacion completa de
todas sus subzonas. Estas con la indicacién
del Norte en cada una.

Indicacion del nombre de la subzona,
de acuerdo al mismo lenguaje grafico
de los nombres de las subzonas en sus
fotografias particulares.

Mayor cantidad de fotografias por subzona
en algunos casos, debido a la distribucién de
las rutas alrededor de los bloques de roca.

Infografia que da a entender dénde se
emplazan las subzonas de Escalada en
relacion a la subzona a mayor altura de
la Aguja.

Se les incorporé a los simbolos de
Precaucion, el mismo borde blanco de las
figuras de la herramienta de color sobre la
fotografia de las subzonas, logrando que

resalten mas sobre cualquier color de fondo.

AUn no se definia qué informacién iria en
el mddulo vacio restante. Se pensaba en la
posible incorporacién de publicidad para el
modelo de negocios.

Correcciones en conjunto con el
profesor guia:

B
“oo'c - a4

LAS MELOSAS

Aspectos a mejorar:

« Las fotografias no debian superponerse una
por encima de la otra. Estas, ademas,
debian colocarse en el sentido opuesto a
como estaban, por la direccion del Norte.

« Los elementos graficos de los nombres de
las subzonas no debian exceder
la fotografia.

Aspecto rescatable:

« La infografia de las fotografias generales
permite comprender donde se encuentran
geograficamente las subzonas desde la
perspectiva del usuario.
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5.4 Rediseno

5.4.1 Formato Impreso

Segundo Prototipo del Retiro

En el segundo prototipo del retiro de Las
Melosas, se corrigio la superposicion de las
fotografias generales, ademas de voltearlas
a modo de oponer la direccidn del Norte de
éstas, hacia afuera.

Se limitaron los elementos graficos de
los nombres de las subzonas a un margen
interior de la fotografia general.

Se incorpordé la marca del proyecto dentro
del retiro. También se incluyé informacion de
seguridad en forma modular, como se habia
corregido en el tercer prototipo del retiro
de La Mina, visto en la pagina 61. El caracter
modular de esta informacién, permite
que pueda adaptarse a la diagramacion de
cualquier lugar de Escalada a futuro.

Se cambi¢ el color sélido negro de los
simbolos de las figuras geométricas de la
herramienta de color, para que éstos no
se confundieran con el grado de dificultad
maximo de la herramienta.

Por ultimo se incluyd informacidn de los
equipadores del Lugar de Escalada, quienes
corresponden a los verdaderos autores de las
rutas e impulsores de la Escalada Deportiva,
como pudo verse en la pagina 15.

Este prototipo no tuvo mayores
correcciones, por lo que una vez listo en
conjunto con el tiro, se presentd a distintas
marcas para su difusion y posible auspicio.

Segundo prototipo del retiro desarrollado en InDesign
Las Melosas, Cajon del Maipo.
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Incorporacidn de la marca del proyecto.

Inclusién de informacién de seguridad de
forma modular, en un color perteneciente a
la herramienta de color.

Inclusién de informacién de los equipadores
del lugar de Escalada.

Designacion del espacio publicitario para el
modelo de negocios.

Fotografias generales del lugar de Escalada
posicionadas una al lado de la otray

opuestas hacia afuera en direccién del Norte.

Elementos graficos de los nombres de las
subzonas de Escalada limitados a un margen
interior de la fotografia.

Cambio del color sélido negro de los
simbolos de las figuras geométricas de la
herramienta de color.
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5.4 Rediseno

5.4.1 Formato Impreso

Primer Prototipo del Tiro

Una vez terminado el retiro, se realizé el
tiro del impreso de Las Melosas. Este sufrié
grandes modificaciones respecto al de

La Mina, principalmente el mapa.

El mapa incorporo las correcciones
hechas por el profesor guia de desvincular la
conexidn grafica del camino hacia el Cajon
del Maipo de la misma ciudad de Santiago
y de terminar los caminos y rios segun
referencias cartograficas.

Se vectorizo la textura de la superficie
terrestre representada en lineas sutiles y se
incluyd la zona demarcada del Monumento
Natural El Morado. Este ultimo y la Reserva
Nacional Rio Clarillo, se representaron bajo
el mismo tratamiento grafico al igual que en
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el mapa de Google Earth, diferenciandose
del Cerro Peladeros y Cerro Arenas, que
en el primer mapa vectorizado poseian

el mismo tratamiento grafico que la
Reserva Nacional Rio Clarillo.

Se incluyd la Avenida la Florida, el
Camino el Toyo, el Camino a Lagunillas, el
Camino al Ingenio, el Camino al Embalse
el Yeso y el Desvio a Bafios Morales.
Ademas se incorporaron las localidades
de Las Vertientes, EL Canelo, El Manzano,
San José de Maipo, El Melocotén,

San Alfonso, El Ingenio, San Gabriel y
Bafios Morales.

Se cambiaron los simbolos de los camping

y el acceso a comida, ademas de completar

el mapa con todos estos puntos existentes
en el Cajon del Maipo. Ademas, se agregaron
los puntos de bencina y establecimientos de
carabineros.

El ultimo cambio realizado fue
reorganizar los lugares de Escalada del
Cajon del Maipo bajo la inclusion de dos
regiones mas de Escalada, San Jose de Maipo
y Valle las Arenas. Esto porque tenia mayor
sentido a la hora de distribuir los lugares
de Escalada segun el orden de acceso desde
Santiago, ademas de desconcentrar los
lugares de Escalada sobre todo en la region
de Lo Valdés que poseia 19 lugares antes de la
nueva divisién.

Elaboracion propia de la sequnda versién del mapa de Escalada
del Cajon del Maipo, desarrollado en Illustrator.




Se vectorizo la textura de la
superficie terrestre.

Se incluyd, el Camino el Toyo, el Camino a
Lagunillas, el Camino al Ingenio, el Camino al
Embalse el Yeso y el Desvio a Bafios Morales.

Se cambid la representacion grafica del
Cerro Peladeros y el Cerro Arenas.

Se incluyeron bencineras y establecimientos
de carabineros.

Se representaron las localidades de Las
Vertientes, El Canelo, El Manzano, San José
de Maipo, El Melocotdn, San Alfonso, EL
Ingenio, San Gabriel y Bafios Morales dentro
del mapay se especificaron en la simbologia.

Se cambiaron los simbolos para los camping
y acceso a comida, ademas de completarse
estos puntos en el mapa.

Se terminaron los caminos y rios seguin
referencias cartogréaficas.

Se grafico la ciudad de Santiago por separado
del camino hacia el Cajon del Maipo,
incluyendo asi, la Avenida La Florida. Todos
los caminos se representaron en blanco, a
diferencia del mapa anterior.

Se agregaron dos regiones mas de Escalada,
la 3. San José de Maipoy
la 6. Valle las Arenas.

Se incorpord la zona demarcada del
Monumento Natural El Morado. Este
y la Reserva Nacional Rio Clarillo,

se representaron bajo el mismo
tratamiento grafico.
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5.4 Rediseno

5.4.1 Formato Impreso

Una vez terminado el mapa se integré al tiro
del prototipo de Las Melosas.

Se cambi¢ la portada del tiro, incluyendo
la marca del proyecto y el logo por si
solo, ademas de cambiar el color a uno
perteneciente a la herramienta de color.

Se agregd una contraportada, que
promocionaba otros Rutero (nombre del
proyecto) de otros lugares de Escalada
del Cajon del Maipo, para que el usuario
comprenda que el proyecto se compone de
tomos de informacidn que pueden adquirirse
por separado.

Se incorporaron sugerencias de manera
modular, como se hizo en el retiro con la
informacion de seguridad.

Por ultimo se cambié el indice de los
lugares de Escalada en el Cajon del Maipo,
incorporando las dos nuevas regiones,
San José de Maipo y Valle las Arenas.

Este ultimo prototipo se le presenté a
distintas marcas para su difusidn y posible
auspicio.

Prototipo del tiro desarrollado en InDesign
Las Melosas, Cajon del Maipo.
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Uso del logo por si solo para potenciar la
imagen de marca.

Uso de un color perteneciente a la
herramienta de color del proyecto.

Informacion del lugar de Escalada:
indicaciones de cdmo llegar, tiempo de
demora en auto, tiempo de demora de la
aproximacion a pie, fechas de la temporada
6ptima de Escalada y precauciones. A esto se
le agregé informacidn sobre el tipo de roca
del lugar.

Se cambid el icono de indicacion del lugar
de Escalada a un color perteneciente a la
herramienta de color.

Designacion del espacio publicitario para el
modelo de negocios.

Inclusidn de la marca del proyecto.

Referencia de las fuentes de informacién,
agradecimientos y contacto personal.

Contraportada que promociona otros Rutero
(nombre del proyecto) de otros lugares de
Escalada del Cajén del Maipo, ademas del
propio sitio web del proyecto.

Inclusién de sugerencias de forma modular,
en un color perteneciente a la herramienta
de color.

Inclusidn de las dos nuevas regiones de
Escalada al indice.
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5.4 Rediseno

5.4.1 Formato Impreso

++ Rutero

64,5 cm

Tiro del prototipo terminado del impreso.
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Segundo prototipo terminado desarrollado en InDesign
Las Melosas, Cajon del Maipo.

L TR R TR

BamERE R

=i Rutero

LAS MELOSAS

IR ELIE L]

PR Eraw

— — — — — Pliegues

64,5 cm

Retiro del prototipo terminado del impreso.
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5.4 Rediseno
5.4.2 Formato Virtual PDF

El formato virtual PDF tuvo modificaciones
similares al formato impreso en relacion al
contenido. Primero, se cambié la portada
aligual que la del tiro. Se actualizo el
mapa y el indice de los lugares de Escalada
del Cajon del Maipo con las 2 regiones
nuevas integradas. Se agregd, en la pagina
de informacidn del lugar de Escalda, la
INFORMACION DE LOS EQUIPADORES Y EL
TIPO DE ROCA DEL LUGAR.

En las paginas de las subzonas, se incluyé
el grado de dificultad de la herramienta de
color a cada ruta en la tabla de informacién
y se modificé el color de las figuras
geométricas en la simbologia.

Por ultimo, se agregd una contraportada
aligual que en el tiro. En ésta, ademas de
promocionar otros Rutero (nombre del
proyecto), se incorporaron las fuentes
de informacidn, agradecimientos a los
equipadores que colaboraron con la
actualizacion de la informacion y el sitio web
del proyecto.

Prototipo virtual PDF desarrollado en InDesign
Las Melosas, Cajén del Maipo.

=+ Rutero

I

i Balrro

SECTORES DU ESCALADA [H DL CAIGN DEL HAIFD

i Balirro

LAS HILDSAS
1

0. Portada. 1. Mapa e indice de los sectores de Escalada 2. Informacién del lugar de
del Cajon del Maipo. Escalada especifico.
i Balirro i Balirro i Balirro

51 bt
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3. Informacién de cada subzona por pagina.
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5. Contraportada.




Prototipo de pdgina de la subzona de Escalada en PDF
Las Melosas, Cajon del Maipo.

:s Rutero Loiinstes
O Incorporacidn de la marca del proyecto.

E. Aguja

t— Inclusion del grado de dificultad de la
herramienta de color a cada ruta, en la tabla
de informacién.

Cambio del color sélido negro de los
simbolos de las figuras geométricas de la
herramienta de color.
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5.5 Marca

Nombre

Para desarrollar la marca del proyecto, se
quiso hacer participe a la comunidad de
escaladores en la eleccion del nombre en una
primera etapa.

Se les pidio a 50 escaladores que eligieran
el nombre que mas les gustaba para el
proyecto, de una lista de 10 opciones en
total. Las mas votadas fueron los nombres:
COLORTOPO con 10 votos y RUTERO con
13 votos.

Aquellos que eligieron el nombre
Colortopo, consideraban que resumia
acertadamente de qué se trataba el proyecto
y aquellos que eligieron el nombre Rutero
consideraban, a su vez, que reflejaba de qué
se trataba el proyecto, ademas de tener
mayor personalidad e identidad.

90

Se decide prototipar ambos nombres para la
marca del proyecto.

Se realizaron varias pruebas de tipografias
para los nombres, se buscé que éstas se
caracterizaran por ser legibles en grandes 'y
pequeiias dimensiones, de trazo constante
y uniforme. Esto con el fin de reflejar un
lenguaje ordenado y congruente, similar a
lo que se encuentra en el prototipo impreso
y virtual.

Se eligid, por lo tanto, la tipografia Altair
para el nombre Rutero y Resamitz para el
nombre Colortopo. Ambas tipografias fueron
modificadas y revectorizadas para aumentar
su legibilidad, distincion y corregir errores de
espaciado y grosor que poseian.

Fuentes Tipograficas

Altair | ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

Thin abcdefghijklmnAopgrstuvwxyz

Altair | ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

Bold abcdefghijklmnAopqrstuvwxyz

Resamitz | ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
Regular abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
Resamitz | ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
Bold abcdefghijklmninopgrstuvwxyz

Logotipo

Anteriormente, en la pagina 69, habia sido
rescatado el uso de las figuras geométricas
de la herramienta de color como posible
logo de la marca. Es por esto que se toma
esta observacion y se prototipan distintas
versiones de logotipo en conjunto con los
nombres desarrollados.



Nombre Rutero en la tipografia
Altair Bold modificada.

eAE¢ Rutero

=+ Rutero

Modificacién y revectorizacion de las tipografias
Altair y Resamitz en Adobe Illustrator.

Colortopo

S« RS o

B R

| ey Ml Ll Nl
i

LCOlIO
Colortopo

Nombre Colortopo en la tipografia
Resamitz Bold modificada.

Versiones de logotipo en Adobe Illustrator.

Colortopo
© A H ¢

eAm¢ Colortopo

=+ Colortopo
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5.5 Marca

Final

Se elige definitivamente el nombre Rutero
para la marca del proyecto, por tener mas
ventajas comparativas que Colortopo.

Primero posee atributos de identidad,
mencionados por los mismos escaladores.
Rutero al terminar en el sufijo -ero,
puede asociarse a un oficio o actividad
desarrollada por un individuo, como lo son
algunas profesiones (ingeniero, bombero,
jardinero, panadero, etc.). Por lo tanto
permite una personificacidn del usuario
escalador objetivo del proyecto que escala
rutas, denominandose Rutero.

Segundo, Rutero por ser un nombre mas
corto que Colortopo, tiene mayor presencia
y es mas legible tanto en pequefias como

® A
I 4
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grandes dimensiones. La tipografia Altair,
también es mas ventajosa que Resamitz

en términos de legibilidad en pequefas
dimensiones, ya que la altura de equis es mas
similar a la altura de las mayusculas que el
caso de Resamitz.

Por ultimo la proporcién del tamaiio del
nombre Rutero se relaciona mejor con el logo
en cualquiera de sus variantes, a diferencia
de Colortopo donde la proporcidn resulta
excesivamente larga.

A la marca final, se decide incorporarle
una bajada, necesaria para la comprension
del proyecto por parte de quienes no se
encuentran familiarizados con él.

Marca final con bajada explicativa incorporada
desarrollada en Adobe lllustrator.

Rutero

Topos de Escalada Deportiva en el Cajén del Maipo



El logo por si solo, estd compuesto de las
figuras del circulo, tridngulo, cuadradoy
rombo, pertenecientes a la herramienta de
color, elemento diferenciador del proyecto.

Existen 3 variantes del logo que pueden
ser usadas en vez de la marca completa, por
ejemplo en situaciones donde ésta no quepa
o para potenciar mas la imagen de marca.

Las variantes pueden aplicarse sélo en
los colores negro y blanco, a diferencia de
la marca completa que sélo puede estar en
color negro.

La paleta de color del proyecto en general se
compone principalmente por los colores de
la herramienta de color, mas variantes del
negro en distintos porcentajes y verde claro
(utilizado en el mapa posteriormente).

. C: 85% R: 0 L: 55 #00973a
M: 10% G:152 a:-51
Y: 100% B: 58 b: 37
K: 0%
C: 53% R: 121 L: 78  #78ccfl
M: 0% G: 204 a: -19
Y: 2% B:242  b:27
K: 0%

. C: 100% R: 45 L:23  #2c2e83
M: 95%  G:46  a:21
Y: 5% B: 131 b: -49
K: 0%

. C: 60% R:130 L:36 #82358b
M: 90%  G:54 a: 42
Y: 0% B:140  b:-33
K: 0%

® AN ¢

C: 2% R: 255 L: 89 #ffddOO
M: 9% G: 221 a: -1

Y: 97% B: 0 b: 87

K: 0%

C: 0% R: 227 L: 49 #e30513
M: 100% G:6 a:73

Y: 100% B: 19 b: 57

K: 0%

C: 50% R: 149 L: 73 #95c11f
M: 0% G:193 a: -31

Y: 100%  B:31 b: 66

K: 0%

C: 0% R: 255 L: 100 Hffffff
M: 0% G: 255 a:0

Y: 0% B: 255 b: 0

K: 0%

Variantes del uso singular del logo
desarrolladas en Adobe lllustrator

AXZIN AXZIO ZXZIND A~AXZ0

0%

: 0%

0%
100%

0%

: 0%

0%
80%

0%

: 0%

0%
60%

0%

: 0%

0%
30%

o H D> O

xR

TR

o

29

129

27

129
129
127

29

129

27

29

129

27

-
—_
pury

#1c1c1b

#1cl1clb

#1c1c1b

#1cl1c1b
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5.6 Sitio Web

Una vez finalizado el prototipo impreso

por tiro y retiro de Las Melosas y su

version virtual en PDF, se realizaron

ambos prototipos, con las modificaciones
correspondientes, del lugar de Escalada

La Mina. Por lo tanto, el proyecto hasta
entonces, abordaba dos lugares de Escalada,
cada uno con su prototipo impreso y su
prototipo virtual en PDF.

El préximo paso a realizar, fue la creacién
del sitio web del proyecto. El principal
objetivo de éste, era dar a conocer el
proyecto y poder tener en linea los PDFs de
los lugares de Escalada, los cuales podian
ser descargados e impresos por el usuario
libremente. De esta forma se potenciaba alin
mas el complemento virtual del proyecto,
dandole RELEVANCIA Y UN VERDADERO USO A
LOS PDFS POR PARTE DEL USUARIO.

Se compré el dominio RUTERO.cL en NIC
Chile por un afio y se concretd el sitio web el
dia 20 de mayo de 2017. Hoy en dia, el sitio
web se conforma por una pagina de Inicio,
una pagina Nosotros, una de Testimonios,
otra de Agradecimientos y por ultimo una
de Contacto.
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Sitio web rutero.cl desarrollado para el proyecto
20 de mayo 2017.

-+ Rutero

1% Ryiwrg




La pagina de Inicio posee la marca del
proyecto, el mapa de los lugares de Escalada
del Cajon del Maipo con su indice respectivo
y ambos PDFs realizados, representados
cada uno por su portada. El usuario puede
acceder libremente a los PDFs haciendo un
click sobre éstos, para posteriormente verlos,
descargarlos y/o imprimirlos.

La pagina Nosotros explica en qué
consiste Rutero y su vinculo con los
equipadores y la comunidad de escaladores.

La pagina de Testimonios se conforma por
declaraciones hechas por escaladores acerca
de su propia opinion y experiencia usando los
prototipos del proyecto.

En la pagina de Agradecimientos se
reconoce el apoyo entregado por académicos,
familiares, amigos, equipadores, otros
escaladores y marcas externas al proyecto.

Por dltimo en la pagina de
Contacto, se invita a la comunidad de
escaladores a colaborar con informacion
actualizada de los lugares de Escalada
o simplemente con su opinidn acerca
del proyecto a través del mail realizado:
RUTEROTOPOSDEESCALADA@GMAIL.COM

+ [ Bl P

PDF en linea del lugar de Escalada Las Melosas
descargable e imprimible.

-
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5.6 Sitio Web

El sitio web rutero.cl, ademas, se vinculd El sitio web en exactamente 1 mes, desde que
a Google Analytics desde su inicio. se publico el 20 de mayo hasta el dia 20 de
Google Analytics corresponde a una junio, ha tenido 1.199 visitas, de las cuales se
herramienta de Google que permite entrega mayor informacion a continuacién.

recolectar informacién acerca de las visitas
al sitio, la procedencia de los usuarios,

sus horarios de conexidn, tiempo de
permanencia, entre otras. Esto resulta de
suma importancia para generar métricas del
proyecto y entender las fluctuaciones del
trafico del sitio en general.

Métricas del sitio web rutero.cl del 20 de mayo al 20 de junio, obtenidas gracias a Google Analytics

NUMERO DE VISITAS USUARIO DISPOSITIVO

1.199

. Nuevo usuario 79% Ordenador 85,7%
@ Usuario recurrente 21% @ Movil 14,3%
PROCEDENCIA DEL USUARIO HORARIO MAS VISITADO

Chile  91,3% de 13:00 hrs a 20:00 hrs

EE.UU.  2,177%

Brasil  1,3%
DURACION PROMEDIO DE LA VISITA
Argentina  0,65% URACIO © © s

Canadd  0,65% 2 minutos

México  0,65%
Australia  0,43%
Espafia  0,43%
Francia 0,43%
Reino Unido  0,43%

En tan sélo un mes de vigencia del sitio web, se consiguid, no sélo un gran nimero de visitas,
sino que sus origenes provinieran de 10 paises distintos, incluyendo Chile. Esto demuestra, sin
duda, el potencial que posee Rutero tanto a nivel nacional como internacional.

Ademas de las visitas al sitio web, llegaron al mail del proyecto
ruterotoposdeescalada@gmail.com mails de felicitaciones por parte de escaladores
desconocidos interesados en el proyecto.
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6. Validacion




6.1 Aprobacion de los Equipadores

Pared Negra (Tetris) Sector de Buda

15- Mererco Marir; 5.13c/Ba+

16~ Buda 51Zb/ To

17- Budapent 5.12a [ Ta+{b)

18- Tonlnogro: 2 1el et
(Eunsidn) 18- Historta cod 5118 ] Bbrt

20- Dusnce mine 5.10d ! 6B

Pared Blanca {Sector Antiguo)

2- Placa de Luchito
3- Frijoles refritos
4= Proye

5= La ruts del Andrés;

513 1 Ba*7?

10- Sodoma . b 5.12d'13a | Tcf+)

Sector Desplomes

11- Puro Jugo en la Pared

12 Master Mami

13- Proyecto:

14= Mererco Vivir

Correcciones y actualizaciones hechas por Tomas Contreras
a los Topos originales del sitio web Chileclimbers.

La elaboracién y actualizacion de la Durante todo el proceso de prototipado de
informacion de los lugares de Escalada los lugares de Escalada, se investigd quienes
prototipados, no habria sido posible sin la habian sido los equipadores de éstos. Se
colaboracién directa de los equipadores puso en contacto con ellos y se establecieron
respectivos de cada lugar. Ellos corresponden  reuniones constantes para corregir los

a la fuente primaria de la informacion, ya prototipos. Cabe mencionar que no fue

que son ellos mismos quienes la generan al posible contactarlos a todos, pero si a los
equipar nuevas rutas en un lugar. mas relevantes.

La labor de equipar rutas la hacen
desinteresadamente, en pleno beneficio
propio y de la comunidad de escaladores; los
equipadores no reciben ningun ingreso por
ésto e incluso la mayoria de las veces deben
costear ellos mismos los gastos que conlleva
equipar rutas. Sin el trabajo de ellos, no seria
posible la Escalada Deportiva, como pudo
verse en la pagina 15.
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Pared Superior 4

Algunas de las correcciones y actualizaciones del lugar
de Escalada La Mina, hechas por los equipadores.

()

Precauciones
Sector con
desgrendimiente
de rocas. Escala
asegurar siempr
con cason,

Correcciones hechas por Jose Edwards
al prototipo impreso de La Mina.
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6.1 Aprobacion de los Equipadores

Del lugar de Escalada La Mina se contacté
a Tomas Contreras, escalador y equipador
hace 15 afios y a Jose Edwards, escalador
y equipador hace 20 afios. Se hicieron 3
reuniones con Tomas y 1con Jose, en éstas
se corrigid y actualizé la informacidn
correspondiente a las rutas de Escalada
Deportiva en La Mina.

Del lugar de Escalada Las Melosas
se contacto a Marcelo Rios, escaladory
equipador hace 15 afos, a Alex Storm,
escalador y equipador hace 20 afios,

a Francisco Valenzuela, escaladory
equipador hace 23 afios y nuevamente a
Tomas Contreras.

Se realizaron 2 reuniones con Marcelo,
1con Alex, 1con Franciscoy 2 con Tomas.
Cada reunidn permitié corregir y actualizar
la informacidn de las rutas de Escalada
Deportiva en Las Melosas.

Fue fundamental para el proyecto
conseguir LA APROBACION DE LOS
PROTOTIPOS, POR PARTE DE CADA UNO DE
LOS EQUIPADORES, YA QUE ESTA VALIDA LA
VERACIDAD DE LA INFORMACION ENTREGADA.

Correcciones hechas por Alex Storm
al Topo de la Aguja elaborado por él.
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Algunas de las correcciones y actualizaciones del lugar
de Escalada Las Melosas, hechas por los equipadores.
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Correcciones hechas por Tomas Contreras
al prototipo virtual de Las Melosas.
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6.2 Auspiciadores

6.2.1 Petzl Chile

Luego de tener los prototipos impresos y
virtuales listos de La Mina y Las Melosas, mas
el sitio web vigente, se comenz6 a buscar
posibles auspiciadores que pudiesen estar
interesados en el proyecto.

Gracias a la reunién hecha con Alex
Storm, uno de los equipadores de Las
Melosas, se consiguio el contacto de
Leonardo Rivas, gerente de la empresa Petzl
en Chile.

Desde 1970 Petzl comenzé a desarrollar
equipo especializado de Escaladay
Montafismo, convirtiéndose hasta el
dia de hoy, en UNA DE LAS MARCAS MAS
PRESTIGIOSAS A NIVEL INTERNACIONAL
en cuanto a calidad e innovacion de

sus productos.

Se reunioé con Leonardo Rivas, en la
oficina de Petzl Chile, ubicada en La Piedad
26, Las Condes, Santiago. En esta reunion
se le present6 el prototipo impreso de
Las Melosas. El prototipo virtual y sitio web
se le habian enviado con anterioridad a
través de un mail.

Leonardo mostré sumo interés en el
proyecto desde un principio, rescatando el
valor que tenia en cuanto a la entrega de
informacién actualizada de manera impresa
y virtual, ademas de elementos innovadores
como lo era la herramienta de color a la hora
de graficar las rutas.

En la reunion, Petzl Chile decidié apoyar el
proyecto Rutero, no sélo financieramente,
sino que también a través del area de
relaciones publicas y difusion.

Cabe mencionar que Petzl Chile no suele
auspiciar productos de ninguna indole, s6lo
auspicia a deportistas y eventos, por lo que
significo un gran logro para el proyecto haber
conseguido este auspiciador de tan alto
prestigio dentro del mundo de la Escalada.
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“Petzl es una marca de origen Francés, pionera en la creacién
de material para la progresién en ambientes verticales.
Petzl tiene como pilares la calidad y el “savoir faire” (saber
hacer), por lo que da mucha importancia a la informacién
y la capacitacién en el uso de los equipos, técnicas y
conocimiento del entorno. Nuestra consigna como marca es
“Access the inaccessible” (accede a lo inaccesible) y creemos
en la férmula equipo + técnica + informacién”

“El proyecto Rutero ofrece informacién sobre las zonas de
Escalada, accesos, época adecuada para visitar, grados de
dificultad y requerimientos de material (nimero de chapas,
longitud de la via, etc). Toda esta informacién es necesaria
para el escalador y un aporte a la seguridad ya que el
escalador puede saber de antemano a qué se enfrentard y asi
poder prepararse para el reto que se plantee.

Como un plus no menor, como escalador y extranjero,
encuentro que el proyecto Rutero permite difundir el
potencial de la zona, dentro y fuera de Chile al presentar la
informacién en un formato moderno, adaptado a las nuevas
tecnologias y tendencias”

- Leonardo Rivas,
gerente de Petzl Chile y escalador hace 15 afios
(testimonio completo en Anexos, paginas 136 y 137).

Logotipo vectorizado de la marca Petzl, entregado por
Leonardo Rivas para el auspicio del proyecto.



6.2.2 Andeshandbook

Una segunda empresa a la cual se le presenté
el proyecto, fue el referente revisado en la
pagina 35, Andeshandbook. La Sociedad
Geografica de Documentacién Andina
(SGDA) Andeshandbook, es una institucion
sin fines de lucro que tiene por principal
objetivo documentar y difundir informacion
acerca de los cerros y rutas de los Andes. Esta
informacién es entregada de manera virtual
a través de un sitio web y una aplicacién para
smartphones y de manera analoga a través
de mapas desplegables, los cuales se venden
en diferentes tiendas especializadas.

El formato de sus mapas fue un gran
referente para disefiar el impreso del
proyecto, siendo este Gltimo un poco mas
grande que el de Andeshandbook.

Primera Reunién

Se logré una primera reunién gracias al
contacto via mail con David Valdés, director
ejecutivo de la empresa. En este mail se le
comento la indole del proyecto y se le envid
los archivos de los formatos impresos y
virtuales en PDF. David mostro gran interés
desde un comienzo y organizé una reunién en
la que ademas estuvo Paulo Cox, presidente
de Andeshandbook.

La reunién toma lugar en la oficina de
Andeshandbook en Eliodoro Yafez 1742,
Providencia, Santiago. Aqui se les mostré a
David y a Paulo el prototipo impreso de Las
Melosas y se resaltaron todos los aspectos
innovadores y diferenciadores de éste.

Paulo en particular, rescaté el trabajo
fotografico del proyecto y su posterior
edicién como infografia. Encontrd un aporte
muy valioso la incorporacién del Norte en las
fotografias generales, e incluso menciond
la necesidad de poner esta indicacién en las
fotografias de sus propios mapas andinos.

Paulo y David consideraron que el
proyecto podia integrarse muy bien dentro
de Andeshandbook, ya que ellos deseaban
abrirse a nuevos deportes que involucrasen
la montafa, enorme potencial geograficoy
turistico del pais. Solicitaron hacer pruebas
del impreso en un formato mas pequefio,
designado por ellos de “bolsillo”, de 51 x 35
cm desplegado, que luego seria presentado al
directorio completo de Andeshandbook para
su aprobacién.

Cotizacion

Paulo se encargé de cotizar la produccién
del formato de bolsillo y del formato que
ellos desarrollan sus mapas hoy en dia, de
50 x 70 cm, ambos a color por tiro y retiro en
stone paper. STONE PAPER CORRESPONDE AL
PAPEL QUE DESDE UN PRINCIPIO SE PENSABA
PROTOTIPAR EL IMPRESO DEL PROYECTO, YA
QUE ESTE PUEDE SER ARRUGADO Y MOJADO
SIN QUE SE DANE LA IMPRESION, al igual que
el referente visto en la pagina 34.

Luego de la cotizacion de la produccion
completa hecha a la imprenta con la que
trabaja Andeshandbook, se decidié mandar a
prototipar sélo el formato de bolsillo, ya que
el valor del impreso mas grande se escapaba
de su presupuesto. Después se mandé a
cotizar la impresion de las muestras de lo
que serian los prototipos de Las Melosas y La
Mina en formato bolsillo.

Se redisefiaron los prototipos de
Las Melosas y La Mina en el formato de
51x 35 cm y se establecié una segunda
reunién para mostrar éstos nuevamente a
David y a Paulo.
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Cotizacion de la produccion completa de los formatos
de bolsillo 51x 35 cm y del original de Andeshandbook
50 x 70 ¢cm, a color por tiro y retiro en stone paper
(ver cotizacién completa en Anexos, pdgina 139).
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Cotizacion de las muestras de los prototipos de La Mina
y Las Melosas en formato de bolsillo 51x 35 cm,

a color por tiro y retiro en stone paper

(ver cotizacién completa en Anexos, pdgina 140).
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6.2 Auspiciadores

6.2.2 Andeshandbook

Segunda Reunién

Una de las principales preocupaciones
personales acerca del redisefio, era
CONSERVAR LA LEGIBILIDAD de las fotografias
con las rutas de Escalada, en especial del
caso de La Mina por su gran concentracion
de rutas por subzona. Sin embargo, a pesar
de reducir considerablemente el tamaio, de
64,5 x 55,8 cm originalmente a 51 x 35 cm,

el nuevo formato funcioné perfectamente

en términos de legibilidad. Este incluso,
disminuyd algunos espacios vacios residuales
que existian en el formato original.

Paulo y David quedaron gratamente
sorprendidos con el nuevo formato y se
quedaron con ambos prototipos de La

Minay Las Melosas en papel bond, para
mostrarselos la semana siguiente al
directorio completo de Andeshandbook para
su aprobacion.

Aprobacion del Directorio

El proyecto resultoé un éxito y fue aprobado
por el directorio de Andeshandbook para su
desarrollo posterior. Fue recibida, ademas,
una carta de Juan Cristébal Arriagada, otro
director de la empresa, en la que soLICITO LA
PARTICIPACION PERSONAL DENTRO DE ESTE
PROYECTO EN ANDESHANDBOOK.

La respuesta por parte de Andeshandbook,
significo, no sélo un aporte a la validacién
del proyecto, sino que una oportunidad real
de trabajo dentro de una empresa que posee
una mision y vision que responden a los
valores que se persiguen como persona

y disefladora.
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“En nombre del directorio, nos gustaria invitarte a participar
en nuestro proyecto. En concreto, estamos interesados en
apoyarte en todos los detalles que permitan poner un mapa
en tiendas. También te invitamos a trabajar en el disefio
inicial de modo que se transforme en una serie de productos
con la calidad y estindares que el mercado espera”
- Juan Cristobal Arriagada,

director de Andeshandbook
(testimonio completo en Anexos, pagina 138).
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Logotipo vectorizado de la marca Andeshandbook,
entregado por David Valdés para el auspicio del proyecto.

K/
o
@
*
®
%
o



6.3 Modelo de Negocios
6.3.1 Canvas

Se decide generar un modelo de negocios
basado en la herramienta Canvas, vista en los
cursos de Marketing y Creacién de Empresas
de la malla curricular de Disefio. Esta se
conforma por 9 partes que pueden agruparse
segun los ingresos y costos de un producto

o servicio.

1. Segmento de Clientes

Escaladores de niveles principiante,
intermedio y avanzado, con cierto grado
de conocimiento y compromiso con la
Escalada Deportiva.

3. Canales

El proyecto se desenvuelve virtualmente

a través de su propio sitio web y redes
sociales y analogamente a través del formato
impreso. Este ultimo es distribuido y vendido
a tiendas especializadas.

4. Relacion con el Cliente

Compromiso y lealtad con la comunidad de
escaladores designando un porcentaje de
los ingresos de las ventas a beneficio de ella.
Esto a través de posibles actividades como,
la equipacidén de nuevos lugares de Escalada,
la reequipacién de lugares existentes donde
las chapas se encuentran oxidadas y en

mal estado y/o la limpieza de basura de
éstos mismos.

2. Propuesta de Valor

Informacion completa y de calidad de lugares
de Escalada Deportiva entregada de manera
virtual e impresa.

Por lo tanto, informacion que es
actualizable de manera rapida por su
conformacion virtual y que es autosostenible,
sin la necesidad de un dispositivo electrénico
dependiente de bateria e internet para su
visualizacion, gracias a su formato impreso.

6. Recursos Clave

« Equipo de trabajo: recolector de la
informacion in situ, fotégrafo, disefiador,
difusor comunicacional, distribuidor
y vendedor.

» Programas Computacionales:

Adobe Camera Raw, Adobe Photoshop,
Adobe Illustrator, Adobe InDesign.
« Sitio web y redes sociales.

7. Actividades Clave

« Recoleccion de la informacion y produccién
fotografica de los lugares de Escalada.

« Disefio de la informacién de los medios
virtuales y analogos.

« Didlogos y correcciones permanentes con
los equipadores de los lugares.

« Impresion, distribucién y venta de los
formatos impresos.

« Difusién del proyecto a través de las redes
sociales y posibles eventos.

8. Asociaciones Clave

« Equipadores de los lugares de Escalada.
« Auspiciadores:
Petzl Chile y Andeshandbook.
« Imprenta: Grafic Suisse.
« Tiendas especializadas.

5. Fuente de Ingresos

Venta de los formatos impresos en stone paper del proyecto en
tiendas especializadas.

9. Estructura de Costos

« Sueldo del equipo de trabajo.
« Produccién e impresion de los formatos impresos.
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6.3 Modelo de Negocios
6.3.2 Disposicion a Pagar

Se realiz6 una encuesta a 37 escaladores
objetivos del proyecto en el gimnasio de
Escalada El Muro, ubicado en Américo
Vespucio 1647, Las Condes, Santiago. Esto
con el fin de estimar un valor aproximado de
lo que el usuario estaria dispuesto a pagar

por el impreso del proyecto y ver la viabilidad

de éste, en cuanto a su costo de produccién,
obtenido por la cotizacién de la imprenta
Grafic Suisse (ver Anexos, pagina 139).

En la encuesta se les mostro a los
escaladores los ultimos prototipos de

Las Melosas y La Mina de 51 x 35 cm impresos

en papel bond y se les mostré aparte, el
papel definitivo stone paper, explicandoles
las cualidades de resistencia y duracién

de éste.

A cada uno se le pregunté cuanto estaria
dispuesto a pagar por el impreso final en
stone paper. Luego se preguntd si, sabiendo
que un porcentaje de las ganancias iria en
beneficio de la comunidad de escaladores,
es decir, equipando nuevos sectores de
Escalada, reequipando sectores deteriorados
y/o limpiando éstos, estaria dispuesto a
pagar mas. En aquellos casos de responder
positivamente a esta ultima pregunta, se
pregunto, posteriormente, cuanto mas
estaria dispuesto a pagar.

Se establece el criterio de destinar
parte de las utilidades al servicio de la
comunidad de escaladores, ya que se
cree profundamente que ESTE PROYECTO
SE HACE POSIBLE GRACIAS A LA LABOR
DESINTERESADA DE LOS EQUIPADORES,
como se ha mencionado anteriormente
reiteradas veces. SE CONSIDERA ETICAMENTE
INCORRECTO QUE EL PROYECTO TENGA SOLO
FINES LUCRATIVOS. ESTA METODOLOGIA
ADEMAS BENEFICIA, NO SOLO A LA
COMUNIDAD DE ESCALADORES, SINO
QUE TAMBIEN AL MEDIOAMBIENTE Si se
promueven actividades de limpiezay
conservacion de los lugares de Escalada, que
se sitlian siempre en la naturaleza.

Cabe destacar que tan s6lo uno de
todos los escaladores encuestados, no
estuvo dispuesto a pagar mas, sabiendo de
esta condicién. Muchos otros escaladores,
incluso, estaban dispuestos a pagar el doble
o mas de la primera disposicién a pagar.

Observaciones

Se puede observar claramente en los
resultados de la encuesta, que casi el total
de los escaladores encuestados, excepto
sélo por uno, esta dispuesto a pagar mas,

si parte de las ganancias se destinan en
beneficio de la comunidad. Se llega a
obtener una GANANCIA TOTAL PROMEDIO
POR UNIDAD DEL IMPRESO DE $10.661 PESOS,
EQUIVALENTE AL 50% SOBRE EL VALOR
PROMEDIO DE LA PRIMERA GANANCIA.
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Fotografias: Elaboracién propia
Escaladores observando el ultimo prototipo impreso durante la encuesta,
Gimnasio EI Muro, junio 20177.
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Se estima que el valor de la segunda
ganancia permite de mejor maneray mas
factiblemente, cubrir los gastos generales
de la produccion del proyecto, ademas de
beneficiar a la comunidad de escaladoresy
al medioambiente.



Resultados de la Encuesta realizada a 37 escaladores objetivos del proyecto

12 DISPOSICION A PAGAR

MINIMO VALOR ESCALADORES DISPUESTOS A PAGAR MAS,
SI PARTE DE LAS GANANCIAS VAN EN
$2 OOO BENEFICIO DE LA COMUNIDAD

MAXIMO VALOR

$20.000

PROMEDIO DE LA DISPOSICION A PAGAR

$7.662

@ Dispuestos 97%

@ No dispuestos 3%

GANANCIA POR IMPRESO, SEGUN EL COSTO
UNITARIO COTIZADO

$7.107

22 DISPOSICION A PAGAR

MINIMO PORCENTAJE EXTRA A PAGAR
SOBRE LA PRIMERA DISPOSICION MINIMO VALOR

13% $3.500

MAXIMO PORCENTAJE EXTRA A PAGAR

SOBRE LA PRIMERA DISPOSICION MAXIMO VALOR
140% $35.000
PROMEDIO DEL PORCENTAJE EXTRA A PROMEDIO DE LA SEGUNDA
PAGAR SOBRE LA PRIMERA DISPOSICION DISPOSICION A PAGAR
52% $11.216

GANANCIA POR IMPRESO, SEGUN EL COSTO
UNITARIO COTIZADO

$10.661
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6.3 Modelo de Negocios

6.3.3 Estrategia de Difusién

Parte importante del proyecto, sobre todo
de su desenvoltura virtual, correspondié a la
creacion de sus redes sociales. Se cre6 una
pagina de Facebook y un Instagram para el
proyecto Rutero el 25 de mayo de 2017.

El plan de la estrategia de difusién
consistid en realizar como minimo, UNA
PUBLICACION SEMANAL en ambas redes.
Dicha publicacién debia hacerse ENTRE LAS
13:00 Y 20:00 HORAS, por ser el horario de
referencia mas visitado por los usuarios del
sitio web, como pudo verse en la pagina 96.

En un mes de vigencia de la pagina de
Facebook y del Instagram de Rutero, SE
CONSIGUIERON 227 Y 166 SEGUIDORES
respectivamente, ademas de multiples
respuestas y comentarios de parte la
comunidad de escaladores a través de estos
mismos medios.

Métricas de la pagina de Facebook de Rutero del 25 de mayo al 25 de junio, obtenidas gracias a Facebook

NUMERO DE SEGUIDORES

l'ﬂ B
i

++ Rutero 2 2 7

Bt

- EVALUACION DE LA PAGINA

e gzl

o 5 estrellas

e

Toroa

DAz PROMEDIO DE PERSONAS ALCANZADAS
e POR PUBLICACION

LE

31

Pdgina de Facebook del proyecto Rutero.

TOTAL DE PERSONAS ALCANZADAS POR

PUBLICACIONES

916
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Métricas del Instagram de Rutero del 25 de mayo al 25 de junio, obtenidas gracias a Instagram

P BT T e ——— & 08 NUMERO DE SEGUIDORES
@ L] Iﬂg 5 v a
nitero iopos de escalada wween O
:: Rlﬂﬂm B pob cackes [ T Ty T o
Pt My Tin on Tapaod oa Facalads Deperive, Frescbiraos e s Cophn
O W, Bl k a, Codlp, = dmieliy e won
www notivs.d

PROMEDIO DE ME GUSTA POR PUBLICACION

48

TOTAL DE ME GUSTA POR PUBLICACIONES

241

PROMEDIO DE COMENTARIOS
POR PUBLICACION

2

Instagram del proyecto Rutero.

ALGUNOS DE LOS COMENTARIOS HECHOS TOTAL DE COMENTARIOS
POR LOS SEGUIDORES POR PUBLICACIONES
Shutaro Fujiwara @shutarofujiwara: 10

Excelente, pero EXCELENTE Topo! Muchisimas gracias! Muy motivado a ir a probarlos.

Paulette Saavedra @psaavedrao:
Que buen formato ;) La aguja es un multilargo muy recomendable, gran vista.

Jose Mosre @pepemosre:
Estan quedando buenisimos!!! Que siga la motivacion!

Las publicaciones realizadas en ambas redes sociales ayudaron a difundir el proyecto Rutero
y a aumentar considerablemente las visitas al sitio web www.rutero.cl. Fue posible establecer
esta relacion gracias a los datos obtenidos de Google Analytics, que arrojaron que los dias de
mayor concentracion de visitas fueron entre el 25y 30 de mayo, justo luego de la creacion de
las redes sociales.

109



110



/. Cierre




7.1 Rediseno del Formato Impreso

Uno de los auspiciadores de Rutero,
Andeshandbook, decidié incorporar a su plan
de ejecuciodn este proyecto y desarrollarlo
en conjunto una vez terminado el proceso
de titulacién, como puede verse en la carta
escrita por Juan Cristobal Arriagada, uno
de los directores de Andeshandbook, en
los Anexos, pagina 138.

Andeshandbook solicité prototipar
un formato impreso mas pequefio que el
que se habia hecho hasta entonces. Este
correspondia a un formato de bolsillo de
51x 35 cm, a diferencia del original de
64,5 x 55,8 cm. Ademas, poseia un pliegue
vertical mas, es decir, 4 en vezde 3y un
pliegue horizontal menos, es decir, 2 en vez
de 3. Ambos factores, LA REDUCCION DEL
TAMARNO Y LA DIFERENCIA DEL NUMERO
DE PLIEGUES, SIGNIFICO UN GRAN DESAFiO
EN CUANTO A LA REORGANIZACION Y
DIAGRAMACION DE LA INFORMACION.

La principal preocupacion inicial antes del
redisefio, fue poder conservar la legibilidad
de las fotografias con sus rutas de Escalada
graficadas en éstas. Sin embargo, luego de
imprimir la primera versiéon del formato de
bolsillo, se pudo corroborar la conservacion
de la legibilidad tanto en el caso de La Mina
como de Las Melosas.

Prototipo del tiro en formato de bolsillo desarrollado en InDesign
Las Melosas, Cajon del Maipo.

SCCTORES DE CSCALADA EN EL CAJON DEL MATPO

e

35cm

Wk uJ ELEETEY

&

51cm
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Primer Prototipo del Tiro

El tiro sufrié modificaciones principalmente
en el mapa, en la portaday en
la contraportada.

El mapa del Cajén del Maipo, debid
reducirse a un tamafio que no permitia
poner sobre él, los nombres de cada
lugar de Escalada, como se habia hecho
anteriormente, y conservar al mismo tiempo
el orden visual de todos los elementos.
Sélo se mantuvieron, dentro del mapa, los
nombres de las 6 regiones de Escalada. Estas,
aligual que en el formato anterior, estaban
desglosadas en la parte inferior con todos
los lugares de Escalada respectivos a cada
region, en el indice. Este cambio, permitio
incorporar la informacién de la aproximacion
al lugar de Escalada especifico, dentro
del mapa.

El mapa tuvo que reducirse a un tamafo que
no permitia poner sobre él los nombres de
cada lugar de Escalada, sdlo se conservaron
los nombres de las 6 regiones.

Ubicacion de la portada segun la
diagramacién de los mapas actuales
de Andeshandbook.

Espacio destinado a los auspiciadores
del proyecto.

El indice es el Unico elemento de informacion
que posee todos los lugares de Escalada del
Cajon del Maipo.

Los iconos con informacion del lugar de
Escalada especifico, se posicionaron lateral
y verticalmente al mapa, dejando el espacio
necesario para la portada, contraportaday
publicidad.

La ubicacién de la portaday la
contraportada se basé en los mapas actuales
de Andeshandbook, ya que el nuevo formato
responde a los mismos pliegues de éstos.
Por lo tanto, la contraportada quedd
situada en la parte superior derecha con su
informacién en sentido contrario al resto de
la diagramacién y la portada quedé situada
debajo de ésta, es decir, en la fila central.

El espacio restante en la parte inferior
derecha, se destin6 a la publicidad de los
auspiciadores.

Ubicacion y direccion de la contraportada
segun la diagramacidn de los mapas actuales
de Andeshandbook.

iconos posicionados verticalmente al lado
del mapa.

Informacidn de la aproximacion del lugar de
Escalada especifico, ahora sobre el mapa.
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7.1 Rediseno del Formato Impreso

Primer Prototipo del Retiro

La principal modificacidn del retiro en
ambos casos de La Mina y Las Melosas, fue
reducir el ancho de las tablas de informaciéon
correspondientes a los nombres de las rutas,
sus largos, cantidades de chapasy grados de
dificultad respectivos. Este cambio genero
que las palabras: Largo, Chapas y Grado en
la tabla, tuvieran que ser representadas sélo
por sus iniciales y éstas ser especificadas en
la simbologia.

También se modifico la ubicacidn del
nombre del fotégrafo, posicionandose en la
misma barra superior de cada fotografia que
posee el nombre de la subzona.

En el caso particular de La Mina, para
conservar la legibilidad de las fotografias
de las subzonas, éstas sobrepasaron los
pliegues horizontales. Sin embargo, esto

no presenta mayores problemas en cuanto
a la preservacion de la impresion a lo largo
del tiempo, ya que una de las cualidades
del papel definitivo stone paper es poder
ser arrugado y/o doblado las veces que

sea necesario, sin perder la calidad de la
impresion.

En el caso particular de Las Melosas,
tuvo que eliminarse una de las dos tablas
de conversidn de los grados de dificultad,
dejando una sola central.

Prototipo del retiro en formato de bolsillo desarrollado en InDesign
Las Melosas, Cajon del Maipo.

35cm
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Revision con Andeshandbook

Luego de imprimir ambos prototipos en el
nuevo formato en papel bond, se les llevo
a Paulo Cox, presidente de Andeshandbook
y a David Valdés, director ejecutivo, para
una revision en una segunda reunién. Cabe
mencionar que se prototipé en este papel, no
solo por ser mas econdmico que el resto, sino
principalmente porque absorve la tinta de la
misma forma que lo hace el papel definitivo
stone paper. Por lo tanto el papel bond
permite reflejar de manera mas similar lo
que seria la impresion del producto final.
Paulo y David quedaron muy satisfechos
con los resultados y se quedaron con
ambos prototipos para presentarselos
posteriormente a todo el directorio de
Andeshandbook, los cuales fueron aprobados
por ellos.

Nombre del fotdgrafo en la barra superior del
nombre de la subzona del lugar de Escalada.

Cambio del color amarillo del fondo de los
iconos a morado.

Inclusion de la especificacion de las iniciales
de las palabras Largo, Chapas y Grado
(L, Cy G) en la simbologia.

Espacio destinado a los auspiciadores
del proyecto.

Correcciones en conjunto con el
profesor guia:

Aspectos a mejorar:

« Reducir el tamafio de los iconos.

» Aumentar el interlineado de los textos.

« Posicionar mas la marca Rutero dentro
del prototipo.

Aspectos rescatables:

« El nuevo formato y su diagramacion,
redujeron espacios vacios residuales.

« EL cambio de color de los iconos amarillos
por el color morado aumentd su contraste.

Reduccion del ancho de las tablas de
informacion, por lo que se tuvo que
reemplazar las palabras Largo, Chapasy
Grado, por sus iniciales respectivas (L, Cy G).
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Primer prototipo terminado del nuevo formato de bolsillo de Las Melosas.
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SCCTORES DE DSCALADA EN iL CAJON DEL MATPO
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Primer prototipo terminado del nuevo formato de bolsillo de La Mina.
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7.1 Rediseno del Formato Impreso

Se aplicaron las correcciones hechas al
prototipo anterior y se hicieron, ademas,
otras modificaciones tanto en el tiro como
en el retiro del impreso.

Segundo Prototipo del Tiro

Se redujo el tamafio de los iconos y se
incorporaron mas de éstos, para aumentar
la informacion del lugar de Escalada
especifico graficamente. Se cambié el color
de las lagunas en el mapa para cumplir

con estandares cartograficos, segiin una
correccion hecha por Paulo Cox durante la
ultima reunidn. Se incorporé informacién de
contacto y redes sociales del proyecto Rutero
en su contraportada, ademas del cédigo de
barra. Por ultimo, se potencio la marca del
proyecto, posicionandola mas veces dentro
del tiro.

Prototipo del tiro en formato de bolsillo desarrollado en InDesign
Las Melosas, Cajon del Maipo.
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Informacion de contacto y redes sociales del
proyecto Rutero, mas la inclusion del codigo
de barra en la contraportada.

Cambio de color de las lagunas por el mismo
del de los rios.

Reduccion del tamafio de los iconos y
aumento de la cantidad de éstos.

Mayor posicionamiento de la marca Rutero
en el tiro.
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7.1 Rediseno del Formato Impreso

Segundo Prototipo del Retiro

En esta cara del impreso, también se
redujeron los tamafios de los iconos, se
agregaron los nimeros de emergencias
correspondientes a ambulancias (131),
bomberos (132) y carabineros (133) y
se incluyd la informacion de todos los
equipadores del lugar de Escalada.

En el caso particular de Las Melosas
se logré una mejor distribucion de la
informacion que el prototipo anterior,
reduciendo alin mas algunos espacios
residuales vacios. Esto permitid, ademas,
colocar nuevamente dos tablas de conversidn
de los grados de dificultad, lo que agiliza
la relacion visual de éstos con los de las
tablas de informacidn correspondientes a las
fotografias de las subzonas.

Prototipo del tiro en formato de bolsillo desarrollado en InDesign
Las Melosas, Cajon del Maipo.

35cm

LR R NN ]

120



Observaciones

Se obtuvieron dos lugares de Escalada
prototipados en el nuevo formato de bolsillo
de 51 x 35 cm, mostrados a continuacion.
Estos son el resultado de un proceso arduo
de iteracion. El disefio de la informacidn
estuvo siempre enfocado en la perspectiva
del propio usuario, teniendo como objetivo
facilitar y agilizar su comprension. Se puede
afirmar fehacientemente que no existe
producto similar en el mercado nacional y
posiblemente tampoco en el internacional.
Este posee elementos Unicos e innovadores
que surgieron en base a oportunidades de
disefio detectadas a lo largo de seminarioy
del proyecto de titulo.

Reduccion del tamafio de los iconos e
inclusion de los numeros nacionales
de emergencias.

Inclusién de la informacidn de los
equipadores del lugar de Escalada.

Posicionamiento de la marca Rutero en
el retiro.

Mejor distribucién de la informacién permitio
colocar nuevamente dos tablas de conversion
de los grados de dificultad, ademas de
reducir ain mas espacios residuales vacios.
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Ultimo prototipo terminado del nuevo formato de bolsillo de Las Melosas.
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Ultimo prototipo terminado del nuevo formato de bolsillo de La Mina.
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7.1 Rediseno del Formato Impreso

Luego de concluir los ultimos prototipos

del impreso en su nuevo formato, se decide
establecer el esquema final del tiro y el
retiro del impreso. Esto con el fin de sentar
las bases de diagramacion que permitiran
desarrollar los préoximos lugares de Escalada
del Cajon del Maipo.

Esquema Final del Tiro

contraportada

- | _po_rta;a_ __

51cm

35cm

+

————— Pliegues
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Esquema Final del Retiro

35cm

51cm

————— Pliegues
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7.2 Proyecciones

El proyecto tiene como contexto todos los
lugares de Escalada Deportiva del Cajon del
Maipo. Hoy en dia, alli existen 33 lugares de
Escalada, donde 19 se caracterizan por su
Escalada Deportiva.

Desde un comienzo se supo que se
desarrollarian sélo algunos de estos 19
lugares, ya que el tiempo limite asignado
para el proceso de titulacidn, no permitiria
abordarlos todos; sobre todo si se toma en
consideracién que cada lugar contempla
aproximadamente un mes de trabajo.

Al tener el factor del tiempo en contra,
se decidio a principio del segundo semestre
del proyecto de titulo, que se desarrollarian
3 lugares de Escalada Deportiva del Cajon
del Maipo, a modo de solucionar diferentes
problemas de composicidn de cada uno.

Existieron dos principales razones por
las cuales sélo se pudieron llevar a cabo
dos lugares por completo. La primera razén
respondid a una lesion fisica, especificamente

126

del pie derecho, que imposibilité realizar
cualquier tipo de trekking o expedicion

desde el 1de junio. Esto significé no poder
acceder personalmente a ningun otro lugar
de Escalada, ya que absolutamente todos
poseen una aproximacion a pie. La segunda
razén se debid al factor del clima del Cajon
del Maipo. La temporada de Escalada de

la mayoria de los lugares es, a mas tardar,
hasta fines de mayo, ya que luego éstos

se encuentran nevados. Esta razon se vio
reforzada por este afio en particular, ya que
las nevazones en la region metropolitana
comenzaron a mediados de mayo. Esto
también afecté poder testear los prototipos
in situ, mas de una vez. Sin embargo, se
tomé esto como una oportunidad para
perfeccionar lo mas posible el prototipado de
ambos lugares desarrollados y el proyecto en
general, concluyendo con resultados que hoy
en dia estan aptos para ser comercializados y
entregados al publico.

Progresion

Por lo tanto, la primera proyeccién de Rutero
es desarrollar todos los lugares de Escalada
Deportiva del Cajon del Maipo, en un plazo
minimo de 19 meses, excluyendo de junio a
agosto por la temporada de nieve.

El orden de las siguientes proyecciones
pueden variar segun las necesidades que
se observen a futuro. El proyecto luego de
completar los lugares de Escalada Deportiva
del Cajon del Maipo, puede desarrollar
otros lugares de Escalada Deportiva de la
zona centro o del resto de Chile. Rutero
también podria, eventualmente, desarrollar
informacion de los lugares de Escalada
Tradicional y Boulder, tanto del Cajon del
Maipo como del resto del pais.
RUTERO TIENE EL POTENCIAL NECESARIO
PARA INSTAURARSE COMO UNA
ESTANDARIZACION NACIONAL DE LA
INFORMACION DE ESCALADA, ya que COMo
se ha visto anteriormente, lo que hoy en dia
existe es casi nulo o de muy baja calidad.

Viabilidad

En un inicio, Rutero sera auspiciado por las
marcas de Andeshandbook y Petzl Chile.
Ademas, obtendra ganancias de la venta de
los impresos. Luego éste, probablemente,
pase a ser adoptado por Andeshandbook,
en donde se desarrollara en conjunto con
ellos. Esto posibilita tener un equipo de
trabajo experimentado que facilite y agilice
la elaboracién de la informacién de cada
lugar de Escalada. Ademas, los mapas de
Andeshandbook hoy en dia, son apoyados
por la Subsecretaria de Turismo, el Sernatur,
la Corfo y la Conaf, por lo que Rutero,
eventualmente, también podria postular al
apoyo de estas instituciones.



7.3 Conclusiones

Resumen

En resumen Rutero corresponde a un sistema
analogo y virtual que entrega informacion
actualizada de los lugares de Escalada
Deportiva del Cajén del Maipo. Este se
compone de:

* Un impreso por lugar de Escalada en
formato de bolsillo de 51x 35 cm. en
stone paper.

« Un PDF por lugar de Escalada disefiado en
tamafo carta, para poder ser facilmente
impreso por los usuarios.

» Un Sitio web que ofrece informacion
general del proyecto y del Cajon del
Maipo, donde ademas se pueden very
descargar los PDFs de los lugares de
Escalada desarrollados.

» Una pagina de Facebook que publica
informacion periddica de Rutero,
potenciando su difusion entre la comunidad
de escaladores.

« Un perfil de Instagram que también
publica informacidn periddica de Rutero,
potenciando su difusion entre la comunidad
de escaladores.

» Dos auspiciadores, Andeshandbook y
Petzl Chile.

« Un plan de negocios y una estrategia
de difusion.

Objetivos

Rutero cumple con el objetivo general de
entregar informacién actualizada, tanto

en su version virtual como analoga. El
formato individual del lugar de Escalada del
impreso, permite que ademas sea facilmente
actualizable en el tiempo (a diferencia de

lo que seria una guia completa de todos

los lugares de Escalada), al igual que los
PDFs virtuales.

Se cumplen también los objetivos
especificos. Primero, el de ofrecer
informacion completa del lugar de Escalada.
En cada uno se entregan indicaciones de
cémo llegar, tiempo de demora al lugar
en auto y la aproximacion a pie, posibles
precauciones, nimeros telefénicos de
emergencias, sectores de camping cercanos,
temporada 6ptima de Escalada, nombres
de los equipadores del lugar, nombres de
las rutas, sus largos, cantidades de chapasy
grados de dificultad, entre otros.

Segundo esta informacion se entrega
tanto analoga como virtualmente, dandole
al usuario mas opciones en cuanto a su
visualizacion de preferencia.

Por ultimo, las diferentes herramientas
elaboradas y los elementos diferenciadores
en general, otorgan al proyecto identidad

y distincion. Pero por sobre todo, éstos,
permiten transmitir la informacion de
manera clara, ordenada y desde el punto de
vista del usuario, facilitando su comprension.

Por lo tanto, Rutero culmina con éxito
esta primera etapa de desarrollo. El proyecto
como tal puede seguir perfeccionandose a
futuro, ya sea por si solo o en conjunto con
su auspiciador Andeshandbook.

Gracias al recibimiento positivo del
proyecto en el total de los casos, tanto con
empresas como con los mismos escaladores,
se cree fehacientemente que su potencial
es verdadero ya que cubre una necesidad
latente hoy en dia a nivel nacional.
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8.2 Transcripciones

Conversaciones Guiadas

Motivacion del escalador (pagina 21)

Interrogantes investigadas:

¢Qué motivé al escalador a probar la Escalada Deportiva?
¢Hace cuanto tiempo practica esta actividad?

¢Influyé alguna persona en su proceso?

¢Qué motiva al escalador a permanecer en este deporte?
¢Cuanto tiempo le dedica a la Escalada?

¢Le gustaria dedicarle mas tiempo?

¢Qué es lo que mas le gusta de escalar?

¢Qué es lo que menos le gusta de escalar?

¢Qué siente antes, durante y después de escalar?
¢Dénde suele escalar frecuentemente?

¢Se ve realizando esta actividad a futuro?

¢Qué significa para el o ella la Escalada?

¢Qué le pasa cuando no puede realizar esta actividad?
¢Ha motivado a otras personas a escalar?

¢Con quiénes suele escalar regularmente?

Interaccidn del escalador con el PDF de los topos del Valle de los
Coéndores hecho por Gonzalo Riobé (paginas 31y 32)

Interrogantes investigadas:

¢Utilizé el escalador el PDF del Valle de los Céndores?

¢Lo utilizé impreso, mediante un dispositivo electréonico o ambos?
¢Cual de los medios le resulté mas comodo?¢Por qué?

¢Qué informacion busca el escalador en los topos especificamente?
¢Tuvo dificultades para encontrar lo que buscaba?

¢Qué aspectos considera rescatables del PDF?

¢Qué aspectos considera deficientes y/o ausentes del PDF?

Herramienta de color (paginas 44y 45)

Interrogantes investigadas:

¢El escalador se considera a si mismo de nivel: principiante,
intermedio, avanzado, experto o elite?

¢Hace cuanto tiempo practica esta actividad?

¢Cual es el grado de ruta mas facil que ha escalado?

¢Cuadl es el grado de ruta mas dificil que ha escalado?

¢Rutas de qué grado le acomoda mas escalar?;Por qué?

¢Con que sistema de graduacion de dificultad de rutas de Escalada se
siente mas familiarizado?¢Por qué?

Ejercicio de ordenacién de 11 papeles de colores segin su propia
percepcion de menor a mayor grado de dificultad.

Indicacion de la versidn de herramienta de color mas facil de
recordar del pretotipo segun el escalador.
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Testeo del primer prototipo (pagina 57)

Interrogantes investigadas:

¢Qué apreciacidn tiene el escalador del prototipo?

¢Qué aspectos considera rescatables? ¢Por qué?

¢Qué aspectos considera deficientes? ¢Por qué?

¢Qué apreciacidn tiene el escalador de la herramienta de color?

¢La logra entender?

¢Qué opinidn tiene el escalador de la fotografia general y de las
subzonas? ¢Logra conectar las subzonas con las fotografia general?

Testeo del Primer Prototipo Terminado (paginas 72 a la 75)
Interrogantes investigadas:

¢Qué apreciacion tiene el escalador del prototipo?

¢Qué aspectos considera rescatables? ¢Por qué?

¢Qué aspectos considera deficientes? ¢Por qué?

¢Le resulta valiosa la informacion del lugar de Escalada y sus
subzonas? ¢Considera que sobra o falta informacion?

¢Logra el escalador ubicar el lugar de Escalada en el mapa vectorizado
del Cajon del Maipo?

¢Qué apreciacidn tiene el escalador de la herramienta de color?

¢La logra entender? ¢Genera alguna asociacion propia de ésta?

¢Qué opinidn tiene el escalador de la fotografia general y de las
subzonas? ¢Logra conectar las subzonas con las fotografia general?
¢Logra el escalador ubicarse en el lugar fisico de Escalada a través de
las fotografias del prototipo?

¢Como interactua el escalador con el prototipo impreso y el virtual?
¢Cual prefiere? ¢Por qué?

¢Le resulta cdmodo el formato del prototipo impreso?

Encuestas

Posibles nombres de la marca del proyecto, de los que el escalador
debid elegir (pagina 90)
Rutero

Colortopo

Crom

Rutacolor

Acolor

Colorgrado

Rocolor

Coloroc

. Escolor

10. Tint
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Disposicidn a pagar del formato impreso de 51 x 35 cm. en stone paper (pagina 107)

Nombre

Santiago
Josefa
Sebastian S.
Gabriel
Vicente
Sebastian B.
Joaquin D.
Montserrat
Marc

. Cristobal

. Paul

. Diego

. Valentina

. Daniela

. Catalina R.
. Carolina

. Pablo

. Fernando

. Rafael

.Nicolas U.

. Pascal

. José Antonio

. Catalina G.

. Hugo

.Franco
.Waldo

. Francisca

.Joaquin S.

. Christian
.Andrea

. Paz

. Nicolas S.

. Christiane
.Vincent

. Matias
.Benjamin

. Augusto

Voo NV A WN =

WWWwwWwwwwwNNNNNNNNNRND 2 3 2 o oo oo
NOUNMRARWN=SOOVONGOUBRWN=QYOW®®NOUAWN=O

Valor Minimo
Valor Maximo
Promedio

¢Cuanto esta
dispuesto a pagar?

$10.000
$4.000
$12.000
$8.000
$4.000
$2.000
$2.500
$7.000
$6.000
$10.000
$5.000
$2.000
$10.000
$6.000
$5.000
$5.000
$3.000
$4.000
$3.000
$7.000
$15.000
$20.000
$3.000
$10.000
$10.000
$5.000
$5.000
$15.000
$12.000
$7.000
$5.000
$5.000
$20.000
$18.000
$3.000
$5.000
$10.000

$2.000
$20.000
$7.662

Si un porcentaje
de las ganancias,
fuera en beneficio
a la comunidad
escaladora*
¢Estaria dispuesto a
pagar mas?

Si
Si
Si
Si
Si
Si
Si
Si
Si
Si
Si
Si
Si
Si
Si
Si
Si
Si
Si
Si
Si
Si
Si
Si
Si
No
Si
Si
Si
Si
Si
Si
Si
Si
Si
Si
Si

¢Cuanto mas
pagaria?

$3.000
$1.000
$5.000
$4.000
$1.000
$1.500
$3.500
$1.000
$2.000
$4.000
$2.000
$2.000
$5.000
$4.000
$2.000
$3.000
$2.000
$4.000
$1.000
$1.000
$5.000
$4.000

$500
$5.000
$5.000

$5.000
$2.000
$2.000
$8.000
$2.000
$2.000
$15.000
$10.000
$2.000
$2.000
$10.000

$500
$15.000
$3.653

Disposicidn a
pagar final

$13.000
$5.000
$17.000
$12.000
$5.000
$3.500
$6.000
$8.000
$8.000
$14.000
$7.000
$4.000
$15.000
$10.000
$7.000
$8.000
$5.000
$8.000
$4.000
$8.000
$20.000
$24.000
$3.500
$15.000
$15.000
$5.000
$10.000
$17.000
$14.000
$15.000
$7.000
$7.000
$35.000
$28.000
$5.000
$7.000
$20.000

$3.500
$35.000
$$11.216

+30%
+25%
+42%
+50%
+25%
+75%
+140%
+14%
+33%
+40%
+40%
+100%
+50%
+66%
+40%
+60%
+66%
+100%
+33%
+14%
+33%
+20%
+17%
+50%
+50%

+100%
13%
17%
+114%
+40%
+40%
+75%
+56%
+66%
+40%
+100%

+13%
+140%
+52%

Porcentaje extra,
sobre el valor de la
disposicidn a
pagar inicial

*Beneficio: equipar nuevos sectores de Escalada,reequipar sectores

deteriorados y/o limpiar éstos.
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8.3 Testimonios

8.3.1 Escaladores Profesionales

Internacional
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I have 10 years of experience climbing and guide professionally. I've used climbing guides all over
Europe, Asia, North America, and South America. | used Carmifie Costoya’s climbing Topos for La
Mina. | hadn’t been to La Mina before, so it was a true test for her work! Carmifie’s Topos for La
Mina are professionally done, the organization is appropriate for the complexity of the area, and
the photographs are extremely helpful.

Carmifie’s Topos provide well thought out maps of getting there, with a photo of what you will be
looking at, to be 100% certain you are in the correct place. The access and hiking descriptions are
detailed, but not overly complex. The photos of all the sectors of different areas are helpful when
at La Mina.

The best part of Carmifie’s guide are the color coding of the routes. I've never seen it before. It took
some getting used to, but it really helped identify where harder or easier sectors were. For instance,
if someone wanted to only climb 5.10 routes, which is quite common, instead of going through each
route in the guide and finding the corresponding grade, one can quickly look at the colors on the
page and visually see where the best place to climb is. The addition of the amount of quick-draws
needed for each route, in the N + 2 format, is essential and very helpful.

An improvement could be made to calculating the distances of routes, especially in multi-pitch
routes. This would allow the user to know if they should use one or two ropes on descent.
However, the formatting is logical as La Mina is primarily a single-pitch venue, and multi-pitch and
rarely done.

Thanks a lot for letting me use the Topos, they are wonderful!
- TRADUCCION -

Tengo 10 afios de experiencia como guia profesional de Escalada. He usado guias de Escalada de toda
Europa, Asia, Norteamérica y Sudamérica. Use los Topos de Escalada de La Mina hechos por Carmife
Costoyal. Nunca antes habia estado en La Mina, jpor lo que fue una verdadera prueba de su trabajo!
Los Topos de la Mina realizados por Carmifie son de cardcter profesional, poseen una organizacion
apropiada para la complejidad del lugar y las fotografias son extremadamente (tiles.

Los Topos de Carmifie proporcionan un buen mapa para llegar al lugar, con una foto de lo que estards
viendo, que te permite estar 100% seguro de estar en el lugar correcto. Las descripciones de los accesos
y expediciones son detalladas, pero simples a la vez. Las fotos del lugar de Escalada y de sus subzonas
son muy utiles a la hora de estar en La Mina.

La mejor parte de los Topos de Carmifie es la codificacién de las rutas por color. Nunca antes lo habia
visto. Tomé un tiempo acostumbrarse pero realmente ayudd a identificar dénde estaban los sectores
faciles o dificiles. Por ejemplo, si alguien quisiera escalar sélo rutas de grado 5.70, lo que es muy comdn,
en vez de buscar el grado correspondiente ruta por ruta a través de la guia, uno puede rdapidamente ver
los colores y ver grdficamente donde estd el mejor lugar para escalar. La inclusién de la cantidad de
cintas express necesarias para cada ruta es esencial y muy util.

Se podria mejorar el cdlculo de las distancias de las rutas, especialmente en las rutas de varios largos.
Esto permitiria al usuario saber si deberian usar una o dos cuerdas al descender. Sin embargo, el
formato es Iégico, ya que La Mina es principalmente un lugar de monolargos y los multilargos son
raramente escalados.

Muchisimas gracias por prestarme los Topos, json maravillosos!

- Brad Ward,
guia profesional norteamericano de
Montanismo y Escalada hace 10 afos.



Nacional

Considero que el proyecto Rutero de Carmifie Costoya responde a una necesidad actual de entregar
informacion precisa de las rutas de Escalada de la zona central de Chile. Actualmente es dificil
encontrar Topos con buena calidad grafica de las rutas de Escalada para algunos sectores tipicos,
pero la informacion que entrega Rutero viene a llenar ese vacio pues es clara, concisa y de muy
buena calidad visual.

El trabajo desarrollado por Carmifie en La Mina y en Las Melosas, sin duda sera usado por mucha
gente pues la Escalada Deportiva es un deporte bastante popular actualmente, esperandose que
crezca auin mas el nimero de seguidores a futuro. En este sentido,es esperable que el proyecto
Rutero se potencie ain mas con la llegada de nuevos escaladores.

Solamente mencionar que la Escalada Deportiva actualmente es practicada practicamente en todas
las universidadesy esta en la malla de ramos de ciertas carreras como Ecoturismoy Educacion Fisica.

Analizando el proyecto, me parece positivo que se entregue informacion de dos sectores distintos
en términos de “ambiente” de Escalada. La Mina es un sector enclavado en la cordillera, mas
hostil, pero con rutas de muy buena calidad. Por otro lado, Las Melosas es un sector mas acogedor
donde hay bosques y en un ambiente precordillerano. La informacién entregada para cada ruta
es la apropiada: nimero de chapas, largo, grado en escala francesa y americana. Ademas, se
coloca simbolo de exclamacidn cuando hay alguna advertencia importante para la ruta, lo cual es
muy bueno.

La simbologia para el grado, por colores y simbolos, es atipica y tal vez cueste un poco
acostumbrarse a primera vista, pero con el uso permanente de la guia me parece que este problema
deberia desaparecer.

La fotografia del proyecto es muy buena, eso es lo mas importante de un Topo, pues se debe
identificar claramente el trazado de la Escalada, y esto se cumple en Rutero, pues las fotos son
clarasy la linea a seguir estd muy bien marcada.

En resumen, un muy buen proyecto, especifico de una actividad como la Escalada Deportiva que no
es muy conocida actualmente pero que esta creciendo rapidamente. La informacion entregada en
el proyecto es la apropiada, y ésta se presenta con buena calidad de imagenes.

- Alejandro Mora,

montafista y escalador hace 21 afios,

reconocido internacionalmente por realizar el segundo ascenso chileno al Cerro Torres
y por conquistar la cumbre de la Aguja Guillaumet (Argentina),

primera ascension chilena en solitario en la Patagonia.
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23 de Mayo de 2017

A quien commesponda:

Por medio de la presente yo, Leonardo Rivas Dominguez, RUT 24.172.091-8, Gerenta de Pelzl Chile, quiero
reconocer el valor del proyecto Rutero, Topos de escalada deportiva en el Cajon del Maipo, realizado por
Carmifie Costoya.

Petzl s una marca de origen Francés, pionera en la creacidn de iluminacién manos libres y de material para la
progresién en ambientes verticales. Petzl tiene como pilares la calidad y el “savoir faire”, por lo que da mucha
importancia a la informacién y la capacitacidn en el uso de los equipos, técnicas v conocimiento del entomo.
Muestra consigna como marca es “Access the inaccessible” y nos creemos en la formula equipo + técnica +
informacisan.

Como representante de la marca en Chile, encuentro mucho valor en el proyecio Rufero, Topos de escalada
deportiva en el Cajon del Maipo, ya que actualiza informacidn basica para quienes desean avenlurarse en el
hermaso Cajon del Maipo.

El Cajon del Maipo ofrece un gran potencial para la aventura, ya que es un entorno natural imponente, con un
clima y caracteristicas desafiantes que obliga al visitanle a informarse, equiparse y capacitarse para desarrollar
sus actividades minimizando riesgos.

El proyecto Rutero ofrece informacion sobre las zonas de escalada, accesos, época adecuada para visitar,
grados de dificullad y requerimienlos de material (nimero de chapas, longitud de la via, etc). Toda esta
informacién es necesaria para el escalador vy un aporte a la seguridad ya que el escalador puede saber de
antemano a queé se enfrentara y asi poder prepararse para el reto que se planiee.

Como un plus no menor, como escalador v extranjero, encuentro que el proyecto Rutero permite difundic el
potencial de la zona, dentro v fuera de Chile al presentar la infermacién en un formate modemo, adapltado a las
nuavas lecnologlas y tendencias.

m @ PRIMUS HiLLEBERG
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La escalada es un deporte en auge y Chile no escapa a esa realidad. Como deportista v profesional del area
pienso que exisle una necesidad de informacidén actualizada no sélo en datos sino en formate y forma de
comunicacién. En este sentido el proyecto Rutero lo considero un valioso aporte a la escalada y a la
comunidad.

Como marca vy como deportistas vemos el proyecto Rutere con un fuluro prometedor, especialmente en su
formato digital, que debe resultar atractivo para las marcas, clubes, asociaciones e instituciones que buscan
desarrollar la escalada en el pais,

Rutero puede converlirse en un producto como guia de escalada impresa, pero personalmente pienso que su
mayor valor es converlirse en una fuente de informacidn (digital) nacional e intemacional que puede generar un
importante flujo de visitas en el sitio web, lo cual ademas de ser un aporte a la actividad y al seclor, puede
generar interés de las marcas, instiluciones y empresas que a través del auspicio, pauta publicitaria y aportes,
pusden hacer de Rutero un proyecto autosustentable y con proyeccion,

Esperamos ver crecer este proyecto, apayarlo con informacian técnica v de seguridad para que pueda llegar a
toda la comunidad escaladora y como aporte a la seguridad en el deporte.  Nos es grato ver que los jovenes
escaladores invierten iempo, esfuerzo y recursos en desarrollar este apasionante deporte que nos hace crecer
como personas, superar miedos y obstaculos, lograr objelivos, y conectamos con la naturaleza, en especial an
un lugar tan maravilloso y cercano como el Cajén del Maipo.

Se despide atentamenie:

Leonardo Rivas D.
Gerente de Petzl Chile.

m @ PRIMUS HIiLLEBERG
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ANDESHAND

Santiago, 23 de Junio, 2017
Estimada Carmirie,

Junto con saludarte, te cuento que hemos recibido una propuesta elaborada por ti para
el disefio de un mapa guia de zonas de escalada en nuestro pais. Esta propuesta estd
basada en los mapas guia que la Sociedad Geogrifica de Documentacidén Andina
desarrolla y comercializa actualmente.

Me permito contarte que hemos revisado la propuesta de disefio en el contexto del
directorio. El producto de tu trabajo nos ha parecido gue contiene el potencial necesario
para convertirse en un producto comercialmente muy atractivo para el mercado
nacional. Como referencia, la escalada es un deporte con una gran emergencia de
practicantes en estos Gltimos afios. Muevas zonas de escalada han aparecido en nuestro
pais. Muestro pronostico es que este deporte tendra un auge en el nimero de
practicantes ya que es ahora una disciplina olimpica.

El disefio, por otro lado, contiene elementos innovadores. Actualmente, las guias de
escalada en nuestro pais (y la mayoria en el mundo) se comercializan como libros. Un
disefio como el que has propuesto es atractivo por lo practico que resulta usarlo en
terreno.

En nombre del directorio, nos gustaria invitarte a participar en nuestro proyecto. En
concreto, estamos interesados en apoyarte en todos los detalles que permitan poner un
mapa en tiendas. También te invitamos a trabajar en el disefio inicial de modo que se
transforme en una serie de productos con la calidad v estédndares que el mercado espera.

Atte,

Juan Cristobal Arriagada L.
Presidente
Sociedad Geografica de Documentacion Andina
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