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Introduccion

En septiembre de 1973, se produjo en Chile un Golpe de Estado gue instaurd
una dictadura militar que ejercio el poder en el pais hasta 1989. Este sistema
autoritario impuso un nuevo orden en todo ambito de la sociedad, donde la
eficiencia militar, la represion artistica y cultural y el auge del consumo son los
nuevos ejes del funcionamiento social. Se hizo un fuerte llamado a la eficien-
cia economica por parte de los individuos vy sobre todo de la empresa privada
y a la neutralizacion de cualquier practica y discurso que tuviera relacion algu-
na con el anterior gobierno socialista, incluso hacia cualquier manifestacion
artistica o social.

De forma simultanea a este panorama de constante represion social, se
implantd en Chile un modelo econdémico de orientacion neoliberal. Esta
ideologia, impulsado por los Chicago Boys, tuvo entre sus principales obje-
tivos afirmar al mercado como principal agente de orden en la sociedad, no
solo en la economia. Ademas, se produjo una abrupta apertura del pais a la
economia internacional con la entrada de empresas extranjeras y un acelera-
do surgimiento y desarrollo de la empresa privada, siendo esta nueva politica
econdmica diametraimente contraria a los previos modelos estatistas ante-
riormente aplicados. Es también este recién estrenado sistema el que pau-
latinamente orientara nuestra sociedad hacia una inédita esfera de consumo,
donde factores como la proliferacion de la empresa privada, la entrada de
empresas internacionales y el auge de la publicidad encaminaran al pais a
una sociedad donde el individuo se definira mediante su poder adguisitivo y
nivel de consumo.

Justamente, es esta apertura econodmica y el empoderamiento de la empresa
privada, en conjunto con el reforzamiento de la dinamica de consumo, lo que
impulso, entre otros factores, el resurgimiento de las agencias de publici-
dad chilenas y extranjeras. Este auge publicitario encamind a las empresas
a invertir grandes cantidades en su comunicacion de marca en los medios
escritos y en la television, nueva plataforma de publicidad que fue de gran
importancia en la época.



Es gracias a la nueva importancia que adquirio la imagen de la empresa y los
productos, vy a la influencia del disefio grafico internacional estadounidense
de los 50, gue nacio el nicho que permitié a la nueva generacion profesional
de disenadores trabajar en el disefio de marca e imagen corporativa de las
nuevas empresas del pais. Las oficinas de diseno, como la de los hermanos
Larrea, toman en sus manos el diseno de imagen y logos de empresas nue-
vas y antiguas chilenas, algunos de los que siguen vigentes hasta hoy en dia.

A partir de esto, este trabajo buscara estudiar y comprender cual fue el itin-
erario del desarrollo del diseno de las marcas comerciales que se crearon
durante la Dictadura Militar.

Entendiendo qué es el disefio de imagen de marca y de donde viene, cémo
influy¢ el diseno grafico internacional v los factores que propiciaron esta situ-
acion en Chile, se quiere analizar el disefo grafico de una época de gran
importancia para el pais. Mediante este estudio se quiere plasmar un contexto
mediante el diseno y laimagen de marca como elemento visual representativo
de lo que sucedia en Chile desde mediados de los 70 y hasta la llegada de
los 90, con el fin del régimen militar y el comienzo de la democracia.






Formulacion
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Catastro y estudio de marcas comer-
ciales disefiadas en Chile entre 1973
y 1989.

Por qué

La inquietud inicial que motiva a la
realizacion de este proyecto es la de
entender como un contexto politi-
co, social y econdmico concreto y
represivo en la historia de Chile in-
fluyd de alguna manera en el area
de las comunicaciones corporativas,
en particular, en el diseno de marcas
comerciales y empresas.

Justamente, la escasa bibliografia ex-
istente sobre el tema en relacion al
diseno y las marcas en Chile justifi-
ca el desarrollo de este trabajo, que
busca profundizar sobre esta area de
la disciplina inserta en una época es-
pecfifica y muy importante en la histo-
ria del pais.

En este sentido, la segunda moti-
vacion gue anima el presente proyec-
o, es buscar una aproximacion, por
un lado, al repertorio de imagenes
empresariales de marca que circu-
laron en dichos anos vy, por el otro,
comprender la metodologia proyec-
tual, conceptualizacion del diseno de
marca, racionalizacion vy la estética
gue es practicada y aplicada por una
primera generacion de disenadores
profesionales chilenos.

Para qué

Interesa el rescate de la identidad
visual creada por disefiadores chile-
nos durante los anos de la dictadura
ya que refleja el contexto econdmico
y social de este particular periodo,
marcando un antes y un despues en
el quehacer del diseno profesional
de marcas para empresas, organi-
zaciones y servicios en el pals.

Con este registro especifico se bus-
car generar un material de aporte al
estudio de esta disciplina tanto para
estudiantes como para cualquier in-
teresado en la materia.



Objetivo
General

Documentar y poner en contexto y
valor imagenes de marca chilenas
creadas durante la dictadura militar.

Objetivos
Especificos

1.

ldentificar a aquellos agentes que
participaron de esta area de la dis-
ciplina durante el periodo de estudio.

2.

Conocer los procesos y métodos de
diseno utlizados en la creacion de
marcas y conceptos para empresas
y SEernvicios

3.

Develar en qué medida el diseno
moderno corporativo proveniente de
Estados Unidos vy el disefo racio-
nalista suizo influyeron en el desar-
rollo de proyectos profesionales de
disefo de marcas.

4,

Evidenciar las posibles relaciones en-
tre el modelo econdmico neoliberal
y la produccion de marcas e identi-
dades visuales para nuevas empre-
sas surgidas al alero de este nuevo
sistema econdmico.

[13
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Contexto

En primera instancia este proyecto se inserta en el contexto académico del
estudio vy desarrollo de la disciplina del disefio en Chile, situandose en la
Facultad y Universidad como aporte a la biblioteca de diseno. Por 1o mismo,
esta propuesta estaria enfocada a ser un aporte a los escasos trabajos que
se han realizado sobre la historia del disefio de marcas vy de identidad visual
en el pais, proporcionando material disponible para los estudiantes de esta
biblioteca y aquellos externos que tengan acceso a ella.



Usuarios y/o
Beneficiarios

Al tratarse de un catastro y registro de un repertorio de imagenes visuales de
marcas durante un periodo en concreto, éste proyecto busca generar material
de estudio académico dirigido a aguellos interesados tanto en la disciplina
del disefo, como la publicidad, la estética, el imaginario del consumo vy en
general a aquellas areas afines a la disciplinas proyectuales y también ambitos
complementarios como las ciencias sociales.

Este trabajo por lo tanto podria ser de interés tanto para estudiantes como
académicos de las areas del disefo, publicidad y comunicacion visual.

|15
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Metodologia

Con el objetivo de realizar un trabajo completo y exhaustivo sobre el desarrollo
de la imagen de marca en Chile entre 1973-1989 se propone realizar una
investigacion de tipo cualitativa, la cual permite entender de manera global y
detallada el objeto investigado en su contexto y segun los agentes que par-
ticiparon en él.

La metodologia cualitativa se diferencia de otras gracias a su flexibilidad en
el diseno del modelo de investigacion, el cual esta abierto a cambios segin
ésta se vaya realizando y nuevas luces sobre el tema vayan apareciendo. De
esta manera, a medida que la investigacion avanza, el tema puede cambiar
su enfogue segun el grado de importancia que va adquiriendo la informacion
obtenida, permitiendo reformular, ampliar o direccionar la metodologia de in-
vestigacion segun se considere necesario por el investigador.

Ademas, esta tipologia tiene como objetivo entender todos los factores de-
terminantes del tema, siendo el investigador un constructor de conocimiento
adquirido durante la busqueda. Se recopilan datos para crear informacion
sobre ellos e interpretarlos bajo la luz de su contexto mas que para estudiarlos
de manera cuantitativa y bajo modelos estructurados. Es por 0 mismo que
las fuentes mas importantes dentro de este método son primarias, aquellas
creadas durante el contexto a investigar y también la interaccion con agentes
gue participaron activamente durante la época estudiada.

Por otra parte, ya que este tipo de investigacion invita a estudiar el objeto en
detalle y desde un papel mas participativo en el contexto de estudio, permite
que el rango de anos a investigar sea acotado y especifico, o que ayuda a no
dejar espacio a generalidades o falta de profundizacion del tema.

En este caso, y una vez definida la tipologia de la investigacion, se consider-
aron como el mayor aporte al trabajo, aguellas imagenes producidas duran-
te la época y que fueron encontradas en fuentes primarias como lo serfan
publicaciones de revistas, diarios, folletos comerciales, memorias anuales de
empresas y archivos otorgados por los autores.



En una primera instancia se hizo una recopilacion de dichas imagenes a partir
de la busqueda de las mismas en la biblioteca nacional de chile, anticuarios
de San Diego y Providencia y también gracias al aporte de los archivos de los
mismos autores.

La recopilacion se hizo a través de la fotografia y digitalizacion de dichas ima-
genes, mediante una documentacion detallada del origen de cada una segun
su procedencia, ano y autor. Una vez terminada la recopilacion se realizo la
remasterizacion y retoque de estas imagenes, a modo de crear archivos de
Optima calidad para su visualizacion e impresion, terminando con una cuan-
tiosa coleccion de marcas representativas de la época.

También a modo comprender de manera completa el contexto, factores y
tomas de decision que influyen en estas imagenes de marca, se acudio a otro
tipo de fuentes primarias como lo serfan los mismos agentes que las crearon.
Mediante una conversacion guiada por los temas que se deseaban investigar,
se realizaron entrevistas con aquellos disenadores considerados como 10s
principales exponentes de la época.

[17
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Antecedentes

1 PEDRO
ALVAREZ CASELLI

MARCA
REGISTRADA

Historia general de las marcas
comerciales y el imaginario
del consumo en Chile

e

OCHO LIBROS EDITORES | UNIVERSIDAD DEL PACIFICO

Chile Marca Registrada // Alvarez
Caselli, Pedro

Este libro analiza la presencia de las
marcas en Chile, desde la industrial-
izacion hasta el dia de hoy. Junto con
una completa muestra de imagenes,
aqui se muestra la relacion entre
marca, cultura e identidad inserto en
el pais como parte de la formacion
de nuestra cultura y con una aproxi-
macion tanto desde la historia como
desde el diseno.

El analisis sobre el disefio de marca
durante la dictadura y la investigacion
sobre la publicidad en Chile durante
la misma época es un punto de par-
tida para este trabajo de recopilacion
ya que introduce el tema entre el
contexto econdmico de la dictadura 'y
su relacion con el disefio de imagen
de marca en el pals.

o

EL GOLPE ESTETICO

DICTADURA MILITAR EN CHILE
1973-1989

LUIS HERNAN ERRAZURIZ - GONZALO LEIVA QUIJADA

I

OCHOLIBROS

El Golpe Estético // Errazuriz, Luis
Hernan

Este libro devela, con un andlisis e
investigacion desde el arte, un traba-
jo inédito con respecto al estudio de
la dictadura militar en Chile. Esta es
una de las Unica publicaciones que
estudian la dictadura militar con re-
specto a pero los cambios estéticos
del entorno fisico del pais.

La investigacion en tomo al “golpe
estético cultural” de la dictadura sirve
como antecedente para el siguiente
trabajo ya que analiza los simbo-
los de la época en relacion al orden
social 'y econémico predominante
de los anos estudiados y es una
aproximacion a los objetivos de este
proyecto debido a los antecedentes
que establece sobre los cambios es-
téticos analizados.



Jens Miiller
Julius Wiedemann (Ed)

LOGO
MODERNISM

Lo ®

Y@®He
V] c
MO&

TASCHEN

Logo Modernism // Muller, Jens

Esta publicacion contiene mas de
6.000 marcas disenadas entre los
anos 1940-1980, con un andlisis
de como la corriente modemista dio
nacimiento al disefo de la identidad
corporativa. Con una recopilacion de
todo tipo de marcas el liboro compone
un catastro visual muy completo de
las marcas de la época estudiada
mediante una categorizacion basada
en forma, efecto y tipografia.

Como antecedente, este libro marca
una pauta con respecto a la metod-
ologia de recopilacion y andlisis visual
del area de la imagen corporativa del
diseno, ademas de ser un preceden-
te con respecto a los referentes uti-
lizados por los disenadores chilenos
que trabajaron en los comienzos de
la imagen corporativa en Chile.

Mmarcas

CMYK

José José Villamizar

Venezuela CMYK - Marcas // Villazar,
José José

Este libro es una recopilacion visual
y tedrica de las marcas desarrolladas
en Venezuela desde 1950. Com-
prende el estudio de la historia de las
marcas, completando la publicacion
con la explicacion tedrica de la com-
posicion de los distintos tipos de
marcas existentes y bajo estos mis-
mos criterios se divide el catélogo de
marcas en distintos capitulos.

La investigacion de Villazar marca un
antecedente para este trabajo ya que
recopila la identidad visual de un pais
a través de sus marcas y genera un
catalogo de las mismas bajo distintos
conceptos tedricos. Ademas el relato
se relaciona con el quehacer global
de las marcas.

[19
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Referentes

Paul
Rand

I Design
Form

and
Chaos

Design, Form and Chaos // Rand,
Paul

Paul Rand publica este libro que con-
tiene sus disenos de identidad visual
mas destacados y en los que incluye
todo el proceso que requirio para lle-
gar a tales resultados junto con mate-
rial visual sobre el mismo proceso. Al
mismo tiempo este disenador explica
sus principales preceptos al momen-
to de disenar y la pasion que siente
por esta disciplina.

La manera en que contextualiza sus
trabajos, la parte méas importante del
libro, sirve de referencia para entend-
er los disenos estudiados vy recop-
lados en esta investigacion al haber
sido Rand uno de los referentes mas
importantes para los disenadores
chilenos de la época.

UNA PELICULA DE CAROLA FUENTES Y RAFAEL VALDEAVELLAND

Chicago Boys // Fuentes, Carola

Este documental pretende mostrar la
historia de los economistas chilenos
que fueron becados para ir a estudi-
ar a Estados Unidos durante la dict-
adura militar con el objetivo de volv-
er a Chile y aplicar el nuevo modelo
econodmico neoliberal.

Como referente, este fime muestra
la aplicacion del modelo econdmico
que genero la oportunidad del desar-
rollo del disefio corporativo en Chile
durante los 70y 80 y ademas relata y
muestra el contexto politico y cultural
de la época de estudio.



Meet the cast:

ABCD
EFGHIJK
LMNOP
QRSTUV
WXYZ

Now see the movie:

Helvetica

Adocumentary film by Gary Hustwit

-

g

Em

Hélvetica // Hustwit, Gary

El famoso documental trata sobre
la trayectoria de la tipografia suiza
Helvética desde sus comienzos has-
ta el dia de hoy. A través de la historia
de la tipografia se evidencia su evo-
lucion en su uso, la importancia que

tuvo al crearse y la hegemonia en la

gue se posiciond como una de las
mejores tipografias a nivel global.

Dentro de este relato se explica
como la helvética formd parte de la
revolucion del diseno de imagen cor-
porativa en Norteamérica. En una so-
ciedad donde predominaba el desor-
den grafico, la helvética llegd como
la herramienta ideal para aquellos
disenadores que deseaban crear un
entorno visual donde preponderara €l
orden, la pulcritud y la comunicacion
visual.

[ 21
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Sobre el concepto de
marca

Respecto a la inquietud e interés investigativo anteriormente expuesto, para
abordar el ftinerario del desarrollo de las marcas comerciales en Chile durante
la dictadura militar se torna necesario precisar previamente algunas nociones
sobre el concepto de marca en un contexto general, en relacion a su recorrido
historico y presencia en el mundo comercial.

La marca como tal es un simbolo visual que ha existido desde los comienzos
de la humanidad. En su definicion mas basica, ésta existe como un medio
que procura delimitar y hacer reconocer la pertenencia o identidad de un
objeto. Es asi como el ser humano, a lo largo de su historia, ha aplicado la
marca en los ganados, en sus pertenencias personales o en cualquier objeto
que quieran identificar de una manera especial.

Si nos remontamos al pasado, la marca como identificador en el ambito
comercial tiene sus comienzos en la Edad Media. Con la creacion de los gre-
mios, los cuales buscaban crear un sistema de venta justo para los artesanos
pertenecientes a ellos, la marca se hace presente a modo de diferenciar los
productos y cerciorarse de que fuesen vendidos de manera equitativa a favor
de quienes producian los bienes.

En términos del valor que se le confiere a la marca en el ambito comercial,
ésta adquiere su primer reconocimiento con la Revolucion Industrial debido
a una necesidad de diferenciacion en una época donde la produccion se
establece como el primer orden econdémico. En relacion a esto, Joan Cos-
ta (1993) sostiene que “el concepto de identidad visual en la economia del
consumo nacio intuitivamente de una necesidad presentida por la empresa y
ratificada con el auge de la Revolucion Industrial” (pg. 10). Esta perspectiva se
encuentra también en la argumentacion de Naomi Klein (2001) a propdsito de
los origenes de las marcas durante el siglo XX. Segun la autora canadiense,
el nacimiento de las fabricas invadio el mercado de productos que eran prac-
ticamente idénticos entre ellos debido a la produccion en serie. Este hecho
hizo notar que la calidad de 1o que fabricaban ya no podia ser la Unica garantia
de venta por lo que la necesidad de algo que los diferenciara se hizo urgente,
como lo serfa en este caso la marca.

| 27
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Estos primeros acercamientos  al
concepto de marca comercial se en-
focaron en la representacion de los
productos en conjunto con imagenes
conocidas para la sociedad a la que
se le vendia, mediante la utilizacion
de personajes o conceptos que tu-
vieran una estrecha relacion con el
producto vy los hicieran identificables
y diferentes unos de otros.

Disenadores e ilustradores inician en
esta época su trabajo en las mar-
cas mediante la conceptualizacion
e identificacion de conceptos pop-
ulares que se pudieran aplicar a
productos de produccion masiva.
Disenos de marca como lo serian la
de los neumaticos Michelin, la es-
trella de Mercedez Benz o la imagen
de la CCA (Container Corporation
of America) son los precursores del
mundo de la imagen comercial en el
diseno y que marcan el comienzo de
lo que conocemos hoy como imagen
e identidad corporativa.

Este surgir de la imagen comercial
nace entonces desde una necesidad
e intuicion, sin limites ni definiciones
mas alla de las que se fueron esta-
bleciendo a medida que el concepto
va tomando forma a lo largo de su
desarrollo en la historia. Pero entonc-
es, /,qué podemos definir como mar-

En 1898 el duero de
neumaticos michelin,
André Michelin,

toma la decision de
crear un hombre

de neuméticos que
representara su marca
en las publicidades,
siendo una de las
primeras empresas en
utilizar este recurso.

A la derecha, una
publicidad de Marlboro
de 1958, donde esta
marca comienza a
vender su producto
como un estilo de
vida dirigido a un
grupo especffico de

La publicidad de
Volkswagen de 1960
se identifica con su
publico objetivo, el
ciudadano promedio,
respondiendo al
nombre de la marca
‘auto del pueblo”
Fuente:

ca hoy en dia? En su sentido mas
amplio, la marca comercial es aguel
simbolo visual que le otorga identidad
a un producto y sin el cual éste no
podria ser vendido ya que necesita
de ella para presentarse al consum-
idor como un bien de consumo y
diferenciarse de aquellos que son
homdlogos en su funcion (Alvarez,
2008). En relacion a esto, nace en
conjunto con la imagen el concepto
de identidad corporativa, donde su
objetivo, segun Costa es “personal-
izar y refrendar una garantfa de auten-
ticidad, por un lado, y senalizar una
pertenencia, por otro” (1993, pg. 10)
para asi marcar los limites dentro de
los cuales la empresa desarrollara su
linea comercial y su proyeccion al pu-
blico. Asi mismo, Wally Olins (2008)
define la identidad corporativa es el
reflejo de la personalidad de la mar-
ca. Es decir, la manifestacion de esta

personalidad es la que define como
ésta manifiesta su espiritu y el “alma”
de la empresa (pg. 21)

El diseno de esta imagen e identidad
de marca y empresa se basa princi-
palmente en la cultura en la que ésta
se encuentra inserta, con el fin de
lograr un vinculo fuerte con el con-
sumidor. En relacion a esto Ultimo,
cabe destacar la particular postu-
ra de Bruno Remaury (2005), quien
analiza la relacion entre las marcas vy
relato cultural como dos valores que
se desarrollan en conjunto dentro de
un contexto geografico, historico vy
cultural en especffico. Segun el autor
‘no es tanto la marca la que se con-
vierte en relato cultural como el relato
cultural el que presta a la marca su
fuerza para que ésta pueda construir
su legitimidad.” (pg. 83)



{\ You get

POPULAR
FILTER PRICE

También con respecto a lo cultural,
Klein afrma gque las marcas no son
solo un simbolo visual de un pro-
ducto, si no que, en sus comienzos,
en el quehacer de las marcas en las
empresas “se trataba de absorb-
er avidamente ideas e iconografias
culturales que sus marcas pudieran
reflejar proyectandolas otras vez en
la cultura como extensiones de las
mismas. En otras palabras, la cultural
afladia valor a las marcas.” (pg. 57).
Las marcas asi pasan a ser ‘ideas,
actitudes, valores y experiencias” vy
Nno solo productos © empresas que
venden objetos de consumo.

Todo este proceso de definicion de
marca se desarrolla desde el auge
de la era industrial en 1880 hasta
mediados de los 40 y comienzos de
los 50, donde su valor toma peso en
el mundo del marketing vy el diseno.

This Marlboro is a lot of cigarette. The easy-drawing filter feels
right in your mouth. It works but doesn’t get in the way.

| You get the man-size flavor of honest tobacco. The Flip-Top Box keeps

every cigarette in good shape and you don’t pay extra for it. drag her.

(MADE IN RICHMOND, VIRGINIA, FROM A NEW MARLBORO RECIPE)
—

a lot
to like

filter
flavor
flip-top box

“Me? In thar?"

When you take your wife 1o see
the Volkswagen Stotion Wagon
don't be surprised if you hove to

“But it looks silly.”
That's your first problem: you
. have to exolain the flat faca and

Debido a la creciente necesidad de
marcas para la diferenciacion del cre-
ciente mercado de productos, esta
comienza a formar sus propios limites
y definiciones de uso vy aplicacion,
de necesidad y conceptualizacion al
momento de crearse. Son los mis-
mos comunicadores visuales que
incursionan en este mundo quienes
van entendiendo los principales con-
ceptos de o que significa una marca
y como esta debe disenarse.

Son disefiadores como Paul Rand los
que le dan valor al trabajo del diserio
en la imagen de marca e identidad
visual desde la conceptualizacion de
relatos y conceptos en simbolos vy si-
gnos simples y de facil identificacion
para el publico. Es en esta década
de 1950 cuando la imagen de marca
adquiere su auge, como bien sena-
la Phillip Meggs (1983): “Un buen

If you can sell her on this, you can sell her on anything.

a long hood and makes our wagon
almostas easy to park as our sedan.
(There’s only 9 inches difference.)
And the square shape holds al-
most twice as much as an everyday
station wagon: 170 cubic feet.
Once you ccox her behind the
whaal ba randu far camathins liba

windows all around.
if she handles the family

checkbock, you might show her o
few numbers:

24 mpg on regulor. 35,000 miles
on tires. 4 pints of oil, not 4 quarts.

If you cen sell your wife on the

e \\M R

mbtan ARl a

diseno es un buen negocio se con-
virtio en el grito de unificacion entre la
comunidad del disefio grafico duran-
te los cincuenta.” (pg. 464)

Asi nacid una generacion de
disenadores, como Paul Rand, Lou
Dorfsman, Ivan Chermayeff, Tom
Geismar y Massimo Vignelli, quienes
se encargaron de institucionalizar y
consagrar esta area del disefio con
la creacion de marcas, imagenes e
identidades corporativas  que  se-
guirdan vigentes hasta hoy en dia
como es el icono de la CBS, IBM y el
Chase Manhattan Bank, entre otras y
gue ademas marcan un estilo y pau-
tas que tendran una fuerte influencia
en el diseno de imagen de marcas y
empresas No solo dentro de Estados
Unidos vy si no que también en el res-
to del mundo.
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La marca comercial
moderna:

Marcas en tiempos de
posguerra

Habiendo definido el concepto de marca y con el objetivo de entender como
éste se aplico en Chile durante el régimen militar, interesa precisar de manera
mas especifica el surgimiento de esta érea del disefio y como se fueron mar-
cando las pautas y metodologias que se aplicaron en el mismo.

En los anos posteriores a la Segunda Guerra Mundial, Estados Unidos
surge como la gran potencia comercial que es hoy en dia. Este crecimiento
econdmico de América del Norte y la consiguiente proliferacion de la industria
y ventas de productos cred el contexto ideal donde nace la llamada Escuela
Moderna de EE.UU vy el boom de la publicidad.

En paralelo a este boom de la publicidad, donde el uso de la fotografia y el
eslogan toman un papel protagonista en las comunicaciones, nace y se crea
de manera progresiva lo que sera llamado hoy en dia diseno de identidad
corporativa. Esta area del diseno fue de gran importancia en un contexto
en el cual empresas y corporaciones necesitaron que su crecimiento fuera
coherente con sus metas de proyeccion y por 1o mismo, como relata Phillip
Meggs (1983) “los sistemas de identidad visual que se iniciaron durante los
anos cincuenta fueron mucho mas alla de la marca de fabrica o del simbolo.
Al unificar todas las comunicaciones a partir de una organizacion y traducirlas
a un sistema de disenos consistente, la corporacion podia establecer una
imagen coherente para realizar metas especificas”. (pg. 264)

De forma intuitiva y a manera de respuesta a las necesidades de grandes
corporaciones, los disefiadores comienzan a entender al diseno grafico como
un elemento de comunicacion con el objetivo de ser eficaz, elocuente y facil
de comprender. Estos conceptos fueron definidos por distintos disenadores,
como lo harfa Wiliam Golden al definir el diseno como un verbo de comuni-
cacion o Paul Rand, quien segun Meggs, “se dio cuenta de que, para que
una marca de fabrica sea funcional durante un largo periodo, debe reducirse
a sus formas elementales que sean visualmente Unicas y sencillas; esto sig-
nifica que las formas que componen el marbete son reducidas a formas ele-
mentales, universales y eternas.” (p. 471)
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Serie de afiches
publicitarios creados por
distintos artistas para
CCA desde 1937.

Otto Aicher, 1958

Walter Paepcke, fundador de la CCA
(Container Corporation of America)
fue uno de los primeros empresari-
0s en entender la importancia de una
comunicacion  corporativa  consis-
tente y aplico este concepto en to-
das las publicidades de su empresa,
que bajo la direccion de disefiadores
como Egbert Jacobson y Herbert
Bayer, marcan desde 1936 el cami-
no que seguirfan distintas industrias
en su disefio de imagen desde los
anos 50 en adelante, gracias a no
solo el diseno de la marca en si, Si
no gque a su aplicacion en toda la
produccion de la corporacion y su
éxito en el ambito de la identidad vy
publicidad.

Otro ejemplo que cabe mencionar
dentro de la esta época es el de la
CBS. Wiliam Golden disend el ojo
de la CBS como una de las mar-

(& CBS

TELEVISION

NETWORK

Primera visualizacion
de la imagen de marca
creada por William
Golden para CBS en
1951.

cas mas importantes del siglo XX.
Segun Meggs (1983), el éxito en la
proyeccion de identidad que tuvo
esta corporacion se encuentra en la
manera en que aplicaron su marca,
donde ‘el enfoque de CBS hacia la
imagen vy el diseno corporativos no
depende de un sistema o de un esti-
lo sino del manejo de su politica para
el disefo y las capacidades creativas
del personal. Su fuerza radica en un
disefio corporativo dinamico, que se
puede variar con las necesidad de la
compania vy las sensibilidades cam-
biantes” (p. 468). Asi es como esta
identidad fue aplicada en todo ambi-
to de la corporacion, desde la publi-
cidad, la papelerfa, sus instalaciones
con disenos de senalética creadas
por el mismo Lou Dorsfman, poste-
rior director creativo de la empresa y
también en la identidad de la misma,
sus trabajadores y productos.

1956

—
-

—
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1972

Evolucion del logotipo
disenado por Paul Rand
para el identificador
visual de IBM que sigue
vigente hasta hoy.

El disefio de Paul Rand para IBM es
también una de las identidades mas
iconicas disefiadas durante los afios
50 debido a su universalidad y con-
stancia a través del tiempo. Rand no
solo disefnd el logotipo de la empresa
si no gue también cred un manual de
aplicacion de la misma que permitio
que esta fuera empleada de manera
coherente con las proyecciones de
tecnologia, eficiencia y globalidad de
IBM. “El buen disefio en espiritu es
la simple honestidad” era la filosofia
de este disefador al momento de
crear, filosoffa que se relacionaba es-
trechamente con la mentalidad de la
empresa y que le permitid crear una
identidad que sigue estando vigente
hoy en dia (Lieverse & Nijs, 1990).



Construccion e
imagen final de la
marca del Chase
Manhattan Bank,
creada en 1966 por el
estudio de Chermayeff
& Geismar.

Con estas nuevas directrices del
diseno de marca e identidad,
disefiadores como Chermayeff vy
Geismar, heredan de sus estudios
universitarios y de la escuela suiza
la racionalizacion de la disciplina en
su metodologia de creacion. Su tra-
bajo radica en enfrentar los encargos
Ccomo problemas que necesitan solu-
cion, ala cual llegan a través de una
metodologia casi “matemética” e inc-
luso “cientifica” (Santué, 1988).

Asi el disefio de imagen corporativa
evoluciona desde un diseno mas
natural e intuitivo de aguellos agentes
gue no tuvieron una formacion uni-
versitaria a una racionalidad aplicada
a partir de los conocimientos de met-
odologia en el disefio, lo que implica
la creacion de imagenes abstractas,
simples y geométricas.

Un ejemplo dentro de la vasta gama
de creaciones por el estudio de
Chermayeff y Geismar es el de la
marca del Chase Manhattan Bank.
Este icono vy logotipo abstracto vy
geometrico responde a las direc-
trices bajo las cuales este estudio
realizaba sus disenos, donde re-
spondian de manera pragmatica a
los requerimientos del cliente. La for-
ma que crearon tuvo una respuesta
positiva en el mundo del disefo vy
marco un paso mas en la evolucion
de la creacion de los sistemas de
identificaciones corporativas que se
crearfan mas adelante. El éxito de
la nueva marca marco una pauta y
moda en el diseno de la época ya
que demostraba que una forma ab-
stracta podia funcionar como iden-
tificador de una gran corporacion
gracias a que las “formas simbdlicas”
que estan en el imaginario colecti-

vO de las personas permiten un fa-
cil reconocimiento y memorizacion.
(Meggs, 1983)

La evolucion del disefio de identi-
dad corporativa, que se fue definien-
do a través de la intuicion de los
disenadores, las necesidades del
cliente y la formacion universitaria de
los ditimos, crea una corriente que
promueve la creacion de sistemas
completos en su aplicacion en todo
ambito de la empresa. Ya a finales
de los anos sesenta esta corrien-
te del diseno era un requerimiento
para todo tipo de empresas o cor-
poraciones que 1o perciben como
algo deseable para su crecimiento
y proyeccion y también como una
necesidad de la misma. Se convierte
asl en una moda que pasa a ser hoy
en dia un elemento de obligatoria
aplicacion para cualquier negocio.
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Dictadura militar y
neoliberalismo

Habiendo definido el concepto de marca y los origenes de la practica del
diseno de identidad corporativa y con el fin de comprender como ésta influyod
y se desarrolld en Chile, es necesario comprender también las practicas so-
ciales, politicas y econdmicas que definieron esta época historica del pais.

El 11 de Septiembre de 1973 se produce en Chile el golpe de Estado que
llevaria al derrocamiento del gobierno de Salvador Allende y mediante el cual
asume el poder Augusto Pinochet v las fuerzas armadas, en lo que seria lla-
mada la dictadura militar, la cual durd hasta 1989.

Tras este golpe, todas las facultades de poder que tuvo el Estado en o polti-
co, econdmico, social y cultural fueron erradicadas. Es asi como el poder
absoluto pasa a manos de las fuerzas armadas, quienes, mediante la censu-
ra, la represion vy la violencia controlaron y eliminaron cualquier elemento que
pueda relacionarse con el marxismo.

Como justificacion de esta violenta instauracion de la Dictadura, las fuerzas ar-
madas argumentaron su actuar como una manera de salvar al pais. Segun su
perspectiva, el marxismo habfa llevado a Chile a la decadencia, al desorden y
a la pérdida de la identidad nacional por tomar ideologias foraneas que nada
tenian que ver con la esencia chilena. (Errazuriz, 2009, pg. 146)

También se justifico su quehacer en el hecho de que el marxismo, al buscar
el poder desde las clases populares, habia producido el caos vy el desorden
entre el 70y el 73. Este levantamiento de clases habia roto la jerarquia social
que habia asegurado el desarrollo de la nacion por tanto tiempo y ademas,
habia llevado al pais a una crisis de autoridad insostenible que requeria de la
urgente intervencion de las fuerzas armadas a modo de recuperar el orden.,
(Donoso, 2012, pg. 10)

En este contexto, se aplica en el pais un modelo econdmico neoliberal, donde
con un dréastico cambio, se pasa de una economia estatal a una capitalista y
de libre mercado. Esta ideclogia, que se profundizara mas adelante, se basa
en la privatizacion de las empresas, la entrada de empresas internacionales y
pone al mercado como el principal agente asignador de recursos en la socie-
dad, siendo el consumo vy el individualismo dos de los ejes mas importantes
en su practica.
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Despues del gobiermo de la Unidad
Popular, el pais se encontrd con una
fuerte inflacion y un gran déficit fiscal,
lo que provocod que hubiera mas de-
manda gque oferta, dando paso a la
inflacion y al mercado negro.

Con este panorama, la junta militar
decide aplicar un modelo econémico
de ideologia neoliberal el cual, en el
contexto histdrico de los 70, estaba
tomando fuerza al rededor del mun-
do. Este modelo consiste en la afir-
macion del mercado como el mejor
mecanismo de asignacion de recur-
S0S Yy en la reduccion de los poderes
del Estado. (Garreton, pg. 30, 2012)

Como parte de la ideologia neoliber-
al, la privatizacion de empresas del
estado fue uno de los postulados
mas radicalmente aplicados en Chile.
El informe realizado por la comision
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investigadora de la camara de diputa-
dos (2004) afirma que “durante 1973
y 1990 se enajenaron y devolvieron
725 empresas vy activos industriales,
de los cuales 341 empresas fueron
devueltas a sus duenos sin retribu-
cion, por estar requisadas o inter-
venidas” (pg. 65).

Como consecuencia de la privat-
izacion de las empresas y de la entra-
da de grandes internacionales, Chile
sufrid un cambio social radical. Muni-
zaga & Ochsenius (1983) establecen
con respecto a este cambio, que “va
surgiendo una sociedad en que las
dinamicas de movilizacion vy partic-
ipacion colectiva son desplazadas
por formas privatizantes, que incen-
tivan las estrategias de insercion in-
dividual” (pg. 12). La gran competen-
Cia entre productos internacionales y
nacionales convirtieron la sociedad

today "

Nomaliy

chilena a una de consumo, donde
hubo un fuerte incentivo por comprar,
consumir y adquirir bienes como real-
izacion de bienestar.

Este modelo econémico, con la pri-
vatizacion de las empresas, la pro-
liferacion de la empresa privada vy la
entrada de productos internacionales,
asentaron las bases para una nueva
area del desarrollo gréfico del pais. A
diferencia del camino que venia vivi-
endo el disefo del pais antes del 73,
donde primaban las manifestaciones
culturales por medio de un afiche con
fuerte influencia del pop art, en esta
época el nuevo modelo econémico
establecio un camino radicalmente
distinto para los disefadores que
encontraron su desarrollo profesional
en el disefio de imagen corporativa
como respuesta a la creciente com-
petencia econdmica y comunicacio-
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nal de las empresas (Cristi & Manzi,
2015).

A manera de responder a esta
necesidad de una nueva imagen,
nacen una variada gama de agen-
cias de publicidad y oficinas de
diseno. Estas establecieron sus
pautas de desarrollo a medida que
se iba respondiendo a la necesidad
de consumo exigida por el contexto
econdmico nacional.

La imagen corporativa, al existir unin-
discriminado crecimiento y creacion
de empresas, pasd a ser un tema
de primera necesidad en las mismas
para poder diferenciar sus servicios
y comunicar a la gente la comercial-
izacion de estos. Dentro de las agen-
cias que desarrollan de manera noto-
ria y eficiente su trabajo encontramos
entre ellas a Publiart, Sertec, Cenit,

Chiler Ayer Hoy:

Publicacion del regimen militar
que consistia en consagrar al
nuevo gobierno mediante el
recurso de la contraposicion
de imagenes.

Archivo Pedro Avarez

Heres, Matte y Méndez, Sur Publici-
dad y Yelmo. La nueva generacion
de disefadores, recién egresados
de las primeras escuelas de disefo
del pais, profesionalizaron sus estu-
dios trabajando para estas entidades
, para oficinas de diseno como
Disenadores Asociados y Proyectos
Corporativos 0 de manera individual
mediante el contacto directo con las
empresas (Alvarez, 2004, pg. 144).

Se podria decir que la influencia en
la estética formal del diseno de im-
agen de marca de estas empresas,
disenadores y agencias de publici-
dad se encuentra fuertemente ligada
por un lado, al contexto politico y cul-
tural de la época, y por el otro, a la
influencia de disenadores estadoun-
idenses y europeos que fueron los
precursores de esta practica del
diseno de marca durante los 50.
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Los principales exponentes, primeros proyectos
de identidad corporativa y las primeras oficinas de
diseno de marca.
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Profesionalizacion del diseio
de marcas en Chile

Portada revista Graphis
1966

Publicacion Escuela
de Um, 1965

Letraset Transferible
de Helvética. Antes

de la llegada del
computador, el trabajo
tipogréfico se realizaba
utilizando letraset
transferible 0 mediante
el calco de tipografias
de Mecanorma.

Habiendo definido el concepto de marca y con el objetivo de entender como
esta préactica se desarrolld profesionalmente en Chile en el contexto de la
dictadura militar, interesa precisar de manera mas especifica el surgimiento de
esta drea dentro del disefo y la publicidad, la formacion que tuvieron aquellos
disefadores que se destacaron en la época y como se fueron estableciendo
ciertas pautas y metodologias que se aplicaron en el trabajo de agencias,
estudios y el quehacer de profesionales.

Con el modelo econdmico neoliberal instaurado junto a la llegada de la
dictadura militar, artistas visuales, arquitectos y una primera generacion de
disefadores profesionales que habian encontrado en el disefio una disciplina
afin a sus inquietudes y habilidades, se hayan en un contexto donde el de-
sarrollo de un diseno de imagen corporativo se hace inminente y necesario a
nivel pais. Como se establecio anteriormente, el nuevo modelo econdmico,
que comenzo a operar desde mediados de la década de 1970, abrio las
puertas para la profesionalizacion de esta practica debido al crecimiento de
la empresa privada, la cual necesitaba una herramienta de diferenciacion con
respecto a la competencia.

Este mismo modelo fue el que, aparte de generar la necesidad de este tipo
de diseno grafico, mas vinculado al marketing, la publicidad y los estudios de
mercado, abri¢ las puertas para la llegada de los referentes mas importantes
de la época como serian los pertenecientes a la escuela modemna de Esta-
dos Unidos de los afios 50 vy a la corriente racionalista europea. Quizas en
un perfodo algo tardio, estos disefiadores dirigieron su mirada a la pulcritud y
orden de las imagenes corporativas extranjeras, la modernidad de su abstrac-
cion, la presencia de rasgos geométricos y el constante uso de las tipografias
funcionalistas sin remates tales como Hélvetica, Univers, Folio y Optima, entre
otras, las cuales aplicaron con el objetivo de fundar un orden visual en la
comunicacion corporativa de las empresas y organizaciones del pais, partic-
ularmente en areas como la banca, los servicios, las comunicaciones vy los
productos de consumo.
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El resto ESPERA,

HOY SE ABREN LAS PUERTAS.
RECURRA A UNA EMPRESA CONSTRUCTORA

PARA LA CONSTRUCCION DE SU VIVIENDA
{DEJE DE ESPERAR!

SE LO ACONSEJA L&

CAJA CENTRAL DE AHORROS Y PRESTAMOS

Revista Ercilla n?2023
1974

Es asi que tanto artistas y arquitec-
tos como también la nueva gener-
acion de disenadores profesionales
recién egresados, se abocan a la
tarea de responder a esta necesi-
dad vy aprovechar la oportunidad
profesional que ésta representaba.
Gracias a su formacion, bajo el alero
de disenadores extranjeros y los prin-
Cipales referentes internacionales,
toman en sus manos el desafio de
profesionalizar el diseno de imagen
de marca de manera metodica pero
también intuitiva.

LLas nuevas escuelas de diseno care-
clan aun de un plan académico que
incluyera una ensenanza especializa-
da sobre identidad visual y marca por
lo que aguellos interesados en esta
area se formaron en el gjercicio de la
profesion, mas que en la academia,
bajo el alero de profesionales con un

- M |
RECUPERACION

' de ENSENANZA
| MEDIA

|| Mixto, intensivo, divrno,

SOLAMENTE
destinado a preparar a mayores PROFESORES DE
de edad que hayan dejado ESTADO B
de estudiar. Y UNIVERSITARIOS e
ESPECIALIZADOS g

Revista Ercilla n®2117
1976

mayor conocimiento del tema. Estos
fueron en su mayoria extranjeros o
chilenos provenientes de la Escuela
de Um como Gui Bonsieppe, Mi-
chael Weiss, Otl Aicher vy Rodrigo
Ampuero, entre otros. De esta forma,
el interés por esta nueva érea de la
disciplina los lleva a una educacion
autodidacta, donde es de gran im-
portancia el estudio de referentes ex-
tranjeros mediante revistas y publica-
ciones sobre todo estadounidenses.

El principal gasto e inversion de
aquellos interesados en la disciplina
se encontraba en encargar publica-
ciones gque contuvieran informacion
sobre el tema, como la revista Gra-
phis, (buscar fotos) y estudiandolas
de manera casi puramente visual ya
gue no muchos tenian conocimiento
de idiomas extranjeros como el inglés
o el aleman. Asi fue como estas pub-

ViIsA
La Taret de it que i et st presnte en'ts YAV ELGLCTE
Haga sus compras en los locales que exhiban el istintivo.
T
Bancard
]

Revista Hoy n®123
1979

licaciones pasaron a ser sus “biblias”
en temas de disefio grafico y de im-
agen de marca, siendo los princi-
pales referentes de su trabajo ya que
la profesion en Chile no tenfa bases
para entregar sobre el tema.

Es asi como las empresas comen-
zaron a requerir del trabajo de estos
nuevos diseradores. Entre agencias
de publicidad y oficinas de diseno, las
marcas chilenas de la época fueron
creadas por estos agentes culturales
que se encargaron de plasmar sus
conocimientos y la herencia de la
escuela moderna de Estados Unidos
en todos sus trabajos de identidad
corporativa y disefo de marca.
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Principales
exponentes de la
epoca

En el perfodo en estudio se concentra en Chile un grupo exclusivo de
disenadores que se dedican puramente al diseno de imagen e identidad de
marca. Estos disenadores forjaron sus carreras desde el estudio del diseno
a través de mentores extranjeros v la referencia de publicaciones europeas y
norteamericanas. Gracias a estos estudios se comenzo a aplicar de manera
progresiva no solo la referencia visual extranjera, si no que la metodologia de
la conceptualizacion de ideas y abstraccion de formas como recurso grafico
para la ejecucion del disefio de las marcas.
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Rediserio de logo para
Endesa
1983

Archivo Oscar Bau

VICENTE LARREA

Vicente Larrea es uno de los expo-
nentes de la época que comienza
su trayectoria como disenador en el
periodo previo a la dictadura. Habien-
do egresado de la Escuela de Artes
Aplicadas de la Universidad de Chile
en 1961, inicia su carrera en la disci-
plina del diseno no de manera pro-
fesional si N0 que mas bien intuitiva
con el disefo de afiches y caratulas
de discos de los anos 60. Junto a su
hermano, Antonio Larrea, y con una
fuerte tendencia e influencia de la psi-
codelia y la cultura hippie, sus afich-
es y caratulas se caracterizaron por
un gran uso de colores, tipografias
disenadas por ellos mismos, llenas
de curvas y siluetas psicodélicas.
(Vico & Osses, 2009)

La dictadura cambia las directrices
del disefio grafico del pails, y es aqui
donde este disenador junto con su

La Preferida

Disefio para La
Preferida
1976

Archivo del autor

equipo toman una nueva area de tra-
bajo, la cual muta desde el recurrente
afiche de los 60 al disefio de marca,
debido a gue este comenzo a ser el
producto grafico de primera necesi-
dad vy el mas solicitado en el nuevo
contexto econdmico. Con la llegada
del modelo neoliberal y la apertura
nuevos referentes  internacionales,
el diseno de marca comienza a ser
concebido como un factor clave para
la competitividad de las empresas,
ya fueran estas grandes o pequenas.
Este estudio recibia toda variedad de
encargos que reguerian la creacion
de una nueva identidad visual gue
posicionara a la empresa en el mer-
cado, donde la profundidad del en-
cargo variaba segun el tamafo de la
empresa y las necesidades percibi-
das por este trio de disenadores.

A pesar de lo que se podria pensar

con respecto al cambio de trabajo
que sufrid este estudio con la dict-
adura, el hecho de que la produccion
del cartel se haya congelado y que
la marca haya tomado protagonismo
no radica en motivaciones politicas.
Més bien, fue un tema de necesidad
y adecuacion al contexto 1o que llevo
a este equipo a cambiar sus clientes,
gue en los 60 fueron manifestantes
politicos y en los 70 y 80 grandes vy
pequenas empresas privadas chile-
nas. Ademas vale decir, ellos nunca
percibieron que existiera una influen-
cia politica o cultural en la estética y
formas de su produccion gréafica de
marcas, si no que mas bien fueron
las necesidades del cliente vy la ref-
erencia estadounidense lo guemarco
su metodologia, visualidad y resulta-
do de sus proyectos corporativos.



Nace en Mayo de 1942, e
Linderos. Estudia en la Escuels
de Artes Aplicadas, (1967-65)
Desde ol 65 al 68 tabajo como
dibujante en el Depto. de
Extensidn Cultural de lo
Universidad de Chile

El 69 se independiza formando
su propia oficina de disefio
gréfico. Entre el 69 y 71 dicta
clases de taller en el Depto. de
Disefio de la U. de Chile. En
1977 amplla su oficina al rubro
impresion.

i~ /\’

Vicente Larrea M.

Disefiador Gréfico
Austria 2066, Fono 2259390
Providencia, Santiago.

Dentro de los trabajos mas destaca-
dos de este equipo en los gue Vicen-
te participd como disenador y direc-
tor de arte se encuentran los logos
creados para Endesa vy La Preferida.

El logo de Endesa se hizo a partir
de los elementos gque componian
la imagen que se les habia requeri-
do disenar, un circulo como simbolo
gue representaba universalidad y un
rayo. Para modemizar el icono, se les
dio un grosor adecuado a ambos el-
ementos y se geometrizaron con el
fin de otorgarle la sensacion visual de
fuerza. El logotipo fue disenado con
una tipograffa creada por los mismos
Larrea y Albornoz.

A diferencia del logo de Endesa, la
imagen disenada para La Preferida
tiene una visualidad mas amigable
y cercana con sus formas curvas.

El diseno de esta marca se hizo
con pautas mas intuitivas que met-
odoldgicas con respecto al proceso
de disefo, quizas por ser uno de los
primeros encargos gue se le hizo a
esta oficina.

A través del gjercicio de la abstrac-
cion llegan a la hoy conocida P con-
struida geométricamente mediante el
uso de circulos simétricos y éangulos
de 45° en sus ejes. Este logo fue
completado por la idea de Vicente de
agregar el detalle del clasico embuti-
do en ambos extremos. Asi logran
un isotipo de facil identificacion para
los usuarios con respecto a la marca
que el icono representaba. En rel-
acion a los colores, se tomo la de-
cision de pintar la P de rojo sobre un
fondo amarillo para lograr un buen
contraste llamativo y que se relacio-
nara al sector alimentario.

NUESTRA NUEVA
MEDID.

TUBOS DE ACERD

DIAMETRO EXTERIOR 6.5/8” = 168,3 mm.

USOS: CONDUCCION DE PETROLEO, AGUA,

BAJO LICI
CONSULTENOS POR USOS ESPECIALES

EN COMPAC ESTAMOS CAPACITADOS
PARA RESOLVER SU PROBLEMA DE TUBOS

compaci|el

Izquierda:

Ficha del disefiador
en boletin de las
publicaciones de

la asociacion de
disefiadores ADP/
AG en 1984 con
sus principales
trabajos hasta la

l . f'eoh‘a‘

Derecha:

A EN

Publicidad de la
marca de productos
industriales Compac
disenada por
Vicente Larrea.

ESPESORES: DESDE 2 HASTA7 mm.

GAS, VAPOR, LIQUIDOS,
ESTRUCTURAS, CONSTRUCCION.
FABRICAMOS TAMBIEN
LICENCIA “API" Y “ASTM"

CONSULTE PRECIOS EN
AU LAS AMERICAS 1022 /F 73444
CASILLA 2305 SANTIAGO

Ademas, debido a los conocimientos
de identidad visual de Larrea, se le
propuso al duefo de la marca apli-
car esta nueva imagen a todos los
medios de transporte de la empresa,
utilizando una imagen de un campo
holandés como fondo con el nuevo
logotipo sobre éste y el color ama-
rilo distintivo de la marca sobre el
resto del camion. Esta practica tuvo
un impacto sobre o que seria la pro-
paganda de la marca alrededor de la
ciudad ya que facilitaba su publici-
dad de manera gratuita utilizando los
propios medios de la empresa.
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PARQUE Universidad de Chile
ARAUCO Television

Disefo para Parque Disefio de canal 11,
Arauco en 1983, ex canal 9 que cambio
Este trabajo su nombre en la dict-
fue encargado adura como homenaje
directamente por a la fecha del golpe de
la empresa y en su estado.

version original es 1976

VO del autor

de color burdeo vy la Arcr
tipografia utilizada fue

Eurostyle.

Archivo del autor

LUIS ALBORNOZ

Luis Albornoz, socio durante mas de 11 anos de Vicente Larrea, tiene una his-
toria muy similar a la de Larrea en términos profesionales. Aun asi, a diferencia
de Larrea, Luis tuvo la oportunidad de formarse en la Escuela de Diseno de la
Universidad de Chile y ser de las primeras generaciones en egresar de esta
carrera. Este paso por la universidad en conjunto con su trabajo al lado de
Vicente le entregaron las herramientas para ser un disenador grafico integral
y con el suficiente conocimiento para realizar trabajos de potentes resultados
en terminos de posicionamiento y comunicacion corporativa.

En sus comienzos como disehador, Vicente armd su propia biblioteca de
referentes estadounidenses y europeos, la que estuvo a disposicion de Al-
bornoz y marco gran parte de su formacion. Entre los referentes mas potentes
de la época se encontraban aquellos disefiadores norteamericanos dedica-
dos al diseno de identidad visual para empresas vy el diseno editorial como
Herb Lubalin, Milton Glaser vy Paul Rand. Dentro de Latinoamérica también
existieron potentes referentes tales como el argentino Ronald Shakespear y el
afichista cubano Félix Beltran. Todo el trabajo de estos disefadores fue inter-
nalizado de manera mas bien visual, absorbian todos sus trabajos y métodos
mediante el estudio de publicaciones extranjeras ya que Albormoz consider-
aba que los profesores de las escuelas chilenas eran anticuados en 1o que a
metodologia y disefo de marca se referia.



QVID

ASOCIACION CHILENA DE EMPRESAS DE DISENO

Logotipo e isotipo

de la editorial Qvid,
disenada por Luis
Albornoz en 1976.
Archivo de Oscar Bau 'y

Desde meétodos intuitivos hasta la
aplicacion de una metodologia mas
estructurada, este disefiador fue
aprendiendo de la disciplina a medi-
da que reciblan encargos y gracias
a los conocimientos traspasados
por Larrea, quien llevaba una larga
trayectoria en el area de diseno graf-
ico. Siempre con una fuerte tenden-
cia a la geometria, heredada tanto del
racionalismo como de Estados Uni-
dos, las imagenes de marca creadas
por este equipo estaban llenas de
técnicas de simetria, el uso de la gril-
la 'y el compas en toda composicion,
donde como el mismo Albornoz re-
lata, les costaba mucho salir v re-
alizar un trazo mas suelto y menos
geomeétrico y abstracto.

Sus trabajos denotan este constan-
te uso de la geometria y la rigurosi-

dad, resabio antiguo y e influencia-
do por los referentes extranjeros.
En esa época sentian que la mision
del disenador era ordenar la visuali-
dad presente en Chile, donde recién
comenzaban a existir corrientes de
diseno establecidas. Por lo mismo,
su trabajo tendia a crear estructuras
cuadradas y ordenadas.

Dentro de sus proyectos mas mem-
orables, los cuales comparte con los
Larrea, se destaca el logo disenado
para Quid, publicacion que recop-
ilaba el trabajo de disefadores de
todo ambito. Para esta editorial Al-
bormoz realizd la imagen visual que
lo representaria. Durante el proceso,
el disenador se encargd de con-
ceptualizar la editorial en el nombre
‘Quid", palabra griega que se refiere
al quid del asunto y gue era su max-

@

ima al disenar. Al ser esta palabra de
origen griego, la tipografia con serifa
utilizada se relaciona a la estética de
la misma época.

El logo disenado para el canal 11 es
otro de los proyectos que Albornoz
recuerda como de los mas destaca-
dos debido a la asbtraccion de la
idea que contenia.

Este icono, que reemplazd el utilizado
para el canal 9, era "una celebracion
velada al 11 de Septiembre” (Albor-
noz, comunicacion personal, 30 de
Septiembre 2016) con el uso del
ndmero once en una imagen que
unia el elemento de television con su
borde exterior en forma de pantalla y
el nimero al centro, en la tipografia
Chindén de Mecanorma.
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Publicacion de los trabajos de Rodrigo Walker
en la revista DG Disefio n*2 de 1989.
Archivo Biblioteca UC

RODRIGO WALKER

Al igual gue otros disenadores de la
época, Walker recibid una educacion
privilegiada al trabajar primero con
Gui Bonsiepe, tanto durante sus es-
tudios como en sus primeros anos
de egresado y también con Michael
Weiss, disenadores extranjeros que
trajeron a Chile parte de la herencia
de la Escuela de Ulm.

Junto a Bonsiepe, con quien traba-
j0 durante mas de 12 anos, recibio
una formacion integral no solo como
disenador, si no que aprendiendo de
muchas otras disciplinas tales como
ingenieria, economia, Procesos pro-
ductivos e ingenieria de materiales,
gracias a las cuales logro formarse
como un disenador integral en el
area industrial y también gréfica. Gra-
cias a la educacion recibida con este
disenador, Walker aprendio la siste-
matizacion del proceso de disefo, la

importancia del testeo, la forma de
abstraer y conceptualizar ideas vy la
aplicacion de una metodologia que
aseguraba el éxito del disefio de un
producto, una identidad o una ima-
gen de marca.

Al'igual que los disenadores contem-
poréneos a él, Walker aprovecho el
nuevo nicho creado por el surgimien-
to de la empresa privada y radico
Su trabajo al diseno de imagen de
marca. Junto con Michael Weiss en
19756 forman la dupla que crearia la
oficina de diseno Protok Design, la
cual se enfocaba en el diseno de im-
agen de marca e industrial.

Después de un par de anos de tra-
bajo en equipo, decidieron separar
su oficina y Rodrigo tomo su propio
camino  especializandose  como
disenador de productos y de mar-

cas, dentro de las que destacan las
Ccreadas para Fensa y Mademsa,
para las cuales mas que la simple
imagen disend toda una identidad
que las posicionaria en el mercado
como dos de los electrodomésticos
de mejor calidad en el pais y con una
buena relacion entre producto vy cli-
ente gracias a sus caracteristicas en
matriceria y marca.

Trabajando bajo el alero de Bonsiepe
y el equipo de Intec, Walker absor-
bi6 todos los conocimientos sobre el
uso de render, la investigacion pre-
via al diseno, la conceptualizacion,
el uso de pantones y de color como
recurso. Despues de estos proyec-
tos realizados en equipo Walker con-
sideraba gue era fundamental en el
diseno un trabajo en conjunto con
otros profesionales que pudieran in-
tegrar distintas opiniones e ideas.



Publicidad de la
aerolinea Ladeco
con el disefio de
marca creado por
Walker.

Archivo Revista Ercilla
1974,

Publicidad de
electrodomésticos
Fensa.

Archivo Revista Hoy
1979

CENIT

ADECO

es Ia tinica Linea Aérea _
que regalonea a sus pasajeros...

Y en que forma.

Hasta champagne a bordo!
(Atencién LADECO)

Consulte Tarifas Especiales (plan familiar y grupos)
o su Agente de Viajes o  LADECO oficinas en:

o 421 ¢ FUERTO ATSEN: e

Déjese
regalonear...
Entréguese a la

LINEA AEREA
DEL COBRE

Certificado SEG o 2857

Fueron estos mismos conocimientos
y su formacion los que aplicd en su
agencia de diseno durante los 80,
donde mediante una metodologia
sistematica vy rigurosa, desarrolla-
ban, segun el mismo considera “pro-
ductos exitosos que cumplian con
las necesidades del usuario y que
ademas tenian considerado en su
produccion la mezcla entre calidad y
posibilidad de construccion” (Walker,
comunicacion personal, 13 de Oc-
tubre 2016).

Esta metodologia se basaba en el
seguimiento de rigurosos pasos de
diseno vy evaluacion de cada una de
las etapas de creacion. Mediante
la seleccion de un concepto fijo a
través de distintos criterios como
complejidad, implementacion, proye-
ccion y visualidad se desarrollaba la
idea general del proyecto a realizar.

Este producto esté en la

Weletin

Con garantia y Servicio Técnico [FEMS en todo Chile.

cambiable.
® Funcionamiento silencioso.
e 1 afio de garantia.

Hay un modelo de refrigerador,
freezer o combinacion de ambos que
se adapta a las necesidades de su
familia y adecuado al tamafio de su
hogar.

Coémprelo con el plan de crédito
Fensa.

HECHO PARA DURAR

Los criterios de seleccion se ba-
saban en la evaluacion de dichos
criterios a través de un sistema de
puntajes que permitian seleccionar
la alternativa de idea y concepto mas
viable y de éxito en el resultado. To-
dos estos parametros y evaluaciones
tenian como objetivo mezclar calidad
y productividad ademas de cumplir
con las principales necesidades del
cliente y del usuario. Algunas veces
también agregaban a este proceso
de conceptualizacion estudios et-
nograficos de cliente y mercado, me-
diante el testeo puerta a puerta con
el usuario objetivo y asi poder descu-
brir sus preferencias y necesidades
(Walker, comunicacion personal, 13
de Octubre 2016).
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JUAN CARLOS BERTHELON

En este mismo pancrama se suma
como un importante agente cultur-
al del legado visual de la época, el
trabajo del disenador Juan Carlos
Berthelon. Arquitecto de profesion,
Berthelon no poseia conocimientos
de disefio mas ala de los adquiri-
dos por inquietud propia mediante el
contacto con estudiantes de la car-
rera durante sus anos de estudio en
la Facultad de Arquitectura y Urban-
ismo de la Universidad de Chile. Es
Rodrigo Ampuero, chileno que forjo
su carrera en Ulm, quien lo inicia en
la disciplina gracias a su formacion
como disenador, traspasandole so-
bre la marcha sus conocimientos de
diagramacion, tipografia y color.

Su formacion, al igual que la de tan-
tos disefadores contemporaneos
chilenos, la forj¢ a partir del contac-
to con profesionales de la disciplina
provenientes de la Escuela de Ulm y
su diaspora en Latinoamérica, y una
experiencia basada puramente en

la inquietud y en el descubrimiento
del nicho del diseno de imagen de
marca. Desde el disefno del sistema
de identidad visual para los Juegos
Panamericanos de 1975 Berthelon
centra su carrera en el desarrollo de
marcas chilenas.

Eltrabajo de este disenador se carac-
teriza por el riguroso uso de la grilla,
el compas v la regla, materiales que
le permitieron crear algunas de las
marcas mas importantes de la épo-
cay que el justifica con su formacion
COmo arquitecto en sus anos univer-
sitarios. Entre sus trabajos destacan
agquellos logos que disend para dis-
tintas entidades financieras como el
Banco Osomo, el Banco Bice vy el
Banco de Santiago. En estas crea-
ciones se nota la fuerte influencia que
tuvieron en su trabajo profesionales
de la disciplina provenientes de Es-
tados Unidos como Saul Bass, Herb
Lubalin y la oficina de Chermayeff &
Geismar. La fuerte tendencia racio-

Bosquejos para el logo
de Banco de Santiago.
Archivo Juan Carlos
Berthelon



BANCO DE
SANTIAGO

Bosquejos para el

logo del Banco de
Santiago.

Archivo Juan Carlos
Berthelon

Indice

Evolucion do las Principales Gifas del Banco
Diretoroy Administcacion

Carta do rosidento de Direclori aos Accionisias
Desartolo del Banco do Santiago durante 1961
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tos de Capital y Di

Directorio y su Remuneracion

Informe de los Auditores Independientes

Bancos Corresponsales

BANCO DE SANTIAGO
Memoria Anual 1981

Cuadro N° 3. Banco de Santiago: Principales Indicadores
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| ’ Banco de Santiago
N de 1981.

Archivo Juan Carlos

Berthelon

nalista y abstracta de estos grafistas
se traduce en el evidente uso y pres-
encia de la geometria en los trabajos
de Berthelon, los cuales no solo se
radican a logos para empresas si N0
que a sistemas de identidad visual
completos, con manuales de imple-
mentacion y el disefio de memorias
anuales para empresas.

Dentro de las imagenes para los
bancos mencionados y en relacion al
uso de referentes estadounidenses,
cabe destacar entre ellos el identifi-
cador grafico disefado para el Ban-
co Osomo que demuestra la fuerte

influencia de estos referentes en
su diseno v el del isotipo disenado
para el Banco de Santiago, una “S”
abstracta, geométrica y de angulos
simétricos y rectos, que evidencia el
mismo recurso de conceptualizacion
presente en el trabajo de Chermayeff
& Geismar realizado para el Chase
Manhattan Bank, el cual se podria
considerar el referente mas potente
para Berthelon después de Herb
Lubalin y Saul Bass.

Berthelon fue un disenador que a dif-
erencia de otros, afianzd su carrera
trabajando con distintas agencias de

publicidad de la época como Matte
y Méndez, Publiart y Cecom. Con el
equipo de trabajo que conformaba
su oficina, Berthelon & Asociados,
este disenador trabajaba al mismo ti-
empo de director de arte y disefiador,
administrando y evaluando el pro-
ceso de diseno de sus proyectos.
La proliferacion de bancos e iden-
tidades financieras y su necesidad
de imagen permitieron a Berthelon
transmitir su gusto por la abstraccion
y la geometria, respondiendo a las
necesidades de estas empresas de
proyectar una imagen con las ideas
de eficiencia, confianza y seguridad.
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OTROS DISENADORES

La Asociacion de Disenadores Pro-
fesionales de Chile/Asociacion Gre-
mial, o ADPG, es una corporacion
de profesionales del disefio que se
fundo en el pais en 1984 v que tenia
como objetivo reunir v publicar el
trabajo de disefadores de distintas
areas de la disciplina.

El equipo del directorio estaba com-
puesto por José Komn (Presidente),
Rodrigo Salas Silva, Astrid Van den
Bosch, Mario Roman Pérez, Arturo
Molina Concha, Pepa Foncea Munoz
y Luciano Andrade.

La Unica publicacion de esta asoci-
acion fue un conjunto de boletines
gue reunia los mas importantes tra-
bajos de los principales disenadores
de la época.

A continuacion se muestran las publi-
caciones dedicadas a los principales
disenadores de marca de la época.

Pepa Foncea

Simén Bolivar 5978
Santiago, Chile
Teléfono 2271930

DD

'

Muestrario de Marcas
Pepa Foncea

multi

.

CINEUC RADIO CHILENA

PULPHULP

DIRECTORIO

ASOCIACION DE
DISENADORES
PROFESIONALES
DE CHILE
ASOCIACION
GREMIAL

Disefio Grafico
Disefo Industrial
Diseio Interiores
Disefio Paisajista
Disefio Textil

1984

Disefiadora gréfica. Estudios
en la Universidad Catblica

de Chile, Escuela Disefio y en
Taller de Proyectos Aplicados
bajo la supervisién de Gui
Bonsiepe, 1970 - 1972.
Trabajos: Vicerrectoria de
Comunicaciones, UC. 71 - 76.
Editorial Salesiana, 77 - 80
Disefiador a cargo revista
CAMARA, 79 - 80,

revista Arte y Literatura
ANDRES BELLO, 78 - 79.
revista MIS HI1JOS, 80.
Actualmente profesor

Taller de Proyectos 3er. afio,
Instituto Profesional del
Pacifico e Instituto Superior

de Comunicacion, Arte y Disefio.

1 &
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Johnny Sotello H.
Avda. Lib. Bemardo
O'Higgins 776

Oficina 55 - Santiago
Teléfono 330436

é:p

Inmobitaris Pomaire

ACTIVIDADES DOCENTES
Entre 1977 y 1984 funcion de
profesor: Diseno U. de Chile,
Escuelaide Publicidad
Instituto profesional del Pacifico.
Carrera de Disefo Instituto
superior de Comunicacion
y Disefo, Escuela de Disefio
Instituto profesional del Pacifico.

ACTIVIDADES PROFESIONALES

Entre 1977 y 1984 ejercicio

particular de la profesion como

asesor técnico en: Imprenta Badal

Ltda., Vina Santa Rita S.A., Banco

de Fomento del Bio Bio, Empresa

constructora Foram

Ltda., Stadio ltaliano S.A.,

&= SEMILLERO

S==——=="ARTISTAS

E——
-

Muestrario de Marcas
Johnny Sotello H.

%
s

Jossie Cintolesi Ramsay
Rafael Luis Gumucio 726

Las Condes. Santiago
Teléfono 2282871

Y]

Isotip
para e Edr!aua/ Andrés Bello/
Juridica de Chil

Portldn v diagramacion de
lo creacion de
mtmns de Lectura”,
Editorial Zig Zag

1983

Muestrario de Marcas
Jessie Cintolesi Ramsa

Financiera de Créditos.
Captaciones

BG IMPORTACIONES.

Disertadora gréfica

egresada en 1972

de Ia Escuela de Diseffo

de la Universidad

Catblica de Chile.

Integrante en 1971

del Taller de Diseiio

Gréfico, dirigido

por el Disefiador Gui Bonsiepe.
Actualmente trabaja en disefio y
diagramacion de libros,

para diversas editoriales.

Al inismo tiempo es

Profesora Ayudante de

Taller de Disefio Grafico

del Instituto Profesional

del Pacifico.

Sistema de simbolos para la
sefializacion interna del edificio
de la UNCTAD /11

Trabajo en equipo bajo la
direccién del profesor

Gui Bonsiepe.

1971

Colegio
beethoven
Isotipo para
Colegio Beethoven,

especializado en nifios con
problemas de audicidn.
1982

Portada y diagramacién de

“Cooperacion y Cooperativismo"

Ediciones Nueva Universidad.
1979

Yy

José Korn Bruzzone

Disefiador Grifico
Universidad de Chile.

Miembro Corresponsal
ICOGRADA, Chile.
Coordinador Grupo de
Trabajo Lathoamarictno do
1C0G.

Tmhu/o Dacsnre realizado en:
Escuela de Diseiio, Universidad
de Chile;

Escuela Superior de Diseiio,
Universidad Nacional de Cuyo,
Mendoza, Argentina;

Freire 771 Dirsctor Escuela de Diseflo,
Sar! Bernardo Instituto Profesional del
Chile Pacifico;
Diseftador Gréfico
Independiente.
[
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Muestrario de Marcas

José Korn Bruzzone

C. Rudy Morales A
Arturo Pral 386

Fono: 395655
Santiago

Muestrario de Marcas
C. Rudy Morales A.

Fatuddion Univarsitarios
Univerakiad do Chile
Bollas Artos, afo 1471
Diseno Textl, afo 1977
Diseno Grafico Pubdicitario,
ano 1973
Labores Profesionales
Froelancer para diferontos
agoncias o improntas y
5050ria 0 ompronas: Badal
Lida, DiFoma Publcidad.
olc.

lbo!n Docente
Expresion y T.cnlcn Gréficas
on Inacap desde 1!
Expresion Gréfic n
Instituto Profesional del Pacifico
desdo 1983,

MIL LTDA,
canTan oF
hin

Jorge Lillo Valenzuela.

Brown Sur 3217.

(Matte y Méndez, Compton)

Santiago, Chile.

Director de Arte de Matte y
Méndez / Compton. Realiz6
estudios en la Escuela de Artes
Aplicadas de s Universidad de

Ha trabajado como ilustrador en
Editorial Lord Cochrane y
Publicitaria Publiart, y como
on Publiart y

o Chile.

animocitn do aibujos para
comerciales, Locucién para
programas audiovisuales.
Gursos: Copacitacion por TV,
dictado por F.A.O.

Locucion,

Yk €\

Distribuidor de
productos agricolas.

Mademsa.
Electrodomésticos.

Obra de teatro de
Augusto Strindberg.

Servicio Nacional de
Manores, SENAME.

Muestrario de Marcas
Jorge Lillo Valenzuela

Alex Gonzélez laggli

DISENADORES ASOCIADOS
Conde de Flandes 860
Providencia, Santiago.
Teléfonos: 746603-2513397

T
I

4

Muestrario de Marcas
Alex Gonzalez Laggli

Radio E| Sembrador

Ferrocarril del Sur.  de Chillén.

Colegio Paidos,

Iustracién campana
Citroen CX.

N. en 1948. Diserador Gréfico.
Universidad de Chile. Trabajos
que presenta:

1. Servicio Nacional de Turismo.
Sernatur. 2. Banco Toncepcion.
3. Farmodental. 4. Mauricio
Hochschild. 5. Enoteca.

6. Teleduc. 7. Unifrutti Traders
Ltda. 8. Lucchetti. 9. Agrupacién
Besthoven. 10. Memoria 1984
Banco Morgan Finansa.
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s BANCO DE SANTIAGO
Memoria Anual 1981

al dé 1981 del Banco
c'$antiago, disefiada por
@h Carlos Berthelon.
@0 Juan Carlos
_Scfihclon




Primeros proyectos de
Identidad Corporativa
para empresas y
organizaciones

Los comienzos del disenio de marca en chilena datan desde mucho antes
de la llegada de la dictadura militar, aun asf, podria establecerse que con
este nuevo regimen comienza en Chile una nueva era para la creacion de
identidades visuales. Es en esta década donde la disciplina evoluciona a una
creacion mas sistematica de marcas, donde el identificador visual de las em-
presas se complementaba con los primeros manuales de normas graficas
creados para la aplicacion de estos nuevos disenos vy la marca por si sola
pasa a ser una imagen o identidad corporativa completa.
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JUEGOS PANAMERICANOS 75

\
Durante la Unidad Popular se decidio L\
gue los Juegos Panamericanos de
L

1975 fueran celebrados en Chile vy

fue la dupla de Roberto Ampuero y
Juan Carlos Berthelon quienes, en
1972, se encargan de disenar la
identidad completa de los juegos.

Para este trabajo, Rodrigo Ampuero
es gquien marca las pautas para €l
diseno del sistema de identificacion
visual de los Juegos Panamericanos

60| gracias a los conocimientos adquiri-
dos durante sus estudios en la Es-
cuela de Um donde trabajo con el
equipo que diseno los Juegos Olim-
picos que se celebraron en Mdnich
elano 1972,

Es asi como en conjunto disenan un
sistema de identidad completo para
los futuros Juegos Panamericanos,
creando un material grafico muy
completo compuesto de logotipo,
manuales, banderines, instructivos,
iconos y folletos informativos. Todo el S -

material tiene una fuerte influencia del a n t I ag O 7 5
Op Art y los mismos Juegos Olimpi-

cos de Munich, donde se evidencia

|dentificador grafico de los

el uso de la abstraccion de concep- Juegos Panamericancs que se
tos, como lo serfa la estrella nacional celebrarian eD\C‘hl\eEeﬂﬂW 975.
\CNIVO Juan Larlos oertneion

chilena representada por lineas del-
gadas, regulares y simétricas y el uso
de los colores de la bandera tanto
como de verdes, amarillos, celeste y
rosados vibrantes.
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Indicaciones de Roberto Ampuero a Juan
Carlos Berthelon durante el proceso de
disefio para los Juegos Panamericanos. Se
evidencia la importacia que se le daba al
racionalismo suizo y los métodos anélogos de
la época.

1. Las medidas de marginacion deberfan
ser las mismas utilizadas en el boletin (trama
hecha) salvo excepciones.

2. El'logo azul del logo sugiero que sea el
del lomo de la revista DOMUS 508 que te
adjunto (cuidamelal)

3. La palabra Santiago que te adjunto en
letraset creo que tiene las distancias visuales
correctas (no tenia 75 del mismo tamano)
Convendria ponerla en papel milimetrado (te
envio uno) para su ampliacion y determinar
ademas relacion

logo - Stgo 75

4. Santiago 75 va en Helvética Medium

5. No hay que olvidarse de las rayitas de los
dobleces ni de la perforacion

6. Aplica la escuela suiza a rajatabla, pase lo
que pase

Sistema de signos disefiado por Berthelon
para los Juegos.
vO Juan Carlos Berthelon

rpcion de la imagen por €l

‘Para satisfacer las exigencias de publicidad,
trafico y turismo se planted la tarea de estruc-
turar un sistema de signos pictéricos que du-
rante los Juegos seran los medios de comuni-
cacion no verbal.

Para que este sistema cumpla un éptimo ser-
vicio en lo que sera un caos de nacionalidad e
idiomas debe sustentarse en una gran claridad
y armonia.

La simbologia deportiva se basard en los
pictogramas de Tokio, México y Munich,
aprovechando lo mejor de cada uno de ellos.”
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LANCHILE

Una vez instaurada la dictadura militar,
los disenos de identidad e imagen de
marca se enfocan en aquellas em-
presas que necesitan una nueva im-
agen para presentarse al consumidor
chileno. Esta inquietud se convierte
en una iniciativa cuando el director
del Departamento de disefio de la
Universidad de Chile en Valparaiso
decide, a modo de proyecto univer-
sitario, realizar un nuevo sistema de
identidad visual para la aerolinea Lan-
Chile en conjunto con el disefador
aleman Olaf Leu, invitado especial-
mente a participar del proyecto.

El objetivo de este proyecto era cam-
biar la imagen de la linea aérea na-
cional para lograr una comunicacion
visual acorde a la época y bajo los
designios de imagen establecidos
tanto por la Escuela de Um como
por el Movimiento Modermo de Es-

tados Unidos. Es gracias a la pres-
encia de Olaf Leu en el equipo que
se logran estos objetivos, y como
relata Oscar Rios (2006), quien par-
ticipd del proyecto “La presencia de
este destacado disenador aleman no
solo enriquecid  profesionalmente a
quienes tuvimos la posibilidad de tra-
bajar en el proyecto de LanChile, sino
que también operd como un agente
cultural capaz de cambiar el paradig-
ma de un disefiador entre la intuicion
y el arte por un disenador culto, con-
temporaneo, informado, imaginativo
y eficiente” (pg. 17)

Bajo la influencia del diseno raciona-
lista de Um v la referencia del traba-
jo de Otl Aicher para la linea aérea
Lufthansa, el rediseno que se cred se
hizo a partir de una metodologia de
recopilacion de antecedentes sobre
LanChile y también mediante el es-

Composicion y estudio
de isotipos mediante
sistera modular.

Ja del

Oscar Rios

tudio y comparacion de referentes vi-
suales de aerolineas europeas como
Alitalia, Swissair y British Airways. Se
estudiaron y analizaron 10s recursos
graficos utilizados por estas empre-
sas para comprender los métodos
de conceptualizacion y represent-
acion de identidad utilizados.

La metodologia utilizada dio como
resultado una imagen de marca
compuesta por simbolos nacionales
abstraidos formalmente bajo los con-
ceptos de linea area vy los aspectos
técnicos de la misma. Se desarrollo
una tipografia a base de helvética,
configurada e intervenida para que
el naming tuviera una configuracion
visual de lectura en forma de blo-
que. Para el icono se uso el simbolo
nacional de la estrella presente en
la bandera y con los colores que la
componen, azul y rojo.
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Propuestas de isotipos
finales

El resultado obtenido bajo la metodologia aplicada permitié la configuracion
de una imagen con fuerza y caréacter nacional. El icono, que se componia de
la estrella presente en la bandera en conjunto con los colores azul y rojo de
la misma, que, a juicio de los disenadores “no era una marca de empresa
de transporte aéreo, sino mas bien un escudo militar © nacionalista de una
fuerza aérea” (Rios, pg. 23). Este escudo funcionaba junto a un logotipo en la
tipografia Chile Grotesk, diseno de Olaf Leu a base de helvética, que daba la
sensacion visual de “blogue” gracias a la union de la n de lan'y la ¢ de Chile,
componiendo una palabra sola en su lectura.
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BANCOSORNO

El rediseno de la imagen de marca
del Bancosomo fue realizada por
Juan Carlos Berthelon en 1977, Para
este proyecto Berthelon resdiseno
la antigua marca del banco, la cual
ya no se identificaba con la naciente
grafica de marca en Chile ya que es-
taba compuesto por un volcan ilus-
trado dentro de un circulo.

Este disenador mantuvo el concepto
del volcan, que era el principal identi-
ficador del banco junto con su nom-
bre. Mediante la técnica de la abstrac-
cion, disend un icono que contuviera
el volcan formado por lineas pesadas
y dentro del mismo circulo utilizado
anteriormente, otorgandole la impor-
tancia debida al concepto del volcan
y el origen regional de la empresa, el
cual consideraban que era la esencia
de la misma.

Ademas del disefio de la marca en
si, Berthelon también creo un manual
de aplicacion de marca muy espe-
cifico para facilitar el uso del simbolo
y del logotipo de manera correcta y
que permitiera la identificacion de la
marca en cualquiera de sus aplica-
ciones en distintos soportes.

Para el diseno de esta marca hay una
fuerte presencia de la marca norte-
maricana, muy notoria en la trayec-
toria de Berthelon. Este icono esta
basado especificamente en la marca
creada por Saul Bass para Ohio Bell
en 1969, la cual contiene los mismos
codigos graficos que Berthelon utiliza
y refleja en este trabajo.

Este diseno representa uno de los
primeros manuales de aplicacion de
identidad corporativa en el pais y de-

Bancosorno

muestra la rigurosa metodologia de
Berthelon al crear marcas. Fue con
este y otros trabajos que Berthelon
consagra su carrera como disenador
de marcas, manuales de aplicacion
y diseno de memorias anuales para
empresas y organizaciones.

Identificador grafico de
Bancosor y de Ohio
Bell, disefiado por Saul
Bass en 1969.

Archivo del autor y web



El Simbolo.

El simbolo actual de Banco Osorno y
La Unién es la version estilizada y
abstracta del Banco Osorno que repre-
senta el origen regional de nuestra
empresa fundada en esta zona del pais
y que marca un precedente en la prime-
ra marca del banco.

Esta figura esté inserta en una circun-
ferencia que la sustenta, manteniendo
un nexo con la marca de origen.

El volcan es el corazén del simbolo,
cuya simplicidad y dignidad quieren
traducir y representar el caracter de
nuestra empresa.
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Manual de normas
gréficas para la
aplicacion de la marca
del Bancosormno.
Archivo Revista

.
Comu 79

Repeticion £l Logotipo 1a roprocucsitn macke o debe Hoja Carta. Lahojacarta do Gerencia Gener-

Sy eimbol oorusaa,E8 rocssaro an outs a lovars & Simbolo o cun, Las

El logotipo (BANCOSORNO) ha  aso componer el logotipo al L del papel h l resto

mismo tiempo que los titulos con de los departamentos llevara el

Una de las formas de usar el
simbolo es la de repeticion sobre.
una superfcie ofreciendo posibil-
dades interesantes.

Con la condicion de respetar

repeticion de simbolos puede
usarse en papel mural, lapices,
papel de regalo, etc.

@
@
@

o2

sido compuesto en Helvética
Medium s6lo en mayisculas.

El logotipo que aparece en esta
pagina puede ser reproducido
hasta 72 pixeles o reproducir
cuando sea necesario.

Si el logotipo forma parte de un
titulo del mismo tamario y cuerpo

elfin de obtener una apariencia
universal

BANCOSORNO

BANCOS
OSORNO

carta se han fijado segin el
formato tradicional usado en
Chile y que mide 275 x 218 mm.
La hoja carta de Gerencia Gener-
al llevara este ttulo al lado izqui-
erdo3,5 mm del borde y va
afirmado horizontalmente con la
primera linea.

simbolo impreso en color rojo.
Tadrilo.
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MADEMSA

El diseno de marca para la empresa
de electrodomésticos Mademsa fue
realizada en conjunto por Jorge Lilloy
Juan Carlos Berthelon.

La identidad de esta empresa na-
Ci6 a partir de la diferenciacion de la
marca con respecto al resto de pro-
ductos de electrodomeésticos para
el hogar en el mercado. A diferencia
de la linea de productos de Fensa,
que se caracterizaba por su calidad y
precios mas altos, Mademsa busca-
ba llegar un publico mas joven y con
menor poder adquisitivo de manera
amigable y cercana.

Por lo mismo, el simbolo disena-
do para esta marca se destaca por
sus formas curvas y dinamicas, sin
mostrar ningun angulo recto con el
objetivo de evitar cualquier relacion

con conceptos mas técnicos e in-
dustriales, tipicos de los productos
de la época..

Este simbolo es la abstraccion de
la M de Mademsa que busca refle-
jar una imagen de marca dinamica
y moderna. Ademas, el icono tiene
una relacion formal con respecto a
las formas de los electrodomésticos
Mademsa, los cuales se caracterizan
y diferencian por las lineas curvas y
amigables de su matricerfa.

Ensayo de
identificadores graficos
y aplicaciones.

Archivo Juan Carlos
Berthelon



Ensayo de
identificadores graficos
y aplicaciones.

Archivo Juan Carlos

Berthelon
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Grilla de construccion
de la marca e
identificador final.
Archivo Juan Carlos
Berthelon
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Grilla de construccion
del logotipo en
Helvética Bold.
Archivo Juan Carlos

Berthelon
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LEFERSA

Posterior a estos proyectos se en-
cuentra el desarrollo de imagen e
identidad de marca realizado por
José Komn para la marca Lefersa,
proyecto que comienza su desarrollo
en 1978 y es terminado en 1982, A
partir de la intencion de la empresa
de levaduras de ampliar su gama de
productos vy la busqueda de un nue-
vO mercado y de nuevos consumi-
dores, se le solicita al disenador una
renovacion de la imagen de la marca
en relacion a las nuevas aspiraciones
que ésta tenia como empresa.

Desde los primeros proyectos de im-
agen de marca realizados en Chile se
percibe un acercamiento a lo que po-
dria llamarse metodologia de diseno,
la cual se evidencia a través de los
pasos que los mismos disenadores
se proponen seguir al momento de
crear. Con el proyecto de Lefersa
este uso de metodologia se hace
aun mas evidente.

IMAGEN

CORPORATIVA

LEVADURAS Y
FERMENTOS S.A.

Lefersa

Salvador Gutiérrez 5091

Teléfono 731035

Santiago, Chile.

Manual de
Normas Graficas

Octubre 1982
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en Revista DG
Diseno, n?4, 1990.
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LeFersa
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. Levaduras y Fermentas S.A.

; . Levadurasy |
| 3 Y Fermentas S.A.

Red de construccion mecanica.

Red de construccion:
espaciamiento tipografico.

Unién de simbolo y razén social.

-

|
es

Red de construccion.

Aplicacion en papeleria.

Kom y su equipo definieron al
comienzo del proyecto los pasos a
seguir para lograr un optimo diseno
e implementacion del mismo. Es
asi como en una primera instancia,
y segun relata el mismo Korn en la
revista DG Disefo del ano 1990, se
tomo la decision de aplicar pequenas
modificaciones a la imagen original
para no perder la fidelidad de los
consumidores que ya conocian la
marca, considerando su antigledad.

Una vez aplicada la modificacion, que
consistia en anadir un nuevo elemen-
to visual que hiciera la marca mas
identificable se procedio a redisenar
esta por completo, utilizando el ele-
mento agregado pero redisenando

Aplicacion en vehiculos livianos.

un nuevo icono y haciendo uso de
una nueva tipografia para el logotipo.
El tercer paso establecido fue el de
aplicar la nueva imagen a los distin-
tos medios visuales utilizados por la
empresa como lo serfan vehiculos,
empaques y papeleria.

Por ultimo, y en base a lo anterior-
mente trabajado, se procedid a
disenar el manual de normas graficas
que establecieron como se aplicaria
la marca a futuro para su correcto
manejo en todo lo referente a la em-
presa y también con el objetivo de
mantener una imagen memorable
y de facil identificacion por el nuevo
mercado y usuarios.
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INDUSTRIAS ARREDONDO

A finales de los 80, bajo la direccion
de Mario Carvajal, se desarrollo la im-
agen visual para Industrias Arredon-
do con la misma metodologia que se
estaba aplicando en la época vy que
provenia de la Escuela de Um y del
diseno de marca de Estados Unidos.
Industrias Arrendo era una empresa
de fabricacion e instalacion de mue-
bles y artefactos para el hogary tam-
bién de laboratorios o de uso técni-
co. Esta empresa se destacaba por
su larga tradicion, sus productos de
calidad y sus excelentes materiales.

Mediante un trabajo colaborativo con
el gerente de empresa, Fernando
Arredondo, se elabord una propues-
ta basada en las necesidades identi-
ficadas para la identidad de marca de
la empresa. En una primera instancia
se procedio a identificar las necesi-
dades de este diseno y se elabord
un plan de trabajo en relacion al tiem-
PO Yy costos del mismo.
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Una vez hecho esto se procedio a
disenar dos propuestas de imagen
gue se aplicaron en distintos soportes
para su visualizacion y andlisis. Este
proceso se realizd desde lo general
a lo particular, una metodologia que
consistia en ver primero una imagen
global para llegar mediante arreglos y
definiciones a lo particular. Se eligio
la propuesta que se encontraba mas
acorde a los preceptos de la empre-
sa 'y a partir de ésta se desarrollaron
los elementos basicos que la com-
ponian como el logotipo, el isotipo, v
los colores y tipografias corporativas.

Para lograr mayor fuerza visual y fa-
cilitar la memorizacion de la marca
el nombre paso a ser Arrendondo a
secas. Para este logotipo de eligio la
tipografia Times Bold, la cual gracias
a Su peso representaba los concep-

Wi,

Revista DG Disero, n°1, 1989
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tos de fuerza y fluidez a la vez y tam-
bién, al ser una tipografia con serifa
contenia las ideas de estabilidad vy
tradicion. El isotipo, un simbolo ab-
stracto de la letra A de arrendondo,
compuesto por un triangulo formado
por lineas diagonales simétricas en
degradacion de lo oscuro a lo claro,
complementaba este naming con su
caracter dinamico y mas acorde a los
elementos visuales de la época.

Completando todo los aspectos del
sistema visual de este diseno, se
definieron como colores corporati-
vos el azul de cddigo pantone 307
y el naranjo, Pantone 144, Ambos
colores funcionaron como  distinti-
VoS para las dos éareas de venta de
la empresa, los productos institucio-
nales vy los productos para el hogar.
En relacion a la tipografia corporati-

va que se usaria en todo el material
de la empresa se uso Univers 55 o
medium y sus otros pesos segun
fuera necesario. Este tipo, iconico de
la época, se caracteriza por su legi-
bilidad gracias a sus formas simples
y secas y las muchas variantes de
peso que tiene.,

Es asi como bajo todos estos re-
querimientos se cred el manual de
aplicacion de marca para Industrias
Arredondo, el cual detalle a detalle
contenia toda la informacion nece-
sarla para le exitosa aplicacion de
la marca en cual fuera el medio que
se quisiera proyectar. Con agrega-
dos graficos de complemento a la
aplicacion de la marca, tipografias y
colores, este es otro de los proyec-
tos que termina siendo un sistema de
identidad visual completo.
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Surgimiento de las
primeras oficinas de
diseno especializadas
en el desarrollo de
marcas

Durante los 80, la gestacion del diseno de marca en Chile sigue evolucionan-
do a esferas mas avanzadas y profesionales. Con la proliferacion de agencias
de publicidad y la escasa oferta de disefiadores gréficos, nacen en Chile las
primeras oficinas de diseno dedicadas exclusivamente al area de marcas. A
veces en conjunto y otras veces en contra, estas oficinas fueron parte junto
con las agencias de publicidad del boom de esta area en Chile. El presupues-
toy la inversion de las empresas en el ambito de las comunicaciones era muy
grande por lo que el mercado era ideal para estas dos disciplinas.
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DISENADORES ASOCIADOS

Una de las primeras oficinas de
diseno en Chile, conformada por un
grupo de profesionales de distintas
disciplinas fue Disenadores Asocia-
dos, creada en 1981, Alex Gonzalez,
disefiador de profesion, era quien
dirigia esta oficina en conjunto con
Alfonso Rubio, quien era ingeniero
comercial. Ademas formaban parte
del equipo Alfonso Pérez, ingeniero
comercial y publicista y el disefador
profesional Mario Fonseca.

Este equipo de profesionales se
dedicod a consagrar a Disehadores
Asociados mas ala de una oficina
de disefio. Su objetivo vy estilo de
trabajo era similar a la de una con-
sultora de comunicacion, donde su
tarea era lograr proyectar y darle vida
a una empresa mediante su imagen
e identidad aplicadas en distintos
medios, desde la papeleria hasta la

misma arquitectura del lugar. El ser-
vicio entregado era integral en todos
los ambitos e intervenian y aplicaban
la marca disefada donde consid-
eraran necesario para otorgarle la
identidad requerida a la empresa,
producto , marca o servicio para la
que trabajaran. El nlcleo de su traba-
jO se concentraba en un exhaustivo
conocimiento de la marca o empre-
sa y requerian de conocer hasta el
minimo detalle del cliente, creando
una sociedad entre ambos para es-
tablecer un trabajo que se proyectara
a largo plazo.

Al igual gue muchos disenadores de
la época, esta oficina muestra una
fuerte tendencia a la conceptual-
izacion de ideas en formas geométri-
cas y abstractas, herencia del movi-
miento moderno de Estados Unidos.
Sus disefios evidencian el uso de

estos referentes en sus formas que
apelan a la percepcion y la memo-
ria, en la modulacion geomeétrica de
conceptos e ideas vy la abstraccion
tipografica en los logotipos.

La metodologia de disefio de este
equipo y su concepto de consultora
comunicacional fue aplicada en dis-
tintos casos de trabajo segun lo que
fuera necesario. Desde el posiciona-
miento de la empresa en el mercado,
el rediseno de una imagen mal apli-
cada o la creacion de un nuevo siste-
ma de identidad visual, Disenadores
Asociados se dedicaba a completar
un trabajo de excelencia y que hasta
hoy en dia siguen vigentes.
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Editorial Andina
Mario Fonseca
1974

LUCCHETTI

”

Lucchetti
Alex Gonzdalez y Patricio Rivera
1982

unifruthi

Unifrutti
Alex Gonzalez
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Disputada
1983

Cimet-Sindelen
Juan Carlos Berthelon
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Sernatur
Alex Gonzalez

Fuente Revista Disefio
n°41 1996
Archivo Bibliotecas UC
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PROYECTOS CORPORATIVOS

En 1986, mas avanzada la década,
nace en Chile otra de las oficinas de
mas renombre de la época de es-
tudio: Proyectos Corporativos. Esta
oficina, formada por los disenadores
Gonzalo Castillo, Charles Macdon-
ald y Cecilia Busquets y el arquitec-
to, Alex Brahm, se destaco por sus
trabajos para empresas como CTC,
Telecom y Americatel, entre otros.

Proyectos corporativos, o Procorp,
como pasod a llamarse, es una de
las empresas que ha creado un gran
aporte a la cultura visual del pais de-
bido a la versatilidad de sus trabajos
y porque en general los encargos re-
cibidos eran de empresas de servi-
Cio 0 telecomunicaciones, las cuales
tuvieron una importante proyeccion
visual a lo largo del pais, con su im-
agen proyectada no solo en medios
impresos vy papeleria si no que tam-

bién en edificios, fabricas, centros
comerciales y vehiculos.

Uno de los trabajos mas memora-
bles de esta oficina fue el material
creado para CTC, empresa chilena
de telecomunicaciones. El diserio vi-
sual que se hizo para esta empresa
muestra al igual que casi todos los
trabajos de la época, la fuerte influ-
encia de la escuela de Uim y sobre
todo la referencia a disenadores vy
oficinas norteamericanas como Paul
Rand, Chermayeff y Geismar o Pen-
tagram. Es exactamente este trabajo
el que recoge los principales con-
ceptos representados en los trabajos
de los disenadores mencionados,
se evidencia en sus formas, colores
y tipografia un aspecto contempora-
neo, global, eficiente y preciso.

Otros dos proyectos que cabe men-

cionar son los realizados para Tele-
com vy Americatel. Ambos disenos
contienen en su aplicacion aspectos
de eficiencia requeridos en el diseno
de identidad visual. Telecom destaca
por la eficiente aplicacion de la ima-
gen corporativa en todos los medios
impresos y elementos promocionales
de la empresa. Por otro lado, la im-
agen de Americatel, compuesta por
dos tipografias distintas y un partic-
ular uso de colores y formas, llama
la atencion por la pregnancia de esta
imagen gracias a su simpleza y orig-
inalidad vy la versatilidad de su apli-
cacion por estas mismas cualidades.

Estas son solo algunas de las ofic-
inas que consagraron su trabajo en
diseno gréfico durante la Dictadura
Militar y que siguieron creando las
imagenes de las marcas chilenas de
ahi en adelante.
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23 PapeleriaConespandencia

3. Vehiculos

Manual de normas gréaficas
para CTC, compania de
telefonos.

Disefiado en 1989

Archivo de programa de
identidad corporativa CTC
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Antecedentes
generales

El catastro de marcas disenadas en Chile entre 1973 y 1989 muestra en su
visualidad el imaginario estético existente en aquella época. Son la evidencia
de un contexto historico donde primo el orden, la eficiencia y la sobriedad en
el entorno fisico y visual del pais.

La recopilacion de estas marcas se hizo desde distintos lugares, siendo las
revistas la mayor fuente de acceso. La ayuda de aguellos disenadores que
profesionalizaron la disciplina en los anos de estudio y el aporte de sus traba-
jos también forman parte de esta coleccion.

Mediante el proceso de remasterizacion y vectorizacion de las marcas fo-
tografiadas se logro crear este catalogo donde estan divididas segln sec-
tor comercial, siendo este criterio el que mejor se relaciona con una época
donde la empresa privada y el consumo tenian un papel protagoénico en la
sociedad chilena.

A continuacion se presenta una coleccion de alrededor de 100 marcas de
distintos rubros comerciales y disenadores pero que forman parte de una
misma estética y quehacer del disefio en sus formas y recursos graficos.
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Banco de Santiago
Juan Carlos Berthelon
1978
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Banco Osorno
Juan Carlos Berthelon
1977
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Caja Central de
Ahorro y Préstamos
1974

Financiera Tasco
1975

| 3

Banco de Fomento de

Valparaiso
1975

Compainia General Financiera
1976

Financiera Prodena
1975

7N

Financiera San Cristobal
Luis Albornoz y Vicente Larrea
1975

Banco Unido de Fomento
1975

LV

Colocadora Nacional
de Valores
1977



Banco Espafiol
1979

CE

Banco Bice
Juan Carlos Berhetelon
1979

Q

Financiera de Capitales
1981

Cooperativa Vitalicia
1981

Caja de Compensacién Los Héroes
Mario Fonseca
1979

Banco de Crédito e Inversiones
1981

Banco del Pacifico
1981

1

Banco del Trabajo
1981

Corporacion Financiera Atlas
Rodrigo Walker
1979

—F

AFP Cuprum
1981
(B RN

Cuenta de Ahorros Hipotecario
Juan Carlos Berthelon
1981

Banco Concepcion
Alex Gonzélez
198838
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CENAD/I

Distribuidora Nacional Cenadi
1974

Armando Saffie
Productos Deportivos
1975

SOCOA

Sociedad Comercial e
Industrial
1975

ZETETA

Zetta
Juan Carlos Berthelon
1980

Gonzélez y Compaiia
Regalos de Empresas
1975

Z0rnh

Zona Franca de Iquique
1975

Corfo-Insa
Distribuidora de productos
1977

BG Importaciones
Johnny Sotello
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Publiguias
1975

‘UCV,

UCTV
1977

++

Radio Voces
1981

¥

Radio El Sembrador de Chillan
Jorge Lillo

Canal 11
Luis Albornoz y Vicente Larrea
1976

®

Estacion de Radio Juvenil
Juan Carlos Berthelon
1978

Radio San Cristobal
1981

LH

Television Nacional de Chile

D

Radio Santiago
1977

YV

Radio Portales
Luis Albornoz y Vicente Larrea
1980

Teleanalisis
Juan Carlos Berthelon
1983

Radio Cooperativa
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Escuela de Economia
Instituto Profesional del Pacffico
1982
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Hipédromo de Chile
Juan Carlos Berthelon
1974
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Juegos Panamericanos 1975
Juan Carlos Berthelon
1972

2=
=

Editorial Andina
Mario Fonseca
1974

Editorial Zig-Zag
1974

QVID

Revista Qvid
Luis Albormoz y Vicente Larrea
1976

Instituto Nacional
de Normalizacion
Juan Carlos Berthelon
1974

Ediciones Nueva Universidad
Catolica de Chile
1974

CEDE

Centro de Estudios para el
Desarrollo de Empresas
1975

Manpower
Centro de especializaciones en
técnicas administrativas
1976



Revista Hoy
Luis Albornoz vy Vicente Larrea
1977

Editorial Andrés Bello
Jessie Cintolesi
1977

ECONOMIA

Y SOCIEDAD

Instituto de Educacién Pascal
1977

Productora de Cuadernos
1978

Escuela de Publicidad
Instituto Profesional del Pacffico
1982

Revista Economia y Sociedad
Juan Carlos Berthelon
1978

Editorial Revista Gestion
1981

Escuela de Diseno
Instituto Profesional del Pacifico
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12

Escuela de Taquigrafos
Juan Carlos Berthelon
1977

Editorial Vanidades
Mario Fonseca
1978

A

Testmerc
1981

INSTITUTO

ZIPTER

=== CENTRO
s TECNICO PROFESIONAL

Instituto Zipter
Centro Técnico Profesional
1982
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Consorcio Nacional

de Seguros
1974

>\/

<

2\

Cooprev Seguros Ltda.
1976

Consorcio de Seguros BHC
1977

Compainia de Seguros

de la Republica
1981

Consorcio de Seguros Zona Sur
1975

o

Asociacion Chilena
de Seguridad
1977

|95

<
<o

Seguros Cruz del Sur
1979

"

Consorcio Continental
de Seguros
1981
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Derco
Mario Fonseca y Patricio Rivera
1983
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Cientec
Luis Albornoz vy Vicente Larrea
1975
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Incemat Muebles
1974

N

Masisa
Productos de Madera
1974

cic

CIC
Rodrigo Walker
1975

L

Max Huber
Reprotécnica Ltda.
1975

Pizarreno
1974

Mauricio Hoschild
Alex Gonzalez
1975

(ARA

Accesorios para Automéviles
1975

Mellafe y Salas
Industria Electronica
1975
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les Sodimac
Juan Carlos Berthelon
1975

fensa

Fensa
Rodrigo Walker
1976

©

Cintac
Luis Albornoz y Vicente Larrea
1978

m

El Volcan
Compania Industrial
1978

Fusa
Juan Carlos Berthelon
1975

CLCM

Elca
Industria Electronica
1978

Mademsa
Juan Carlos Berthelon
1978

Sisteco
Sistemas de Computacion
1979
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Digiman
Ingeniera Digital
1980

Cides
Computacion e Ingenieria
1980

Endesa
Luis Albormoz y Vicente Larrea
1980

CIS

Ingenieros Consultores
1980

Palma y Cia.
Rodrigo Walker
1980

Sonda
Sociedad Nacional de
Procesamiento de Datos
1980

Electra
Equipos de Television
1980

X CSAV

CSAV
Patricio Rivera y Osvaldo Rojas
1980



IRT Indugas
Rodrigo Walker 1981
1981

O

Compac Alfombras Wieners
Tecnologia Aplicada 1981
1981
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=EMPACK | aytabahn
A

Empack Autobahn
Patricio Rivera Juan Carlos Berthelon
1983 1984

\\WJNIill

Cimet-Sindelen Coasin
Juan Carlos Berthelon 1987
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Anasac
Juan Carlos Berthelon
1974
Epa
Juan Carlos Berthelon
1974
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Angostura
Juan Carlos Berthelon
1982
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Servicio Nacional de Salud
1976

Isapre de Organizacion
Interclinicas
Juan Carlos Berthelon

1982

O

Centro Infantil Diferencial
1982

Farmodental
Alex Gonzalez

Centro Médico Infantil
1978

Laboratorio Clinico
Matias Cousifion
1982

Cardenas Montero
Laboratorio Farmacéutico
1982

Pentobarbital
Pepa Foncea
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Embotelladora Nacional
Mario Fonseca
1976

LUCCHETTI
n W

Lucchetti
Alex Gonzélez y Patricio Rivera
1982

Colln
Mario Fonseca y Patricio Rivera
1982

Pisco Capel
Luis Alboroz vy Vicente Larrea
1976

Cecinas La Preferida
Luis Albornoz y Vicente Larrea
1977

unifruthi

Unifrutti
Alex Gonzalez
1983

Soprole
Juan Carlos Berthelon
1975

Lucchetti
Alex Gonzdlez y Patricio Rivera
1982
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Restoran Tabac
1981

Hotel Los Castafos
1979

Pucon Chile
-— »
(12 | U i ] ‘A| C ‘AI
Parque Arauco
Luis Albornoz y Vicente Larrea
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1979
1983

La Butaca
Juan Carlos Berthelon

edificio
la arboleda 2
1983

Edificio La Arboleda
Juan Carlos Berthelon
19081
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Disco Market Oasis
Julian Naranjo y Patricio Rivera Julian Naranjo y Patricio Rivera
1989 1990

Holland Travelers

Juan Carlos Berthelon
1984
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Conclusiones

Las marcas son manifestaciones culturales que permiten entender el funcio-
namiento de la sociedad en relacion al contexto historico en el que esta se
encuentra inserta. La manera en que son creadas, con su estética y rasgos
formales comunican como los sectores comerciales desean vincularse a un
publico y usuarios especificos mediante la satisfaccion de las necesidad que
este grupo presenta.

Desde el diserio, las marcas de la dictadura son una prueba de la evolucion
de esta disciplina en un area del diseno gque encontrd su nicho cua No existia
entrada a otras dreas de manifestacion cultural. Por otro lado, son también la
evidencia de la aplicacion de una nueva metodologia que pemitio la creacion
de identidades visuales potentes y de gran valor grafico. El desarrollo del
diseno en el pais tuvo un importante cambio durante estos anos vy, junto a la
profesionalizacion de esta carrera por parte de las universidades, permitio el
desarrollo profesional de disenadores v artistas.

Analizar las marcas disefadas en Chile durante el periodo de la dictadura mil-
itar permite entender el imaginario colectivo del pais en una epoca que dejo
marcas que van mas alla de lo econémico y que hoy en dia siguen siendo
latentes en la sociedad chilena. El catastro de estas iméagenes permite la
creacion de un patrimonio visual de gran aporte para el estudio del diseno
y también para el estudio de la historia de Chile. Las marcas de la dictadura
forman parte de nuestra historia como sociedad y son la viva muestra de una
cultura gue se forjo con un modelo econdmico que marco las pautas para €l
Chile en el que vivimos hoy en dia.

Como diseriadora, este trabajo me hace cuestionar el uso de referentes en
el guehacer de la disciplina, donde existe una fina linea entre 1o que es una
creacion personal y original y lo que es un disefio basado puramente en la
referencia. Esta misma reflexion invita a continuar este trabajo de analisis y
recopilacion con el objetivo de entender donde es que esta linea comienza a
marcarse de manera mas notoria en la produccion grafica del pals.
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