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INTRODUCCION

La industria editorial infantil y la ilustracién gréfica van en constante
crecimiento. Los nifios sienten una fascinacién inexplicable por los li-
bros ilustrados, los comics, historias, cuentos de magia, fabulas y mun-
dos ficticios. Sin embargo, pocos de ellos tienen la posibilidad de leer
estos libros una y otra vez y atesorarlos en sus casas. Lamentablemen-
te, quienes no pueden acceder a los altos costos de los libros, no pue-
den tener este privilegio. En los Ultimos 30 afios, no se han editado mas
de dos publicaciones para nifios en un formato diferente de los libros de
alto costo, como revistas, suplementos o periddicos.

Este proyecto apunta al nicho infantil, que ha adquirido mayor im-
portancia en las ultimas décadas en Chile, pero que ha sido dejado de
lado por la industria del periddico y suplemento en nuestro pais. Existio
un importante auge de suplementos y revistas semanales o mensuales
durante el siglo pasado, que fue de a poco disminuyendo. Las publi-
caciones infantiles existentes actualmente son posibles de adquirir en
tiendasyy librerias, a precios generalmente elevados, de menor frecuen-
cia de difusiéon y mayor durabilidad en el tiempo. Por el contrario, es
dificil encontrar en Chile revistas o publicaciones facilmente accesibles
a los nifios, posibles de adquirir junto al diario o en puntos de venta
urbanos, como los kioskos.

Este proyecto responde al interés personal por el disefio editorial y el
papel como principal medio de difusién, especificamente dirigido a los
nifios, como un segmento que posee un gran potencial cultural. A esto
se suma una creciente tendencia hacia la ilustracién infantil, herramienta
que creo fundamental de incorporar a esta publicacion inspirada en un
formato inspirado en el periddico, buscando hacerla llegar a todos los
nifios de Chile, fomentando su interés y habitos lectores.
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EN TORNO A LA
NOCION DE PERIODICO

El “periddico’; también conocido como “diario”, es
un medio que ha servido como herramienta de di-
fusién y comunicacién, a través de publicaciones
cuyo formato, soporte (papel y digital) y tecnologia
de impresion ha variado con el transcurso del tiem-
po en diferentes regiones y coyunturas sociales.
Una de las primeras definiciones de “periddico” se
remonta a 1631, momento en que aparecié en Euro-
pa una de las publicaciones precursoras en perio-
dicidad semanal, la Gazette de France. Su editor,
Teograsto Reunadot, lo definid como una “colec-
cién de todas las nuevas, ordinarias y extraordi-
narias, gazetas y otras relaciones, que contienen
la narracion de todas las cosas notables ocurridas
en este reino y en paises extranjeros, nuevas que
nos llegan todo el afio con los edictos, ordenan-
zas, declaraciones y reglamentos sobre el asunto
de armas, justicia y policia de este reino, publica-
das todo el afio pasado, y otras piezas que sirven a
nuestra historia™

En sus origenes, el periédico fue concebido
como un medio de transmisién de informacién ya
que se utilizaba para difundir, de manera semanal,
los ultimos acontecimientos nacionales a los ciuda-
danos. Como bien planted el politico y escritor An-
tonio Ribot y Foncerré en 1857, “la informacién en-
contré medios de divulgacion, aunque imperfectos,
para satisfacer la necesidad del hombre de saber
lo que ocurre en su medio circundante, tanto mas
apremiante cuanto mas ese mundo se ensanchay
se complica™.?

Con el transcurso del tiempo, se fue incorporan-
do un mayor valor cultural y social al periédico. A
partir del siglo XIX, comenzd a percibirse no sélo
como un medio de comunicacién informativo, sino
también como una herramienta que reflejaba la
cultura de la sociedad. Carlos Silva Vilddsola, pe-
riodista y escritor chileno, concibe la prensa escri-
ta como una obra, cuyo contenido es valioso pero
también efimero: “Los periodistas creamos cada

mafiana una obra completa, una historia del dia
que paso; escribimos todas las noches el poema de
los dolores y alegrias del mundo; contamos las tra-
gedias de los pueblos y hacemos su epopeya. Pero
ese volumen fragil, sin consistencia, porque fue im-
provisado, vive sélo unas horas. Nace con el sol y al
mediodia estd olvidado...’3

Guillermo Michel define el periddico como “el
cronista del vivir de cada dia, que expresa de
multiples formas y con voces multiples, aspec-
tos relevantes de nuestra sociedad”* Por su par-
te, Anthony Smith lo define segtin sus principales
funciones, en los siguientes términos: “[...] el pe-
riddico junta, deposita y transmite informacion,
mediante decisiones que prevén su encaje dentro
de los mercados percibidos en una sociedad”®

Para el periodista Héctor Borrat una de las prin-
cipales caracteristicas que define al periddico es
la integracion de texto e imagen. Este autor define
el periédico como “un medio de comunicacién de
masas con una materia significante de orden vi-
sual -fotografias- y con una serie de informacién
lingliisticas y no lingiiisticas”®

Otra perspectiva la aportan Vicente Lefiero y
Carlos Marin, autores del Manual de Periodismo,
quienes otorgan una gran importancia a los com-
ponentes graficos y su linea editorial. Plantean que
los periddicos estan definidos tanto por una fisio-
nomia editorial, “signada por la naturaleza de los
asuntos que se abordan, y la politica editorial de
cada empresa periodistica: su posicion ideoldgica
y politica frente a los hechos de interés colectivo”,
como por su fisionomia fisica, “dada por la presen-
tacién, tamafio, maleabilidad, tipografia, distribu-
cién de materiales graficos y escritos, distribucion
de secciones, clase de papel, etcétera”’

La disefiadora Yolanda Zappaterra se refiere
a este medio y a la importancia del disefio en su
produccion, en tanto “vehiculo para la transmi-
sion de noticias e ideas. El disefio es una parte
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integral de ese proceso. Comenzamos con una
hoja de imprenta en blanco y un mosaico de ideas
que queremos comunicar, y la misién del disefio
consiste en presentar ese mosaico de una forma
organizada y comprensible”.®

A pesar de ser sometido a una gran cantidad de
transformaciones, tanto de contenidos como de
tipologias de formatos, soportes, periodicidad y
publico al que va dirigido, la esencia del periddico
se ha mantenido intacta. Con mas de cuatro siglos
de diferencia, las definiciones de este medio de
informacién conservan un factor esencial en co-
mun: la narracién de acontecimientos y asuntos
de actualidad.

Recientemente, Mario Garcia, consultor en di-
sefio de periddicos, lo ha definido como “un tipo
de publicacion que aparece diariamente, con un
reporte de noticias, informacion, entrevistas y re-
portajes seleccionados por un grupo de editores y
periodistas basado en criterios que ellos perciben
a ser lo que los lectores quieren leer. La agenda
creada por un grupo de periodistas no es siempre
la que quieren los lectores. Pero el periddico es un
producto Unico en que combina un gran nimero de
informaciones, cae en las manos de los lectores co-
tidianamente y crea habito”?

En resumen, y de acuerdo a las opiniones an-
tes sefialadas, entendemos por “periédico” a todo
medio de comunicacién impreso o digital que se
publica con periodicidad diaria, semanal o quin-
cenal, cuyo objetivo es servir de vehiculo para la
transmision de noticias, ideas, educacion, entrete-
nimiento, propaganda y cultura. En resumen, una
herramienta que permite a una gran variedad de
lectores, beneficiarios y usuarios tener acceso a in-
formacién de actualidad.

PERIODICO, REVISTA
Y LIBRO: PRINCIPALES
DIFERENCIAS

Para el presente proyecto, se establecera una dis-
tincion entre los tres principales medios impresos
dentro de la industria editorial: libro, revista y pe-
riddico. Existen diversas opiniones acerca de cual
es la diferencia entre estos tres tipos de publica-
ciones, cuyo limite en algunas ocasiones es dificil
de establecer de manera objetiva.

Segun Francisco Galvez, disefiador y tipdgrafo
chileno, la principal diferencia es la “forma” en que
se concibe y desarrolla editorialmente su conteni-
do. Mientras los periddicos son fragmentarios y he-
terogéneos en términos de temdticas, las revistas
abordan la informacién de manera mds compac-
ta. Plantea, ademas, que en la actualidad muchos
diarios estan imitando el trabajo editorial de las
revistas. Al contrario de los periddicos, los libros
trabajan mas profunda y particularmente un tema
en especifico. En términos de homogeneidad del
contenido, en un extremo se encontrarian los libros
-tratamiento profundo y homogéneo de la informa-
cién-, en el otro se ubicarian los periddicos -hete-
rogéneo y variado-, y entre estos dos se situarian
las revistas, cuya tematica es mas especifica que
los diarios pero mas variado que los libros.™

Esta diferenciacion entre los tres medios edi-
toriales impresos tiene relacién con su linea edi-
torial, aspecto que responde a muchos factores,
tales como la periodicidad o frecuencia de publi-
cacién, audiencia a la que va dirigido, informacién
que se quiere comunicar, entre otras decisiones
de indole editorial. En el caso particular de la
produccion de periddicos, al hacer visible infor-
macién muy variada y poseer una alta rotativa de
contenidos, por lo general se privilegia la trans-
misién de los contenidos por sobre la calidad del
disefio encargada a la denominada “Direccién de
Arte”. Segun indica Mark Porter, director creativo
del diario inglés The Guardian, en un periddico
se trabaja con una variedad muy amplia de gente
inteligente e increiblemente culta; sin embargo,
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Macri elegido nuevo Presidente de
Argentina, cierra 12 afios de kirchnerismo S8y

La Tercera.

Diario El Mercurio, uno de los

principales periddicos del pais.

existe una falta de control sobre los detalles, ya
que la mayoria de las paginas de un periédico no
son maquetadas por disefiadores bien formados.™

Otro elemento que permite diferenciar periddi-
cos de revistas y libros es su capacidad de evo-
lucionar y cambiar en menor o mayor medida.
Mientras el contenido de los diarios varia cons-
tantemente, de acuerdo a las noticias e informa-
cién que aparece de manera periddica, su disefio
se mantiene relativamente estable. Esto permite
a los editores incorporar nuevos contenidos de
manera eficaz, facilitando el cumplimiento de
los plazos de entrega y fecha de publicacion de-
finidos. Lakghmi Bhaskaran en su libro ¢Qué es
el disefio editorial? plantea que esta cualidad de
inalterabilidad responde a una principal funcién:
conservar la coherencia e identidad del periddico.
Al respecto, Bhaskaran sostiene: “El contenido del
periédico cambia a diario a medida que llegan a
la redaccidn las dltimas noticias, historias e ima-
genes, pero el aspecto general del periddico per-
manece inalterable. Dia tras dia, se mantiene una
coherencia general en el disefio de un periddico
que ayuda a conservar su identidad hasta el pun-
to que una mirada répida del quiosco nos permite
identificar al instante cualquier publicacién”.”

Lo contrario acontece en el caso de las revistas.

Revista Paula, dirigida

al publico femenino,
la cual se distribuye
en kioskos y como

Es suplemento del diario

Libro en formato novela,
publicacién que trata
aborda tematicas
especifica de manera
mas profunda que

diarios y revistas.

Jeremy Leslie, director creativo de MagCulture,
sostiene que una cualidad fascinante que poseen
las revistas es su naturaleza orgdnica; a diferencia
de los libros u otros medios impresos, son un pro-
ducto en constante evolucién, que cambia ligera-
mente en cada nlimero.”

La autora del libro Disefio Editorial, Periédicos
y revistas, acercandose aun mas a esta vision que
otorga a la revista una naturaleza organica, plan-
tea que “las paginas de un periddico estaran siem-
pre mas constrefiidas, mientras que las dedicadas
a articulos o las de una revista, que generalmente
tienen disefiadores profesionales en plantilla, go-
zaran de mayor libertad en su disposicién”

De acuerdo a las definiciones planteadas an-
teriormente, es posible afirmar que existen dos
principales caracteristicas que diferencian a los
periddicos de otros tipos de publicaciones. Por un
lado, éstos emplean una manera propia para tra-
bajar editorialmente los contenidos, presentando
disefios que por lo general se conservan fijos en-
tre una edicién y otra, conservando su coherencia
gréfica, mientras su contenido es variado y cam-
bia considerablemente con cada nueva publica-
cién. Por el otro, los diarios son publicados con
una mayor periodicidad y frecuencia de publica-
cién que los libros y revistas.



1.3. TRANSICION DE MEDIOS
IMPRESOS A SOPORTES DIGITALES

La modalidad de transmisidn de noticias mas anti-
gua es la comunicacion oral. En la antigliedad, un
corredor informante era quien comunicaba las no-
ticias. Mas tarde, en la Edad Media, el pregonero
anunciaba a viva voz los ultimos acontecimientos.
Luego esta forma de comunicacién fue evolucio-
nando, hasta hacerse necesario el inicio de la pu-
blicacién escrita de las noticias. En la baja Edad
Media, en Europa, a partir de un informe ocasional
que comunicaba las novedades semanales surgié
el periddico epistolar, cuyas noticias eran publi-
cadas mediante manuscritos, lo que permitia un
bajo tiraje de copias y hacia de su publico un cir-
culo restringido de lectores.

A partir de la segunda mitad del siglo XV, la trans-
misién de noticias se convirtié en un medio accesi-
ble a mas personas y en un negocio, consecuencia
de lo que muchos historiadores denominan la re-
volucién de la imprenta. Esa comienza aproxima-
damente en 1450, afio en que se inventa en Europa
la prensa para imprimir, empleando tipos metalicos
moviles, obra de Johann Gutenberg de Maguncia.
Como plantean Peter Burke y Asa Biggs, en China
y Japon se practicaba hace mucho la impresién, se
estima que desde el siglo VIII. Este consistia en un
bloque de madera tallado que se utilizaba para im-
primir una sola pagina de un texto especifico, lo que
era conocido como “impresién en bloque”. Sin em-
bargo, este método no tuvo grandes consecuencias
en la cultura occidental, en la que se empleaba un
alfabeto de veinte a treinta letras.™

La introduccion de la imprenta en Europa signifi-
¢6 una verdadera revolucion, calificado como “pre-
cioso instrumento de la ilustracién universal” por
fray Camilo Henriquez, director del primer periddico
nacional, la Aurora de Chile.* Nicolds de Condorcet,
famoso filésofo, politico y cientifico francés, deno-
mind en 1795 la imprenta, junto con la escritura,
como un “progreso de la mente humana™.”

Los primeros acercamientos a un periédico como

lo conocemos hoy dia, correspondian a las hojas
volantes o planfletos, conocidos también como
impresiones de una hoja. Estos impresos narraban
una sola noticia y eran editados sin periodicidad.
Surgieron luego de la invencién de la fundicién de
tipos en la segunda mitad del siglo XV, posibilitan-
do la impresién de miles de ejemplares informando
sobre un tema noticioso, y permitiendo la partici-
pacion del pueblo en los acontecimientos publicos.
La introduccién de los periddicos en este formato
dio paso a que los periddicos se convirtieran en una
realidad necesaria.

A comienzos del siglo XVI, se imprimieron los
primeros ejemplares de periddicos de mas de una
pagina que, a diferencia de las hojas volantes, in-
formaban sobre mds de un temay no se publicaban
periédicamente, sino de forma esporadica, depen-
diendo del ritmo al que se recibian las noticias. La
publicacién de diarios se hizo habitual a partir de
mediados del mismo siglo. El primero en estable-
cer un periddico de difusion regular fue el austriaco
Michael von Aitzing en Alemania en 1588, quien de-
sarrollaba cada afio dos revistas feriales, las Messe-
relationen, logrando gran éxito. “La existencia de la
feria de Francfort, que se celebraba dos veces al afio,
en primavera y en otofio, y servia de cita a impreso-
resy libreros, le sugirié una idea que puso en practi-
ca desde 1588. Consistia en imprimir dos volimenes
anuales, que ponia a la venta precisamente en esas
dos reuniones, y que contenian la relacién de los
acontecimientos sobrevenidos durante el semestre.
Estas Messrelationen se ocupaban principalmente
de los hechos politicos y militares, dejando los pe-
queios sucesos para las hojas volantes sueltas™™

La imprenta como método de comunicacion e in-
formacién se fue expandiendo por toda Europa. Los
flujos de informacidn tenian relacion directa con los
flujos del comercio, ya que los mercaderes llevaban
las noticias junto con su mercancia. Los periédicos
significaron un importante registro de gran valor
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“[El periddico] habia adquirido una tecnologia especial, no utilizada por
ninguna otra industria, y dominé la esfera de la informaciéon como el
ferrocarril domind el transporte” (Anthony Smith)

para los historiadores sociales. Ademas, estimula-
ron ademas el surgimiento de la opinién publica, y
gracias a los periddicos diarios la imprenta pasé a
formar parte de la vida cotidiana en el siglo XVIll en
la mayor parte de Europa. Sobre este aspecto, los
historiadores Peter Burke y Asa Biggs indican: “Se
ha estimado que solamente en Inglaterra se ven-
dieron en el afio 1792 quince millones de diarios. Y
las publicaciones diarias, semanales o quincenales
se complementaban con otras mensuales o trimes-
trales, o sea por lo que luego se conoceria como
«revista»”."?

La aparicién de la tecnologia en sus diferentes
facetas significé un nuevo cambio en la difusién de
la informacidn. A pesar de que luego de la inven-
cién de la energia a vapor y el ferrocarril alin exis-
tia la necesidad de una comunicacién mas rapida,
dos nuevas innovaciones en los siglos XIX y XX,
automoviles y aviones, marcaron una nueva era.
Estos transformaron en gran parte las nociones de
velocidad y distancia, sobre todo en la sociedad
comercial e industrial.

A comienzos del siglo XX la prensa se establecio
como una fuerza social en la mayoria de los paises
del mundo. Los diarios significaban un medio ba-
sico para las personas, a pesar del surgimiento de
gran cantidad de revistas, libros y enciclopedias. En
esta época el periddico paso por varios procesos de
cambio, como la baja del precio de la impresion,
incrementando con rapidez la lectura masiva. Con
esto, el contenido de los periddicos incluia mas en-
tretenimiento y menos informacién. Existié un gran
cambio en el papel que comenzé a desempeiiar el
periddico, a partir de la década de 1940, en la cual
comenzd a responder a las necesidades de los lec-
tores ante los hechos y el entretenimiento, alejan-
dose de su papel ideoldgico y politico. Segun sostie-
ne Anthony Smith en su libro Goodbye Gutenberg, la
revolucion del periodismo electrénico, “el periédico
disfrutaba del mismo tipo de monopolio social que
tuvo el ferrocarril antes de que aparecieran el au-
tomdvil y el avidn. Habia adquirido una tecnologia

especial, no utilizada por ninguna otra industria, y
domind la esfera de la informacién como el ferroca-
rril domind el transporte”.>

La television y la radio significaron un reto a la
prensa a mediados del siglo XX. Lord Riddell, due-
fio de un periédico britdnico, se cuestionaba cier-
tos problemas con respecto al peridédico enfren-
tado a la radio y television: “¢Qué efecto tendra la
radio en la vida? (...) ¢Es probable que la gente lea
menos? ¢Hablard menos? ¢Estard mejor o peor in-
formada?”.*' No se preocupaba de las personas que
estaban acostumbradas a leer, sino de las nuevas
generaciones, quienes podrian adquirir informa-
cién en la pantalla a través de la televisién. A pesar
de que muchos predijeron el fin del periédico de-
bido a la masividad de la television, las revistas, y
la radio, en la década de 1970 éste volvid a surgir.
Gracias a los avances en tecnologia y electrdnica,
esta industria adquirio incluso un gran valor lucrati-
vo. Seguin plantea Anthony Smith, a pesar de que en
varias ocasiones parecia que el peridédico se acer-
caba al colapso, en realidad pasaba por un proceso
de renovacion mas que de retroceso. Esta industria
fue tomando cada vez mas fuerza, como reaccién
a la ascendiente variedad de gustos e intereses de
los lectores..

A finales del siglo XX, se introdujo a la industria
del periodico un concepto desconocido hasta en-
tonces: el soporte digital. También conocidos como
diarios electronicos, digitales o sitios de noticias on-
line, nacieron en Estados Unidos e Inglaterra hace
23 afios. El pionero en este aspecto es The Chica-
go Tribune, iniciativa estadounidense publicada en
formato digital por primera vez en 1992. En relacion
a estos nuevos medios, el periodista Alejadro Rost
afirma que estos poseen como principal caracteristi-
ca la ausencia de limites de espacio y de tiempo en la
acumulacién y disposicién de la informacion.

Como sostienen Yolanda Zappaterra y Cath Cald-
well, este factor “ha obligado recientemente a los
periédicos a proporcionar un servicio diferente a sus
lectores y, de paso, a contratar disefiadores para

19. Burke, Peter y Asa Biggs,
op. cit., p. 85.

20. Smith, Anthony, op. cit.,
p. 377.

21. Burke, Peter y Asa Biggs,
op. cit., p. 242.

22. Rost, Alejandro,

La interactividad en el
periddico digital. Barcelona,
Universitat Autonoma de
Barcelona. Facultat de
Ciencies de la Comunicacio,

20086, p. 155.



Interfaz del primer diario
digital The Chicago
Tribune en 1992, y diario
digital Emol del diario El
Mercurio, que actualiza
con una frecuencia de
uno a dos minutos las

ultimas noticias.

23. Zappaterra, Yolanda

y Cath Caldwell, Disefio
editorial. Periédicos y
revistas. Medios impresos y
digitales. Editorial Gustavo
Gili, 2014, p. 27.

24. Smith, Anthony, op. cit.,
p. 381.

25. Zappaterra, Yolanda

y Cath Caldwell, Disefio
editorial. Periédicos y
revistas. Medios impresos y
digitales, op. cit.

26. En: de-las-conexiones-
a-internet-en-chile-es-
via-celulares/. Fecha de
consulta: 27 de septiembre

de 2015.
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responder conforme a las directrices de la nueva
demanda” = El contenido de este soporte se actua-
liza con una frecuencia considerablemente mayor
que la de los periddicos impresos, y ademas ha per-
mitido incorporar formatos multimedia, que apor-
tan mayor veracidad a la informacidn e interactivi-
dad con los lectores. Seguin propone Anthony Smith,
las nuevas tecnologia basadas en el computador ex-
tienden los limites de acceso a la informacién ain
mas especializada, la que se adapta a la creciente
variedad de intereses de los lectores. Estos nuevos
medios “ofrecen al individuo la oportunidad de es-
capar de tales publicos generales, integrandose en
grupos minusculos que seleccionan la informacién
de acuerdo a preferencias pormenorizadas”.*

En la dltima década, la industria del periddico di-
gital ha crecido exponencialmente. En la actualidad,
existen diarios que se venden impresos y también
poseen ediciones online. En Chile, ese es el caso de
los principales diarios del pais, como El Mercurio,
que publica en su pagina web todos los dias la ver-
sion digital de cada edicion; ademas, cuenta con un
sitio de noticias (Emol) que ofrece las noticias de Ul
timo minuto a los lectores. También existen periodi-
cos que son exclusivamente digitales, como El Mos-
trador, que actualiza minuto a minuto las noticias de
cada dia, clasificadas segun secciones.

El director del diario inglés The Guardian, Mark
Porter, sostiene que “hoy en dia, cuando disefias
un periddico también redisefias la web, las pagi-
nas para dispositivos méviles y las aplicaciones.
Empieza a ser raro encontrar a alguien que sélo
trabaje para papel. (...) El truco esta en que la
identidad visual de la marca funcione tanto en pa-
pel como en los demds canales”.®

Al uso de los computadores personales se suma
la invencidn de las tablets en 2010. Estas se han
posicionado en el mercado digital con gran éxito,
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debido a que son instrumentos que ofrecen infini-
tas posibilidades de interaccién. El rapido creci-
miento del consumo y utilizacién de dispositivos
moviles ha permitido a las empresas del sector
de la informacioén utilizarlo como una herramienta
para la publicidad, aprovechando las nuevas tec-
nologia de seguimiento de sus lectores via GPS,
y registro de sus intereses y sitios que visitan con
maés frecuencia. Hoy en dia, la mayoria de las per-
sonas poseen aparatos electrénicos con acceso
a internet, predominando el uso de celulares por
sobre los tablets. En Chile, el 73% de los accesos
a internet son moviles, principalmente smartpho-
nes, segun el dltimo informe anual elaborado por
la Subsecretaria de Telecomunicaciones. Sélo en-
tre los afios 2009 y 2013, las conexiones moviles
han crecido en un 893%.%° De acuerdo a un estudio
realizado en 2011 por AIMC, los diarios online son
leidos principalmente en computadores portatiles
o notebooks (66,9%9), aunque en la Gltima década
han adquirido importancia los dispositivos moviles
en la lectura de noticias, alcanzando en un 16,6%
los celulares y 4,5% las tablets.

La historia de la transicion de los medios impre-
sos a soportes digitales presentados anteriormen-
te, nos permite comprender el periédico como un
medio de comunicacién en constante proceso de
renovacion y crecimiento. La industria de la pren-
sa se ha adaptado a las transformaciones y nuevas
invenciones a través de la historia desde su origen,
buscando satisfacer las crecientes necesidades de
los lectores. Los editores estan actualmente cons-
cientes de las posibilidades de cambio y constante
evolucion de los soportes del periddico, lo que les
ha permitido conservar el interés de miles de lec-
tores de todo el mundo en cada nueva edicion.
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1.4. TIPOLOGIA DE PERIODICOS

27. Hyejin, Nah, Lo
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Universidad de Chile, Escuela
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Escuela de Postgrado, 2007,
p. 7.

28. Cornejo Quesada, Carlos,
Los pasquines en el Peru.
Siglos XVIil y XIX. Peru,
Universidad de San Martin de
Porres, 2012, p. 192.

29. Garrido Abolafia, Manuel,
Pasquines anénimos de
principios del siglo XIX,

p. 701. En: http://www.
palmensis.com/estudios-
generales/pdf/dos/
documentos/0223-garrido2.
pdf . Fecha de consukta: 27
de septiembre de 2015.

30. En: http://www.
eluniversal.com.co/sucesos/
circulan-pasquines-
amenazantes-en-monteria-

sahagun-y-chinu-187850.

1.4.1. Formatos

El periddico ha evolucionado en cuanto a la for-
ma en que eran divulgadas las noticias. Uno de los
primeros diarios, como se explicé en el punto an-
terior, correspondian a hojas volantes o panfletos.
Mas tarde, a partir de aproximadamente el siglo
XVIII, apareci6 el pasquin, utilizado hasta el dia de
hoy. El origen de este formato se encuentra en el
Imperio Romano, donde el término pasquino era,
en la lengua italiana, sinénimo de satiras al poder
establecido y escritos contestatarios. “Sin embar-
g0, una vez importado el término, por la lengua
espafiola pasé a tener una connotacion peyorati-
va, haciendo referencia a los diarios o semanarios
de mala calidad, sensacionalistas y, generalmen-
te, calumniosos”.”

Este concepto también se refiere a publica-
ciones de un par de hojas o panfletos, que se
repartian clandestinamente para informar sobre
eventos o acontecimientos en particular. Los pas-
quines del siglo XVIIl en América del Sur fueron
un medio de comunicacién anénimo y breve, que
transmitian mensajes amenazantes contra autori-
dades politicas o administrativas. Acerca de este
formato, Carlos Cornejo afirma: “El pasquin cons-
tituyd una poderosa arma escrita de agitacion
para sus autores que sabian y buscaban el poder
de la opinién publica, desafiando a la autoridad a
través del anonimato (...) Los pasquines se colo-
caban durante la noche, en lugares estratégicos
y poco visibles a la vigilancia oficial, evitandose
asf la identificacién de su autor o autores y de las
posibles acusaciones y condenas que podian caer
sobre ellos”.”®

Con la llegada de la imprenta, el pasquin ad-
quirié mayor masividad y perdio gran parte de su
anonimato, “pues entonces no se trata de una o
varias hojas escritas y distribuidas por una perso-
na, ahora son decenas de paginas que han sido
realizadas por el autor, leidas por el o los cajistas,
tipistas e impresores”.?

Un ejemplo de utilizacién de este término con-
creto en la actualidad es el diario The Clinic, cuyo
equipo directivo, ante la dificultad de definirlo como
periddico o revista, lo denomind pasquin durante
sus inicios. En este caso, existen dos principales
razones por las que el equipo de The Clinic usé el
concepto pasquin para definirse a si mismos, a pe-
sar del caracter peyorativo que el término conlleva:
la primera razdn es que nacié con una intencion sa-
tirica contra el poder establecido, particularmente
el viaje de Augusto Pinochet a “la clinica” en 1998
a Europa, tras el que fue detenido en Londres; y la
segunda razdn se debe al caracter instantaneo del
surgimiento de la revista, que en sus inicios consis-
tia en un par de hojas o panfletos.

Actualmente, el término pasquin tiene diver-
sos significados. En el ambito editorial, consiste
tanto en publicaciones de pocas péaginas, como
en panfletos u hojas que entregan informacion
escrita breve en lugares publicos, para informar
sobre eventos o acontecimientos en particular.
En algunos casos, los mensajes transmitidos por
los pasquines tiene relacion con su funcionalidad



de origen, entregando mensajes amenazantes o
de advertencia. Por ejemplo: “Circulan pasquines
amenazantes en Monteria, Sahagin y Chind”.3°

Antes de la invencion de la prensa rotativa, a
mediados del siglo XIX, las maquinas existentes
eran relativamente lentas, por lo que los impreso-
res decidieron que era mas conveniente imprimir
hojas grandes que pequefias. Mauricio Amster ex-
plica al respecto que “la velocidad y la cantidad
no variaban apenas, pero en el mismo espacio de
tiempo podian obtenerse superficies impresas mas
extensas. Asi comenzo la carrera de los formatos
grandes, grandisimo y gigantescos”.3' A partir de la
invencion de la prensa rotativa a mediados del si-
glo XIX, la produccién de los diarios prosperé con-
siderablemente, permitiendo un tiraje mayor y un
éxito que se conserva hasta el dia de hoy.

En las ultimas décadas, aunque han surgido
muchos periédicos con tamafios “no estandar”, se
han conservado cuatro principales dimensiones
que utilizan la mayoria de los periddicos impresos
en todo el mundo. El primero es el periddico de
gran formato, también llamado tipo sabana, es-
tandar o broadsheet. Este mide aproximadamente
60 cm. de alto por 38 cm. de ancho, y correspon-
de aproximadamente a un pliego estandar dobla-
do por la mitad. Uno de los primeros diarios que
innovd en este sentido, superando cualquier otro
de grandes dimensiones, era el llluminated Qua-
druple Constellation. Este aparecié en Estados
Unidos y media 96,5 por 127 cms. Sin embargo,
no perdurd en el tiempo, debido a su dificultad de
manejabilidad y lectura.

En Chile, el tipo sdbana es uno de los mas an-
tiguos, siendo utilizado hasta el dia de hoy por El
Mercurio. Sin embargo, desde su primera apari-
cién en 1900 ha reducido en pequefia medida sus
dimensiones en los afios 1995 y 2004; este ultimo
afio se realiz6 el cambio mas radical, reducien-
do su ancho de péagina en un 7%. A pesar de ser

cambios en las medidas, éstos significaron un im-
portante ahorro financiero y disminuy6 los gastos
anuales de papel.

Segln plantea el periodista Cristébal Edwards,
“hasta hace algunas décadas, los diarios de refe-
rencia o notarios -los de mayor prestigio y serie-
dad- de casi todos los paises, como El Mercurio en
Chile, solian ser de formato estandar. Por eso en
nuestro pais se le llama «tamafio mercurio». Ese
formato ha sido tradicionalmente asociado al pe-
riddico de los lideres de opinidn, los poderosos y
los intelectuales, mientras que el tabloide -apro-
ximadamente la mitad del tamafio estandar- era el
mas comun de los diarios populares. Pero ya no”.3

El segundo tamafio principal que es utilizado por
los periddicos actualmente es el tabloide, denomi-
nado por algunos autores también como compac-
to. Sus dimensiones son aproximadamente la mi-
tad del tamafio sdbana, lo que lo hace pequefio en
comparacion con el estandar, pero que tiene cier-
tas ventajas como menores tiempos y costos de im-
presion, comodidad de lectura y transportabilidad,
lo que permite a los lectores leerlo de manera mas
comoda y en espacios reducidos.

Mario Garcia, consultor de gestién editorial de
periddicos que ha redisefiado mas de 400 revistas
y diarios de todo el mundo, plantea que la ten-
dencia a la reduccién de tamafio de los diarios de
gran formato es global. “No hay una sola encuesta
entre lectores en que no se descubra lo mismo: los
lectores prefieren diarios mas pequefios. En Esta-
dos Unidos, ya la mayoria de los diarios ha optado
por lo que llaman el 50-inch web (bobina o rollo
de papel de 50 pulgadas o 127 cm. de ancho), que
les reduce el ancho de 13,5 pulgadas (34,3 cm.) a
12,5 pulgadas (31,75 cm.)”.

Un famoso caso de cambio de formato estdndar
atabloide es el periddico britanico The Times. Con-
siderado un diario conservador, en 2004 abando-
né su tradicional edicién tamafio sdbana después
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de 216 afios de publicacién. El director de este

diario, Robert Thomson, plantea que el cambio de
formato significé un gran incremento en sus ven-
tas, a diferencia de “las ventas del Daily Telegraph
y del Guardian -que en ese entonces seguian pu-
blicAndose sélo en el formato tradicional- se estan
desplomando. Y los Unicos que van bien son el In-
dependent -formato tabloide- y el Times”.*

En Chile, los principales diarios que actualmen-
te utilizan el tabloide son La Segunda y Las Ultimas
Noticias, ambos pertenecientes a la cadena El Mer-
curio. También The Clinic se publica con un tamafio
similar a tabloide, adoptado inicialmente con la in-
tencién de parodiar al diario El Mercurio, dimensio-
nes que se han mantenido hasta el dia de hoy.

El tercer formato que existe en la actualidad es
el arrevistado. Sus dimensiones son similares a las
de una revista (aprox. 26,0 x 35,5 cm.), y lleva las
mismas grapas. No es muy habitual en los perié-
dicos impresos, pero se puede encontrar en ejem-
plares de periddicos especializados, como el diario
espafiol ABC, cuyo formato arrevistado lo caracte-
riza y le otorga una identidad formal original.

Otro ejemplo de este tipo de periddico es la
cadena de diarios espafiola Vocento, cuyo dise-
fio “trata de adaptarse al formato de las revistas
(mas pequefio, con mas colorido e iméagenes), en

El principal soporte

del periddico desde

su origen ha sido el
papel, que permite una
impresion de alto tiraje y

bajo costo.

una nueva demostracion de que, después de todo,
Luis Maria Anson y su Razon fueron unos precur-
sores s6lo antecedidos por las grapas de ABC (no
envano alma mater de Vocento desde que lo com-
praron en 2002), que quién nos iba a decir que se
veria convertido, decenios después, en ejemplo
de formato periodistico moderno y rompedor”.3

Y el cuarto formato de periddico es el berlinés o
midi, de 47 x 31,5 cm., ligeramente mds alto y ancho
que el tabloide. Este es utilizado principalmente
por diarios europeos, como Le Monde y The Guar-
dian, a diferencia de muchos otros periédicos bri-
tanicos tipo sdbana que han adoptado un formato
tabloide o compacto. Segun plantea Mark Porter, el
director creativo de The Guardian, el formato ber-
linés “tiene la cualidad Unica de saber combinar la
comodidad del lector con el periodismo serio, una
aproximaciéon contemporanea al disefio y las exi-
gencias de los anunciantes”.?

Finalmente, podemos afirmar que los formatos
mds utilizados por periédicos en todo el mundo
son sabana y tabloide, diferencidndose de las
revistas y libros porque, a excepcion de ciertas
ediciones que utilizan dimensiones fuera de las
estandar, el periédico por lo general tiende a ca-
racterizarse por utilizar un tamafio mas grande. En
su libro Técnica Grdfica; Evolucidn, procedimiento



Principales beneficios de lectura de diarios
digitales e impresos segtn sus lectores

PERIODICOS DIGITALES

: : Facilidad para encontrar
la informacion que les

interesa
Es un producto gratis

Facilidad para guardar
las noticias

La informacion se
actualiza constantemente

R e

el
oo mmmm e

Q\Qo\'-——————-———--———-------
o
o
I

D ® e m e e m e e eeaeaaioaa

I
I
o
[
I
I
T
o
I
I
I
T
o
[
[
I
I
o
[
I
I
I
I
[
[
I
[
o
. .
%0, S

oo
N
J e

N e mmmmmm e
n\o
o
o

S

°.<_
of
o
o
o
S

o

y aplicaciones, el disefiador y tipégrafo Mauricio
Amster propone que el formato de cada diario no
tiene que ver con su contenido, sino con su co-
modidad de lectura.’” A pesar de que existen pe-
riddicos cuyas medidas responden a un caracter
o estilo especifico, como el tamafio de The Cli-
nic, hay algunos que aun cumplen con esta afir-
macién, como nos demuestran los cambios de El
Mercurio en Chile y The Guardian en Europa. Con
todo este proceso de transformacion, el periddi-
co sigue siendo el tipo de publicacion impresa de
formato mas grande. Las técnicas de impresion y
los costos que significan la reproduccion de miles
de diarios cada dia, justifican que su tamafo haya
crecido a lo largo de la historia, y sus grandes di-
mensiones se conserven hasta el dia de hoy.

1.4.2. Soportes

Desde el nacimiento del periddico, coincidente con
la introduccién de la imprenta, ha sido publicado
como medio impreso, con el objetivo de ser difundi-
doy leido por el mayor nimero de lectores posible
en todo el mundo. A diferencia de las revistas, éste
siempre se ha caracterizado por la impresion en
un papel no estucado esencialmente econémico,
que permite un alto nimero de impresiones a gran
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velocidad. Tanto en Chile como en los demas pai-
ses del Occidente, el papel que se utiliza con mas
frecuencia es el papel imprenta. También conoci-
do como papel prensa, es uno de los papeles mas
econdémicos y esta compuesto por fibras de bajo
gramaje, que varian entre los cuarenta y sesenta
gramos, utilizando pulpa de madera desfibrada y
fibras recicladas de papel. Puede imprimirse tanto
en tipografia como en offset, y permite impresién
en cuatricromia por ambas caras, en rotativas de
alta velocidad y tirajes largos.

Desde sus origenes, el periddico ha utilizado
el papel como una fundamental herramienta de
difusién. Como se explicé anteriormente, los pri-
meros diarios constaban de pocas hojas que eran
impresas en prensas pequefias. Sin embargo, con
la invencion de la prensa rotativa a mediados del
siglo XIX se optimizé considerablemente el tiraje
de los periddicos. En este contexto, por ejemplo,
surgid el Daily Mail, primer periddico que incluyé
una pagina para las mujeres y trataba temas de
todo tipo en sus articulos. Su director, Alfred Har-
msworth, quien afios después compré el famoso
diario norteamericano The Times, planted con
respecto a la relevancia que significaba la tecno-
logia para el desarrollo de la prensa: “no es un
secreto -se decia a los lectores de los primeros
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ejemplares de Daily Mail- que acaban de produ-
cirse nuevos y notables inventos para ayudar a la
prensa. La impresidn es mecanica. Podemos tener
ya guillotinados y plegados 200.000 ejemplares
por hora”.?

A finales del siglo XIX, se introdujo una nueva
forma de impresién: la maquina offset. Sobre esta
técnica de reproduccidn en serie, Anthony Smith
apunta lo siguiente: “Desde luego, la nueva tecno-
logia estd colaborando, al reducir la cantidad de
papel prensa que utiliza un periddico, porque ofre-
ce mas columnas en cada pagina y menores pesos
de papel. Pero tales materiales son adecuados so-
lamente para aquellos periddicos que utilicen las
modernas maquinas offset”.3® Por lo mismo, como
bien sostiene Zappaterra, debido a la velocidad de
publicacion y las enormes tiradas ocurren muchos
errores en la produccion, como la impresion fuera
de registro. Con respecto a estos problemas, “es
muy poco lo que el disefiador puede hacer al res-
pecto, pero otros problemas comunes de la prensa
-como la cobertura insuficiente de tinta y las con-
secuentes fallas- pueden controlarse”.+°

Si consideramos el periéddico como medio im-
preso de comunicacién y difusidn diaria, es posi-
ble concluir que el principal soporte ha sido, des-
de el origen de la prensa, el papel. Su soporte de
publicacidn, a lo largo de su historia, ha respon-
dido principalmente a dos principales factores:
por un lado, al factor econémico que significaba
su utilizacidn, y por otro, la técnica de impresion.
Siempre se buscd reproducir la mayor cantidad de
ejemplares en el menor tiempo posible, a un costo
bajo que lo hiciera accesible a todos sus lectores.

1.4.3. Periodico impreso versus
digital

Como se menciond anteriormente, a partir de fi-
nales del siglo XX se incorporo6 la pantalla como un
nuevo soporte para la transmision de noticias. Exis-
ten diversas razones por las que muchas personas
optaron por informarse a través de sitios de noti-
cias online. Una de estas razones es el factor eco-
némico. El 28% de los usuarios que leen periddicos
online, seglin un estudio realizado por la Fundacion
BBVA, los prefiere ya que privilegian el tener acceso
gratuito a esta informacién. Sin embargo, existen
otros motivos por los que prefieren leer versiones
online de los periddicos, como la facilidad para en-
contrar la informacion que les interesa y para guar-
dar las noticias, la constante actualizacion de la
informacion, la mejor calidad de las imagenes y el
hecho de que puedan leer el periddico en cualquier
momento. Sin embargo, este mismo estudio arroja
que las principales ventajas del soporte del papel,
segln los lectores que prefieren periddicos impre-
sos, son “la facilidad de la lectura, segun el 47,4%,
se puede leer vaya donde vaya el lector, un 32,7%,
no tener acceso en todas partes a un ordenador,
indicado por el 10,5% y poder tener una copia en
papel de lo que lee, 5,3%”.4

El periodista Alejandro Rost afirma que uno de
los principales beneficios propios de los periddicos
digitales es la interactividad, que define como “la
capacidad gradual que tiene un medio de comuni-
cacion para darle un mayor poder a sus usuarios/
lectores en la construccién de la actualidad ofre-
ciéndole tanto posibilidades de seleccién de con-
tenidos (lo que llamamos Interactividad Selectiva)
como posibilidades de expresion y comunicacion
(que denominamos Interactividad Comunicativa)”*
Esta facultad ha permitido a los diarios digitales in-
corporarse en la industria de la prensa y posicionar-
se como un nuevo medio de comunicacién dentro
de ésta, ya que es un soporte que facilita la navega-
cién y busqueda de un espectro infinito de temas,
sin limites de tiempo ni espacio.
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“Ninguna publicacion se lleva a cabo en condiciones tan apresuradas
como un diario. Ninguna representa mayor ciumulo de energias
humanas y mecanicas, concentrado en menor tiempo, para llegar a
un producto menos duradero” (Mauricio Amster)

Por otro lado, un estudio realizado por Arthur
D. Santana, profesor de la Universidad de Hous-
ton, demostrd que la experiencia de lectura entre
el papel y una pantalla no es la misma. Se pidi6 a
un grupo de universitarios que leyeran una edicion
impresa de The New York Times durante veinte mi-
nutos, y a otro grupo la version online. La investiga-
cién reveld que los lectores del periddico impreso
son capaces de recordar mas detalles de las noti-
cias que quienes lo leyeron por internet. Santana
sostiene que esto se debe a la naturaleza propia
de la web, en la que la lectura es menos metddica
y lineal que en el medio impreso. A esto se suma,
ademads, “el hecho de que la informacién en linea es
efimera, puede aparecer y desaparecer sin previo
aviso, incrementando la sensacién de que quiza no
vale tanto la pena recordar lo leido”*

Si bien este nuevo medio de comunicacidn po-
see multiples beneficios que ponen en duda la real
necesidad del periddico impreso en la actualidad,
el papel supera a la pantalla en varios aspectos.
Rost propone cuatro principales diferencias al tra-
tarse de lectura de noticias. En primer lugar, los
diarios digitales poseen un campo de visién mas
acotado que el diario analogo, lo que permite una
lectura mds agil de este ultimo. Al poder hojear-
lo, el lector puede conocer cuanto texto hay dis-

ponible para leer, mientras que por internet la
cantidad de informacion que puede haber detras
de cada vinculo es infinita, lo que hace que su lec-
tura corra el riesgo de ser mas dispersa. Por otro
lado, el texto impreso es inalterable, mientras el
digital puede ser cambiado o modificado, perma-
nece siempre en movimiento, lo que produce en el
lector una sensacién de inestabilidad. “La palabra
impresa es, en cambio, una palabra establecida,
quieta, firme, permanente. Esto explica esa nece-
sidad de imprimir documentos de cierta extension
para leerlos con tranquilidad”.**Ademas, la lectura
sobre la pantalla es mas cansadora que sobre el
papel, lo que significa un esfuerzo mayor por parte
del lector. Y por ultimo, el periddico digital no tiene
la ventaja de portabilidad que posee el impreso.

43. En: http://www.
eltiempo.com/tecnosfera/
novedades-tecnologia/
leer-en-periodico-hace-
que-se-recuerden-mas-las-
noticias/15971918. Fecha de
consulta: 28 de septiembre
de 2015.

44. Rost, Alejandro, op. cit.,

p. 164.
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1.5. DISENO EDITORIAL
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DE LOS PERIODICOS

En este punto, es pertinente determinar qué enten-
deremos por “disefio editorial”. El especialista Daniel
Ghinaglia lo define como “la rama del disefio grafico
que se especializa en la maquetacién y composicion
de distintas publicaciones tales como libros, revis-
tas o periddicos. Incluye la realizacion de la grafica
interior y exterior de los textos, siempre teniendo en
cuenta un eje estético ligado al concepto que define
a cada publicacién y teniendo en cuenta las condi-
ciones de impresion y de recepcion”.* Por su parte,
Vicente Frost, director artistico de la revista Zembla,
sostiene que “el disefio editorial es el disefio que tra-
baja con publicaciones, revistas impresas que salen
al mercado mas de una vez y que por lo general tie-
nen una apariencia distintiva y generan una sensa-
cién inconfundible”.+

Desde laintroduccidon de los primeros periddicos
hasta el dia de hoy, una de sus principales caracte-
risticas es su capacidad de publicarse con una ve-
locidad a la que ningln otro medio impreso se en-
frenta. Esto se debe a que, como su nombre lo dice,
aparecen de manera periddica, a pesar de que sus
frecuencias de publicacion varian entre diarias, se-
manales, quincenales y mensuales. La importancia
de la informacién que proporcionan hacen del dia-
rio una herramienta fundamental en el dia a dia de
sus lectores, logrando conseguir una alta demanda
y frecuencia de circulaciéon. “Ninguna publicacion
se lleva a cabo en condiciones tan apresuradas
como un diario. Ninguna representa mayor cimu-
lo de energias humanas y mecanicas, concentrado
en menor tiempo, para llegar a un producto menos
duradero. (...) Todo queda supeditado a la veloci-
dad”¥

Al aproximarnos a su forma editorial propiamen-
te tal, surge una modalidad operativa de la que
tratan Jesus Zorrilla y Edmund C. Arnold: el dise-
fio periodistico funcional. Los autores se refieren a
esta idea como un proceso cuya mision es facilitar
el proceso de comunicacidn entre el diario y el lec-

tor, atrayendo su atencién y reteniendo su interés.
Arnold lo define como “una filosofia que insiste en
que cada elemento de impresién, y cada disposi-
cién de esos elementos, debe realizar un trabajo
necesario de la manera mas eficiente”.* El mismo
autor, plantea que el funcionalismo del disefio pe-
riodistico se trata de eliminar los elementos que no
aportan informacioén rapida y precisa, ademas de
ser un disefio organico e invisible, de modo que la
forma no ahogue su contenido.

Para elaborar el disefio de un periddico, los edi-
tores y disefiadores trabajan, en primera instancia,
en las primeras aproximaciones a la diagramacién
y produccién, que muchos autores denominan la
magquetacion. “La maquetacion de una publicacion
hace referencia a la ubicacion del contenido (texto
y/o imagenes) y a como se relacionan estos elemen-
tos entre si'y con la publicaciéon como un todo. La
magquetacion puede cambiar por completo la forma
de ver y leer una publicacién”.* Esto consiste com-
poner la base de la composicién de dos paginas
enfrentadas o doble pagina de una publicacién, ubi-
cando la reticula base, columnas, corondeles o ca-
lles, medianil, margenes, folio, linea base y marcas
de corte.

En el caso de la maquetacion de los diarios, hoy
en dia es posible encontrar muchas publicaciones
que utilizan una reticula de cinco a seis columnas.
Esta es consecuencia del proceso de transforma-
cién de la industria del periédico. Los primeros
ejemplares consistian en una sola hoja y luego en
folio —una hoja doblada en dos, formando cua-
tro paginas—, formato que contenia dos colum-
nas por pagina. Sin embargo, con el aumento de
la importancia del diario como instrumento de
influencia en la opinién publica, la demanda fue
creciendo y los talleres y consorcios periodisticos
debieron ampliarse, requiriendo cada vez ma-
quinaria nueva, mano de obra y capital. El diario
debia costar poco dinero y ofrecer mds contenido



para hacerlo interesante al publico, por lo que se
fueron estrechando los margenes, optimizando el
ancho de columnas, los tamarfios tipograficos, e
incorporando espacios para publicidad. Los pe-
riddicos se esforzaron por integrar la mayor canti-
dad de informacién en poco espacio.

Con respecto al disefio de las pdaginas, Zorrilla
propone cinco modelos, de acuerdo a la divisidn
de la reticula en mdédulos de informacién: dise-
fio simétrico, que divide las paginas en bloques
iguales para toda la informacion (fig. 1); el disefio
de equilibrio informal, que clasifica la informa-
cion en cuadrantes, dividiendo la pagina en blo-
ques imaginarios (fig. 2); el disefio abrazadera,
que posee varios titulares multicolumnares en el
que los textos se disponen en forma de Lo L in-
vertida (fig. 3); el disefio circo, que se trata de un
disefio informal y lleno de recursos tipograficos
que buscan llamar la atencién (fig. 4); y el disefio
horizontal, en el que la informacién se dispone
en rectangulos horizontales cuyos textos fluyen a

lo largo de varias columnas (fig. 5).%°

Otro de los factores de relevancia en el disefio
de los periddicos es la tipografia, cuya eleccion
estd determinada por la legibilidad que tiene so-
bre el papel imprenta. Seguin sostiene Zappaterra,
“como los periddicos carecen de estucado y ab-
sorbencia, es muy importante que los disefiadores
elijan aquellos tipos en que las fallas no supongan
un problema grave (como la familia Belle Cente-
nal, disefiada especificamente por Matthew Car-
ter con objeto de prevenir ese defecto en las guias
telefénicas)”.%" A pesar de la importancia que tiene
la legibilidad en el disefio de los diarios, ésta no
debe generar una monotonia en la lectura, como
si deberia ocurrir en los libros, facilitando una
lectura calmosa. Amster afirma al respecto: “El
diario no podria permitirse ese lujo. La monotonia
en un diario equivaldria al aburrimiento, pecado
imperdonable en el periodismo™.* En este sentido
es muy importante la jerarquizacion de la infor-
macion de las paginas, a través de recursos como
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La alta cifra de
accesiblidad a
Internet permite

un acceso libre,
inmediato y gratuito
a la informacion.
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39%

en el mundo

variaciones de color, uso de fotografias o ilustra-
ciones, titulares, bajadas de titulo, etc.

Actualmente, los periddicos han cambiado la
manera en que transmiten la informacién, bus-
cando responder a las multiples necesidades e
intereses de los lectores. Junto con el desarrollo
de la era digital, especialmente en las ultimas dos
décadas, los lectores que tienen acceso a internet,
que corresponden a una importante cifra de perso-
nas en el mundo (aproximadamente el 39% de la
poblaciéon mundial, segln la UIT, y 72,4% en Chile
segun el Banco Mundial), tienen acceso a informa-
cién inmediata, gratuita y variada. La industria del
periédico se enfrenta a la inmediatez de los demas
medios de comunicacioén, y ha cambiado sus para-
digmas de informacidn de noticias. Segun plantea
Mark Porter, director creativo del diario The Guar-
dian, existe un cambio entre la manera en que los
periédicos transmitian la informacién y la forma en
que lo hacen hoy dia. “Mas que informar a los lec-
tores sobre lo que ha sucedido, estas publicaciones
tratan de ayudarles a comprender el significado de
los hechos y de incitarles a la reflexion. El disefio
tiene que responder con diferentes recursos a este
cambio. A medida que los articulos aumentan en
extension y complejidad, la legibilidad y la adecua-
cién de la maquetayy la tipografia cobran mayor im-
portancia”.s

En este sentido, ha cobrado una gran importan-
cia el uso de fotografias, diagramas, esquemas e
ilustraciones, que buscan lograr en los lectores

72%0
en Chile

una mayor comprensién de lo que se estd comu-
nicando. Sin embargo, es importante considerar
que estos elementos cumplen objetivos muy dife-
rentes entre si, y su uso dependera de lo que quie-
ren transmitir. “La fotografia, ilustracién, graficos,
tablas y diagramas pueden usarse como conteni-
do visual, pero lo adecuado para una publicacion
puede no serlo para otra, ya que se usan diferen-
tes tipos de imagenes para comunicar significados
diferentes”.* Las ilustraciones y fotografias cum-
plen una funcién comunicativa dentro de disefio
de periddicos. En el caso de las ilustraciones, se
utilizan mayormente para representar ideas mas
conceptuales, cuando no se dispone de material
fotografico de calidad, o cuando se quiere expre-
sar un concepto o sentimiento que una fotografia
no es capaz de plasmar.

Existen, por lo tanto, muchas variables involu-
cradas en la linea grafica de un periddico. El trabajo
de disefio editorial que se realiza actualmente en
el disefio de los diarios, responde a factores que
han ido variando a lo largo del tiempo, desde sus
origenes hasta el dia de hoy. A medida que la in-
dustria de la prensa fue evolucionando, los editores
fueron trabajando cada vez mds en respuesta a las
necesidades de los lectores, a la optimizacién de
la pagina, y al gran valor que las personas le daban
al periddico de cada dia, en contraposicién con el
bajo costo que debia significar, para hacerlo acce-
sible a todos estos lectores.
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DEL PERIODICO EN CHILE

En Latinoamérica, los procesos independentistas y
la consolidacién de las republicas independientes
dieron paso al surgimiento de numerosas publi-
caciones, influenciados por modelos periodisticos
fordneos, principalmente franceses y estadouni-
denses. Entre 1810 y 1825 circuld una gran cantidad
de periddicos en Hispanoamérica, estimandose
una cantidad de poco mas de cien publicaciones,
conocidos como “Gacetas de Gobierno”, ya que
transmitian informacién doctrinaria emanada des-
de las mismas autoridades.

En Chile, durante este periodo fundacional se
publicaron aproximadamente 50 periddicos. El
primero fue la Aurora de Chile en febrero de 1812,
luego de la llegada de la imprenta a Chile, bajo la
direccion de fray Camilo Henriquez y compuesto e
impreso por tres tipégrafos norteamericanos. De
publicacién semanal, este diario abordaba prin-
cipalmente temas de politica, en cuatro paginas
impresas a dos columnas. La introduccion de la
imprenta dio paso a la importacién de otras ma-
quinas y la fundacién de otros diarios, como La
Gaceta del Rey, El Monitor Araucano, La Gaceta
Ministerial, El Semanario Republicano, El Duen-
de, El Hurén, entre otros. El surgimiento de los
primeros diarios nacionales, especialmente de la
Aurora de Chile, dio inicio a una nueva era, mar-
cada por la introduccion de la imprenta. Como
describe el disefiador Jorge Soto, “comenzaba alli
la semilla de los creativos, dibujantes, vendedores
de ideas, etc. Eran muchas las corrientes que se

desataban con ese primer ejemplar (...). iTodo era
nuevo! Nuevas propuestas, nuevos desafios en la
introduccion de laimprenta en Chile en esos afios.
iUna verdadera revolucioén!; de todo tipo, cultural,
comercial, politica, eclesiastica... Se iniciaba una
nueva era, nunca mas Chile seria lo que fue antes
de la introduccidn de la imprenta”.s

El objetivo de los primeros diarios surgidos en
este periodo en Chile era discutir, por lo que, mas
alld de uUnicamente difundir las noticias, busca-
ban constituir la opinion publica. En el siglo XIX
se publicd una gran cantidad de periddicos (mas
de cien registrados en 1880), aunque atin no se al-
canzaba un tiraje de mas de mil ejemplares.

Primer ejemplar de la Aurora
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DEL SUPLEMENTO

Los suplementos, paginas adicionales o también
conocidas como soft news, son péaginas que vie-
nen contenidas dentro de algunos diarios, al mar-
gen de las noticias (hard news) del interior de los
periddicos. Reinharde Gade define el suplemento
como paginas “cuya ‘actualidad’ va mas alld de
las ultimas veinticuatro horas, y cuyos contenidos
atafien a intereses muy particulares de sus lecto-
res, 0 que estan orientados a satisfacer a publicos
muy concretos -jévenes, empresarios, mujeres,
etc.-".% Vienen insertos en el medio del diario, lo
que los hace una publicacién gratuita, y comuni-
can informacion diferente de la que contiene el
diario. Los suplementos se caracterizan por estar
compuestos por un conjunto de péginas que for-
man un cuadernillo independiente del diario, en
un formato generalmente arrevistado.

Su contenido depende del diario al que esta aso-
ciadoy al publico que se dirige, abarcando temas tan
variados como deportes, turismo, negocios, ciencia,
economia, cultura, decoracion, salud, espectaculos,
etc. “Estas paginas, monograficas en cuanto a la te-
matica, tienen una doble finalidad: ofrecer al lector
una minirrevista que suscite su interés y buscar nue-
vos espacios para la publicidad”.¥” Ademas, generan
una atraccion del publico hacia el diario que los pu-
blica, por lo que existe una alta demanda por parte
de los periddicos de incorporar suplementos atracti-
VoS a ciertos segmentos de lectores.

Por lo general, las paginas adicionales estén di-
rigidas por un equipo de redaccidn y edicién dife-
rentes del periddico, y enriquecen en gran medida

su publicacién. “El disefio del periddico no estaria
completo sin el clasico suplemento de los fines de
semana, el producto soft por excelencia, general-
mente con formato, estructura y contenido pro-
pios de un magazine...”.%®

Con respecto a su disefio, Mario Garcia sostiene
que “los suplementos deben esforzarse por tener
una identidad propia. Los lectores saben cudl es
la publicacién principal”.® La identidad y linea
grafica de los suplementos significa un gran desa-
fio para los disefiadores, ya que debe incorporar
tanto la imagen propia del diario que lo contiene,
como otorgarle una identidad distintiva de cual-
quier otra publicacién.

En Chile, actualmente los suplementos conteni-
dos en los principales diarios se publican semanal
y quincenalmente. El diario La Tercera, por ejem-
plo, contiene los suplementos Deportes, Edicio-
nes Especiales, Tendencias, Negocios, Reportajes,
Finde, Guia Club La Tercera, y las revistas Mujer
y MasDeco. Su frecuencia de difusién es regular;
la mayoria de ellos aparecen los dias domingo.
En el caso de El Mercurio, se publican quincenal
y semanalmente las revistas Ya, del Campo, Wi-
kén, Sdbado, Domingo, Ya Coleccidn, y los suple-
mentos Legal, Inversiones y Campo; y el diario La
Segunda publica como suplemento semanal la
revista Viernes. Las paginas adicionales hoy dia,
en Chile, responden principalmente a los intere-
ses de los lectores. La mayoria de los suplementos
que publican los diarios nacionales corresponden
a publicaciones en formato revista, y van dirigidas



La Lira Popular eran
publicaciones de bajo POR JUAN B. PERALTA
costo que consistian
en laminas impresas
mediante una mezcla
de tipografiay

xilografia.

a publicos muy segmentados, como a mujeres in-
teresadas en moda o alimentacién saludable, a
personas interesadas en turismo dentro y fuera
del pais, en la agricultura, decoracion, actualidad,
panoramas para hacer en Santiago, etc.

Sin embargo, actualmente no existe en Chile
una publicacién impresa, que se edite en formato
de suplemento de periddico, dirigida a un publico
infantil. A partir de la década de 1960, la mayoria
de los proyectos nacionales que apuntaban a este
nicho fueron reemplazados por ediciones extranje-
ras. Hoy en dia, se publican revistas como Coné y
Condorito, dirigidas tanto a nifios como a personas
mayores. Los suplementos semanales, quincenales
y mensuales que editan los periédicos en Chile, van
dirigidos a Unicamente a lectores adultos, dejando
de lado el nicho de mercado infantil.

1.7.1. Autogestion y ahorro de
recursos en el diseio editorial

Desde sus origenes, el disefio de publicaciones
impresas ha estado determinado en gran parte
por sus materiales y técnicas de impresion. Cuan-
do uno de sus principales objetivos es optimizar
estos recursos, los resultados por lo general son
muy variados.

Por un lado, Thomas Williams sostiene que una
de las claves de la rentabilidad en la industria
editorial es conseguir una impresion de calidad
lo mas econdmica posible,® lo que se puede con-
seguir optimizando varios factores, como la canti-
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dad de ejemplares, las dimensiones de la publica-
cién, el nimero de pdginas, el papel en el que se
imprime, el formato y el uso del color.

A nivel nacional, es posible rescatar dos ejemplos
de publicaciones que se han caracterizado por una
impresion a bajo costo. Por un lado, la Lira Popular o
“literatura de cordel”, desarrollada entre finales del
siglo XIX y comienzos del XX, consistia en ldminas
ilustradas que anunciaban noticias, acontecimien-
tos, décimas, contrapuntos y cuecas. Esta represen-
taba un medio popular, alternativo al periddico que
se vendia a mayor precio, y sus ldminas eran impre-
sas en un papel de bajo costo mediante una mezcla
de tipografia y xilografia.® Por otro lado, encontra-
mos a finales del siglo XX los panfletos politicos,
que, debido a su bajo costo de produccidn y escasos
recursos disponibles, constituian publicaciones que
abrian espacios a la resistencia de la dictadura, “con
los medios mas simples y econdmicos, es decir con
“tinta, papel e ingenio”.®

Por su parte, James Kobak afirma que los costos
mas altos de cualquier publicacién son el papel, la
impresion, la encuadernacion y la distribucién de
sus ejemplares. Kobak sostiene que, si bien estos
factores no son faciles de controlar, expone dos
principales decisiones bésicas que tienen un alto
impacto en los costos de la publicacién: el tamafio
o formato de pagina y el tipo de papel que se uti-
liza. Con respecto al formato, propone adherirse a
tamafos estandar para lograr resultados mas eco-
némicos; y acerca del papel, sugiere imprimir en al-
tos volimenesy en papeles mas livianos o ligeros.®
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Un pionero en este aspecto es XS, periddico
neozelandés que, bajo el argumento de que las
personas tienen menos tiempo para leer el diario,
propone un formato compacto, que consiste en una
hoja tamafio sabana plegada de manera especial
formando un mini-diario de 16 paginas.®* Ademas
de conformar un tamafio facilmente manejable y de
rapida lectura, no es necesario de imprimir en pren-
sas de alto costo, sino en sheet-fed press, simples
impresoras a un precio considerablemente menor.
Una de sus principales ventajas, que se suma al bajo
costo de impresion, es su capacidad de gestion, ya
que “XS es un periddico que puede ser realizado por
un solo hombre o mujer: el director, editor, reporte-
roy disefiador en una sola persona”.®s

Actualmente, uno de los principales tipos de pu-
blicacién que se caracteriza por su capacidad de
auto-gestién y optimizacion de recursos es el for-
mato fanzine. Como algunos medios online sostie-
nen, éste surge de la fusién de las palabras fanatic
y magazine, y se caracteriza por su capacidad de
auto-edicién. Son publicaciones que son elabora-
das mediante un disefio rudimentario y cumplen
con una necesidad de expresion personal o colec-
tiva, argumentando una postura frente a un tema
especifico.®® Estas son, por lo general, gratuitas, y
debido a su libertad de tematica, formato y finan-
ciamiento, buscan ahorrar dinero en su gestion.

1.7.2. El suplemento infantil

Los nifios se han posicionado como un segmento
en la poblacién mundial, al que gran parte de la
industria editorial, cultural, e incluso periodistica,
han puesto su atencién. Sorprende el gran nimero
de periddicos y revistas infantiles que se han crea-
do a partir del afio 2000 a nivel mundial, especi-
ficamente los paises que pertenecen a la cultura
occidental, cuyo objetivo tiene relacion con tres
principales factores: la entretencién, educacién e
informacidn sobre actualidad.

En Sudéfrica, por ejemplo, cinco diarios loca-
les publican cada dos semanas un suplemento
llamado Nal’ibali, compuesto por paginas que
contienen en dos idiomas multiples historias, ac-
tividades literarias, lecturas, “para inspirar y guiar
a los papds, profesores, bibliotecarios y clubes
de lectura a hacer de la lectura y la narrativa de
cuentos una actividad significativa, agradable y
accesible”.®” En Europa, se han editado también
muchas iniciativas dirigidas a los nifios, que bus-
can educarlos e informarlos de una forma didac-
tica, a través de diarios, suplementos o revistas
impresas, ademds de plataformas web que entre-
gan informacion actualizada. First News Online,
por ejemplo, es un diario semanal gratuito que se
distribuye en el Reino Unido, y se define como el
Unico peridtico dirigido a los nifios del pais, siendo
leido por 2.042.199 de lectores de 7 a 14 afios. ST
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Children’s Style, por otro lado, es un suplemento
semestral del diario britanico The Sunday Telegra-
ph. Es publicado en formato de revista e incluye
contenidos de moda, estilo de vida y libros, asi
como articulos de famosos editores de libros y re-
vistas de moda, para nifios de 5a 11 afios. En Nueva
Zelanda, por su parte, circula semanalmente NIE
(News in Education), una revista semanal dirigida
tanto a escolares como a profesores, entregando
informacién de actualidad de alta calidad basada
en los contenidos curriculares, cuyos articulos son
escritos por docentes. En Espafia, ademas de edi-
tarse periddicos digitales para nifios como El Gan-
cho, también se distribuyen en kioskos y lugares
de venta urbanos diferentes publicaciones impre-
sas, como la revista mensual 10 sapos y princesas
y Boing, de frecuencia quincenal.

En Estados Unidos, actualmente existe una gran
variedad de proyectos dirigidos al publico infantil.
TIME for kids, por ejemplo, es una revista semanal
de noticias, a la que los nifios pueden acceder por
suscripcién, abarcando temas de la actualidad que
tienen como objetivo motivar a los nifios a leer, ale-
jandose de lo ficticio. Al igual que la mayoria de las
demds revistas infantiles, se complementan con
una edicion digital online. Scholastic News es una
revista que publica mensualmente noticias y even-
tos actuales, relatados de una forma facilmente
comprensible por los nifios. De caracteristicas si-
milares, Kind News Magazine es una revista nortea-
mericana que se publica cinco veces al afio, y es
distribuida a los colegios que fueron previamente
suscritos, dividiendo sus ediciones en tres niveles
de acuerdo a la edad y curso de los nifios (Primary
Edition, Junior Edition y Senior Edition). En formato
de publicacién gratuita también existen IndyKids,
diario que publica cinco veces al afio, en Nueva
York y Nueva Jersey; y Kids Post, suplemento de
The Washington Post, que publica cinco veces a la
semana juegos, noticias, concursos, y actividades.

El Tentero, por otro lado, es un periddico ilustrado
mexicano gratuito, que tiene como principal objeti-
vo fomentar la lectura en los nifios.

En Latinoamérica, es posible encontrar edicio-
nes dirigidas al publico infantil, como el suplemen-
to quincenal argentino Mird. Este surge a raiz de un
estudio de TNS Gallup que determina que la mitad
de los padres en Argentina no esta acostumbrado
a leer junto a sus hijos, y sin el ejemplo de sus pa-
dres, los nifios leen muy poco. Como sostiene un
articulo digital de este mismo diario, “es bajo esta
premisa que El Litoral decidié lanzar un espacio
de informacién exclusivo para chicos, en donde no
s6lo encuentren contenidos de su interés sino que
también tengan la posibilidad de convertirse en pe-
quefios reporteros capaces de producir y elaborar
sus propios textos, fotografias y dibujos”. El diario
ecuatoriano El Tempo, por su parte, publica todos
los sdbados el suplemento infantil PANAS, cuyas
paginas contienen interesantes datos sobre anima-
les e historia universal, juegos, cuentos y activida-
des. En el resto de los paises latinoamericanos no
existen periodicos infantiles impresos pero si digi-
tales, como el diario uruguayo El pais de los nifios.

Existe hoy en dia en la cultura occidental una
gran variedad de publicaciones que apuntan a la
educacion e informacién de los nifios. Practica-
mente todas conocen la importancia de las herra-
mientas digitales en las nuevas generaciones, por
lo que complementan sus ediciones impresas con
versiones digitales, incorporando, ademds, infor-
macion audiovisual. Los padres, profesores y edi-
tores de estas publicaciones conocen la necesi-
dad que existe de preocuparse por qué entienden
los nifios de actualidad, qué estan aprendiendo y
como. Si bien existe un “bombardeo” de informa-
cién a través de todos los medios de comunica-
cion dirigidos a los adultos, es importante instruir
a los nifios sobre actualidad, y generarles el habito
de leer el periddico.
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Portadas de tres de

las numerosas revistas
infantiles publicadas en
Chile entre 1900 y 1970,
cuya circulacién no perduro

mas de diez afios.

INDUSTRIA EDITORIAL
INFANTIL EN CHILE

El siglo XIX en Chile estuvo marcado por el auge de
las revistas y periédicos ilustrados, aunque exis-
tié una escasez de estas publicaciones dirigidas al
publico infantil. Sin embargo, en la primera déca-
da del siglo XX este segmento comenzé a adquirir
importancia con el surgimiento de las primeras
revistas infantiles, como La revista de los nifios en
1905. Luego de la publicacién de Zig-Zag, men-
cionada anteriormente, aparece Corre-Vuela en
1908, revista en la que algunos ilustradores como
Oliver, Raul Simén y Eguren Larrea comenzaron a
publicar sus trabajos. Ese mismo afio nace ade-
mas El Peneca, revista que consiguié una gran
popularidad y circuld en Chile y otros paises de
Latinoamérica durante mas de cinco décadas,
logrando distribuir 2.705 nimeros entre 1908 y
1960. Gran parte de su éxito se debié a las ilustra-
ciones y portadas de Mario Silva Ossa, mas cono-
cido como Coré. Esta publicacién, que circulaba
semanalmente, tuvo una circulacion relevante en
su época, transformandose en una de las revistas
infantiles mas recordadas por las antiguas genera-

s

e

ciones, en un sentido de nostalgia por un producto
de evidente impacto social. Como menciona Jorge
Montealegre en su libro Coré, el tesoro que creia-
mos perdido, “El Peneca, mds que una revista, es
un estimulo para recordar. Como ciertas cancio-
nesy aromas, posee un poder evocador colectivo,
especialmente para aquellos que participaron del
rito semanal: la espera ansiosa en la puerta de la
casa, en las estaciones, en el puesto de diarios; el
desenlace de la ultima hazafia de Quintin el aven-
turero. Coré era la puerta, la portada, de esa re-
gion maravillosa de los nifios de entonces”.®

El siglo XX se caracterizé por la edicién de un
gran nimero de iniciativas dirigidas al publico in-
fantil en el medio nacional. Entre 1908 y 1986 se
publicaron aproximadamente 36 revistas para ni-
flos que, mayoritariamente, tuvieron una circula-
cién de uno hasta hasta diez afios. Es importante
destacar el valor de la editorial Zig-Zag en este dm-
bito, ya que bajo su direccién se publicaron apro-
ximadamente quince de estas revistas. Ademas,
significé un gran apoyo a los escritores chilenos,

El misterioso mundo de los reptiles
El viaje del Ra Il desde Africa a Las Antillas
Carnaval en Trinidad o La evolucién del dinero



fomentando la literatura infantil y el surgimiento
de ilustradores que marcaron época, especial-
mente en publicaciones para nifios, caso de Jorge
Délano (Coke), Elena Poirier, Themo Lobos, Maxi-
mo Carvajal, Adolfo Urtiaga, Juan Francisco Jaray
Abel Romero, entre otros.

Durante este periodo, el publico infantil fue ad-
quiriendo una mayor importancia. En 1945 se pu-
blicé el Silabario Hispano Americano, creado por
el pedagogo chileno Adridn Dufflocq Galdames,
“con el propésito de ensefiarle a leer al nifio con el
mayor rendimiento y con el minimo esfuerzo”.” Era
ilustrado por Coré y tuvo gran éxito tanto en Chile
como en el extranjero.

Otra revista que marcé un hito importante entre
los lectores infantiles fue Mampato, que circuld en-
tre 1968 y 1977 de frecuencia quincenal. Su primer
director fue Eduardo Armstrong, quien planted que
el relato principal se desarrollara en torno a un nifio
chileno, Mampato, que viajaba en el tiempo y el es-
pacio gracias a su cinto espaciotemporal. Los c6-
mics fueron inicialmente realizados por Oscar Vega
y, a partir del sexto nimero, fue reemplazado por
Temistocles Lobos, conocido como Themo. Esta
revista logré un importante impacto en los nifios y
jovenes de Chile, ya que lograba transmitir cultu-
ra y educacién a través de entretenidas historias,
haciéndose parte de nuestra identidad cultural.
Varios autores sostienen que Mampato logrd una
popularidad que ninguna otra revista infantil en
Chile pudo alcanzar. Luego del lanzamiento del ul-
timo ejemplar de Mampato, comenzd a circular una
nueva publicacién, esta vez en formato de suple-
mento, de frecuencia semanal. Simultdneamente,
entre 1978 y 1985, y junto con el diario El Mercurio,
aparecia cada domingo el suplemento Pocas Pecas,
el cual relataba cuentos escritos por la escritora
chilena Ana Maria Guiraldes.

Asimismo, cabe destacar la importacion de his-
torietas y cuentos infantiles extranjeros, como Al-

bum Mickey en 1937, Aladino en 1949, El Gato Fé-
lix en 1966 y Fantasias en 1964, entre otros. Esta
ultima, por ejemplo, era una revista publicada en
Chile en convenio con Walt Disney Productions,
empresa que en 1971 abastecia cada semana a mas
de un millén de lectores. Como afirma la disefiado-
ra Marcela Neira, “estas historietas se publican en
todo el mundo, en 5.000 diarios, en traducciones
a casi 50 idiomas, en mas de 100 paises. Algunas
de las revistas Fantasias publicadas en este perio-
do eran dibujadas en lItalia y vendidas luego eny
desde Estados Unidos”™.”

En 1971, la editorial Zig-Zag fue comprada por
el Estado a través de CORFO, cambiando su nom-
bre a Quimantu. Editd mas de siete colecciones y
revistas especializadas, dirigidas a diferentes seg-
mentos de la poblacién, entre ellas Cuncuna. Esta
fue una de las primeras editoriales que ofrecia una
coleccion de cuentos para nifios, que se vendia en
librerias e incluia lo mejor de la literatura infantil.
Se lanzaron entre 20 mil y 40 mil ejemplares de
cuentos como La flor del cobre, de Marta Brunet, y
La desaparicién del Carpincho, de Carlos Alberto
Cornejo. La editorial Quimantd, sin embargo, en
1973 “es traspasada al poder del gobierno militar,
con el nombre de Empresa Editora Gabriela Mis-
tral, bajé sus ventas y sus maquinarias fueron que-
dando obsoletas por el rapido avance tecnoldgico
en el campo grafico™.”

En 1968 irrumpié una nueva iniciativa editorial
dirigida a un publico infantil y juvenil de nombre
Icarito. Esta revista fue distribuida como suple-
mento del diario La Tercera hasta el afio 2009, de
manera semanal, en rigor, los dias miércoles. A
diferencia de los suplementos y revistas infantiles
que se conocian hasta esa fecha, Icarito entregd
un contenido educativo original y variado, que
abordaba distintas tematicas en cada edicion, lo-
grando posicionarse como una importante herra-
mienta escolar. A pesar de que en 2009 se dej6 de
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El siglo XIX en Chile

fue una época de gran
esplendor para las
revistas infantiles. A
diferencia de lo que
ocurre hoy en dia, en
aquella época los nifios
podian comprar estas
revistas en kioskos y

lugares publicos.

distribuir de manera impresa, se comenzé a publi-

car en formato de libros coleccionables, como el
Diccionario Temdtico Icarito en 2010 y la Gran En-
ciclopedia Icarito en 2011. Ademas, hasta el dia de
hoy publica informacién actual y educativa en su
pagina web (www.icarito.cl), con contenido para
nifios de 1° a 4° basico, 5° a 8° basico, para profe-
sores y para padres. La ultima publicacién que se
editd en Chile para nifios fue Timdn, suplemento
infantil y juvenil que acompafiaba mensualmente
al diario El Mercurio. Esta revista contenia juegos,
concursos, comics, entrevistas, reportajes y noti-
cias relacionados con temas que interesan a los
nifios, como deportes escolares, animales, rece-
tas y musica, entre otros. Timdn circuld durante
aproximadamente un afio, entre 2005y 2006.

En las dltimas décadas, ha surgido una gran va-
riedad de editoriales que apuntan a un publico in-
fantil y juvenil, como Editorial Universitaria, Rapa
Nui, Ediciones SM, Coleccién Barco de Vapor, em-
presas que han publicado algunos de los ejempla-
res del famoso personaje Papelucho, creado y na-
rrado por la escritora chilena Marcela Paz.

Este breve recorrido por la historia de la indus-
tria editorial infantil en Chile, nos permite com-
prender el crecimiento e importancia que ha ad-
quirido el segmento de nifilos como lectores con

el paso del tiempo. Es posible concluir que es un
publico relativamente nuevo en Chile, no por su es-
casez ni inexistencia, sino por la falta de material
editorial dedicado a él durante las décadas anterio-
res al siglo XX. En sus inicios, existio un surgimiento
importante de publicaciones para nifios y jovenes,
en su mayoria en formato de revista o suplemento
de periddico, de frecuencia semanal, quincenal o
mensual. Sin embargo, con el paso del tiempo esta
tendencia fue disminuyendo, dando paso a las edi-
toriales y libros infantiles, practica que se ha con-
servado hasta el dia de hoy. Al contrario de lo que
ocurria a comienzos del siglo XX en Chile, el surgi-
miento de revistas gratuitas o paginas adicionales
dedicadas a los nifios, en estas Ultimas décadas,
han practicamente desaparecido.



Registro de publicaciones infantiles
editadas en Chile

— 1905 La revista de los nifios
- 1908  El Peneca
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1 [ o) epeeaie Monos y monadas
El alegre
Cocoroco

Dichos y hechos
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1913 T.V.0., Semanario infantil
1916 El estudiante

.............. 1923 El amigo de la juventud
El Pibe
1924 Don Fausto
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1934  El Abuelito
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: 1949  Okey
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e 1954 Barrabases
: 1957 El intrépido
1959 Pandilla

1 960 ------------------- Selecciones escolares chilenas

e 1966  Paquita la traviesa
1968  Mampato

Icarito

Pulgarcito

3 0000000000000¢ 1971 Cabrochico

El Patito Chiquitito
1972 Cribaldo

Crispin
1978 Pocas Pecas

eeanroaneo 1986  El gato sin botas
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1.8.1. Nicho editorial infantil en
tiempos recientes

A partir de la década de 1960 las revistas nacionales
dirigidas a los nifios fueron desapareciendo, a excep-
cién de algunas como Mampato y Cabrochico, siendo
finalmente reemplazadas por publicaciones de con-
sorcios y editoriales extranjeras como Disney, Hanna
Barbera y otras en idioma espafiol traidas desde Mé-
xico, principalmente por Editorial Novaro.

Para este proyecto, entenderemos por “publica-
cion infantil” ediciones impresas dirigidas a nifios
menores de 12 afios, que abordan tematicas varia-
das como educacion, cuentos, cémics y humor, en-
tre otros. Este publico comienza a leer alrededor de
los 7 afios, y se consideran “nifios™ hasta los 12, edad
en la que comienzan a entrar en la adolescencia, por
lo que las publicaciones dirigidas a ellos abordan te-
maticas y formas de edicién muy diferentes.

En esta Ultima década, se ha desarrollado en
Chile un mercado de publicaciones ilustradas diri-
gidas justamente a este nicho infantil, el cual crece
exponencialmente. Segln un informe estadistico
publicado en 2014, los libros para nifios fueron el
segmento editorial mas popular de ese afio, con un
36,64% del total de la literatura vendida en las li-
brerias del pais. Esto corresponde a un total de 504
libros infantiles publicados durante el dltimo afio,
de los cuales 332 han sido editados en Chile. De
acuerdo a este mismo informe, es posible advertir
un importante crecimiento en la produccién de li-
bros infantiles en los Ultimos 14 afios. Entre 2000 y
2014 la literatura para este segmento concreto fue
aumentando paulatinamente; en 2001 se editaron
42, hasta alcanzar 504 ejemplares el dltimo afio.”

Los ebooks han adquirido
gran popularidad debido
a su capacidad de
adaptacion a todo tipo
de nifios, permitiendo
que interactien desde

temprana edad.

Actualmente, en nuestro pais lo que mas se pu-
blica para nifios son libros ilustrados. Existen di-
versas editoriales que trabajan con publicaciones
infantiles. Por un lado, se encuentran las empresas
transnacionales, que importan los libros y los distri-
buyen a lo largo del pais, asociadas en su mayoria
con la Camara Chilena del Libro. Dentro de estos
consorcios conglomerados, las editoriales de mayor
alcance son Alfaguara, perteneciente al Grupo San-
tillana, y Océano. A su vez, las editoriales locales de
“tamafio medio”, como se les denomina en el estu-
dio Mapeo de Industrias Creativas en Chile, corres-
ponden a medianas empresas que “paulatinamente
han ido ocupando espacios importantes del mer-
cado, diversificando sus ofertas, postulando a los
fondos concursables y a las compras del Estado™.
Algunas empresas que editan libros para nifios son
Amanuta, Cuarto Propio, Lom Ediciones, J.C. Sdez
Editor, Ocho Libros, y Pehuén.

En el caso de Amanuta, casa editorial especiali-
zada en la publicacién de libros para nifios y jéve-
nes, en 2011 se publicaron 11 ejemplares editados
en Chile, y en 2014 este nlimero aumentd a 53. Por
su parte, Ocho Libros, una de las principales em-
presas dedicadas al rubro de los libros ilustrados,
aument6 de 62 a 185 ejemplares chilenos en estos
ultimos cuatro afos.”

La forma que tienen en general los chilenos de ad-
quirir los libros es, en su mayoria, por compras direc-
tas en librerias (51,7%). Estas son la principal fuente
de distribucién editorial en el pais, que venden el
60% de los libros a nivel nacional, y estdn concentra-



Dénde compran libros

4% en kioskos ...

2% en Internet e

das en su mayoria en la Region Metropolitana (54%).
En menor medida, un 17,9% adquiere sus libros en
ferias o persas, 12,6% los compra pirateados en las
calles, el 11,9% en librerias de libros usados o viejos y
el 3,8% en kioskos.

1.8.2 Soportes impresos y
digitales para niios

A la considerable oferta y variedad de libros impre-
sos editados para nifios en Chile se han ido sumando
nuevos formatos, como el digital. A partir de la déca-
da de los ‘90, surgieron paulatinamente numerosas
paginas web y plataformas online dedicadas a los
nifios, con el principal objetivo de educar y entrete-
ner. El portal web Explora, creado por CONICYT, tiene
como misién fomentar e impulsar la ciencia y tecno-
logia en nifios y jovenes en edad escolar, mediante
actividades de educacién no formal. Se han creado,
también, paginas web como Chile para nifios, al ale-
ro de Memoria Chilena, como un proyecto que busca
acercar el patrimonio nacional a los nifios del pais;
Icarito, basado en el suplemento educativo del diario
La Tercera, para nifios en la etapa escolar. La Biblio-
teca de Santiago, ademas, cred un sitio para menores
de 7 afios, llamado La Sala Infantil, que entrega in-
formacidn sobre diversos temas, como teatro infantil,
cuentos magicos, zoolibros y laberinto de palabras.
Ademads, circulan en Chile publicaciones en for-
mato revista para nifios. Una de ellas es la iniciativa
Yo si leo, del grupo editorial espafiol lider en revistas
educativas Bayard, que mensualmente edita cinco

los chilenos

......................... 52% en librerias

-------------- 18% en ferias o persas

.................... 12% pirateados en la calle

12% en tiendas de

publicaciones educativas especializadas, basadas
en la entrega y trabajo en las salas de clases y biblio-
tecas. Estas van dirigidas a nifios de distintas eda-
des: Popi para nifios de 1 a 3 afios, Caracola de 4 a
6, Leo Leo de 7 a 8, Reportero Doc de 8 a 12, Okapi a
mayores de 12, y I Love English Junior.

Dirigidas al publico infantil, hoy en dia existen po-
cas iniciativas editoriales que son editadas en Chile.
Una de ellas es Leamos, de publicacion mensual,
que busca fomentar la lectura en un publico des-
de los 11 afios hasta los adultos mayores, circulan-
do gratuitamente en Chillan, con un tiraje de 3.500
ejemplares que son repartidos en centros educacio-
nales, bibliotecas, librerias y junto al diario. También
se edita Habia una vez, revista trimestral dedicada
a la literatura infantil-juvenil en Chile, aunque esta
dirigida principalmente a los mediadores de la lec-
tura (padres, profesores y editores). Finalmente, se
publican las emblematicas revistas asociadas al per-
sonaje Condorito, cuyo humor grafico estd dirigido
tanto a los nifios como al resto de la familia. Estas
circulan quincenal, mensualmente (Coné y Condori-
to Oro), y bimestralmente (Condorito Coleccidn).

Es posible visualizar una tendencia que crece ex-
ponencialmente: las publicaciones ilustradas. Sin
embargo, actualmente en Chile existe una escasez
de iniciativas infantiles en formato periddico, revis-
ta o suplemento. Practicamente todas las iniciati-
vas ilustradasy dirigidas a los nifios son editadas en
formato libro, y se comercializan principalmente en
librerias, es decir, a través de una forma de gestion
tradicional y a veces excluyente por los precios.

libros usados o viejos
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1.9. EL FENOMENO RECIENTE DE LA
ILUSTRACION GRAFICA EN CHILE

PLOP! es la primera galeria
chilena dedicada a la
ilustracion, la historieta y
la grafica. Estd ubicada en
el barrio Lastarria y cuenta
con dos salas de exhibicion
llamadas Pepo y Coré, en
honor a los dos grandes

ilustradores chilenos.

76. Aguilera, Claudio,
Hustracién a la chilena. Ocho
Libros Editores, Santiago,
2013, sin paginacion.

77. En: http://pablofante.
blogspot.cl/2010/06/los-
colores-hablan-entrevista-
paloma.html. Fecha de
consulta: 22 de octubre de
2015.

78 . Ibid.

Durante muchos afios, la ilustracion fue conside-
rada parte de las artes menores, un oficio ejecuta-
do por los ‘decoradores de paginas’. Sin embargo,
desde la lejana aparicidn de notables ilustradores
chilenos como Luis Fernando Rojas o Mario Silva
Ossa (Coré), “es posible seguir la corriente de la
ilustracién chilena, que durante toda nuestra his-
toria se ha movido entre el trazo agudo y opinante
del humor grafico, el despliegue publicitario y la
fantasia infantil”.”® Entre las décadas de 1900 y
1970 hubo un esplendor de la ilustracién en Chi-
le, surgiendo reconocidos artistas y publicaciones
ilustradas, muchas de las cuales se vieron apare-
cer por ultima vez antes del abrupto cambio de
gobierno producto del golpe militar de 1973. Este
marco un hito que hizo desaparecer las Ultimas de
las revistas infantiles.

Hoy en dia, sin embargo, como sostiene el pe-
riodista y socio fundador de PLOP! Galeria, Claudio
Aguilera, la ilustracién ha plantado su bandera en
Chile. Se considera que uno de los hitos reconoci-
bles que marcd su retorno a Chile fue el surgimiento
de Siete Rayas en 2004, un colectivo de ilustrado-
res chilenos compuesto por Alberto Montt, Carmen
Cardemil, Raquel Echenique, Alex Pelayo, Francisco

Javier Olea, Bernardita Ojeda, Loreto Corvalany Pa-
loma Valdivia. Al respecto, esta Ultima afirma que
“el gran desconocimiento que habia en Chile de la
ilustracién nos impulsé a trabajar en grupo, unir
fuerzas, funcionar como bloque creativo y hacer
de la ilustracién un arte mas valorado”.”” A nivel de
posicionamiento del fendmeno de la ilustracién en
el mercado editorial, este colectivo obtuvo un éxito
significativo, ya que “logré crear un espacio para la
ilustracion no solo en las editoriales, también en los
medios de comunicacién, la publicidad, las salas
de exhibicidn e incluso la television. El trabajo de
Siete Rayas abrié nuevamente las compuertas de
la ilustracién”.”

Durante esta Ultima década, se han abierto nue-
vos espacios para este oficio, impulsando el surgi-
miento de exposiciones, ventas y eventos. Uno de
los mas importantes de estos ultimos afios ha sido
Festilus Chile (Festival Internacional de Ilustracién
de Chile), nacido en 2012, convocando cada afio a
mas de 80 ilustradores nacionales e internaciona-
les, quienes exhiben y venden sus trabajos, y ofre-
cen charlas y talleres para todo el publico, tanto
adulto como infantil. También han surgido editoria-
les especializadas como Amanuta y Quilombo Edi-



ciones, y galerias como Plop! Galeria, primer espa-
cio chileno especializado en ilustracién, historietas
y humor grafico.

Este panorama en Chile influencié directamente
en el impulso que tomo estos Ultimos diez afios la li-
teratura infantil ilustrada, favoreciendo una crecien-
te presencia del libro dlbum en las salas de clases,
bibliotecas publicas y escolares, y generando una
alta demanda.

En este nuevo escenario, se ha generado una
activa presencia de ilustradores en el medio na-
cional, quienes se han agrupado en colectivos ta-
les como Minga, Monos con Pincel y Pinkit, y una
gran mayoria que hoy en dia son reconocidos in-
ternacionalmente, como Alberto Montt, Paloma
Valdivia y Francisco Javier Olea. Al dia de hoy, hay
un constante crecimiento y surgimiento de jéve-
nes ilustradores emergentes, que se abren camino
a pasos agigantados, a través de la creacion de
blogs, ferias y venta. La ilustradora Catalina Silva
menciona al respecto que “es un momento en que
lailustracidén esta siendo muy bien valorada en ge-
neral, no sélo en Chile, sino que en todo el mundo.
Las personas estan mirando nuestro trabajo como
algo que va més alld de los libros infantiles™.”

Es dificil referirse a todos los ilustradores chile-
nos, ya que conforman una lista casi interminable.
No obstante, es posible mencionar algunos que,
desde hace algunos afios, forman parte de la nueva
generacién de jévenes emergentes, como Catalina
Bustos, Gabriel Garvo y Frannerd, y actualmente se
han posicionado dentro de los mas influyentes en
cuanto a estilos y variedad de trabajos. Cabe des-
tacar a artistas que estan en un constante proceso
de experimentacion, caso de Tite Calvo, Sole Poirot,
Alejandra Acosta y Francisca Yafiez, como también
quienes proponen trazos humoristicos y de historie-
tas como Jorge Quien, Sol Diaz, Margarita Valdés y
Karina Cocg; y quienes despliegan una original fuer-
za pictérica, como Carmen Cardemil, Isabel Hojas,
Leonor Pérez y Loreto Corvaldn.

Esta creciente tendencia en Chile no se ha in-
corporado, sin embargo, al soporte en formato
periédico para nifios. Si bien la ilustracién ha ido
adquiriendo un valor en la prensa y las revistas na-
cionales, existe un nicho que no ha sido abarcado
por los diarios y suplementos: la ilustracién infantil.
Esta practica se da principalmente en libros, pro-
ductos y es exhibido en ferias, galerias y exposicio-
nes, alejandose de un formato periédico o suple-
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Ilustraciones de Catalina
Bustos (izquierda) y
Francisco Javier Olea
(derecha).

79. En: http://www.
quilomboediciones.cl/
blog/2012/11/07/catalina-
silva-guzman/?comenta.
Fecha de consulta: 22 de

octubre de 2015.
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1.10. HABITOS DE LECTURA
DE LOS NINOS EN CHILE

80. Plan Nacional de

la Lectura. 2015-2020.
Gobierno de Chile, Consejo
Nacional de la Culturay

las Artes, abril de 2015,
Santiago.

81. Hervas Anguita, Esther,
“Importancia de la lectura
en la educacién infantil”, en:
Revista Digital Innovacién

Y Experiencias Educativas,
junio 2008, p. 5.

82. Los nifios y los libros. Un
acercamiento exploratorio
a la experiencia lectora
infantil en Chile. Fundacién
La Fuente, Santiago, 2007,

p. 28.

En la ultima década, los habitos lectores de la
poblacién chilena se han adaptado a los nuevos
tiempos. La lectura no se reduce a los textos im-
presos, sino que integra cédigos visuales y digi-
tales, multiples formatos y soportes, como libros,
comics, revistas y periddicos. Si bien el nivel de
alfabetizacion de los chilenos es positivo (97,7%
segun el ultimo Censo), existen bajos indices de
comprensién lectora, manejabilidad de la infor-
macion y capacidad para interpretar y leer cri-
ticamente lo que se lee. Existe una necesidad a
nivel nacional de aumentar el nivel educacional
a través de métodos flexibles y dindmicos que se
adapten a las capacidades de aprendizaje de las
nuevas generaciones.

En Chile, los nifios entre 5y 14 afios registrados
por el ultimo Censo, en 2012, corresponden a un
14,3% de la poblacién nacional. En los colegios y
escuelas, es alrededor de los 6 a 7 afios cuando
se introducen en el mundo de la lectura y la es-
critura. Por lo mismo, existen diferentes miradas
con respecto a la edad adecuada para ensefiarles
a leer. Sin embargo, muchos autores coinciden en
la importancia de introducir los cuentos en la vida
de los nifios, incluso antes de que se les ensefie a

Ciclo de lectura
de los nifos entre
6 y 12 aflos segun
Chambers.

leer. Como sostiene la especialista en educacion
Esther Hervds, “mucho antes de saber leer, los be-
bés pueden relacionarse con los libros, pues son
capaces de escuchar, ver y sentir (...), y es des-
de -y a través de- los sentidos como se genera y
acrecienta la curiosidad y el gusto por los libros y
sus historias™.®

Desde entonces, los nifios desarrollan habitos de
lectura los que varian dependiendo de su edad, en-
tre otros factores. El estudio Los nifios y los libros,
propone que para aquellos que estan entre los 7y
10 afios, leer libros es una de las tres actividades
que mas les gusta realizar en su tiempo libre, ocu-
pando el segundo lugar dentro de sus preferencias,
luego de “jugar” y antes de “estudiar” Este mismo
informe, en sus conclusiones, apunta que “llama la
atencién que ‘leer libros’ haya obtenido una media
mas alta que ‘ver television’, tomando en cuenta
que varios estudios han demostrado que esta acti-
vidad consume buena parte del tiempo libre tanto
de los nifios como de la poblacién en general”.®

Apenas se inician en la lectura, los nifios “no
leen igual que los adultos: hojean el texto y ob-
servan las imdagenes, pero disfrutan igualmente de
los libros, los comparten y poco a poco aprenden



“Es desde -y a través de- los sentidos como se
genera y acrecienta la curiosidad y el gusto por
los libros y sus historias” (Esther Hervas)

lo que significa leer”.® A medida que desarrollan
sus habilidades lectoras y aumenta su edad, son
capaces de leer mas detenidamente los textos y
comprender el significado de lo que estan leyen-
do. Sin embargo, tanto un menor de 7 afios como
uno de 12 tiende a acercarse a un libro por sus co-
lores, dibujos y tamafio de letra. El estudio rea-
lizado por la Fundacion la Fuente arroja que “las
ilustraciones y el color son los factores mayor-
mente determinantes a la hora de preferir un libro
por parte de los nifios”.®

De esta manera, la tematica de los libros que
prefieren va transformandose a medida que los
lectores se hacen mayores. Antes de los 6 afios,
edad en la que aun no se les ensefia a leer en prac-
ticamente todos los colegios y escuelas de Chile (a
excepcidn de unos pocas instituciones), por lo ge-
neral sienten una gran fascinacién por la narracién
oral de cuentos, por historias inventadas en las
que se les hace participar oralmente, canciones y
poesias, adivinanzas y trabalenguas. Después de
los 7 afios, edad estimada en las que se les ensefia
a leer y escribir, los nifios desarrollan un interés
por los relatos de tematica lineal, de narracion
clara que les permite comprender las cosas que

suceden a su alrededor. Por lo general, prefieren
cuentos simples, con pocos personajes, con dia-
logos frecuentes, que transmiten valores positivos
o informan sobre temas que les interesan. A esta
edad, sus temas favoritos son cuentos de hadas,
fantasia, animales que hablan y humor, represen-
tados por ilustraciones que llaman su atencién y
los ayuda a comprender los relatos.

A medida que crecen, aunque la ilustracion sigue
jugando un papel significativo, los nifios adquieren
autonomia, es decir, van siendo capaces de leer sin
la ayuda de un adulto. A partir de los 9 afios aproxi-
madamente, les comienzan a llamar la atencidn los
relatos de magias y aventuras, adquiriendo un ca-
racter cada vez mas realista. Las imagenes pasan a
ser un complemento que, preferentemente a color,
refuerzan la comprension del texto.

Uno de los factores mas influyentes en la manera
en que leen los nifios es la presencia de mediado-
res. En este contexto, entenderemos por mediador
a un adulto que inicia e incentiva a los nifios y nifias
en la préctica de la lectura, creando el ambiente
apropiado, ofreciendo textos o leyéndolos en voz
alta, contando cuentos, y realizando actividades
que fomenten su gusto por la lectura. Estos cons-
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83. Solis, Maria Cristina,
Emy Suzukiy Paz Baeza,
Nifios lectores y productores
de textos. Un desafio para
los educadores. Santiago,
Ediciones UC, 2011, p. 110.

84. Ibid., p. 29.
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“El encuentro sensorial con el mundo es de suma importancia
para el desarrollo del nifio, y la reduccion al ojo, oido y mano
no es suficiente. Oler, sentir, saborear, manipular, tocar son
importantes accesos duraderos al mundo” (Hartmut WedeKind)

85. Plan Nacional de la
Lectura. 2015-2020. Op cit.,
pp. 96-97.

86. Parrado Torres,

Clara, Intereses, gustos y
necesidades de los nifios en
la adquisicién formal de la
lectura en el primer grado de
Educacién Bdsica primaria.
Universidad Nacional de
Colombia, Facultad de
Ciencias Humanas, Bogota,
2010, p. 105.

87. Los nifios y los libros. Un
acercamiento exploratorio
a la experiencia lectora
infantil en Chile. Fundacién
La Fuente, Santiago, 2007,
p. 28.

88. Citado en: Parrado

Torres, Clara, op. cit., p. 104.

tituyen un enlace entre la cultura escrita y los nifios
y, por lo general, son los padres o profesores. Los
programas de fomento de la lectura del gobierno
otorgan un rol fundamental a los mediadores en el
desarrollo del gusto por la lectura en los escola-
res, destacando “la importancia que adquieren las
personas —desde el hogar, la escuela, biblioteca
u otros contextos— que demuestran amor por la
lectura y la voluntad por compartir esta pasion en
la formacidn de lectores (tanto de manera espora-
dica como permanente). De ahi la importancia de
fortalecer el rol de los mediadores e incentivar su
presencia en el mundo de la lectura.®

Existen situaciones en las que los libros pueden
mediar por si mismos, a través de su exhibicién en
las bibliotecasy en las salas de clases, logrando cap-
tar la atencion de los nifios y estimulando su interés.
No obstante, como afirma la educadora Clara Parra-
do, “la idea que al estar los estudiantes rodeados de
libros los procesos lectores se daran naturalmente,
es ilusa, en esta edad es necesaria la mediacion y la
propuesta de diversas actividades que propongan
cambios del ambiente de la lectura...”.?

Por otro lado, con respecto a su relacién con las
personas que estan a su alrededor, el estudio rea-

lizado por Fundacién La Fuente sostiene que “al in-
dagar en el nivel de sociabilidad en el que se acos-
tumbra a realizar la lectura por parte de los nifios y
nifias, se obtiene que un poco mds de la mitad de
éstos efectlia esta actividad en compaiiia de terce-
ros, que en la mayoria de los casos corresponden
a familiares directos como la madre, el padre o los
hermanos”.® Ademas, es posible observar que a
medida que aumenta su edad, disminuye la socia-
bilidad en la lectura. Cuando son mas pequefios,
los intervalos de lectura en silencio de los nifios
son muy cortos. Al respecto, Chambers indica que
“los nifios pequefios con frecuencia hablan todo el
tiempo mientras estan leyendo. Se sefialan cosas
unos a otros, rien, cuentan la historia, la critican e
improvisan. Y no parece molestarles que otros ni-
fios cerca de ellos hagan lo mismo”.%

Segln plantea Chambers, el ciclo de la lectura
de textos impresos para el rango de los 6 y 12 afios
de edad consta de tres fases principales: el prime-
ro es la seleccion, en el que entran en juego facto-
res como la accesibilidad a los textos, disponibili-
dad y presentacién o “informacién ambiental”. En
segundo lugar, la lectura, proceso que se puede
dar de diferentes formas, y en voz alta o en silen-



cio. Y al final del proceso se genera la respuesta,
que Chambers clasifica en dos: el deseo de volver

a leer, lo que los lleva a seleccionar nuevamente
otro libro; y la conversacién literaria, que ocurre
cuando se ha disfrutado intensamente el libro, por
lo que se quiere hablar de él con otras personas.®

La tecnologia ha jugado un rol fundamental en
la lectura de los nifios. Esta Ultima década se ha
incrementado en gran medida la participacion del
usuario infantil en internet. A partir del afio 2000,
se han desarrollado muchas iniciativas a nivel na-
cional con el fin de disminuir la brecha digital de la
poblacién. A través de las bibliotecas publicas, se
han creado programas de inclusién y acceso gra-
tuito a internet, como BiblioRedes, la Biblioteca Pu-
blica Digital y la Biblioteca Nacional Digital. Todo
esto forma parte de las actividades impulsadas por
el Sistema Nacional de Bibliotecas Publicas, con el
objetivo de fomentar la lectura y hacerla accesible
a cada vez mas nifios. El programa Plan Nacional
de la Lectura del Consejo Nacional de la Cultura y
las Artes, publicado en abril de este afio, apunta al
respecto que “con el avance de las tecnologias, la
lectura se ha convertido en una experiencia plena
que requiere de sujetos competentes y habiles en

la apropiacién de los diversos formatos, soportes y
espacios de lectura. Por esta razén, ampliar y mejo-
rar el acceso a los nuevos formatos y soportes (au-
diovisuales, digitales, etcétera) significa un apoyo
importante a la lectura”.®°

Existe hoy en dia una tendencia a los ebooks, li-
bros digitales interactivos y cuenta cuentos en for-
matos como CD-ROM Yy sitios web. Han adquirido
una gran popularidad los ultimos afios debido a
su capacidad de adaptacién a todo tipo de nifios y
situaciones, permitiendo que ellos mismos interac-
tlen desde muy temprana edad, incluso sin ayuda
de un adulto. Sin embargo, esta nueva tendencia
ha suscitado una serie de estudios acerca de los
beneficios y efectos perjudiciales para la lectura en
los nifios, ya que ha reemplazado en gran medida a
los libros impresos. El autor y especialista en neu-
rociencia Luis Miguel Martinez afirma que “los mas
pequefios se estan convirtiendo en ‘nativos digita-
les’, capaces de manejar una pantalla téctil antes de
caminar. Son los cerebros acostumbrados al papel
los que notan el salto ‘tecnoldgico’. Nuestro cerebro
se adapta a cualquier situacion”.?'

Si bien los medios digitales han servido como
una herramienta fundamental para el aprendizaje
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89. Citado en: Ibid.

90. Plan Nacional de la
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91. En: http://www.abc.
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Existen muchas
iniciativas de fomento
que acercan en gran
medida a los nifios a la
lectura. En la imagen:
nifa hojeando un libro en
la Feria Internacional del
Libro de Santiago 2015
(Filsa).

92. Plan Nacional de la
Lectura. Op. cit, p. 73.

93. Carr, Nicholas,
Superficiales. (Qué estd
haciendo Internet con
nuestras mentes? México,
Taurus, 2011.

94. Ibid., p. 162.

95. En: http://www.
latercera.com/noticia/
tendencias/2015/10/659-
651834-9-la-controversia-que-
genera-la-diversion-a-traves-
de-dispositivos-digitales.
shtml. Fecha de consulta: 30

de octubre de 2015.

y se han adaptado a las nuevas generaciones de

lectores, es importante considerar que éstos mo-
difican inevitablemente la forma en que los nifios
leen y comprenden la informacién. EL mismo pro-
grama del Gobierno sostiene que “en la actualidad,
con el surgimiento de internet, la convivencia de
la escritura con diversos cédigos audiovisuales ha
estructurado una forma inédita de aprehensién
de los mensajes, personalizada y fragmentada”.®?
A través de sus multiples herramientas, imagenes
e infinitas posibilidades de navegacion, los sitios
web entregan de manera inmediata cualquier tipo
de informacién que el usuario esté buscando. Sin
embargo, esto mismo hace que los contenidos sean
efimeros, o que incluso pierdan interés y valor, una
de las principales caracteristicas que diferencian el
medio digital de los soportes impresos.

En su libro Superficiales, ¢qué estd haciendo In-
ternet con nuestras mentes?, Nicholas Carr afirma
que la Red multimedia fragmenta los contenidos,
haciendo que nuestro apego a cualquier texto se
vuelva mas tenue y provisional, lo que dificulta la
concentracion en la lectura. Sugiere que el transi-
to del papel a la pantalla influye no sélo en nues-
tra forma de navegar por el texto, sino también

en el grado de atencidn que le prestamos y en la
profundidad de nuestra inmersién en él.92 Segln
Carr, esto ocurre porque “la Red es, por su mismo
disefio, un sistema de interrupcién, una maquina
pensada para dividir la atencién”.9

El libro impreso no sélo es percibido y leido a tra-
vés del sentido de la vista, sino también con el tac-
to. En sus primeros afios de vida, es importante que
los nifios tengan acceso a experiencias que estimu-
len sus sentidos mas alld de la pantalla. El doctor
en pedagogia Hartmut WedeKind no recomienda el
uso de computadores u otros dispositivos digitales
en los nifios; por el contrario, sugiere que “el en-
cuentro sensorial con el mundo es de suma impor-
tancia para el desarrollo del nifio, y la reduccién al
0jo, oido y mano no es suficiente. Oler, sentir, sa-
borear, manipular, tocar son importantes accesos
duraderos al mundo”.%* A pesar de que las paginas
de texto vistas a través de una pantalla parezcan si-
milares a las impresas, como es el caso del Kindle
y algunos tablets, “el mero hecho de desplazarse
o hacer clic en un documento web implica una ex-
presién corporal y unos estimulos sensoriales muy
diferentes de los que se activan cuando leemos un
libro o una revista”.?®



Las nuevas generaciones leen y perciben la in-
formacion de diferente manera que hace diez o
quince afios, y es algo que los padres y profeso-
res hoy tienen en cuenta a la hora de mediar. Los
lectores de esta generacion requieren mediacio-
nes dindmicas, considerando sus intereses en un
mundo cambiante y mediado por la imagen y la
rapidez con que la informacion circula.?”

1.10.1. Los nifnos como lectores

En la primera infancia, los nifios se acercan a la
lectura a través de un proceso de decodificacién, en
el que se aprende a secuenciar de izquierda a dere-
cha, a reconocer las letras, nombres y dias de la se-
mana, asociar letras y fonemas, y a reconocer reglas
de asociacién para leer. El proceso de lectura, por lo
tanto, no se da sélo desde los 6 0 7 afios, sino desde
la primera infancia ya que, como plantea Luis Valdi-
vieso, “el aprendizaje de la lectura es la culminacién
de un proceso que se inicia afios antes de ingresar
al primero bdésico y el cual se produce, con mayor o
con menor facilidad, seguin sean las condiciones en
las cuales los nifios abordan el lenguaje escrito”.?®

Para este proyecto, se considerara la fase de de-
sarrollo correspondiente a la de segunda infancia,
entre los 7 y 11 afios, que Piaget categoriza como
concreta-operacional. En esta etapa, el proceso de
decodificacion se da a través de un nivel de auto-
matizacion, lo que lleva al reconocimiento de las
palabras. Esta implica dos procesos, visual y fono-
légico, que juntos integran el componente percep-
tual.® El doctor Luis Bravo propone tres estrategias
que son indispensables, desde un punto de vista de
los procesos cognitivos, para el aprendizaje de la
lectura: en primer lugar, la aplicacion de la estra-
tegia lectora fonoldgica, que transforma las letras
en sonidos, asociados con el lenguaje oral. En se-
gundo lugar, la estrategia visual-ortografica, que
requiere que los nifios reconozcan los signos grafi-
cos pronunciables dentro de un contexto ortografi-
co, recordando la pronunciacion de las palabras. Y
por ultimo, la asociacién de la secuencia fonografi-
ca con su significado, ya que sin significado no hay
lectura, sino solamente decodificacién.’

A cada edad le corresponde un tipo y una for-
ma de lectura y en cada etapa las obras o relatos
ideales son aquellas que permiten establecer, en-
tre el nifio y el texto, un didlogo interactivo.” Como
afirman Maureen Lewis y David Wray, “aprender a
leer y a escribir es mas que el primer paso en un
proceso que conduce a una alfabetizacién comple-
ta. Se complementa con las actividades de lecturay
escritura que se realizan para aprender”.’

Es importante tomar en cuenta la notable par-
ticipacion del libro album en los procesos lectores
de la primera y segunda infancia. Su principal cua-
lidad, que lo diferencia de los libros ilustrados, es
que las imagenes no funcionan simplemente como
un complemento prescindible de las palabras, sino
que éstas forman parte inherente del mensaje es-
tético y textual. Esto hace que el texto se entienda
s6lo acompafado de las ilustraciones, y, a su vez,
éstas se entiendan sélo acompafadas de las pala-
bras; es decir, imagen y palabra interactian.™

Una de las principales cualidades que caracteri-
za a los nifios en sus habitos lectores es la interac-
tividad, tanto con lo que estan leyendo como con
sus pares o adultos. Muchos autores coinciden en
que no son receptores pasivos que reciben y alma-
cenan la informacion, sino que crean, imaginan,
relacionan su realidad con las historias, se mezclan
con ellas, adaptando de manera activa lo que ven y
escuchan de acuerdo a su realidad. Es decir, para-
fraseando a Chambers, “los nifios son co-construc-
tores”.** El investigador y especialista en literatura
infantil José Manuel de Amo Sanchez-Fortin propo-
ne el concepto de intertextualidad, afirmando que
todo tipo de texto hace alusidn a citas y referencias
de otros textos o discursos. Esta condicion suscita
una participacion activa del receptor infantil, ya que
éste desarrolla diversas capacidades para observar,
descubrir relaciones, asociaciones y conexiones
dentro del texto, que le permiten construir el sen-
tido de la obra. Sin embargo, esta capacidad aso-
ciativa es dificil de establecer por un receptor con
escasas referencias culturales, por lo que éste debe
ser estimulado para ir reconociendo las vinculacio-
nes entre tal lectura y otras, a través de la lectura de
textos que favorezcan este desarrollo.'
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1.10.2. La escritura en el
periodo de la infancia

Desde la primera infancia, los nifios usan la escri-
tura casi de manera espontanea para vincularse
con el mundo que los rodea. Generan sus prime-
ros trazados como grafias primitivas (circulos, pa-
los, pequefios garabatos), experimentando y evo-
lucionando luego a figuras similares a las letras.
En un nivel mds avanzado, comienzan a trazar y
escribir letras convencionales y reconocibles, es-
pecialmente las de su nombre, representando los
sonidos que ya conocen. Este proceso opera como
un excelente predictor para sus logros escolares
posteriores ya que les ayuda a construir el lengua-
je en edades mdas tempranas.'®

En su libro Nifios lectores y productores de tex-
tos, un desafio para los educadores, las autoras
Solis, Suzuki y Bischoffshausen sostienen que los
nifios pueden establecer una relacién coherente
entre el lenguaje oral y el escrito ya que su interés
por redactar surge de la representacion y la dra-
matizacion de sus experiencias mientras realizan
actividades de entretenimiento con otros nifios.
Sostienen que es posible identificar pequefias
narraciones al observar sus juegos, ya sea inven-
tadas o sacadas de su realidad; “de igual forma,
ellos son capaces de contar a otra persona lo que
les ha pasado o inventar alguna historia. Paulati-

namente y por si solos, empiezan a comprender
que sus cuentos, relatos y experiencias pueden
registrarse en papel”.”’

Existen tres tipos de superestructura del lengua-
je: la narrativa, argumentativa y descriptiva. Este
proyecto considerara la importancia del discurso
narrativo en la etapa infantil, cuya importancia, pa-
rafraseando a Paulina Salas en su tesis de magister,
se enmarca bajo cuatro principales argumentos.
En primer lugar, la narrativa permite organizar sus
nuevas experiencias y compartirlas con otros. Por
otro lado, este tipo de discurso presenta una ma-
yor exigencia al nifio que la conversacién ya que se
construye de manera menos colaborativa, por lo
que el emisor, en este caso el nifio, toma la respon-
sabilidad de organizar y presentar el relato. En ter-
cer lugar, “el discurso narrativo requiere un mayor
manejo de la descontextualizacién: cuenta hechos
que ya ocurrieron o que ocurrirdn, lo que “exige al
nifio a moverse del ‘aqui’ y ‘ahora’ al ‘ahi’ y ‘enton-
ces™. 8, por ultimo, este género es relevante para
el aprendizaje y el desempefio escolar, ya que cons-
tituye un puente entre el lenguaje oral y escrito.’®
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1.10.3. Iniciativas de fomento
de la lectura en Chile

Actualmente, existen diversos sistemas de fomento
al lector y sistemas de préstamos de libros, dirigido
tanto a niflos como a jévenes y adultos. Las que han
tenido un mayor alcance a nivel nacional son:

T e éstas proveen a los liceos, es-

cuelas y colegios municipalizados y particulares
subvencionados de diversos materiales de lectu-
ra, y cuentan con un objetivo en comun: terminar
con el concepto tradicional de la biblioteca esco-
lar como un lugar donde se almacenan libros. Se
han transformado en Centros de Recursos para
el Aprendizaje (CRA), con la finalidad “de que la
biblioteca escolar pase a ser un espacio de for-
macioén, informacién y recreacién activo, que
centralice todos los recursos de aprendizaje del
establecimiento, significando un avance respecto
a la concepcioén de la biblioteca, como un espacio
donde los libros no se pueden tocar”." Las Biblio-
tecas Escolares CRA cubren las quince regiones del
pais, implementadas en 10.700 colegios y escue-
las subvencionadas al afio 2013, de las cuales un
78,6% corresponden a educacién bésica, benefi-
ciando a cerca de un 97% de los alumnos entre pre
kinder y octavo basico (1.900.448 alumnos).™

=il b T =1 estdn a cargo de DIBAM (Di-

reccion de Bibliotecas, Archivos y Museos) y son un
centro cultural dedicado a la lectura recreativa, que
privilegia la lectura con fines culturales, sociales,
educadores y econdmicos. Busca contribuir al de-
sarrollo de la comunidad mediante su participacion,
actuando como puente entre su cultura y su acceso
libre a la informacion, conocimiento y recreacion.™

{111 EAeH] es un proyecto de DIBAM ubicado
en diferentes puntos de las estaciones del Metro

de Santiago, cuyo objetivo de dar acceso a los li-
bros y la lectura a las personas que usan los ser-
vicios del Metro, a través del préstamo de libros,
acceso a internet y actividades culturales.

Plan Nacional de la Lectura 2015-2020: [IRily}

plan impulsado por el Ministerio de Educacion, en
colaboracién con instituciones nacionales como el
CNCA (Consejo Nacional de la Cultura y las Artes),
DIBAM, MDS (Ministerio de Desarrollo Social), entre
otras. Esta tiene como principal objetivo otorgar al
pais un acceso libre a la lectura, como un derecho
que debe ser garantizado por el Estado, abarcando
mas de 40 programas de fomento lector.
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El programa de Bibliotecas
CRA provee a los colegios
y escuela no sélo de
libros, sino también
material educativo como
diccionarios, mapas,

juegos, atlas, etc.

110. En: http://www.
educarchile.cl/ech/pro/app/
detalle?id=207727. Fecha de
consulta: 13 de noviembre
de 2015.

111. En: http://www.
bibliotecas-cra.
cl/?q=cobertura_cra. Fecha
de consulta: 12 de noviembre
de 2015.

112. En: http://www.
bibliotecaspublicas.cl/624/
w3-propertyvalue-40569.
html. Fecha de consulta: 17

de noviembre de 2015.









50

2.1. CONTEXTO Y OPORTUNIDAD DE DISENO
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Fecha de consulta: 26 de
octubre de 2015.

115. Pimentel, Manuel, Cémo
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editorial. Cérdoba, Espafia,

Berenice, 2007, p. 181.

De acuerdo a lo observado en la informacién antes
expuesta, en Chile hay cerca de 2.383.879 nifios
que aprenden a leer, en promedio, a los 6 6 7 afios.
Segln las actividades de mediacién y fomento de
lectura de las que son participes, van adquirien-
do un gusto gradual por la este habito, al tener
la posibilidad de escoger los libros de su interés.
En nuestro pais, de acuerdo a los ultimos estudios
sobre lectura infantil, es posible afirmar que la
lectura es considerada por la mayor parte de
los nifios y niflas como una actividad asociada
al tiempo libre, mas que a las obligaciones y de-
beres de la escuela.™

Sin embargo, en los ultimos afios las evaluacio-
nes en escolares entre 9 y 12 afios arrojan muy bajos
indices de comprensién lectora. Muchos autores
afirman que dejan de leer o pierden su aficion
por la lectura cuando la perciben como una ta-
rea u obligacion. Al mismo tiempo, esta Ultima dé-
cada ha visto una importante proliferacién de blogs
y sitios web donde los nifios absorben la informa-
cién que les resulta significativa, aunque de manera
fragmentada, entorpeciendo la lectura continua, la
concentracion en textos o relatos de su interés y la
costumbre de “hojear” un libro.

En este contexto, surge la oportunidad de fo-
mentar los habitos de lectura a través de una prac-
tica tan cotidiana y naturalizada como la de “leer el
diario”. Bajo esta perspectiva inicial, este proyecto
propone desarrollar un periddico para nifios que
estimule en ellos la rutina de leer los relatos de
principio a fin, y no de forma fragmentada, invo-
lucrando al lector y haciéndolo mas participe de
la lectura. También, considerando la destreza sen-
sorial que implica hojear un libro, que estimula no
solo el sentido de la vista sino también el tacto,
experiencia que adquiere una gran importancia en
el desarrollo de los nifios.

El proyecto, en concreto, se genera a través de
un modelo de gestidn y co-creacién que integra la

participacion de adultos y nifios, siendo estos
ultimos quienes generen un contenido y relato ori-
ginal, porque “parte de desarrollar una imagina-
cion es aprender a compartirla”™ En este senti-
do, se pretende desarrollar los contenidos a través
de la interaccidn y exploracion con los nifios, con-
siderando sus prdcticas e intereses, para alejarse
del tradicional modelo de suplemento educativo
tipo Icarito. Para ello, se recurrird a tematicas ma-
gicas e imaginarias, que invitan a los nifios a escri-
bir sobre un tema que varia en cada edicién, como
mundos imaginarios, superhéroes, suefios, maqui-
na del tiempo, etc. En este aspecto, y de acuerdo a
la perspectiva de Manuel Pimentel, la maxima mo-
tivacion del editor de esta publicacion radicaria en
la busqueda de nuevos talentos™y en el fomentar
la lectura de relatos originales y entretenidos.

Actualmente, no se edita en nuestro pais nin-
guna publicacién en formato de periddico para
nifios; todos van dirigidos al publico adulto. Por
lo mismo, surge la oportunidad de crear una pu-
blicacién impresa dirigida al nicho infantil, frente
a una alta demanda de libros ilustrados, a sus ele-
vados precios en las librerias y a la creciente
tendencia de la ilustracién en Chile. Este pro-
yecto busca rescatar el valor del formato impreso,
la experiencia tanto visual como tactil de la lectu-
ra de los nifios; el acto de hojear las publicacio-
nes, e incluso coleccionar los ejemplares.

Asimismo, se busca generar un trabajo colecti-
vo, en conjunto con los mismos lectores y en una
posible colaboracion con sus colegios y escuelas,
que incentive el gusto por la escritura, el habi-
to de lectura y la imaginacion. Para tal efecto se
desarrollaron encuestas y actividades preliminares
con nifios y especialistas, con el fin modelar un sis-
tema de gestion creativo para la linea editorial,
el desarrollo de formatos y la incorporacién de
imagenes e ilustraciones.
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“Cuando hemos crecido viendo a nuestros padres y hermanos leer y
cuando hemos tenido un contacto cercano con los libros, es mas fdcil
desarrollar el habito de la lectura, o por lo menos considerar la lectura
como acto familiar y accesible” (Luz Santa Maria)

Este producto estd dirigido a nifios entre los
7 y 11 aios, sin importar su condicion socioe-
conémica, o si puede o no acceder a los libros
ilustrados que venden en las librerias. El proyecto
se enmarca en el contexto educativo actual, por
lo que se consideran los habitos lectores de los
niiios chilenos y su accesibilidad a los libros y
publicaciones existentes. Actualmente, existe un
alto interés del Ministerio de Educacién de entre-
gar gratuitamente material literario a toda la po-
blacién escolar. Al respecto, vale mencionar que
para este ultimo afio, se compraron 17 millones
de textos para colegios municipales y particulares
subvencionados.” Ademas, hoy en dia el cerca
del 20% del presupuesto anual de la Biblioteca de
Santiago se destina a material infantil, y el Plan
Nacional de la Lectura y el Libro 2015-2020 “se ha
puesto como objetivo dotar a mas comunas, jar-
dines infantiles y salas cuna de bibliotecas, lo que
probablemente amplie todavia mds la demanda
para preescolares y nifios”."”

Una mayor cantidad de libros en las bibliotecas
ayudan en gran parte a la familiarizacién de los nifios
con los libros. No obstante, la presencia de textos
en sus casas cumple un rol fundamental. El estudio

El nivel socioeconémico y la edad son
las variables que mas discriminan en la
lectura (Fundacién La Fuente, 2010).

El 75% de la poblacion
chilena no compra libros.
El 25% si lo hace.

Los nifios y los libros de la Fundacién La Fuente arroja
que cerca del 86% de los niiios prefieren leer en
su casa que en el colegio, en su mayoria antes de
dormir (30,9%), en las tardes después de clases
(30,5%) o los fines de semana (30%). Sélo un 7%
dice preferir la lectura en el colegio o escuela.™ Esto
permite concluir que la mayoria de los nifios asocian
la lectura como una actividad recreativa antes que
una obligacién; prefieren leer tranquilos en su casa,
lo que demuestra que, si bien las bibliotecas esco-
lares son indispensables en su desempefio lector, la
lectura en sus casas conforma una de las princi-
pales instancias en las que desarrollan el gusto
por la lectura.

Segln sostiene Constanza Mekis, Coordinadora
Nacional de las Bibliotecas Escolares CRA, los libros
infantiles mds vendidos son los que estén en la ca-
tegoria entre 6 y 10 afios y, hoy en dia, los hombres
con hijos estan cumpliendo un rol fundamental en
la promocién de la lectura, ya que estén llevando a
sus hijos a las bibliotecas, librerias y contandoles
cuentos en las noches”." Por su parte, la profesio-
nal del Equipo Bibliotecas Escolares, Unidad de Cu-
rriculum y Evaluacién del Ministerio de Educacion,
Luz Santa Maria, plantea que el hecho de que exista
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html. Fecha de consulta: 12 de
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Los libros infantiles

ilustrados mas vendidos

son los que se encuentran

entre la categoria entre 6

y 10 afios.
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en Chile. Universidad de
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123. Chile y los libros 2070.
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Adimark GFK, 2010, p. 12.

“Parte de desarrollar una imaginacion es

un mayor porcentaje de libros en la casa es clave
en el desempefio lector de los alumnos, ya que
“cuando hemos crecido viendo a nuestros padres 'y
hermanos leer y cuando hemos tenido un contacto
cercano con los libros, es mds facil desarrollar el
habito de la lectura, o por lo menos considerar la
lectura como acto familiar y accesible”.”°

En Chile, sin embargo, la compra de libros varia
considerablemente dependiendo del nivel socioe-
condémico de cada hogar, lo que se ve reflejado en
las grandes desigualdades que existen en los
indices de lectura dependiendo de los ingresos
familiares. Como sostienen Felipe Fraile y Aldo
Concha en su tesis que propone la eliminacién o
reduccion del IVA al libro en Chile, los bajos indi-
ces de lectura se focalizan principalmente en los
estratos sociales mds bajos y con menos educa-
cién formal. La poblacién no lectora se encuentra
principalmente concentrada en los grupos C3 y
D; de hecho, un 52,8% de los individuos pertene-
cientes a estos grupos socioecondémicos leen me-
nos de un libro al afio.” En relacién al grupo ABC1
y C2, la participacién en bibliotecas de los estra-
tos C3y D es cinco veces menor, presentan menor
frecuencia de lectura y menor participacién en la

aprender a compartirla”

poblacidn lectora, “lo cual ya sesga el futuro de

la industria de la lectura hacia los grupos de
mayor poder adquisitivo”.” De acuerdo al un es-
tudio realizado por la Fundacién La Fuente y Adi-
mark GFK, el nivel socioeconémico y la edad son
las variables que mas discriminan en la lectura de
libros. Un 75% de la poblacién nacional no com-
pra libros, mientras sélo un 25% si lo hace. El mis-
mo estudio arroj6 que, hasta el afio 2010, en Chile
“el grupo ABC1, de mayor capital cultural y mo-
netario, lee mds libros que cualquier otro grupo
sin importar edad y género”.” Este dato probable-
mente tiene directa relaciéon con que el 81,5% de
la poblacién considera que los libros son caros,
y 1 de cada 5 afirma que se sentiria mas motivado
a comprar libros si no tuvieran IVA.
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2.2. FORMULACION

QUE

Publicacién infantil impresa
con una linea editorial
disefiada bajo un modelo de
co-creacion entre adultos y
nifios e inspirada en el formato
suplemento de periddico.

OBJETIVO GENERAL

POR QUE

Actualmente no existe ninguna
publicacion impresa en Chile

en formato de periddico o
suplemento dirigida al publico
infantil, donde se integre al

nifio en la generacion de sus
contenidos. Por otro lado, se
plantea como una respuesta a la
actual oferta de mercado, donde
prevalecen principalmente los
libros ilustrados de alto costo.

PARA QUE

Para incentivar el gusto por la
lectura en los nifios y fomentar
el habito de leer una publicacion
impresa, apuntando a rescatar
la experiencia tactil y el habito
de coleccionar y de atesorar,
que en tiempos recientes

ha tendido a desaparecer,
producto de la supremacia de
los medios digitales.

Mediante la generacién de un producto de nicho, crear un modelo de co-creacion entre nifios y

adultos que permita a los lectores infantiles involucrarse en la elaboracién y lectura de relatos que

alimenten su imaginacion.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

1. Fomentar los habitos de lectura en los nifios entre 7y 11 afios, por medio de la co-creacidn de una

publicacién que les proporcione informacion y contenidos de su interés.

2. Rescatar el habito de la lectura en medios impresos, con el fin de coleccionarlos.

3. Optimizar los materiales y recursos para la elaboracién de un producto que, como los periddicos,

tienen un menor costo que los libros ilustrados que se venden en las librerias.

4. Promover entre los nifios el gusto por la escritura y la ilustracion, a través de incentivos que

reconozcan el valor de sus relatos.



2.3. USUARIO

Este producto esta dirigido a nifios entre los 7 y 11 afios, eda-
des que, segun la teoria de Piaget, corresponden al periodo
de operaciones concretas, en el que comienzan a entender y
usar nuevos conceptos, desarrollando el pensamiento légico
y siendo capaces de leer y solucionar problemas concretos.
Este proyecto en particular estd dirigido a nifios chilenos que
tengan acceso a bibliotecas escolares y sistemas de bibliotecas
publicas. Esta iniciativa busca generar un producto editorial
colectivo, a través de la colaboracion de los mismos nifios en la
creacion de los contenidos, permitiendo que desarrollen sus
habilidades de escritura, lectura y nutrir su imaginacion.
En ese sentido, la iniciativa se suma a la perspectiva del psi-
cologo Joy Paul Guilford, quien plantea que en muchos casos
el valioso potencial de los nifios es de cierta manera destruido,
principalmente porque no se logra reconocer la creatividad,

i

124. Citado en: Vieira, Maria de Barcelona, Departament de

Fernanda, De la psicologia al Psicologia Basica, Evolutiva i de
marketing: el nifio como ser co- UEducacid, Barcelona, Espafia,

creador. Universitat Autbnoma 2015, p. 39.
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sino que, por el contrario, “con frecuencia la toman como des-
obediencia, excentricidad e incluso estupidez”.*

Este proyecto tiene como objetivo ser accesible a todos
los nifios que asisten a los cursos entre 2° y 5° basico de las
escuelas y colegios que participan en la elaboracién de los
contenidos, para ser un producto que le pertenezca a cada
nifio y pueda leerlo tanto en la biblioteca como en su casa,
dependiendo de cudl es el lugar que cada uno considera que
es el mas apropiado para su lectura tranquila, factor que varia
en cada nifio y se ve reflejado en las actividades que se pre-
sentan a continuacion.

PR

Nifios del Colegio Parroquial Santa Rosa de Lo
Barnechea dibujando la portada de una revista
creada por ellos (actividad en el item de Desarrollo

del Proyecto).
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ANTECEDENTES

Noticia

mas...

« El excavador mas rapido: El topo puede
excavar en tierra 5 metros por hora.

* El mas ruidoso: La hallena azul es capaz
de emitir sonidos mas fuertes que un
avion a reaccion

* El insecto més ruidoso:
Las cigarras pueden oirse
a 400 metros de distancia.
« El mas dormilon: El koala
se pasa 22 horas diarias
durmiendo.

« El insecto que vuela

mas répido: El tdbano
Hybomitra hinei

Curiosidades

o m m m om
iQué
glotones!
En un solo dia, el
pajaro carpintero
puede comer 900
larvas de escarabajos
0 1.000 hormigas.
Golpea la madera
con su pico de 15 a
16 veces por
segundo, casi dos
veces mas rapido

que los disparos de
una ametralladora,

- m m momom omomom

Pamplinas os...

Timon

Este es el ultimo suplemento publicado en Chile dirigido

al publico infantil, el cual tuvo una circulacién de no mas

de un afio junto al diario El Mercurio. Es considerado un
antecedente del proyecto porque consituyd una iniciativa
editorial que trataba temas de interés para los nifios,
logrando captar su atencién. Su contenido, sin embargo, era
elaborado en su totalidad por adultos.

Biscoto

Biscoto, Le Journal Plus Fort Que Costaud! es un periddico
mensual infantil francés que se publica desde 2013 en Francia,
Suiza, Bélgica y Canada por la empresa Serendip-Books, y se
vende en librerias o por suscripcién. Contiene 16 paginas, en
formato tabloide, ilustradas de cuentos, cémics y juegos. A
semejanza de este proyecto, cada edicion gira en torno a
un tema diferente, e invita a jdvenes autores e ilustradores

a mostrar nuevas creaciones, y busca diferenciarse de las
noticias convencionales, entregando contenidos “siempre
frescos”™. Ademas, uno de sus objetivos es estar a disposicion
de todos los nifios sin discriminar su entorno sociocultural.

Pamplinas

Proyecto elaborado en la Escuela de Disefio de IED Madrid,
que consiste en un suplemento de diario educativo
disefiado para nifios entre 6 y 10 afios. Su contenido esta
basado en el concepto de interaccion, por lo que cada
pagina ofrece al nifio una especie de juego con el que
debe participar. Si bien su contenido textual e ilustraciones
son elaboradas por adultos, contiene secciones en las

que se publican dibujos y cuentos enviados por los nifios,
bajo la invitacion “cTienes un cuento y te apetece que lo
ilustremos?, envianoslo a hola@pamplinas.com”.



REFERENTES

MINERA ESCONDIDA Y METRO DE SANTIAGO PRESENTAN.

LANOCHE DELDIAQUE , , | , ,
LLOVIO EN VERANO i,

PREMIO AL TALENTO BREVE

Me llevé al teatro, me compré una cena, cami
me compré un helado y creo que ahora me 2
haré cl amor.

Carolina Dagach, 29 afios, Providencia l

PROYECTO ACOGIDO A LA LEY

MINERA ESCONDIDA ()M
B AN (CL O DvaconES CATURAE!

Za\ operada por BHP Biliton

C [ maguared.

MaguaRED

Culturay priera infancia en la web

Inicio MaguaReD v m Informacion

la primera infancia. En esta seccion alojamos los contenidos producidos por nifiasy

Los nifios crean

portales.

Maguaré | Los nifos crean

Marianita Imaginacién, la Zumba que zumba: cantos y

youtuber de 8 afios que se dirige a
ninos y adultos

cuentos de ninos para nifos

ANTECEDENTES Y REFERENTES | 59

Santiago en 100 palabras

Concurso que invita a escribir sobre la ciudad de Santiago en un
maximo de 100 palabras, y cuyos ganadores son expuestos en
el espacio publico. Su principal objetivo es vincular literatura

y ciudadania a través de un proyecto participativo, que se
inserta en el contexto del recorrido diario de los transetntes.
Hoy es considerado el concurso literario mds masivo de Chile.
La iniciativa tiene relacién con el proyecto en la medida que
busca estimular el interés en la escritura en un publico
amplio. Esta fomenta la participacién de los santiaguinos en un
proyecto colectivo donde cualquiera puede ser escritor, cuya
Unico limite es el nimero de palabras.

Super Editor

Super Editor: taller para nifios editores es una actividad
impulsada por la Biblioteca Nacional y Casa de Oficios, en
la que un grupo de nifios jugaron a ser los editores de sus
propios diarios, aplicando sus propias técnicas graficas y
de impresidn en sus publicaciones. Este es un taller que
busca, al igual que este proyecto, permitir que los nifios
desarrollen libremente sus capacidades para crear e
imaginar, a través de un formato periddico.

MaguaRED

Sitio web colombiano que reline material para nifios entre

0y 6 afios, contenido que es elaborado por ellos mismos:
cuentos, canciones, poemas, juegos. Al igual que el proyecto,
esta plataforma relne contenido dirigido a los nifios,
elaborado por ellos. Si bien el concepto de co-creacion es
muy similar al proyecto, el plblico objetivo corresponde a la
primera infancia, etapa en la que ain no saben leer. Por lo
mismo, el formato y soporte consiste en principalmente piezas
audiovisuales y libros interactivos digitales.






LOUE HACEN LOS PER NAJE
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4.1. ESTUDIOS DE CASO
DE CO-CREACION

La co-creacion o co-disefio es una practica que consiste en
implicar a los usuarios finales del producto, servicio o ex-
periencia en el proceso de disefio, ya sea en la fase previa
al disefio o en el desarrollo posterior. Aplicable a cualquier
proceso de creacidn, Elizabeth Sanders lo define como “cual-
quier acto de creatividad colectiva que es experimentada en
conjunto por dos 0 mas personas. Es un caso especial de co-
laboracion donde el proposito es crear algo que no se conoce
de antemano”.”

Segln la perspectiva de Ellen Lupton, el disefiador de hoy
ha aprendido que los usuarios son expertos en su propio am-
bito, por lo que el co-disefio constituye una herramienta que
“considera la experiencia del usuario como el verdadero re-
sultado final del proceso de disefio, en lugar de concentrarse
en las caracteristicas fisicas de un objeto, un sitio web u otro
producto de disefio”.'*®

Hoy en dia, muchas marcas han adoptado este método de
trabajo como un ejercicio colaborativo para lograr soluciones
innovadoras, que se adaptan directamente con las necesida-
des de sus clientes.

Para alimentar el guidn de mi proyecto editorial, se realizé
un levantamiento de casos de co-creacién en diversos dmbi-
tos a nivel mundial, de los cuales se extrajeron algunos ele-
mentos Utiles para el proyecto.

Ellen Lupton propone cuatro principales pasos para llevar a
cabo el proceso de co-disefio, tanto con nifios como adultos de
diferentes dmbitos de trabajo. En el caso de este proyecto de
titulo, se extraen nociones interesantes aplicadas a cada paso:

125 En: http://blogs.cccb.org/lab/es/
article_co-creacio-en-cultura-dun-
gintonic-al-canvi-de-fons/. Fecha de
consulta: 30 de marzo de 2016.

126 Lupton, Ellen, Intuicidn, Accidn,
Creacidn. Graphic Design Thinking.
Gustavo Gili, Barcelona, 2012, p. 96.
127 Ibid

- En primer lugar, identificar co-disefiadores con los que cola-
borar. Lupton recomienda que, en el caso de estar creando
un producto infantil, se deberia trabajar con nifios, profeso-
res y padres.

- Definir una pregunta que rija la investigacion, concreta y abier-
ta al mismo tiempo, procurando no anticipar la solucion.

- Crear un kit de co-disefio. Lupton sostiene que, al entregar
a los participantes herramientas para la creacion, se les esta
invitando a implicarse activa y libremente en el proceso de
generacion de nuevas ideas. En el caso de mi proyecto, éste
se aplicaria a la elaboracion de un kit que permita a los nifios
participar en el proceso de creacion de la publicacion, ofre-
ciéndoles materiales como un fondo impreso (como se plan-
teara mas adelante, un formulario o plantilla que guie a los
nifios en la escritura y dibujo), lapices de colores, imagenes,
dibujos y fotografias, para invitar a los nifios a involucrarse
en el proceso de creacion. Todo esto, y siguiendo el plantea-
miento de Lupton, debiese ir “acompafiado también de pre-
guntas abiertas, del tipo: ‘¢Cdmo crees que serd tu colegio
en el futuro?””. ™7

- Y, finalmente, es necesario escuchar y observar cémo se
implican los co-disefiadores en el proceso, e interpretar y
estudiar el resultado de su trabajo.

A continuacién, se exponen algunos casos de proyectos
que se basan en la co-creacion entre adultos, nifiosy jove-
nes, quienes sostienen el funcionamiento de los proyectos
desde diferentes disciplinas.



a) Big Kids Magazine

“BIG Kids Magazine, for creative kids and artists” es una pu-
bilcacién australiana que cuenta con el trabajo colaborativo
entre nifios y artistas. Su equipo editorial estd compuesto por
dos artistas profesionales, el editor principal que es un nifio
de 8 afos, y el resto del equipo BIG.

Este es uno de los principales referentes de co-creacién de
este proyecto, ya que considera a un nifio como co-creador
de la revista, y funciona a través de un didlogo permanente
entre nifios y adultos de diferentes profesiones.

b 26

BIG WITTEN § PTHWAS
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Colour tiny found stones
L LR ‘Sew ideas onto paper
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Portada y una de las
péginas interiores de BIG
Magazine, cuya grafica
deja en evidencia la
participacion colaborativa
de nifios y adultos en la
elaboracién de contenidos,

el disefio y la ilustracion.
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b) Te cuento mi cuento

El Sistema de Proteccion Integral a la Infancia, a través del
programa Chile Crece Contigo, desarrollé el concurso nacio-
nal “Te cuento mi cuento”, proyecto editorial que contiene 100
cuentos para fomentar una lectura dialogada entre padres
e hijos, escritos por los mismos padres e ilustrados por ar-
tistas nacionales. De este proyecto, se extraen algunos facto-
res interesantes como la modalidad de concurso, que premia
las historias mds originales que los padres cuentan a sus hijos
durante momentos de juego o antes de dormir, premidndolos
a través de su publicacion en un libro que se entrega a los ni-
fios que nacen en hospitales de la red de salud publica.

Historia de una barba

Este es uno de los relatos que se destacan de este proyecto,
que narra la descripcién de un nifio acerca de la barba de su
padre: “La barba de papa tiene pelos duros y negros. Algunos
parecen alambritos que crecen para todos lados y no se parece
ala barba de nadie més”. Se rescata el enfoque del cuento, que
sugiere pedirle a un nifio que describa cdmo es su padre, dejan-
dolo en libertad para que, desde un punto de vista descriptivo,
cree un relato a partir de su propia vision acerca de una reali-
dad o hecho concreto.

Historia de
vna barba

el del Pilar Iriarte Leén
egién de Los Rios

Macarena Salazar

La barba de papa tiene pelos duros y negros.
Algunos parecen alambritos que crecen para todos
lados y no se parece ala barba de nadie mas

Los pelos si se parecen al pelo de la cola de los caballos
pero no a los de la cola del perro.

Es negra como mi gato, pero no tan negra como
lanoche.

Unos pelitos son més largos que otros y a mi me gusta
tocarlos con el dedo, porque parece que me vana
pinchar, pero no pinchan.

A veces, cuando mi papa me da un beso, su barba
me pica

Tal vez, cuando sea grande, voy a tener una barba asi
comola de €, pero sin pelitos de alambrito.
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c) Editorial Pequeiio Editor

Esta es una editorial dirigida a los nifios y propone relatos
desde una mirada infantil, lo que se ve reflejado en libros
como “Con la cabeza en las nubes”, que recopila diversas in-
tervenciones ilustradas sobre fotografias de nubes, bajo la
consigna “¢qué ves en esa nube?”, e invita a su vez al lector
a intervenir las paginas del libro. Este es un producto que in-
corpora la co-creacion entre fotégrafos, ilustradores y nifios.
Otros titulos de esta editorial que destacan por su capacidad
de relatar desde el punto de vista infantil un hecho o aconte-
cimiento son “Pantuflas de perrito”, libro inspirado en textos
escritos por nifios, y “Mi papa estuvo en la selva”, que relata
una narracion de un viaje real desde la voz de un nifio.

Un dia mi papd me contd que habia estado en una selva
que es la madre de todas las selvas; con drboles tan altos
y tan gordos que necesitariamos a todos los nifios de la
clase para rodear uno. Y adn asi no alcanzariamos.

Pero mi papd es un poco exagerado.

d) The Secret Life of Objects

“La vida secreta de los objetos, un mapa interactivo del disefio

2

finlandés” (The Secret Life of Objects) fue una iniciativa creada
en Finlandia por el Museo de Disefio de Helsinki, con el objetivo
de enriquecer la experiencia de la visita al museo por medio
de lainclusién. Esta consistié en una exposicion temporal que
invitaba a los nifios, a través de talleres, a crear relatos, poe-
mas, canciones, dibujos, fotografias o cuentos a partir de los
objetos de la exposicidn, sobre los que cada nifio tenia una
percepcion diferente. Estas creaciones eran exhibidas a tra-
vés de un mapa interactivo junto al objeto, e invitaba a los
visitantes a realizar nuevos aportes.

De este caso de co-creacion se extraen diferentes dindmicas
amodo de referencia para este proceso de titulo. Por un lado, el
principal eje de esta iniciativa, similar a mi proyecto, consistia
en que el contenido fuese generado por los visitantes, prin-
cipalmente los nifios, lo que permitiria enriquecer la experien-
cia de la visita al museo. Por otro lado, se extrae la generacion
variada de contenidos, mediante la participacion de nifios de
diversas organizaciones e intereses: nifios de un jardin infantil,
estudiantes de guitarra, quienes crearon melodias a partir de
los objetos, y nifios de un taller literario, quienes escribieron un
cuento y una oda basados en los objetos del museo.

Este proyecto enriquece la experiencia de visita al museo
mediante la participacion colaborativa de niiios y adultos,
otorgando valor a lo que cada nifio pueda aportar desde su am-
bito de interés.




e) Emprende x Chile

Desarrollado en conjunto con la ONG LabSocial, éste es un
concurso escolar dirigido a estudiantes de ensefianza media
para que creen sus propios emprendimientos con impacto so-
cial, generando asi una intervencién en una comunidad.

Este programa estimula a los jévenes entre 1° y IV° medio
a detectar un problema social, y proponer una solucion en la
que la totalidad de los recursos generados sean a beneficio de
la comunidad intervenida. Se extrae de este caso de co-crea-
cion con escolares la convocatoria a jovenes de diferentes
colegios y comunidades con un objetivo en comtin, y la pri-
mera instancia de acercamiento de los jévenes al emprendi-
miento, que consiste en rellenar una plantilla o formulario
en la que, basicamente, responden dos interrogantes: cudl es
la necesidad que detectaron, y cudl es la primera idea para
una solucion. Esta modalidad de plantilla permite organizar
las ideas en un formato estandar, con contenidos que varian
segun las ideas que se les ocurra.
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f) Mimag

Esta es una revista digital dirigida a adolescentes, cuyos arti-
culos, ilustraciones, columnas y relatos son generados por una
red colaborativa de jovenes chilenas, de diferentes edades,
que tengan algo que decir. La editorial se define como “un espa-
cio que quiere ser un punto de encuentro para todas las chicas
que pasan por esta montafia rusa. Un espacio inacabable para
que a través de textos, videos, fotos y otras piezas artisticas,
las lectoras puedan expresarse”. Las adolescentes que desean
participar envian via e-mail su trabajo, que puede consistir en
textos, fotos, videos o ilustraciones.

Semejante a lo que busca mi proyecto, éste logra generar
una red de colaboradores (tanto en la ilustracion como la re-
daccion de los contenidos) que finalmente dan vida a la re-
vista; sin su participacion, el proyecto no podria sostenerse.

HOME BELLEZA Y LSTILO

WIDA SANA AMOR QULRIDO DLARd

ot VIR | LEER ) O PANGRAMAS AQUEESTAMOS

EDITORIAL

Colaboradoras

Conoce a quienes son parte de nuestro equipo Mimag
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4.2 ACTIVIDADES CON NINOS

“Cuando llega el diario le pregunto a mi mama ¢llegé una
revista de juguetes o algo asi?” (Vicente, 9 aios)

Como parte del proceso de levantamiento de informacion, en
aras a conocer al usuario, se realizd un estudio preliminar con
veinte nifios entre 7y 11 afios, de diferentes colegios, con el ob-
jetivo de conocer sus opiniones e intereses respecto a aspec-
tos relacionados con la visualidad, contenidos y formatos y de
publicaciones editoriales, para lo cual se desarrollé una pauta
con una bateria de preguntas segtin un orden que permitiera
guiar la conversacion. Las primeras preguntas son de caracter
general, que tienen como objetivo introducir al nifio en la te-
maética del proyecto. La seleccion de preguntas fue la siguiente:
éte gusta leer?, ¢qué lees?, ¢donde te gusta leer?, ¢has leido
alguna vez en el computador o celular?, ¢en qué soporte pre-
fieres leer?, si tuvieras una varita magica, ¢ccomo harias un
periddico para nifios?

En segundo lugar, se le sugirié la idea de que él fuera un agen-
te activo en la creacién de un diario o revista, situando al nifio
como lector activo y cocreador del proyecto. Para tal efecto, se
le plantearon las siguientes actividades: ¢te gustaria escribir
y hacer los dibujos para un diario o revista? ¢sobre qué te
gustaria que fueran estos dibujos e historias?

Como ejercicio final, el tercer grupo de preguntas se situé
en una perspectiva de mercado, incitando a que el nifio rela-
cionara su experiencia y habitos lectores con las publicacio-
nes (diarios, revistas, catalogos, etc.) que habitualmente leen
sus padres o llegan a su casa, y aproximandolos a la idea de

un periédico o revista infantil Las preguntas son las siguien-

tes: ¢a tu casa llega el diario? Si no, ¢tus papas leen el diario?,
équé te gusta del diario que leen tus papas?, ¢qué no te
gusta de ese diario?, ¢te gustaria que viniera una revista para
nifios dentro del diario? ¢cdmo te la imaginas? Y, por ultimo,
se les pidié que hicieran el dibujo de la portada de una revis-
ta creada por ellos, inventandole un nombre.

Para la elaboracién de estas preguntas, se contd con la ase-
soria de Adriana Dominguez y Teresita Marin, profesoras de
educacion basica, quienes aportaron al desarrollo de los con-
tenidos de este primer acercamiento. Luego del estudio in situ,
se observaron las dindmicas graficadas en la pagina derecha.

Es posible inferir, de acuerdo a lo revisado en los gréficos,
que existe un interés generalizado por la lectura desde que
aprenden a leer, sobre todo hasta los 11 afios, hdbito que va
gradualmente disminuyendo en la medida en que se les im-
ponen lecturas obligatorias en el colegio o la escuela. A pesar
de la falta de interés de los mayores (10-11 afios) por la lectura,
la mayoria tiende a hacerlo dado su gusto por los cémics o li-
bros que tratan sobre temas de su interés. Ademads, la mayoria
prefiere leer textos impresos que en computadores, tablets
o celulares, y que sus lugares favoritos para la lectura son los
mas silenciosos (zona de confort), como sus casas o las biblio-
tecas. Ademds, en general se mostraron interesados en elabo-
rar dibujos e historias para una revista o periédico infantil,
afirmando que lo leerian si es que tuviera muchos dibujos y
tratara temas de su interés.

Nifios de diferentes
colegios de Santiago,
entre 7y 11 afos,

realizando la actividad.
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¢Te gustaria escribir y dibujar para un diario o revista?
éSobre qué te gustaria que fueran esos dibujos e historias?
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éQué te gusta y qué no te gusta del diario que leen tus papas?
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¢Te gustaria que viniera una revista para nifios dentro del diario?, ¢como seria?
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Si

No, porque en el colegio me
hacen leer libros lateros.

En mi casa, porque es un lugar tranquilo

En la biblioteca, porque es un lugar
tranquilo y tiene hartos libros

En lugares publicos como plazas,
porque asi puedo comentar los libros

En el colegio

Libros impresos

En el computador, celular o tablet

Si, cuentos con magia, princesas,
stper héroes, mariposas y arcoiris.

Si, relatos con ensefianzas

Si, me gustaria hacer lo que me
pidieran

No me gusta nada
Me gustan los juegos, deportes y
revistas de juguetes

No me gusta cuando traen muchas
tragedias

No me gusta la parte de Economiay
Negocios

Si, me gustaria aparecer como
protagonista

Si, de monos animados (como Monster
High, Frozen, Peppa, Los Descendientes)

Si, que fuera para ayudar a los demas

Si, que cada nifio lo pudiera armar como
quisiera

Si, sobre deportes
Si, sobre moda

Si, sobre princesas, corazones y flores
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LINEA EDITORIAL

En base a varias dindmicas realizadas en conjunto con nifios
de 2° a 5° basico, se detectaron contenidos y patrones rele-
vantes de interés para la elaboracién de esta publicacion, lo
que permitié construir su linea editorial.

Esta serfa una publicacién organica, justamente por el apor-
te de la co-creacion y estructura colaborativa con los nifios,
factores que permiten la generacién de contenidos creativos,
originales y que varian en cada edicion. En cada nimero de la
publicacion se trata un tema diferente, sobre el que se invita a
los nifios a imaginar y crear relatos, haciéndolos participes tan-
to de la escritura como la lectura. Sus secciones serian moviles
y acordes a los intereses sobre los que los nifios demostrarian
crear a partir de sus relatos.

La linea editorial considera un cruce entre tres estructuras
de escritura:

1. Narrativa: se invita a los nifios a desplegar su imaginacion
a través de narraciones ficticias, en base a la temética par-
ticular de la edicion.

2.Descriptiva: los nifios definen las caracteristicas de luga-
res y personajes creados por ellos, relacionados con la te-
maética de la edicion.

3.Instructiva: se les invita a relatar, mediante un paso a
paso, las instrucciones sobre cémo preparar una manuali-
dad, alimento o actividad magica.

Sobre estas acciones, aparecen las unidades basicas de la
estructura, que se fueron definiendo en un trabajo conjunto
con la escritura y elaboracién grafica de los nifios.
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ACTIVIDAD 1

&COMO SERIA TU
PERIODICO IDEAL?

Se realizé una primera dindmica para definir la linea editorial
del periédico, que consistié en una actividad grupal en 5°y 6°
bésico del Liceo Miguel Rafael Prado y Colegio San Benito, en la
que participaron 37 mujeres y 21 hombres. Se les entregd una
ficha en la que se les pidié que respondieran basicamente dos
preguntas: ¢como seria tu periddico ideal?, y ¢cOmo te gustaria
que se llamara?, con el objetivo de conocer sus intereses y ex-
pectativas con respecto a un periddico que se dirigiria exclusi-
vamente a ellos.

En la paginaizquierda, se enumeran los conceptos que mas
aparecieron entre las respuesta de los nifios entrevistados.
Las palabras que son presentadas en un mayor tamafo, fue-
ron las que mas se repitieron.
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“Me gustaria volver algo de
un cuento a la vida real, como
un castillo enorme que sea de
chocolate” (Sara, 8 afos)

Colegio San Benito
Liceo Miguel Rafael
Prado

O

58 nifios

15 minutos

10-11 afios
(5°y 6° basico)

#
e
"

Nifias de 5° basico del Colegio
San Benito participando en

la primera actividad para
definir la linea editorial de la

publicacidn.



70

ACTIVIDAD 2

SECCIONES PARA GUIAR
LA ESCRITURA

ACTIVIDAD 3

KIT DE CO-DISENO

En una segunda instancia, se planted pedirles a los nifios que
escribieran en base a secciones establecidas previamente por
mi, como preguntas acerca de sus gustos e intereses, espa-
cios para dibujar en base a una noticia escogida por mi, etc.

Sin embargo, luego de un primer testeo es posible concluir
que esta dindmica dirige a los nifios a escribir sobre una base
que ya estd hecha, por lo que no se les permitié desarrollar un
pensamiento critico y alimentar su imaginacién, aspectos que
serfan fundamentales en lo que este producto quiere lograr.

Luego de esta actividad, se decidié encaminar el disefio y
relleno de plantillas a una dindmica mas experimental, en la
que los nifios puedan activar su imaginacién. Como punto de
partida, se plantearon ciertos temas en base a los cuales los
nifios debian escribir de una manera mas libre.

Nifio de 9 afnos rellenando

una de las primeras plantillas

de prueba.

Segun propone Ellen Lupton, es recomendable guiar la partici-
pacion de los nifios mediante la utilizacion de un kit de co-dise-
fio. Es comun que este tipo de kits “incluyan un fondo impreso
y una serie de materiales, como por ejemplo imagenes de dis-
positivos genéricos de control, recortables de papel, fotogra-
fias y herramientas para hacer dibujos, mapas y collages. Los
kits suelen ir acompafiados también de preguntas abiertas, del
tipo: ‘¢Como crees que serd tu colegio en el futuro?””.

Siguiendo esta perspectiva, para una tercera dindmica se
elaboré una plantilla en un papel tamafio A3, que contenia
impreso las instrucciones de la actividad, lineas para escribir
y un espacio para dibujar.

Se disefiaron seis plantillas diferentes, para obtener resulta-
dos variados, y a cada nifio se les entregd una de estas planti-
llas junto a lapices para escribir y pintar.

En esta actividad, se invit6 a los nifios a crear su propio mun-
do, del que todas las caracteristicas salieran de su imaginacion,
creando habitantes, paisajes, super héroes, relatos y activida-
des de los habitantes. Se les pidié que escribieran y dibujaran
sobre este mundo desde los diferentes enfoques mencionados,
por lo que se les entrego seis plantillas diferentes, que los invi-
taba a escribir sobre:

1. Sus habitantes

2. Sus paisajes y lugares

3. Sus super héroes

4. A qué se dedican los habitantes

5. DOnde viven

6. Historias y relatos que hayan ocurrido en su mundo

Se obtuvieron relatos muy interesantes y variados, muchos
de los cuales fueron utilizados en el primer nimero de esta pu-
blicacion, para la secciéon de Mundos Imaginarios.

Sin embargo, analizando los resultados, fue posible identifi-
car que para los nifios fue mas facil escribir un relato coherente
en ciertas plantillas por sobre las demds. Los nifios que traba-
jaron con las plantillas n°2 y n°4 obtuvieron como resultados
relatos mds coherentes y creativos, mientras la mayoria de los
nifios que escribieron sobre la plantilla n°6 tuvieron mucha difi-
cultad para seguir las instrucciones y escribir una historia com-
prensible. A partir de esta observacién, se elaboraron las plan-
tillas para colaboracién de los nifios de los siguientes colegios.
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¢ LY ¢
Colegio San Benito 60 ninos 45 minutos 10-11 afios
(5° basico)
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4.3 ELABORACION DE CONTENIDOS

Como se menciond anteriormente en el item de Linea Editorial,
ésta es una publicacidn organica y cambiante, que responde a
los gustos y expectativas de un diario ideal, las que se vieron
reflejadas en las primeras actividades realizadas de forma gru-
pal e individual.

Con el objetivo de crear un producto atractivo para los ni-
fios, por lo tanto, esta publicacién trataria en cada edicion un
tema diferente, temas que tienen un objetivo en comdun: acti-
var la imaginacion de los nifios y permitirles crear sin limites.

La tematica principal de este primer nimero, la que enmar-
cay da estructura a la publicacién, es mundos imaginarios.
Este es un tema atractivo para los nifios, que posee una gama
infinita de posibilidades de relatos y creaciones. Permite a los
nifios explayarse y dejar volar su imaginacién con respecto a
un tema que les resulta familiar, pero al mismo tiempo ficticio.

En base a esto, por lo tanto, se desarrollaron dos activi-
dades que permitieron generar el contenido para el primer
numero, en las que se invitdé a 165 nifios de tres diferentes
colegios, entre 2° y 5° basico, a crear mundos imaginarios
desde diferentes perspectivas: a través de un relato (estruc-
tura narrativa), inventando un personaje o amigo imaginario,
describiendo cdmo es el mundo y cémo son sus habitantes
(estructura descriptiva), a través del dibujo, y en la creacién
de un alimento magico.

ACTIVIDAD 4

RECETAS Y MUNDOS
IMAGINARIOS

Se realizd una dindmica grupal en dos colegios, con una acti-
vidad en comun: crear un mundo imaginario, donde cualquier
cosa pueda pasar. En esta actividad, se trabaj6 en dos planti-
llas diferentes: por un lado, “Un mundo asombroso” pedia a los
nifios que escribieran y dibujaran sobre un mundo creado por
ellos, y describieran cémo son sus habitantes, dénde viven,
y cdmo son sus paisajes y sus colores. Y, por otro lado, “Una
historia asombrosa” daba espacio para que crearan una histo-
ria increible que sé6lo podria ocurrir en un mundo imaginario,
donde los personajes y lugares debian salir de su imaginacion.
Como resultado, surgié una gran variedad de relatos, perso-
najes, historias y mundos, muy creativos, muchos de los cuales
fueron seleccionados y editados para la primera publicacién.
Esta distincién entre “un mundo” y “una historia” genero resul-
tados positivos para la generacion de contenidos, ya que per-
mitié obtener como resultado relatos muy variados, y acorde a
las tres unidades de escritura en las que se basa este proyecto:
descripcion (lugares, personajes, colores), narracion (histo-
rias, cuentos), y textos instructivos (recetas, manualidades).
Se realizd una ultima actividad en dos cursos (4° basico), a
quienes se les entregd tres tipos de plantilla:
1. Crear un personaje de su imaginacion, para la seccién de
“amigos imaginarios”.
2. Inventar la receta de un alimento magico, para la seccién
“recetas magicas”.
3. Dibujar cémo se imaginan que seria su mundo imaginario, y
como serian sus medios de transporte, para la seccion “zona
de dibujos”.
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Colegio Almendral
Colegio Newland

75 ninos

1 hora

7-10 afios
(2°y 4° basico)

~ 105

SoA

‘}"“'“’%UT'M-U,n S

Liceo Miguel
Rafael Prado

90 nifios
1 hora

9-10 afnos
(4° basico)
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RESULTADOS

Luego de las actividades, se obtuvo como resultado 225 plan- Esta es una pequefia muestra de las plantillas
tillas elaboradas por nifios entre 2° y 5° basico, que contenian rellenadas por los nifios. Se pueden consultar
un material muy variado de historias, personajes, cuentos, di- mas de éstas en el Anexo de este informe.

bujos, colores y relatos.
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Imagina un mundo creado por ti, que sea muy distinto del planeta donde tui vives. En este mundo, cualquier

cosa puede pasar. ;Como son los medios de transporte en este mundo lmm
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Inventa un mundo que sea de cualquier forma, color, paisajes y habitantes imaginarios y creados por ti, donde cualquier
cosa puede pasar. Describe cémo seria este mundo imaginario, cémo son sus paisajes, colores, y dénde viven sus habitantes.
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UNA RECETA MAGICA

Inventa un alimento que exista en un mundo imaginario. Luego responde:
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4.4 SELECCION Y EDICION DE CONTENIDOS

Como se mostré anteriormente, de todas las actividades surgié
una gran cantidad de material muy valioso, que posee mucho
potencial para su edicién en, incluso, mas de una publicacién.
Sin embargo, estos contenidos debieron ser seleccionados
para generar una primera edicion que no fuera muy larga ni
saturada de informacidn. Por esto, fue necesario categorizar
el material, escoger los relatos mds originales y bien redacta-

Carta desde Descripcion

de personajes

su mundo

Mediante la modalidad de
escritura descriptiva, se
presentan las caracteristicas
fisicas y sicoldgicas de los

Este tipo de relatos esta
escrito en primera persona,
ya que los nifios narran

su mundo desde adentro,
presentdndose como uno
de los personajes.

protagonistas de la edicion
(en este caso, de los amigos
imaginarios)

TTRRTan mundo que sea de cualquier Jorma, color, paisajes |y NAaDILanLes Wnooina o |
este mundo imaginario, cdmo son sus paisajes

cosa puede pasar. Describe como seria

wre del mundo:

dos, dejando de lado los que tuvieran menos potencial para su
edicion. Casi todos los relatos y dibujos creados por los nifios,
sin embargo, tenian un gran valor, por lo que no se descarta la
posibilidad de ser utilizados en ediciones futuras.

Para la edicion de contenidos textuales elaborados por los
nifios en las actividades anteriormente mencionadas, se esta-
blecieron cuatro principales categorias:

Historias,
cuentos y
relatos

Recetas
imaginarias

Esta es la categoria En esta modalidad los nifios

principal, para la que explican, paso a paso,
trabajaron la mayor cémo elaborar un alimento
cantidad de nifios, en la que
se relatan historias ficticias

que hayan ocurrido en un

mégico, mediante la
distincién de: ingredientes,
preparacion y efectos
mundo imaginario. maégicos que provoca el

alimento.

A Creados poy N\ A

wae ¢
L coloves, Waloey

+ W AOnAEg Vinen s, habnanes,
‘ .

o ”E')(t'r'aé'a)’de uno de los mundos

inventados por las nifias de 5°

basico del Colegio Almendral.
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DISENOS PRELIMINARES

En una primera etapa de disefio, se organizé la informacién
de manera modular, con el objetivo de generar una lectura
secuencial y ordenada, que permitiera que el lector pudiera
seguir facilmente el orden de la historia.

Luego del testeo con nifios, fue posible advertir que estos
disefios modulares no llamaron mucho su atencién, y algunos
comentaron que preferian no leerlos porque “se veian como
cuentos fomes”.

PRIMER DISENO

A partir de este testeo y de varias pruebas de impresion,
se modificé el disefio a una combinacién mas arménica en-
tre ilustracion y texto, interviniendo a mano las historias, con
lapices de colores. En lugar de estructurar y ordenar la in-
formaciodn, los nuevos disefios se basaron en combinaciones
mas experimentales y desestructuradas entre el texto y las
ilustraciones, de manera de lograr una lectura dindmica que
no aburra a los lectores.
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Algunas exploraciones
hechas a mano para el disefio
de paginas atractivas y con
un trazo mas infantil. En
algunos casos, se utilizaron
recortes de revistas, de los
dibujos de los nifios, y en
otros casos se imprimieron
las primeras pruebas de

disefio y se alteraron con

tijeras, lapiz y colores.
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5.1 ILUSTRACION

Como se menciond anteriormente, es muy importante el uso
de ilustraciones y colores llamativos para la lectura de los ni-
fios. Es muy probable que un nifio se sienta atraido por un
libro ilustrado, pero es dificil que se acerque a leerlo si en su
interior contiene sélo texto.

Las ilustraciones permiten captar su atencidén y mantener-
los entretenidos en la lectura, ya que complementan lo que

adultos de los dibujos

Elilustrador reinterpreta
los dibujos de los nifios
para crear la ilustracidn
final. A la derecha se
muestra el dibujo hecho
por uno de los nifios, junto
alilustrado por la autora.

leen con las imagenes coloridas que ven. Esto es algo que las
editoriales, escritores e ilustradores infantiles tienen muy cla-
ro, ya que explica el auge que han tenido en los Ultimos afios
los libros dlbum y libros ilustrados.

Para esta publicacidn, se consideraron tres tipos de criterios

para la ilustracién de los contenidos elaborados por los nifios:
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Esta técnica, hecha por
un ilustrador, combina
dibujos de los nifios,

e ilustraciones hechas
con diferentes técnicas,
fotografias, recortes de
revista, etc.

Preparate para conocer estos mundos
que abrirdn aiin mds tu apetito.
Se recomienda Leer estas pdginas con

comida rica cerca.

3. Version ilustrada
de los relatos infantiles

Se ilustra a partir de la
interpretacion de las
historias y descripciones
de los nifios.
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ILUSTRACION Y TEXTO

Para la ilustracién de esta publicacién, se tomé como referen-
cia la relacién entre texto e imagenes de los libro album. Si
bien los cuentos pueden ser comprendidos sin la presencia de

ilustraciones, éstas facilitan su comprensién y funcionan uni-

1. Texto incorporado a

la ilustra;
En estos casos, el cuadro

de texto adquiere la
forma de la ilustracién,
generando un juego con
la tematica principal del
cuento o relato.

2. Texto fragmentado por

la ilustracion

Para generar una lectura
guiada por el ilustrador,
en el caso de instructivos
0 mapas visuales, el texto
sigue un recorrido a través
de recursos visuales como
numeros, flechas, caminos
punteados, etc.

3. llustracion alrededor
del texto

Este tipo de composicidn
busca dar énfasis a la
informacion central, por
medio del encuadre de
texto contenido dentro de
una ilustracion que, a su
vez, aporta informacion
adicional, como es el caso
del indice de contenidos.

Mi mundo
estaria lleno de felinos y cosas
naturales. Los humanos viviriamos con gatos
y casas hechas de piedra y algunas casas serian
de dulce. Los humanos tendriamos poderes, uno

seria: transformarse en cualquier animal o cosa, otro

invisibilidad, teletransportacién de objetos y ver el futuro.
Los arboles serian morados de hoja, el agua seria verde
agua, el suelo serfa rojo, el pasto azul, los perros del color

que sea, desde negro a blanco. Los tigres serian rojos
cuando grandes y negros cuando pequefios. Algunas
pozas de agua serfan fosforescentes, sus paisajes
serfan 99% naturales. Lo Gnico artificial son los
articulos para dibujar y nadie se enferma. Es
un mundo 100% feliz.

>

Coloca mas elasticos alrededor
de la caja, ordenandolos del mas

agudo al mas grave.

Busca un tubo de cartén de un
rollo de papel de cocina. Pégalo
aun extremo de la caja con

cinta adhesiva. :"

6

Si quieres que parezca
mds una guitarra, pinta un
rectangulo y circulos para
hacer la cabeza y dibuja
las cuerdas. jUsa todos los
colores que quieras!

Rios de bebida, casas con cara de ardilla,
nubes de algodén, tortas de poluos de hada y
chanchos que vuelan. ;Teimaginas un universo
donde todas estas cosas se hacen realidad?

Directamente de la imaginacién de los nifios, estas
historias llegaron volando para quedarse atrapados en las
pdginas de este diario.

En esta edicion, tendrds la oportunidad de Leer y mirar
mundos imaginarios creados por nifios como td.

Cachilupi es el diario de los nifios, que te invita .-'
a participar en la creacién de nuevos mundos, a -
:.'3" jugar y a encontrar algo nuevo en cada pagina. it

i

i

‘*i’ ----- T

=t

camente acompafiadas del texto.
A continuacion, se explican y ejemplifican los criterios de rela-
cién entre texto e ilustracion de las dos primeras publicaciones.

En un barrio comén, habia un chico comiin como todos los que vivian
all. En su casa, todos usaban la computadora, y de tanto que la usaban
quedaba lenta por tanto uso. Pero nadie la usaba més que Lucas, el Chico
Electrénico. Le decian asf porque |a usaba todo el tiempo, todo el dia,
toda la noche, hasta todo el afio.
Pero un dia cuando entré en la web
fantasias, en el que tenias que crear tu propio Avatar. Cuando hizo clic
en terminar, el Avatar era él mismo y tenia grandes poderes: podia volar,

ol

podia traer ripidamente una pizza, lanzar luces por los ojos como si fueran
Isseres, y trepar por las casas como el Hombre Arafta. EI Chico Electrénico
fue a salvar al mundo de las computadoras, donde su primera misién era
salvar a las computadoras de los que se hacian llamar Losrobacompu. Y fue
el mejor superhéroe de ese mismo barrio comiin y corriente.
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a los globos de dialogo.
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5. Aprovechamiento de

El texto va ubicado
en areas en blanco o

por Manuel Baraona
sobre colores y texturas
homogéneas, como

Este mundo tiene nubes verdes, los
edificios gigantemente grandes.
Los érboles son bichos gigantes.
En la noche el cielo no se pone
oscuro, sino que se pone amarillo,
el sol es negro y los habitantes
tienen cabezas grandes y cuerpo

flaco. Ademis tiene muchos juegos
divertidos y lo pasan filete.

cielos, océanosy suelos,
recurso utilizado en una
gran cantidad de libros
infantiles.

6. Texto como ilustracion

o @NU w@@g@s @@D:U Cl @S @S /I Mediante la rotulacion

del texto a lapiz, se
complementan las historias

por Joraye Garay, Saravi Gvaréwn, Mar(a Jesin Vald i Y Comila, N
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: g lo largo del texto.
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Proceso de exploracién
tipografica con lapiz de tinta
negra y rotuladores de colores.

TIPOGRAFIA

En una primera instancia, se trabajé con tipografias sans serif
para subtitulos y bajadas de titulo, y serif para el cuerpo de
los cuentos. Sin embargo, éstas no interactuaban muy bien
con las ilustraciones, otorgaban un caracter estructurado y se
alejaban del estilo ludico e infantil. Se fueron explorando dife-
rentes alternativas sans serif para texto, que tuvieran una alta
legibilidad y facilitaran la lectura fluida a los nifios. Finalmente,
se optd por trabajar con Anselm Sans regular en cuerpo 10 e
interlineado 13 para el cuerpo de los cuentos, debido a su alta
lecturabilidad y caracter infantil, dado por ciertos gestos como

€9

la forma de la “a” y terminaciones un tanto curvas. Para los ins-
tructivos, como recetas y manualidades, se opté por Profile Pro
regular en cuerpo 10 e interlineado 12, por tener una mayor le-

gibilidad en espacios reducidos y columnas pequefas.

Para los titulos y algunos subtitulos, en un comienzo se uti-
lizé tipografias display, que otorgaran una coherencia grafica
infantil a lo largo de toda la publicacién. Sin embargo, con-
siderando que la linea editorial se basa en contenidos cam-
biantes, se optd por trabajar con tipografias rotuladas, para
acentuar el estilo variado de la publicacién, dado en gran par-
te por el aporte de los nifios y de la variedad de contenidos.

Para las bajadas de titulo, se trabajo con la tipografia Bree,
por tratarse de textos cortos y para darle un caracter infantil.
En algunos casos, en los que la ilustracion prevalece en la ma-
yoria de la pagina, se rotuld la tipografia a mano, de manera
que se incorpore al juego que hacen la ilustacién y el titulo.



PROPUESTA 1

Titulo principal | Doctor Soos

Bajada de titulo | Profile Pro

Subtitulos | Aptifer Sans

Cuerpo | Athelas

PROPUESTA 2

Titulo principal | Rotulada

Bajada de titulo | Expo Sans Pro

Subtitulos | Anselm Sans

Cuerpo | Profile Pro

PROPUESTA FINAL

Titulos principales | Rotulada

Bajada de titulo 1| Bree

Bajada de titulo 2 | Rotulada

Subtitulos | Rotulada

Cuerpo | Anselm Sans
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RECETAS MAGICAS

¢Cémo te imaginas un mundo magico, donde
cualquier cosa puede pasar?

El mundo del amor

En este mundo, todos encuentran su pareja ideal. Nadie
se mata, todos son felices, hay dias soleados, lluvias de
chocolates con forma de corazén y mas.

PECETAS MAGicAs

Los nifos que participaron en este nimero nos
cuentan sobre los amigos que habitan su mundo.

El mundo del amor

Todos encuentran su pareja ideal. Nadie se mataria, todos
serian felices, habrian dias soleados, lluvias de chocolates con
forma de corazén y mas.

Reedas Mdgichs

{Como te imaginas un mundo mdgico, donde
cualquier cosa puede pasar?

o'Te iMaGiVaS foDeR Prefavar UNA TovTA, uN VA
pe LleCHe 4 Uv HelADo Que Te Di¢RAN Sufev foperes?

EL MUNDO
dd amdt,

En este mundo, todos encuentran su pareja ideal.
Nadie se mata, todos son felices, hay dias soleados,
lluvias de chocolates con forma de corazén y mas.
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COLOR

Al ser esta publicacién un producto de bajo costo, en un prin-
cipio se planted la posibilidad de optimizar el uso de colores
para disminuir los costos de impresion. Sin embargo, luego de
los testeos y entrevistas con nifios entre 7y 12 afios, es posible
atribuir una gran importancia al uso de colores en las publica-
ciones infantiles. Las ilustraciones de esta publicaciodn utilizan
una amplia variedad de color atribuyen una riqueza expresiva
a los mundos creados por los nifios, que no se puede limitar a
una paleta de colores.

Finalmente, se definiéd una amplia gama de colores, tanto
saturados como pasteles, sin ser restringidos por una paleta
en especifico. Como se muestra en la pagina derecha, cada
doble pagina se acota a un promedio de 5 colores para gene-
rar una armonia visual en cada despliege de paginas, aunque

being refreshed

Algunos referentes

de ilustraciones que
optimizan el uso del color,
que se consideraron en un

comienzo para disminuir

costos de impresion.

hay algunas en las que esta paleta se amplia a mas de 10 colo-
res, sobre todo en el caso de ilustraciones tipo collage o en la
portada. Si se tomara una muestra de los colores utilizados a
lo largo de toda la publicacidn, esta seria muy amplia. Esto se
debe en gran parte a la variedad de los contenidos, y porque
en algunas ilustraciones se combina el trazo adulto con los
dibujos de los nifios, quienes no restringen el uso del color.
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CHANCHO
PARANORMAL

maryn. iluminad
por Nicolds Arrieta
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Este es un mondo chancho,
W%N’ donde viven todos Lev
cerdos de walquier tigo:
Los voladorer: Los de agua,
are y tierca.
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JUEGOS

En el pliego central de la publicacidn, se aprovecha el tamafio
de la pagina (es el pliego mas grande) para crear un juego
inserto en un poster. En éste, los nifios deben encontrar a los
protagonistas de la ediciéon (amigos imaginarios, superhé-
roes, etc.) que estan escondidos entre muchos otros perso-
najes. Si bien el juego es siempre el mismo, lo que varia es el
tipo de plegado, variando entre un plisado vertical y uno ho-
rizontal, lo que se explica mas adelante en el item de formato
de la publicacién.

Ademas del poster central, se aprovechan las historias para
crear juegos en los que los nifios se hacen parte de los lugares
y personajes, lo que los motiva a participar en la lectura.

La gréfica de juegos varian en cada edicién, de acuerdo a la
tematica. Por ejemplo, la sopa de letras en la edicion N° 1 se

Muestra de dos de los juegos de la primera edicion: un laberinto en

el que se debe ayudar al chanchito a encontrar a su novia, y poster

para encontrar a los 11 amigos imaginarios (pagina derecha).

llama “El caldo magico”, y estd ilustrado como una olla que se
puede condimentar con ingredientes de mundos imaginarios,
y en el N° 2 se llama “Sopa espacial”, que tiene relacion con
una nave espacial perteneciente a uno de los superhéroes.

Cada publicacidén tiene aproximadamente seis juegos, lo
que puede variar en algunas ediciones. A la ediciédn N° 2 se
agregd un juego mas que la primera edicién: el poster central
ademas es coloreable.

Los seis juegos principales son: un laberinto, juntar los pun-
tos, terminar el cémic, crear la ropa de los personajes, sopa
de letras e intervenir la ilustracion de una de las historias.
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5.2 FORMATO Y MANIPULACION DE LA PUBLICACION

TESTEOS

Con el objetivo de generar un producto lidico, que invite a los
nifios interactuar con la publicacion, se propusieron diferen-
tes formatos desplegables, que permitiera a los nifios jugar
con cada pégina y hacerse mas participe de la lectura.

Formato 1: Desplegable tipo afiche y acordeén

Para el primer testeo, se propusieron dos formatos: un afiche
plegado en ocho partes, que al desplegarse media 44 x 60
cm.; y libro tipo acordedn pequefio, de 14 x 19 cm.

Se observé de qué manera lo manipulaban los nifios, de lo
que se extrajo que para ellos es importante comprender qué
orden deben seguir en la lectura, ya que mientras desplega-
ban el afiche no entendian qué secuencia seguian las historias
ni sabian cdmo leerlo. Sélo pudieron volver a cerrarlo con la
ayuda de un nifio mayor.

El libro tipo acordedn fue positivamente evaluado, ya que
les permitia jugar con los pliegues y seguir una lectura mas
ordenada que el afiche.

Formato 2: Desplegable inspirado en pop up, 17 x 24 cm.

A partir de la dinamica anterior se propone un nuevo formato,
que combina la lectura ordenada con pdginas que se desplie-
gan para completar las historias que se leen.

Se propuso una secuencia que los nifios comprendieron fa-
cilmente, que se definié como semi estructurada, ya que una
gran parte de los relatos estaban determinados por el juego
del lector con los pliegues.

En este testeo, hubo secciones en las que los nifios no sabian
por dénde empezar leyendo, y se menciond que les gustaria
que fuera un poco mas largo y mas grande, porque asi “los jue-
gos cabrian mejor” y “habria mas espacio para dibujar”.

Formato 3: Desplegable inspirado en pop up, 19 x 27,5 cm.

Aligual que el formato anterior, éste invita a los nifios a invo-
lucrarse en la lectura, ya que en algunos casos, deben abrir
“ventanas” o recortar partes del papel para completar las
historias. Luego del testeo anterior, se amplié un poco para
permitir una lectura mas comoda en nifios mayores, y porque
estas dimensiones se adaptan mejor al estilo de ilustracion
que se desarrolld. La mayoria de los nifios consideraron que
el tamafio estaba perfecto, porque era facil de tomar y leer.

También, se modificé el disefio para explicitar graficamente
dénde empieza y termina cada historia o actividad.

i
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Testeo 1:

El formato que menos
comprendieron cdmo leer fue el
desplegable tipo afiche. Algunos
de los comentarios fueron:

“Qué raro, ¢por qué esto ahora
esta al revés?”

“No entiendo, ¢cémo aparecioé
esta pagina?”

“¢Por donde empiezo leyendo?”

Testeo 2:

Los nifios pudieron leer la
publicacién desde el comienzo
hasta el final sin pedir

ayuda ni preguntar nada,
comprendiendo la secuencia
que debian seguir, a excepcion
de ciertas paginas que fueron
modificadas a partir de este

testeo.

Testeo 3:

Los nifios jugaron con el
despliegue de las paginasy
parecian comodos y divertidos

con el formato.
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FORMATO FINAL

Con el objetivo de generar un juego entre las historias y el des-
pliegue de las paginas, se definieron cinco tipos de plisado. La
publicacion cerrada mide 19 x 27,5 cm., medidas que varian al
desplegarse las solapas y paginas. Excepto por el pliego cen-
tral que se abre hacia arriba y hacia abajo, se utilizaron tnica-
mente plisados horizontales, evitando la pérdida de papel en
pliegues verticales.

A continuacidn, se ilustran los tipos de plisados que se uti-
lizaron en las dos primeras ediciones:

B
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Muestra impresa del tamafo
y algunos de los pliegues a

escala real de la ediciéon N © 1.
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5.3 MATERIALES Y CONSIDERACIONES FORMALES

PAPEL

Se barajaron diferentes
tipos de papel, como papel
imprenta, Bond ahuesado,
Cocoon, Options, Woodstock
Betulla y Cocoon. Con el
objetivo de otorgarle un
valor sustentable, se intentd
utilizar un papel 100%
reciclado. Sin embargo,
estos papeles especiales
tienen un alto costo, por

lo que finalmente se opté
por bond hilado, por ser

es el mds econémico, lo
que se relaciona con uno

de los principales objetivos
del proyecto: generar un
producto de bajo costo.
Este es un material que,

si bien no es reciclado,

Haba MAEGiA 7/
INGREDIENTES:
- Polvo magico para volar
- Huevo
- Saborizante de vainilla
- Jugo de frambuesa
- Galletas con varita magica
« Hojas de menta
- Corona de hada
= Chocolate

PREPARACION:
£n un pocillo, mezclar todo un paquete de
‘harina con 12 huevos, y batir todo junto.
Agregar polvo magico para volary
saborizante a vainilla, galletas, alas de
hada, varita magica y corona de hada.
Vertir jugo de frambuesa a la mezcla,
agregar hojitas de menta y un poco de
chocolate.
Batir todo junto, hornear durante
40 minutos, iy listo! jAl probarlo, te
convertirds en hadal

posee certificacion PEFC
(certificacion forestal

de sostenibilidad de los
bosques). Ademads, es
resistente al plisado, y

su superficie es blanca 'y
homogénea, lo que da la
posibilidad a los nifios de
jugar, pintar, doblar y dibujar
sobre el papel.

Para las paginas interiores se
utilizé Bond de 80 g., evitando
que se transparenten las
ilustraciones y textos, y para
la portada el gramaje es de
140 g., para otorgarle mas
firmeza a la tapa y contratapa.

TR

_Te imasivas o,

Y Mucy,

REDO

por Felipe Ericer

[Lecte @ve Te .,
CORRER MATS RA'P\'M
SN FrACTURARTe |

INGREDIENTES:
. Licteos para no fracturarse y para
correr mas rapido.
- Frutilla
PREPARACION:
Cortar un trozo de yeso de una persona
fracturada. Echar el polvillo del yeso a una
taza, agregarle frutillay meterlo al horno.
Esperar 15 minutos, sacarlo del horno, dejar
enfriar y tomrselo.

o VA 92 Lectie 3 ou o, " 0%
para PrefATAYLOS, Necesitas (.

DIMENSIONES

Esta publicacién puede ser
manipulada facilmente
por los nifios, tanto por sus
dimensiones como por su
materialidad. El formato es
de un tamafio cémodo para
la lectura de los nifios.

IMPRESION

Este un producto de bajo
costo de produccién, ya
que uno de sus principales
objetivos es hacerlo
accesible a una gran
cantidad de lectores.

Los principales costos de
produccion radican en

la impresion offset, el

EXTENSION

Cada edicidn tiene 12
paginas a color, contando
la tapa y contratapa. Esta
cantidad de paginas fue
modificada de acuerdo a
los testeos, ya que para
los nifios era importante
tener un material lleno de
historias, dibujos y juegos,
pero la mayoria manifesto
que no les hubiera gustado
que fuese muy largo.

plisado y la encuadernacién

con corchete.

| owa ToYTA,
,,u-"‘,,,,u SOfev foveves?
5P 5 iNGYEDienTes MAGi cos..

kgl
.’|l

W,,u;,wnm
Helado @ue e PA
I JocHo eneréeia para

"o ESTAR ABUIYIDO |

|NGREDIENTES®

tilla 3
e g,“omh(edemndu
* ostacillas
© pocima de energia

"E,,uu\clén:

|a mezcla en un pote. Luego
P palo de helado de manera
introcHe entro de la mezcla, con fa mitad del

verticd era del pote.
:::e':'ual 2 sngelador durante 2 horas, iy listol

,:& o
S

ESTe Pastel CoNTiome o4 ReSTUAY
o e

ilard.

\A De WALaserAl

ANGREDIENTES:

- 1taza de harina magica
* 5huevos de baho
* Polvo de hada nocturma
* Azcar de remolino
* Nube de arcofris
* 24 pastillas de caritas
* Agua del mundo de 0s pollos mutantes

PREPARACION:
Mezclar a harina, \os huevos de bho, e
aziicar de remalino y \a nube de arcoitis,y
meter al hormo. Cada § MINUTOS revalver.
Después de 20 minutos echar el polvo de
hada nocturma, iy listol
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6.1 ESTRUCTURA DE CONTENIDOS

A partir de las dindmicas mencionadas anteriormente, surgen
los componentes de la estructura del periddico. Si bien esta pu-
blicacién es orgénicay sus secciones estan determinadas por la
tematica cambiante del nimero, ésta sigue una estructura pre-
liminar que guia el orden de lectura y el disefio de cada niimero.

Portada: ilustracién que alude a Editorial: ésta invita a un nifio a

la tematica del nimero e invita a escribir una columna que tenga
los lectores a entrar. Esta misma relacion con la temética del
pagina, en el reverso, contiene ndmero. En el primero, se invita
una solapa que muestra quiénes a una nifia a escribir una carta
participaron en la elaboracion desde su mundo imaginario, y en
de los contenidos, nombrando al el segundo, una nifia escribe un
equipo de trabajo y a los nifios cuyos

contenidos fueron publicados.

Actividad magica: se describe una
serie de actividades inventadas por

Moda Cachilupi: se invita a los
nifios a jugar, dibujando la ropa de
los nifios, que tenga relacion con diferentes personajes.
el tema principal. En la primera

publicacidn, se crearon recetas de

alimentos magicos que dan super

poderes a los nifios que los comen.

Por lo general, esta seccidn tiene

relacién con el dltimo relato de la

seccion anterior.

poema sobre su propio superhéroe.

Introduccion a los contenidos de

la publicacion: en un pérrafo, se
describe de manera atractiva qué
podra encontrar el lector al interior de
la publicacién, introduciéndolo a sus
contenidos y al tema de la edicién. Al
ser una publicacién desplegable, las
paginas no tienen niimeros, por lo que,
en lugar de un indice de contenidos, se
desarrolld una ilustracion que muestra
de manera esquematica cudl es el
orden de los contenidos.

Sopa de letras: en este juego, los
lectores deben adivinar y encontrar 10
palabras que se encuentran escondidas
dentro de la sopa de letras. Esta
cambia segun el tema de la edicidn,
pero por lo general esta contenida
dentro de una figura ilustrada.



Protagonistas de la publicacion:
los nifios crean sus propios
personajes que protagonizan

el nimero, dibujandolos y
describiéndolos, dependiendo del
tema que trata la edicion. En el
primer nimero, los protagonistas
son sus amigos imaginarios; en el
segundo, los superhéroes.

Manualidades: a través de un
instructivo ilustrado, se ensefia a
los lectores y lectoras a elaborar
trabajos manuales hechos por
ellos mismos, con materiales que
pueden encontrar en sus casas.

Seccion principal: en este espacio,
se desarrolla el tema central de

la edicion, a través de relatos,
historias y cuentos. En este
espacio, aparecen ilustraciones
que acompaifian y complementan
el texto, para crear un relato visual
que es atractivo y facilmente
comprensible por un nifio.

Contraportada: en la parte de
atras de la publicacién, se anuncia
el préximo nimero, invitando a los
nifios a participar en la creacion
de los contenidos, acerca de la
tematica de la siguiente edicion.
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Poster y juego: en la pagina
central de la publicacién, aparece
un poster, que utiliza el espacio
de una cuartilla desplegada, que
invita a los nifios a jugar. En la
primera edicion, éste es un mundo
ilustrado que invita a los nifios a
buscar a los amigos imaginarios
sobre los que leyeron al comienzo
de la publicacién.
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6.2 IDENTIDAD GRAFICA

NAMING

En una primera etapa, se realizé un brainstorming en conjunto
con nifios entre 5y 12 afios, con el objetivo de conocer su visidn
acerca del caracter que se imaginaban en una publicacién di-
rigida a ellos, y qué nombre le pondrian. El proyecto se basa
en la co-creacion de nifios y adultos para la elaboracién de
una publicacién, por lo que es fundamental permitir que ellos
participen en el proceso de identidad del proyecto. Surgieron
varios nombres, en conjunto también con ideas propuestas por
adultos, entre los que seleccionaron y testearon tres: Conimon,
Cangarrayas y Cachilupi.

Luego de los testeos, se optd por Cachilupi, una palabra
infantil que a los nifios les parece divertida y chistosa. Se eli-
gid por ser un concepto que carece de significado en los dic-
cionarios, pero que en Chile algunas personas conocen como
algo entretenido, divertido. Es una palabra sin sentido ni de-
finicién, que alude a un juego de sonidos de manera un poco
incoherente y disparatada.

“Me gusta Cachilupi, porque es
como divertido” (Ignacia, 8 afos)

“Cachilupi me suena como a algo
imaginario y chistoso” (Javiera, 10
anos)

“No sé que significa Cachilupi
pero me imagino algo chori”
(Pilar, 8 ainos)

LOGOTIPO

Se exploraron diferentes tratamientos de la tipografia, como
rotulacién con tinta, lapices de colores simulando un trazo in-
fantil y letra caligréfica y desordenada como si hubiera sido
escrita por un nifio.

Finalmente, se optd por un logotipo en el que prevalece
una amplia gama de colores, lo que evoca a un producto in-
fantil ilustrado y colorido, y cuyas letras son pequefios per-
sonajes que poseen patitas, 0jos, sombrero y manos que se
incorporaron a algunas de las letras.

Proceso de disefio del logotipo

CONMOon
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Propuesta final

Cherilun

C=0 | M=81 | Y=63 | K=0

C=60 | M=o | Y=30 | K=0
C=25 | M=o | Y=77 | K=0

C=59 | M=o | Y=80 | K=0

C=97 | M=70 | Y=25 | K=8
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PORTADAS

Para los primeros testeos de formatos, se elaboraron porta-
das provisorias a partir de las ilustraciones de los nifios e ilus-
traciones que habian en los primeros disefios.

Junto con el avance del disefio, se elaboraron mas pro-
puestas para la portada de la primera edicion.

La ultima portada, con fondo amarillo, en un principio fue
pensada para ser coloreable. Sin embargo, luego de los tes-

Primeras portadas

MUNDOS
iJY\n.'ai.Wtio%/

& a8 N3,

S0
e D, RO
EMCION?

teos fue posible advertir que la ausencia de colores en los per-
sonajes hacia que los nifios no se fijaran en la portada ni en la
tematica de la edicién, razén por la cual se le incorporé color.
La portada de la edicidn N° 2, por el contrario, fue positiva-
mente aprobada por los nifios. Les llamaba la atencion, y se
detenian a mirarla durante mas tiempo que la del N° 1.

jColoReA esTa PoRTADA!

Tres de los nifios con los
que se testearon el disefio y

las portadas.
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COMPONENTES DE LA PORTADA

Logotipo: se ubica en el
extremo superior de la revista,
sobre un fondo claro para dar
Nimero: se indica, en una énfasis a sus colores.
tipografia manuscrita, a
qué numero pertenece esta
portada, en un color saturado

que destaca sobre el fondo.

Tematica: se manifiesta cual

es el tema sobre el que gira la

Ilustracion: hace referencia edicion, incorporandolo a la

a los contenidos del interior, ilustracion de la portada.
sin corresponderse a ninguna
historia en especifico, sino a la

tematica central.

EDICION N°2: EDICION N°3:
SUPERHEROES SUENOS
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PAGINAS INTERIORES

¢QUE VAS A ENCONTRAG ADENTRO?

Rios de bebida, casas con cara de ardilla,
nubes de algodén, tortas de poluos de hada y
chanchos que uuelan. ¢Te imaginas un universo
‘donde todas estas cosas se hacen realidad?

Directamente de la imaginacién de Los nifos, estas
historias llegaron volando para quedarse atrapados en las
paginas de este diario.

En esta edicion, tendrds Lo oportunidad de Leer y mirar
mundos imaginarios creados por nifios como t.

Cachilupi es el diario de los nifios, que te invita a
participar en la creacion de nuevos mundos, a
jugar y a encontrar algo nueuo en cada pagina.

B 328

Algunas paginas
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s edicién N° 1 “Mundos

- SS Imaginarios”. Su disefio

varia al pasar cada

Tienemay buen gusto de opa
e enditundo Anime. 5

canante, e muchos concertos,
egusta vstar a inoschcos,crear
suscanciones y viitas sus .

pagina, debido a la
: diversidad de contenidos
y temadticas en cada

! edicion.

porque o come chaar,

GATOLANDIA

P Morgenita Huaiquichas

Mimundo
estari lleno de felinos y cosas
naturales. Los humanos viviriamos con gatos
 casas hechas de piedra y algunas casas serian
de dulce. Los humanos ten
seia transformarse en cualquier animal o osa, otro.
e e ot
oles seran morados de hoja, e agua sera vrde
o s el ket b par 1o e
‘que sea, desde negro a blanco. Los tgresserian rojos
cuando grandes y negros cuando pequenos. Alguns
s de agua st et s i
10 99% naturals. Lo dnico atificil o
Srcospars diary adi s e €
mundo 100% feliz.
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ball
adentro del castilo habia un mundo gigante. Las personss eran
duendes, las mariposas eran hadas. €l caballero peled contra una
p

aldragén, y la sangre penmitio al caballero casarse con a princesa.
¥ como eran tan amables, I hicieron una tumba al
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+ Polvo migico para volar

+ Huevo
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Meter al congelador durante 2 horas, iy sto!
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TESTEOS DE FORMATO Y DISENO

Ignacia, 8 afios.

Javiera, 10 afios.

Atodos los nifios les llamé mucho la atencién las paginas des- También se observé que todos, sin importar si alguien los estaba
plegables, y cuando vieron que aparecian nuevas ilustraciones o se  esperando o apurando, hacian el esfuerzo por entender el sistema
completaban las historias, se refan y comentarios como “jAy, qué ba-  plisado para dejarlo correctamente cerrado, de manera que la publi-
can!”, “Ooh... imira!”. Las paginas en las que mds se sorprendieron fue  cacién quedara ordenada.

la del acordedn que agrandaba el auto (“Meme World™) y el poster.



Un factor importante que se observd en este testeo fue que
varios nifios no sabian qué hacer al recibir la publicacién. Los
que estaban acompaiados de sus padres, esperaron sus
instrucciones; los que estaban acompafiados por mas nifios,
no tuvieron tantos problemas para familiarizarse con la publi-
cacion, ya que por lo general leian juntos y comentaban lo que
veian. En uno de los casos, la nifia se alejo de su papa para
hacer la actividad, pero aln asi no comprendia qué hacer
con la publicacién, por lo que hubo que ayudarla a hojearlo.
Con esta ayuda, ella iba leyendo los cuentos o actividades y
haciendo comentarios como “Aaah... jqué buena!” o “¢Puedo
jugar a eso?” (refiriéndose al laberinto).

Se atribuye, por lo tanto, una gran importancia a la presen-
cia de un mediador para la lectura de una publicacién que
para los niiios es desconocida o extraifia, por lo que no ad-
quieren confianza para explorar a menos que alguien los ayude,
tanto un adulto como alguno de sus pares. De hecho, los nifios
que estaban con sus amigos o hermanos no pidieron ayuda a
un adulto en ninglin momento, sino que iban adivinando y le-
yendo sobre qué tenian que hacer.
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Pilar, 8 afos.

Otro punto importante es que todos participaron de to-
dos los juegos presentes en el primer nimero. Dos de las ni-
fias contaban con muy poco tiempo para leer la publicacién, y
aun asi intentaron jugar a todo lo que alcanzaran.

Al terminar la actividad, se les pregunto a los nifios quié-
nes habian escrito los relatos que habian leido, y todos
respondieron “si, escritores”, o “no sé”. Cuando se les dijo que
los que lo habian escrito habian sido nifios de su edad, su re-
accion fue de sorpresa y de mirarse unos a otros, comentando
“iéen serio?!” y “ioh! jqué choro!”.

A partir de esta observacion, se tomé la decision de destacar
aun mas la participacion de los nifios, ya que ésta incorpora un
factor altamente valorado por los lectores, por lo que debe ser
comprendidos apenas comienzan leyendo la publicacion.
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Victoria, 10 afos.

Antonia, 9 afos.

Juan Diego, 8 afhos.
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6.3 IMPLEMENTACION DEL PROYECTO

COLABORACION

Este proyecto busca generar una red de colaboradores que,
a futuro, puedan participar en la ilustracion de la publicacién.
Como parte del proceso de titulo, las primeras dos ediciones
fueron ilustradas y disefiadas por la autora del proyecto; sin
embargo, se plantea la colaboracién de diferentes ilustrado-
res nacionales emergentes en la creacidn de las siguientes
ediciones, cuya participacién vaya variando en cada edicién.

Ademas de pruducir ediciones siempre frescas y cambian-
tes, esta modalidad busca rescatar nuevos talentos, diferen-
cidndose de los periddicos convencionales, y motivar a los
nifios a participar en una publicacién que se mantiene actua-
lizada en relacion sus gustos y a los contenidos, que son ge-
nerados mes a mes.

FRECUENCIA DE CIRCULACION

Considerando los tiempos de ejecucién de disefio, recopila-
cion de los contenidos, edicidn de textos e imagenes, ilustra-
cién y publicacién, Cachilupi seria distribuido con frecuencia
mensual. De esta manera, se genera una periodicidad que se
ajusta a las actividades y participacién de los nifios.
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PARTICIPACION DE LOS NINOS

Este proyecto busca minimizar la interaccién de los nifios con
medios digitales, por lo que se plantea la posibilidad de de-
sarrollar una actividad participativa en la que se da la opor-
tunidad a los nifios de colaborar con la publicacién. Esta se
llevaria a cabo por personas que pertenecen al equipo de tra-
bajo de Cachilupi, en la que se visitan diferentes colegios de
la Regidn Metropolitana y se les entrega a los nifios una plan-
tilla en blanco, con espacio para escribir y dibujar, en relacion
a la tematica central.

De esta manera, se genera un material fijo para la edicién y
creacion de cada nimero, y se motiva a los nifios a participar en
las clases, sabiendo que lo que escriban podria ser publicado.

También se ofrece la alternativa, a los nifios que quieren
participar y cuyos colegios no han sido visitados, de enviar
su material al mail de la publicacion: buzon@cachilupi.cl.
De esta manera, se genera una interaccién minima de los ni-
fios en términos digitales, salvo para invitarlos a participar
enviando su material. En esta invitacién, que se ubica en la
contraportada de la publicacién, se anuncia el tema de la si-
guiente edicion y se indica cdmo se puede participar.

Para las actividades participativas en los colegios, se plan-
tean cuatro plantillas estandarizadas que podrian servir
como guia para la generacion de nuevas ediciones. Se pro-
pone como ejemplo la actividad para la tercera edicidn, cuyos
contenidos girarian en torno al tema “los suefios”:

" PARTICIPAR R
LA TROYiMA

ENCioN

e

. s . s e . - & . .

© " EnviANos TU CUENTo, DiguJo o DescRifcioN
¢+ Dt UN PCRSONAJE CON LA TeMATiCA |

iy SuPeRneRees . ..

. .

. ANTES DEL 20 DE AGOSTo De 2016 A .

! Buzon@CAcHiLypicL ' - -

e . CON Tu NOMBRe, EDAD 1 COLEG{O. L

IANTMATE A PARTICITARI . .

Contrataportada de Cachilupi N° 1,
que anuncia la temdtica de la siguente
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EDITORIAL

PROTAGONISTAS
“Imagina que estds dentro de “Inventa una mascota divertida
un suefio. ¢Cémo es el lugar?, que habita el mundo de los
¢qué rol cumples en el suefio?, suefios. ¢Como se llama?,
¢qué hacen los demas?”. équé aspecto tiene?, ¢qué la
diferencia del resto de las

mascotas?”.

SECCION PRINCIPAL

4]

ACTIVIDAD MAGICA

Echa a volar tu imaginacion, Inventa un abecedario
imagina que estds durmiendo imaginario que sélo se entienda
e inventa un suefo en el que en tus suefios, y enséfiaselo al
cualquier cosa puede pasar. resto de los nifios™.
¢De qué se trata?, ¢cudl es la

historia? Escribelo y dibujalo”.



6.4 AUTOGESTION Y PROYECCCIONES

COSTOS

Cotizaciones de imprenta

Especificaciones

Formato: 19 x 27,5 cm.

Tapa formato ext. 47,5 x 27,5 cm. en Bond de
80 g. impreso a 4/4 colores.

Cuartilla 2 formato 47,5 x 27,5 cm., con una
solapa 9,5 cm. (plisada y doblada)
Cuartilla 3 formato 38 x 27,5 cm.

Cuartilla 4 formato 74 x 27,5 cm., con dos
solapas de 18 cm. (plisado y doblado)
Cuartilla 5 formato 38 x 27,5 cm.

Cuartilla 6 formato 38 x 55 cm. (plisado y
doblado).

Terminacion: 2 corchete manual al lomo.

1.000 unidades: $2.556.000 + IVA
5.000 unidades: $2.900.000 + IVA

Equipo de trabajo y costos mensuales

Generacion de contenidos $307.000

Redaccién $0 (nifios)
Actividades en colegios $300.000
Impresidn de plantillas $7.000
Cantidad de plantillas 350

Precio unidad plantilla $20
Edicién y elaboracion $2.000.000
Disefio y direccion del proyecto $800.000
Correccion de textos $300.000
Ilustracién $900.000
Promedio de ilustraciones 15

por edicién

Precio ilustracion promedio $60.000

Produccion $3.451.000
Unidades impresas 5.000
Impresién y plisado $3.451.000
(IVA incluido)

Costo Total $5.758.000
COSTO UNITARIO? $1 152

Con el objetivo de llegar a un niumero alto de
nifios, se cotizd con 5.000 unidades, lo que
ademas tiene un precio mas conveniente si se
considera la diferencia entre 1.000 y 5.000
unidades. Debido a la eleccién del papel y

de proceso de produccion, el resultado es

un producto de bajo costo, ya que podria ven-
derse a $1.200.
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ESTRATEGIAS DE DIFUSION
Y FINANCIAMIENTO

Fundacion la Fuente

Esta es una institucién privada sin fines de lucro, que tiene
como fin promocionar e implementar iniciativas educaciona-
les y culturales que beneficien, principalmente, a sectores de
escasos recursos en Chile. Existe un interés por parte del drea
de Proyectos Sociales por el desarrollo del proyecto Cachilu-
pi, debido a que existen pocas iniciativas en este terreno tan
fértil, especialmente en soportes impresos.

Circulacion en colegios particulares

Luego de realizar las actividades con nifios para la elabora-
cién de los contenidos, es posible afirmar que existe un in-
terés por parte de los colegios San Benito, Newland y Liceo
Miguel Rafael Prado, por que los nifios participen en el pro-
yecto y reciban al menos una edicién, para motivarlos a leer y
a participar en los siguientes nimeros.

A partir de esta premisa, podria generarse una red con los
colegios para financiar el proyecto, los que distribuirian a sus
alumnos entre 2° y 5° bdsico, con la intencion de crear a fu-
turo un modelo de negocios que permita hacer este proyecto
extensivo al resto de los colegios privados, municipalizados y
liceos publicos.

PROYECCIONES

Una vez que el producto esté validado, tanto por una red de
colegios como por un programa municipal, se plantea la posi-
bilidad de generar una alianza estratégica con un programa del
Ministerio de Educacion, de manera que llegue a las bibliotecas
escolares y publicas; también con los programas de fomento
lector del Metro de Santiago; y por ultimo, con alguna marca
que financie y distribuya esta publicaciéon como suplemento o
regalo de alguno de sus productos, como Nestlé (en marcas de
cereales o lacteos para nifios), y las marcas de ropa Colloky y
Pillin, entre otras. Estas marcas podrian auspiciar la publica-
cién, y ésta ultima podria contener publicidad hecha por los
nifios, para dar coherencia a este modelo de co-creacion.

Simulacién de una publicidad
de Chocapic, de la marca

Nestlé, hecha por nifios.

Trabajo con municipalidades

De manera de poder validar esta publicacién en un contexto
mas amplio, se plantea la posibilidad de difundirla a través
del drea cultural de las municipalidades, como las de Puente
Alto, Las Condes y Lo Barnechea, entre otras. Esto permitiria
validar el producto para, posteriormente, desarrollar alianzas
estratégicas con empresas de periddico o marcas de produc-
tos infantiles.

Fondos concursables

El financiamiento de este proyecto, que podria dar pie a las
alianzas mencionadas antiormente, se generaria a partir de
fondos concursables como:

- Fondo del Libroy la Lectura, bajo la modalidad de Iniciativas
de Fomento Lector en Medios de Comunicacidn. Este consiste
en el financiamiento total o parcial para proyectos de difusién
y promocién de la lectura y la literatura en medios de comu-
nicacidn, a través de diferentes soportes escritos, visuales
y orales, como television, radio, diarios y revistas. El monto
maximo al que se puede postular es de $12.000.000.

- Capital Semilla de CORFO, cuyo objetivo es apoyar a em-
prendedores, entregando $25.000.000 para el desarrollo de
sus proyectos.
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6.5 CONCLUSIONES

Este proyecto nacié del interés personal por la lectura, la
ilustracion y la creatividad de los nifios, ya que siempre me
llam¢ la atencidn que, existiendo un alto interésy un gran po-
tencial en el sector infantil por la lectura, sélo se editen pu-
blicaciones en formato libro de alto costo. En los ultimos 30
afios, no se han editado mas de dos publicaciones para nifios
en un formato tipo periddico, suplemento o revista.

Inspirado en el formato periddico, este proyecto apuntd
siempre a acercar a los nifios a la lectura, mediante una publi-
cacion que tratara temas de su interés, pero que a la vez fuera
accesible. Introducirse en este proyecto fue adentrarse a un
terreno inexplorado en las ultimas décadas, por lo que fue un
desafio generar un producto Unico y diferente de los dltimos
suplementos educativos publicados en Chile. A continuacién,
se presenta una breve conclusidn con respecto a los objetivos
planteados en el proyecto.

Promover entre los niiios el gusto por la escrituray la ilus-
tracion, a través de incentivos que reconozcan el valor de
sus relatos.

Fue posible advertir que existe un gran interés de los nifios por
participar en actividades de escritura, contrario a lo que se
pensaba en un principio, tanto de los menores como los mas
grandes (11-12 afios). Al ofrecerles el incentivo de la publica-
cién de los relatos mas creativos, ellos se interesan en escribir
el mejor cuento y hacer el mejor dibujo, para que su trabajo
sea reconocido.

Durante el desarrollo del proyecto, nunca dejé de sorpren-
derme de la capacidad de creacion sin limites que poseen los
nifios. Pese a que tienen diferentes cualidades de redaccién o
dibujo, todos poseen una imaginacidn con un gran potencial,
que es muy gratificante poder alimentar y valorar.

Fomentar los habitos de lectura en los nifios, por medio
de la co-creacion de una publicacion que les proporcione
informacién y contenidos de su interés.

Si bien este objetivo se puede medir mas a largo plazo, se lo-
gré generar una publicacion tematica que proporciona a los
nifios temas de su interés, tanto para la lectura como la es-
critura. Esto se debe en gran parte a la linea editorial que fue
desarrollada en co-creacion con los mismos lectores infanti-
les, y también porque la inagotable fuente de imaginacién de
cada nifio permite que, en cada edicidn, surjan contenidos de
su interés. Esta modalidad de co-creacidn permitio generar
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un producto que se ajusta a los intereses reales de los nifios,
ya que les permite escribir sobre lo que a ellos mas les gusta,
y leer sobre estos mismos temas.

Optimizar los materiales y recursos para la elaboracién de
un producto que, como los periddicos, tienen un menor cos-
to que los libros ilustrados que se venden en las librerias.
Bajo la idea de que no deben existir excusas para que un nifio
lea, se planted el requisito de que este producto tuviera un
bajo costo, que lo hiciera accesible a mas nifios. El desafio
para cumplir este objetivo fue combinar un producto econé-
mico con uno atractivo, colorido, que permitiera juegos y una
amplia variedad de contenidos ilustrados.

Si bien no se logrd generar un producto de tan bajo costo como
el periddico, si se logré economizar su produccién mediante la
eleccidn del papely la encuadernacion, logrando generar un pro-
ducto mas accesible que los libros infantiles ilustrados que ven-
den en las librerias del pais. El precio es considerablemente mas
bajo, por lo que los resultados en este aspecto fueron positivos.

Rescatar el habito de la lectura en medios impresos, con
el fin de coleccionarlos.

La gran mayoria de los nifios entrevistados en las primeras ac-
tividades manifestaron que el soporte que mas preferian para
leer era el impreso, debido a que la experiencia de lectura en
soportes digitales es completamente diferente.

Similar al segundo objetivo, éste es dificil de medir en el
corto plazo. Sin embargo, es posible afirmar, a partir de las ac-
tividades y testeos realizadas en conjunto con los nifios, que
disfrutan la lectura en papel impreso, ya que, ademas de per-
mitirles hojearlo y abrirlo en el orden que quieran, les propor-
ciona un soporte para compartir, pintar, pintar, rayar y recortar.

A esto se suma el formato inspirado en el pop up, que los
invita a abrir, doblar, desplegar y soprenderse con las mul-
tiples ventanas que contiene la publicacion. Seria imposible
lograr tales efectos en un medio digital, por lo que los resulta-
dos fueron satisfactorios en cuanto a soporte y formato.

Este es un proyecto que me permitié adentrarme al mundo
infantil, comprendiendo que poseen un potencial inagotable
de creaciones, que debe ser estimulado y compartido. Me-
diante este modelo de co-creacion, se lograron resultados
gratificantes, que habrian sido dificilmente alcanzados sin la
colaboboracion de los mismos nifios.






Ilustracion de Camila, 11 afios.
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Nifios entrevistados:

Hombres:

-

Vicente, 9 afios, 3° basico, Colegio Tabancura

Pablo, 11 afios, 5° basico, Colegio Tabancura

Agustin, 8 afios, 2° basico, Colegio Parroquial Santa Rosa de Lo Barnechea
Vicente, 8 afios, 2° basico, Colegio Parroquial Santa Rosa de Lo Barnechea
Alonso, 8 afios, 2° basico, Colegio Parroquial Santa Rosa de Lo Barnechea
Benjamin, 9 afios, 3° basico, Colegio Monte Tabor y Nazaret

N oo s e

Gregorio, 10 afios, 4° bdsico, Colegio Monte Tabor y Nazaret

Mujeres:
8. Victoria, 11 afios, 5° bdsico, Colegio Parroquial Santa Rosa de Lo Barnechea
9. Sara, 8 afios, 2° basico, Colegio Parroquial Santa Rosa de Lo Barnechea
10. Nayaret, 9 afios, 3° basico, Colegio Parroquial Santa Rosa de Lo Barnechea
1. Josefina, 8 afios, 2° basico, Colegio Parroquial Santa Rosa de Lo Barnechea
12. Bernarda, 7 afios, 1° bésico, Colegio Parroquial Santa Rosa de Lo Barnechea
13. Maite, 7 afios, 1° basico, Colegio Parroquial Santa Rosa de Lo Barnechea
14. lIsidora, 6 afios, 1° basico, Colegio Parroquial Santa Rosa de Lo Barnechea
15. Josefa, 6 afios, 1° basico, Colegio Parroquial Santa Rosa de Lo Barnechea
16. Isidora, 7 afios, 1° basico, Colegio Parroquial Santa Rosa de Lo Barnechea
17. Agustina, 6 afios, 1° basico, Colegio Parroquial Santa Rosa de Lo Barnechea
18. Antonia, 7 afios, 1° basico, Colegio Parroquial Santa Rosa de Lo Barnechea
19. Constanza, 7 afios, 1° basico, Colegio Parroquial Santa Rosa de Lo Barnechea
20. Noelia, 7 afios, 1° bdsico, Colegio Parroquial Santa Rosa de Lo Barnechea

Entrevista:

Parte 1:

¢éTe gusta leer? ¢qué cosas?

18 de 20 nifios dijeron que si les gusta leer.

Tres de los que si les gusta respondieron que les gustan los “cuentos que te ensefian y te hacen aprender”. Los
Unicos dos nifios que dijeron que no les gusta leer, respondieron que lo encuentran aburrido, y que en el colegio
les hacen leer libros “lateros”. Sin embargo, los dos dijeron que si les gustan los comics, como Gaturro, y el su-
plemento de Deportes del diario.

Vicente (9): si pero sélo los libros choros. (¢Y cudles son esos?) Los grandes.

Victoria (11): Lo que mas me gustan son cémics, los que me dejan ensefianza.

Agustin (8): Papelucho

Nayaret (9): Hadas

Maite (7): De monitos animados

Sara (8): Me gustan leer los cuentos que tienen mds palabras que dibujos

Gregorio (10): No, no me entretiene. Si leo algo, leo cédmics, por ejemplo Gaturro. En el colegio siempre me ha-
cen leer cosas lateras. Y el Deporte.

Benjamin (9): A mi me gusta un poco, porque en vez de estar viendo tele podi disfrutar un rato leyendo. Osea, no
estar todo el dia en la computadora y eso... Me gusta leer sobre libros de aventuras, y del universo y esas cosas.



Y sélo leo revistas en que vienen unos cémics o unos juegos.

Isidora (6): Si, sobre pajaros.

Josefa (6): Si pero mas o menos bajito... porque leo mas o menos mal
Isidora (7): Aladino, porque tiene una princesa.

Agustina (6): iA todas nos gustan las princesas!

Constanza (6): Libre soy, Rana René

Antonia (7): Violeta

Si tuvieras una varita magica, ¢como te gustaria que fuera una revista o periédico?

20 de los 20 nifios respondieron que si les gustaria que junto con el diario viniera una revista o periédico para
ellos, que fuera entretenida y “filete”. 4 de ellos dicen que les gustaria aparecer como protagonista: como actriz
en la portada, como super héroe que hace clases y tiene cuatro poderes, otra nifia haria que ella estuviese den-
tro de un cuento, y a otro le gustaria aparecer en una revista para que los demas nifios lean mas libros y sepan
mas. La mayoria de las mujeres respondieron que les gustaria que fuera sobre moda, princesas, magia y dibujos
animados, con papeles de colores, corazones y flores; mientras los hombres preferirian de deportes, aventurasy
ciencia. Dos nifios dijeron que les gustaria que fuera una revista que ayudara a los demads nifios. Agustin (8 afios)
respondid: “A mi me gustaria sacar algo Util para ayudar a las personas, para que sepan mas con los libros, para
que lean masy aprendan mas”, y Bernarda (7 afios) dijo que la entregaria a los pobres y también informaria sobre
“lo que les paso, para que asi las personas ayuden a los pobres”™.

Victoria (11): Si. Me la imagino como lo que dije antes de los papeles y todo eso, pero también con cosas de
moda.

Gregorio (10): Filete. Si fuera para mi, seria como cuando jugamos futbol en clases o jugamos rugby, o karate o
atletismo.

Benjamin (9): A mi me gustaria que avise que soy un superhéroe que hace clases y que tiene stper cuatro pode-
res. Poderes de magnetismo, de cambiar la voz, de super fuerza (mas fuerza que Hulk), y ser siper rapido como
Flash.

Isidora (6): A mi me gustaria que fuera de animales, de monitos, de monicosas...

Josefa (6): A mi me gustaria que fuera de puro de Descendiente.

Isidora (7): De flores

Agustina (6): De Monster High, de Descendientes...

é¢Donde te gusta leer?

De los 20 nifios entrevistados, 16 prefieren leer en lugares tranquilos, donde haya silencio, y que nadie los des-
concentre o moleste. Para 9 de ellos, el mejor lugar para leer es su casa, mientras 7 dijeron que es la biblioteca,
porque, ademas de ser tranquilo, tiene muchos libros. Sélo 2 de los 20 nifios prefieren leer en lugares publicos
como plazas, porque asi pueden conversar sobre el libro y se sienten mas acompafiados.

Vicente (9): En un lugar tranquilo, como el living. Donde me pueda concentrar. En el colegio no, todos hacen
ruido.

Pablo (11): Ademas en el colegio hay libros no choros.

Victoria (11): Me gusta estar sola en mi pieza, sin que nadie me moleste.

Agustin (8): A mi me gusta leer en lugares publicos, con harta gente, asi no me siento tan solito, apoyado. Me
gustaria leer donde leen hartas personas. Me gusta que conversemos del libro.

Alonso (8): En la biblioteca. Porque aqui hay muchos libros para leer.
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Vicente (8): En la biblioteca. Me encanta leer cualquier cuento.

Nayaret (9): Yo leeria en una plaza, con el sol, con las nubes y con toda mi familia leyéndonos un libro.

Josefina (8): A mi me gustaria estar en una biblioteca para que haya mas silencio y pueda leer los libros.

Sara (8): A veces en la sala, porque una vez me pasé que con una compafiera no podiamos hacer educacion
fisica, y nos pusimos a leer un libro en voz alta, y nos aplaudieron.

Maite (7): En una biblioteca, porque hay mas silencio y hay hartos libros para leer.

Bernarda (7): A mi me gusta leer pero yo solita, que nadie me desconcentre, porque a mi no me gusta el ruido a
veces cuando leo.

Gregorio (10): En el colegio. Porque acd (en mi casa) siempre me hacen leer un fin de semana, y no me gusta leer
el fin de semana. En cambio en el colegio gasto tiempo de la clase.

Benjamin (9): A mi me gusta leer en el comedor, porque después de que almorzamos no viene nadie pa aca, y
mis hermanos estan jugando afuera, y mi hermana, mi mamay mi papa estan durmiendo, asi que aprovecho de
leer aca. O sino en mi pieza.

Isidora (6): en la Biblioteca, porque hay mucho mas silencio

Josefa (6): en el Centro Lector, porque es bacan

Isidora (7): en la Biblioteca

Agustina (6): en la Biblioteca y en el Centro Lector

Antonia (7): en mi casay en la Biblioteca, porque en las dos partes hay silencio

Noelia (7): En mi casita, porque a mi prima Pascal le gustan los cuentos entonces se los leo.

¢Has leido alguna vez en el computador o celular?, ¢en qué soporte prefieres leer?

18 de 20 dijeron preferir leer libros impresos que en el computador o celular. Las razones son principalmente
que para ellos es mas facil leer en papel, porque después de leer en la pantalla les duele la cabeza, los ojos o se
marean con la pantalla muy luminosa y la letra muy chica. Una nifia dijo que prefiere leer libros impresos porque
puede marcar dénde va leyendo: “con los libros podi poner el dedo y ver donde vai, y en los computadores no
porque se ensucian” (Sara, 8 afios). Otro nifio cree que leer libros no tienen nada que ver con la tecnologia, y
que los nifios no deben usar todo el dia los computadores y celulares: “yo prefiero leer con las manos, porque si
tu queri leer y no usar cosas tecnoldgicas, ¢pa’ qué vai a ocupar el iPad pa’ leer po? Porque eso es tecnoldgico.
Encuentro que es mas divertido leer un libro en la mano, pa’ mi es mas facil”.

Victoria (11): Si, en el celular. Me gusta mads leer en un libro, porque me encanta leerlo ahi, porque en el celular
es muy dificil estar todo el rato subiendo, subiendo, subiendo...

Sara (8): A mi no me gusta mucho, porque como que después te duele la cabeza, en cambio con los libros podi
poner el dedo y ver donde vai, y en los computadores no porque se ensucian.

Vicente (8): A mi me gusta leer en los computadores, porque es facil buscarlo. Escribes su nombre y te sale.
Nayaret (9): A mi no me gusta, porque la letra es muy chica y te puede doler los ojos, porque es muy luminosa
la pantalla del celular.

Bernarda (7): Me gusta mas leer libros impresos, porque por el celular después te duele la cabeza. En cambio
en impreso no te mareas.

Benjamin (9): Yo una vez, en tele en el colegio. Nos ponen cuentos, como por ejemplo... (me cuenta un cuento).
Yo prefiero leer con las manos, porque si tu queri leer y no usar cosas tecnoldgicas, ¢pa qué vai a ocupar el iPad
pa leer po? Porque eso es tecnoldgico. Encuentro que es mas divertido leer con un libro en la mano, pa mi es
mads facil leer.

Gregorio (10): Cuando éramos mas o menos chicos, hace 3 0 4 afios, mi papa en las noches con su iPad nos lefa cuen-
tos. Me gusta mas leer en el iPad, me sale mas facil, no sé por qué. No me gusta leer en libros, no me acomoda.



Parte 2:
éTe gustaria escribir y hacer los dibujos para un diario o revista? ¢Sobre qué te gustaria que fueran estos
dibujos e historias?

A 20 de 20 nifios entrevistados le entusiasmo la idea de escribir y dibujar para un diario o revista. Algunos res-
pondieron que dibujarian lo que les pidieran. Dos nifias dijeron que les gustaria que fuera un libro que cada nifio
pudiera armar como él quisiera, como “escribe tu propio libro” (Sara, 8 afios), o un “libro como pizarra y que
vengan plumones para que ellos hagan lo que les guste en el libro” (Nayaret, 9 afios). 11 nifios respondieron que
escribirian cuentos, con magia, princesas, stper héroes, mariposas y arcoiris. Bernarda (7 afios) respondié que
haria “un cuento pero que sea genial”, y Josefina (8 afios) dijo que “escribiria un libro no tan largo, algo creativo,
como para que los nifios se entretengan. Pero que no sea tan aburrido, con hartos dibujos”. 5 nifios eligieron
escribir relatos con ensefianzas sobre valores, ciencia, arte, y para ensefiar a los nifios mas chicos a leer.

Victoria (11): Si me gustaria. Sobre lo que me pidan. Me gusta dibujar varias familias y cosas asi. Cosas de unidad.
Escribiria cuentos. Siempre tiene que ver con algo con magia y una ensefianza. Siempre invento cuentos en mi
casa, cuando estoy aburrida.

Bernarda (7): Como un cuento pero que sea genial. Como los tres cerditos y la caperucita roja.

Alonso (7): Libros para que los nifios los lean y aprendan cosas

Sara (8): Yo dibujaria un par de libros y escribiria “escribe tu propio libro”. Escribiria sobre las cosas interesantes
de los libros y qué puedes hacer con ellos.

Nayaret (9): Yo dibujaria un cémic y a nifios para aprender las cosas que les gusten hacer, y un libro como pizarra
y que vengan plumones para que ellos hagan lo que les guste en el libro.

Agustin (8): A mi me gustaria escribir libro sobre un cémics grande para que los nifios ayuden a los demds nifios
para que aprendan muchas cosas.

Vicente (8): Dibujaria sobre las letras de abc para que los nifios aprendan sobre las letras.

Josefina (8): Yo escribiria un libro no tan largo, algo creativo, como para que los nifios se entretengan. Pero que
no sea tan aburrido, con hartos dibujos.

Maite (7): Una revista de moda. Con vestidos y todo lo demas.

Gregorio (10): A mi dibujar, cualquier cosa, lo que me pidan. Eligiria fitbol o rugby. Me gustaria que lo leyeran
nifios de 9 a 11, por ahi. Porque encuentro que... yo a los 6 afios no sabia leer, ¢cachai? Entonces encuentro que
los nifios de 6 afios no van a querer leer un libro gigante po, o una revista.

Benjamin (9): O artesania, o arte, o Universo, o comics. A mi me encantaria escribir un libro, porque siento que
asf voy a dejar mi imaginacion libre. Me gustaria que lo leyeran nifios, de 6, 7, 8, 9 y 10 afios.

Isidora (6): iSi dibujar! Dibujaria un arcoiris!!!

Josefa (6): Monitos animados

Isidora (7): De comida

Agustina (6): Quiero dibujar a Peppa

Antonia (7): De princesas

Constanza (7): Mariposas... jiVoy a ser famosal!!

Noelia (7): Yo desearia hacer un cuento de princesas, mi mama, mi papa, yo, de toda mi familia, y escribirlo.
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Parte 3:

¢A tu casa llega el diario? Si no, ¢tus papas leen el diario?

De los 20 nifios entrevistados, a sélo 4 les llega el diario a su casa, que son los nifios que van a colegios particu-
lares, mientras los otros 16, de un colegio subvencionado, dicen que el diario lo leen a veces sus papas, y varios
respondieron que lo leen sus abuelos.

Pablo (11): si, El Mercurio

Victoria (11): no, pero mis papas si lo leen.
Isidora (6): mi tata lee el diario

Josefa (6): no... mi tata y mi abuelita si
Isidora (7): mi abuelita siempre lee revistas
Benjamin (9): si, El Mercurio

éQué te gusta del diario que leen tus papas?

Ninguno de los 20 nifios lee el diario. 8 de ellos dijeron que no les gusta leer ninguna parte del diario que leen
sus papas, de los cuales 3 mencionaron que traen muchas tragedias, problemas y noticias negativas: “no me
gustan las cosas cuando hay un choque de autos, de las familias que chocan y mueren, porque me da penita”
(Isidora, 6 afios). 5 de los 20 dicen leer los suplementos o cuerpos del diario que si les interesan, como los
Deportes, Deporte Escolar, los catdlogos de juguetes (Falabella, Ripley por ejemplo) y la parte de los cémics y
juegos (Sudoku, puzles).

Pablo (11): cuando llega el diario yo busco una revista de juguetes. También me gusta leer los Deportes.
Vicente (9): cuando llega el diario le digo a mi mama “¢llegd una revista de juguetes, o algo asi?” y me dice si o
no. Y leo los deportes.

Victoria (11): Me gustan esas cosas asi que ponen de moda y esas cosas.

Gregorio (10): El Deporte y Deporte Escolar.

Benjamin (9): Yo no puedo leer el diario, porque me confundo demasiado. Porque si es que levanto la vista me
pierdo, porque la letra es super chica. Me gusta la parte de los Sudoku y esas cosas. A mi lo que mas me gusta
de la tele es ver las noticias. Me encanta saber lo que estd pasando en el mundo.

Isidora (6): Nada

Josefa (6): No me gusta nada

Isidora (7): Los futbolistas

Agustina (6): Me gusta leer el principio

Antonia (7): A mi me gustan las cosas de la playa

éQué no te gusta de este diario?

Victoria (11): Cuando hay muchos problemas. Muchas tragedias y esas cosas.

Gregorio (10): No me gusta por ejemplo el Econdmico no se cuanto, todas esas cosas pa qué leerlas...
Benjamin (9): Leerlo.

Isidora (6): No me gustan las cosas cuando hay un choque de autos, de las familias que chocan y mueren, porque
me da penita.

Josefa (6): No me gusta nada



¢éTe gustaria que viniera una revista dentro del diario? ¢Como te la imaginas?

Vicente (9): iSi! De deportes

Pablo (11): Si, de cdmics

Victoria (11): Si. Me la imagino como lo que dije antes de los papeles y todo eso, pero también con cosas de
moda.

Gregorio (10): Filete. Si fuera para mi, seria como cuando jugamos futbol en clases o jugamos rugby, o karate o
atletismo.

Benjamin (9): A mi me gustaria que avise que soy un superhéroe que hace clases y que tiene stper cuatro pode-
res. Poderes de magnetismo, de cambiar la voz, de stper fuerza (mas fuerza que Hulk), y ser stper rapido como
Flash.

Isidora (6): A mi me gustaria que fuera de animales, de monitos, de monicosas...

Josefa (6): A mi me gustaria que fuera de puro de Descendiente.

Isidora (7): De flores

Agustina (6): De Monster High, de Descendientes...
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PRESUPUESTO IMPRESORES
SENORES N 191174-1 Manuel Antonio Maira N° 1253
FecHAa Stgo, 04 de Julio de 2016 Providencia - Chile
ATENCION Sra. Macarena Valdes Fono: 470 8600
CANTIDAD ESPECIFICACIONES PRECIO Fax: 225 1272

Revista

Formato: 16 x 24 cm

Tapa formato ext 41 x 24 cm, con una solapa de 9 cm en
hilado de 140 grs impresas a 4/4 colores

Interior: en bond de 80 grs impresas a 4/4 colores
cuartilla 2 formato: 41 x 24 cm, con una solapa 9.5 cm
(plisada y doblada)

cuartilla 3 formato: 32 x 24 cm

cuartilla 4 formato: 64 x 24 cm, con dos solapas de 18 cm
(plisado y doblado)

cuartilla 5 formato: 32 x 24 cm

cuartilla 6 formato: 32 x 24 cm

Terminacion: 2 corchete manual al lomo
*** Certificacion PEFC ***

3.000 unidades, $2.139.000.- + IVA
5.000 unidades, $2.900.000.- + IVA

GUSTAVO MARTINEZ-CONDE
OGRAMA IMPRESORES Ve° B° CLIENTE FIRMA Y TIMBRE

SEGUN LEY N° 19733, SE AGREGARAN 15 IMPRESIONES DE LIBROS, PARA SER ENTREGADAS A LA BIBLIOTECA NACIONAL A NOMBRE DEL CLIENTE.
ESTE PRESUPUESTO SE CONSIDERA PROFORMA HASTA QUE SE HAYA RECIBIDO LA TOTALIDAD DE LOS ORIGINALES.

+/- 5% DE LAS CANTIDADES SOLICITADAS SE CONSIDERA NORMAL. ESTOS PRECIOS NO INCLUYEN LV.A.

ESTE PRESUPUESTO ES VALIDO POR 20 DIAS.

ESTE PRESUPUESTO INCLUYE 1 HORA DE RETOQUE DIGITAL VALOR X HORA ADICIONAL $35.000 + IVA.



SALESIANOS

IMPRESORES
Sres.

MACARENA VALDES

Fax:
Presente
mevaldes1@uc.cl
Tenemos el agrado de cotizarle(s) lo siguiente:

REVISTA FONDART

Cuartilla 1: Tapas formato: 47,5 x 27,5 cm extendido
papel Bond 140 grs., impreso a 4/4 colores

Interior: 5 cuartillas (20 paginas ) de las cuales:
cuartilla 2 (4 paginas) miden 47,5 x 27,5 cm., extendido
cuartilla 3 (4 paginas) miden 38 x 27,5 cm. extendido.
Cuartilla 4 (4 paginas) miden 74 x 27,5 cm. extendido
cuartilla 5 (4 paginas) miden 38 x 27,5 cm. extendido.
Cuartilla 6 (4 paginas) miden 38 x 55 cm. extendido.
Terminacion: todas las cuartillas dobladas y plisadas
Encuadernacion: Dos corchetes al lomo.

Cliente entrega CD listo para CTP.

Cantidad
3.000
5.000

Valores no incluyen IVA

Forma de Pago: A convenir
Plazo de Entrega: A convenir.
Validez del Presupuesto: 10 dias.

Aceptacion Cliente
MACARENA VALDES

Santiago, 4 de julio de 2016

Presupuesto N° 62798
Vendedor: DIGNA SUAREZ
Rut: RUT sin asignar

Email: mevaldes1@uc.cl

Unitario Total
820 $ 2.460.000
682 $ 3.410.000

CARLOS HAYDEN SAXTON
Gerente Comercial

Salesianos Impresores

General Gana 1486 - Fono: 530 79 14 - Fax: 530 79 82 - Santiago - Chile

www.imprenta-salesianos.cl

- La aceptacion de este presupuesto constituye una formalizacién del contrato de impresion y de las condiciones en él pactadas.

- El cliente declara estar autorizado para usar todos los elementos que se incluyen en el trabajo encomendado, liberando a esta imprenta

de toda responsabilidad.

- Se entiende por cumplido este presupuesto, en su totalidad, al entregar la cantidad solicitada con una tolerancia de +- 5%.

- Las demoras que se produzcan por atraso en la entrega de V2B, originales, archivos o materiales por parte del cliente, eximen a la

Imprenta en el cumplimiento del plazo de entrega establecido y la facultan para modificar las fechas conforme a una nueva planificacion.
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Imagina un mundo creado por ti, que sea muy distinto del planeta donde tu vives. En este mundo, cualquier
cosa puede pasar. ;C6mo son los medios de transporte en este mundo imaginario?
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SUPER HEROE

Imagina un mundo que sea de cualquier forma, color, paisajes y habitantes creados por ti, donde cualquier cosa puede
pasar. Todas las caracteristicas de este mundo salen de tu imaginacién.

En 50 palabras, inventa y describe un stiper héroe en este mundo imaginario.
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UN MUNDO ASOMBROSO

Imagina un mundo creado por ti, que sea muy distinto del planeta donde t vives. En este mundo, cualquier
cosa puede pasar. ;C6mo son los medios de transporte en este mundo imaginario? M
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UN MUNDO ASOMBROSO

Imagina un mundo creado por ti, que sea muy distinto del planeta donde tu vives. En este mundo, cualquier
cosa puede pasar. ;C6mo son los medios de transporte en este mundo imaginario?
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UN MUNDO ASOMBROSO

Inuenta un mundo que sea de cualquier forma, color, paisajes y habitantes imaginarios y creados por ti, donde cualquier
cosa puede pasar. Describe cdmo seria este mundo imaginario, cémo son sus paisajes, colores, y dénde viven sus habitantes.
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SUPER HEROE

Imagina un mundo que sea de cualquier forma, color, paisajes y habitantes creados por ti, donde cualquier cosa puede
pasar. Todas las caracteristicas de este mundo salen de tu imaginacién.

En 50 palabras, inventa y describe un superWe‘ mundo imaginario. .
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LDONDE VIVEN LOS PERSONAJES?

Imagina un mundo que sea de cualquier forma, color, paisajes y habitantes creados por ti, donde cualquier cosa puede
pasar. Todas las caracteristicas de este mundo salen de tu imaginacién.

En 50 palabras, describe dénde viven los personajes de este mundo imaginario.

Nombre del mundo: (J’LO’Y\/())\,& YmexNYM?’Z/VV\()/b (ho, U {Lwmumghia

mm&w’ U{/\'{’V(\Cjn% ; lu&w dl(o’n&& U;"\J ZA0) j(6::‘\(3" Ld? [ padon { ‘,/,(/x\,%\(i(,wn e, Lo,

Udofl o ; Lor A, O e %/; tarken Lo A s Lietie o e 8N o | vl /}/VLQ/M‘J/“/?LW
30 Chondun Lomdr Ry W000min (o0 bpe 0ot 7 1 Dodotpn 000 S0 goonge
b O b i ind g gen Ly e Dopodber st gan g Lo

.W‘? A WM"" Lo Jal/V/N m\ rtﬁ%\ f- "«“\}ML@J'U Jakon ’ '«,’W» i\/ Opten o oM
J!"Wd\d&/w JMV’V( VAN ﬁ,m our OV A OM_ Sy [or Pngn, Tlergatdan . 0 Lwa}e-h ﬂwc&f 710%@)

| oo ;
Lon Ladwn Vo (N : L\O\M m/&/u?l C)\A Jeoldn 4\ QMOL(OW/ r\A/( (‘/{/\,(/VLQ’/[ B
Mudosn — oyen ' V¢ 5’\\‘{M W iNanINaJ Lo . j Y

iDibujalo!

Nombre: N 1CON A nsuielts
Edad: 10  @nosy

Colegio: Jon Bemdo
Curso: 5 ¢ B







“Todas las personas mayores fueron al
principio nifos. (Aunque pocas de ellas
lo recuerdan)™.

EL PRINCIPITO






